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A proposta do artigo é identificar e compreender as estratégias
discursivas adotadas pelo telejornal SPTV, da TV Globo, na construcao
de representacdes sobre a cidade de Sdo Paulo para o publico local
na data de comemoragao dos 462 anos da capital paulista. Quais as
representacdes (re)construidas pelas narrativas jornalisticas acerca
da cidade e sua populacdo? Buscamos problematizar se ha espacos
no jornalismo para representacoes de valores identitarios distintos e
plurais. Entendemos que na rotina diaria da producdo jornalistica ha
varias restricbes, de tempo e espago, que acabam contribuindo para
0 enquadramento dessa questdao de forma simplificada, atendendo ao

senso comum e contribuindo para a permanéncia do status quo.

Telejornalismo, representacdes, narrativas, analise textual, Sdo Paulo.

The purpose of the article is to identify and understand the discursive
strategies adopted by the newscast SPTV, TV Globo, in the construction
of representations of the city of Sao Paulo for the local public on the day
of commemoration of 462 years of Sao Paulo. What representations (re)
built by newspaper stories about the city and its population? We seek
to question if there is room in journalism for representations of distinct
and plural identity values. We understand that in the daily routine of
journalistic production there are several constraints of time and space,
which end up contributing to the framework of this question in a
simplified manner in accordance with common sense and contributing

to the permanence of the status quo.

Television journalism, representations, narratives, textual analysis,
Sao Paulo.
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Vicente William da Silva Darde e Fernando Albino Leme

Os telejornais podem funcionar como instrumentos de conservagao ou
mudanga social a partir dos discursos produzidos sobre os fatos diariamente e
“consumidos” por milhdes de telespectadores no Brasil. A TV possui um lugar
importante nas identidades culturais, pois unifica a sociedade ao oferecer
referéncias nacionais da realidade cotidiana, revela conflitos e viabiliza mudancas
por meio de sua mediacdo. Segundo Martin-Barbero (2009), a televisdo na
Ameérica Latina ainda tem a familia como unidade basica de audiéncia porque ela
representa para a maioria das pessoas a principal situagdao de reconhecimento.

A partir dessas premissas acerca do telejornalismo brasileiro, acreditamos
gue representagoes sobre a realidade sao (re)construidas a todo momento em
gue um noticiario televisivo entra no ar. A crenca de que o jornalismo reflete a
realidade faz o publico reconhecer e construir o seu mundo através das telas
dos aparelhos televisivos, e atualmente pelas telas de smartphones e tablets.
Por esses motivos, compreendemos como indispensavel a compreensao das
estratégias discursivas utilizadas pelos telejornais para mostrar essa realidade.
A partir da desconstrucao dessas estratégias e dos instrumentos utilizados pelo
telejornalismo, conseguiremos compreender em quais ideologias e interesses
estao ancoradas as representagoes sobre a vida cotidiana na cidade de Sao Paulo.

Neste artigo, buscamos compreender quais as estratégias adotadas nas
narrativas do telejornal SPTV 12 e 22 edigao, exibidos pela TV Globo na capital
paulista e municipios que compdem a regido metropolitana, na construcdo
das representacdes sobre a cidade de Sao Paulo. As narrativas utilizadas pelo
telejornalismo permitem novos modos de falar e representar as relagdes entre a
populacdo paulistana e sua metrépole?

Sua pertinéncia é justificada pela analise da reconfiguracao das narrativas
e seus impactos sobre os processos de noticiabilidade e valores referenciais do
jornalismo com relacdo a cidade de Sao Paulo. Para essa investigacao inicial,
decidimos analisar as reportagens exibidas nas duas edigdes do telejornal no
dia 25 de janeiro de 2016, data do aniversario de 462 anos da capital paulista.

A relevancia do projeto também estd vinculada a possibilidade de contribuicao
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do jornalismo na construcao de novos olhares sobre a cidade de Sao Paulo
€ sua ocupacao pela populagao, pretendendo-se ajudar a repensar novas
narrativas e processos produtivos na pratica jornalistica que possibilitem novos
enquadramentos sobre a maior cidade brasileira.

Para realizar esta pesquisa, recorremos a metodologia de Analise Textual,
proposta por Francesco Casetti e Frederico di Chio (1999), que repassa os
principais modos de analisar a televisdo, um veiculo tecnoldgico que produz
informacdo e espetaculo, em um contexto de realidade econdmica, social e
cultural. A TV é um instrumento de influéncia e de poder, um arquivo de formas
culturais que muitas vezes decide o ritmo da vida cotidiana. E possivel, pela
analise textual, examinar sua linguagem, os efeitos sociais, os resultados da

audiéncia e também as implicacdes ideoldgicas e politicas na sociedade.

A compreensao do telejornalismo como construtor da realidade

O jornalismo, entendido como construtor de sentidos sobre a realidade,
€ um discurso que deve representar a diversidade de pensamento da sociedade
contemporanea. Deste modo, apenas a pluralidade de perspectivas de enunciagao
pode configurar o jornalismo como um campo representativo dessa complexa
estrutura social na qual estamos inseridos. Portanto, ndo se enfocam apenas nos
conteudos de transmissdes e sim nos elementos linguisticos que caracterizam
os materiais utilizados nos cédigos presentes (cédigos linguisticos, gramaticais,
culturais e ideoldgicos). Além disso, os temas, as figuras, os ambientes
presentes nos programas analisados, sao estratégias usadas pelos veiculos para
identificacao dos espectadores. Estes sao objetos importantes para a construgao
da estrutura e processos de investigacdo dos programas televisivos. Esta analise
tende a separar o que é dito pelos personagens dos valores que se afirmam
nos materiais exibidos: Na realidade, os textos atribuem regularmente uma
valorizacao dos objetos, dos comportamentos, das situacdes etc., e a partir dai
€ dado um peso diferente, de modo implicito ou explicito (CASETTI; DI CHIO,
1999, p. 250).
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No Brasil, a TV aberta e o telejornal passaram a ser os principais
mediadores da realidade, ao promover desconexdes e reposicdes em relagao a
realidade nacional (BECKER, 2006). De acordo com Martin-Barbero (2009), a
televisdo vé na familia um dos espacos fundamentais de leitura e codificagao da
televisdo. Na programacao das emissoras de TV, os telejornais sao responsaveis
pela credibilidade dos conteldos exibidos e atraem os investimentos publicitarios
gue proporcionam a producdo de outros conteldos. “Além disso, promovem
uma experiéncia coletiva e cotidiana de nacdo. Ao representar os fatos sociais,
constituem a realidade social e intervém na expressao das identidades nacionais.”
(BECKER, 2005, p. 54).

A televisao e os telejornais se consolidaram no Brasil como um territorio
simbdlico. Juntos, assumem um papel de conservacao das relagdes de poder e,
consequentemente, um controle social no agendamento cultural e politico da
sociedade. Conforme Squirra (1995, p. 12), “como a televisdo é tdo imediata e
atinge uma audiéncia tao vasta, com uma eficiéncia tecnoldgica surpreendente,
ela parece capaz de tudo, inclusive de mostrar a verdade em momentos em que
ela necessariamente nao pode ser conhecida”.

Os telejornais ainda sao os produtos de informagao de maior impacto na
atualidade no Brasil, ocupando lugares estratégicos nas programacdoes televisivas,
e recorrentemente funcionam como Unica expressdo coletiva de construcao
social da realidade, configurando-se um espaco importante de elaboragao de
sentidos. Squirra (1995, p. 14) afirma que o telejornal é o tipo de programa que
traz mais credibilidade para a emissora pela capacidade que tem de falar para
um publico diverso: “credibilidade junto aos anunciantes [...] e prestigio junto ao
poder politico e econd6mico da nagao”.

ATV possui um lugar importante na representacao das identidades culturais.
Ela unifica a sociedade ao oferecer referéncias nacionais da realidade cotidiana,
revela conflitos e viabiliza mudancas através de sua mediagao. Os telejornais,
por sua vez, ocupam lugares estratégicos na programacao das redes e também

nos discursos midiaticos contemporaneos. Uma das principais caracteristicas da
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linguagem dos noticiarios é garantir a verdade ao contetdo do discurso, também
a propria credibilidade do enunciador. Os telejornais utilizam jogos de sentido que
resultam numa objetividade e no mito da imparcialidade. Os discursos provocam
efeitos de realidade e se confundem com o real porque os personagens sao reais
e os fatos sao sociais. Duarte e Curvello (2009) definem que
o discurso do telejornal constréi-se tomando como referéncia o mundo
real, exterior a midia; trata-se de uma meta-realidade, cujo regime de
crenga proposto é a veridicgdo. Assim, o que funda os telejornais e lhes
confere legitimidade é o relato objetivo do real, do mundo exterior. Uma
boa noticia, dizem, deve ficar o mais préximo possivel do acontecimento,
mantendo em relagdo a ele fidelidade, neutralidade, objetividade. E ai
que entra em questdo a verdade, pois a partir de um mesmo fato ou
acontecimento, podem ser produzidos relatos bastante diferentes, todos
verdadeiros, porque respeitam as fontes, mas todos diversos, porque

operam selegdes, focalizagdes e montagens diferentes: a televisdao ndo
reflete o real, ela o conforma (DUARTE; CURVELLO, 2009, p. 69).

Esses discursos se constroem, se estruturam, produzem significagdes e
até mesmo relativizam o seu poder, afinal, o telejornal tem linguagem e discurso
complexos, estratégias singulares, que devem ser reveladas para que possamos
compreender o telejornal com um género. Vale ressaltar que nenhum noticiario
€ igual ao outro, eles se diferenciam pela maior ou menor competéncia de tratar
as informagdes sobre os principais acontecimentos, gerar recursos financeiros e
técnicos, de atingir e conquistar audiéncia.

O telejornal exerce uma fungao politica e, ao mesmo tempo, pretende ser
uma abertura para o mundo. Os modos de construgao e transmissao das noticias
acabam por intervir em outros campos sociais, especialmente na politica. A
funcdo do telejornal é narrar os principais fatos sociais de diferentes paises em
todo o mundo, mas simultaneamente reordena a experiéncia social do cidadao
nas cidades e em diferentes comunidades.

A estratégia utilizada pela midia televisiva para a construcdo de sentidos
sobre a realidade é a referenciagdo. Como afirma Mota (2006, p. 133), “o texto

constréi a referéncia em imagem, dando-lhe atributos, da mesma forma que
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se alimenta da imagem para se autoconstruir”. Os significados construidos pelo
texto jornalistico geram efeitos de realidade.

As representacoes sociais formam um conjunto de fenbmenos que criam
e recriam a realidade de forma dinamica na sociedade. As representagoes sociais
empregadas na midia estdao submetidas ao que Charaudeau (2006) denomina
de contrato de comunicagado regulado por um quadro de referéncias construidas
num jogo de regulacao das praticas sociais, criadas pelos individuos para manter
a ordem na sociedade.

Os processos de formacgao e transformagcao das representacdes sociais
sao dependentes da acdo comunicativa, portanto sdo instituidas tanto na
conversa direta entre duas pessoas quanto na comunicagdo mediatica. Nessa
l6gica, entendemos o jornalismo como uma pratica mididtica produtora de
representagcdes. Ao mesmo tempo em que sao modos de exposicao que
naturalizam certos vieses, as representagdes midiaticas podem instaurar padrdes
normais e modelos que influenciam as percepgdes sobre as coisas do mundo.
Verificando a construcdao do discurso no campo do jornalismo, Correia (2008)
afirma que o relato jornalistico procede ao ato de relatar de acordo com as
tipificacdes negociadas pela comunidade jornalistica, fazendo a ancoragem de
acordo com os conceitos e valores preexistentes na cultura de uma determinada

sociedade em um determinado contexto historico.

O aniversario de Sao Paulo na tela do SPTV da TV Globo

O SPTV é o telejornal da TV Globo exibido no estado de Sao Paulo, estreado
em janeiro de 1983 com o intuito de ampliar o espaco para o jornalismo regional
na grade de programacdo da Rede Globo. De acordo com a secao Memoria Globo
no site do telejornal, jornalismo de servico e comentarios sobre os fatos mais
importantes do dia davam o tom do novo telejornal, que tinha dez minutos de
duracdo e era dividido em trés blocos de cerca de trés minutos cada. Contava com
reportagens ao vivo, noticias sobre esporte, cobertura meteoroldgica e informagdes

sobre o transito no estado, formato que pouco se modificou até a atualidade.
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O SPTV possui duas edicoes de segunda-feira a sdbado: a primeira edicao
comecga as 12 horas e a segunda edicao, as 19 horas e 10 minutos (os horarios
podem variar de acordo com a mudanca na programacao). A primeira edicao
dura 45 minutos e, além de fazer a cobertura das noticias do dia, conta com
entrevistas no estudio e a participacdo de comentaristas. Direcionado a prestacao
de servicos a populacdo, o SPTV 12 Edicdo também cobra das autoridades a
resolucao de problemas que afetam o dia a dia dos cidaddos, marcando na
Agenda do SPTV o prazo para que as situagoes sejam resolvidas. De acordo com
a TV Globo, desde fevereiro de 2013, o SPTV 12 Edicao é exibido também ao
vivo pela internet.

O SPTV 22 Edicao vai ao ar por volta de 19 horas e 10 minutos com a
duracao de 15 minutos. Concentra-se nos factuais da tarde e inicio da noite,
nesse Ultimo caso atualizando as informacdes com entradas ao vivo. O telejornal
conta com boletins de transito e a previsao do tempo e também complementa
noticias importantes exibidas na primeira edicao.

O SPTV 12 Edicao foi um dos primeiros telejornais a consolidar o conceito
de jornalismo comunitario, voltando-se mais para a populagao local, com
informacgdes sobre os problemas de cada bairro.

Outra mudanca significativa nos telejornais SPTV foi a estreia, em 2008,
de um novo cenario com estudio panoramico, construido no alto do prédio
da sede da Globo na capital paulista, as margens do Rio Pinheiros. O espaco
permitiu que os telejornais locais tivessem como fundo a propria cidade de Sao
Paulo, que tinha como propdsito aumentar a proximidade dos programas com
0 publico. Atras dos apresentadores, uma vista de 180 graus mostra o transito
e o clima naquela regido, além de um dos cartdes postais da cidade, a ponte
estaiada Octavio Frias de Oliveira.

Jad em 2011, com a estreia do jornalista César Tralli na bancada, veio uma
reformulacdo visual no SPTV 12 Edigdao. Foi montado um set de entrevistas e
instalados trés teldes para dar mais agilidade na interacdo com os repérteres,

especialistas, convidados e para tornar o programa mais dinamico.
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Como jornal local, a cobertura sobre o que acontece no dia a dia da
cidade se torna prioridade. Ainda mais em uma cidade como Sao Paulo, a maior
do pais, com mais de 11 milhdes de habitantes, segundo o IBGE (2011). Para
nossa analise acerca das representacdes (re)construidas sobre a capital paulista,
definimos como corpus as reportagens exibidas no dia 25 de janeiro de 2016,
dia do aniversario de 462 anos da cidade.

A 12 edicao do SPTV de aniversario da cidade de Sao Paulo foi apresentada
pelo jornalista César Tralli, ancora titular do telejornal. Na abertura do
programa (Figura 1), o apresentador ressalta que a cidade aniversariante esta
mais “tranquila”, hd uma “calmaria deliciosa nas ruas” em funcdo do feriado,
principalmente no ano de 2016 que comegou com uma segunda-feira. Nas
manchetes, Tralli enfatiza que é dia de festa e passeio dos paulistanos pela cidade
aniversariante. Identificamos em uma sequéncia discursiva a intencao de criar
um vinculo afetivo com a cidade e, consequentemente, com seus moradores,
gue sdo os telespectadores do telejornal. A representacdo da cidade de Sao
Paulo comeca com um dos seus maiores simbolos. Lembrada sempre como a
“cidade de pedra”, o telejornal inicia com imagem aérea da cidade de Sao Paulo,
com énfase nos grandes e diversos prédios da cidade.

Na narragdo, o apresentador homenageia os 462 anos de Sao Paulo.

Figura 1: Abertura do SPTV 12 edigao

Parabéns para essa cidade gigantesca, que merece muito amor, muito
respeito. Merece tudo de bom. Vamos todos juntos cuidar melhor da
nossa capital. (SPTV 12 EDIGCAO, 2016, apresentador)
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Logo apds as manchetes, o apresentador chama a participagao ao
vivo de uma reporter que esta na Avenida Paulista (Figura 2), considerada o
centro econdmico financeiro da capital e principal ponto turistico da cidade.
Neste dia, a avenida estd fechada para o transito de carros e a populacao
pode aproveitar as “atracdes” na avenida, como apresentacdes musicais
e circenses. O jornal se preocupa em mostrar que estdo sendo realizadas
programacdes para todas as idades. No link, a repdérter mostra um evento
cultural para o publico infantil. Sdo exibidas oficinas para as criangas de todas

as idades.

Figura 2: Link ao vivo da Avenida Paulista

Logo apés outro link ao vivo, desta vez do centro da cidade, onde a capital
“nasceu” — no Patio do Colégio, onde foi levantada a primeira construgao da atual
cidade de Sao Paulo. No local (Figura 3), pessoas aguardam para um passeio
de trélebus pelos principais pontos turisticos do centro histérico, também uma

atracdo em comemoracgao ao aniversario da cidade.

Figura 3: Passeio pelo Centro Histdrico
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Na sequéncia, o apresentador chama a participacdo do reporter que
sobrevoa a cidade no Globocop (Figura 4), helicoptero utilizado pelo telejornal,
para destacar o dia com céu aberto para os paulistanos e turistas “curtirem
os gramadoes da cidade” (Ibid.). Essa série de participacdes dos repdrteres
gue estdao em pontos diversos da cidade caracteriza a linguagem do telejornal
marcadamente baseado no factual e na instantaneidade da informacao, levando
ao telespectador a sensagao de “saber tudo” o que estd acontecendo na cidade.
O Globocop, que mostra imagens de algum acontecimento na cidade, neste
dia, reforca os eventos culturais que estao sendo realizados na cidade, entre
eles, um show do cantor Gilberto Gil, em um parque da cidade, e mostra qual a

melhor maneira para o paulistano chegar ao local.

Figura 4: Imagens ao vivo do Globocop

A estratégia discursiva do telejornal é de ser identificado como uma
“grande janela aberta” para a cidade, através da qual o publico pode em poucos
minutos ser levado para os diversos cantos da maior metrdpole brasileira. Nesse
sentido, o telejornal busca reforgar seu compromisso em transmitir a noticia
em cima do fato, mostrando através das lentes das cameras espalhadas pela
cidade o que a populacao deve saber, por meio da hierarquizagdao dos assuntos
estrategicamente dispostos no decorrer do telejornal.

Nesta reportagem é destacado um contraste entre a avenida mais
importante da cidade, Avenida Paulista, que representa o coracao econdmico

de Sdo Paulo e um trio elétrico, marca registrada do carnaval baiano (Figura 5).
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Figura 5: Festa em homenagem ao aniversario da cidade

Outro assunto que o paulistano ja estd acostumado a ver sdao os
assaltos. No dia do aniversario da cidade, a reportagem mostra um tiroteio
gue aconteceu entre a policia e bandidos (Figura 6). Marcadamente trabalhado
para ser o noticiario com as informacdes mais recentes, as estratégias
adotadas sdo a elaboracdao de offs ao vivo, onde o apresentador |é o texto
naquele instante e o diretor de TV dispara as imagens para ilustrar a narracao
ao vivo, visto que muitos materiais chegam a redacdo no final da manha e
ndao ha tempo para edita-los. Essas noticias, reconhecidas como hard news,
reforcam representacdes acerca da cidade de Sao Paulo: uma metrépole que

sofre constantemente pela violéncia por meio de assaltos e crimes, levando

Q-

sensacao de inseguranca e auséncia do poder publico para suprir o que

-~

garantido constitucionalmente aos cidaddaos. Ressaltamos no texto do
apresentador a seguinte sequencia discursiva: “Sao Paulo infelizmente esta
assim, assalto 24 horas por dia” (Ibid.).

O texto estd ancorado na construcdo recorrente de falta de seguranga,

que deveria ser garantida pelas forgas policiais.

Figura 6: Imagens que mostram a violéncia na cidade
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A previsao do tempo também foi diferenciada (Figura 7), destacando
como ficaria o tempo naquele dia, feriado na cidade, com diversos eventos

acontecendo em varios pontos da cidade.

Figura 7: Apresentacdo da previsao do tempo

Para voltar a falar dos eventos em comemoracdo ao aniversario da cidade,
o0 apresentador Cesar Tralli utiliza a frase "mudando de assunto” e chama uma
reportagem sobre exposigcbes que estavam sendo realizadas em museus da

cidade, como a Pinacoteca de Sao Paulo (Figura 8).

Figura 8: Exposicdo na Pinacoteca

O telejornal volta a falar sobre as comemoracdes do aniversario. O
apresentador chama uma reportagem (Figura 9) sobre a missa de aniversario,
gue contou com a participagao do governador Geraldo Alckmin e do prefeito
Fernando Haddad. A reportagem é conduzida deixando clara a insatisfacao da
populacao com a administracao deles na cidade, com manifestagdes a favor do
passe livre e conta sobre o aumento das passagens de 6nibus. Foi destacado a

hostilizacdo que o prefeito sofreu ao sair da Catedral da Sé e a fuga por tras da
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igreja do governador para ndo dar entrevistas aos jornalistas. Neste periodo,
estava acontecendo algumas manifestacdes contra a administracdo publica,
como o aumento na tarifa do transporte publico e o fechamento de escolas da

rede estadual de ensino.

Figura 9: Prefeito Haddad e policiais repreendendo a manifestacao

Uma das principais caracteristicas da cidade ndo foi deixada de lado no
telejornal: a gastronomia. O apresentador se refere a esse assunto da seguinte
forma: “O maior polo gastrondmico do Brasil” (Ibid.). O telejornal mostra a
historia de um prato tradicional da cidade, o virado a paulista. Com imagens
antigas da cidade, a reportagem (Figura 10) conta como o prato surgiu, mostra
o depoimento de paulistanos que gostam do prato e a sofisticacdao dele em
alguns restaurantes da cidade: “Que a nossa cidade de Sdo Paulo é o maior polo

gastron6mico, todo mundo ja sabe” (Ibid.).

VIRAD®

‘PauLISTA M

Figura 10: Reportagem especial, com vinheta, sobre gastronomia

Para encerrar o jornal, o apresentador chama um personagem para

declamar um poema em homenagem a cidade de Sao Paulo. Tralli afirma que os
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videos foram enviados pelos telespectadores, provavelmente estimulados pela
pagina do SPTV na internet (no portal da Globo, G1): “Muita gente mandou
mensagem pelo aniversario de Sao Paulo. A gente vai fazer muitas campanhas,
claro que vocé sempre sera chamado a participar” (Ibid.).

O video selecionado (Figura 11) para representar a participacdo dos
telespectadores foi de um artista japonés. Entendemos que a escolha se deve
propositalmente para falar sobre a imigracao, marca da identidade de Sao Paulo,
cidade conhecida historicamente por receber imigrantes dos mais diversos paises,
inclusive formando uma das maiores colonias japonesas - retrato de uma cidade
acolhedora, que recebeu e recebe diversos povos e que retratam e representam o
gue é Sao Paulo. Uma cidade de todos os povos: “Terra de todas as ragas, crencas,

cores. Cidade que acolhe todo o brasileiro” (Ibid., depoimento do telespectador).

Figura 11: Depoimento de telespectador e término do jornal

O apresentador deixa a posicao ancorada no modelo americano de se
posicionar atras da bancada e circula pelo estludio, adotando uma linguagem mais
informal que permite inclusive opinar mais sobre os temas tratados. Uma das
marcas que mostram essa alteracao na apresentacao do telejornal foi a finalizacao
do programa com a seguinte sequencia discursiva: “Te amo, Sao Paulo!” (Ibid.).

Compreendemos que essa sentenga finaliza a produgao de significados
acerca da cidade de Sao Paulo no telejornal, como forma de um “final feliz”,
ancorando esse sentimento de “amor” pela cidade na propria diversidade cultural,
gastronOmica, racial, marcas da maior metrdpole brasileira. Na 22 edicdo do

SPTV, exibida no comeco da noite, foram utilizados 7 minutos e 43 segundos
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do programa (que tem duracdao aproximada de 15 minutos) para as noticias
sobre o aniversario da cidade de Sao Paulo. A volta do paulistano no feriado foi
uma delas. Isso porque é caracteristica de quem mora em Sao Paulo “fugir” para
a praia quando ha feriados. Nesse caso, a data ainda caiu em uma segunda-feira,
proporcionando um “feriaddao” para os paulistanos. A reportagem (Figura 12)
enfatizou que o feriado ndo foi diferente dos demais: cerca de 290 mil veiculos
desceram a serra em direcao a Baixada Santista. Segundo as informacgdes do

reporter, as estradas estavam movimentadas na volta a Sao Paulo.

Figura 12: Link ao vivo da volta do feriaddao em Sao Paulo: “E hoje é dia de voltar pra

casa né? Pegar a estrada depois de um feriado” (SPTV 22 EDICAO, 2016)

Logo apods, o apresentador destaca uma das principais caracteristicas
da cidade paulistana: a de ser uma cidade acolhedora para quem vai viver na
cidade. Na fala do apresentador, ele se refere a Sao Paulo como “a cidade dos
imigrantes”, reforcando uma representacdo construida historicamente acerca da
migracao de brasileiros de outros estados para Sao Paulo e pessoas de outros
paises. Como estratégia discursiva, a edigao do jornal preparou um infografico,

apresentado no teldo, com os nimeros de imigrantes que estdo na cidade.

Sdo Paulo é a cidade dos imigrantes. A maior comunidade estrangeira
aqui € a de portugueses, com mais de 100 mil, seguidos por bolivianos
e pelos japoneses. Mas sabe que aqui em Sdo Paulo a gente encontra
pessoas que vieram de lugares que pouco ouvimos falar, como por
exemplo, Benin, Burkina Faso ou San Marino, um dos menores paises
do mundo, vivendo aqui em S&o Paulo. No dia do aniversario de Sao
Paulo, vocé vai conhecer alguns destes novos paulistanos. (Ibid.)
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Entretanto, a reportagem exibida (Figura 13) logo a seguir mostra outros tipos
de imigrantes ndo destacados no grafico, aqueles que vieram de paises pequenos,
principalmente refugiados de guerra, sem saber falar a lingua portuguesa. A beleza
da reportagem é ver os brasileiros auxiliando esses estrangeiros a se comunicarem.

O texto se ancora na crenca de que o paulistano € um povo acolher e receptivo.

Figura 13: NUmeros sobre imigrantes na tela e reportagem sobre o tema

Na sequéncia, o SPTV 22 Edicao exibe reportagem reeditada sobre o
evento que aconteceu no periodo da manhd e ja apresentado na 12 edicdo do
telejornal: a missa em homenagem ao aniversario da cidade com a participacao
do prefeito e do governador. A reportagem (Figura 14) mostra Fernando Haddad
sendo agredido com uma garrafa quando saia da Catedral da Sé, no momento
em que falava com a imprensa. O destaque foi dado para a manifestagcdao de um

grupo contra o aumento na passagem de Onibus na cidade.

Figura 14: Prefeito na missa e em entrevista a imprensa

Fernando Haddad foi hostilizado por manifestantes ligados ao Movimento
Passe Livre, que sdo contra ao aumento da passagem de Onibus.
Quando dava entrevista para os jornalistas, o prefeito foi atingido
por uma garrafa plastica. Haddad teve que ser escoltado até o carro.
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O governador Geraldo Alckmin também ia falar com a imprensa, mas
acabou saindo pelos fundos da Catedral. (Ibid.)

Para finalizar essa edicao do telejornal, foi exibida uma reportagem
(Figura 15) sobre as atragdes culturais que os paulistanos puderam curtir nesse
feriado. As pessoas comemoraram o aniversario da cidade em diversos eventos
que aconteceram durante o dia todo. O destaque ficou por conta do fechamento
da principal avenida da metrépole, a Avenida Paulista. Ao invés de carros, o que
transitava naquele local eram bicicletas e pedestres. Outros eventos paralelos
aconteceram |4, como oficinas culturais e shows. Os paulistanos também
puderam fazer um passeio pelos pontos turisticos da cidade, principalmente
no centro histdérico, onde a cidade “nasceu”. Em outro ponto da cidade, para
fechar as comemoracdes, os paulistanos puderam assistir ao show de um dos
grupos mais tradicionais e antigos de Sao Paulo, os Demonios da Garoa, com a

participacdao também do cantor e compositor Gilberto Gil.

Figura 15: Avenida Paulista e apresentacao musical no Centro

Apresentador: O feriado ensolarado foi um convite para todo mundo
sair de casa e comemorar.

Reporter: Ciclistas e pedestres aproveitaram a Paulista que ficou fechada
para os carros por mais tempo hoje, das 10 da manha as 6 da tarde.

Entrevistado: Muito bom né? Podia ser assim todo dia. (Ibid.)

Consideracoes finais
Nessa breve avaliagao do telejornal SPTV 12 e 22 edicao, compreendemos

gue valores identitarios sobre o paulistano e a cidade de S&o Paulo sdo reforcados
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por meio do discurso jornalistico. A televisao constroéi, portanto, significados,
apoiando-se em sistemas menos formalizados. Ela trabalha com uma linguagem
propria que representa a realidade a partir de critérios funcionais com
caracteristicas técnicas e linguisticas. Casetti e Di Chio (1999) nos ajudaram a
pensar os principais modos de analisar a televisdo. Foi possivel, através da analise
textual, examinar a linguagem, os efeitos sociais, as implicacdes ideoldgicas e
politicas mostradas nos programas selecionados.

Os apresentadores adotam uma postura de proximidade junto do publico
telespectador, seja pela auséncia de bancada em muitos momentos, com os
jornalistas em pé se movimentando pelo estidio, seja pela linguagem mais
informal e opinativa. A primeira edicdo do SPTV é marcadamente construida para
estar em cima do fato, com a utilizacao de muitos links ao vivo, reforcando a
presenca do telejornal em diversas regides da cidade. Nas reportagens exibidas,
identificamos representacdes sobre a cidade de Sao Paulo. Sobre a primeira,
consideramos uma representacao negativa por estar ancorada no caos urbano:
transito intenso e violéncia, marcas de uma grande metrépole. A situacdo precaria
do atendimento a salde também reforca os aspectos negativos da cidade. Por
outro lado, o jornal prioriza os aspectos positivos da cidade em comemoragao ao
seu aniversario: pautas como a diversidade cultural e gastrondmica, que tornam
a cidade um dos destinos turisticos para quem procura visitar museus e apreciar
a boa gastronomia com influéncia de cidades e paises; além da representacao
sobre a cidade que acolhe pessoas de todas as regides do Brasil e do mundo, o
que reforca a identidade de Sao Paulo como centro do pais.

E imprescindivel reconhecermos o jornalismo enquanto pratica discursiva,
como lugar de selecdo e de construcdo simbodlica de fatos, em que sado
fundamentais as escolhas entre aquilo que é dito e o que é silenciado, de quem
participa e de quem é ausentado desse processo.

Dessa maneira, compreendemos a diferenga enquanto o campo do conflito
entre distintas posicoes de sujeito, e enquanto o campo da diversidade, que diz

respeito a pluralidade e variacdo de escolhas disponiveis na cultura de consumo.
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A diferenca implica a identidade, como discutimos acima, e, por isso mesmo, a
permanente negociagao entre o que se inclui e o que se exclui. A diversidade
aponta para o ponto de fuga do conflito onde a renovagao de opgdes obstrui o

sentimento de perda e o sentido de incompletude.
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