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EDITORIAL

Etica e politica na cultura midiatica

RuMoRes, revista dedicada aos estudos de comunicagao, linguagem
e midias, propde, neste nimero, indagar como as diversas praticas culturais
podem nos ajudar a resistir e insistir em meio as situacgdes extremas e aos
permanentes desafios de nossos tempos. Os estudos apresentados nesta
312 edicdo nos convidam a pensar a respeito das variadas narrativas midiaticas
e do papel que a critica a obras sobre o tema pode desempenhar em momentos
de crise, especialmente na relacdo entre midias e politica. No que tange ao lugar
ocupado pelas universidades brasileiras nesse cenario, vemos cada vez mais a
importancia de investigagdes que contribuam para a geragao de conhecimentos
e a propagacao de informagdes que visem, ainda, a acao e a intervencgao social.

Assim é que publicamos o Dossié “Celebridades, politica e engajamento
publico”, organizado por Terezinha Silva, Denise Prado e Paula Simdes, propondo um
quadro de disputas e conflitos na constituicdo da imagem publica das celebridades,
bem como um debate sobre os regimes de visibilidades midiaticas contemporaneas.
Ao olharmos as midias, especialmente aquelas de alcance popular, massivo ou global,
percebemos o quanto as celebridades despertam a atencao cotidiana de milhdes
de pessoas e, cada vez mais, suscitam o interesse de diferentes pesquisadoras
e pesquisadores no mundo. No Brasil, esses estudos tém se consolidado, sobretudo,
na Ultima década, com pesquisas que abordam a fama sob olhares diversificados. Os onze
textos aqui reunidos englobam distintos vieses tematicos, conceitos tedricos e objetos
empiricos que corroboram a configuracdo desse cenario complexo e multifacetado.
Os resultados dessas reflexdes sao apresentados pelas editoras convidadas na abertura
do Dossié. Agradecemos a elas a colaboragdo e empenho nesse minucioso trabalho de

organizacao, bem como as autoras e aos autores publicados.
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Além desse conjunto de textos, a edi¢do traz um Ensaio e quatro textos,
gue abordam diferentes aspectos das midias em formato verbal, audiovisual
e digital. O Ensaio “Influenciadores, intelectuais, mediadores simbdlicos”,
de Renato Ortiz, dialoga diretamente com os textos do Dossié e tem como objeto
a figura do “influenciador”, personagem recente da esfera digital, em contraste
com outras figuras da literatura em ciéncias sociais: o intelectual, os mediadores
simbdlicos, as celebridades.

Na secao de temas livres, por sua vez, temos trés textos que lidam
com imagens de presente - e seu enfrentamento critico frente a violéncias de
diferentes formas -, indo da literatura ao cinema, tangenciadas pelas narrativas
jornalisticas. Em “Distopia e géneros narrativos: a hipertrofia do presente”,
de Vera Lucia Follain de Figueiredo e Eduardo Miranda Silva, os autores abordam
as relagdes entre arte e cultura de massa no uso de matrizes de género e na
composicdo de um quadro distopico do pais e do mundo atual. Também voltado
a questdes sociais, “As faces do trabalho: representagdes sociais nas telas
Trabalhadoras e Operarios e no filme Nomadland”, escrito por Lucas Gamonal
Barra de Almeida, Valmir Moratelli e Tatiana Siciliano, investiga possiveis
interpretagcdes do trabalhador, debatendo as alteragdes nas formas de trabalho
e sua precarizacao, representada de modo melancdlico nas telas analisadas.

Por fim, o texto “A violéncia doméstica no relato jornalistico”, de Mayra
Rodrigues Gomes, procura captar o espirito das narrativas jornalisticas nos relatos
de casos de violéncia contra as mulheres e compreender como o jornalismo
estad descrevendo esses casos de violéncia — como reforco ou neutralizagao de
esteredtipos negativos, ou de modo ativo e posicionado.

Com esse conjunto de tematicas, teorias e metodologias, encerramos
mais uma edicao, agradecendo a cada uma das pessoas - editoras, autoras/es,
pareceristas, revisores, diagramadores, leitoras/es - que contribuiram para essa
realizacao. Agradecemos, ainda, a Universidade de S3o Paulo, representada pela
Escola de Comunicagoes e Artes e pelo Programa de Pds-Graduagao em Meios e

Processos Audiovisuais, pelo apoio e incentivo a producdo e divulgacao cientificas.



RU M.ReS EDITORIAL

numero 31 | volume 16 | janeiro - junho 2022

Atravessando as aparentes separagdes entre cultura e politica, técnica e estética,
realidade e ficcdo, os textos desta edicdo se desdobram entre analises discursivas
e narrativas, empreendendo um gesto critico para sua interpretagdo e transformagao.
Que por meio desse esforco constante e persistente, revelado nas diversas facetas
do incansavel trabalho realizado em nossas instituicdes, possamos desafiar futuros
e sonhar outros mundos, vislumbrando esperancas e renovando utopias. Boas leituras!

Rosana Soares

junho de 2022
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APRESENTACAO

“Celebridades, politica e engajamento publico”

Celebridades despertam a atengao cotidiana de milhdes de pessoas €, cada
vez mais, vém suscitando o interesse académico de diferentes pesquisadoras/es
em varios paises do mundo. No Brasil, os estudos de celebridades tém se consolidado,
sobretudo, na ultima década, com pesquisas que abordam a fama sob olhares
diversificados. Com o objetivo de fortalecer essa area de estudos no pais, foi
criada, em 2018, a Rede Interinstitucional de Acontecimentos e Figuras Publicas,
congregando atualmente nove instituicdes brasileiras: Universidade Federal de
Minas Gerais, Universidade Federal Fluminense, Universidade Federal de Ouro
Preto, Universidade Federal de Vigosa, Universidade Federal do Mato Grosso,
Universidade Federal do Sul-Sudeste do Pard, Universidade Federal de Santa
Catarina, Universidade Estadual de Minas Gerais e Pontificia Universidade Catolica
de Minas Gerais. O objetivo dessa rede de pesquisa é aprofundar a interlocucao
em torno dos conceitos de “acontecimento” e “celebridade”, que vém orientando
inumeras investigacdes em diferentes grupos de pesquisa nos ultimos anos.

O evento organizado por essa rede em 2021 teve como tema “Celebridades,
politica e engajamento publico” - tema esse que nomeia também o presente Dossié
da RuMoRes. O III Encontro da Rede Interinstitucional de Acontecimentos e Figuras
Publicas, organizado pelo Grupo de Pesquisa em Midia e Interagdes Sociais (Giro)
da Universidade Federal de Ouro Preto, foi realizado remotamente entre os dias
14 e 15 de outubro de 2021 e reuniu reflexdes instigantes acerca da insergao das
celebridades no contexto contemporaneo, profundamente marcado pela pandemia
de covid-19 (mas ndo limitado a este acontecimento). Nesse sentido, o Dossié
reune trabalhos apresentados naquele evento, com diferentes propostas que serao

brevemente apresentadas a seguir.
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O Dossié comeca discutindo posicionamentos e a atuacdo de figuras publicas
ja conhecidas ou que emergem no contexto de acontecimentos relacionados a
pandemia de covid-19. Em “Felipe Neto: uma celebridade politica?”, Vera Francga
e Chloé Leurquin analisam entrevistas concedidas por esta celebridade em dois
momentos distintos: em 2017, no contexto pds-golpe contra Dilma Rousseff,
e em 2020, no contexto do governo Bolsonaro e da pandemia. O texto discute o
modo como o influenciador fala de si, como ele se dirige ao outro e como fala do
mundo, configurando-se como uma celebridade politica a partir das mudancas de
posicionamento assumidas por ele. No texto seguinte - “A emergéncia de Galo,
entregador antifascista: andlise de uma entrevista midiatica” - Ercio Sena e Marcio
Serelle se dedicam a analisar aspectos da construcao da figura publica de Paulo
Roberto da Silva Lima, conhecido como Galo. Como mostram os pesquisadores,
o lider do movimento dos entregadores antifascistas durante a pandemia evidencia
as estratégias da “uberizacdao” e constréi um discurso solidario questionando a
racionalidade neoliberal e recuperando o sentido de classe trabalhadora.

Em “A linguagem fascista e a constituicdo da imagem publica: uma analise
sobre Jair Bolsonaro”, Paula Guimaraes Simoes e Terezinha Silva discutem tragos
da imagem publica de Bolsonaro, a partir da analise da interacao entre os discursos
proferidos por ele nos atos de 7 de setembro de 2021 e os publicos que se
posicionaram no contexto daquele acontecimento. A analise mostra os valores em
disputa na constituicdo da imagem do presidente em sua relacdo com diferentes
publicos - tanto os que o apoiam quanto os que criticam a sua gestao na pandemia
e a sua atuacao antidemocratica. A atuacgao do governo nesse contexto também
é abordada no artigo “Saude Mascarada: tensionamentos e apropriacdes do
personagem Zé Gotinha durante a pandemia brasileira”, assinado por Renné
Oliveira Franca. O pesquisador analisa as disputas nos imaginarios em torno dessa
personagem ficcional - tanto historicamente como, de forma mais especifica,
no contexto da pandemia de covid-19.

A politica empreendida no governo Bolsonaro também é abordada no texto

“Trés ideias sobre a politica da morte e uma figura publica”, de Pedro Pinto de Oliveira
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e Rodrigo Daniel Levoti Portari. Os pesquisadores procuram apreender, a partir
de uma live académica, o modo como os trés debatedores do evento analisaram
a performance do atual presidente. Ja o artigo “Entre comunicagao publica e
promocao politica: interagdes de Emmanuel Macron e youtubers na gestao da
pandemia de covid-19”, de Lorreine Petters e Paula de Souza Paes, volta-se
para o contexto politico francés, na analise das interagdes entre o presidente
recentemente reeleito, Emmanuel Macron, e dois youtubers reconhecidos na
Franca. O texto discute as estratégias comunicacionais e discursivas que permitem
“horizontalizar” a comunicagao governamental.

Em “Claudia Leitte e a indiferenca na pandemia: jornalismo e celebridades
na ambiéncia de um ciberacontecimento”, Denise Figueiredo Barros do Prado e
Frederico de Mello Branddo Tavares problematizam como uma fala insensivel
de Claudia Leitte sobre a crise sanitaria passa a ser objeto de escrutinio publico
nas redes sociais digitais e repercute no jornalismo, tornando-se um espacgo de
discussao sobre as posigoes politicas dos célebres. Nesse texto, os pesquisadores
discutem sobre como a agao organizadora do jornalismo afeta a configuracao do
debate politico neste cenario de disputas por visibilidade. Ja Ivania Valim Susin,
em “Fotografia de bandidos: o enquadramento da celebridade criminosa”, reflete
sobre como o processo de construgdo da fama dos criminosos estd associado
a producao e a circulagao de imagens fotograficas sobre eles, publicizadas
midiaticamente. Para isso, a autora recupera o debate acerca da construgao de
criminosos célebres, bem como da nocao de transgressao, a fim de problematizar
como a atracao engendrada em torno do desviante perturba as percepcdes morais
vinculadas ao conceito de celebridade.

No artigo seguinte, Ricardo Duarte e Livia Moreira Barroso concentram-se
na constituicdo da fama de determinadas figuras publicas. Em “Enquadramentos
de mulheres vaqueiras no Instagram: aspectos sobre enfrentamento e resisténcia
de subcelebridades”, eles analisam os perfis de Dayane Pereira e de Beterraba,
mulheres vaqueiras, observando como valores e compreensdes acerca do lugar da

mulher no contexto da vaquejada é tensionado pela presenca e pela atuacgao delas.
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Buscando estruturar uma abordagem focada na constituicao da fama de
figuras publicas catdlicas nas redes sociais, Fernanda Faria Medeiros e outros
pesquisadores propdem uma metodologia de analise dos influenciadores catdlicos,
partindo de uma revisdo tedrica dos conceitos de celebridade e influenciadores
digitais. O trabalho, intitulado “Influenciadores digitais da fé: celebridades ou
evangelizadores?”, procura atentar-se para a particularidade das personalidades que
emergem nesse campo especifico — da religido catdlica —, assim como as relagdes
gue estabelecem com a propria instituicdo Igreja a partir de suas performances
nas redes sociais digitais.

Encerrando o dossié, o artigo “Sharenting e engajamento nos perfis de
celebridade: o caso @mariaalice”, assinado por Renata Oliveira Tomaz, aborda
a fama infantil a partir da andlise do fendbmeno @mariaalice no Instagram.
A pesquisadora aciona uma metodologia hibrida para a andlise da constituicao
de uma bebé como figura publica - mesmo antes de seu nascimento. A analise
mostra uma pratica adultocéntrica, que ndo confere visibilidade a infancia e a
toma como forma de promogao do individualismo na contemporaneidade.

A proposta do Dossié se configura, entdo, como um espaco privilegiado
para o debate sobre o quadro de disputas e conflitos entretecido na constituicao
da imagem publica dos célebres, bem como sobre os regimes de visibilidade
contemporanea. Ao longo dos trabalhos ora apresentados, podemos apreender
como um contexto social candente atravessa e da sentido as acOes delineadas
pelos célebres, pelos publicos e pelas instituicdes sociais. Revelam-se, assim,
disputas por sentidos, visibilidades, espacos e modos de ser e estar na vida social,
evidenciando o terreno movedico e incerto no qual o social e suas questdes se

tecem e fazem emergir um mundo em comum.

Terezinha Silva
Denise Prado
Paula Simoes

Editoras convidadas
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Felipe Neto: uma celebridade politica?
Felipe Neto: a political celebrity?

Vera Franca' e Chloé Leurquin?

1 Vera Veiga Franga é professora do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicacdo da UFMG e pesquisadora do CNPq.
Email: veravfranca@yahoo.com.br.

2 Chloé Leurquin é doutoranda do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo Social da UFMG. Email: chloeleurquin@gmail.com.
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Abstract

Keywords

Felipe Neto

Vera Franca e Chloé Leurquin

O objetivo deste texto é apresentar resultados de uma leitura
exploratéria sobre a celebridade Felipe Neto. Analisamos uma entrevista
de 2017, inicio do redirecionamento de sua trajetéria e pods-golpe
contra Dilma Rousseff; e outra de 2020, quando ele se reconhece como
um locutor autorizado para falar da situacdao brasileira, durante um
governo de extrema-direita e da pandemia do coronavirus. Discutimos
sobre como Felipe Neto fala de si, como ele se dirige ao outro e como
fala do mundo, em uma adaptacdo prépria da Analise do Discurso de
Verdn. Constatamos que ndao houve mudangas substantivas, mas um
movimento de amadurecimento. Ele repetiu o lugar comum de critica a
politica e aos politicos; depois, enfatizou o combate ao autoritarismo,

ao negacionismo e ao obscurantismo.

Celebridades, celebridades politicas, analise do discurso, entrevistas, Felipe Neto.

This paper presents the results of an exploratory reading on the
celebrity Felipe Neto conducted by means of two interview analyses:
one 2017 interview, when he begins redirecting his trajectory and
post-coup against Dilma Rousseff; and another from 2020, when he
positions himself as an authorized figure to comment on the Brazilian
situation, amidst a far-right government and the Coronavirus pandemic.
It discusses how Felipe Neto talks about himself, how he addresses the
other and talks about the world, based on an adaptation of Verdn’s
Discourse Analysis. The analysis found no substantive changes, but a
maturing process: first, a repetition of commonplace criticisms of politics
and politicians; then, an emphatic discourse against authoritarianism,

denialism, and obscurantism.

Celebrities, political celebrities, discourse analysis, interviews, Felipe Neto.
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Este artigo mostra o resultado de uma primeira leitura exploratdria sobre
um estudo realizado a respeito da celebridade Felipe Neto. Foi nosso interesse
analisar mudancgas no discurso do youtuber, por se tratar de um influenciador
digital bastante conhecido, com uma trajetéria publica de mais de 10 anos.
A celebridade comegou seu trabalho na internet, como um “zoador”, dirigindo seu
conteudo a um publico adolescente. Depois, foi redirecionando seu posicionamento,
assumindo bandeiras sociais e se colocando, hoje, como critico ferrenho de
Bolsonaro e do que ele significa na contemporaneidade.

Propusemo-nos a analisar duas entrevistas: uma de 2017, no inicio do
redirecionamento de sua trajetdria, época pds-golpe contra Dilma Rousseff;
e uma de 2020, ano em que se vé reconhecido como um locutor autorizado para
falar da situagao brasileira, momento em que o presidente de extrema-direita,
Jair Bolsonaro, ja governava o Brasil e o mundo passava pela pandemia do
coronavirus. Por ser um corpus restrito, ndo permite uma leitura mais ampla
e aprofundada (é, de fato, uma leitura exploratéria).

Buscando radiografar, com mais cuidado, essa mudancga da celebridade
em questao, fizemos uma leitura desses dois momentos por meio da analise da
enunciacao, inspirada na proposta de Eliseo Verdon (2004), que conta com trés
eixos (adaptados por nds): a imagem de si mesmo; a imagem do outro a quem se
dirige e a conformacao da relagao estabelecida com ele; e o tratamento que da ao
conteudo (imagem do mundo ou daquilo que ele enuncia). O texto esta dividido
em quatro momentos. Inicialmente, apresentamos brevemente a celebridade
Felipe Neto, apontando alguns acontecimentos marcantes em sua trajetéria.
Em seguida, analisamos a primeira entrevista (que aqui chamaremos de Entrevista 1),
de 2017, seguida da segunda (aqui referida como Entrevista 2), de 2020, ambas
a partir das trés categorias elencadas. Por fim, apresentamos conclusdes iniciais
acerca do objeto abordado.

Na tentativa de aprofundar os estudos comunicacionais sobre o fendmeno das
celebridades na contemporaneidade e o que isso pode dizer sobre a nossa sociedade,

diversos estudos ja foram realizados. No seio do Grupo de Pesquisa em Imagem
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e Sociabilidade (GRIS), destacamos os esforcos de Simdes (2012, 2013, 2014),
Franca e Simodes (2020), Medeiros (2020), Lana (2012), Lima (2019), Afonso (2019),
dentre outros. Sobre o influenciador digital Felipe Neto, especificamente, destacamos
trés trabalhos: um reflete sobre a performance da celebridade no Youtube
(SALGADO, 2013); outro, sobre a reorientacdo de trajetdrias de celebridades e a
politizacdo do youtuber (FRANCA; LIMA, 2020); e o terceiro, sobre as estratégias
politicas atuais e o uso de desinformacao contra o artista (FRANCA; LEURQUIN, 2020).
Ndo sdo poucas as figuras célebres que se interessam por politica a ponto
de concorrer em eleigdes e/ou assumir cargos, como Donald Trump, nos EUA
(STREET, 2019), Volodymyr Zelensky, na Ucrania, ou Eric Zemmour, na Franca.
No Brasil, temos Jean Wyllys, Tiririca e Alexandre Frota, para citar algumas figuras
de grande destaque. Mesmo sem concorrer a cargos da politica institucional ou ser
filiado a algum partido, Felipe Neto coloca-se, cada vez mais, na cena politica, a ponto
de se apresentar, atualmente, como uma celebridade politica (KAMRADT, 2019)3.
Felipe Neto ndo apenas se coloca abertamente em questdes deste ambito,
como também passou a ser conhecido por cobrar de outras celebridades um
posicionamento politico explicito. Isso € denominado por Dakhlia (2015) como
processo de peopolisation, que parte do “espetaculo” e vai em direcao a politica,
em que celebridades usam de seu prestigio para dar visibilidade a questdes
politicas. Sendo assim, consideramos importante refletir sobre os discursos
e posicionamentos politicos de celebridades brasileiras, como Felipe Neto, e, para tanto,
faz-se necessario compreender quem € o youtuber e quais os acontecimentos

(QUERE, 2012; FRANCA; LOPES, 2017) mais marcantes de sua carreira.

A trajetoria de Felipe Neto
Felipe Neto Rodrigues Vieira nasceu em 1988, no Rio de Janeiro, capital.

E filho de pai brasileiro e mde portuguesa. Comecou a trabalhar como vendedor

3 Street (2019) faz uma interessante distingdo entre o politico celebridade e a celebridade politica. Este Gltimo n&do esta
inserido propriamente no campo da politica institucional, como o primeiro, mas usa seu prestigio, adquirido em outro
terreno (como as artes, a midia, o esporte), para apoiar uma candidatura ou reforgar algumas bandeiras politicas.
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aos 13 anos. Em 2010, ele iniciou o canal “*Nao Faz Sentido!”, no YouTube, o que
Ihe rendeu o titulo de primeiro perfil brasileiro a atingir a marca de 1 milhdo de
inscritos. A partir de seus videos, ficou caracterizado pelo tom critico/agressivo
que usava para comentar sobre pessoas, acontecimentos cotidianos e gostos dos
jovens da época (que ele costumava chamar de “modinhas”).

Como resultado do seu sucesso na web, foi cotado para programas de TV,
em canais como Multishow, Globo e Record. Protagonizou dois especiais para a
Netflix, foi garoto-propaganda de diversas marcas e costumava fazer merchandising
em seus videos. Em 2011, o youtuber criou a empresa “Paramaker Network”,
dona do canal “Parafernalha” e de outros sucessos do YouTube, expandindo
sua influéncia na web. Cinco anos depois, reinventou o seu canal, alterando o
conteldo e formato dos videos. No ano seguinte, em parceria com seu irmao
e também youtuber Luccas, criou o canal “Irmdos Neto” - que chegou a marca de
um milhdo de inscritos em menos de 24 horas. Juntos, Felipe e Luccas sao donos
de um dos maiores canais infanto-juvenis do Brasil e exercem muita influéncia
sobre esse publico.

Inicialmente, discutia tematicas cotidianas de forma satirizada. Todavia,
a partir de 2016, passou a ser mais politizado e, atualmente, ele se envolve em
guestdes politicas e costuma opinar sobre o comportamento dos governantes do
pais. Em 2017, fez um video em oposicdo ao politico evangélico Silas Malafaia,
gue havia promovido um boicote a Disney por exibir um beijo gay em uma de suas
produgoes, o desenho Star vs. as Forcas do Mal. No ano seguinte, Felipe Neto teve
um video intimo vazado. Em 2019, a celebridade criticou a cantora mirim Melody,
denunciando o forte apelo sexual dos seus clipes. A atitude do rapaz trouxe a tona
a discussao da hipersexualizagao infantil e o uso da internet por criangas.

Na Bienal Internacional do Livro do Rio de Janeiro, no mesmo ano, trouxe para
a discussao o beijo gay protagonizado em uma edicdo de Histérias em Quadrinhos,
contrapondo-se a uma agao de Marcelo Crivella, prefeito do Rio de Janeiro,
de mandar recolher do evento a edicao da HQ. Em 2020, Felipe Neto foi eleito como

uma das 100 pessoas mais influentes do mundo pela revista Time. Tal situagao
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destacou o alcance do youtuber e também a mudanca de abordagem do empresario,
assumindo um tom mais politico.

Ainda em 2020, ele teve um video sobre a situagao politica brasileira publicado
no jornal The New York Times (DONALD..., 2020). Nele, destacamos as criticas
a Trump e a Bolsonaro. Em margo do ano seguinte, ele foi intimado a responder
por crime contra segurancga nacional por ter chamado Bolsonaro de “genocida”.
O pedido foi feito por Carlos Bolsonaro, que também ja tinha pedido sua intimacao
por “corrupgcao de menores”. A investigacao foi suspensa e, em seguida, arquivada.
Em maio de 2020, o youtuber gravou um video criticando o cenéario politico
brasileiro e exigindo posicionamento de artistas considerados “isentos” na politica.
Depois disso, ele deixou de seguir artistas que ndo se posicionavam politicamente,
como Whinderson Nunes e Marina Ruy Barbosa.

E possivel destacar pontos altos de sua trajetéria, nos ultimos anos,
que o caracterizam no contexto nacional e internacional como uma celebridade que
defende a causa LGBTQIA+, denuncia a exploracao infantil na internet e assume um
discurso critico contundente contra o governo Bolsonaro, pelo seu negacionismo no
tratamento da pandemia e por suas atitudes autoritarias - fascistas, como ele passou
a dizer. No item que segue, passamos a analisar a Entrevista 1, intitulada “"Nao voto
em corrupto. Ndo voto no Lula”. As apreciacdes tém como pauta os temas ja

elencados e estdo ancoradas nos conceitos ja definidos na introdugao deste texto.

Entrevista 1 - “Canal Rica Perrone”

A Entrevista 1 foi concedida ao canal do YouTube “Rica Perrone” e publicada
no dia 26 de junho de 2017, tendo alcancado 378.484 visualizagbes. Aconteceu no
Programa “Cara a Tapa”, com Rica Perrone e Felipe Neto. A entrevista tem duracao de
vinte e oito minutos e cinquenta e trés segundos. Antes de falar propriamente sobre a
entrevista, € preciso ressaltar quem é o entrevistador. Ricardo Perrone, aqui denominado
de Rica, € um jornalista esportivo independente. Ele teve rapidas passagens pela midia
(Bandeirantes), mas tornou- se mais conhecido por seu blog. Hoje, possui um canal no

Youtube, “Canal do Rica Perrone”, com um programa especifico chamado “Cara a tapa”.
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Nesse espaco, entrevista pessoas do meio esportivo, mas também
personalidades de sucesso, como Fabio Porchat e Gregdrio Duvivier, por exemplo.
E também importante, para entender o contexto da entrevista, informar que,
em 2018 (portanto, apds a entrevista), durante a campanha de Jair Bolsonaro
a presidéncia, Ricardo Perrone entrou em choque com Felipe Neto, quando este
comegou a assumir posigoes politicas mais consistentes. Em 2020, Rica protagonizou
uma polémica com o entrevistado, conhecido por defender o isolamento social
durante a pandemia, a quem chamou de hipdcrita. Trés pontos serdao analisados
na entrevista 1, a saber: 1) como fala de si; 2) como se dirige ao outro;

e 3) como fala do mundo, tendo como base Verén (2004).

Como Felipe Neto fala de si

Ao analisar uma entrevista, é importante considerar que todo texto
é construido em situacdo de interacdo, de comunicagdo. Os envolvidos na interacao
assumem papéis na sociedade e seus posicionamentos se expressam nos textos
enunciados. Assim, é possivel dizer que, na entrevista em questdao, ha uma
autoimagem de Felipe Neto em sua fala, e que ele a constrdi de forma positiva.
Ele reconhece um processo de amadurecimento, quando afirma que “viveu fase
moleque, inconsequente” (FELIPE..., 2017). Essa mudanga se manifesta em
varios aspectos e, atualmente, ele diz se sentir mais seguro e independente dos
comentarios alheios. A seguranca sobre a qual ele fala é estendida, quando fala
sobre posicionamentos politicos tomados.

Nesse sentido, faz autocritica de um momento que ele denomina de
“meio esquerdista”, em que avaliou positivamente o Partido Socialismo e Liberdade
(PSOL). Sobre essa situacao, ele afirma: “eu tava numa fase meio... meio... meio
esquerda é... é... é... sem cérebro. Sabe aquele cara que ndo pensa antes de se
posicionar politicamente?” Chamamos a atencao para a relagao estreita que ele
estabelece entre posicionamentos de esquerda e ser portador de anencefalia,
ou para a atitude de agir sem tomar consciéncia dos seus atos. Na construgao de

sua imagem, feita por ele proprio, o entrevistado situa seu posicionamento como
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nao sendo esquerdista, mas a favor dos Direitos Humanos. Em suas palavras,
afirma: “Eu nunca fui socialista, mas eu tava numa vertente muito esquerda.
E... e... é... embora hoje eu seja um cara que ainda continuo com pensamentos
de Direitos Humanos, continuo com pensamentos de... de agdes sociais e, porra,
de distribuicao de renda [...]"
Ao avaliar a sua posicao anterior, ele mostra insatisfacao com o que fazia
(“Eu nunca fui socialista, mas eu tava numa vertente muito esquerda”). Segundo ele,
antes se sentia infeliz €, por isso, causava polémicas e entrava em brigas, como forma
de compensacao. Na sequéncia de sua fala, demonstra satisfacdo com o que faz
(“continuo com pensamentos de... de agdes sociais e, porra, de distribuicdo de renda”).
Agora, melhorou sua relacdo com os outros — nao critica, “ndo da patada”. No decorrer
da entrevista, ele esclarece seu pensamento e o amplia quando afirma que:
Olha o quanto, hoje, eu ndo critico mais ninguém, ndo dou patada nos
outros... eu ndo té causando treta, ndo fico atras... Por que que eu fazia
aquilo naquela época? Porque eu era infeliz. [...] Faltava estar num projeto
em que eu amasse. O “Ndo faz sentido!” ndo me despertava amor. [...]

Hoje, eu ndo sinto mais necessidade de treta, de polémica, de briga.
(FELIPE..., 2017)

Felipe Neto se vé como um moleque e mantém esse estilo, porque,
segundo ele, com 30 anos, se sente jovem. Vai mais além na construcdao de
sua imagem, ao afirmar: “eu gosto da besteira, eu gosto do bobo, eu me sinto
um moleque. Eu tenho a vantagem de parecer mais jovem, principalmente sem
barba.” De sua fase anterior, e de certa forma criticamente, ele reconhece que
gostava mesmo era de “fazer o personagem”. No entanto, mostrando que ainda
investe num personagem, ele fala sobre sua aparéncia e sobre as estratégias
de imagem a partir dela, quando afirma: “eu tirei a barba como estratégia de
imagem. Eu tirei a barba, eu fiz o planejamento de pintar o cabelo”.

Sobre sua posicdo politica atual, ele se coloca como “contra a corrupgao”,
defendendo uma suposta postura de “isentdo” que Ihe é atribuida, colocando sinal

de igualdade entre Lula e Aécio: “O pessoal fala que eu sou ‘isentdo’. Eu falo:
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‘caralho, se ser isentdo é ser contra corrupcao, entdo eu sou isentdo, velho.’
Vocé quer que eu fagca o qué? Vocé quer que eu escolha entre Lula e Aécio?”
Respondendo a uma pergunta sobre qual a critica que faria a si proprio,
diz que se acha um alvo facil para ser acusado de “pseudointelectual querendo
aparecer”, motivado pela polémica. Em suma, a autoimagem de Felipe Neto na
entrevista de 2017 para o canal do YouTube de Rica Perrone é positiva. Ela fala de
alguém que estd evoluindo, que tem espirito jovem e gosta de brincadeira; alguém
leve e que estd bem com o que faz. O influenciador reconhece que passou por
fases mais inconsequentes e, embora ainda se sinta "um moleque”, acredita que
deixou para tras um comportamento como tal. Felipe Neto se posiciona como
um sujeito correto: a favor dos direitos humanos e contra a corrupgdao. Em um
aspecto negativo, ele se critica como um “pseudointelectual”, o que também
traz um indicador de um lugar onde ele se projeta - a pretensao de ser um

influenciador mais culto.

Como Felipe Neto se dirige ao outro

Quando observamos a forma com que o sujeito analisado se dirige ao outro,
podemos olhar tanto para a maneira como Felipe Neto se coloca na entrevista com
Rica, quanto para a maneira como projeta sua interagdo publica. Na entrevista,
ele estd descontraido, assume o tipo descolado, e atende ao pedido do entrevistador

|\\

de fazer inscrigao para o seu canal “Rica Perrone” — concordando com seu papel de
influenciador forte. A descontracao é também o tom que procura estabelecer com
seu publico. Perguntado se ele faz humor, opinido, arte ou besteirol, ele responde
brincando e rindo: “besteirol total”. Mas complementa, falando de um equilibrio:
“Légico que tem qualidade, mas é o seguinte: eu gosto da besteira, eu gosto do
bobo. Isso me faz muito feliz. Entdo, assim: uma coisa ndo exclui a outra. Ndo é
porque eu fago besteirol que isso ndo é arte [...]. Eu gosto de fazer as pessoas rirem”.

Nesse sentido, ele se mostra ressentido com a leitura simplificada

gue os usuarios (ou seus criticos) fazem de seu trabalho, quando afirma que

“as pessoas sdao muito reducionistas. Elas pegam uma coisa que vocé falou e falam:
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‘ah, entdo ele odeia isso aqui’”. Ainda assim, marca sua independéncia frente ao
olhar do outro e afirma que ndo se importa mais com as criticas, que se sente

mais seguro — dada a solidez de sua posicao hoje.

Eu passei a cagar mais. Eu passei a: “ah, fulano falou mal de mim”, eu:

”ow

“ah, caguei”. “Ah, fulano disse que vocé..”, “caguei!”. O “foda-se” se tornou
muito mais presente [...], aquele “foda-se” de lavar a alma. Isso foi o
que me trouxe nado sé o dinheiro, mas o fato do canal estar como esta
hoje. (FELIPE..., 2017)

A entrevista ndo permite avancar muito na analise da imagem que ele
constréi de seu publico, ou do publico que estd assistindo a sua entrevista.
Sua proposta é construir uma interacao leve, que confirme o tom “moleque” que ele
diz caracterizar sua postura e estado de espirito. Dessa maneira, projeta do outro
lado um interlocutor também de espirito jovem, mas bem-informado, que aprecia

suas investidas criticas.

Como fala do mundo (de aspectos da realidade)

Ao refletir sobre a forma com que a celebridade fala sobre aspectos da
realidade, dois temas ganham destaque nesta entrevista: a comunicacao e a
politica, que apresentamos a seguir.

No primeiro tema, opinido sobre a comunicacdo, como um comunicador
de sucesso que é, Felipe Neto se coloca numa posicdo de conhecedor do cenario
comunicativo e critico do funcionamento das plataformas das redes sociais.
Sobre o YouTube, que ele naturalmente aprecia (e do qual depende), sua critica
se dirige a posicoes unilaterais da plataforma, a decisdes que podem afetar seu
canal, a falta de valorizacdo dos criadores de conteudo.

Eu ndo tenho treta com YouTube, eu amo o YouTube. Eu fico puto com
determinadas coisas que eles fazem. Eu fico puto quando eles mudam a
plataforma severamente e ndo comunicam a gente. Eu fico puto quando
eles tomam decisdes unilaterais sem consultar os criadores da plataforma.

Eu fico puto quando eles mudam o algoritmo e prejudicam diversos canais
de gracga. (FELIPE..., 2017)
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Nessa critica, estda embutido o reconhecimento dos direitos e autonomia
da empresa privada: “Eu fico puto com decisdo arbitraria, embora eles tenham
todo o direito de fazer. E uma empresa privada, ndo deve satisfagdo a ninguém.
Se eles quiserem, apagam meu canal e falam: ‘foda-se’ vocé, entendeu? Eles nao
me devem nada”.

Mas também ressalta a importancia do préprio trabalho, quando afirma
gue acha que “o YouTube ndo seria o que é se nao fosse por nds. Seria um
repositorio de video de gatinho”. Ainda assim, defende a livre concorréncia como
forma de equilibrio, tendo em vista que “a auséncia de concorréncia faz isso, cara.
Quem compete com o YouTube hoje? Ninguém”. J& sobre o Facebook, ele tece
criticas sobre a monetizacao, afirmando que a plataforma ganha dinheiro sozinha,
em detrimento de quem produz conteudo:

Porque o cara que cria conteludo profissional, ele ndo ta no Facebook,
porque ele ndo ganha. Entdo por que eu vou criar conteido exclusivo
pro Facebook, se eu vou postar, o Facebook vai lucrar e ndo me da nada?
Entdo é como todo mundo pensa: precisa que o Facebook, e ja comecou,

comece a monetizar os videos e comece a ter uma estrutura de canal...
O Facebook é mestre em sequestrar seus fas. (FELIPE..., 2017)

Ainda na distincdo entre as duas plataformas, fala sobre quem produz
conteudo e afirma que ha distingao entre quem posta no YouTube e no Facebook:
os que estdo no Facebook buscam apenas reconhecimento, “tdao querendo ‘like".
Por outro lado, elogia a qualidade dos meios hegemonicos de comunicacgao,
especificamente o “padrao Globo de qualidade”, que ele atribui ao “trabalho genial
do Boni”. Entretanto, sobre isso, indica a supremacia das redes sociais na produgao
de impacto e eficacia publicitaria:

Mas eu ndo tenho a menor davida, eu falo com 100% de certeza absoluta:
pra 90% de todos os segmentos da publicidade, se vocé tirar o dinheiro
que é colocado na midia off-line e colocar a mesma quantia no digital,
vocé impacta muito mais gente. Se tirar 20 milhdes da Globo e colocar

20 milhdes no digital, vocé vai impactar muito mais gente com esses
20 milhdes do que vocé vai impactar na Globo. (FELIPE..., 2017)
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Em sintese, Felipe Neto fala com seguranca do ambiente das plataformas
digitais, destaca seu impacto e poder de influéncia, valoriza mais o YouTube que
o Facebook, pela ndo monetizagao desse ultimo. Embora reconhega a autonomia
da empresa privada e o valor da livre concorréncia, questiona a autonomia dessas
plataformas frente ndo a sociedade, mas aos produtores de conteddo (como é
seu caso). O ponto de vista que ele defende é o do empresario.

No segundo tema, opinido sobre a politica, Felipe Neto foi perguntado
sobre sua polémica com Silas Malafaia, com relagdo a sua opinido sobre o PSOL
(que ele havia elogiado em outro momento), e a respeito do seu posicionamento
frente a alguns lideres politicos no momento: Bolsonaro, Aécio, Lula.

Sua critica a Malafaia diz respeito aos ataques que o parlamentar-pastor
desfere contra a populacao LGBTQIA+ e, nessa perspectiva, assume a defesa
inconteste desse grupo:

O Malafaia, ele é um cara... que € o seguinte: eu sinto que o que ele faz
pra sociedade é tdo nocivo, e é como se fosse... é tdo perigoso, o que ele
faz na sociedade, do ponto de vista de opinides... Fizeram um estudo do
Twitter dele... ele fala, acho, que cinco vezes mais sobre gay do que sobre

Deus. Entdo, eu acho que ele faz um trabalho tdo pesado, tao perigoso,
que eu ndo consigo ficar quieto. (FELIPE..., 2017)

Manifesta seu desprezo pelo PSOL (do qual havia se mostrado simpatizante

em entrevista trés anos antes):

Porra, eu tenho asco do PSOL, cara. Eu acho que o PSOL virou um...
porra... uma representacdo de muita coisa que eu acho patética, entendeu?
E propostas de governo... propostas dentro ali do PSOL e dentro de
representantes do PSOL que a gente da risada, entendeu? Por mais que
eu tenha algum carinho por uma figura ou outra que esteja ali dentro,
como organizagao, como partido, o PSOL virou uma piada, na minha
opinido. (FELIPE..., 2017)

E fez questao de falar sobre Jean Wyllys, entao politico do partido, a quem
ele tinha atribuido a nota 9 na entrevista anterior: “Dois! Hoje, [nota] dois.

E, o cara achar que pra vocé combater Bolsonaro, vocé tem que ser o Bolsonaro
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do outro lado, entendeu? E eu discordo. Eu ndao gosto de radicalismo, eu nao
consigo, cara. Eu nunca vou defender uma cuspida na cara”.

Perguntado sobre sua preferéncia entre Bolsonaro, Aécio e Lula, manifesta uma
opinido desfavoravel aos trés — mas a pior € sobre Lula. Nao aprecia Bolsonaro -
gue ele analisa como um fendmeno digital, um politico que tem um discurso facil
e vazio, toca em pontos sensiveis (a inseguranca) e é acolhido por uma populacao
desesperada e ignorante.

Existem fendmenos digitais muito fortes, né, cara?! Ele é um cara com
um discurso muito facil de ser entendido [...]. Vocé tem o cara com
um discurso facil para uma populacdo ignorante. Entdo, é facil para o

Bolsonaro virar um fendmeno, porque ele fala o que o povo quer ouvir.
(FELIPE..., 2017)

Destaca o perigo do momento atual - o medo, a inseguranca gerando
espaco para fanaticos:
A gente vive um momento hoje, no Brasil, onde a impunidade é absurda
e absoluta. Vocé tem, ja, diversos corruptos saindo da cadeia [...] soltos,
regime[s] semiabertos e o cacete [...]. Vocé tem o sentimento da populagdo
de inseguranca, vocé tem o sentimento de falta de representatividade em
todos os &mbitos e vocé tem uma populagao desesperada. Uma populagdo
desesperada, cara, vocé pode ler qualquer livro de histéria na sua vida...

uma populacdo desesperada é o ponto de partida para que fanaticos
assumam o poder. (FELIPE..., 2017)

E se coloca contra a pena de morte: “Porrada em bandido, vagabundo
ndo sei o qué [..], esse discurso é muito facil. E um discurso que, na pratica,
nao funciona pra porra nenhuma, dez paises mais perigosos do planeta terra,
os dez tem pena de morte [...]"

Porém, votaria em Bolsonaro antes de votar nos outros dois, ja que afirma
gue seu ponto de corte é a corrupgao:

Se fosse Bolsonaro e Aécio? Da nem pra pensar, né?! Bicho [...], ndo,

mas, cara, € [...], o Bolsonaro representa grande parte das coisas que
estdo erradas no mundo, ta? Grande parte. S6 que, por principio, eu ndo
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voto em corrupto. Entdo, assim: ndo existe votar em alguém corrupto.
Nado existe. (FELIPE..., 2017)

Entre Bolsonaro e Lula, também fica com Bolsonaro, tendo em vista que

“embora o Bolsonaro representa muita coisa que eu discordo... que eu acho

gue ta errado no mundo, se fosse ele contra o Lula, eu acho que eu nao teria

escolha. Eu teria que votar nele”. Entre Lula e Aécio, embora ndo veja chance de

candidatura do Aécio, ainda fica com este:

Se fosse contra o Lula ou contra o Aécio? Cara, contra o Aécio é
impossivel. O Aécio acabou, acabou. Ele ndo tem mais a minima [...].
Eu vou falar Aécio com o coragdo sangrando e os olhos chorando,
porque embora o Aécio seja um corrupto que tem que ta preso, tem que
apodrecer na cadeia por conta do que fez, ficar bastante tempo |3
refletindo sobre as merdas que fez, o Aécio ndo causou ao Brasil tudo
que o Lula causou. Ele ndo aparelhou o Estado, ele ndo fodeu a economia
brasileira [...]. Votar no Lula sob qualquer hipdtese, contra qualquer
candidato, eu ndo voto. “Ah, o Lula contra o gorila Malaquias”, eu vou
votar no gorila. (FELIPE..., 2017)

Fala sobre a polarizacao daquele momento, em contraste com 2013,

que ainda ndo era assim:

Eu acho que 2013, o lado era todo mundo junto. E era tanto “todo
mundo junto”, que ndo se sabia nem o propdsito. Nao tinha um objetivo
[...]. “Vamo, foda-se o governo.” E hoje, as manifestacdes realmente,
elas tém cunho politico. Ndo da pra ficar de nenhum desses dois lados,
porque os dois lados pra mim sdo podres. Os dois sdao a manifestagao
de tudo que eu repudio. Entdo ndo tem como eu dizer que eu tenho um
lado (o “isentao”). (FELIPE..., 2017)

Nesta entrevista, que, alids, foi solicitada por ele para “corrigir” algumas coisas

que tinha falado em entrevista anterior, ele evidencia os tracos centrais de sua posicao

politica: ndo é de esquerda, é critico do PSOL e do PT e tem como bandeira central

0 combate a corrupgao. Nao vé qualidades em Bolsonaro, que tem um discurso facil

e atrai (convence) um publico ignorante, vivendo em condicdes desesperadoras.

Coloca-se como um humanista, defensor dos direitos humanos e tem se posicionado

com firmeza contra a homofobia e pelos direitos dos grupos LGBTQIA+.
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Entrevista 2 — Roda Viva, TV Cultura

A Entrevista 2 foi realizada no tradicional programa de televisao Roda Viva,
da TV Cultura, no dia 18 de maio de 2020. Com duracao de uma hora e trinta
e seis minutos, foi compartilhada no canal do YouTube do programa, onde teve
mais de 2.809.105 visualizagdes. No ar desde setembro de 1986, o Roda Viva é um
dos mais notorios programas de entrevistas brasileiros. Produzido e transmitido
pela TV Cultura, ele é exibido pela emissora as segundas-feiras, com transmissao
simultanea pela internet. A cada edicdo, uma bancada de entrevistadores é convidada
para entrevistar atores politicos, personalidades artisticas, intelectuais de renome,
entre outras figuras do Brasil e do exterior, como Fidel Castro, Darcy Ribeiro,
Tom Jobim, Pedro Almoddvar, Conceicdo Evaristo, Maria da Penha, entre outros.

Atualmente, o programa é conduzido e apresentado pela jornalista Vera
Magalhaes. Na entrevista com Felipe Neto, além de Vera Magalhaes, participaram da
bancada do programa: Rachel Sheherazade, ancora do SBT Brasil; Mariliz Pereira Jorge,
colunista da Folha de S.Paulo e do canal MyNews; Tica Almeida, que trabalha na
comunicacgao do Twitter Brasil; Carol Pires, colaboradora do New York Times no Brasil
e colunista da revista Epoca; e Edgar Piccoli, apresentador da revista Morning Show,
da Jovem Pan. Além deles, a entrevista também contou com a participagdo do

cartunista Paulo Caruso.

Como Felipe Neto fala de si

Na entrevista concedida ao Roda Vida em 2020, Felipe Neto tem uma
autoimagem positiva e fala de amadurecimento. Repete varias vezes que se considera
humilde, que nao tem problema em mudar de opiniao e pede desculpas por seus
posicionamentos de antes: “[...] um defeito que eu ndo tenho é o de teimosia em
nao pedir desculpas. Eu errei muito no passado e aprendi com esses erros”.

Logo no inicio da entrevista, reforcando que ndao tem problema em se desculpar,
tenta provar seu suposto amadurecimento e faz o que chama de “"mea-culpa” pelo
apoio ao golpe contra Dilma Rousseff, em 2015. Ele diz que passou mais de trés

anos tentando corrigir o erro: “[...] no momento do que nés podemos chamar
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de golpe, a minha colaboracdo [...] sem duvida foi utilizada da maneira errada,
equivocada, por falta de estudo, por falta de profundidade, por falta de leitura”
(RODA..., 2020). Apesar disso, afirma que nao chega a ser um adorador, participante
do projeto petista e repete algumas vezes que ndo é defensor de nenhum partido
politico e diz que prefere se identificar com o titulo de “isentao”.

Entretanto, reitera muitas vezes que reconhece que os influenciadores
digitais e os artistas em geral, como ele, tém responsabilidade por influenciar
pessoas. Afirma, nesse sentido, que ficar calado é ser conivente: “[...] eu ndo
tenho a menor duvida de que eu sou um dos vetores de influéncia de uma pessoa
que me acompanha assiduamente”. Nessa perspectiva de se responsabilizar pelo
alcance que tem, ele se acha mais maduro que antes, pois hoje, além de buscar
aprender sobre causas sociais, prefere se calar diante de pessoas que tém mais
conhecimento sobre determinado assunto: “Eu acho que umas coisas que a
maturidade me trouxe foi: as vezes é bom calar a boca, as vezes é bom ouvir,
apenas, e n3o falar nada. As vezes, é bom dar voz a quem tem autoridade para
falar sobre determinado assunto”.

Ainda sobre maturidade, assume que, devido a sua criagdao conservadora,
teve muitos posicionamentos questionaveis, como atitudes homofdbicas e machistas,
ao longo da vida. Mas, ainda assim, fala que a repercussao desses posicionamentos,
em funcdo de sua visibilidade desde muito jovem, é o mais grave. Diz que hoje
percebe que tem muitos privilégios e busca ajudar e entender como se sentem
as pessoas menos privilegiadas.

Na entrevista, ele fala sobre seu diagndstico de depressdo, que ocorreu
em 2010, e ressalta a importancia de debater o assunto, inclusive com jovens,
para que eles se sintam a vontade para falar sobre a doenca: “Eu percebi que
eu poderia falar com essas pessoas e poderia principalmente falar para elas:
falem [...]. A gente precisa tirar a depressao do armario, a gente precisa fazer as
pessoas pararem de ter medo de falar”.

Apesar dessa atitude séria e madura que Felipe Neto busca fixar, chama a

atencao, quando perguntado sobre o que mais gosta de fazer, o fato de admitir
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gue sente mais prazer em jogar Minecraft, jogo pelo qual é muito conhecido entre
0s jovens, e sobre o qual comenta sempre.

Em suma, a autoimagem de Felipe Neto em 2020 é positiva; € a imagem
de alguém que ja falou muitas besteiras, mas que € humilde o suficiente para

assumir erros, buscar conhecimento e mudar de opiniao.

Como Felipe Neto se dirige ao outro
Aqui, podemos olhar como Felipe Neto se coloca na entrevista diante da
bancada do Roda Viva e como ele projeta sua interacdo publica. Apesar de ser
conhecido pela descontracdo, ele assume um tom sébrio na entrevista, um tanto
guanto sério, citando pesquisas e autores para embasar seus posicionamentos.
Reflete sobre a responsabilidade que tem por ser um influenciador digital de grande
alcance e ressalta, por diversas vezes, o prazer que sente por estar participando do
programa. Ele agradece pelas perguntas feitas e assume uma postura respeitosa,
inclusive tecendo elogios e se desculpando com Rachel Sheherazade, de quem
era “hater” e a quem tecia duras criticas.
Um ponto que chama atencado é sua definicdo muito clara dos publicos
a quem se dirige em cada plataforma que usa - YouTube, Instagram e Twitter.
Segundo Felipe, o seu canal do YouTube funciona como uma empresa que direciona
conteldos para jovens e jovens adultos, enquanto no seu Twitter, sobretudo,
ele se coloca como sujeito e compartilha opinides politicas, por exemplo.
[...] dentro do Youtube, eu t6 criando contelldo como uma pessoa e também
como uma empresa. Ha toda uma preparagdo por tras, ha toda uma
empresa por tras. Ja no Twitter, ndo, o Twitter € uma rede social de

opinido, onde eu simplesmente coloco pra fora o que eu penso, o0 que eu
sinto, o que eu t6 naquele dia pensando. (RODA..., 2020)

Sobre o publico do seu canal no YouTube, afirma que mudou a sua forma
de producgado de conteudo ao longo dos anos por ter percebido a amplitude de seu
alcance. Afirma, por exemplo, que em seus videos nao faz uso de palavrdes ou

fala de certos assuntos, como sexo. Pontua que o seu conteldo pode ser visto
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por jovens e por criancas acompanhadas de responsaveis. Assim, Felipe indica
planejamento e clareza quanto a dinamica de interagdo que tem com seus
varios publicos. A interacao considerada mais leve e planejada em parceria com
profissionais fica em determinadas plataformas, direcionada ao publico mais
jovem, enquanto as criticas sociais e o tom mais engajado politicamente ficam

restritos a outros meios digitais.

Como fala do mundo (de aspectos da realidade)

Nesta entrevista, novamente, dois pontos se destacaram, a comunicacao
e a politica, como apresentamos a seguir.

Felipe Neto se coloca como um conhecedor da comunicagdo, sobretudo no
que diz respeito ao marketing digital. Ressalta, entretanto, que apesar de gostar
muito do assunto, ndo é profundo conhecedor de outras areas, como sociologia,
antropologia, ciéncias politicas, que o ajudariam a ter uma visdo mais estruturada
de fendbmenos comunicacionais. Apesar disso, tem opinides fortes sobre alguns
aspectos importantes.

Sobre as estratégias de comunicacao de partidos de esquerda e da
extrema-direita, ele ressalta a importancia da comunicagao para convencer o publico.
Atenta para o dominio da linguagem midiatica pela extrema-direita (a comunicacao
€ bem-sucedida e consegue garantir uma base de apoio estavel) e para a falta de
uma boa estratégia de comunicacdo por parte da esquerda. Afirma que o governo
de extrema-direita de Jair Bolsonaro sabe se comunicar com seus apoiadores,
seja “essa comunicacao feita de uma maneira legal ou questionavel”. Ainda sobre
o assunto, afirma que é possivel atingir essa base sélida do governo por meio de
uma boa estratégia de comunicacdao, mas que essa é uma dificuldade histérica da
esquerda: “[...] a oposicao esta fazendo tudo errado ha muito tempo [...]. Em termos
de comunicacdo, a oposicao esta desunida, a oposicao tem dificuldade de falar e ta
comecando a aprender agora a usar as redes sociais”.

Felipe Neto ressalta ainda a importancia de controle das redes sociais

no combate as fake news, mas fala do WhatsApp como principal desafio para o
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combate a desinformacdo: “Como é que alguém vai monitorar o WhatsApp? E muito
complicado, é o embate ético mesmo”. Ainda sobre o processo de desinformacao,
ele cita o chamado “gabinete do édio” como crime e aponta a imprensa como
uma das principais defensoras da democracia.

Apesar de considerar a imprensa como fundamental para a manutengao da
democracia e para o combate a desinformacao, Felipe acredita que as estratégias
utilizadas pelos veiculos de comunicagdo estao erradas. Ele fala que exigir
pagamento para acessar o conteldo (paywall) afasta as pessoas que nao tém
condigdo financeira de obter informagao de qualidade.

O grande problema do paywall hoje é que vocé elitiza a informacdo de
qualidade e a pessoa que nao tem condicdo de assinar ndo consegue saber
a verdade dele sobre determinado assunto e sé recebe a informagao pelo
WhatsApp. [...] é preciso que a informacdo basica sobre a realidade do
gue a gente esta vivendo alcance as camadas mais pobres e vocé ndo
pode elitizar esse tipo de informagdo no momento tao delicado de fake
news como a gente esta vivendo, entdo essas matérias precisam ser
gratuitas, e entender de que maneira usar o algoritmo de robds para trazer

assinantes e ndo perdermos ao invés de, como estd acontecendo agora,
com uma tatica muito exagerada de pedido de assinatura. (RODA..., 2020)

Na entrevista ao Roda Viva, Felipe Neto apresenta opinides estruturadas
acerca da comunicagao, evidenciando inclusive o papel relevante de estudos na
area. Evidencia a importéancia de pensar a influéncia da comunicagao na politica
e de desenvolver estratégias comunicacionais mais condizentes com as plataformas
utilizadas na atualidade, visando combater a desinformagao - estratégia que
aponta como muito utilizada pela extrema-direita.

Felipe Neto foi um ferrenho antipetista, mas afirma, na entrevista, que sempre
foi e sempre sera #elendo, ou seja, apoiador do movimento que comegou em
2018 contra Jair Bolsonaro. Nesse sentido, ele defende uma coalizdo ndo so6 de

esquerda, mas de todos contra a opressao que o politico de extrema-direita

4 “Gabinete do 6dio” é como ficou conhecido o conjunto de milicias digitais utilizadas para promover ataques (muitas
vezes utilizando estratégias de desinformacdo) a adversarios do presidente brasileiro de extrema-direita Jair Bolsonaro.
Para saber mais, confira: https://bit.ly/30024rO.
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representa. Apesar disso, indica que seus limites (ou seja, o lugar onde se
coloca) estdao entre Amoédo e Ciro Gomes, dois politicos localizados a direita
e centro-esquerda no espectro politico. Reitera que nao tem interesse em entrar
para a politica institucional, concorrer a cargos eleitorais ou similares.

Felipe critica a meritocracia e, em mais de um momento, afirma que nunca vai
saber como as pessoas oprimidas se sentem. Ele também faz criticas a entdo ministra
da Mulher, da Familia e dos Direitos Humanos do governo Bolsonaro, Damares Alves,
conhecida por posicionamentos politicos homofébicos e sexistas, dentre outros.

Um ponto que chama atengdo na entrevista é que o influenciador demonstra
preocupacao com a falta de posicionamento politico das pessoas, sobretudo
de artistas, o que, segundo ele, causaria uma espécie de caréncia do publico:
“[...] quando um youtuber que ta no YouTube fazendo videos de humor, diversao,
Minecraft, se torna uma referéncia politica no Twitter, isso € um sinal claro de
caréncia de posicionamento de pessoas que deveriam se posicionar e muitas
vezes nao se posicionam”.

Nesse sentido, ele repete bastante que é muito importante que os artistas
se posicionem contra Bolsonaro e ressalta que fazer isso ndo € um posicionamento
politico partidario propriamente dito, uma oposicao entre direita e esquerda,
mas uma negacao de agdes de opressao e de intolerancia extrema.

[...] minha cobranca, de fato, a outros influenciadores teve como gatilho
quando o presidente Jair Bolsonaro comega a ndo sé apenas flertar com
uma possivel opressdo, como ele flertou ao longo de toda a vida, mas ele
comega a, de fato, agir em funcdo disso [...]; ndo é para vocé concordar
comigo, é para vocé ter um minimo de bom senso a respeito do que

é a liberdade, do que é opresséo [...]; a gente ndo pode validar opressao,
a gente nao pode validar o fascismo. (RODA..., 2020)

Diferentemente do posicionamento de antes, Felipe Neto reforca diversas
vezes que nao se pode ser tolerante com intolerantes e pontua que votaria em
qualquer outro candidato contra Bolsonaro, nas eleicdes de 2022, pois acredita
gue Bolsonaro é uma ameaca que flerta com o fascismo. Afirma que nado existe na

politica uma figura de salvador da patria. Sobre Silas Malafaia, figura politica com
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guem tem desavencas sérias e contra quem moveu processos penais, ele novamente
fala sobre o paradoxo da intolerancia, sobre a tolerancia ilimitada. Citando Popper,
afirma que “se ndo existir intolerancia contra os intolerantes, eles dominam”.

Sobre a influéncia da religido na politica brasileira, em uma espécie de
dominancia politica através da bancada evangélica, ele pontua que a situacao seria
bem pior se lideres religiosos como Marco Feliciano, Silas Malafaia e Edir Macedo se
dessem bem e se unissem em torno de um plano comum: “[...] eu acredito que isso
s6 ndo foi colocado em pratica e levado para frente de uma maneira mais incisiva
e efetiva porque eles proprios ndo se aguentam [...]; sé Deus sabe, ironicamente,
0 que poderia ter acontecido se eles fossem unidos”.

O caso da Bienal Internacional do Livro do Rio de Janeiro, em 2019, em que
houve um embate entre Felipe Neto e Marcelo Crivella, entao prefeito do Rio de Janeiro,
é tratado por Felipe como uma estratégia eleitoral de Crivella, que tem um discurso forte
de ddio contra os homossexuais. Para o youtuber, a estratégia visava a repercussao
midiatica do assunto, para que sua popularidade aumentasse. Felipe Neto fala que o
Brasil esta passando por um movimento reacionario que apenas uma unido geral, e ndo
soO das esquerdas, podera combater.

Apenas ignorar ndo é a solucdo, dar voz as pessoas, como eu acho que
a CNN erradamente esta fazendo [...], negacionismo, obscurantismo
e revisionista tém que ser desmascarado, tudo que é anticiéncia tem que

ser desmascarado e ndo apenas conviver com tolerancia e dizer ‘esta
certo pensar que a terra é plana’. (RODA..., 2020)

Felipe diz que ndao quer assumir o papel de justiceiro, mas faz critica ao
obscurantismo, negacionismo, revisionismo histérico e ressalta que se deve
dar a devida importancia a sujeitos que pregam esse tipo de comportamento,

afirmando que “esse povo nao pode ser negligenciado, como foi Olavo de Carvalho”.

Consideracoes finais
Nos limites desta breve leitura da interlocucao de Felipe Neto nos dois momentos

analisados, alguns pontos podem ser ressaltados, lembrando, no entanto, que bastante
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coisa ja se passou desde entdo — no pais e na propria trajetéria do influenciador.
No que tange a maneira como fala de si mesmo, percebemos que ndao houve uma
grande transformagao, mas um movimento de amadurecimento, conforme ele faz
questao de ressaltar. Felipe registra seus momentos “moleque”, e diz que passou por
mudangas, levando em consideracao a importancia do lugar que ocupa. Ele se mostra
bastante aberto a fazer autocritica, lamenta algumas posicdes e atitudes tomadas
no passado e registra a responsabilidade acarretada por sua visibilidade e poder de
influéncia. Mas gosta de enfatizar seu espirito jovem e seu tom gozador, seu gosto
pela brincadeira. Assume, de fato, a consciéncia de ser uma celebridade, tanto pelo
profissionalismo no cuidado de sua carreira como na preservagao de sua imagem.

As duas situacOes de entrevista foram diferentes, o que justifica posturas
diferentes do entrevistado. Mostraram, no entanto, uma relagao bastante distinta
tanto com os entrevistadores como, por tabela, com o publico com os quais interagia
através dos programas. Na entrevista com Rica Perrone, ele assumiu uma postura
bastante descontraida, usou palavras fortes, como palavrdoes e xingamentos,
e se mostrou sobretudo um jovem rebelde, lingua solta, irreverente. Revendo posicdes
do passado, estava bastante a vontade para fazer criticas. Ja no Roda Viva, vimos um
homem jovem, numa postura de adulto, buscando fazer colocagoes sensatas e bem
fundamentadas; a situacao interlocutiva foi distinta, e Felipe se adaptou muito bem
ao “tom” do programa. O tratamento dos entrevistadores foi marcado por cuidado
e respeito, e as respostas construidas de forma articulada, refletida.

Mudancas ao longo de sua carreira e seu “amadurecimento” Ihe conferiram
um novo lugar, mas em ambas as situagdes vimos um sujeito com grande dominio
da interlocugao, adaptando-se e moldando o tratamento do outro e a maneira
como estava sendo tratado. Dois tipos de conteldo se destacaram nas entrevistas:
a comunicagao e a politica brasileira. O primeiro topico é justificado: Felipe Neto
nao é um comunicador com seu grau de prestigio sem razdo, e nas entrevistas
ele se mostrou um expert nas midias digitais, fazendo criticas as plataformas,
a certos tipos de uso, sobretudo por parte da esquerda. Tinha opinidao formada

sobre o tema, deu sugestdes e mostrou profissionalismo.
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Quanto ao segundo ponto, é interessante ver o destaque que ganhou nas
entrevistas o tratamento da politica brasileira; ndao por acaso, como destaca
Dakhlia (2015), a politica entra no campo do divertimento, e ganha ares de
espetaculo - com maior ou menor seriedade, conforme o veiculo. Na entrevista
de Rica Perrone, o influenciador repetiu o lugar comum de critica a politica
e aos politicos que sdo “todos iguais”; identificou uma polarizacao, em que
os dois lados se equivalem, e sdao podres, e dos quais ele procurou manter
distancia. Seu objetivo foi sobretudo rever uma posicdo anterior, em que
se mostrara favoravel ao PSOL, fazendo agora duras criticas a esse partido
e ao entao deputado Jean Wyllys. Também retomou uma critica presente
em suas intervengdes, contra pastores moralistas, como Silas Malafaia.
Destacou sua posicao de combate a corrupgao, colocando Lula e Aécio como
principais corruptos do pais.

No Roda Viva, e no contexto do governo Bolsonaro, sua énfase foi o combate
ao autoritarismo, ao negacionismo e ao obscurantismo. Denuncia o carater fascista
do governo e de Bolsonaro, fala contra a homofobia e contra a pregacdao homofdbica
de certos pastores. A posicao que assume € de um liberal progressista, que defende
a democracia e os direitos humanos. De "moleque zoador”, Felipe Neto passa a se
posicionar como defensor do politicamente correto.

Como dissemos inicialmente, e nos limites de nossa empiria e recorte
temporal, fizemos um pequeno exercicio que ndo pode ser tomado como leitura
conclusiva sobre Felipe Neto, mas que ja identifica nuances na trajetéria do
youtuber, e uma transformacao no seu status, ou papel. O influenciador digital
ganha uma postura mais sélida de “lider de opinidao”, que se preocupa com
opinides embasadas, mostra-se capaz de fazer autocritica no ajustamento de
sua trajetéria, e destaca a importancia do posicionamento politico na atual
situacao brasileira. Se, em 2016, distribuia criticas a uns e outros indistintamente,
agitando o tema da corrupgao como um resumo dos males do Brasil, em 2020,
assume a bandeira da luta contra o fascismo da extrema-direita, contra a homofobia

e a favor dos direitos sociais (discussao que, no entanto, nao aprofunda).



RUM.RE‘S Felipe Neto

Vera Franca e Chloé Leurquin

Podemos entao identificar quase uma passagem, ou a construcao de um lugar
novo - o de celebridade politica (STREET, 2019; KAMRADT, 2019), consciente de
seu papel de influéncia e da responsabilidade acarretada por tal lugar. E possivel
perceber, no periodo entre as duas entrevistas, a transicdo de uma celebridade
que fazia comentarios sobre politica sem grande preocupacao, para se distinguir
e se afastar desse campo, em direcao ao status de celebridade politica, falando
com mais embasamento, defendendo causas.

Claramente, Felipe Neto substitui o papel de um influenciador que fazia
xingamentos a uns e outros e “acontecia” devido a irreveréncia pelo papel de uma
pessoa que entende sua colocacdo no jogo politico, que sabe da influéncia que exerce
e passa a se preocupar com isto — buscando, inclusive, preparar-se, cuidar tanto
de sua formacgdo como de suas palavras. A partir dessa “tomada de consciéncia”,
ou desse posicionamento mais responsavel, Felipe Neto passa também a ser levado
mais a sério, a se tornar um interlocutor em outros espacgos, como o Roda Viva
e o0 New York Times. Houve um amadurecimento e uma mudancga positiva na sua
postura, defendendo bandeiras democraticas e cidadas.

E preciso registrar que esse tipo de mudanca ndo foi uma exclusividade sua.
Nos ultimos anos, varias celebridades comegaram a assumir posicoes criticas na
cena publica e a serem cobradas, sobretudo no contexto do “Fora Bolsonaro”. Nao é
0 caso de discutir, nos limites deste artigo, se tais posicionamentos trazem embutida
uma estratégia mercadoldgica, e o quanto fazem parte do fen6meno da peopolisation
(DAKHILA, 2015). Importa mais perceber, nesse movimento, como as multiplas
dimensdes da vida social se encontram entrelacadas, e o quanto esse fenbmeno
é revelador. Os artistas, posicionando-se ou, ao contrario, esquivando-se de se
posicionar, evidenciam dois aspectos: primeiramente, a penetragdo da politica em
diferentes cenarios - ai incluidas a cultura e as artes -, o que se desdobra numa
segunda constatagao, a de que o lugar e o papel de uma celebridade sao relacionais
e contextuais. Os rumos da politica e a realidade sociopolitica de um pais afetam

e atravessam até mesmo a relagao entre uma celebridade e seus publicos.
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Este artigo investiga, por meio da analise de entrevista mididtica na
Folha de S.Paulo, aspectos da construgdo da figura publica de Paulo
Roberto da Silva Lima, o Galo, que, durante a pandemia de covid-19,
liderou o movimento dos entregadores antifascistas. Em contexto de
valorizacdao desses entregadores, Galo emerge como personagem com
habilidades comunicativas que o projetam e contribuem para o debate
social acerca da precarizagdo do mundo do trabalho. A andlise demonstra
que, por meio de uma fala consciente das interacdes jornalisticas,
Galo desvela as estratégias da uberizacdo e se utiliza de um saber narrativo
para a construcao de um discurso solidario que desafia a racionalidade

neoliberal e recupera o sentido de classe trabalhadora.

Paulo Roberto da Silva Lima, o Galo; entregadores por aplicativo;

entrevista midiatica; uberizacdo do trabalho; figura publica.

By analyzing an interview published in Folha de S.Paulo, this essay
investigates aspects of the rise of Paulo Roberto da Silva Lima,
known as Galo, as a public figure in Brazil during the COVID-19
pandemic, when he led the movement of anti-fascist delivery
workers. In a context where such workers are held up in high esteem,
Galo emerges as a character with communicative skills that project
him and contribute to the social debate around labor precariousness.
The analysis shows that, through a conscious speech about journalistic
interactions, Galo unveils the uberization strategies and uses narrative
knowledge to build a solidarity discourse that challenges neoliberal

rationality and resumes the meaning of the working class.

Paulo Roberto da Silva Lima, Galo; delivery workers; interview;

uberization; public figure.
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Este trabalho objetiva compreender a emergéncia publica de Paulo Roberto
da Silva Lima, o Galo, como lider de entregadores por aplicativo. A ascensdo de
Galo analisada neste artigo, por meio de aspectos de projecao midiatica de sua
imagem, ocorreu entre 2020 e 2021, periodo marcado pela pandemia de covid-19.
Em 2020, primeiro ano da crise sanitaria, a categoria dos entregadores por aplicativo
alcangou protagonismo social e midiatico. Profissionais uberizados, os entregadores se
expuseram nas ruas e foram valorizados na midia® por contribuirem para a quarentena
daqueles que puderam ficar em casa e para a sobrevivéncia de estabelecimentos
comerciais que contaram com seu servigo. Nesse contexto, Galo tornou-se figura
proeminente que, ao demandar das empresas de aplicativo condigdes minimas
para a sobrevivéncia dos entregadores, politizou o0 movimento e se esforcou para
construir uma categoria profissional. No ano seguinte, Galo, também membro do
coletivo Revolucdo Periférica, foi preso e um dos responsabilizados pela queima da
estatua de Borba Gato, em Sado Paulo, em 24 de julho de 2021.

Nessa busca por identificar e compreender aspectos sociais, midiaticos e
da ordem da singularidade do individuo que atuaram na construgao e na projegao dessa
imagem, partimos de duas nogoes: a primeira, presente em Clifford Geertz (1997),
ressalta a importancia dos centros de poder para catalisar a projecao dos sujeitos
e os valores socialmente estimados que eles representam. No caso especifico,
um desses centros de poder é a midia, mas em articulagdo com a valorizagao social,
durante a pandemia, dos entregadores por aplicativo.

Entregadores por aplicativo ndo constituem um grupo coeso. A prépria
ideia de empreendedorismo que o conforma mina a possibilidade de categoria,
que é proposta e defendida por Galo. Uma das frases de Galo que mais circularam
foi: “Ninguém aqui é empreendedor de porra nenhuma. Nés é forca de trabalho

nessa porra”4. De todo modo, a classe - se podemos usar essa denominagao -

3 Um bom exemplo é o episddio do programa Greg News, Delivery (DELIVERY, 2020), exibido em 17 de abril de 2020.
Nele, o apresentador, em tom de denuncia, descreve as praticas das empresas de aplicativo que precarizam o trabalho.

4 Entre os inUmeros videos em circulacdo na rede, ver este: https://bit.ly/3t4kxIf. Acesso em: 2 abr. 2022.
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dos entregadores alcangou estima social durante a pandemia, e, neste trabalho,
traremos algumas especulagdes acerca dessa valorizagao.

A outra nogdo de que partimos € proveniente da abordagem intertextual
de Richard Dyer (1998), que considera que a imagem de uma celebridade
€ construida a partir da intersecdo de textos midiaticos. Paulo Lima, em suas
entrevistas, reconhece que sua figura publica comecga a despontar midiaticamente
e como lideranca apos a viralizagao de um video de entrevista sua ao The Intercept,
em 10 de junho de 2020. Mas a entrevista veiculada no The Intercept ja era uma
reverberacao de um video que havia circulado nas redes sociais, com discurso de Galo,
em manifestacao em Sdo Paulo a favor da democracia, em 7 de junho de 2020.

A trajetodria de Galo foi, desde o inicio da pandemia, marcada por sucessivos
acontecimentos de grande visibilidade, entre eles: a consolidagao de um movimento
antifascista entre trabalhadores, que é claramente uma oposicado a praticas autoritarias
de governo e da racionalidade neoliberal; a coordenagao de greves locais e nacionais
dos trabalhadores de aplicativo; e, por fim, como dito, projetando-se para além
da questdo profissional, o entregador é um dos responsabilizados por incendiar
a estatua de Borba Gato em Sao Paulo.

Este artigo ndo dara conta desse percurso, mas se detém em parte dele.
Analisaremos um dos textos midiaticos em que Galo é entrevistado e expressa suas
ideias acerca, principalmente, do mundo do trabalho hoje: o video veiculado na
Folha on line, em 23 de fevereiro de 2021 (‘ENTREGADOR..., 2021). Faremos uma
analise do discurso audiovisual dessa entrevista, com exame dos aspectos estéticos,
do género entrevista e do discurso de Galo, buscando refletir sobre dois campos de
enunciacdo em articulacdo: os modos de expressdo da entrevista e os do préprio
entrevistado. O objetivo é compreender como se da, neste texto em especifico,
a representacao midiatica de Galo e seus embates no campo do trabalho, na sociedade
de racionalidade neoliberal (DARDOT, LAVAL, 2016). No proximo segmento, contudo,
abriremos inicialmente a reflexao com a discussao sobre a uberizacao e a precarizagao
do trabalho contemporaneo, contexto que nos parece fundamental para a emergéncia

do lider Galo. Em seguida, descreveremos elementos da cena da entrevista para,
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depois, analisarmos os modos de expressao e os argumentos de Galo acerca da

uberizagao e consequente precarizagao do mundo do trabalho.

Uberizacao

A imagem que melhor simbolizou o trabalhador no século XX, o da industria
automobilistica, foi difundida por Charlie Chaplin em Tempos Modernos (1936).
Nele, o trabalhador é submetido a extenuantes jornadas até atingir um colapso
nervoso que o faz deixar a fabrica para viver outras situagdes que tém como pano
de fundo uma visao critica dos anos de depressao e desemprego nos Estados Unidos
e do fascismo emergente. Para Ricardo Antunes (2020), a imagem que simboliza o
trabalho no século XXI é a do equipamento digital, que sintetiza tempo de vida e trabalho
no mesmo dispositivo. Da diarista aos entregadores de comida, diferentes prestadores
de servicos como pedreiros, manicures, “maridos de aluguel” e outras ocupacoes
precarias e intermitentes dependem do vinculo com o dispositivo para ofertar sua
forca de trabalho num mundo de muita mao de obra e poucos empregos. O avango
das tecnologias, ao invés de diminuir a quantidade de trabalho e propiciar mais tempo
livre, traz para o século XXI o reencontro com praticas pretéritas de exploracao do
trabalho, tal qual se viveu durante os primordios da Revolucdo Industrial.

Na cultura neoliberal, a auséncia de direitos, caracteristica desse tempo,
indica que o mundo ideal do patronato é formado por vasto contingente de mao
de obra, apto para condigdes de trabalho que remontam a relagles servis de
exploracao. O mundo neoliberal significa, para Dardot e Laval (2016), uma profunda
transformacdo do capitalismo, criando oportunidades para as classes dominantes
se fortalecerem mesmo no cenario de crise. Como consequéncias deletérias dessa
racionalidade, os autores destacam a naturalizacdo de tendéncias desigualitarias
e 0 agravamento das condicOes de sobrevivéncia das populacdes do planeta.

O desemprego submete os trabalhadores a um regime de concorréncia entre
si, de modo que os meios de subsisténcia devam ser equacionados numa realidade
marcada pela regressao dos direitos. Embora a necessidade de sobrevivéncia seja

socialmente realizada, Virginia Fontes (2017) mostra que a solugao individual
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€ buscada como um sentido de liberdade para empreender. O predominio dessa
visdo ideoldgica é incorporado como instrumento da concorréncia individual em
um novo modo de subjetivacdo que enfraquece a busca de solucdes coletivas.

Ao longo dos séculos XIX e XX, as lutas sociais foram responsaveis por
limitar a acao do capital na exploracao do trabalho, instituindo um conjunto de leis
protetivas que asseguraram direitos sociais e trabalhistas. Nesse sentido, o0 desemprego
sempre foi uma ameaca as condigdes de reproducdo da vida no dominio do capital.
A expropriacao dos meios de sobrevivéncia permanece como mecanismo de pressao
direcionado aos trabalhadores atualmente. Conforme destaca Fontes, ela é a ameaca
mais despotica do capitalismo para subjugar e disciplinar os trabalhadores. Embora nao
haja nenhum tipo de coercdo juridica, a venda da forca de trabalho torna-se a Unica
forma de sobrevivéncia das populagdes privadas dos meios de producao.

No atual contexto, a liberdade de empreender, decantada e valorizada
socialmente, é, na realidade, a sujeicao dos trabalhadores as condicoes da
maxima exploracao. Apds séculos de desapropriacdo de suas terras e dos meios
de producgao, os trabalhadores sao agora expropriados das garantias asseguradas
pela mediacao dos contratos de trabalho. Essas relagdes trabalhistas atuais sao
criticamente nomeadas como “uberizacao”, em alusao ao sistema de contratagao
de uma empresa de aplicativos, a Uber.

A uberizagao das relagdes de trabalho tornou-se signo de uma realidade que
representa ndo o fim da atividade laboral, mas de relacbes empregaticias, criadas em
dois séculos de luta por direitos dos trabalhadores. Como simbolo do tempo presente, a

Uber ndo é proprietaria direta das ferramentas e meios de produgdo
(o automovel, o celular), mas controla ferreamente a propriedade da
capacidade de agenciar, de tornar viadvel a juncdo entre meios de producao,
forca de trabalho e mercado consumidor, sem intermediagao de um ‘emprego’.

A empresa detém, juntamente com outras grandes empresas ou proprietarios,
a propriedade dos recursos sociais de produgdo. (FONTES, 2017, p. 56)

No caso brasileiro, o ativismo empresarial em favor da reforma trabalhista,

da reforma da previdéncia e, agora, da reforma administrativa busca consolidar
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essas relacdes na vida social. Esse esforco em diferentes frentes nao poupa
nenhum direito que se oponha ao desmonte das garantias minimas do trabalho,
dos servigos publicos e da seguridade social.

A retdrica do empreendedorismo tem sustentado nao somente os valores,
mas também as condicdes que presidem a ordem social e seu carater ideoldgico.
Como um sistema de valores construido socialmente, esses embates tém
assumido dimensdes narrativas em torno da significagao da cultura e do mundo
do trabalho. A cultura adquire significagdao essencial nos processos de produgao,
circulacdo e consumo, como atestam Paiva e Sodré (2013). Desse modo, a producdo
de narrativas capazes de se opor a esses valores é destacada como politica
necessaria, orientada para reapropriacdes e ressignificacdes. O proprio papel
da midia é desafiado em diferentes contextos em que os embates de nomeacao
e significacdo ocorrem. No entendimento de Paiva e Sodré, nesta cultura sobressaem
processos de comunicagao que instituem um imaginario aliado aos interesses do
capital, travando-se, assim, uma luta de dimensdes estéticas pelo dominio de
representacoes e producgdes de sentido.

Ricardo Antunes (2020) também chama a atencado para a centralidade da
narrativa do capital na sustentacao da retdrica empresarial, orientada para a eficiéncia,
a neutralidade da técnica e a sustentacao ideoldgica dessas relagoes.
Negar o assalariamento é a estratégia fundamental de um contrato sem
obrigacOes do empregador. A transferéncia de todos os riscos da atividade para o
“prestador de servigcos” faz recrudescer as relagdes de exploragao dos trabalhadores.
Na uberizagao, “as organizagdes se apresentam como empresas de tecnologia,
‘intermediarias’ entre ‘consumidores e produtores’, constituindo um mercado de
‘dois lados’, com externalidades cruzadas por redes” (ANTUNES, 2020, p. 31).

Disso decorre a importancia de um investimento cotidiano numa representacao
dos trabalhadores como prestadores de servico autdbnomos, que empreendem
a oferta de um servigo diante da oportunidade oferecida pela plataforma.
Para que isso se efetive, as relacdes de trabalho devem ser individualizadas e,

claro, a despeito de todas as evidéncias contratuais, ter seu vinculo ocultado
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e nao reconhecido. Na pratica, o controle dos trabalhadores contratados ocorre
por atribuicdes, altamente controladas pelo aplicativo, em longas jornadas,
sem que o direito ao assalariamento seja reconhecido.

Em pesquisa coordenada por Antunes (2020), foi demonstrado que,
em jornadas de trabalho superiores ao permitido pela legislagao trabalhista,
trabalhadores de aplicativo recebiam valores inferiores ao salario minimo vigente.
Ainda assim, alguns dos entrevistados viam nessa condicao uma oportunidade
e certa liberdade para fazer seu proprio horario.

Na pandemia, esses servicos se tornaram essenciais para que parte significativa
da populacao se mantivesse recolhida em suas casas e fizesse o distanciamento social,
evitando a propagacdo do virus. Além disso, contribuiram com estabelecimentos
comerciais e outras empresas, que tiveram no sistema de delivery uma forma de
sobrevivéncia. Os entregadores de aplicativo, cuja presenca ja era destacada nas
grandes cidades brasileiras, tiveram a atencdo da populacéo voltada para a importancia
desse trabalho durante o longo periodo de isolamento social. Convém assinalar que,
mesmo antes da pandemia, no final de 2019, 40% da mao de obra brasileira ja se
encontrava na informalidade (ANTUNES, 2020).

Em janeiro de 2020, diante dos graves estragos provocados pelas chuvas
em Belo Horizonte, o entregador Wesley Francisco Muniz declara, numa reportagem
do jornal O Tempo, que cumpria normalmente uma jornada de 10 horas diarias.
Com rendimentos entre 80 e 100 reais por dia para sustentar sua filha e esposa
desempregada, o entregador reconhece e destaca a natureza precaria do seu trabalho.
“Eu estou conseguindo sustentar a familia através do aplicativo, mas ndo é uma coisa
fixa, ndo é carteira assinada. Tem riscos e eu gostaria de arrumar um emprego,
mas as oportunidades sao muito fechadas” (MENEZES, 2020).

A imagem do entregador® em meio a enxurrada viralizou nas redes sociais
como signo nao s6 da tragédia provocada pelas chuvas, mas de um tempo em

gue esse trabalho se sobressai. Cercado pelas aguas da chuva em busca de rotas

5 Ver: https://bit.ly/3wVTC2d, disponivel em Menezes (2021).
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de escoamento, o entregador se arrisca para pegar uma encomenda e, embora
ndo consiga apanha-la, se vé acuado pela rapida subida da agua.

E no contexto que se segue, durante a pandemia da covid-19, que emerge a
figura de Galo, o entregador antifascista que ganha projecao na denuncia das condicdes
de trabalho e na lideranca de um movimento que, como ele mesmo diz, conquistou

visibilidade para esse contingente de trabalhadores ("ENTREGADOR..., 2021).

A cena da entrevista

A entrevista que analisamos foi veiculada na Folha on line, em 23 de fevereiro
de 2021.% Integra os projetos especiais de comemoragao de 100 anos do jornal.
Esse projeto especifico € uma série de entrevistas audiovisuais e textuais denominada
“E eu? - o jornalismo precisa me ouvir”. Logo, a série explicita que ha vozes sociais
que nao possuem lugar no jornalismo da Folha. O projeto seria, entao, um lugar
especifico - um canto especial (privilegiado, mas ao mesmo tempo bissexto) - que
pretende remediar isso, mas de maneira distante da cobertura jornalistica predominante
e cotidiana. O tipo de entrevista é o confessional - em que ndo aparecem as perguntas
do repdrter/jornalista, apenas as repostas do entrevistado. Temos a impressao de que
Galo fala sem balizas, sem conducao. Por isso o efeito de depoimento, de fala direta.
A Folha inclusive apresenta essas entrevistas como depoimento. A transparéncia
e a liberdade sdo reafirmadas ao final do video, em que Galo (‘"ENTREGADOR..., 2021)
pergunta se “isso aqui tem que passar por um editorial ainda?” - ou seja, se vai sofrer
corte ou edicao para a versao final. Aparentemente, alguém fora do quadro diz que
ndo serd. Galo demonstra-se, entao, satisfeito: “Da hora [legal, boa], essa forma”.

O video possui 14 minutos. Inicia-se com a tela escura e uma musica
instrumental emergente, calma, sébria, que permanecera, em alguns momentos,
como trilha de fundo até o “sobe som” final. O audio do video comeca in medias

res’, trazendo um trecho da entrevista/fala de Galo ("ENTREGADOR..., 2021):

6 Disponivel em: https://bit.ly/3MZAg34 (‘ENTREGADOR..., 2021). Os trechos entre aspas da fala de Galo foram
transcritos desse video.

7 Do latim, “no meio das coisas”, “"no meio da narrativa”.
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“Os aplicativos ndo estao no ramo do delivery, o negécio do delivery é a exploracao”.
Enquanto isso, assistimos a Galo entrar em um teatro, um auditério. Somente depois
dessa fala inicial, que estende a uberizacdao a todas as categorias - com énfase
no caso da privatizacao dos Correios —, ele ira se apresentar: “Meu nome
€ Paulo Roberto da Silva Lima, eu tenho 31 anos de idade, sou mais conhecido
como Galo. Fago parte do Movimento dos Entregadores Antifascistas, e eu luto
pela emancipagao dos trabalhadores e trabalhadoras”. Nota-se que Galo parte
da categoria para falar em nome de um universal, o proletariado.

O depoimento é registrado por duas cameras: uma que o filma de perfil, mais
de longe, e outra de frente, sentado nas cadeiras do teatro. Essa camera, mais ao
final da entrevista, alterna para um outro plano mais préximo, fechado no rosto de
Galo, em momentos em que ele discute com mais veeméncia direitos trabalhistas,
0 que considera a cilada do empreendedorismo e a necessidade de um Estado
mais coletivista. Esse Ultimo ponto é exemplificado com o desempenho positivo do
Sistema Unico de Saude (SUS) na pandemia de covid-19.

Sobre o cenadrio, convém dizer que a entrevista foi filmada no interior de
um teatro, com Galo sentando-se em uma cadeira da plateia. Pode-se dizer que
esse espaco € um lugar-comum hoje para entrevistas audiovisuais, principalmente
ligadas a arte, mas também é o cenario, de forma inventiva, do documentario de
Eduardo Coutinho, Jogo de Cena (2007). A personagem que fala a partir da cadeira
da plateia nos remete a uma proposta de, jogando com o dispositivo do teatro,
inverter posicdes entre os protagonistas do palco e as pessoas, espectadoras, o
publico. Isso nos remete ao titulo da série: o jornalismo precisa ouvir aqueles

gue geralmente ndo ocupam, com protagonismo, o palco midiatico.

Eixos argumentativos e modo narrativo

Sobre o discurso de Galo, identificamos nele trés eixos argumentativos: o
de desvelamento, de pensamento histdrico acerca das classes e o de consciéncia
midiatica. Sobre os modos de expressao, ha nitidamente uma fala conduzida numa

toada popular, pausada, com boa sintese, que torna o contelido bastante inteligivel
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para formatos breves. Isso sugere uma adequacgao ou conhecimento por parte da
personagem de formas da comunicacdo midiatica, principalmente com a preparacao
de frases de efeito, com argucia, que figurariam em destaque em material jornalistico.
Uma delas: “Eu ndo queria estar lutando para recuperar a carteira de trabalho;
eu queria estar lutando pelo direito a preguica” ("ENTREGADOR..., 2021). Isto é:
poder reivindicar o direito de fazer uma hora de almogo e de descanso na jornada.

Destacamos, também, na fala de Galo, o modo narrativo. Ha nela duas
formas narrativas: a parabola e o testemunho, com efeitos pedagdgicos e de
veracidade. Comecemos pelos eixos argumentativos. O discurso do desvelamento
busca mostrar ao espectador como “as coisas realmente funcionam”, busca acessar
as engrenagens do empreendedorismo e do trabalho vinculado a aplicativos.
Por exemplo: Galo explica que o negdcio a ser explorado ndo é o do delivery,
mas o proprio aplicativo. O delivery é apenas a superficie, pois o que esta oculto
€ o mercado da exploracao. Os donos das plataformas podem explorar qualquer negécio
porque exploram, na verdade, a mao de obra precarizada, que nao possui direitos
trabalhistas. O artificio é incutir nos trabalhadores a ideia de empreendedorismo.
No entanto, mesmo aqueles que nao caem no conto do empreendedorismo nao
tém como fugir, pois sdo encurralados - palavra que Galo prefere a “escravizados”.

Galo elucida também ao publico como funciona o chamado “bloqueio branco”,
em que as empresas banem, sem suspensao oficial, entregadores que possuem
atitude politica e denunciam os abusos do aplicativo. O lider dos entregadores
demonstra entendimento das operagdes do mercado da exploragao. A pergunta
hoje, segundo ele, é quanto tempo se pode explorar um sujeito sem que ele
“estoure”, sofra burnout. Galo afirma que esse tempo hoje é de cerca de seis meses.
ApOs isso, o aplicativo deve realizar promogdes que facam com o que o trabalhador
vislumbre alguma vantagem em continuar na plataforma e, assim, se submeter a
um novo ciclo de exploragao. Por fim, Galo aponta para o modo de funcionamento
do proprio jornalismo, ligado ao interesse dos poderosos e a verba publicitaria.

O pensamento historico, articulado a uma consciéncia de classe trabalhadora,

manifesta-se numa série de termos que aparecem no discurso de Galo: “Ludismo”,



RU M.Res DOSSIE

nimero 31 | volume 16 | janeiro - junho 2022

“Revolucao Industrial”, "A emancipacao da classe trabalhadora”, entre outros.
A identificagcdo dos processos histéricos, por parte de Galo, objetiva compreender a
realidade atual e projetar transformacgdes futuras. Um exemplo é a comparagao que
ele faz entre a mecanizacao do trabalho e a uberizacao. Para Galo, se a mecanizagao
do trabalho eliminou os trabalhadores, a uberizagcao do trabalho vai eliminar
nao propriamente os trabalhadores, mas os direitos. Conclui ainda que se a
Revolucao Industrial chegou para todos, para todas as categorias de trabalhadores,
a uberizacdo chegara também.

A consciéncia midiatica de Galo revela-se na interagao com o entrevistador,
com quem tem uma relagdo discursiva, pois, como dissemos, nem o jornalista nem
suas intervengoes aparecem na cena da entrevista. Galo aponta discursivamente
a todo momento para a presenca e o lugar do jornalista, inclusive enfatizando que
aquele é um didlogo entre trabalhadores. O trabalhador jornalista busca “dar voz” a
outro trabalhador. Por isso, segundo Galo, aquela entrevista conseguira atravessar a
magquina do jornalismo. O jornalista, ele infere, esta também em situacdo precarizada.
Todos os trabalhadores estdo. O jornalista € explorado e sustenta as empresas.
“E um trabalhador que faz a reportagem e ganha o Pulitzer®”, mas os ganhos v&o
para os veiculos de imprensa.

Como dissemos, a consciéncia mididtica de Galo se manifesta no modo
como ele se pronuncia por meio de falas concisas. A personagem sintetiza
bem o pensamento e produz frases com poténcia para se tornarem manchete
ou outro tipo de destaque em material jornalistico. Galo mapeia, na entrevista,
a conquista de seu capital social a partir de suas insercdes midiaticas,
citando outras matérias ja publicadas sobre ele. E, portanto, ciente da relacao
entre sua imagem projetada e as diferentes entrevistas e fases midiaticas por
gue passou, o que é verbalizado na entrevista.

Um dos modos de argumentacdao de Galo € por meio de narrativas.

Identificamos, na entrevista, dois tipos de narrativa. O primeiro, logo no inicio

8 Prémio anual estadunidense que distingue obras jornalisticas e artisticas.
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do video, é de carater parabdlico: a explicacdao de algo desconhecido por meio

de analogias e figuras conhecidas. Vejamos a parabola do pescador:

Imagina que os entregador é uma tribo, mano. Todo dia o entregador
vai 1a no rio pescar seu peixe. Do nada o rio seca, mano, ndo tem mais
peixe. E aparece um homem branco na porta da tribo e fala assim:
“Qual o problema de vocés, porque vocés estdo tristes?”. Ai os entregador
fala: “Ah, nois ta passando fome, mano, acabou o peixe do rio, homem
branco”. O branco fala: “E isso, mano? Eu tenho a solucdo. Eu tenho uma
fazenda aqui perto e ta cheio de peixe 1a". No outro dia, eles voltam com
uma abundancia de peixe para a tribo e eles falam: "9, é verdade, o homem
branco tem peixe. Olha o tanto!” Ai, no outro dia, todos entregadores
falam: “Vamos |3, é peixe mesmo.” Quando os entregadores chega no
outro dia desse acontecido, o homem branco barra esses entregadores
na porta e fala assim: “O mano, vocé ndo vai poder pescar aqui, porque
aqui é minha propriedade, aqui tem regra. Vocé s6 pode pescar aqui,
se vocé seguir a regra, e a regra € o seguinte: cada um de vocés pode
pescar até 10 peixes. Sete é meu, trés é de vocés. Quer?” Ndo tem peixe,
vocé acha que os entregadores vai fazer o qué? A Unica coisa que esse
homem branco ndo vai contar é que ele foi |a com o capital dele, com a
tecnologia dele, com toda a forca que ele tem, com as maquinas dele,
no rio de noite, drenou todos os peixes daquele rio, colocou na fazenda
dele, e agora a gente ta tendo que pescar os mesmos peixes que a gente
sempre pescou, sé que tem que dar sete para o homem branco. De dez,
sete vai para o homem branco. E por que que eu digo isso? Porque se
vocé voltar na sua memoria, a pizza deixou de chegar na sua casa quando
os aplicativos ndo existiam? ("ENTREGADOR..., 2021)

O aspecto geral a ser ressaltado da parabola é a pedagogia do relato:

o ensinamento por meio da analogia, que contribui para clarear o que esta oculto.

Mas ha outros pontos que merecem atengao. Primeiro, a reiteracdo, a repeticdo no

texto, que contribui para a fixacdo, o que é uma caracteristica das formas breves

orais. A histdria é curta, mas construida por meio de acontecimentos em causalidade:

falta de peixe, aparecimento do homem branco, oferta dos peixes, exploracao do

trabalho (e depois a revelacao da atuagao desonesta do homem branco). As figuras

da parabola sdao importantes. Ha o embate entre o homem branco e os indigenas,

0 que remete a questdes identitarias candentes em nossa sociedade, inclusive com

a reorientacdo e revisao hoje de narrativas e afrontamento de figuras histdricas

(como aconteceria, depois, com a queima da estatua de Borba Gato). A imagem dos
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peixes € um simbolo cristdo, o que da a parabola senso comunitario e de partilha,
valores importantes para a constituicao de uma classe de trabalhadores com
recuperacao da universalidade do proletariado.

O segundo tipo de narrativa é o do testemunho sobre as injusticas sofridas
no trabalho. Galo narra de dentro o trabalho extenuante, sem horas de descanso,
pois possui familia (mulher e filhos) para sustentar. Relata o drama que é “levar comida
nas costas e ter o estdbmago vazio” (‘(ENTREGADOR..., 2021). Uma das breves historias
gue conta é a de uma entrega frustrada em virtude de um pneu de sua moto que
furou. Ainda assim, mesmo diante da justificativa, segundo Galo, o entregador

teve sua vinculagao cancelada pela empresa do aplicativo.

Consideracoes finais

A partir da reportagem analisada, destacamos alguns pontos abordados
neste artigo que se articulam no processo comunicativo em que emerge a figura de
Paulo Galo: a consciéncia e a competéncia midiatica demonstradas na entrevista;
a importancia da solidariedade e da acgao coletiva por meio da recuperagao
da universalidade do proletariado, no qual projeta sua categoria e inclui os
profissionais do jornalismo; o pensamento histdérico, em torno do qual insere
a luta de classes; e o saber narrativo, por meio do qual articula a parabola de
desvelamento e o efeito de verdade através do testemunho.

No primeiro ponto, chama a atengdo a compreensao do entregador sobre
o papel dos meios de comunicagdao como um instrumento a ser usado na disputa
politica. Embora reconheca a importancia da midia na defesa dos interesses do capital,
entende que ela é um centro de poder e de projecao e pode ser usada para promover
outras expressoes sociais. Busca, entdo, atuar nas brechas dessas possibilidades para
ampliar as bandeiras do movimento que representa. Para viabilizar seu propdsito,
reivindica o uso dos canais disponiveis, afirmando os direitos que expressa e advoga.
A familiaridade que o entregador demonstra no manejo desses recursos revela que
a apropriacdo desse conhecimento é essencial para difundir, inclusive, formas de

pensar negadas na cultura mididtica, sustentada em bases neoliberais.
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Ao demonstrar evidente compreensdo sobre esses papéis, Galo aposta
na solidariedade de classe com os trabalhadores da midia, no caso especifico,
os jornalistas, vistos como aliados e capazes de criar espagos para que outros
valores ganhem ampla expressao publica. Ao distinguir o papel da midia
e de seus operadores, aproveita as oportunidades para desafiar o pensamento
hegemonico, abrindo caminho para insurgéncias em favor das possibilidades
de transformacao social. A acao de Galo nesse contexto reflete uma atitude
critica, modulada por uma interpretacao desnaturalizada do empreendedorismo,
buscando aproveitar ao maximo o potencial das midias, sem nutrir nenhuma
ilusdao quanto a sua neutralidade.

No segundo ponto, destacamos a recuperacao da universalidade do
proletariado com a inclusao dos jornalistas. Galo situa o proletariado em um grupo
que extrapola o conceito original dos trabalhadores fabris, por isso, inclui o jornalista
como parte de uma classe marcada universalmente pela despossessdo, a mercé
da necessidade de vender sua forga de trabalho para viver. Galo recupera, assim,
dimensodes fundamentais da luta de classes, na medida em que demarca, de um
lado, o lugar dos que detém os meios de producao e, de outro, os que dependem
da sua capacidade de trabalho. Nesse enquadramento, seu discurso se contrapde
ao esvaziamento do proletariado e das relagdes de trabalho, na medida em que
a nocao de empreendedor que presta servicos ao consumidor e as empresas
cimenta o discurso ideoldgico difundido pela racionalidade neoliberal. Refuta essa
nomeacao (a de empreendedor) para afirmar um proletariado desprovido dos
meios para sobrevivéncia, mas atuante na luta por direitos histdricos alcancados
por sua classe. Aposta-se, assim, na ressignificacao de uma universalidade do
proletariado, apoiado em suas conquistas e na denuncia dos embates que hoje
promovem seu esvaziamento como sujeito politico. Ao afirmar a condicdo de
trabalhador, tensiona também a representacao linguageira dos valores neoliberais.
Por fim, expressa um pensamento politico que justifica a importancia das lutas
sociais, além das reivindicagbes econdmicas imediatas, projetando a intervencao

dos trabalhadores no rumo da superagao da exploragao de classes.
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No terceiro ponto, o pensamento histérico do entregador Paulo Galo
€ sublinhado por uma compreensao que transcende espacial e temporalmente
o contexto em que a trama se insere. Ao evocar marcos de batalhas historicas,
afirma direitos, colocando a luta dos entregadores de aplicativos como parte
de um contexto mais amplo que ndo se esgota em uma contenda especifica.
O movimento dos entregadores faz parte de um projeto maior no qual os
trabalhadores sao pensados como classe social historicamente constituida.
Afirma, assim, historia e tradicdo como fundamentos de sua argumentacao. A luta
dos entregadores de aplicativo é continuidade de outros movimentos organizados
por trabalhadores ao longo de sua historia.

No quarto ponto, Galo demonstra conhecimento e capacidade para
manejar recursos narrativos. Aposta numa interagao direta com interlocutores
e suas provaveis experiéncias, criando um didlogo a partir de referéncias comuns.
Sem perder de vista seu horizonte social, usa a linguagem conforme a concepgao
de Bakhtin (1999), expressando lutas e relagdes sociais, elaborando a critica
sobre as condicoes e os efeitos concretos desses conflitos. Na modulagao de sua
expressao, aciona formas comuns referenciadas na imagem de um interlocutor médio,
inserido no grupo social com o qual dialoga. Ao trazer a analogia de uma fazenda
repleta de peixes, antes disponivel e agora cercada pelas empresas de aplicativos,
utiliza-se de um recurso alegérico, muito comum na parabola biblica, para estabelecer
um efeito de verdade com licdes de vida. Sua intervengao parte da situagao social
em que esta envolvido, sustentando sua fala na experiéncia, aplainando e definindo
um territério comum para estabelecer conexdes com seus interlocutores.

Constroi uma breve sucessao de fatos que ddo sentido as questdes que
aborda para situar e afirmar a justeza de suas posicoes. Mapeia claramente o
conflito, implicando os interlocutores na assimilagao e compartilhamento do
caminho que escolhe para enfrenta-lo. No relato de suas vivéncias como trabalhador
de aplicativo, evoca sua propria histéria, ressaltando suas experiéncias como
testemunho, reiterando a veracidade do seu depoimento. O testemunho é relato

proximo, marcado pela intensidade de quem viveu os acontecimentos.
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O didlogo proposto por Galo compreende, entdo, a constante acao dos meios
de comunicagao no reforgo dos discursos em torno das reformas desconstituintes
dos direitos. Diante da eliminacdo das conquistas histéricas dos trabalhadores,
€ preciso refutar o apagamento juridico dos direitos sociais e trabalhistas.
No enfrentamento desse debate, ele aciona seu sentido histérico para requalificar
a discussdo diante do mascaramento das relagdes de trabalho. H&, sem duvida,
grande quantidade de trabalho sendo realizada e ndo remunerada e uma frenética
concorréncia entre trabalhadores, dispostos a ofertar seus servicos para poucas
chances de contratacdo. E nesse cendrio que emerge a figura de Paulo Galo,
uma lideranca politica disposta a uma luta que desafia nomeacdes e significacdes

de um tempo, em busca de novos horizontes histéricos para os trabalhadores.
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O objetivo deste texto é apreender tracos da imagem publica de
Jair Bolsonaro a partir da interacdao entre os discursos proferidos
por ele nos atos de 7 de setembro de 2021 e os publicos que se
posicionaram. Para tanto, discutimos o conceito de imagem publica e os
elementos que constituem a linguagem fascista. O corpus € composto
de 40 textos publicados pela Folha de S.Paulo, analisados a partir
de dois eixos:1) o discurso de Bolsonaro; 2) os posicionamentos dos
publicos. A analise reforca a oratdria agressiva, a incitagdo ao ddio
e a violéncia presentes em seu discurso, a0 mesmo tempo que convoca
a religiosidade, a liberdade e a verdade. Outros publicos, por sua vez,
apontam-no como fascista, mentiroso, golpista, que coloca em xeque

os valores da democracia, da liberdade e da proépria vida.

Imagem publica, linguagem fascista, Bolsonaro.

This essay tries to capture traits of Jair Bolsonaro’s public image
based on the interaction between the speeches given in the acts of
September 7, 2021 and the audiences’ standings. For this purpose,
it discusses the concept of public image and the constitutive elements
of fascist language. The corpus consists of 40 texts published by
Folha de S.Paulo, analyzed from two axes: 1) Bolsonaro’s speech;
2) the public’s standings. The analysis reinforces the aggressive oratory,
incitement to hatred and violence present in his speech, while preaching
religiosity, freedom, and truth. Other audiences, in turn, point to him
as a fascist, liar, and a scammer, who opposes the values of democracy,

freedom, and life itself.

Public image, fascist language, Bolsonaro.
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Introducao

Desde que foi eleito para a presidéncia da Republica, em 2018, em uma
campanha eleitoral marcada por um contexto de intensa efervescéncia politica
e por uma industria de fake news em redes sociais digitais, que colaborou para
sua vitdria, Jair Bolsonaro e seu governo tém sido objeto de estudo de varios
pesquisadores e pesquisadoras. As pesquisas tém se dedicado a compreender desde
as estratégias comunicativas de Bolsonaro durante a campanha de 2018, como o
intenso uso de redes sociais digitais que caracterizou a sua comunicacao com 0s
eleitores, até o modo como as midias jornalisticas convencionais enquadraram a sua
eleicdo, realizaram a cobertura de sua posse na Presidéncia, em janeiro de 2019,
ou como tém se apropriado de seu discurso e comunicagdo enquanto presidente.
Seja na pesquisa brasileira ou internacional, é notavel o crescente interesse pela
comunicacao de figuras politicas de extrema direita como Jair Bolsonaro, considerada
uma comunicagao populista, e pelas relagdes entre 0 avango do (neo)populismo ou
do populismo de direita e as midias, sejam elas as convencionais ou as redes sociais
digitais (ALMEIDA; LUVIZOTTO, 2021; ARAUJO; GUAZINA, 2021; GUAZINA, 2021;
MAZZOLENI, 2019; PRIOR, 2021; WAISBORD, 2013).

Com o objetivo de contribuir com estas pesquisas, este texto busca apreender
os elementos configuradores da imagem publica de Jair Bolsonaro que emergem
na interagao entre os discursos proferidos por ele nos atos de 7 de setembro
de 2021 e os diferentes publicos que se posicionaram, concordando ou criticando
as falas do presidente. Entendemos que, nessa interlocucao, valores sao agregados
a face publica de Bolsonaro, evidenciando disputas simbdlicas que apontam para
o contexto brasileiro contemporaneo.

Para proceder a analise, coletamos 40 matérias publicadas no site da Folha
de S.Paulo em setembro de 2021. Para sistematizar os dados, seguimos uma grade
analitica composta por dois eixos:1) o discurso de Bolsonaro e os tragos da linguagem
fascista que ele apresenta; 2) os posicionamentos dos diferentes publicos em relacao ao
discurso e a atuacdo do presidente, apreendendo de que forma apoiadores e criticos se

manifestaram acerca do seu discurso e/ou das motivagdes para os atos pro-Bolsonaro.
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Assim, o texto esta dividido em trés partes, além das consideragoes finais.
Na primeira, apresentamos um breve estado da arte de pesquisas ja realizadas
sobre o presidente da Republica. Em seguida, discutimos algumas caracteristicas
da linguagem fascista que orientarao a analise do discurso de Bolsonaro, além do
conceito de imagem publica em sua articulacdo com os publicos. Na terceira parte,
apresentamos a metodologia e a analise a partir dos dois grandes eixos definidos,
procurando apreender as disputas simbdlicas em torno dos valores agregados

a face publica do presidente.

Alguns estudos sobre Bolsonaro

Varias pesquisas vém tentando compreender a figura de Jair Bolsonaro desde
que ele se tornou presidente da Republica. Sua chegada ao poder central do pais,
em 2018, impulsionou uma série de estudos interessados em investigar distintos
problemas de pesquisa. Em geral, tais estudos tém abordado os enquadramentos
da imprensa nacional e estrangeira sobre a eleicao desse representante da extrema
direita brasileira (PRIOR; ARAUJO, 2019), o tratamento dado pela cobertura
jornalistica ou midiatica a sua posse e chegada ao poder (SILVA et al., 2020;
SILVA; ALMEIDA; FREITAS; LEITE, 2021); as suas estratégias de comunicagao
(ALMEIDA; LUVIZOTTO, 2021); os discursos enquanto deputado federal, candidato
e presidente (CIOCCARO; PERSICHETTI, 2019); a autoapresentacdo dele no
Instagram, mostrando como o populismo contemporaneo se apresenta em imagens
(MENDONCA; CAETANO, 2020); a construcdao da imagem publica dessa figura
politica no Twitter no contexto eleitoral de 2018 (SANTANA, 2020); a reproducao
midiatica de seu discurso miségino e homofdbico (LEITE, 2021); a presenca da
l6gica do inimigo em seu discurso (BELISARIO; ROCHA, 2021); o modo como
determinadas midias ou programas jornalisticos tém se apropriado da comunicacao
populista de Bolsonaro em contextos especificos, como o da pandemia de covid-19
(ARAUJO; GUAZINA, 2021).

Ha, portanto, um forte interesse acerca do discurso e da comunicacdo de

Jair Bolsonaro. Além disso, tais estudos tém em comum recuperar elementos de
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sua trajetoria politica, o que nos ajuda aqui a sistematizar alguns aspectos da
sua atuacdo e a delinear componentes da face publica por ele projetada mesmo
antes de chegar a presidéncia da Republica.

De Jair Bolsonaro, geralmente se destaca que é ex-capitdao do Exército
e se elegeu pela primeira vez para vereador da cidade do Rio de Janeiro,
em 1989, entdo filiado ao Partido Democrata Cristao (PDC). Em 1990, elegeu-se
para o primeiro de seus sete mandatos consecutivos como deputado federal
(1991 a 2018) pelo estado do Rio de Janeiro. Nesse periodo, transitou por oito
partidos, mostrando que fidelidade partidaria ndao € uma marca de sua trajetéria
na politica institucional. Em 2021, filiou-se ao Partido Liberal (PL) - apés ficar
dois anos sem partido. “O caminho entre o mandato de vereador e o mais alto
cargo do Executivo do pais foi dedicado a construcdo da ideia de “mito” que o
alcou a vitdéria na disputa presidencial de 2018” (SOUSA, 2019, p. 8), contra o
candidato do PT, Fernando Haddad.

Em um estudo no qual analisam as principais alteragdes e as permanéncias
no discurso de Jair Bolsonaro entre janeiro de 1991 e setembro de 2019,
Cioccari e Persichetti (2019) relembram aspectos de sua atuagao e da agressividade
de seu discurso desde quando ainda era capitdo do Exército. Os pesquisadores
lembram a noticia da acusacao de ele ter elaborado um plano para explodir
bombas em quartéis em 1987, por exemplo, assim como o cartaz direcionado
as familias dos desaparecidos na ditadura e colocado na entrada de seu gabinete
na Cadmara dos Deputados: “Desaparecidos no Araguaia? Quem procura 0sso
€ cachorro” (CIOCCARI; PERSICHETTI, 2019, p. 141). O trabalho mostra, ainda,
como os “valores militares, o inimigo comum (a esquerda, o socialismo) e o ataque
as minorias” sdo permanéncias no discurso do politico — assim como a defesa do
uso de armas e os ataques a imprensa.

Para Cioccari e Persichetti (2019, p. 138, 141), Bolsonaro deputado
e candidato soube aproveitar a decepcao com politicos e partidos considerados
tradicionais, como PSDB e PT, principalmente apds as manifestacdes de junho

de 2013, quando aumentou a descrenca nas instituicdes politicas em funcao de
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intensa campanha midiatica na qual a politica brasileira é representada como espago
tomado pela corrupcdo e pelo clientelismo. Dialogando com esse publico descrente,
Bolsonaro candidato explorou amplamente na campanha de 2018 os simbolos da
patria, buscando a aproximacao com o eleitorado a partir de um discurso nacionalista
e patridtico. O tom conservador da disputa eleitoral foi expresso no slogan da
campanha - Brasil acima de tudo. Deus acima de todos -, adotado posteriormente
também no governo. O candidato fez “uma combinacdo entre valores de familia,
nacionalismo e cristianismo”, embora propostas econémicas por ele defendidas
contradigam premissas nacionalistas, como a privatizacao de estatais e declaragdes
de subserviéncia aos Estados Unidos (CIOCCARI; PERSICHETTI, 2019, p. 147).
Em sua analise da imagem publica de Bolsonaro no Twitter nas eleicdes de
2018, Santana (2020) procura evidenciar como essa celebridade politica convoca
seus apoiadores a endossar valores como a honestidade, a integridade, o combate
a corrupgao e a valorizagao da familia tradicional. O pesquisador aponta a admiracao
e a afetagao carismatica existentes entre o “Mito” e seus apoiadores, mostrando como
o povo brasileiro, naquele momento, queria “uma representacao mais real possivel
de uma pessoa mediana forte e capaz de destruir o ‘mal que assolava o pais, o PT
e o0 comunismo’. Além disso, uma pessoa que combata a corrupgao, mesmo que
Bolsonaro tenha tido 28 anos de congresso nacional” (SANTANA, 2020, p. 89).
Buscando contribuir com essas reflexdes, nosso objetivo aqui é analisar
alguns dos sentidos que compdem a imagem publica de Bolsonaro, em um outro
contexto, a partir de um acontecimento especifico: os pronunciamentos do
presidente da Republica no dia 7 de setembro de 2021 em atos a favor de seu
governo, bem como algumas de suas reverberacdes. Além da simbologia da data,
para um governante que explora o patriotismo como dimensao importante na
relagdo com o seu publico, entendemos que o discurso do 7 de setembro é proficuo
para a presente analise em fungao do contexto no qual ocorreu. Seu discurso
pode ser visto como a reacdo presidencial a outros acontecimentos do periodo,
entre os quais os inquéritos instaurados pelo Supremo Tribunal Federal contra

apoiadores do presidente, pressdes da CPI da Covid sobre a atuacao governamental
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na pandemia, a reprovacao do governo Bolsonaro em pesquisas de opiniao e sua
projetada derrota eleitoral no pleito de 2022. Para realizar a analise aqui proposta,
recuperamos, a seguir, alguns eixos da linguagem fascista para refletir sobre seu

papel na configuragdo da imagem publica do presidente.

O fascismo e sua linguagem
A palavra fascismo vem sendo usada no cotidiano contemporaneo por
diferentes sujeitos e acionada em textos mididticos diversos. Para além do senso
comum, é preciso situar o movimento historicamente - no intuito de compreender
seus desdobramentos contemporaneos e a linguagem que lhe é peculiar. Assim,
€ importante retomar que o fascismo foi criado oficialmente na Italia, em 1919,
e tornou-se um regime naquele pais em 1922.
Mas a politica que ele representava surgiu simultaneamente em todo
o mundo. Do Japdo ao Brasil e a Alemanha, e da Argentina até a
India e a Franca, a revolucdo racista, violenta e antidemocratica de
direita que o fascismo representava foi adotada em outros paises com

nomes diferentes: nazismo na Alemanha, nacionalismo na Argentina,
integralismo no Brasil. (FINCHELSTEIN, 2020, p. 40)

Algumas caracteristicas sao apontadas como constituidoras do movimento

em suas varias frentes difundidas pelo mundo:

Como argumenta o historiador Robert Paxton, talvez seja melhor guiar-se
pela estrutura das paixdes que caracterizam o fascismo. Algumas delas
foram o culto a violéncia e ao militarismo; a crenca de que a salvacdo da
patria requer a eliminacdo dos inimigos internos por meio da mobilizagdo
permanente; o uso da identidade nacional através de uma concepgao
imunitaria e agressiva de corpo social. Unindo tudo, a obediéncia ao lider,
percebido como uma encarnacgao da vontade nacional. (SINGER et al., 2020)

Outro trago marcante do fascismo é bem desenvolvido por Finchelstein (2020):
0 uso da mentira como uma politica de governo. “Uma das principais licdes da
historia do fascismo é que mentiras racistas conduziram a uma violéncia politica

extrema. Hoje, as mentiras estao de volta ao poder” (FINCHELSTEIN, 2020, p. 16).
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Recuperando reflexdes de Hannah Arendt, Finchelstein destaca que “a crenga em
mentiras era parte da educagao dos seguidores do totalitarismo, e especialmente das
elites, que transformaram ‘mentiras ideoldgicas’ em ‘verdades sagradas e intocaveis”
(FINCHELSTEIN, 2020, p. 46)*.

Esses tracos do fascismo foram configurando um tipo de linguagem
caracteristico de lideres autoritarios. Em A linguagem fascista, Piovezani (2020)
procura resgatar as principais caracteristicas que marcaram a oratdria de Hitler,
partindo do trabalho do filélogo judeu Klemperer. O objetivo de Piovezani é apreender
alguns dos tragos dessa linguagem, a fim de refletir sobre o modo como eles podem
ser percebidos em outros lideres autoritarios — como Benito Mussolini, na Italia da
primeira metade do século XX, e Jair Bolsonaro, no Brasil do século XXI°.

Uma primeira caracteristica se refere ao uso de palavras estrangeiras,
ao mesmo tempo que se constroi um discurso de modo que o povo entenda - o que
configura um dos paradoxos da linguagem nazista (PIOVEZANI, 2020a, p. 12).
O uso de repeticdes e a inconsisténcia que constitui teorias simplistas sdo
conjugados com a alteragao de sentido de certas palavras e a frequéncia de
seu uso - tais como fanatico e povo. Klemperer explica que, de desvairado,
o termo ™fanatico’ estava assumindo um novo sentido, passando a significar uma
feliz mescla de coragem e entrega apaixonada” (2009, p. 75 apud PIOVEZANI,
2020a, p. 12), enquanto a palavra povo “era empregada nos discursos e nos
textos com a mesma naturalidade com que se coloca uma pitada de sal na
comida” (2009, p. 116 apud PIOVEZANI, 2020a, p. 12).

Outro traco marcante é o uso do corpo pelo lider nazista, “o aspecto mecanico
de seus gestos e o empinamento de sua postura” (PIOVEZANI, 2020a, p. 12), além do

uso da voz: “Vociferar. O estilo obrigatério para todos era berrar como um agitador

4 Vale destacar que “os elementos constitutivos do totalitarismo sdo a ideologia, o partido Unico, o ditador e o terror”
(BOBBIO; MATTEUCCI; PASQUINO, 1998, p. 1247). Nesse sentido, o totalitarismo é usado para nomear, sobretudo,
os regimes de Stalin, na Russia, e Hitler, na Alemanha. De qualquer forma, tanto estas como as outras formas de
fascismo sdao marcadas por mentiras.

5 Além de escrever o texto de abertura do livro, hom&nimo ao proéprio livro, Piovezani escreve uma analise do presidente
da Republica do Brasil. A analise de Mussolini é feita em outro capitulo do livro por Emilio Gentile.
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berra na multidao”, destaca Klemperer (2009, p. 66 apud PIOVEZANI, 2020a, p. 13).
O uso de superlativos era acionado para buscar embotar a critica, além de estabelecer
um inimigo comum - no caso dos nazistas, os judeus. Expressdes de escarnio
e desprezo, além de adjetivos depreciativos, eram usados para definir esse inimigo
comum. Com isso, “a diferenca é reduzida a medo, repulsa e chacota, e o didlogo,
a odio, violéncia e exterminio” (PIOVEZANI, 2020a, p. 15).

Além desses elementos, o autor destaca a ligagdo com Deus como
configuradora do discurso fascista: “As coisas ditas se somam as formas de dizer
e os siléncios na construcdo dos lagos estreitos entre Hitler e o campo religioso”
(PIOVEZANI, 2020a, p. 18).

Partindo dessas caracteristicas, Piovezani (2020b) desenvolve, em parceria
com Gentile (2020), um estudo histdrico de dois casos marcantes da linguagem
fascista - Benito Mussolini e Jair Bolsonaro - refletindo sobre as permanéncias
e transformacodes dessa linguagem historicamente.

Enquanto Mussolini, além de populista, foi precursor do fascismo e um de seus
tipos mais bem acabados, Bolsonaro é um populista e um ‘fascista wannabe’,
uma vez que consiste no lider populista que mais quer e que mais se
aproxima do fascismo na histdria, ao reativar em seu populismo tragos
fascistas indeléveis: a violéncia anunciada como fator de regeneracdo

social, a segregacgao de grupos fragilizados, a mobilizagao exponencial das
mentiras e o flerte com a ditadura. (PIOVEZANI, 2020a, p. 40)

Na andlise especifica que realiza sobre o presidente brasileiro, Piovezani
(2020b, p. 227) retoma a trajetodria politica de Bolsonaro — de “ganancioso
capitao do exército, passando pelo seu curto mandato como vereador no Rio de
Janeiro e por seus varios mandatos como deputado federal, até sua condicao de
candidato a presidéncia da Republica nas eleicdes de 2018”. Nesta retomada, o
autor destaca:

A oratoria agressiva, a retdrica reacionaria e os discursos violentos, que
chegaram a anunciar a eliminacdo de adversarios, foram e continuam
a ser tragos marcantes da linguagem do presidente. Isso ndo significa

que ndo tenha havido mudancas em sua trajetoria. Os contrastes entre
o deputado falastrdao, mas também sadico e indecoroso, e o candidato
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lac6nico, mas também colérico e incitador ao édio, sdo provas dessas
modificagdes. (PIOVEZANI, 2020b, p. 227-228)

Além do percurso historico nessa trajetéria, o autor aborda algumas
falas e posicionamentos mais recentes do presidente que marcaram o inicio
da pandemia de covid-19 no Brasil. Ele mostra como o negacionismo, a
agressividade, a incitacdo a violéncia e as mentiras integram o discurso de
Bolsonaro e configuram um “neofascismo brasileiro” (PIOVEZANI, 2020b, p. 245).
De que maneira esse discurso — e suas caracteristicas - compdem a imagem
publica de Bolsonaro, em sua relacao com diferentes publicos? Que valores e
disputas simbdlicas emergem nesse processo? Sdo indagagdes que orientam
a analise aqui pretendida.

Entendemos que a imagem publica de um sujeito é formada por um
conjunto de sentidos que emergem a partir de sua performance (LIMA;
SIMOES, 2017). Assim, a partir de a¢des e posicionamentos de uma figura
publica, é possivel apreender tracos e valores que sao evidenciados nesse
processo. Como discutimos em outro texto, partindo do trabalho de Lima
e Simdes (2017), a imagem publica é

relacional, multifacetada, contextual; é construida a partir de inUmeras
disputas simbdlicas (WEBER, 2009) empreendidas em diferentes espacos.
Ela deve ser apreendida a partir do campo de exposicdo e atuagao do

sujeito que se pretende analisar, a partir do contexto em que se inscreve.
(SILVA; SIMOES, 2020, p. 3)

Se a imagem publica de uma personalidade é relacional, ela é construida em
interlocucdo com os publicos que se constituem a partir desse sujeito. Segundo Dewey
(1954), os publicos emergem contextualmente a partir da emergéncia de uma
situacdo. Por essa perspectiva (pragmatista), publicos sdo coletividades que se
veem afetadas por um acontecimento, por uma crise ou por uma personalidade
e buscam agir conjuntamente em fungao da afetacao. Nessa interacdao entre a
figura publica e seus publicos é que a imagem publica é tecida, em um processo

em que emergem valores e disputas simbdlicas.
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E para esta interacdo que buscamos olhar neste texto: refletir, por um
lado, sobre o discurso de Bolsonaro nos atos de 7 de setembro de 2021 (e os
valores por ele acionados) e, por outro, sobre o modo como diferentes publicos se
posicionaram, concordando ou criticando as falas do presidente. Entendemos que
nessa interlocugao valores sao agregados a face publica do presidente — e é isso

que buscamos apreender neste texto.

Metodologia e analise de dados

Para proceder a andlise, a pesquisa empirica foi realizada na Folha
de S.Paulo, um dos maiores jornais do pais e que conferiu ampla cobertura dos
atos de 7 de setembro. A coleta, realizada em 4 de outubro, compreende os textos
de jornalismo informativo, ou seja, aqueles em que a opiniao de seus autores(as)
ndo esta explicitamente evidenciada, ao contrario de editoriais, artigos e colunas de
opinido. Os relatos jornalisticos coletados foram publicados nos dias 7 e 8 de setembro
de 2021, periodo em que é possivel apreender ndo apenas os discursos proferidos
por Jair Bolsonaro nos proprios atos, mas algumas de suas repercussoes. O corpus
€ assim composto por 40 textos publicados no periodo.

Para sistematizar os dados, seguimos uma grade analitica composta por
dois eixos:

1. O discurso de Bolsonaro, tendo em vista os tracos da linguagem

fascista esbocados anteriormente;

2. Os posicionamentos dos diferentes publicos em relacao ao discurso

e a atuacao do presidente, apreendendo de que forma apoiadores
e criticos se manifestaram acerca do seu discurso e/ou das motivacoes
para os atos pré-Bolsonaro em 7 de setembro.

Partindo do pressuposto de que a imagem publica é relacional e contextual,
procuramos compreender os tracos e valores que emergem na face publica de
Bolsonaro a partir desses discursos e de suas reverberacdoes entre diferentes
publicos (membros do judiciario, militares, midia, liderangas politicas governistas

ou de oposigao).
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Analise

Nos atos do dia 7 de setembro de 2021, Jair Bolsonaro proferiu dois discursos:
de manha, em Brasilia, e a tarde, em Sao Paulo. Em ambos, o presidente vocifera
para seu publico, “como um agitador na multidao” (KLEMPERER, 2009, p. 66 apud
PIOVEZANI, 20203, p. 13), acionando expressoes depreciativas para caracterizar o inimigo
comum (PIOVEZANI, 2020a). Canalhas é o termo utilizado por ele para nomear aqueles que
discordam de seu governo e atuam contra o bolsonarismo - e, de forma mais especifica,
para qualificar o ministro do Superior Tribunal Federal (STF), Alexandre de Moraes:
“[...] ele tem tempo ainda para se redimir. Tem tempo ainda de arquivar seus inquéritos.
Sai Alexandre de Moraes, deixa de ser canalha, deixa de oprimir o povo brasileiro”
(BOLSONARO..., 2021a).

O tom ameacador incita o 6dio e a violéncia contra as instituicdes e, assim,
coloca em risco a prépria democracia. Ele estimula, ainda, a desobediéncia a
decisGes da justica, colocando-se como a autoridade (autoritaria) que decide
sobre os rumos de investigacdes: “Ndés devemos sim, porque eu falo em nome
de vocés, determinar que todos os presos politicos sejam postos em liberdade.
[Quero] dizer a vocés, que qualquer decisdao do senhor Alexandre de Moraes,
esse presidente ndao mais cumprira. A paciéncia do nosso povo ja se esgotou”
(BOLSONARO..., 2021a). Esse uso da palavra povo é outro elemento muito presente
nos discursos de Bolsonaro — o povo € oprimido pelo STF, o povo que nao tem
mais paciéncia com as decisdes dos ministros.

A ligacdo com Deus também estd presente no discurso de Bolsonaro
e é associada a uma ideia, ao mesmo tempo, simplista e inconsistente: “A partir
de hoje uma nova histéria comecga a ser escrita no Brasil. Peco a Deus mais que
sabedoria, forca e coragem para bem decidir.” Ele ndo explica que “nova histéria”
€ esta e para que sdao necessarios esses valores que invocam a Deus. Em outro
momento, a invocacao é feita para dizer que nado saira da Presidéncia da Republica:
“[quero] Dizer aqueles que querem me tornar inelegivel em Brasilia: sé Deus me tira
de 13.” Destacou que “as Unicas opgdes para ele sdo ser preso, ser morto ou a vitéria,

afirmando na sequéncia, porém, que nunca sera preso” (BOLSONARO..., 2021a).
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Outro eixo que se pode apreender dos discursos analisados é o uso de
mentiras para seduzir seus publicos. Em Sao Paulo, Bolsonaro “voltou a mirar o
sistema eleitoral e o ministro Luis Roberto Barroso, presidente do TSE. ‘Nao é uma
pessoa que vai nos dizer que esse processo é seguro e confidvel, porque nao é&’,
afirmou. ‘Nao posso participar de uma farsa como essa patrocinada ainda pelo
presidente do TSE.” (BOLSONARO..., 2021a). O presidente faz acusacdes sem
provas de fraude nas eleicdes, atacando as instituicdes e incitando a desconfianga
da populacdao em relagdao as urnas eletrénicas. Como bem destaca Finchelstein
(2020, p. 16), “as mentiras estao de volta ao poder”.

E possivel afirmar, assim, que os discursos de Bolsonaro nos atos de
7 de setembro reforcam alguns tracos ja identificados por outros autores na
postura do politico, tais como a oratdria agressiva, a incitacdo ao édio e os
discursos violentos (PIOVEZANI, 2020b; CIOCCARI; PERSICHETTI, 2019).
Tal posicionamento, no entanto, ndo é recebido de maneira homogénea,
interpelando diferentes publicos cujas manifestacdes podem revelar disputas
simbdlicas na conformacao da imagem publica do presidente.

Na recepcao publica dos discursos e dos atos bolsonaristas, a desconfianca
sistematicamente semeada pelo presidente sobre a seguranca das urnas eletrénicas
€ as ameacas a realizacdo das eleicdes de 2022, caso o voto impresso nao seja
implementado (possibilidade ja descartada pelo Congresso Nacional), sdo vistas como

|II

estando na origem da “crise institucional” que levou as manifestacdes de 7 de setembro,
conforme a narrativa da Folha de S.Paulo definiu a situacdo: “Além do tamanho do
publico, as expectativas se concentram no teor do discurso do presidente, que anunciou
o levante do 7 de Setembro como algo histdérico e dissimulou as pretensoes de ruptura
da ordem institucional e democratica que estao na raiz da mobilizagdo, com pautas
autoritarias e de raiz golpista” (BOLSONARO..., 2021c¢).

A afronta a instituicdes e autoridades publicas é interpretada no relato da
Folha como estratégia usada nos ultimos dias para chamar apoiadores aos atos.

“Bolsonaro falou em emparedar ministro do STF (Supremo Tribunal Federal)

e jogar fora das quatro linhas da Constituicdo para eventual ruptura institucional.
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O obijetivo é intimidar tanto o STF como o Congresso com seus desejos golpistas”.
A mobilizacao de milhares de pessoas as ruas € atribuida a pretensado ja anunciada por
Bolsonaro de conseguir “uma foto ao lado de milhares de apoiadores” e "embasar a
retorica de amplo apoio popular”, com o objetivo de “ganhar félego em meio a uma
crise institucional provocada pelo préprio, além das crises sanitaria, econémica e social
no pais” (BOLSONARO..., 2021c¢).

Embora tenha sido um dos veiculos de comunicagcdo que pouco questionou,
no contexto da campanha eleitoral de 2018, a trajetdria e as praticas de Jair Bolsonaro,
a Folha agora menciona brevemente um passado em que “o presidente flerta
com o golpismo ou faz declaracées contrarias a democracia”, postura mantida
enquanto governante. Relembra que, em 1999, Bolsonaro disse que fecharia o
Congresso se fosse presidente e que em 2020 participou de manifestagdes que
defendiam a intervengao militar.

Ao mesmo tempo que aciona publicos como comandantes das forcas
armadas, dizendo nao haver espacgo para “golpismos” no atual contexto, a narrativa
da Folha sinaliza incertezas em relacao ao futuro. Aponta que as suspeitas de
fraude lancadas pelo presidente em uma eleicao sem voto impresso servem para
forcar uma situacao de conflito e a tentativa de invalidagao do resultado eleitoral
em 2022, a exemplo do que foi feito nos Estados Unidos, em janeiro de 2021,
por Donald Trump, considerado idolo de Bolsonaro.

E a partir desse enquadramento geral do golpismo que a Folha define

| A\Y

o0 pronunciamento de 7 de setembro: um discurso no qual “o presidente
Jair Bolsonaro fez ameacas golpistas contra o STF (Supremo Tribunal Federal),
exortou desobediéncia a decisGes da Justica e disse que sé saird morto da Presidéncia
da Republica” (BOLSONARO..., 2021a). A narrativa da Folha interpreta a acao de
Bolsonaro como uma estratégia para mostrar apoio popular no enfrentamento a
instituicdes que o questionam. O relato lembra que o STF analisa cinco inquéritos
gue envolvem o presidente, seus filhos ou apoiadores na area criminal e que o

Tribunal Superior Eleitoral conduz outras duas apuragdes envolvendo o chefe do

Executivo. Os atos de Bolsonaro no 7 de setembro sao vistos como uma “espécie
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de tudo ou nada diante de seu isolamento politico” (BOLSONARO..., 2021a)
Na construcdo narrativa da Folha, portanto, Bolsonaro é um presidente em busca
de apoio popular, em um contexto politico em que esta com popularidade em
baixa, sendo questionado pela Justica e isolado politicamente.

Potenciais crimes no discurso de Bolsonaro sao listados no relato da Folha,
sugerindo, assim, a imagem de figura publica capaz de infringir varias leis em apenas
um dia: crime de responsabilidade (Lei do Impeachment) pela ameaca ao STFe o
descumprimento de ordens do ministro Alexandre de Moraes; crimes comuns,
como infracdo de medida sanitaria preventiva em um contexto de pandemia de
covid-19; incitagao ao crime; apologia de crime ou criminoso; peculato (apropriagao
de bens publicos em beneficio proprio ou de terceiros); emprego irregular de
verbas ou rendas publicas; oposicao a execucdo de ato legal, mediante violéncia
ou ameaca a funciondrio competente para executa-lo; desobediéncia de ordem
legal de funcionario publico; ato de improbidade administrativa, ato que viola a
lealdade as instituicdes; e ilicitos eleitorais como declaragao de candidatura antes
do prazo legal e abuso de poder politico e econémico.

O sentido de golpismo também é atribuido ao ato dos apoiadores de
Bolsonaro em Brasilia, caracterizado como tendo sido “marcado por pautas
autoritarias e golpistas” (BOLSONARO..., 2021b), “ataques ao STF, pedidos
de intervencao militar e o desrespeito aos protocolos contra a Covid-19”
(BARBON,; PITOMBO; NOGUEIRA, 2021). A narrativa do jornal conta que os
manifestantes defensores do presidente “trazem cartazes antidemocraticos
em varios idiomas” (BARBON,; PITOMBO; NOGUEIRA, 2021) para mostrar ao
mundo a suposta ditadura que estaria em curso no Brasil, promovida pelo STF.
Como apontado por Piovezani (2020a), as expressdes em inglés tém sido uma
caracteristica presente entre apoiadores da extrema-direita em suas manifestacgoes,
uma estratégia de comunicagao que visa interconecta-los internacionalmente.

As mensagens antidemocraticas e de ataque as instituicdes, a linguagem
grosseira e as expressoes depreciativas dirigidas a autoridades publicas, presentes no

discurso de Bolsonaro, também perpassam a comunicacdo de seu publico de
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apoiadores nas ruas de varias cidades do pais. “Diversas faixas pediam a intervencao
militar, uma delas defendendo a medida para ‘acabar com o puteiro em Brasilia’.
'O resto da limpeza é com o voto impresso’, diziam os escritos. Havia cartazes
também demandando a criminalizacdo do comunismo e a adogao de uma nova
Constituicao”. Os mais visados pelo publico de bolsonaristas no 7 de setembro,
0s ministros do Supremo Tribunal Federal foram assim descritos em uma das placas
dos protestos que reivindicava sua destituicao: “Presidente, coloque todos esses
vagabundos na cadeia. Comecando pelo STF!!V. Outras questionavam a atuacao
de Alexandre de Moraes, que foi frequentemente chamado de ‘ditador de toga’:
“Durante o discurso de Bolsonaro, apoiadores gritaram ‘Fora Alexandre’ apds falas
do presidente atacando o ministro”. Em outra faixa, a sigla ‘'STF’ era completada com
os adjetivos ‘sérdido, ‘trapalhdo’ e ‘falso’ (BARBON; PITOMBO; NOGUEIRA, 2021)
ou ainda “Supremo Taliba Federal”.

Reforcando o apelo a categoria de povo e propagando um discurso que
tem se tornado comum tanto na voz de Bolsonaro quanto na de seus apoiadores,
segundo o qual o povo agora efetivamente estaria no poder, um trio elétrico na
cidade do Recife difundia os dizeres “Supremo é o povo”. Era acompanhado por
gritos de “eu autorizo”, numa alusao a defesa que tem sido feita por bolsonaristas
de que o artigo 142 da Constituicdao, que disciplina o papel dos militares no pais,
“autorizaria” as Forcas Armadas a atuarem como “poder moderador” dos outros
poderes (Executivo, Legislativo e Judiciario), uma interpretacao ja rejeitada no ambito
judicial. Em Goiania, entre os cartazes em inglés e francés, um deles projetava:
“Bolsonaro é a esperanca do Brasil” (BARBON; PITOMBO; NOGUEIRA, 2021).

Em Salvador, um dos trios elétricos que comandaram o protesto trazia uma
faixa em portugués e inglés, com a mensagem ‘Bolsonaro e Forcas Armadas salvem

44

a democracia’. Outra pedia intervencao militar: ‘Bolsonaro e Forgas Armadas,
nos libertem do comunismo” (CARTAZES..., 2021). Entre apoiadores na Avenida
Paulista, a imagem de Bolsonaro foi vinculada ao uso de uma “figura ou estética
opressora”, como classificada pelos proprios bolsonaristas: “Camisetas com

estampas armamentistas e militaristas, com ilustragdes que mostram Bolsonaro
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armado ou como um super-herdi, além de estampas com mensagens anticomunistas,
contrarias ao STF e em defesa da prisdao do ex-presidente Lula, somaram-se ao
uniforme verde-amarelo” (OLIVEIRA, 2021).

O valor atribuido por apoiadores de Bolsonaro a quaisquer atividades e atores
militares é evidenciado em outros momentos dos protestos. Embora o apoio explicito
de militares e policiais nas manifestacdes bolsonaristas tenha ficado restrito a policiais
e militares da reserva, chama a atengao o tipo de figuras que se tornam famosas
entre o publico bolsonarista, como é o caso do ex-policial militar Fabricio Queiroz,
apontado em investigacao como operador financeiro do esquema de “rachadinha”
no gabinete do senador Flavio Bolsonaro (Patriota-RJ), quando este era deputado
estadual no Rio de Janeiro. “Queiroz publicou foto em apoio as manifestacdes com
teor golpista convocadas por Bolsonaro e foi recebido com festa por apoiadores do
presidente no protesto em Copacabana” (MILITARES..., 2021).

Outro elemento presente nas manifestacdes pro-Bolsonaro foi 0 negacionismo.
Apoiadores reforcaram o negacionismo do presidente, seus posicionamentos
em relacdo a pandemia e ao seu enfrentamento, expressando contrariedades
a vacinagao contra a covid-19 e defendendo medicamentos ineficazes contra a
doenca.® Portaram cartazes ecoando o posicionamento da extrema direita em relagao
a pandemia e outros temas: a prioridade do direito individual sobre o coletivo.

As manifestacdes pré-Bolsonaro também encontraram eco e apoio entre publicos
do campo artistico e dos esportes. O cantor sertanejo Sérgio Reis, alvo de busca
e apreensao determinada pela Justica nos dias anteriores, por conta de participagao
em outros atos considerados antidemocraticos e que estdo sob investigacdo do STF,
tornou-se idolo de manifestantes em Sao Paulo, com fotos suas acompanhadas da
frase “Todos somos um”. Jogadores de futebol, como Daniel Alves, da selecao brasileira,
fizeram coro ao slogan bolsonarista “Brasil acima de tudo. Deus acima de todos” em suas
redes sociais (BARBON; PITOMBO; NOGUEIRA, 2021). O apelo a Deus, presente no

slogan de Bolsonaro em seus discursos, inclusive no dia 7 de setembro, encontra

6 A atuacdo do governo Bolsonaro na pandemia nos primeiros seis meses da crise sanitaria é abordada no Didrio da Quarentena:
a pandemia de Covid-19 como acontecimento (FRANCA et al., 2021).
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eco também no publico de apoiadores nas manifestacdes, como na Avenida Paulista.
“Eles traziam cartazes com os seguintes dizeres, em inglés: ‘Bolsonaro enviado por
Deus’, ‘Fim da corrupcao e comunismo’ e ‘Deus, patria e familia” (OLIVEIRA, 2021).
O discurso e a postura de Bolsonaro nao despertam apenas apoio.
Pelo contrario, desencadeiam inUmeras criticas de publicos diversificados que
contestam o autoritarismo e a violéncia presentes na sua face publica - e podem
ser apreendidos no material da Folha aqui analisado. Além do posicionamento critico
do jornal na cobertura do discurso presidencial e dos atos de seus apoiadores,
deputados, senadores e presidentes de partidos politicos foram ouvidos e
criticaram o discurso de Bolsonaro, definido como golpista. O PSDB convocou
reunido extraordindria para “discutir as gravissimas falas do presidente e a
posicao da executiva nacional a respeito do impedimento do chefe do Executivo”
(BRANT; MACHADO, 2021). O discurso foi classificado também como antidemocratico
e criminoso pelo deputado Fabio Trad, do PSD-MS (BRANT; MACHADO, 2021).
O lider da minoria na Camara, Marcelo Freixo (PSB-RJ), também chamou a
atencdo para o autoritarismo e a agressividade do discurso do presidente: “Ele ndo s6
ataca as instituicdes democraticas como estimula a violéncia contra autoridades publicas,
como o ministro Alexandre de Moraes, que cumprem um importante papel da defesa
da legalidade diante das ameacas autoritarias do Planalto” (BRANT; MACHADO, 2021).
Freixo e outros deputados e senadores defendem que o impeachment de Bolsonaro
se concretize e cobram a acao do presidente da Camara, Arthur Lira. Para a deputada
Perpétua Almeida (PC do B-AC), Lira “ja tem os motivos necessarios para o crime de
responsabilidade. O impeachment é a Unica posicdo do momento.” (BRANT; MACHADO,
2021). Sem citar o presidente, em video no dia seguinte aos atos, Lira afirmou: “E hora
de dar um basta a essa escalada, em um infinito looping negativo”. Disse, ainda, que
“bravatas em redes sociais, videos e um eterno palanque deixaram de ser um elemento
virtual e passaram a impactar o dia a dia do Brasil de verdade” (BRANT; BRAGON, 2021).
Rodrigo Pacheco, presidente do Senado, também elevou o tom da critica a Bolsonaro,
afirmando que a solugdo para a crise ndo esta “no autoritarismo, ndo esta nos arroubos

antidemocraticos, ndo esta em questionar a democracia” (FUX ALERTA..., 2021).
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Em atos contra o presidente, no mesmo dia, liderancas politicas da esquerda
condenaram as ameagas golpistas do presidente e pediram o seu impeachment. O ex-prefeito
de Sao Paulo, Fernando Haddad (PT), destacou: “Temos um ato na Paulista de gente
defendendo o fascismo e a tortura. Depois de trés anos de destruicao dos empregos,
da vida e da esperanca, 0 que essas pessoas estdao fazendo na Paulista? Por que nao
estdo aqui com a gente?” (FIORATTI; ROCHA; LUIZ, 2021). O ex-candidato a presidéncia
e a prefeitura Guilherme Boulos (PSOL) também acionou o fascismo para caracterizar o
governante, condenando falas autoritarias e de apoio a ditadura e destacando a coragem
necessaria para “derrotar o genocida” (FIORATTI; ROCHA; LUIZ, 2021).

Para além do meio politico, no campo econ6mico, publicos também se
posicionaram em relacao aos protestos e ao discurso de Bolsonaro, como os gestores
do mercado financeiro, que expressam a preocupagao central com os riscos dos
investidores em um cenario politico de instabilidade institucional. Consideram as
manifestacdes pro-presidente dentro das expectativas, “com discurso que busca o
conflito, mas sem a incitacdo a agdes mais praticas”, preveem a continuidade da
tensao politica e de radicalizagdo porque o presidente caminha para uma “situagao
de enfrentamento que nao vai ter volta” (BOMBANA, 2021) e veem a possibilidade
de construgcao de uma terceira via politica, de centro, para as eleicdes de 2022.

O campo juridico também repercutiu criticamente os discursos de Bolsonaro.
O presidente nacional da OAB (Ordem dos Advogados do Brasil), Felipe Santa
Cruz, enfatizou a defesa da democracia ameacada e afirmou que o presidente,
“usando dinheiro publico, transformou a data nacional em evento particular,
a servico de seus interesses golpistas” (BOMBANA, 2021).

Os ministros do STF se manifestaram através do presidente da corte, Luiz Fux,
gue destacou que o Supremo “jamais aceitard ameacas a sua independéncia
nem intimidacGes ao exercicio regular de suas fungdes.” No discurso proferido
no plenario do STF em 8 de setembro, Fux convocou o “povo brasileiro” a nao
cair “na tentacdo das narrativas faceis e messianicas, que criam falsos inimigos
da nacdo” e destacou que a corte nao pode aceitar “praticas antidemocraticas,

ilicitas e intoleraveis” (FUX ALERTA..., 2021).
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Observa-se, portanto, uma disputa de sentidos em torno da atuacao e
da imagem de Jair Bolsonaro, a partir desta analise da narrativa construida pela
cobertura da Folha de S.Paulo sobre o discurso do presidente e sua recepgao junto
a diferentes publicos. Por um lado, notam-se os publicos de apoiadores que se
manifestam defendendo ou demandando ao presidente que ataque instituicdes como
o Supremo Tribunal Federal e seus ministros, que os prenda ou que se implante uma
intervencdo militar no pais. Ao mesmo tempo e contraditoriamente, dizem defender e
se mobilizar pela democracia, a verdade, a liberdade e o fim da opressao perpetrada
por instituicdes como o STF contra o povo. Eles reforcam que Bolsonaro é um herdi
que vai liberta-los do comunismo, o enviado de Deus, a “esperanga” para concretizar
pautas que evidenciam valores como autoritarismo, individualismo e supremacia de
valores individuais sobre valores coletivos. O principio individualista da ética e do
sujeito neoliberais (DARDOT; LAVAL, 2016) é conjugado ao desejo de destruicdo da
democracia, que é o alvo principal do fascismo (FINCHELSTEIN, 2020).

Por outro lado, tanto o posicionamento da Folha de S.Paulo quanto o dos
publicos criticos, que o jornal traz para compor a sua narrativa, projetam uma
imagem de Jair Bolsonaro como um presidente golpista, que convoca atos
antidemocraticos para forjar apoio popular em um contexto em que sua avaliagcao
e atuagao no governo sofrem reveses que ameagam sua pretensao de se manter
no poder apos as eleicdes de 2022. Para esses publicos, ele é um presidente que
se sustenta sobre a propagacao de mentiras e € movido pelo autoritarismo e
pela agressividade; que faz discurso antidemocratico e criminoso, transgride a
ordem, a liberdade de expressao e a legalidade. Mesmo entre liderancas politicas
de centro-direita até recentemente aliadas, ele é visto como um presidente com
arroubos antidemocraticos e sem maturidade, que vive em eterno palanque
eleitoral e fazendo bravatas em redes sociais. Entre publicos criticos da esquerda,
porém, o discurso de Bolsonaro reforga as facetas que ja Ihe atribuiam: uma figura
politica que defende o fascismo e a tortura, um genocida, um presidente que ha
trés anos destr6i empregos, vida e esperancga, que usa recursos publicos para

transformar uma data nacional em evento particular com fins golpistas.



R
RUM eS A linguagem fascista e a constituicdo da imagem publica

Paula Guimardes Simdes e Terezinha Silva

Consideracoes finais

O objetivo deste texto foi apreender os elementos configuradores da imagem
publica de Jair Bolsonaro que emergem na interagao entre os discursos proferidos por
ele nos atos de 7 de setembro de 2021 e os diferentes publicos que se posicionaram,
concordando ou criticando as falas do presidente. Buscamos apreender alguns
valores agregados a face publica de Bolsonaro, evidenciando disputas simbdlicas
gue apontam para o contexto brasileiro contemporaneo.

Os resultados da andlise dos discursos de Bolsonaro corroboram o apontado
por Piovezani e Gentile (2020) acerca da linguagem fascista, cujas caracteristicas
sao facilmente encontradas nos pronunciamentos do presidente analisados.
A propagacdo de mentiras ou informagdes propositalmente manipuladas permeiam
as falas presidenciais e as de seus apoiadores que foram as ruas dar sustentacao a
Bolsonaro, em um contexto no qual o presidente enfrenta altos indices de rejeicdo
e varios reveses no campo politico, econémico e judicial. Neste aspecto, é notavel
0 quanto Bolsonaro e seus apoiadores praticam uma completa inversao de fatos,
como a de que é o autoritarismo bolsonarista, com sua idolatria a ditadura e ao
militarismo, que esta protegendo a democracia no Brasil, a independéncia entre
os poderes, a liberdade e os direitos da coletividade no pais - buscando encobrir
a dimensao fascista por tras de tais valores.

As expressOes depreciativas para caracterizar aquele que é apontado
como inimigo, o tom ameacador que, aos gritos, incita o 6dio e a violéncia
também atravessam os discursos de Bolsonaro e a comunicacdao de seus
apoiadores durante os atos publicos. Neste acontecimento especifico, a linguagem
agressiva e ameacadora é direcionada sobretudo ao Supremo Tribunal Federal
e seus ministros, em especial Alexandre de Moraes, por ser o responsavel por
investigacdes judiciais nas quais o nome do presidente esta implicado. O apelo
ao povo e a ligagao com Deus também sdo explorados nos discursos analisados,
revelando valores agregados a face publica desse lider politico: a religiosidade,
a liberdade e a verdade sao reivindicadas por seguidores do presidente como

sendo configuradoras de Bolsonaro.
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Na recepcdo publica da atuagao de Bolsonaro apreendida na narrativa da

Folha de S.Paulo, foi possivel perceber disputas simbdlicas que marcam a imagem

publica do presidente. Se, por um lado, ele evoca os valores da liberdade e da

esperanca para reforcar sua imagem autoritaria e individualista, por outro, € visto

como fascista, mentiroso, golpista, agressivo por diferentes publicos convocados

a se posicionar, que o veem como uma figura publica que coloca em xeque 0s

valores da democracia, da liberdade de expressdo e da prépria vida por sua
postura frente a pandemia. Como bem destacou Finchelstein:

No Brasil, uma ideologia com propagandas golpistas, muito proxima do

fascismo, tem se intercalado com o nacionalismo e o messianismo mais

extremo a fim de ignorar a pandemia e o bem-estar da populagao. O pior

de tudo é que, em vez de se antecipar a tormenta, o presidente brasileiro

dedicou-se a promové-la. Concretamente, os populismos de extrema-direita

atacam os direitos dos cidaddos e pdem ainda mais em risco a saude da
populacdo em tempos de pandemia (FINCHELSTEIN, 2020, p. 13)

A analise aqui desenvolvida confirmou, assim, varios elementos ja apontados
em pesquisas anteriores sobre a trajetdria do presidente brasileiro. Alguns desses
elementos, inclusive, ja eram também de conhecimento de outras figuras politicas e
mesmo da imprensa, como a Folha de S.Paulo, embora durante a campanha eleitoral
de 2018 tenham optado por ndo evidenciar varios dos tracos desta figura politica
gue hoje criticam. Ao olhar para os publicos, porém, foi possivel perceber como essa
imagem estd explicitamente em disputa no contexto contemporaneo, apontando nao
apenas para apoio como também para criticas contundentes a atuagdo antidemocratica
de Bolsonaro. Os valores da verdade e da democracia despontam como centrais

nesse contexto para contestar um neofascismo brasileiro (PIOVEZANI, 2020b).
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O presente trabalho d& continuidade a proposta de compreender
personagens ficcionais como celebridades. Partindo do pressuposto de
gue estes seres imaginarios possuem também poder de mobilizacdo
e reflexao de valores e anseios dentro de um determinado contexto,
buscou-se aqui analisar trés momentos em que o Zé Gotinha, figura
simbolo da vacinacao brasileira, atuou durante a pandemia de covid-19,
entre final de 2020 e meados de 2021. Para tal, este artigo propos
pensar sua articulagdo em meio ao imaginario politico atual a partir
de uma breve recuperacdo de campanhas de vacinacdao anteriores,
gue construiram uma imagem do Zé Gotinha que foi tensionada nas
disputas de sentido da esfera publica e ressignificada por usuarios de

redes sociais na disputa com a narrativa governamental.

Zé Gotinha; pandemia; celebridade; imaginario.

This research provided continuity to a proposal of understanding fictional
characters as celebrities. Assuming that these imaginary beings can
mobilize and reflect values and wishes in a given context, the paper
analyzes three moments in which Zé Gotinha, mascot of Brazilian
vaccination, was invoked during the COVID-19 pandemic, between late
2020 and mid-2021. To this end, the text reflects on its articulation
amidst the current political imaginary by resuming previous vaccination
campaigns, which built an image of Zé Gotinha that was tensioned
within public disputes of meaning and resignified by social media users

against the State’s narrative.

Zé Gotinha; pandemic; celebrity; imaginary.
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Este estudo de caso busca apreender valores e significados que circularam
durante o periodo da pandemia de covid-19 (2020/2021) em torno do Zé Gotinha,
dando continuidade a proposta de perceber personagens ficcionais enquanto
celebridades ou figuras publicas que agenciam sentidos. Criado em 1986 pelo
artista plastico Darlan Rosa para a campanha de vacinagdao contra o virus da
poliomielite, realizada pelo Ministério da Saude, o personagem se tornou popular
a ponto de simbolizar a vacinagao brasileira como um todo, sendo representado
em cartazes, animacgdes, bonecos e fantasias.

Os olhos grandes, o sorriso longo e as poses amigaveis sugerem uma
personalidade simpatica, que é reforcada pelos dados biograficos ficcionais
que o apresentam em sites como o da FioCruz ([2020]) ou videos como
Zé Gotinha - A Histéria (2011) (realizado pelo préprio criador, Darlan Rosa). E a ideia
desta personalidade e de determinados valores positivos associados a ela ao longo
dos anos, como bondade, simpatia, inocéncia, alegria e saude, que parece ter
chamado a atencgao e causado polémicas e piadas nas formas como o personagem
foi utilizado e se tornou vetor de disputas ideoldgicas no ano de 2020.

Trés delas se destacaram e serdo o foco deste trabalho: as imagens em
gue o presidente da republica Jair Bolsonaro tenta cumprimenta-lo quebrando as
normas de distanciamento social e o personagem evita o seu toque - além de ser
0 Unico usando mascara na ocasiao (que nas redes sociais foi comparada a uma
mordaca); quando foi “abandonado” no aeroporto do Rio de Janeiro durante a
chegada ao pais das primeiras vacinas Oxford anticovid; e, finalmente, o desenho
publicado em rede social pelo deputado Eduardo Bolsonaro, em que o Zé Gotinha
segura uma seringa em formato de fuzil.

A partir da observacdo destas imagens e comentarios no Twitter,? foi possivel
perceber como Zé Gotinha tensionou sentidos diversos que circulam na sociedade
brasileira, servindo ao mesmo tempo como avatar e reflexo dos humores,

engajamentos e disputas politicas do Brasil pandémico.

2 O Twitter foi a rede social escolhida para se perceber as repercussdes dos acontecimentos citados por ter sido a rede
pela qual foi compartilhada incialmente a polémica ilustragdo do personagem com a vacina como fuzil.
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Este artigo partird de uma breve apresentacdo do personagem Zé Gotinha
e uma contextualizacdo de seu carater célebre a partir das diferentes facetas
gue apresentou ao longo de décadas para, em seguida, tratar de sua acao
e repercussao nos trés acontecimentos aqui citados. A partir dai, a proposta
€ discutir o tipo de valores agenciados e expectativas criadas em relagao
ao personagem e as formas de apropriacdo simbdlicas destes mesmos valores

gue se deram na esfera publica do Twitter.

A simpatica gotinha

Em 1986, apds o governo brasileiro assinar um compromisso com
a Organizacao das Nacdes Unidas (ONU) de erradicar a poliomielite, teve inicio o
projeto de criacao de uma logomarca para ajudar na popularizagao da vacinagao
contra esta doenca no Brasil.

O responsavel pela tarefa foi o artista plastico e publicitario Darlan Rosa,
que fez a proposta de uma figura de tragos simples e arredondados, facil de ser
desenhada por uma crianga. A animacgao estrelada pelo personagem no mesmo
ano de 1986 (exibida em intervalos comerciais de TV) e o concurso nacional para a
escolha de seu nome tornaram o Zé Gotinha popular em todo o pais, e logo a mascote
se transformou em simbolo de todo o PNI (Programa Nacional de Imunizagdes)

e em garoto propaganda de todas as campanhas de vacinagao no Brasil.

Figura 1: Zé Gotinha original, desenhado por Darlan Rosa

Fonte: FioCruz.
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O sucesso do Zé Gotinha parece associado a um modelo de desenho
classico que denota simpatia, atrelado a valores positivos de suas campanhas
publicitarias, especialmente aquelas veiculadas na televisdo, onde o personagem
pode ser visto em agao.

A simpatica Gotinha parece-nos transparecer por intermédio de suas
formas diagramaticas um carisma que o Apelo preconiza. Por ser
um herdi que protege especificamente as criangas, Zé Gotinha ndo
aparenta forca fisica de um adulto, mas a inteligéncia e sagacidade de
um heroi que dialoga com o mundo infantil diretamente ao modelizar
a figura da crianca com o icone da gota. Ele é antropomorfico, ja que
se baseia na sequéncia de fotos da crianca de Muybridge, porém ndo

€ humano, sendo entdo externo ao nosso mundo, mas préximo a nés.
(PENA, 2015, p. 80)

Em seu Manual de Utilizacdo da Marca (MINISTERIO DA SAUDE, 2013, p. 124),
sdo apresentadas as caracteristicas definidoras do personagem: sua forma primaria
€ uma gota de vacina, e a secundaria, um boneco. Zé Gotinha é descrito como leve
como uma bolha de sabao, proporcionando capacidade de flutuar e voar, e encerrando
em sua forma “um concentrado de energia”. Um ser elemental que deveria ser leve
e transparente, com “propriedade de atravessar paredes de organismos vivos”,
multiforme, capaz de se multiplicar, e capaz de se transformar em um exército
quando dentro do organismo.

Essas caracteristicas ajudam a compor suas identidades, que foram
apresentadas ao publico ao longo dos anos, reforcando os valores positivos

ao0s quais ele permanece associado no imaginario do brasileiro.

O herdi magico
Na animacao Zé Gotinha Contra o Perna de Pau?, nosso herdi é apresentado
como “amigo das criangas” e tem sua origem revelada em um laboratério,

criado para combater o “Perna de Pau, o monstro da paralisia infantil”. Usando forga,

3 Realizagdo Otto Desenhos Animados, 1986. Ver FILME... (2014).
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inteligéncia e aparatos tecnoldgicos, ele ataca monstros e salva vidas (com direito

a classicas poses de super-herdis nos cinemas e histérias em quadrinhos).

Figura 2: Animagdo de apresentacao do personagem, 1986

Fonte: Zé Gotinha contra o Perna de Pau. Capturas de tela do Youtube.

Ja na animacgdo Zé Gotinha - A Histdria*, o personagem-titulo surge tocando
as criancgas e lhes dando uma espécie de aura protetora, como se as abengoasse.
Esta caracteristica magica do personagem sera muito comum em suas primeiras
campanhas de vacinagao, em que uma espécie de mistica sobrenatural se confude

com ciéncia no didatismo direto para se comunicar com o publico infantil.

Figura 3: Zé Gotinha — A Histéria

Fonte: Zé Gotinha - A Histdria. Capturas de tela do Youtube.

4 Realizagdo Darlan Rosa. Ver ZE GOTINHA... (2011).
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O esportista

Outra identidade comumente associada ao Zé Gotinha é a de praticante
de esportes, buscando liga-lo a uma ideia de saude ou habitos saudaveis.
Zé Gotinha ja lutou caraté e boxe e jogou futebol, sempre combatendo, é claro,
algum virus ou doenca. Esta fase “esportista” esta diretamente relacionada ao governo
Fernando Collor (1990- 1992), um presidente que fazia questao de se apresentar como

uma pessoa saudavel, praticando esportes, entre eles, 0 mesmo caraté do Zé Gotinha.

Figura 4: Imagens da campanha de 1990

Fonte: Zé Gotinha - A Histdria. Capturas de tela do Youtube.

A celebridade
O que faz com que um ser ficcional adquira o status de celebridade® nao
é diferente do que torna uma pessoa real uma celebridade: a capacidade de

personificar valores, anseios e ideias de uma determinada época e lugar. Ao atuar

5 Para uma maior discussdo a respeito de personagens ficcionais como celebridades, ver Franga (2021).
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em diferentes campanhas e se tornar um rosto conhecido (inclusive dividindo
videos e cartazes com celebridades de carne e 0sso, como a Xuxa, por exemplo),
Zé Gotinha atingiu um status de reconhecimento imediato e até solicitagdes para

fotos em suas versoes de humano fantasiado.

Figura 5: Zé Gotinha em suas versdes de humano fantasiado

Fonte: Ministério da Saude - divulgagao.

Desprovido de uma personalidade complexa, que nunca foi desenvolvida,
Zé Gotinha é um personagem que apenas representa o bem, sem maiores
nuances. Protege e salva a vida de criangas, é corajoso e poderoso. Isso o torna
um personagem pronto para espelhar tudo que cada um considera como “bem”
em oposicdo a um “mal”. E durante os momentos mais dramaticos da pandemia
do covid-19 nos anos de 2020 e 2021, Zé Gotinha, hd tempos sem maiores

destaques no pais, ressurgiu como heréi novamente.

O rebelde

Em 16 de dezembro de 2020, durante cerimOnia de lancamento do
Plano Nacional de Operacionalizacdo da Vacina Contra Covid 19, Zé Gotinha estava
presente ao lado do Presidente da Republica Jair Bolsonaro e do Ministro da Saude
Eduardo Pazuello. Chamou a atencao o fato de o personagem ficcional — no caso,
uma pessoa fantasiada - ser o Unico dos trés usando mascara de protecao no

nariz e boca.
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O presidente Bolsonaro vinha fazendo nos ultimos meses seguidas
declaracdoes que colocavam em duvida a eficacia da vacina® e promovendo
aglomeragdes em desacordo com as recomendacdes da Organizagao Mundial
de Saude. Quando Zé Gotinha se aproximou, Bolsonaro estendeu a mao para
cumprimenta-lo - em mais uma quebra das normas de distanciamento social em

vigor -, e 0 personagem evitou o toque, respondendo com o polegar para cima’.

= ODIA 6 S
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Zé Gotinharecusa aperto de mao de
Bolsonaro em cerimonia do plano de
imunizacao

Mascote apareceu para ser fotografado com o presidente e seu ministro da Saude, Eduardo Pazuello,
e foi um dos poucos que usaram mascaras no evento
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Figura 6: Zé Gotinha recusa aperto de mao de Bolsonaro

Fonte: Jornal O Dia. Captura de tela. 16 dez. 2020.

A acdo do nao aperto de mao roubou a cena e logo se transformou em ato
de resisténcia contra o governo nas redes sociais. A imagem foi reinterpretada
de diversas formas, inclusive de sua mascara como uma mordaca, que associava
o personagem a alguém sequestrado. Afinal, para os criticos do presidente e de
sua acao no controle da pandemia no Brasil, s6 assim Zé Gotinha poderia fazer

parte daquele governo: como um prisioneiro.

6 O presidente colocou em duvida a eficacia da vacina, criticou a “pressa” para compra de vacinas, chamou a atengéo
para seus efeitos colaterais e defendeu tratamento precoce. Mais detalhes em Noblat (2021).

7 Maiores detalhes em ZE GOTINHA... (2020).
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O Zé Gotinha é um icone e representa mais a satde do q
o proprio presidente, a prova disso é ele de mascara e
sem pegar na mao de ninguém

#BolsonaroGenocida

Figura 7: Capturas de tela do Twitter

Fonte: Twitter. Capturas de tela. 16 dez. 2020.

Se Zé Gotinha estd associado a aspectos positivos e saudaveis, o sentido
de seu nao aperto de mao com o presidente do Brasil teve a forga de uma luta do
bem contra o mal: a dualidade de tudo que é bom de um lado versus tudo que é
ruim do outro. Como espelho de uma saude mascarada no pais, que escondia dados
sobre numeros de mortos® e atrasou a compra de vacinas, Zé Gotinha de mascara
e evitando o contato direto com Bolsonaro foi um vetor na disputa de sentidos que

se dava naquele momento e um importante personagem na guerra de narrativas

8 Em junho de 2020 o Ministério da Salde passou a informar somente o nimero de casos e mortos registrados nas
Ultimas 24 horas (e ndo o total), omitindo do site informacdes do acumulado de casos, além do detalhamento por
estados. Mais detalhes em BRASIL... (2020).
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gue se sequiria a partir dali. Reforcando seu carater célebre, ele amplificou anseios

de uma parte da populagao ao se negar a apertar a mao dos valores de outra.

Abandonado

Zé Gotinha reapareceu com destaque em 22 de janeiro de 2021.
Pouco mais de um més apds se esquivar do aperto de mao de Jair Bolsonaro,
0 personagem estava presente na chegada das primeiras doses da vacina de
Oxford no Rio de Janeiro. Durante a cerimdnia para celebrar as 2 milhdes de
doses contra a covid-19 que chegavam ao Brasil, os ministros Eduardo Pazuello
e Ernesto Araujo (Relacdes Internacionais) deixaram Zé Gotinha de lado
e, finalmente, sozinho, apds eles e as demais autoridades irem embora.
Os cinegrafistas que registravam o desembarque da carga filmaram o
personagem - mais uma vez, uma pessoa fantasiada - e as imagens logo

chamaram a atencao nas redes sociais®.

@N Politica Nacional Business Inlenacional Saude Tecnologia Esporie Entretenimento Estilo Viager
BRASIL

enlretenimento

‘Abandono’ de Zé Gotinha viraliza nas redes

Garoto-prograganda da vacinacao no Brasil foi filmado sozinho na chegada ao Rio de doses da vacina de Oxford
vindas da India

“1| BREAKING NEWS
Ll Rio de Janeiro

L

BREAKING NEWS 3

(Vivo)
HA:VAGIDEOXFOHDCHEGAMAORIODEJANEIRO (@

Figura 8: Matéria sobre o “Abandono” de Zé Gotinha na chegada das vacinas

Fonte: Captura de tela do site CNN Brasil. 23 jan. 2021

9 Mais detalhes em '"ABANDONO"... (2021).
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Desta vez, houve uma interpretacdo pela inacdo. Zé Gotinha ndo fez nada a ndo
ser ficar parado. Mas mais uma vez sua associacao ao mundo infantil e a valores positivos
deram as imagens um sentido dramatico e mesmo politico. Como uma crianca esquecida
pelos pais, a “solidao” de Zé Gotinha representou ao mesmo tempo tanto - mais uma
vez - resisténcia (ele foi 0 “Unico” a permanecer enquanto chegavam as tdo aguardadas
vacinas) quanto o descaso do Governo Federal com a Saude brasileira como um todo.
Mas, mais do que isso, Zé Gotinha “abandonado” reforcava a imagem de alguém que
nao pertencia aquele grupo. Seja como sequestrado ou um agente infiltrado, ele se

apresentava (por acao propria ou de outros) como a Unica luz em um lugar de trevas.

@ Douglas L J
Largaram o Zé Gotinha sozinho...

... Cara, isso & muito Brasil mesmao.

BREAKING NEWS

| Fio o Janwire B

i @

BREAKING NEWS

(vive ]
AGORA: VACINAS DE OXFORD CHEGAM AQ RIO DE JANEIRO |« )]
Ain a T

Ent

Figura 9: Comentario sobre o “Abandono” de Zé Gotinha na chegada das vacinas

Fonte: Twitter. Captura de tela. 22 jan. 2021.

E curioso que as duas cerimdnias organizadas pelo governo para sua
autocelebracao (anuncio do inicio da vacinacdo e chegada das vacinas) acabaram
sendo protagonizadas por um personagem ficcional. Enquanto acdes de propaganda
politica, estes acontecimentos foram produzidos no sentido de valorizar o presidente

do Brasil, o Ministro da Saude e o Ministro das Relagdes Exteriores.
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Na sociedade dos meios de comunicacdo, a politica se alimenta do
acontecimento - o motor das dramatizagdes. Em periodos turbulentos,
0s préprios acontecimentos criam as ocasides e reivindicam a atencgdo pelo
que contém de inesperado ou de inquietante. Nos periodos mais calmos,
contudo, os “pseudo-acontecimentos” fabricados servem igualmente para
se alcangar os mesmos resultados. Essas operagdes podem ser vistas
em personagens politicas que exageram a importancia de seu papel;
em conferéncias de imprensa que comportam revelagdes politicas reais
ou aparentes, etc. (FONSECA, 2007, p. 177)

O protagonismo do Zé Gotinha nestas agdes promocionais do governo - e em
sentido contrario a este mesmo governo — parecem possiveis em grande medida devido
a sua ressonancia enquanto figura publica. Apesar de nos dois casos tratar-se de uma
pessoa com uma fantasia, seu poder de chamar a atengdo para suas acdes - mesmo
guando o personagem ndo é (ou ndo deveria ser) o foco do acontecimento - é o que
Ihe concede a forca agenciadora de sentidos que se mobilizam na esfera publica de
maneira a ressignificar estas mesmas “dramatizacdes” politicas que oferecem uma
narrativa prépria. Mas celebridades como Zé Gotinha conseguem quebrar narrativas
pré-estabelecidas e produzir uma nova agenda, mesmo que de maneira mais passiva
do que ativa. Talvez por isso, este mesmo governo eclipsado pelo personagem tenha

buscado, alguns meses depois, apropriar-se dele de forma mais direta.

O armado

A maior polémica envolvendo a celebridade Zé Gotinha no ano de 2021
surgiu no Twitter. Em 12 de marco de 2021, o filho do presidente da Republica
e Deputado Federal Eduardo Bolsonaro postou em seu perfil pessoal uma ilustragao?®
que mostrava o Zé Gotinha carregando uma vacina como se fosse uma arma de

fogo. Acima, escreveu: “nossa arma € a vacina”'!.

10 Pode-se considerar esta ilustragdo de autoria ndo divulgada como uma charge, uma vez que utiliza de uma de suas
principais caracteristicas, que é ser multimodal (ROJO; MOURA, 2012), ou seja, demanda capacidades multiplas de
linguagens para construir sua significagdo por completo. Neste caso, a pose do personagem, o formato da seringa
e até mesmo a capa de super-her6i com a bandeira do Brasil auxiliam na construgédo de um significado. O discurso
militarista é reforcado na legenda que associa arma e vacina.

11 A postagem foi possivelmente uma resposta ao ex-presidente Lula da Silva, que dois dias antes afirmou que
o presidente Bolsonaro abandonou a figura do Zé Gotinha. Em: LEIA... (2021).
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Eduardo Bolsonaro & &
@BolsonaroSP

Nossa arma é a vacinal

Figura 10: Zé Gotinha armado com vacina como fuzil

Fonte: Twitter. Captura de tela. 12 mar. 2021.

A imagem mais uma vez viralizou de forma rapida, muito entre os apoiadores
do Governo Federal, que elogiaram a apropriacao bélica do personagem, mas,
principalmente, entre aqueles que se indignaram com a imagem, considerando-a

uma deturpacao dos ideais associados ao Zé Gotinha.

Felipe Neto @

@felipeneto

0O Eduardo Bolsonaro colocou um fuzil na mao do Zé
Gotinha.

Um fuzil. e Patt Aquino &8

@Pattaquino1

R e . O que vcs fizeram com o Zé Gotinha?! Que coisa horrivel!

E ainda tem gente q tem dificuldade em ver Qque lado ta Qdo eu era crianga, morria de medo de tomar vacina com

errado injecéo, e era o Zé Gotinha q me tranquilizava, pq ele era
) bonitinho, fofo. Zé Gotinha nio é um personagem

G:38 PM - 12 de mar de 2021 - Twitter for iPhone vio\‘entu, €leeum as Eote] paTaiincentIvan criancasia

vacinar

~

Figura 11: Reacles a imagem de Zé Gotinha armado com vacina como fuzil

Fonte: Twitter. Capturas de tela. 12 mar. 2021.
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O proprio criador do Zé Gotinha, Darlan Rosa, se pronunciou em entrevista
ao jornal Folha de S.Paulo (na coluna Painel, por Camila Mattoso em 12 de margo
de 2021), dizendo ser uma “imagem horrivel”, ver o personagem com uma arma
na mao (MATTOSO, 2021). A Sociedade Brasileira de Pediatria (2021) publicou
uma nota no dia 15 de marco de 2021 pedindo as autoridades brasileiras que
voltassem a incorporar na campanha de vacinagao o Zé Gotinha em “sua imagem
original, alegre, pacifica e motivadora”.

A dicotomia vida x morte parece provocar um deslize de sentidos na
representacao do personagem. Zé Gotinha salva vidas - e a vacina contra
covid era, naquele contexto, a esperanca de milhdes de vida serem salvas -,
entretanto, uma arma (um fuzil) € um signo que tira vidas. Mais uma vez,
percebe-se como o personagem esta associado a aspectos positivos (alegre,
pacifico, motivador) e como sua associacdao a uma arma de fogo (usada para
matar) opde-se a seu sentido de proteger a vida. De um ponto de vista
puramente visual, a imagem compartilhada por Eduardo Bolsonaro ainda
apresenta um Zé Gotinha alegre e motivador (apesar de esta motivagdo poder
ser questionavel). Contudo, o carater pacifico esta claramente dertupado pelo
uso da vacina como fuzil.

Na guerra de narrativas e imagens compartilhadas, era como se o
Zé Gotinha “sequestrado” e “amordacado” tivesse passado por uma lavagem
cerebral para fazer algo assim. Uma violéncia contra alguém que so representava
o bem. Toda a comogdo que se deu a partir deste episédio comprovou o
personagem como este avatar de valores diversos e alvo de uma disputa
ideoldgica que buscava também sua ressignificacdo. Afinal, Zé Gotinha nunca

foi bélico. Ou sera que foi?

O guerreiro
Zé Gotinha nunca foi construido como um personagem pacifico. Nas diversas
campanhas publicitarias que estrelou por décadas, ele se apresentou como um

guerreiro. Isso é algo inerente ao personagem, afinal, ele combate um virus.
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Suas caracteristicas bélicas estavam presentes em naves que atiravam para
destruir em sua primeira animacao e até como cavaleiro medieval portando a

vacina como langa?®?.

Figura 12: Zé Gotinha como guerreiro

Fonte: Zé Gotinha - A Historia e Zé Gotinha contra o Perna de Pau. Capturas de tela do Youtube.

A forma como a memodria coletiva parece ter “apagado” estas caracteristicas
de um Zé Gotinha bélico é interessante para pensa-lo como forga centripeta de
valores positivos. No momento em que agdes mais agressivas ou minimamente
violentas passaram a ser mais ferrenhamente questionadas, estas foram “retiradas”
da biografia do personagem. E num momento em que se critica um governo que
apoia a facilitacdo do acesso a armas de fogo, Zé Gotinha, o personagem puro

e heroico, ndo poderia estar associado a elas. Mas ja esteve.

12 As imagens do Zé Gotinha em naves e dentro da seringa sdo da animagdo Zé Gotinha Contra o Perna de Pau (1986). Ja a
animacgdo que apresenta Zé Gotinha como cavaleiro medieval tem um trecho apresentado em Zé Gotinha - A Histdria,
mas sem datagdo. Pelo estilo de animagdo e tragos estilizados do personagem, infere-se que se trata da virada dos
anos 1990 para os anos 2000. Nem o Mistério da Salde e nem a FioCruz apresentam um histérico ou arquivo das
campanhas do personagem que possa ser consultado.
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Figura 13: Zé Gotinha e seu passado bélico

Fonte: Zé Gotinha — A Histdria. Capturas de tela do Youtube.

Na animagdo da campanha de vacinagao®® apresentada acima, Zé Gotinha
usa armas de fogo. Dois revdlveres que disparam vacina em um ambiente de Velho
Oeste. Sua expressao nao é exatamente de alegria, mas de algum tipo de sadismo.

Eduardo Bolsonaro nao foi o primeiro a apresentar Zé Gotinha armado.
O que parece ter chocado foi a auséncia de um adversario. O Zé Gotinha bélico
sempre lutou contra monstros. O bem contra o mal. Na imagem de Bolsonaro,
ele apenas faz um uso fetichista de sua arma/seringa. Nao ha objetivo a ndo ser
a destruicao (ou morte) pela destruicao.

De qualquer maneira, a reapropriacao do personagem gerou uma série de
contrarreapropriacdes, em uma guerra simbdlica que se seguiu nas redes sociais.
Era como se houvesse uma tentativa coletiva de liberta-lo. Uma vez transformado

em arma, que sua belicosidade fosse usada pelo outro lado.

13 Mais uma vez ndo foi possivel acessar a datagdo da campanha. O trecho apresentado estd presente no video
Zé Gotinha - A Histéria, mas sem contextualizagdo. Pelo traco do personagem e estilo da animacgdo serem proximos
das campanhas do personagem “esportista”, acredita-se que sua animagdo como cowboy tenha sido veiculada na
televisdo brasileira em meados dos anos 1990.
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O politico

Para Ansart (2001), é através dos imaginarios sociais que uma coletividade
constroi uma representacdo de si, qualificando sua identidade e exprimindo crengas
comuns, estabelecendo modelos ideais de conduta. O imaginario social torna-se,
nessa perspectiva, uma das forgas reguladoras da vida coletiva.

Ter controle sobre o discurso e suas reverberagdes simbolicas é uma forma
de ter controle sobre o imaginario e, por consequéncia, sobre os modelos de
conduta social. A guerra de narrativas durante a pandemia é parte desse processo
de tentativa de controle, em que muitas vezes canais oficiais governamentais se
utilizavam de um exercicio simbdlico para apresentacao de estratégias de fabricacao
e emissdo de imaginarios sociais, em forma de representacdes ideais da vida social
e da imagem social de autoridade e lideranca. Foi esta imagem que Zé Gotinha
desafiou ao nao apertar a mao do presidente. Aqueles poucos segundos, uma vez
publicizados, atuaram como forga contraria, alimentando a guerra pelo imaginario.

Da mesma forma, a postagem da ilustragao feita pelo filho do presidente nao
deixa de ser uma resposta aquela acao, uma vez que as autoridades estabelecidas,
de acordo com Baczko (1985), dedicam-se constantemente a defender a
legitimidade daqueles que as atacam. Por outro lado, a concepgao e difusdao de
uma contralegitimidade é essencial na disputa por imaginarios que se opera no
plano narrativo, mas muitas vezes podem ter consequéncias no plano concreto do
dia a dia social. Ou seja, a disputa do imaginario € uma instancia politica.

Grandes crises, como a pandemia de covid-19, sdo momentos onde mais
facilmente se consegue perceber a intensificacdo da produgdo de imaginarios sociais
antagonistas, em que as representagoes de legitimidades diversas proliferam e se
difundem. A utilizacdo politica do Zé Gotinha é apenas uma dessas representacoes.

Ainda de acordo com Baczko (1985), o imaginario social sé é “inteligivel
e comunicavel” a partir do momento em que as difusas representacdes coletivas se
tornam um Unico discurso dotado de certa coeréncia. A ideia de quem é o Zé Gotinha
se construiu a partir das mais variadas campanhas que se assentaram e trouxeram,

como resultado, as ideias de esperanca e alegria associadas ao personagem.



RU M.Res DOSSIE

nimero 31 | volume 16 | janeiro - junho 2022

“O dispositivo imaginario assegura a um grupo social quer um esquema coletivo
de interpretacdo das experiéncias individuais, tdo complexas quanto variadas,
guer uma codificacao das expectativas e das esperangas” (BACZCO, 1985, p. 311).

A ilustragao do Zé Gotinha com a seringa como se fosse um fuzil foi recebida como
afronta porque escapava deste imaginario, tentando criar um novo, em sua reapropriacao
do personagem. Baczco (1985, p. 311) aponta que os imaginarios sociais fornecem
um sistema de orientagdes “expressivas e afetivas”, que se apresentam em forma de
esteredtipos relativos a imagem do individuo perante seu grupo social: Zé Gotinha
torna-se, de certa forma, arquétipo do bem contra o mal. E a vida contra a morte,
nao podendo ser associado a armas de qualquer tipo (mesmo que antes, em sua prépria
histéria, esta associacado ja tenha ocorrido sem polémicas). “A poténcia unificadora dos
imaginarios sociais é assegurada pela fusao entre verdade e normatividade, informagdes
e valores, que se opera no e por meio do simbolismo” (BACZCO, 1985, p. 311).

Georges Balandier (1982) chama de “teatrocracia” o dispositivo de poder que opera
a acao de atores politicos que comandam o real através do imaginario*4. Esta parece ser
uma das estratégias do governo Bolsonaro em seu processo de construcdo e disseminacao
de fake news e constante utilizacdo de agdes performaticas nas redes sociais. Se as
disputas politicas operam através do imaginario, é de se esperar que cada vez mais grupos
antes sem acesso a formas de intervengdo nestes imaginarios tentem agir - de forma
organizada ou desorganizada - para ocupar estes espacos de luta. Na disputa pelo
imaginario envolvendo o Zé Gotinha, a ilustragdo bolsonarista encontrou um embate
com outras ilustracdes que surgiram como resposta e tentativa de ndo permitir que
aquela imagem dominasse por total o imaginario envolvendo o personagem.

O herdi salvador em que Zé Gotinha se transmutou a partir dai parece
pensado a partir de uma evocagao a um ideal de coragem e poder que dificilmente
se consegue associar a pessoas de carne e 0sso. Ele se tornou aquilo que cada

um quisesse que ele fosse na luta contra o mal.

14 Partindo do pressuposto de que o poder é sempre uma relacdo de forcas desiguais que se transfigura constantemente,
0 autor chama a atengdo para as relagdes de poder que ndo percebemos. Uma ocultacdo do poder que se realiza em
todas as instituigdes de forma encenada, normalmente como agdo ostensiva em manifestagdes publicas excessivas.
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O salvador

A apropriacao do Zé Gotinha feita no desenho compartilhado por
Eduardo Bolsonaro teve o efeito de abrir o signo, permitindo que qualquer um se
desse o direito de ressignificar um personagem até entdo intocavel. Varias imagens

de um Zé Gotinha guerreiro, resistente, salvador surgiram por artistas diversos.

O Foss e geis né9 meses B B @
132 Fiz 0 2é gotinha cagador de quem ¢ anti vacinas kkkkk (faltaram as maos)

Figura 14: Zé Gotinha por Antbénia Baloneto, Free_Gels e Latuff/Mari Lemos

Fonte: Twitter.

Alimentado pelo otimismo da chegada das vacinas, Zé Gotinha se tornou
representante daquilo que iria salvar os brasileiros apesar do Governo Federal
e seus apoiadores. Sua histéria escrita durante a pandemia de covid-19 foi uma
classica jornada heroica. A rebeldia contra o governo se torna abandono, e depois
€ ainda obrigado - quase lobotomizado - a usar a seringa como arma. Mas este

Zé Gotinha se liberta e encontra a redengao como revolucionario.
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Mais do que lutar contra um governante ou outro, o processo de reapropriagoes
simbdlicas transformou o Zé Gotinha em simbolo de resisténcia ndo apenas contra
0 virus, mas contra o negacionismo.

Em um governo que operava através da ficcdo, criando e disseminando
narrativas e personagens ficcionais para si mesmo e para seus inimigos,
um personagem ficcional se tornou resisténcia por se encontrar na mesma
natureza e ambiéncia do que devia ser combatido. Se quase toda publicizacdo no
governo Bolsonaro é um constructo fake, um ser fake possui as mesmas dimensoes
e forcas discursivas para operar como um revolucionario. Em um contexto em
gue a batalha politica e de vida atual no Brasil se da pelo simbdlico, ndo é de
se espantar que ela passe pela apropriacdao de um personagem-celebridade
que, da nogao de senso comum de bondade, pacifismo, alegria e ingenuidade,

tornou- se um simbolo de resisténcia e revolugdo — mesmo que por poucos dias.

Instituto Butantan A,

Qe 16 5 comentdrios + 2 compartilhamentos

Figura 15: Zé Gotinha como simbolo de resisténcia e revolugdo
Fonte: Twitter. Captura de tela do perfil do Instituto Butantan (@butantanoficial),
em 17 jan. 2021.
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Zé Gotinha saiu da pandemia maior do que quando entrou, tornando-se um
simbolo de vida em todas as dimensdes. Sua forca de mobilizacdo de representacao
de anseios por parte dos brasileiros transfigurou-se em resisténcia, tornando-se
signo depositario das mais variadas esperangas. Seria sintoma de uma pais que
precisava de um herdi como nunca? O personagem transcendeu a campanha pela

vacinagao e se torna simbolo do que é certo, bom e bonito.

Em governo negacionista, Zé Gotinha
consola ministro interino da Saude que
chorou ao falar da vacina

wnio Teodoro

°° Siganosno  Gougle News

Ultimas Noticias

Relatdrio final da CPI:

mmplela™

:!|-|;;;[.|'I\vual‘xrht_- . & alls
Figura 16: Zé Gotinha transcende seu papel de simbolo da vacinagao, tornando-se
simbolo do que é certo, bom e bonito

Fonte: Captura de tela Revista Forum em 1 out. 2021.

E em 1 de outubro de 2021, era como se o Zé Gotinha reapropriado pelas
ilustracoes alimentasse o Zé Gotinha fantasiado das cerimonias oficiais, como se
em uma simbiose simbdlica, e o herdi brasileiro permitiu o toque, abracando o
Ministro da Saude interino, Rodrigo Cruz, que chorou no lancamento da campanha de
vacinagao para criangas e jovens'®. A gota de emogao tao ausente no Governo Federal
veio de uma autoridade a favor da vacina e da ciéncia e, dessa forma, recebeu o

carinho do personagem. Mas mais do que isso, como a aura de protecao que dava

15 Maiores detalhes em Teodoro (2021).
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as criangas em suas primeiras animagoes, o toque magico do Zé Gotinha tornou
Rodrigo Cruz automaticamente alguém digno de consideragao.

Entre o ndo aperto de mao e o abrago, passou-se quase um ano de
ressignificagdes e apropriagdes simbodlicas. Na guerra pela narrativa ficcional,
Zé Gotinha se tornou guerreiro e salvador. Avatar de valores de uma sociedade

em luto, evitou o aperto de mao e abragou um pais.
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O estudo parte da realizacdo de uma live académica, na qual se debateu
a performance do presidente brasileiro Jair Bolsonaro durante o primeiro
semestre do acontecimento da pandemia de covid-19 no pais, em 2020.
O evento digital, promovido em agosto daquele ano pelo Programa de
Pos-Graduacao em Comunicagdo e Poder da Universidade Federal de Mato
Grosso, reuniu trés intelectuais: a pesquisadora e professora Vera Regina
Veiga Franga, da Universidade Federal de Minas Gerais e os pesquisadores
e professores portugueses Jodao Carlos Correia, da Universidade da Beira
Interior, e Vitor de Sousa, da Universidade do Minho. A luz de uma dtica
humanista, os debatedores analisaram a performance de Bolsonaro, em suas
acOes e omissdes, seu desprezo pela vida do outro e a responsabilidade que

Ihe cabe pelos brasileiros mortos na pandemia.

Comunicagdo, necropolitica, acontecimento, figura publica, performance.

The study starts from the realization of an academic live, in which the
performance of the Brazilian president Jair Bolsonaro during the first
half of the COVID-19 pandemic in the country, in 2020, was debated.
The digital event, promoted in August of that year by the Graduate
Program of Communication and Power of the Federal University of Mato
Grosso, brought together three intellectuals: the researcher and professor
Vera Regina Veiga Franga, from the Federal University of Minas Gerais
and the Portuguese researchers and professors Jodao Carlos Correia,
from the University of Beira Interior, and Vitor de Sousa, from the University
of Minho. In the light of a humanist view, the debaters analyzed Bolsonaro’s
performance, in his actions and omissions, his contempt for the life of the

other and his responsibility for the Brazilians who died in the pandemic.

Communication, necropolitics, happening, public figure, performance.
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A partir do acontecimento da pandemia de covid-19, diversos segmentos
da sociedade, entre eles a academia, passaram a produzir uma série de eventos
digitais, préprios a condicdo do necessario isolamento social. De uma das chamadas
“lives” promovidas por grupos de pesquisa e programas de pds-graduacao,
organizamos e analisamos o didlogo entre trés pesquisadores sobre a ideia da
politica da morte e a relagdo com uma figura publica. Uma radiografia, de base
pragmatista, da performance do presidente Jair Bolsonaro no contexto do primeiro
semestre de 2020, periodo marcado pelas primeiras reacdes do pensamento critico
a postura assumida pelo presidente brasileiro, em diversos momentos tragicos,
de escancarado desprezo pelos mortos, vitimas da covid-19.

O didlogo académico aconteceu na live realizada em agosto de 2020
(CICLO..., 2020) pelo Programa de Pds-Graduacao em Comunicacdo e Poder
(PPGCOM) da UFMT, reunindo a professora doutora Vera Regina Veiga Franca,
da Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG), e os professores doutores
de Portugal, Jodo Carlos Correia, da Universidade da Beira Interior (UBI), e Vitor
de Sousa, da Universidade do Minho (UMinho).

Cada pesquisador deu forma a ideia da morte e da vida, na tensdo entre
poder e politica, em relacao ao contexto da pandemia e em relagdo a figura publica
do presidente brasileiro. Nosso procedimento metodoldgico foi colocar lado a lado os
argumentos apresentados pelos trés pesquisadores para a analise proposta, movida pela
pergunta condutora: como Bolsonaro trata a morte e os mortos vitimas da covid-19?

Sousa (CICLO..., 2020) deu énfase ao contexto do acontecimento, que ganhava
a forca das incertezas futuras, diante da impressao de que muitas coisas nunca mais
seriam as mesmas, como é o caso da democracia. Correia (CICLO..., 2020) situou
a visao bolsonarista, cara aos ditadores, da ideia da morte como uma justificativa,
resignada e de inagao, de desprezo as conquistas humanas e de proclamacao
a indiferenca ao sofrimento alheio. Franca (CICLO..., 2020), por sua vez, trouxe o
conceito de necropolitica para analisar a performance de Bolsonaro. Com um olhar
humanista, ela criticou a ideia do “deixar morrer” e a complacéncia amoral da morte

dos que sao “os improdutivos ou pobres”, transformados apenas em numeros de
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estatisticas e sendo “substituiveis”. As trés ideias sobre a politica da morte orientaram,
assim, a analise da performance de Bolsonaro naquele momento e dos valores que
marcam o carater dessa figura publica a frente da instituicao presidéncia da Republica.

A reflexao proposta segue um percurso de base pragmatista, a partir
da nogao do pragmatismo em processo (DEBROCK, 2003) e sua relacao com
a comunicagao: o principio dos eventos (a pandemia e as lives académicas);
o principio da interacdo (a forma/conteldo das ideias dos trés palestrantes
sobre a morte, pandemia e Bolsonaro); e o principio do processo (o contexto da
discussado sobre a figura publica do presidente e a parte da responsabilidade que
Ihe cabe em relacao as mortes dos brasileiros vitimas da covid-19, por conta da
necropolitica do politico posta em acao).

Abrimos o percurso do artigo com o contexto do acontecimento pandemia.
Na sequéncia, trazemos uma breve apresentacdo da figura publica em questao,
a fundamentacao pragmatista que sustenta a operagdo de analise do pensamento
critico dos pesquisadores e os apontamentos finais das reflexdes resultantes

deste evento académico.

Do presencial ao remoto

O acontecimento da pandemia reverberou em todas as instancias do “*Mundo
da Vida” ou “Mundo Cotidiano”, nocdes que aproximam as correntes filoséficas
da fenomenologia social e do pragmatismo, como apresenta Oliveira (2017):
“Tanto no pragmatismo quanto na fenomenologia social, o objeto do pensamento
€ o sujeito mundano, a pessoa comum, em sua vida cotidiana. Segundo o autor,
essas reflexoes filoséficas sdao importantes contribuicdes conceituais para o ato
concreto de comunicagao: interagcao” (OLIVEIRA, 2017, p. 167, traducao nossa)3.

Essa concretude do mundo é vista pela comunicagdo em suas instancias basicas,

a materialidade simbdlica, a interlocugao entre sujeitos e o contexto sociocultural.

3 No original: “In both pragmatism and social phenomenology, the object of thinking is the mundane subject, the ordinary
person, in his or her day-to-day life. According to the author, these philosophical reflections are important conceptual
contributions to the concrete act of communication: interaction” (OLIVEIRA, 2017, p. 167).
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As nogdes de comunicacdo em Schutz e Dewey sdo complementares no que
diz respeito a construcdo de sentidos postos na relagao; na interlocugdo
entre sujeitos; em uma materialidade simbdlica estabelecida na e pela
interacdo e em um determinado contexto sociocultural, a ideia de
concregdo, de mundo da vida para o fenomendlogo, e de ambiente
natural para o pragmatista. (OLIVEIRA, 2017, p. 170, tradugdo nossa)*

O cotidiano das relacdes sociais presenciais foi suspenso e transformado
pelo isolamento, determinado como medida sanitaria para evitar a escalada da
contaminacgdo da doencga. A alternativa foi construir uma nova forma de viver
em comum pelo universo digital, o chamado “modo remoto de ser e estar”.
O segmento da musica foi um dos primeiros a usar as plataformas digitais
como um espaco de rentabilidade para suprir o vazio do lucro ocasionado pela
falta de eventos artisticos presenciais. Se o show deve continuar, a saida foi
realizar shows digitais “ao vivo”. As lives de cantores sertanejos no Brasil,
por exemplo, mobilizaram milhares de pessoas, um publico ao alcance do
clique da interagao digital.

A ideia, por “contagio”, foi copiada por outros segmentos sociais, entre eles
a academia, que comegou a usar as lives para seus eventos: seminarios, palestras,
cursos e até congressos - com a vantagem de potencializar a internacionalizagcao
do seu didlogo entre os pares, por conta inclusive da evidente redugao de custos.
Muitos eventos puderam ser organizados com pesquisadoras e pesquisadores
nacionais e seus colegas convidados de outros paises.

E deste contexto que partimos para a apresentacao do evento, sua tematica
e seus participantes, que analisaram a performance do presidente Jair Bolsonaro
e do seu governo, depois de seis meses da pandemia. A live em questao fez parte
do ciclo de debates do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicacao e Poder
(PPGCOM), da Universidade Federal de Mato Grosso (UFMT): “"Acontecimentos e

Figuras Publicas: Bolsonaro e os Mortos”. O evento aconteceu de modo remoto e teve

4 No original: “The notions of communication in Schutz and Dewey are complementary concerning the construction
of opposite senses in the relation; in the interlocution between subjects; in a symbolic materiality established by
and through interaction and in a determined sociocultural context, the idea of concretion, of the world of life for the
phenomenologist, and of the natural environment for the pragmatist” (OLIVEIRA, 2017, p. 170).
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a participacdo de trés debatedores convidados: Vera Franga, Jodo Carlos Correia

e Vitor de Sousa®.

A figura publica

Antes de passarmos para as ideias de Vera Franca, Joao Carlos Correia
e Vitor de Sousa, destacamos alguns aspectos da figura publica em questao:
o presidente do Brasil, Jair Bolsonaro. Tragamos um breve panorama, na relagao
entre contexto, ao modo deweyano, da situacdo problematica da pandemia no
primeiro semestre de 2020, do recorte temporal do acontecimento, da ideia
politica que movia seus gestos e de sua estratégia comunicativa, em especial
suas declaragdes marcadas pelo deboche e pelo desprezo pela vida do outro.

Jair Bolsonaro encarna um ideal totalitario e o viés autoritario contidos no
seu populismo, que se apresenta com algumas caracteristicas préprias e outras
mais gerais: contestagao do sistema e anti-ideologia; tracos de autoritarismo
(militarismo, apelo a cultura da arma e fortalecimento da educacao militar);
e tracos de totalitarismo (nostalgia da ditadura e louvagao a tortura).

Outra caracteristica é a instrumentalizacdo da comunicacdo feita a
partir de uma verdade Unica, nao permitindo que as dimensdes plurais possam
ser aprofundadas, expressando um verdadeiro pavor ao jogo democratico
do debate de ideias. Atua com uma repetida truculéncia verbal, em especial
contra as mulheres - sem que haja nenhuma explicagao que justifique esse gesto

a ndo ser pela covardia em si. Essa ojeriza ao contraditério e a predilecao pela

5 Vera Franga: Professora do Programa de Pds-Graduacdo em Comunicagdo da UFMG; fundadora e pesquisadora do
Gris (Grupo de Pesquisa em Imagem e Sociabilidade - FAFICH/UFMG). Doutora em Ciéncias Sociais pela Université
René Descartes - Paris V. Vera Franga foi listada pelo “AD Scientific Index” como uma das docentes mais influentes
na América Latina. Ela aparece entre os 100 cientistas de todas as areas do saber contempladas pelo ranking “Latin
America Top 100 Scientists”.

Vitor de Sousa: Doutor em Ciéncias da Comunicagdo (Teoria da Cultura), pela Universidade do Minho, Portugal.
E investigador do Centro de Estudos de Comunicacdo e Sociedade (Universidade do Minho), onde coordena o Grupo de
Estudos Culturais e é cocoordenador do Semindrio Permanente de Estudos pds-coloniais. Venceu, em 2016, o Prémio
Cientifico Mario Quartim Graga, que distinguiu a melhor tese concluida nos ultimos trés anos, na area das Ciéncias
Sociais e Humanas, em Portugal e na América Latina.

Joédo Carlos Correia: Doutor em Comunicagdo pela Universidade da Beira Interior (UBI), onde é professor associado.
Autor de seis livros e de vinte e sete capitulos de livros, dos quais sete sdo de fora de Portugal; editou e organizou sete
livros de antologia de textos, editou dezesseis volumes da Revista Estudos em Comunicacdo, além de ter publicado
artigos em revistas cientificas nacionais e internacionais.
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agressao verbal contra as mulheres sao sustentadas, por exemplo, recuperando uma
sequéncia de fatos: agrediu verbalmente mulheres jornalistas, desde o deboche
contra elas passando aos xingamentos diretos, quando estas cumpriam seu trabalho
profissional de questionar as incoeréncias de um presidente da Republica.
Juntamos a esse histdrico o caso mais emblematico de desrespeito as mulheres
e da interdicdo do debate democratico: quando agrediu verbalmente, em dezembro
de 2014, uma colega deputada federal, Maria do Rosario, reagindo ao discurso dela no
Plendrio da Camara Federal contra a ditadura militar brasileira. Ditadura que Bolsonaro
defende e cuja Unica critica é a de que os militares mataram poucas pessoas naquele periodo.
Oliveira (2021) faz um recorte deste perfil da personalidade publica no contexto
da pandemia, destacando que a postura de forga foi testada diante da situacgao limite.
Este jogo de forgas e fraquezas de Bolsonaro ficou exposto naquele momento. O apelo
a violéncia, ao autoritarismo, ndo deu conta de sustentar a fraqueza da falta de comando
no enfrentamento a pandemia. Os brasileiros mortos pela covid-19 foram reduzidos
pelo presidente a um estorvo politico. A grave doenca foi reduzida as comparagoes
individualistas de um ex-militar com histdrico de salde de atleta. A pandemia fez
emergir uma situacdo problematica cujo enfrentamento fugiu ao controle dele:
As fraquezas politicas e de carater de Bolsonaro emergiram de maneira
mais evidente para a sociedade quando nos vimos diante de um
acontecimento — enquanto uma ocorréncia desencadeadora de sentidos:
a pandemia do coronavirus. Tal acontecimento mundial alterou o cotidiano
local até entdo controlado pelo bolsonarismo, obrigando-o a entrar no campo
minado para o seu autoritarismo, o conflito de ideias. A consequéncia de
uma performance fora do seu quadro de controle foi a visibilidade ampliada
dos tracos de carater: preconceitos, deboches e agressividade. O governante
fragilizou-se em um contexto no qual a autoridade passou a ser questionada

diariamente. O acontecimento fez revelar, também, a sua inapeténcia de
liderar o pais para superar a crise de salide. (OLIVEIRA, 2021, p. 79)

E importante incorporar neste perfil da figura publica a estratégia comunicativa
sustentada desde o inicio da pandemia para se livrar do peso da responsabilidade,
enquanto presidente da Republica, do enfrentamento da pandemia, ja tendo em

vista o processo eleitoral de 2022, além de evidenciar a marca do seu carater:
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Prisioneiro do deboche, marca do seu carater, Bolsonaro fez sequidas piadas
de mau gosto com a dor de familiares e amigos das vitimas da pandemia.
Construiu uma narrativa, intencionalmente erratica, abrindo espacos para
escolher quais os melhores argumentos futuros, focada em viabilizar o
discurso eleitoral, visando 2022. E dedicou a maior parte do tempo para criar
crises diversionistas, em especial na area da salde. (OLIVEIRA, 2021, p. 80)

Evidenciamos, ainda, um registro mediatico que situa a performance de
Bolsonaro nestes primeiros seis meses de pandemia (a cobertura da midia, cujo papel,
mais a frente, serd objeto também da andlise de Vera Franca). Por analogia,
colocando lado a lado, mostramos capas de jornais que relatam o agravamento da
pandemia e as falas de Bolsonaro de desprezo e deboche, reduzindo a escalada das
mortes dos brasileiros vitimas do virus a um “problema menor”, uma “gripezinha”.
A montagem da série de imagens (Figura 1) ilustra e alarga o conhecimento daquele
momento e da performance da figura publica.

_ESTADO DE MINAS _ ESTADO DE MINAS _ ESTADO DE MINAS

LT o
CASOS DISPARAM EM MG. L=
ViRUS JA CIRCULA EM BH IR LT T T

9.897
BRASILEIROS
__MORTOS_

w 3 :
e R ._-_;
“Estd todo mundo convidado:
1.300 pessoas no churrasco™
1ERD

_ESTADO DE MINAS_

" ESTADO DE MINAS _

[ ae R ®y o |

1.179 MORTES

REGISTRADAS EM 23 HORAS.
E SEM MINISTRO DA SAUDE

A GUERRA QUE
el

Figura 1: Capas do jornal Estado de Minas,
dos dias 18/03, 29/04, 09/05, 16/05, 20/05 e 09/08 de 2020

Fonte: Jornal Estado de Minas.
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Selecionadas em datas estratégicas, mais do que uma ideia panoramica,
as imagens das capas, colocadas lado a lado, constroem também o conhecimento
daquele periodo pandémico de 2020. As capas trazem um retrato do descaso do
presidente com a vida ante ao grande niumero de infectados e mortos, que subiu

exponencialmente aquele momento.

Pragmatismo em processo

O pragmatismo em processo, apresentado por Debrock (2003), tem como
base a ideia da relagao entre os eventos na continuidade da agao e do pensamento
em um dado contexto. Desta maneira, contextualizamos a abordagem processual:
com o principio dos eventos, relacionamos a pandemia e as lives académicas
com o principio da interagao, do didlogo da forma/conteldo das ideias dos
trés palestrantes sobre a morte, a vida, a pandemia e a performance da figura
publica. O principio do processo situa o contexto da situacdo: a discussdo sobre
a postura do presidente e a parte da responsabilidade que |he cabe das mortes
dos brasileiros vitimas da covid-19 por conta da sua necropolitica.

O pragmatismo opera, na nossa analise proposta, os meios e fins que se
entrecruzam: a) a reflexao dos intelectuais sobre a performance da figura publica;
e b) o contexto da situacdo problematica do processo visto na continuidade
dos eventos ligados entre si. Neste sentido, com Bernstein (2010, p. 188,
traducao nossa), “Dewey nos diz que devemos sempre olhar para o contexto
especifico em que meios e fins sdo distinguidos”.

Com Thamy Pogrebinschi (2005, p. 117), incorporando a nogao de Hans Joas,
destacamos a importancia de que as teorias da acdo ndo podem ignorar o papel
do contexto na agao: “o contexto deve ser considerado a partir de um duplo
significado: a) toda acao tem lugar em uma certa situagao, um dado contexto;
b) toda acao pressupde um ator que realiza ndo apenas esta Unica acao, mas que

pode, a partir dela, realizar varias outras e diferentes acdes”.

6 No original: “"Dewey nos disse que debemos mirar siempre al contexto especifico en el que los médios y los fines se distinguen”.
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Acreditamos que a visao pragmatista em processo permite apreender o objeto
em suas relacbes - acontecimento pandemia/performance da figura publica/live
académica de pensamento reflexivo — para além da instrumentalidade da comunicacao,
na compreensao da transcendéncia do social em seus fins, estes conduzidos pela
comunicacgdo. Dito de outro modo, o que transcende a comunicagao € organizado no
e pelo préprio processo comunicativo, um dos aspectos do carater final da comunicagao.

A analise a partir da comunicacdo permite uma critica permanente ao grau
dos ideais democraticos na politica e suas instituicdes, entre elas a instituicao
da presidéncia da Republica, representada hoje pela figura publica de Bolsonaro.
A critica, nogdo cara ao pragmatismo dos fildsofos Dewey e Mead, é orientada pela
melhoria das proprias instituicGes e uma maior igualdade social, condicdo concebida

como uma necessidade chave para a democracia.

A organizacao do pensamento critico

Destacamos aqui a argumentacao de cada palestrante, o olhar para o contexto
e para a performance da figura publica em foco. Assim, elucidamos, neste processo,
como cada um organizou suas ideias postas no didlogo para a analise da figura
publica. Comegamos com Vitor de Sousa (2020), que situa o contexto naquele
momento do processo das interagoes, trazendo nogdes da Teoria da Relatividade,
de Albert Einstein, e do Principio da Incerteza, de Werner Heisenberg, para sustentar
0 seu argumento da relagdo entre tempo, enquanto uma das dimensodes do espaco,
com sua visao sobre a relagdo entre o acontecimento da pandemia e as implicagoes
resultantes do que chama de confinamento social’: “[...] para um corpo que esta
tendencialmente parado, o tempo corre com velocidade maxima, pelo que é dificil
ter certezas sobre as dindmicas de confinamento ao longo de um determinado
tempo e suas repercussoes futuras. Sendo certo que o futuro sera (ainda mais)
incerto do que o costume” (SOUSA, live, agosto de 2020, disponivel no canal do

PPGCOM/UFMT no Youtube) (CICLO..., 2020).

7 Vitor de Sousa (2020) publicou depois um artigo com base na apresentacéo que fez na live, intitulado “Tempo, Espago e Covid-19:
Unidade, Fragmentacdo, Dissincronia, Velocidade, Einstein. Kafka, Nova-Normalidade e incerteza no futuro”.
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Em suas consideracdes na live, Sousa nos convida a olhar para o futuro visto em
conexao com o presente e as reverberagdes que se esperava em desdobramento com
a énfase nas consequéncias sociais e politicas do isolamento forcado pela pandemia.

Que a quarentena que usamos para nos isolarmos do virus possa ser o inicio
de um conjunto de novas imitagdes que fagam barreira “ndo apenas contra o
virus: contra cada elemento de um modo de producdo que ndo queremos que
seja retomado” (Latour, 2020). Apelidam-no de nova-normalidade, sendo que
esta normalidade pode muito bem ser uma abstracdo em si prépria. O que ndo
impede que se perore sobre 0 “mundo novo”, o *thomem novo” e o “planeta
(mais) verde”. Sdo ideias recorrentes na sociedade que ja existiam, de resto,

mas onde vai assentar a retdrica do pds-pandemia, em que nem a globalizacao
escapa. (SOUSA, live, agosto de 2020) (CICLO..., 2020)

Vera Francga, por sua vez, trabalha com a nogdo da necropolitica,
de Achille Mbembe (2018), filésofo, e tedrico politico de Camardes, para organizar
os seus argumentos de analise da performance e das ideias da figura publica
Jair Bolsonaro. Mbembe aponta, em um exemplo, para uma existéncia dos
escravizados como uma “morte-em-vida” - o curso violento da vida do escravizado,
gue se manifesta pela disposicao de seu capataz em se comportar de forma cruel
e descontrolada, ou no espetaculo de sofrimento imposto ao corpo do escravizado.
O filésofo resume, a partir de um termo apreendido da obra de Norbert Elias, “etiqueta”,
para designar as ligacOes entre graca e controles sociais, a submissao pela violéncia
como uma normalidade da morte-em-vida®: “Violéncia, aqui, torna-se um componente
de etiqueta como dar chicotadas ou tirar a vida do escravo: um capricho ou um ato
de pura destruicdo, em muitos aspectos” (MBEMBE, 2018, p. 29).

Essa légica do desprezo pela vida do outro, ideia cruel e fria daqueles
gue controlam o poder de viés totalitario em relagdo aos que sdo considerados
sub-humanos e/ou descartaveis, € apontada pela nogdo da necropolitica.

O desprezo pela vida do outro, tomado inclusive como uma espécie de autorizagao

8 Achille Mbembe (2018) situa a ideia de uma “morte-em-vida”, relacionada ao trabalho escravo, com o exemplo dos negros
escravizados nas Américas para a exploracdo das plantacdes de cana-de-aclcar e algoddo, entre outras. A condicdo de
escravizado produz o que o autor chama de uma contradicdo entre a liberdade de propriedade e a liberdade da pessoa.
Perde-se o poder do individuo sobre a sua prépria vida. A existéncia, nesta condigéo do escravizado, € uma “morte-em-vida”.
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para matar este outro, é também uma légica que sustenta a argumentacao do
professor Joao Carlos Correia.

Joao Carlos Correia, por fim, organiza seus argumentos trazendo ideias da
literatura. Primeiro com o autor de A Peste, Albert Camus, destacando a caracterizagao
do olhar diretamente para a presenga da morte, levando os seres humanos a agir
de forma mais radical na celebragao da vida. Camus, segundo Tony Judt (2014),
projeta na obra citada por Correia a imagem duradoura de homens de moderagao
e comedimento se revoltando ndo por um ideal, mas contra a intolerancia
e a intransigéncia. Era central para a politica de Camus sua consciéncia da absoluta
complexidade do mundo, ou, melhor, dos mundos em que os seres humanos devem
viver. Ainda, para o autor, vida e pensamento consistem em muitos tipos de verdade
e eles podem ser incomensuraveis.

Camus escreveu, em seus Ultimos textos na imprensa francesa, sobre os
propositos e limites de uma posicdo moral em situacdes desesperadas, entre as
quais podemos tomar como exemplos a pandemia e a escalada de mortes. A recusa
em aceitar um fato consumado, uma vigilancia de coragao e mente, a negacao do
espaco publico a mentiras e mentirosos, o desejo de ndo se entregar a inocéncia
mesmo depois de isso ter sido feito de forma exaustiva, essas sao as regras de
uma possivel agao (JUDT, 2014, p. 181).

O outro argumento trazido por Correia, na intersegao do jornalismo
e literatura, é o de um acontecimento que teria ocorrido, um confronto de ideias
e palavras, em outubro de 1936, na Universidade de Salamanca, na Espanha.
Essa narrativa se tornou emblematica, e incorporada a Historia, para a idealizagdo
dos embates da democracia contra as ditaduras, da inteligéncia contra a ignorancia
e do valor pela vida contra a glorificagao da morte do outro: o discurso do reitor
da Universidade de Salamanca, Miguel Unamuno, em réplica aos gritos dos
falangistas, “Viva la Muerte”, durante uma cerimbnia naquela universidade.

Em aproximacdo com Correia, trazemos Sérgio Del Molino (2018), que destaca
o valor moral do fato romanceado que, segundo historiadores, nunca teria

acontecido, mas que resiste no tempo como “obra de ficcao”, referéncia simbdlica
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para todos os embates que se colocam entre a democracia e as ditaduras.
Um marco simbdlico reverberado em diversos textos da academia e da literatura
sobre a Guerra Civil da Espanha e a luta contra o fascismo. Um trecho do relato
romanceado do contraponto feito pelo reitor Unamuno:
Este é o templo da inteligéncia e eu sou seu sumo sacerdote. Vocé estd
profanando seu recinto sagrado. Vocé ganhara porque tem forca bruta
mais do que suficiente, mas ndo convencerda. Para convencer vocé
deve persuadir, e para persuadir vocé precisaria de algo que |he falta:
razao e direito na luta. Parece-me inutil pedir-lhe que pense na Espanha.
Eu disse: de acordo com a histéria que varias geragoes de espanhdis
aprenderam, foi assim que Miguel de Unamuno terminou sua interpelacao
ao General José Millan Astray no auditério da Universidade de Salamanca,
em 12 de outubro de 1936. Assim, o intelectual basco se redimiu de seu
apoio aos golpistas, tornando-se assim um simbolo da democracia contra a
ditadura, da civilizagdo contra a barbarie e do bem contra o mal. Como ndo se
comover com o velho sabio enfrentando a bestialidade do general mutilado.

Suas palavras sao parte da mitologia espanhola, um evangelho de coragem
civica que s6 pode ser aplaudido com reveréncia. (DEL MOLINO, 2018, p. 3)

Neste segmento do texto, apresentamos a organizagao dos argumentos
gue alicerca a analise dos trés palestrantes, na apreensdao do pragmatismo
em processo que sustenta a nogao de que tudo o que é, deriva de interacOes.
Neste caso em especifico, relacionando estas interacdes, conceituais e praticas

dos argumentos, a construcdo do conhecimento da atividade cientifica.

Humanismo x politica da morte

A performance de Jair Bolsonaro naquele momento da pandemia ja apontava
para desdobramentos nefastos a vida das pessoas e para o modo de vida em
sociedade. Sua performance evidenciava também sua repulsa ao modo de ser
e estar em relagao de sociabilidade, que aceita e respeita o outro, que tem como
centro a propria ideia de democracia. E exatamente esta relacao, entre os desacertos
de tempo e espacgo provocados pela pandemia, que Sousa destaca para os riscos
postos nas incertezas futuras, diante da impressao de que muitas coisas nunca

mais serdo as mesmas, como € o caso da democracia.
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O amanha3, o futuro, faz pensar. E, se o pensamento dai decorrente assentar
na anomalia - “o que desvia da norma, da generalidade”; “irregularidade”;
“deformidade”; “monstruosidade” -, podera ser aproveitado, mesmo que
isso possa ndo passar de uma utopia. E sabido que, nas relagdes de poder,
quem detém o poder tera sempre mais poder, nomeadamente em tempo de crise,
que é aquele em que vivemos. (SOUSA, live, agosto de 2020) (CICLO..., 2020)

Se Sousa enfatiza os riscos futuros para a democracia a partir do presente,
Joao Carlos Correia traz do passado, com a literatura, os argumentos para analisar
0 sujeito que controla o poder no contexto brasileiro em que vivemos no presente:
o presidente Jair Bolsonaro.

Situando a performance de Bolsonaro diante da pandemia, Correia destaca que
esta figura publica sustenta a ideia da morte como justificativa, resignada e de inacao,
de desprezo as conquistas humanas, em analogia a outros lideres autoritarios
e/ou ditadores de ontem e de hoje. Bolsonaro proclamava em suas falas a sua
profunda e sincera indiferenca ao sofrimento alheio. O que nos traz aqui é discutir
o bolsonarismo. Quando olhamos para o conjunto de situagdes que esta a se
vitrificar na vida politica, encontramos, com alguma frequéncia, um conjunto de
situagdes em que forcas, que tem certo periodo geoldgico, comegam a utilizar a
morte como um meio, como a evocacdo do principio da realidade (CORREIA, live,
agosto de 2020) (CICLO..., 2020).

Correia destaca que tal principio da realidade confunde-se com “a paz dos
cemitérios”, para usar uma expressao, segundo ele, em acordo com a inevitabilidade
da morte, que Bolsonaro aciona em suas falas diante da escalada de vitimas da
pandemia no Brasil. “Esse principio da realidade aparece como uma espécie de
paraiso, que nos convoca a uma inagao, a assisténcia, a resignacdo, a tristeza
e a resignacao do corpo vivo” (CORREIA, live, agosto de 2020) (CICLO..., 2020).

Ele recupera, em retrospecto, alguns acontecimentos tragicos do século XX
gue estao marcados também por uma figuragao implicita da morte, e provoca
€ convoca nossa reacao diante da postura de chefes de governo que tratam a
vida do outro com desprezo. A morte das pessoas comuns, para essas figuras do

poder, é rebaixada a um detalhe, inevitavel enquanto destino da vida miseravel
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que levam. Devemos nos opor, essa € a provocagdo de Correia, ndo a morte como

algo que assumimos conscientemente acerca de sua inevitabilidade, mas contra a

ideia de lideres que tratam a morte como uma impossibilidade de uma vida melhor.

Porque a morte passa a ser usada por eles como uma justificativa e aceitacao
de todos os males. E um pretexto para que, desde os primeiros dias,
fossemos condenados a uma vida menor. Provavelmente essa explicagdo
podera ser desejada e considerada por alguns, mas eu entendo que nao é.
Quase todos os ditadores e governadores de uma regidao, ao longo dos
ultimos anos, tém vindo a proclamar a sua indiferenca, onde se nota uma
enorme desconsideracdo pelo espirito humano, pela grandeza do espirito
humano, pela ciéncia, pela capacidade de transformar e mudar. Nesse sentido,
a morte &, sobretudo, a invocacdo de uma republica que se esmaga a passos
pandémicos. (CORREIA, live, agosto de 2020) (CICLO..., 2020)

Se Sousa trata das incertezas futuras e os riscos para a democracia, e Correia

nos alerta para a glorificacdo da morte do outro enquanto forga de um ideal totalitario

e que coloca a vida deste outro como algo menor (a inevitabilidade da existéncia

de uma “vida menor”), Franga traz o conceito de necropolitica para analisar a

performance de Bolsonaro. Com uma reflexao humanista, ela critica a ideia do

“deixar morrer” e a complacéncia amoral da morte dos que sao “os improdutivos ou

pobres”, transformados apenas em numeros de estatisticas e sendo “substituiveis”.

Franca comeca sua analise, metodologicamente, recortando o contexto da situacdo

problematica onde atuava o presidente Bolsonaro:

O cenario é tenebroso. De um lado, uma pandemia que assola 0 mundo e nosso
pais. De outro, o desgoverno brasileiro, marcado pela inércia, pela insensibilidade
e pelo cinismo. Os numeros sdo assustadores; nas estatisticas mundiais,
o Brasil ocupa o segundo lugar, vice-campedo de contaminacao e de mortes,
com riscos de ficar no topo da lista. Na imprensa internacional, somos falados
como “desastre mundial”, “perigo para o mundo”. Nesse contexto, e estando
o pais ha mais de dois meses sem ministro da Saude (assumiu o interino,
um militar com experiéncia em logistica), o presidente fala em “gripezinha”;
banaliza as mortes (“e dai?"); desrespeita as vitimas (“vamos todos morrer
um dia”). (FRANCA, live, agosto de 2020) (CICLO..., 2020)

E fato que Bolsonaro combatia, ja naquele momento, ndo a pandemia,

mas as medidas preventivas, colocando-se contra as tentativas de administrar
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a doenga por parte dos governos estaduais, ao mesmo tempo em que se
comportava, ele préprio, de maneira totalmente irresponsavel, como transmissor
da doenga, circulando e fazendo contatos sem mascara. Desde o primeiro instante,
Bolsonaro olhou para a pandemia apenas como um confronto politico e ideoldgico.
Na sua funebre contabilidade eleitoral, via os mortos como déficit ou saldo dos
embates e as formas administrativas e legais como entraves a serem burlados
para jamais assumir a parte que Ihe cabia na gestdo da pandemia.
Tem sido chamado de “Bolsonero” e recebeu o qualificativo de genocida.
Entdo, percebemos claramente que estamos frente a um quadro que se
enquadra bem na conformacdo que o filésofo camaronés Achille Mbembe
nomeou necropolitica. Trata-se de um conceito derivado do biopoder,
de Foucault - o poder desenvolvido pelo estado moderno, que incide
sobre a administracdo e domesticacdo dos corpos e da vida, através do

desenvolvimento de dispositivos disciplinares dos corpos e controle da
vida da populagdo. (FRANCA, live, agosto de 2020) (CICLO..., 2020)

Mbembe (2018), com a necropolitica, mostra que esse poder que administra

a vida e a morte atua de forma distintiva, selecionando os que devem viver e 0os que

podem morrer, através de uma divisdo das pessoas em subcategorias, dispostas de

forma hierarquica. Alguns pertencem a grupos tidos como superiores; outros sao

relegados a segundo e terceiro planos. O valor da vida obedece a uma escala, e na base
da piramide estdo as vidas que nao tém nenhum valor, conforme ela aponta.

Nesses casos, o poder dominante nomeia claramente o que é tomado como

inimigo a combater, e desenvolve uma politica de exterminio. A situacao

vivida no Brasil é mais sutil - essa explicitacdo ndo aparece claramente.

Ha simplesmente uma politica de deixar morrer, como estamos assistindo

no momento atual, com a pandemia. E neste caso a posicao do governante

nao é isolada mas, infelizmente, reflete o fundo conservador e genocida
da elite brasileira. (FRANCA, live, agosto de 2020) (CICLO..., 2020)

Ou seja: alguns vao morrer. Mas, segue Franca em sua critica,
sao “os improdutivos (os velhinhos), ou os pobres”, que sao apenas uma estatistica,
gue “sao substituiveis, e cuja vida ndo tem valor”. Esses ndo tém um ambiente

doméstico adequado para fazer o isolamento (familias inteiras vivem em casas
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com um ou dois cOmodos, muitas vezes sombrios e sem ventilagdo, e em locais
mal servidos pelos servicos de dgua e esgoto); esses sao obrigados a continuar
trabalhando, pois seu sustento depende do que produzem a cada dia; esses ja
tém doencas crbnicas, pelas precarias condicdes de vida e trabalho. No contexto
dessa crise sanitaria, sdo os mais atingidos pela fragilidade da rede de assisténcia
a saulde - hospitais superlotados, insuficiéncia de leitos de UTI —, destaca Franca.
Entdo, nesse momento da pandemia, o pais faz duas descobertas. A primeira
delas é que essa doenga é mortifera, mas essas milhares de mortes que
acontecem diariamente atingem diferentemente as pessoas: alguns sao
mais suscetiveis e estdo diretamente na linha da frente - os pobres. E entre
eles, por que exatamente a maioria que mais sofre de precarias condigbes,
a populacdo negra, bem como a populagdo indigena. A divisdo entre as
pessoas que devem viver e as que podem morrer obedece a outra subdivisao
dentro da espécie humana - a uma cesura bioldgica entre uns e outros,
que se chama racismo. Assim, a pandemia vem dizimando milhares — mas ela

atua seletivamente. As mortes acontecem pela pandemia e pelo racismo.
(FRANCA, live, agosto de 2020) (CICLO..., 2020)

A segunda descoberta, registra, € — ou deveria ser - mais estarrecedora.
Essa morte pela situagao de classe e pelo racismo ndo € novidade; ela era apenas
“invisibilizada” pela indiferengca e pelo cinismo de nossa sociedade capitalista
e de mentalidade escravagista. As precarias condigcdes de moradia, de transporte,
de alimentacao, de trabalho ja estdao ai muito antes da pandemia, matando pelo
descaso, pela falta de assisténcia médica, pela violéncia. Jovens negros sendo
assassinados pela policia e massacre dos povos originarios sao uma realidade
frente a qual a sociedade insiste em fechar os olhos. “Pois sdo vidas tratadas
como se nao tivessem nenhum valor”, diz a pesquisadora na live.

Franca fala do papel do jornalismo e dos jornalistas para o registro e a critica
ao presidente, suas agoes e omissdes na condugao do enfrentamento da pandemia.
Se a "midia brasileira” de uma forma geral abriu o devido espaco para mostrar
a performance nefasta de Bolsonaro (acerca disso, podemos destacar as capas
de alguns jornais que certamente entrardo para a histéria do nosso jornalismo),

a debatedora cobrava que outros tipos de mortes tivessem a mesma luz midiatica.
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A midia brasileira - a grande midia (hegemonica), a midia progressista - tem feito
uma boa cobertura do quadro da pandemia no Brasil. Frente ao boicote do
Ministério da Salde, que tentou camuflar e minimizar as mortes, um consorcio
de meios de comunicagao se organizou para manter a populagao informada,
para chamar a atencdo para o descalabro da situagdo sanitaria no pais.
E preciso, no entanto, que a midia mantenha também seus holofotes no
morticinio cotidiano de negros e negras na periferia das grandes cidades,
dos povos originarios nos territérios indigenas ou nas franjas de centros
urbanos, e chame a atengdo para essa necropolitica que mata pela pobreza,
pela privacdo de direitos basicos, por um profundo e arraigado preconceito
racial. (FRANCA, live, agosto de 2020) (CICLO..., 2020)

Por fim, nesta sua abordagem, que também é em si de base pragmatista,

Vera Franca nos convoca a um pensamento solidario: nem tudo esta perdido, ndo é o

fim do mundo e, quem sabe, pode ser um principio de outro processo em movimento,

trazendo novas formas de sociabilidade, além de recuperar outras. Um otimismo que

nunca € ingénuo, quando apontamos para a ideia de uma possibilidade, do “poder ser”,
“poder acontecer”, pensamento que se concretiza na agao.

Encerrando, quero mudar o tom funesto dessa atmosfera que nos cerca.

A pandemia aproximou de todos nés o fantasma da morte precoce - esse fantasma

que insiste em perguntar: amanha estaremos todos aqui? Mas o temor da

morte nos faz olhar para a vida de outra maneira. Viver ndo € sobreviver;

uma vida plena, uma vida digna é o fundamento de todos os demais direitos.

E nds, seres humanos, somos seres gregarios, seres sociais. Ndo podemos

dizer que temos vida plena quando convivemos com a morte do outro ao

nosso lado, com a insensibilidade por essa morte e com a desvalorizacdo dessa

vida. Pior do que o risco da morte é a desvalorizacdo da vida. Quem sabe essa

experiéncia vai aumentar a sensibilidade, o respeito e 0 nosso engajamento
pela vida de todos? (FRANCA, live, agosto de 2020) (CICLO..., 2020)

Apontamentos finais

As trés ideias sobre a politica da morte orientaram a analise da performance
de Bolsonaro naquele periodo da pandemia e dos valores que marcam o carater dessa
figura publica. O evento académico, para pavor do pensamento antidemocratico,
totalitario, foi ancorado em uma “concepgdo humanista”, extremamente relevante
para compreender e criticar o contexto contemporéaneo de ataques a democracia

e 0 desprezo pela vida do outro. Conforme Noam Chomsky (1998), citando os
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fildsofos Bertrand Russel e John Dewey, que discordaram sobre inUmeras coisas,

mas que dividiram essa concepcao humanista, cujo propodsito civilizatério da

educacao é chave no embate contra a barbarie:

[...] dividiram uma visao humanista — para citar Dewey, a crenca de que o
“alvo ultimo” da producéo ndo é a producdo de bens, mas de “seres humanos
livres associados um ao outro em termos de igualdade”. O objetivo da
educacgdo, como diz Russel, é “dar um sentido de valor das coisas em vez
da dominacdo”, para ajudar a criar cidaddos sabios de uma comunidade
livre e a criatividade individual [...]. (CHOMSKY, 1998, p. 90)

Como um evento de educagdo, dando um sentido do valor das coisas, os trés

palestrantes fizeram nesta live académica, em um belo exercicio de didlogo critico,

o contraponto a ideia da truculéncia, do desprezo pela vida do outro, expresso pelo

presidente Bolsonaro. E uma memdria digital de producdo de conhecimento e que

pode ser acionada e compartilhada a qualquer tempo e lugar.

Outros apontamentos que podemos destacar, em desdobramento,

como contribuicdes das reflexdes sobre as ideias debatidas pelos professores no

evento na forma de live:

O egoismo militante de Bolsonaro, que s6 pensa em si, em seus
interesses pessoais e dos seus filhos. Desde o inicio da pandemia, € um
fato; tinha como a Unica preocupacao o processo eleitoral no futuro
proximo, a eleicao de 2022, sendo candidato a reeleicdo. Todas as suas
acoes e a sua estratégia comunicativa foram pautadas, desde sempre,
no que deveria ser feito e no que deveria ser evitado para preservar a
sua condigao eleitoral. A pandemia e as mortes dos brasileiros foram
tratadas apenas como problemas de ordem eleitoral, sinais evidentes
do patente desprezo pela vida dos brasileiros e descompromisso de
comandar o enfrentamento da grave situagdo que afetou o pais.

A recusa ao didlogo e um consequente rebaixamento da democracia.
Bolsonaro trabalha com a ideia Unica, de viés autoritario, que faz da

propaganda o seu modo de ser e interagir com 0s seus seguidores.
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A sua comunicacdo politica, inclusive durante aquele momento
mais grave da pandemia, trabalha apenas para mobilizar suas
redes de apoiadores do seu autoritarismo. Bolsonaro comunica o
bolsonarismo para os seus seguidores bolsonaristas. A frase é uma
provocagao e uma constatagao: fora dos seus segmentos sociais e
eleitorais, a populagao é ignorada pela instituicdo da presidéncia da
Republica, a qual comanda hoje.

As lives académicas sdo, em nosso entendimento, parte de uma possivel
transformacdo da cultura cientifica, mais aberta a democratizagao
do conhecimento e mais atenta ao papel dos pesquisadores no
enfrentamento ao negacionismo e a desinformac&o. E uma nova forma
de comunicar ciéncia: o conhecimento por imagem tanto potencializa
o didlogo entre os pares quanto amplia a possibilidade de apresentar

o pensamento critico e cientifico para outros publicos.
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Entre comunicacgao publica e promocgéo politica
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Frequentemente criticado por seu carater “jupiteriano” e distante do povo,
o presidente da Franca, Emmanuel Macron, tem feito diferentes acbes de
comunicagao nas redes sociais digitais. Este artigo se concentra num estudo
sociodiscursivo de uma operacdo do governo Macron com youtubers na luta
contra a covid-19. Tais iniciativas chamam atengao tanto pela presenga
desses“novos” mediadores e uma tentativa de “horizontalizar” a comunicacao
governamental quanto pelas criticas que emergem sobre a suposta
utilizacdo desses canais para promocdo politica. Questiona-se também a
maneira com a qual é tratada a operacao por jornalistas e midias online,
mostrando o potencial de lideres politicos de “fazerem acontecimento” a
partir de campanhas ou declaracdes (e ndo de acgdes publicas concretas)

e de exercerem um certo controle sobre a agenda midiatica.

Comunicagao publica, comunicacgdo politica, Emmanuel Macron, youtubers.

Often criticized for his “Jupiterian” character and distance from the people,
French president Emmanuel Macron has engaged in different communication
actions on digital social networks. This socio-discursive study focuses on a
communication campaign against the COVID-19, carried out by the Macron
administration with youtubers. Such initiatives are interesting both due to the
presence of “new” mediators (youtubers) and an attempt to “horizontalize”
government communication, and the criticisms that emerged about the
supposed use of these channels for political marketing. It also questions
how this type of communication action is treated by journalists and online
media, showing the political leaders’ potential to “make an event” from
campaigns or statements (and not from concrete public actions) and to

exercise a certain control on the media agenda.

Public communication, political communication, Emmanuel Macron, youtubers.
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Diante da crise sanitaria da covid-19, lideres politicos recorreram a diferentes
estratégias de comunicagao no enfrentamento do virus. Algumas delas ja fazem parte
da rotina dos gestores publicos, como o fornecimento de dados (informagdes sobre
a taxa de contaminacdo, o niumero de mortes, entre outros), seja em sites ou em
comunicados oficiais, em campanhas informativas na televisdao ou ainda na prestacao
de servicos através da criagdo de aplicativos online para acompanhar pacientes com
sintomas. Outras iniciativas revelam mudancas na prépria forma de atuacdo do Estado
€ na sua interagcdo com a sociedade, como é o caso das estratégias elaboradas pelo
governo francés sob a lideranca do presidente Emmanuel Macron (LREM, République en
marche). Enfrentando diferentes “crises” (crise de confianga nas instituicdes publicas;
emergéncia do movimento “Coletes amarelos”), Macron langa mao de iniciativas visando
a uma “horizontalizacdo” na sua relacdo com os franceses, que se da, entre outros
fatores, através de novos “mediadores”. Essa horizontalizacdo também pode ser
reforcada por objetivos eleitorais que culminaram com sua reeleicao em abril de 2022.

Nessa contribuicdo, analisamos uma operacdao de comunicacao* (videos) em
resposta a crise sanitaria da covid-19, proposta por Emmanuel Macron e seu governo,
com a participacao dos youtubers McFly e Carlito, que possuem um canal de
humor e desafios. Nossa abordagem metodoldgica se organiza em dois tempos.
Primeiramente, realizamos um estudo sociodiscursivo da operagdao de comunicagao
com o objetivo de identificar as estratégias (BOURDIEU, 2002) comunicacionais
e discursivas empregadas pelo governo Macron, levando em consideragao os
“cinco repertdrios de acao da comunicagao publica” (OLLIVIER-YANIV, 2006),
aqui tomados como categorias tematicas. Num segundo momento, questionamos
a midiatizacao da operagao de comunicagcao governamental, a fim de compreender
a maneira com a qual os jornalistas trataram e “acolheram” os videos realizados
pelo governo francés em parceria com os youtubers.

Nossa contribuigao se organiza, assim, da seguinte maneira: em um primeiro

momento, abordaremos o desenvolvimento da comunicacao publica e da promogao

4 Nos privilegiamos o termo “operagdo” de comunicagéo, na medida em que ele indica um conjunto de atos e medidas
gue se combinam para a obtengdo de determinados resultados. N&o ha operagdo sem intengdo.
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politica em contexto francés. Em seguida, estudaremos a imagem publica de Emmanuel
Macron a partir das etapas-chave de sua candidatura e governo. Num terceiro momento,
analisaremos a operagao de comunicacao com os youtubers, assim como a midiatizacao
dessa acao pelas midias online, antes de concluirmos sobre as perspectivas e limites

dessas estratégias nos ambitos da comunicagdo publica e politica.

Entre comunicacao publica e promocao politica: I6gicas de midiatizacao
e dinamicas entre publico-privado

AcOes de comunicagcdo e a necessidade de divulgagao das atividades
administrativas do Estado se desenvolvem dentro das organizagdes publicas na Francga,
especialmente a partir dos anos 1970, devido a progressao do direito a informacao
e da democracia administrativa (OLLIVIER-YANIV, 2000). Apresentada “como
uma resposta a um imperativo de publicidade (no sentido kantiano de difusao
de informacao sobre questdes de interesse publico) e proximidade, e até de
transparéncia, por parte das instituicdes publicas” (OLLIVIER-YANIV, 2006, p. 97,
tradugao nossa), a comunicagao publica se desenvolve com o objetivo de contribuir
para o debate democratico sobre questdes e problemas que afetam a sociedade
(WEBER, 2017), distinguindo-se da comunicacao e propaganda estritamente politicas.
Dessa forma, a divulgacao de informacao se torna uma “obrigacdo democratica
para e pelas instituicdes” (OLLIVIER-YANIV, 2006, p. 104, traducao nossa).

Entretanto, diferentes pesquisas na area de Ciéncias da Informacao
e Comunicacao (SIC) buscaram demonstrar como a propria nocdao de comunicacao
publica é atravessada por uma visao normativa que consiste em situa-la em um campo
totalmente independente ao do governo que esta no poder. Desconstruindo essa
visdo, diferentes estudos de caso demonstram como a comunicagao publica
se apresenta como ferramenta de gestao social e regulacdo da esfera publica
(COMBY, 2009a, 2009b; MARCHETTI, 2008; MIEGE, 1997; OLLIVIER-YANIV,
2000, 2006). Isso porque, em muitos casos, ao invés de atuar verdadeiramente
na promogcao de iniciativas de debate e de escuta da sociedade, as estratégias de

comunicagao das instituicdes publicas acabam agindo na neutralizagdo de visdes
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discordantes. No Brasil, também podemos citar pesquisas nessa linha, em especial,
Weber (2017) e Martino (2019). Essas pesquisas servirdo de embasamento tedrico-
metodoldgico para esta contribuicdo, que visa a identificar as questdes politicas
e governamentais relativas a uma operacao de comunicacao desenvolvida pelo
governo francés durante o primeiro ano da pandemia da covid-19 (2020-2021).
Essas acdes sao aqui desconstruidas a partir de dois eixos principais: o primeiro,
ao demonstrar como a comunicagao visa agir no comportamento dos individuos,
atuando na esfera privada; e o segundo, ao abordar as interdependéncias com
o politico através dos enlaces entre comunicagao publica e comunicacdo politica,
gue se reforcam em um contexto de intensa midiatizacdo da politica.

Nesse sentido, podemos destacar como exemplo do primeiro eixo a pesquisa
de Paul Beaud (1984), que demonstra as estratégias de “seducdo” do Estado francés
ao gerar um sentimento de participacdo civica entre os moradores de bairros de
periferia, através da criacdao de um canal de televisao participativo local, na década
de 1970. Isso se deve ao fato de que esses programas transmitidos tratavam de
assuntos e problemas encontrados no bairro desses moradores. Ao dar-lhes os meios
de expressao, a iniciativa estatal foi apresentada como uma prova da proximidade
da acao publica em relagdao aos cidaddos e uma forma de tornar mais igualitaria
a participacdo desses habitantes no debate publico. Como lembra Ollivier-Yaniyv,
em entrevista recente (OLLIVIER-YANIV; BOTERO; ORELLANA, 2021), 0s processos
e dispositivos comunicacionais permitem que a agao publica se desdobre no espaco
privado e na privacidade dos individuos, exigindo que estes devam se portar de
maneira responsavel em relagdo ao coletivo ao qual pertencem, como cidadaos.
Tais processos e dispositivos sao, portanto, mais do que uma ferramenta complementar:
a comunicacao desperta emogoes e atrai atengao, no sentido de construir e tentar
impor aos individuos uma definicdo das normas de comportamento.

O deslocamento da fronteira entre o espago privado e o espacgo publico
€ acompanhado de uma outra dinamica, o segundo eixo citado acima: os enlaces
cada vez mais performantes entre comunicagao publica e a comunicagao politica.

Responsaveis pela comunicacdo de administracdes publicas trabalham em ligacdo
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direta com os profissionais de comunicacao dos representantes politicos. Dessa forma,
a comunicagdo publica pode ser vista como um componente da comunicagao politica,
na medida em que os dirigentes trabalham a imagem de suas administragoes
buscando a adesdo dos usuarios e, em certos casos, trabalhando a atratividade
do pais, cidade ou territério onde exercem suas fungoes.

Esse entrelagcamento se reforga com a acentuacao da interdependéncia entre
autoridades politicas e jornalistas (NEVEU, 2003). No que diz respeito a Franca,
a cobertura midiatica da politica acelerou nos anos 1980, ao mesmo tempo que se
observou a emergéncia de uma crise de legitimidade da politica, agravada no inicio
dos anos 1990 (VERON, 1995). Dessa crise, podemos elencar alguns elementos,
como: o desinteresse pela politica, a baixa atratividade das emissdes politicas
(NEVEU, 1995) e a falta de confianga dos cidadaos no Estado. Essas transformacoes
foram entendidas pelos politicos como resultado da falta de comunicagdo com
os cidadados, dando origem a estratégias de comunicacao voltadas unicamente
para as midias. Essa tendéncia desperta comportamentos antecipatérios entre os
atores politicos - seja aparecendo em noticiarios de televisdo, fazendo anuncios
em coletivas de imprensa ou ainda adotando solucdes midiaticas para problemas
sociais (COMBY, 2009a) -, o que contribui para a remodelagao da profissdo politica
e até mesmo da concepcao do que pode ser designado como “fato politico”.

Como lembra Martino (2019), especialmente com o desenvolvimento
da internet a partir dos anos 2000, assistimos a uma aproximacgao da politica
democratica a formas de entretenimento; e uma transformacdo de conteldos
de entretenimento em espacos de discussao de temas publicos. Num contexto
de disputa de atencdo forte entre diferentes tipos de conteldo e interlocutores,
a politica se vé obrigada a se adequar a ldgica das midias (no sentido amplo:
midias tradicionais, redes sociais etc.) e a aprender a linguagem do entretenimento:
“a competicdo, antes de ser pelo voto, é pela atengao” (MARTINO, 2019, p. 152).
Uma vez conquistada a atengao, o capital de visibilidade adquirida pelo governante
em suas aparigdes midiaticas pode contribuir para procedimentos eleitorais (do fa

dos youtubers ou dos governantes, uma vez que a imagem destes ultimos é cada
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vez mais midiatizada, ao eleitor) e para a manutencao da imagem da administracao
publica (do fa ao “cidaddo satisfeito”).

Na esteira dessa dinamica, Arnaud Mercier (2017) destaca também que o
desenvolvimento da internet impacta diretamente os fatos politicos, ao menos de
trés maneiras principais: uma aceleracao das temporalidades politica e midiatica;
uma desintermediacao jornalistica, fazendo de cada individuo conectado um
potencial elemento na engrenagem, tanto na produgao quanto na interpretagao
e na difusdo dos fatos politicos; e enfim, a internet promove uma emergéncia de
um mundo em si, que contém seus préprios acontecimentos.

Em tal contexto, palavras fortes, argumentos provocadores estdo ai para
prender a atencdo e até mesmo para fazer um acontecimento. O conjunto
de atores politicos e as midias se sentem obrigados a reagir, se indignar
ou aprovar, a restabelecer a verdade ou corroborar com os argumentos.

O acontecimento se transforma na declaracdo e no fato que problematiza.
(MERCIER, 2017, tradugao nossa)

E a partir desse arcabouco tedrico que apresentamos, no préximo tdpico,
o contexto em que estratégias de comunicacdo foram elaboradas durante a
pandemia pelo governo Macron. E também nesse quadro tedrico que nos baseamos

para realizar as analises apresentadas nas partes seguintes.

A imagem de Emmanuel Macron, do candidato “"neutro” ao presidente “jupiteriano”

Conhecido como o mais jovem presidente francés eleito, Emmanuel Macron
assume a presidéncia da Franca aos 39 anos, em maio de 2017. A ascensao rapida
no plano nacional® encoraja Macron a lancar uma candidatura autdbnoma para a
presidéncia, fundando seu proprio movimento politico, La République en marche,

partido dito de centro.

5 Emmanuel Macron assumiu o cargo de ministro da economia, da industria e do digital durante o governo de Frangois
Hollande (Partido Socialista, presidente entre 2012-2017). Em entrevista para o livro Macron: L’invité surprise
(BOURMAUD, 2017), Jérbme Fourquet, diretor de sondagens do Ifop (Instituto francés de opinido e de estudos em
marketing), observa que em poucos meses, de outubro de 2014 a fevereiro de 2015, a proporgdo de franceses que
ndo conheciam o entdo ministro Macron caiu de 47% para 18%.
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A propria escolha do nome do partido “En marche” — em portugués:
caminhando, progredindo - reforca o carater progressista de seu programa
e ganha forca na imagem de um politico-empreendedor cujo objetivo se torna o
de construir uma “nacgao start-up” (expressao empregada por Macron e cunhada
por jornalistas para caracterizar o programa do candidato, associado as promessas
de progresso e inovagao). Assim, enquanto candidato, Macron defendeu, de um
lado, um posicionamento “social-liberal”, desacreditando formas tradicionais de
intervencionismo estatal em favor de uma orientacao pré-empresas, e, de outro
lado, descolava-se facilmente de seu programa, avancando ideias definidas como
“puras visdes pessoais” (COS, 2019, p. 39, tradugao nossa) e fazendo prevalecer
a imagem de “um homem jovem, capaz de escrever sua historia a partir de uma
pagina em branco” (BOURMAUD, 2017, p. 86, traducao nossa). Nesse sentido,
Macron enfatiza durante a campanha a ideia do “en méme temps” (em portugués:
“ao mesmo tempo”) - reforgada pela utilizacao da expressao em suas declaragoes
oficiais —, com a intengao de mostrar que seu governo poderia reunir o “*melhor”
da esquerda e da direita (DARRIGRAND, 2017).

Essa promessa de reunir o “melhor” dos dois polos do cenario politico-ideoldgico
- sem necessariamente defini-lo - mostrou-se uma estratégia vencedora, pois permitiu
a Macron ganhar o apoio de representantes da esquerda e da direita na reta final da
campanha presidencial de 2017¢. O primeiro turno foi assim conquistado por Macron
(24% dos votos) e Marine Le Pen (21,30% dos votos, extrema direita, Front National).
Com o argumento de “lutar” contra o avango da extrema direita e contra a abstencao
(o voto na Franca ndo é obrigatdrio), midias, pessoas publicas e os candidatos de
direita e de esquerda pediram publicamente aos franceses para votarem em Macron
no segundo turno, o qual ele acabou ganhando, com 66% dos votos. Tal resultado
se repetiu em abril de 2022, quando Macron foi reeleito com 58,55% dos votos no

segundo turno, diante de Marine Le Pen.

6 De fato, Francois Fillon (direita, Les Républicains) aparecia como favorito nas sondagens até se tornar o alvo de
denuncias de corrupcgdo. O caso ficou conhecido como Affaire Fillon, que denunciava sobretudo os empregos “ficticios”
(cargos inexistentes, porém com gratificagdo salarial) atribuidos a esposa do candidato, Penelope Fillon.
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Raphaél Llorca (2021), inspirando-se nos trabalhos de Roland Barthes,
propde o termo de candidato “neutro” para caracterizar a campanha presidencial de
Macron. Segundo Llorca, o presidente Macron - no momento em que assume 0 cargo
maximo do governo francés - deixa de ser “neutro” para tentar “neutralizar” as forgas
adversarias e evitar o didlogo com os cidadaos, propondo-os o lugar de espectadores.
Esse comportamento Ihe confere a imagem de “jupiteriano” na esfera publica, expressao que
Macron mesmo introduziu ainda na campanha eleitoral, fazendo mencao a Jupiter,
“rei dos deuses” na mitologia romana e corroborando uma ideia de verticalizagdo do
poder (HELENE, 2018). A imagem de um presidente “jupiteriano” é enfatizada com as
manifestagdes dos “Coletes amarelos” (Gilets jaunes), entre 2018 e 2019, que continham
entre as reivindicagdes a proposta de estabelecer um referendo cidaddo, na tentativa de

impor uma consulta direta a populacao em relacdo a questdes de gestdo publica.

Entre verticalidades e tentativas de horizontalizacao da comunicacao
Quando a crise da covid-19 explode no panorama global no fim de 2019,
exigindo medidas rapidas e por vezes oscilantes dos dirigentes mundiais, o governo
de Emmanuel Macron estrutura sua comunicagao de crise em dois pilares principais:
de um lado, a tentativa de mostrar um controle da situagao pelo governo e,
de outro, um imperativo de responsabilizacao individual com o objetivo declarado
de evitar contaminacdes. Nesse sentido, desde o primeiro anuncio televisivo feito
em margo de 20207, Macron afirmou que os franceses estavam “em guerra contra
o virus”, mas que ele e seus colaboradores estavam fazendo de tudo para que
fosse possivel vencé-lo. Explanacdes sobre as estratégias adotadas pelo governo
se tornaram recorrentes apenas quando levantados questionamentos em torno de
um segundo confinamento, imposto pelo governo francés em novembro de 2020.
Tal contexto obrigou ndo apenas Macron, mas também sua equipe de ministros
a explicitar suas escolhas em declaragdes publicas, empregando como argumentos

principais a situacao da lotacdo nos hospitais e 0 nimero de mortes. Ao mesmo tempo

7 Entre margo de 2020 e margo de 2021, Emmanuel Macron realizou sete pronunciamentos oficiais divulgados ao vivo
pela televisdo francesa.
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gue comunicava sobre as medidas do governo para o controle da pandemia, o presidente
tentou engajar os franceses nessa mesma “guerra”, reforcando a ideia de que “se cada
um fizer sua parte, sairemos dessa”, mesmo que os gestos aconselhados para combater
as contaminacgbes (uso de mascara, lavagem das maos, entre outros) tenham evoluido
ao longo do tempo. A responsabilizacdo individual esta de fato ligada a nogdo de
“governamentalidade” (FOUCAULT, 2011), concebida como uma forma de governar que
passa nao por formas de autoridade direta, mas por modos de controle e regulacao
sob a responsabilizacao individual, o que pode servir em certos casos para esconder ou
enfraquecer a responsabilidade do governo diante das decisdes tomadas, a partir da
justificativa: “sdo os individuos que ndo estdo engajados o suficiente no combate a crise”.

Se nos primeiros meses da pandemia, a comunicagao do presidente ainda foi vista
como vertical e essencialmente informativa, inclusive em redes sociais como o Twitter
(DRYLIE-CAREY; SANCHEZ-CASTILLO; GALAN-CUBILLO, 2020), algumas mudangas s&o
colocadas em pratica a partir de julho de 2020. Nesse més, Gabriel Attal, de apenas
31 anos, torna-se porta-voz do governo. Além de ser o responsavel pelos anuncios oficiais
aos jornalistas no Palacio do Eliseu, Attal desenvolve sua presenca nas redes sociais,
respondendo a perguntas de influenciadores® sobre a gestao da crise sanitaria em lives
do Instagram ou em seu programa chamado “Sem filtro”, contando também com a
participacao de influenciadores, e transmitido uma vez por més pela Twitch. Em setembro
de 2020, Macron inaugura sua conta no TikTok, aparecendo em videos supostamente
espontaneos (gravados com camera frontal no estilo selfie, o presidente se apresenta
de camiseta e em ambientes domésticos em algumas publicacdes), respondendo a
internautas e comentando as preocupagdes dos franceses sobre a pandemia.

Essa estratégia de engajar influenciadores e redes sociais na comunicagdo em
torno da crise sanitaria parece chegar ao ponto culminante com o caso que estudamos

nessa contribuicdo: a série de videos sobre as medidas preventivas a covid-19

8 Nds designamos “influenciadores digitais” individuos com forte “capital de visibilidade” (HEINICH, 2012), capital esse criado
e alimentado sobretudo online. E importante destacar a interdependéncia - apesar de sua assimetria fundamental - entre o
influenciador e seus “seguidores”: se os seguidores sdo aqueles que acompanham o influenciador nas redes e o reconhecem -
em todos os sentidos da palavra -, eles sdo também aqueles que legitimam o proprio status do influenciador por suas
repetidas praticas de admiragéo (consumo e compartilhamento dos contetdos publicados, likes, reagdes, entre outros).
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envolvendo Emmanuel Macron e os influenciadores McFly e Carlito, que possuem um
canal no Youtube de humor e desafios com quase 7 milhdes de seguidores. No total,
foram cinco videos divulgados entre fevereiro e setembro de 2021. Na iniciativa dos
videos esta a equipe de comunicagdo de Emmanuel Macron, que solicita aos youtubers
para “falar da importancia dos gestos preventivos para os jovens”, maneira utilizada
para justificar a iniciativa da colaboragao entre influenciadores e governo e explicitada
nos proprios videos divulgados.

Tal operagcao de comunicagdo parece exemplar, tendo em vista a maneira
com a qual o governo Macron comunica sobre a crise sanitaria. Essa exemplaridade
se mostra ndo apenas pela originalidade da estratégia digital empregada pela
equipe governamental em contexto francés, mas também na medida em que ela
reforca a responsabilizagao individual dos franceses, relembrando o engajamento
de cada individuo na contencao da crise sanitaria, ao mesmo tempo que tenta
promover uma certa sensatez do governo, que se autoriza a passar por diferentes
canais e a diversificar suas mensagens no objetivo de controlar a pandemia.

A investida nas redes sociais de Macron e de sua equipe, sobretudo a partir
da operagao de comunicagao com McFly e Carlito, reforca uma horizontalizagao
da comunicacdo publica e politica. Muitas vezes o uso de redes sociais digitais foi
considerado como uma tentativa de “horizontalizacdo” das relacdes entre politicos
e cidadaos, de quebra de fronteira entre espacgo privado e publico, de aproximacao
entre a pessoa politica e os cidadaos (LARDELLIER, 2013). No entanto, o simples
uso de redes sociais — hoje banalizado por atores publicos e politicos — ndo parece
suficiente para garantir essa horizontalizagdo. No caso analisado, ela se manifesta em
dois aspectos principais. O primeiro consiste em uma nao dependéncia da mediacao
de jornalistas profissionais (MERCIER, 2017). De fato, Macron e sua equipe escolhem
mediadores “novos” para divulgar as medidas preventivas contra a expansao da
pandemia, que até entdo ainda ndo haviam sido solicitados nesse contexto. O governo
toma, entdo, a decisdo de nao priorizar as midias convencionais e seus profissionais
para veicular uma campanha de combate a pandemia, esperando talvez que essas

mesmas midias venham a reboque. Como lembra Mercier (2017), até mesmo uma
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declaracdo de um ator politico nas redes sociais digitais pode virar um acontecimento
midiatico, sendo retomada e problematizada tanto por internautas quanto por
jornalistas e pessoas publicas.

O segundo aspecto da horizontalizacdo esta associado, nesse caso, a uma
busca de proximidade com os jovens franceses que, além de serem cidadaos,
sdao também eleitores. As operagdes nas redes sociais permitem a Macron se aproximar
especialmente dos franceses entre 18 e 24 anos, faixa etaria que Ihe atribui a melhor
taxa de confianca (LA POPULARITE..., 2021)° e, a0 mesmo tempo, também representa o
maior nivel de abstencado de votos nas ultimas elei¢des'®. Nds podemos pensar, a partir
das contribuicdes de Martino (2019) e de Beaud (1984), que Macron empenha-se
em mobilizar seu préprio capital de visibilidade, bem como o dos youtubers McFly
e Carlito, para convocar esses jovens face ao desafio eleitoral.

Essa mobilizacao de capital poderia garantir uma manutencao da imagem da
administragdo publica e encorajar a transferéncia de papéis entre os publicos tocados pela
operacao: esses publicos, essencialmente adolescentes e jovens adultos, passariam de fas
dos youtubers e de “cidadados satisfeitos” (visto que a confianca atribuida ao governante é
maior entre os individuos dessa faixa etaria) a eleitores de Macron nas eleicoes. Podemos,
dessa forma, associar a estratégia digital de Macron e de sua equipe com os youtubers
McFly e Carlito a uma mobilizagao para as eleigdes presidenciais que aconteceram em
abril de 2022 e que tiveram como resultado a reeleicao de Macron. A tentativa parece
ser ndo apenas a de cativar a atencao dos jovens eleitores, mas também a de atenuar
a imagem do presidente “jupiteriano” reforcada ao longo do mandato.

Formulamos, assim, a hipdtese de que Macron investe em estratégias
online concebidas de forma a “horizontalizar” a comunicacao e a nao depender da
mediacao de jornalistas profissionais. Ele e sua equipe apostam, assim, na criacao

de acontecimentos na web (MERCIER, 2017), buscando demonstrar transparéncia

9 Na sondagem realizada pelo instituto Elabe em fevereiro de 2021, 47% dos franceses entre 18 e 24 anos afirmam
confiar no presidente, enquanto a média nacional de confianca é de 36%.

10 No segundo turno das eleigdes presidenciais de 2017, os jovens de 18 a 24 anos foram os mais ausentes das urnas,
74% ndo votaram.
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na gestdo publica da pandemia, proximidade com o “cidadao comum” e, sobretudo,
mobilizar a sociedade francesa em torno de iniciativas aparentemente ndo partidarias,

mas ainda assim de promocgao politica (levando em conta as eleigdes presidenciais).

Do “interesse publico” aos codigos do entretenimento: analise da operacao
de comunicacao de Macron com os youtubers

Foram analisados cinco videos publicados no canal dos youtubers McFly
e Carlito: um sobre bastidores da negociagao com o governo para a produgao de uma
campanha (item 1, Tabela 1); um clipe musical realizado pelos youtubers a partir
de um desafio proposto por Macron (item 2, Tabela 1); um video com o “Jogo do
verdadeiro ou falso”, realizado no Palacio do Eliseu com a presenca do presidente
francés e dos youtubers (item 3, Tabela 1); um video feito pelos youtubers como
forma de “pagar a prenda” do jogo do video precedente (item 4, Tabela 1); e,
por ultimo, um de Macron pagando a sua “prenda”, ao mostrar uma foto da dupla
durante o discurso oficial de volta as aulas (item 5, Tabela 1), conforme Tabela 1.

Nos observamos os diferentes videos da agdo com os youtubers especialmente
a partir da pergunta: quais estratégias comunicacionais e discursivas permitem
“horizontalizar” a comunicacao? A nocao de estratégia é aqui entendida como acgao
gue se refere a modos de luta e relagdes de poder (BOURDIEU, 2002). Para responder
a pergunta, a anadlise se baseou em cinco repertdrios de acdo da comunicacao publica
(OLLIVIER-YANIV, 2006) que envolvem diferentes atividades e mensagens por parte
das instituicdes publicas, a saber: a disponibilizacdo de dados publicos; as acdes
visando a melhoria da relacdo com o publico; as campanhas de informagdo de interesse
publico; a imagem e visibilidade das instituicGes publicas; e, por fim, a atuacdo da
comunicacdo na criacao de dispositivos de participacdo e consulta publicas. Em cada
video, uma ou outra acdo se sobressai, mas podemos observar que ha interdependéncias
entre elas. Cada repertdrio estabelece a atuacdo dos participantes envolvidos, o ethos
(estatuto) dos interlocutores, o tempo dedicado a agao e o numero estimado de
pessoas engajadas, assim como a interacdo desejada com os publicos aos quais o

conteudo é destinado. Foram essas categorias que guiaram a analise.
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Tabela 1: Videos publicados no canal dos youtubers McFly e Carlito

Data de Produtor A Titulo do
Videos publica- Rede(s) l:ar:r?t(:e oficial do Acdo ou tema Df:::l'te::;:s’ video
cao conteido e duragdo
1 19/02/21  Youtube Macron, Youtubers Video sobre Youtubers acei- « Le président
Governo McFly&Carlito  bastidores da tam o desafio, de la républi-
negociagao mas impodem que
com o governo. regras: oS you-  nous lance
Pedido feito: tubers pedem un défi. Voila.
0s youtubers que um video Dinguerie
devem produzir seja gravado ? Oui. »
um clipe sobre com o proprio (O presidente
as medidas Presidente e da Republica
preventivas que este realize nos desafia.
para combater a um “Jogo do Loucura? Sim.)
covid-19. verdadeiro ou Duragdo:
falso”. 9 min 15s
2 21/02/21  Youtube Macron, Youtubers Youtubers fazem Coletam e doam « Je me sou-
Governo McFly&Carlito o clipe sobre as 60 milhdes de viens » (Eu me
medidas pre- euros para uma lembro)
ventivas, que associagao de Duragéo:
alcanga mais de ajuda aos estu- 4 min42s
15 milhdes de dantes.
visualizagOes.
3 23/05/21  Youtube Macron, Youtubers “Jogo do verda- Empate no jogo « Concours
Governo McFly&Carlito  deiro ou falso” de anedotas. d’anecdotes
(formato do vs. Le pré-
canal). sident de la
République »
(“Jogo do
verdadeiro
ou falso” vs.
O presidente
da Republica)
Duragao:
36 min 17 s
4 18/07/21  Youtube Macron, Youtubers Mcfly e Carlito “Prenda” paga: “On l‘a fait. Et
Governo  McFly&Carlito pagaram a VOO com a I'un de nous 2
“prenda”. esquadrilha da a bien morflé.
fumaca francesa (fin du chapi-
no 14 de julho tre présiden-
(festa nacional). tiel)”
(Nos fizemos!
E um de nés
dois sofreu
(fim do capi-
tulo presiden-
cial)).
Duracao:
32 min 28 s
5 06/09/21 TikTok,  Youtubers Macron, Go- Discurso oficial “Prenda” paga: Sem titulo
Twitter  Carlito &  verno de Macron segurar e mos-  Duragdo:
McFly + sobre a volta as trar uma foto 9 min
Macron, aulas na Franga. dos dois you-
Governo tubers McFly e

Carlito durante
o discurso.

Fonte: As autoras (2022), YouTube.
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A realizacao do clipe musical sobre medidas preventivas (item 2, Tabela 1) se deu
através de um pedido do presidente feito diretamente aos youtubers. O objetivo era
desafia-los a obter 10 milhdes de visualizagdes com o clipe. Desafio aceito, os youtubers
ultrapassaram a meta, chegando a 15 milhdes de visualizagdes. Através do clipe,
eles coletaram e doaram 60 milhdes de euros para uma associacao de ajuda aos estudantes
(Fage). Varias caracteristicas contribuem para que a operagdo de comunicagao realizada
pelo governo Macron e os youtubers se torne um acontecimento politico-midiatico. O video
comegca abordando atitudes e sensagdes negativas em relacao ao uso de mascara e de
alcool em gel. Eles brincam com as situacOes cotidianas (como o desconforto de usar
mascara ou o de ficar com as maos “meladas” de alcool em gel), permitindo identificacao
de parte dos publicos e, até mesmo, adesao ao sugerir uma possivel proximidade em
relacdo ao presidente, quando Carlito pede uma vaga para seu sobrinho em creche
publica ou para anular suas multas de transito (JE ME SOUVIENS, 2021).

Desse sentimento de resisténcia as atitudes de prevencdo ao virus, o clipe
passa a buscar o consenso: a dupla reitera que as medidas de prevengao sao um
esforco que se deve fazer pelo pais e pelos filhos. Ndao questionam, no entanto,
as diferencas sociais e os variados modos de vida que sao condicionantes na forma
pela qual os individuos podem se prevenir do virus. A tentativa é de criar uma espécie
de mobilizagdo em torno das “medidas preventivas” através de visualizacOes e likes
(ou seja, utilizando a propria légica da plataforma), sobretudo porque pesquisas
lancadas entre outubro e dezembro de 2020 mostraram que apenas 44% dos franceses
estavam dispostos a ser vacinados contra a covid-19 se tivessem a oportunidade,
menos do que na Alemanha (65%), Italia (70%) ou Reino Unido (81%), e metade da
China (91%) (SPIRE; BAJOS; SILBERZAN, 2021). De maneira geral, o humor encoraja
uma maior aceitabilidade dos contelidos normativos (como o respeito aos gestos
especificos para evitar a transmissao do virus) e contribui para seu compartilhamento

online, inscrevendo-se em uma cultura dita do “/o/” ou do meme!! (JOST, 2022).

11 Jost (2022) afirma que a circulagdo de memes (imagens “traficadas” com o objetivo de fazer rir, podendo ser
associadas a parodia) representa um fendmeno amplo da cultura de massa, permitindo aos internautas expressar
emogdes, contestar atitudes e defender causas de maneira coletiva e viral nas redes sociais online.
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No “Jogo do verdadeiro ou falso” (item 3, Tabela 1), que acontece
no Palacio do Eliseu, essa dimensdo fica ainda mais evidente: Macron
conta historias dos bastidores da politica, de pessoas famosas e paises que
conheceu e de suas habilidades esportivas'2. Ele ndo exp0de histérias pessoais,
mas ressalta seu conhecimento cultural e musical e competéncias que vao
além do que se espera de um presidente, o que reforca a ideia de proximidade
com os jovens eleitores, assim como a de exclusividade, como se fizesse
revelacOes inéditas do que se passa no interior do Eliseu ou nas viagens
oficiais, visto que as histdrias contadas ndo foram anteriormente divulgadas
por jornalistas (CONCOURS D’ANECDOTES, 2021).

Os youtubers também contam relatos sobre os bastidores dos seus videos
ou sobre situagdes cotidianas de “pessoas comuns”, em que enfrentaram o
medo de ser pego pela policia ao dirigir descalgco, sem cinto de seguranga ou
usando drogas. Ou seja, histdérias que ndo deveriam ser contadas para um
representante do poder politico, mas que se tornam engracadas justamente
porque brincam com o fato de estarem diante da personalidade politica mais
importante do pais, na sua moradia oficial, mas se posicionando fora de um
contexto politico formal. Se a intengdo do video foi de “dar voz” ao cidadao
comum através da figura dos youtubers - apesar de serem considerados
celebridades na Franca -, eles, de fato, passam a ideia de que “sdao gente
como a gente”: logo no comeco do video, querem mostrar que sao préximos
do presidente e que, no momento do jogo, nao haveria hierarquia entre eles?3.
Além disso, fazem parecer que as regras foram decididas no momento da

gravacao do video.

12 Como, por exemplo, quando conta sua ida a um show na Nigéria, em um lugar histdrico da criagdo do movimento
afrobeat, onde participou da filmagem de uma série de televisdo; sua participagdo em um jogo de futebol com o time
de Marselha; ou quando mostra sua proximidade com celebridades do esporte, ao ligar pelo celular para o jogador do
PSG, Kylian Mbappé, deixando a dupla de youtubers surpresa e euférica.

13 Logo no comego do video, quando os youtubers encontram Macron, eles perguntam em tom de confirmagdo: “N&o tem
hierarquia, hein?”. Macron responde, reiterando: “Ndo tem hierarquia”. E brincam que podem usar entre eles o
pronome “tu” (utilizado entre pessoas com quem se tém proximidade e familiaridade) ao invés de “vous” (usado,
de maneira consensual, para demonstrar respeito). Porém, ao longo do video, eles usam “vous”, como era o esperado.
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« Je me souviens » (clip gestes barriéres)

CONCOURS DANECDOTES vs LE PRESIDENT DE LA REPUBLIQUE

15863191 vues * 21 févr. 2021 14M 38K PARTAGER =+ ENREGISTRER
- ¥ ~ 17150528 vues. (R L ;.EANE A PARTAGER  (§) MERCI  §¢ EXTRAIT =4+ ENREGISTRER .

Figura 1: Clipe musical (a esquerda) e Jogo do verdadeiro ou falso (a direita)

Fonte: Youtube.

Desse modo, percebe-se que o ethos do “Macron presidente” e dos youtubers
foi preservado: Macron se comportou como o homem politico que é, ao contar
historias sobre sua vida profissional sem se comprometer — ao contrario, ele mostra
certos privilégios de ser um politico, enquanto os youtubers, como poderiam esperar
seus fas, fazem o presidente participar de um jogo cujo formato é conhecido pelos
seguidores do canal, além de os mobilizarem para uma doagdao a uma associagao
de ajuda aos estudantes, o que é muito bem-visto socialmente, sobretudo em uma
pandemia. A preservacao do ethos também fica evidente na forma como o desafio
termina. Como deu empate, os participantes tiveram que pagar uma prenda,
gue nao foi necessariamente um castigo a cumprir. Macron teve que mostrar uma
foto dos youtubers durante um discurso oficial, enquanto a dupla de youtubers
teve que voar com a Forca Aérea Francesa no dia da Festa Nacional, 14 de julho.

Enfim, podemos concluir que o clipe (item 2, Tabela 1) - e a estratégia de
comunicacao com os youtubers como um todo — responsabiliza os individuos em
um momento de crise mundial, contribuindo para a estigmatizacao das diferencas
sociais e das desigualdades no acesso aos servicos publicos. O roteiro do clipe
foi aparentemente elaborado sem orientacao de Macron, os youtubers reforcam
essa liberdade em diferentes momentos. Isso também traz a ideia de que ha um
consenso em torno da tematica. Ou seja, mesmo que Macron deixe para os youtubers

a “responsabilidade” de fazer uma campanha “isenta”, sem sua interferéncia,
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existe j@ um enquadramento governamental bem definido. Além disso, o video
“Jogo do verdadeiro ou falso” (item 3, Tabela 1), acabando em empate, permite a
realizacao de outros dois videos que “alongam” a estratégia de comunicacao nas
redes e amplificam seu alcance. O video da dupla (item 4, Tabela 1) chegou a quase
6 milhdes de visualizagdes, contra 70 mil para o video do Macron (item 5, tabela 1).

Nos videos analisados em que a autoridade do presidente parece estar
invisibilizada, observa-se, no entanto, através de trés aspectos, como ela esta
dissimulada, quando Macron oscila entre a figura de um presidente eleito e a de
um candidato a reeleicdo:

e entre a apresentacao da mensagem no clipe como de “interesse publico”
e 0 enquadramento direcionado do governo em relagdo a pandemia;

e entreorespeito da “liberdade de expressao” dos youtubers e a visibilidade
dos bastidores do Palacio do Eliseu, buscando indicar proximidade
e transparéncia do governo;

e entre a austeridade do meio politico (presidente veste terno e gravata,
gestos e palavras controlados) e o uso do humor e de codigos da web e do
entretenimento (através da mencao a celebridades da musica e do esporte).

Dessa forma, percebe-se que essas agoes podem ser entendidas por meio

de duas intencdes, ambas descritas por Mercier (2017): a de fazer as pessoas
acreditarem que algo esta sendo feito (efeito andncio) e a de “vestir” as medidas
tomadas para dar-lhes mais visibilidade, mais forca aparente (efeito embalagem).
A pressao da midia acaba gerando “respostas” politicas adequadas a l6gica midiatica,
em que um acontecimento &, as vezes, criado mais por um anuncio do que por

uma acao efetiva. O “fazer acontecimento” é abordado no préximo e ultimo tépico.

Estratégia online e midiatizacao: quando o jornalismo “declarativo” ajuda
a fazer acontecimento

Na tentativa de entender um pouco melhor como as midias digitais (midias online)
reagiram a operacgdo de comunicagdo de Macron com McFly e Carlito, nds observamos

as publicagdes feitas no dia da divulgacdo de cada um dos cinco videos, assim como
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no dia seguinte a divulgacao, a partir de uma base de dados que compila publicacdes
da imprensa europeia (Europresse)!4. As publicagoes foram repertoriadas a partir das
palavras-chave “Macron” e “youtubers” (em francés: Macron, youtubeurs) e analisadas
manual e qualitativamente. Ou seja, os artigos foram coletados, lidos e categorizados
pelas autoras numa tabela, tentando identificar especialmente dois aspectos: quais videos
foram comentados pelas midias online e quais tratamentos jornalisticos foram dados
aos videos (organizados em trés categorias: descricao, analise de um ou mais videos
e citacao de um ou mais videos para tratar de outras noticias). No total, 222 publicagcdes
foram identificadas entre fevereiro e setembro de 2021.

Varios limites se impdem a esse estudo. A base de dados escolhida
(Europresse) contabiliza um numero importante, mas ndo exaustivo de midias
francesas e europeias presentes online. Nao apenas o niumero de palavras-chaves
(apenas duas: “Macron” e “youtubers”) e o periodo de publicacdo (dois dias para cada
video) sao reduzidos, como também um tratamento automatizado das publicacGes
poderia aprimorar certos resultados, sobretudo em relagdo a avaliagao positiva ou
negativa dos videos na apreciacao dos jornalistas (BARATS; LEBLANC; FIALA, 2013).

No entanto, a analise nos permite formular algumas constatacdes sobre os
processos de midiatizagdo (VERON, 1995; NEVEU, 2003) da operagdo de comunicacao.
Dessa forma, constatamos: a) uma apreciagao majoritariamente positiva da operagao
pela imprensa; e b) uma cobertura jornalistica declarativa, que se dedica sobretudo
a descrever um ou varios dos videos divulgados, sem questionar suas intengdes
ou contextualizad-los a partir de problematicas mais abrangentes, como a gestao
da crise sanitaria. Esse espaco menos descritivo e mais critico é delimitado apenas
em quatro editoriais, que, sob o pretexto da operacao de comunicacao analisada,
permite trazer a pauta a proxima campanha eleitoral.

Trés dos cinco videos ganharam uma nota da AFP (Agéncia francesa de
imprensa) e foram assim os mais comentados pelas midias digitais: o clipe das

medidas para o combate da covid-19 (item 2, Tabela 1), totalizando 17 artigos; o video

14 A lista de midias repertoriadas por Europresse esta disponivel em: https://bit.ly/3NEyiok.
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“Jogo do verdadeiro ou falso” (item 3, Tabela 1), o mais comentado com 130 artigos
contabilizados; e o quinto video, o Unico divulgado apenas por Emmanuel Macron,
em seu Twitter e TikTok (e nao pelos youtubers) (item 5, Tabela 1), em que o
presidente faz um discurso de “boa volta as aulas” aos franceses e mostra uma foto
dos youtubers, tendo sido o assunto de 54 artigos.

O estudo das publicagdes jornalisticas mostra que o destaque dado para o
video “Jogo do verdadeiro ou falso” pode ser justificado das seguintes maneiras:
tal video permite aos jornalistas de diferentes rubricas se apropriarem do contelido
divulgado pelos youtubers, explorando-o em variadas secdes tematicas: politica,
redes sociais e tecnologia, esporte (na medida em que Macron liga para o jogador
Mbappé) e entretenimento. Esse também & o Unico video em que Macron esta na
presenca dos youtubers, contabilizando assim trés pessoas publicas e um potencial
de visibilidade que se confirma em seus mais de 17 milhdes de visualizagdes no
Youtube (em marco de 2022, o video mais visto do canal).

Trés jornais regionais e um nacional, todos diarios, fizeram um editorial
depois da divulgacdao desse mesmo video (um deles no domingo e os outros trés na
segunda-feira): Sud-Ouest, de Bordeaux (DIVE, 2021); Midi Libre, de Montpellier
(MAREC, 2021); La Nouvelle République du Centre-Ouest, de Tours (PETILLAT, 2021)
e o0 nacional Le Figaro (VILLERS, 2021). Os quatro concordam ao afirmar que o
video funciona como um langcamento extraoficial da campanha eleitoral de Macron
para a presidéncia, como resume o editorial do jornal Sud-Ouest: “Nds entendemos
[a mensagem]: o ainda jovem Emmanuel Macron (43 anos, vejamos!) ja esta em
campanha” (DIVE, 2021, traducdo nossa). Os editorais dos trés titulos regionais
denunciam o ato do entdo presidente como uma estratégia de campanha, que se
guer espontanea, mas que se torna falsa (no sentido de “estrategicamente pensada”).
Ao mesmo tempo, eles confirmam que o video ajuda a tirar a imagem “jupiteriana”
de Macron, colocando-o em um contexto de acessibilidade, de “normalidade”,
especialmente entre os publicos mais jovens. Jornal diario com orientacdes politicas
de direita, Le Figaro aproveitou o video para trazer a pauta a fragmentagao da

esquerda e a consolidacao da direita na Franca (colocando Macron como um ator
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importante desse espectro politico), mas lembrando que “tudo poderia mudar” até
as eleicdes que ocorreram em abril de 2022 (VILLERS, 2021).

Dos 222 artigos repertoriados, apenas 35 sao classificados pela base de dados
Europresse como de teor “negativo”, o que sugere uma apreciagao majoritariamente
positiva da operacdo de comunicacdo pela imprensa. O video de volta as aulas
feito por Macron (item 5, Tabela 1) foi 0 que obteve proporcionalmente o maior
nimero de categorizagdes negativas, na medida em que o presidente, logo apds
prestar uma homenagem a um professor assassinado em outubro de 2020?>,
mostra uma foto dos youtubers para pagar o castigo do empate no “Jogo do
verdadeiro ou falso”. A atitude foi considerada como ndo respeitosa por alguns
lideres politicos, como Marine Le Pen (representante da extrema-direita), que fez
uma declaracao em seu Twitter, entre outras pessoas publicas. Evidentemente esse
resultado deve ser atenuado, pois, para atribuir essa categorizacao, Europresse faz
uma analise automatica a partir de expressoes e palavras usadas. Além disso,
alguns desses artigos fazem referéncia a pandemia de uma maneira mais ampla
e tém, assim, tendéncia a serem classificados como “negativos”, pois abordam o
nimero de mortes e de pacientes hospitalizados.

De maneira geral, as publicagdes se mostram sintéticas (média de 500 palavras)
e, a leitura, reconhecemos um jornalismo descritivo, que apresenta as caracteristicas
dos videos, mas pouco argumenta ou contextualiza a operagdo de comunicagao
de Macron com os youtubers. O jornalismo dito “declaratério” ou “declarativo”
pode ser definido como um jornalismo feito com base em declaracdes, e somente
isso (DIAS DE OLIVEIRA, 2018). Ou seja, nesse caso, o jornalista ndo investiga a
procedéncia das declarac6es mobilizadas, dificilmente aprofunda a contextualizacao
que motivou essas declaragdes e nao traz outros pontos de vista que possam dialogar
com elas. Os textos mais criticos encontrados, que sdao nesse caso os editoriais ja

citados, utilizam sobretudo a iniciativa do entao presidente para abordar a questao

15 Samuel Paty, professor de histéria e geografia, foi assassinado dia 16 de outubro de 2020 na saida do colégio onde
trabalhava, em Eragny (Franca). O caso foi considerado um “ataque terrorista islamico”, motivado pelo fato de o professor
ter mostrado em sala de aula satiras do profeta Mahomet realizadas pelo jornal Charlie Hebdo (MUZELL, 2020).
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eleitoral. Nesse sentido, o trabalho jornalistico contribui para a midiatizacao da
operacao de comunicacao de Emmanuel Macron, permitindo que ela seja considerada
como um acontecimento midiatico, onde as publicacdes da imprensa estao de certa
forma conectadas umas as outras, umas repetindo as outras, funcionando em cadeia,

por acumulo e ndo por aprofundamento.

Consideracoes finais

Quando autoridades politicas engajam “influenciadores” em suas agoes de
comunicacao, ndo se trata apenas de ter um “canal direto” com certos publicos
e horizontalizar essa comunicacdo, ou ainda aproveitar o capital de visibilidade
dos influenciadores. Trata-se também de introjetar conteddos na midia “dita”
tradicional, ser assunto, “fazer acontecimento” a partir de uma declaragao (e nao
necessariamente de um fato ou uma medida publica). Ha ainda que se pensar na
tentativa de impor um certo controle sobre a agenda midiatica, que se baseia cada
vez mais na circulagao dos conteudos que “chamam a atencao” do que em pautas
de interesse publico, pilares da democracia. Se retomarmos a hipotese, podemos
de fato levantar resultados que reiteram que as estratégias de comunicagao na
prevencao da covid-19 foram concebidas de modo a contornar as midias tradicionais,
buscando parecer mais “abertas” ou ndo partidarias. A interacao do presidente com
figuras publicas ndo associadas a esfera politica, como é o caso dos youtubers, reforga
esse argumento. Dessa forma, buscou-se trabalhar uma imagem publica baseada
na transparéncia e na proximidade do governo com seus cidadaos, através de acoes
com mais capilaridade nas redes a partir dos seguidores dos youtubers.

No entanto, observamos limites entre as estratégias de comunicagdo adotadas
pela gestdao de Macron e o papel da administracdo publica no combate ao virus,
sobretudo quando sabemos que uma parte importante da populagcao se mostrou
resistente as medidas tomadas pelo governo (POUSSIELGUE, 2022). As crises de

confianga nas instituicdes e nas midias estdo diretamente interligadas por fatores

16 A pesquisa de opinido realizada pelo organismo OpinionWay-Kéa Partners em janeiro de 2022 mostra que 54% dos
franceses ndo confiam no governo para gerenciar a crise sanitdria, incluindo 30% que “ndo confiam nem um pouco”.
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constatados, entre outros, na curta analise das publicacbes da imprensa. Para os
jornalistas, ha a necessidade de gerar rapidamente novos conteudos e de “surfar na
onda” dos assuntos comentados nas plataformas, o que dificulta a difusao de contelidos
contextualizados e argumentados indo além de um jornalismo dito “declarativo”.
Tal contexto nos leva a questionar a prépria concepcao de um fato jornalistico
politico, visto que questdes publicas sao pouco aprofundadas ou apresentam uma
“embalagem fait-divers”, deixando de problematizar as desigualdades sociais que
afetam, por exemplo, a saude publica no pais. Poderiamos, inclusive, levantar a
hipétese de um desvio da expertise jornalistica (PADIOLEAU, 1976; SAITTA, 2008),
acentuado pela légica das plataformas?’.

Dessa forma, a rentabilizacao do capital de visibilidade — conquistada pelas
estratégias de comunicacdo adaptadas as légicas midiaticas digitais — ndo é diretamente
proporcional ao sentimento de aprovacao da administracdo publica de um governo.
Isso mostra os limites do jornalismo declarativo e da capacidade das medidas publicas
em engajar, de fato, os cidadaos, promovendo um didlogo aberto e uma escuta

atenta as suas perguntas, necessidades e propostas.
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Claudia Leitte e a indiferenca na pandemia

Denise Figueiredo Barros do Prado e Frederico de Mello Brand&o Tavares

A partir de uma fala insensivel de Claudia Leitte com relagdo ao contexto
brasileiro durante a pandemia de covid-19 no programa Altas Horas (Rede
Globo), em maio de 2021, houve intensa reverberacdo nas redes sociais,
seguida de retratacdao da artista e cobertura noticiosa. Estimulados
por essa ocorréncia, neste artigo, problematizamos como o cenario de
reverberacdes e afetacdes do evento na cobertura noticiosa é capaz de
revelar tragos associados as formas de presenga, ao posicionamento
politico dos célebres no contexto brasileiro e as relagdes entre jornalismo
e ciberacontecimentos na contemporaneidade. Mapeamos e analisamos
19 publicacOes relacionadas ao tema, coletadas entre 22 de maio de
2021 e 29 de maio de 2021, periodo de emergéncia do caso, nas quais
observamos como o processo interacional entre artista e publico é

estabelecido e se constitui como fenédmeno no ambito jornalistico.

Celebridade; ciberacontecimento; Claudia Leitte; politica; pandemia covid-19.

Claudia Leitte’s insensitive statement regarding the Brazilian context
during the COVID-19 pandemic in the TV show Altas Horas (Rede Globo),
in May 2021, sparked intense debates on social media, followed by the
artist’s retraction and news coverage. Based on this incident, this essay
investigates how the ensuing reverberations and affectations from the
event in the news coverage can reveal traits associated with the forms of
presence, the political standing of celebrities in the Brazilian context and
the relations between journalism and cyber events in contemporaneity.
It mapped and analyzed 19 news on the topic, collected between May 22,
2021, and May 29, 2021, the period when the case emerged, in which
one can observe how the interaction process between artist and audience

is established and constitutes a phenomenon within journalism.

Celebrity; cyber events; Claudia Leitte; politics; COVID-19 pandemic.
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Em 22 de maio de 2021, a cantora brasileira Claudia Leitte participou, junto da
atriz Deborah Secco e da apresentadora de TV Ana Maria Braga, do programa
Altas Horas, da Rede Globo, apresentado por Serginho Groisman. Na ocasiao,
o apresentador questionou a cantora: “Claudinha, qual é a sua indignagao?”.
Em resposta, ela disse: “"A minha indignagao? Eu tenho um coragao pacificador,
Serginho. Eu me indigno, sou capaz de virar tudo pelo avesso, de chutar as barracas,
mas todo mundo tem um lugar onde pode brilhar uma luz para desfazer o que
esta acontecendo. E se essa luz se acende, obviamente, ndo vai ter escuridao”.
Na sequéncia, o apresentador pede a atriz Deborah Secco, também convidada
da emissao (participando de forma remota), que comente sobre a questdo.
Prontamente, a atriz afirma, em tom incisivo, sua perspectiva, contrastando com
a posicao de Claudia Leitte e destacando uma certa passibilidade diante dos casos:
“A gente ndo pode continuar sendo ‘é isso mesmo...”. Neste momento, a atriz é
interrompida por Ana Maria Braga, que cita a falta de vacinas para a populagao
brasileira. Em seguida, Deborah Secco fala ainda: “E impressionante! Sao os meninos
gue desapareceram e ninguém sabe onde estdo; é o psicopata que mata gays no
Sul e a gente mal fala sobre isso. E tudo, tudo muito normalizado. E tanta coisa
ruim acontecendo e a gente vai ‘seguindo’, sabe? Eu fico realmente indignada”.

O programa foi ao ar cerca de um ano apds a formalizacdo da pandemia
de covid-19 pela Organizagao Mundial da Saude (OMS) - ocorrida em marco de
2020 -, e o contexto da discussao protagonizada pelas trés celebridades carregava
reflexos dos acontecimentos acumulados e significados ao longo dos meses
precedentes aquela edicao do Altas Horas. O cenario brasileiro (social, politico e
midiatico) estava marcado por uma intensa critica e insatisfagdo com o governo
Bolsonaro, em face do atraso na vacinagao da populacao, bem como de diversos
escandalos relacionados a compra das vacinas; a limitagao das politicas publicas
e sociais para dar suporte a populacao diante da crise sanitaria, ao progressivo
aumento dos indices de desemprego, além da escalada de violéncia nas grandes
cidades, com operacgdes policiais marcadas por um alto indice de letalidade.

Assim, diante de tantas questdes prementes no tecido social, a fala de Claudia
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Leitte repercutiu mal nas redes sociais digitais, mobilizando um debate imediato,
no qual emergiram valores e afetos relacionados a pandemia e ao papel de figuras
publicas em cenarios de crise.

Diversas pessoas manifestaram-se contrarias a fala da cantora, acusando-a de se
pretender “isentona”, “gratiluz” e mesmo “alienada”. A tonica das falas compartilhadas
nas redes sociais fez com que o episodio extrapolasse sua condicao de acontecimento
“restrito” ao programa televisivo e se transmutasse em um ciberacontecimento
(AQUINO BITTENCOURT, 2015a; ARIAS, 2008; HENN, 2013) marcado pela circulagao
de sentidos na ambiéncia digital e, a0 mesmo tempo, por tensionamentos do universo
cultural contemporaneo relacionado a celebridades, fas e a aproximagao deste ambiente
interacional a temas controversos da sociedade (PAIXAO-ROCHA; SIMOES, 2021).
Desta forma, a repercussao negativa da fala de Claudia Leitte ocorre em um contexto
particular: celebridades vém sendo, mais e mais, instadas a se posicionarem sobre
questdes relacionadas ao contexto sociopolitico, de forma que falas imprecisas ou
esquivas tendem a ser criticadas (PRADO; MONTEIRO; SARMENTO, 2021).

As primeiras matérias acerca do ocorrido, publicadas no dia seguinte
(23 de maio de 2021), em sites sobre figuras publicas do entretenimento,
tiveram como foco a movimentacao das redes e ampliaram a visibilidade do
acontecimento inicial. Essas primeiras matérias jornalisticas captam a repercussao
como valor-noticia importante, relatando o debate nas redes e a discussdo no
Altas Horas, dando destaque as falas criticas postadas das redes sociais.

Nesse interim, entre a exibicdo do programa, repercussao (ciberacontecimento)
e as publicacdes noticiosas (acontecimento jornalistico), Claudia Leitte teve uma
atitude estratégica (que ja vem sendo tomada por varios artistas, em ocasidoes
semelhantes, como Anitta, durante a Campanha #Elenao em 2018, ou mesmo
Daniel Cady - marido de Ivete Sangalo - em 2020, ja na pandemia de covid-19),
postando um video, em suas redes sociais oficiais, no dia 24 de maio, com sua
versao sobre o caso, e desculpando-se com os fas.

No video, ela declara: “[...] mais do que um momento de desabafo, era um

momento que eu precisava ter muita consciéncia do meu papel social e eu
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ndo tive. Eu ndo sei por que cargas d’agua, eu falei... eu dei uma resposta
evasiva naquele momento e desde que eu sai do programa eu to reflexiva [...]".
Mais adiante, Claudia Leitte reafirma que se sente comprometida com o publico:
“se eu tenho um microfone ligado, eu continuo representando aquelas pessoas,
servindo aquelas pessoas”. Depois disso, ela procura sinalizar quais ocorréncias do
social a indignam (as aglomeracgdes, o niumero de mortos na pandemia, a fome,
a violéncia domeéstica e a dificuldades do setor artistico durante a crise sanitaria)
e finaliza reafirmando que “eu vim aqui pedir desculpas por isso, porque eu nao
usei da ferramenta que eu tenho para fazer alguma diferenca e eu quero me
redimir disso. [...] Eu posso ser um agente de mudanca. Eis-me aqui”.

Apds a publicacdo desse video, o caso reverberou com mais félego em
sites de noticias sobre celebridades, cotidiano e televisdo. Os aspectos abordados
foram, prioritariamente, a critica e a repercussao negativa da fala da artista no
programa Altas Horas e como o video emerge enquanto uma resposta da artista
a cobranca do publico, além de uma “oportunidade” para que ela se posicionasse
e apresentasse, nesse espaco alternativo, criticas ao quadro social brasileiro.

Jornalisticamente, pode-se dizer que a construgao do quadro noticioso se da em
dois momentos. No primeiro, circunscrevendo-o enquanto um “ciberacontecimento”,
relata-se que o caso foi catalisado pelos julgamentos circulantes nas redes
sociais, alguns dos quais de entonagao mais critica, sinalizando que a fala de
Claudia Leitte, no Altas Horas, tinha suscitado uma repercussao negativa e uma
reprimenda coletiva: os publicos vinham questionando a atuacdo da artista tanto
pela sua pretensao de suposta neutralidade quanto por sua ambiguidade, ao nao
se mostrar “indignada” com o cenario politico e social brasileiro.

O segundo momento se dad quando a postagem de Claudia Leitte no
Instagram é tomada como um posicionamento da artista em face da convocagao
dos seus publicos - reafirmando as ldgicas de contato nas redes sociais entre
ela e seus fas — e como um ensejo para que ela exponha suas eventuais criticas,
revelando-se um espaco aberto a retificacao da sua fala anterior. Ha, nesse segundo

instante, uma tentativa de fechar a discussao, reorganizando os sentidos e ao

I 165



R
RUM eS Claudia Leitte e a indiferenca na pandemia

Denise Figueiredo Barros do Prado e Frederico de Mello Brand&o Tavares

mesmo tempo enderecando um significado dominante para a questao, no caso,
a retratacdo da cantora e a proposta de “encerrar-se” a polémica.

A interpelagao dos/pelos publicos e o posicionamento da artista podem ser
vistos como um jogo interacional de convocacgao e posicionamento (HALL, 2003),
no qual as agdes dos sujeitos no mundo sao marcadas por gestos ideoldgicos e
carregados de sentido, que se tornam manifestos pelas agdes tomadas no decurso
das interagdes. Em tal jogo interacional, revelam-se, ao mobilizar cadeias de
significados circulantes, perspectivas em disputa sobre o mundo social.

Ora, este caso nao se trata de uma ocorréncia isolada: tem havido frequentes
embates nas redes sociais entre célebres e publicos (principalmente no que
tange a questdes de ordem politica), a partir das quais o jornalismo se posiciona.
Em ocasidoes como essa, o quadro noticioso procura estruturar e encadear formas
narrativas, conferindo-lhes ordenamento e modulando as relagdoes de poder ali
infligidas, buscando criar formas de participar e/ou intervir na circulagao de
sentidos envolvidos nesses processos. Em tais contextos,

independente de as celebridades atuarem como conectores através de sua
reputacdo — ampliando a visibilidade de um acontecimento - ou atuarem
como o proprio assunto compartilhado, sendo assim, em muitos casos,

objeto de um ciberacontecimento, o fato é que sao capazes de potencializar o
compartilhamento de um contetido. (AQUINO BITTENCOURT, 2015a, p. 354)

Essa potencializacao de compartilhamento e visibilidade associada a presenca
e (des)engajamento dos célebres é associada ao préprio papel social destas figuras:
“Na medida em que o sujeito mantém ou ascende em visibilidade, ele o faz através
do conhecimento e reconhecimento de suas agdes; esse movimento pode ocorrer
através dos media e/ou propulsionado pelo préprio célebre nos espagos onde seus
celebradores os acessam” (PAIXAO-ROCHA; SIMOES, 2021, p. 205). Nessa ambiéncia,
o ciberacontecimento “é uma expressao das tensdes semiosféricas da cultura
contemporanea no ambiente das redes digitais: o acontecimento em si, em nds
e no mundo, o intimo tornado publico e o publico, privado. Um gigantesco campo

problematico abre-se nessa profunda singularidade cultural” (HENN, 2013, p. 45).
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Diante disso, analisamos, neste artigo, como a construgao do relato noticioso
participa, na elaboracdo narrativa e na configuracdo das ldgicas e ajustamentos
interacionais tecidos entre artista e publico, de um ordenamento que procura
posicionar os atores ao fabricar e articular sentidos sobre o desenrolar das agoes
mutuamente constituidas.

A fim de compreendermos a organizacdao do quadro de reverberacgoes
e afetagbes do evento na cobertura noticiosa, realizamos uma busca dirigida
por palavras-chave (Claudia Leitte, Altas Horas), circunscrita a época do caso,
e recortamos as publicacdes de diversos veiculos on-line que trataram do tema
(excluindo-se as repostagens e replicacdes das mesmas noticias). Foram coletadas
19 publicacdes? de carater jornalistico relacionadas ao tema, entre os dias 22 de
maio de 2021 e 29 de maio de 2021, a partir das quais observamos o ordenamento
das falas e como um processo interacional é estabelecido entre artista e publico
e se constitui como fenémeno no ambito jornalistico. Conforme apresentaremos
no decurso deste texto, adotamos uma analise dessa producdao midiatica,
compreendendo as dimensdes discursivas acionadas na elaboragao das noticias,
bem como a constituicdo de um jogo interacional entre celebridades e publico, a partir
de um olhar que tensione as formas de visibilidade, presenga e posicionamento

politico dos célebres no quadro politico e social brasileiro.

Celebridades, jornalismo e ciberacontecimentos

No contexto atual de midiatizacao da sociedade (HJARVARD, 2014), que envolve
cada vez mais a sociedade brasileira e 0 mundo, as redes sociais digitais deixam
de ser apenas um espaco de relacdes e conversacoes, para se tornarem, também,
espacos de eclosdao de acontecimentos (HENN, 2013). Nessa ambiéncia virtual,

de sociabilidade cotidiana tensionada por um conjunto de disputas, argumentos e

3 N&o foi a intengdo, neste texto, mapear o volume de engajamentos e compartilhamentos relacionados ao fenémeno,
o0 que demandaria um outro investimento metodoldgico e outras reflexdes. Para este trabalho, foram coletadas
publicacbes nos seguintes veiculos on-line: Rede 1, Jornal do Commercio, O Globo, Noticias da TV, Hypeness,
NaTelinha, Tenho Mais Discos Que Amigos!, Revista Férum, GauchaZH, (Zero Hora Online), Estaddo, Extra, Folha de
S.Paulo, Jovem Pan, Revista Quem, Istoé, Observatério da TV, Cifras, Revista Veja Rio.
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performances, o contato entre as celebridades e seus publicos acontece de forma
mais direta, mobilizando afetos e sentidos dos mais diversos, algo possibilitado por
novas oportunidades de proximidade, consumo e interacao. Disputas discursivas
e “negociacdes publicas” passam a ser o fluxo corrente do cotidiano, que envolve
pessoas célebres, seus fas e aqueles que habitam esse entorno.

Nesse contexto, “as formas como celebridades constroem a si mesmas
em seus espacos de sociabilidade digital — no Facebook, Twitter, Instagram,
YouTube etc”, dizem Postinguel, Gonzatti e Rocha (2020, p. 7), respondendo
e participando desse cenario entrdpico e vultuoso de engajamentos, também
“[...] passam a acionar semioses capazes de motorizar ciberacontecimentos”
(2020, p. 7). Como lembra Simdes (2014), as celebridades possuem poder de
afetacao sobre a vida social e isso implica em agendamentos que pautam o cotidiano
reflexivamente®*. Ainda que, como diz Simdes (2014), as celebridades possuam uma
“dimensdo acontecimental”, elas também, pelo papel que tal dimensdo assume
no espaco publico, interagem com outros acontecimentos ligados a circulagao
dos sentidos que envolvem o seu proprio acontecer no mundo virtual e fora dele.
As celebridades ndo estdo isoladas “da experiéncia dos sujeitos que a circundam
e que sdo afetados por ela[s]”. (SIMOES, 2014, p. 214)

Do ponto de vista tematico, a partir da cobranca sobre certas falas e de uma
demanda por posicionamento sobre questdes polémicas ou de interesse publico,
“0 entrecruzamento entre entretenimento, praticas de consumo e acgdes politicas
estabelece foruns de interlocugdo, negociacao e disputas que aproximam audiéncias
e celebridades, deslocando a estrela pop de certo pedestal de neutralidade ou isengao
presumida” (POSTINGUEL; GONZATTI; ROCHA, 2020, p. 2). Assim, fas e audiéncia
assumem um protagonismo fiscalizador atravessado “pela porosidade entre cultura

do entretenimento, praticas de consumo e mobilizacdo politica em ambiéncias

4 Como diz Simdes (2014, p. 214) a partir de Quéré (2000), as celebridades emergem “na vida social provocando
uma ruptura, uma descontinuidade que evidencia um desempenho digno de louvor e distingdo em certo campo
e que configura um divisor de dguas: um antes e um depois daquela celebridade”. Isso associa-se também a um
antes e depois das performances e interacdes dessas celebridades com o préprio mundo e, portanto, com os muitos
acontecimentos, em fluxo, que a envolvem desde uma circularidade comunicacional.
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digitais” (POSTINGUEL; GONZATTI; ROCHA, 2020, p. 10)>. Tal comportamento,
além de intervir na prépria relacao com o célebre, com consequéncias que indicam
mudangas na performance e nos posicionamentos publicos, também faz circular uma
série de discursos sobre assuntos diversos, o que ndo apenas inunda de significados
os ambientes virtuais e a prépria vida cotidiana, como convoca outros atores e/ou
instituicdoes de visibilidade publica a se manifestar e a participar do debate.

A constituicao de ciberacontecimentos, como vai dizer Aquino Bittencourt
(2015a, p. 343), relaciona-se nao a um ponto de partida dado por um veiculo
jornalistico na cobertura de um fato, mas as “dinamicas sociais em torno do ocorrido,
gue acabam levando a midia tradicional a dar atencdo ao que aconteceu diante
da dimensdo que o acontecimento ganhou nas redes”. Como chama a atengao
Fausto Neto (2013, p. 55), “[...] a circulacao desponta como um territério que se
transforma em um lugar de embates de varias ordens, produzidos por campos
e atores sociais”. A dinamica de compartilhamento das redes sociais digitais e a
maneira como tal fendbmeno conforma visibilidades e repercussdes concretizam
caracteristicas do cenario de midiatizacao atual da sociedade, no qual a circulagao
de sentidos e informacgbes é proeminente e do qual os embates, em alguma
medida, sao constituintes. Assim, ainda que “muito do que é excessivamente
compartilhado nas redes nem sempre carrega importancia e relevancia jornalisticas”
(AQUINO BITTENCOURT, 2015a, p. 343), a propria dindmica da propagacao de
conteudos e informagdes, bem como o seu alcance, tensiona o jornalismo e
adentra a cobertura por ele feita, ajudando a compreender fronteiras e ldgicas
desse circuito e indicando entendimentos sobre valores e afetos que perpassam

enunciagoes e enderegcamentos acerca de personagens, falas e discussoes.

5 Postinguel, Gonzatti e Rocha (2020, p. 6), a partir de Postinguel (2019), lancam md&o da ideia de consumidor-
fiscal, como signo do contexto “comunicacional contemporédneo em que praticas de consumo cultural, de bens e
servigos e o circuito do entretenimento acionam e incluem fruigdo, elementos ativistas e comportamentos de controle
encampados por consumidores/receptores”. Segundo os autores, evidencia-se hoje um cenario “pop-litico” no qual,
para Rincoén (2015, p. 6), “[...] marcas (lidas como atores sociais subjetivados) e artistas (lidos igualmente como
marcas), submetem-se ao crivo passional e vigilante das audiéncias”. O episodio aqui analisado, envolvendo Claudia
Leitte, pode ser lido sob tal perspectiva.
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O fendmeno da circulacdo nas redes sociais digitais, portanto, ecoa discussdes
e temas que movem a vida social em diferentes tempos e espacos e afeta a
sociabilidade, os sujeitos e instituicdes que dele participam. Por exemplo, em estudos
gue tém observado tal afetacdo em relacdo ao jornalismo, modificando formas de
producdo e consumo, ha perspectivas que indicam a existéncia de um “jornalismo
em rede” (ZAGO, 2013, 2017) ou inserido num fluxo comunicacional complexo
(AQUINO BITTENCOURT, 2015b; HOEHR, 2013), que trabalham a ideia de uma
“circulagao jornalistica” propriamente dita (RECUERO; ZAGO; SOARES, 2017;
ZAGO; RECUERO, 2011) ou que refletem sobre uma certa crise do jornalismo,
advinda das tensdes geradas pelas redes sociais e as praticas de producdo de
noticias neste meio (OLIVEIRA; HENN, 2014).

Segundo Recuero, Zago e Soares (2017, p. 2), a circulagdo jornalistica pode
ser considerada como uma das etapas do processo jornalistico. Nesse sentido,
“através da circulacdo, o acontecimento transformado em noticia é distribuido pelos
diferentes canais de acesso ao jornal. Além da circulagdo de noticias promovida pelos
jornais, a etapa engloba também a participacdo do publico, através da recirculagao
jornalistica”. Oliveira e Henn (2014, p. 40) problematizam essa dimensao e tém
foco na compreensao sobre o papel - qualificado ou ndao - do jornalismo como
mediador do espaco publico “pela emergéncia das redes, que passam a protagonizar
a prépria constituicao do acontecimento, e do compartilhamento de sentidos que
antes delas ndo era possivel”. (OLIVEIRA; HENN, 2014, p. 40-41)

Menos que olhar a fundo para essas praticas e suas dimensdes acima citadas,
interessa-nos pensar de que maneira certos acontecimentos ou ciberacontecimentos
pautam o jornalismo e como, ao se inserirem num contexto de cobertura sobre
celebridades, afetam a trajetdria de uma narrativa sobre um episddio — seu comeco,
reverberacao e “encerramento” —, bem como o proéprio jornalismo, incidindo no
tipo de mediagao que pratica. Ainda que o episédio com Claudia Leitte tenha
chegado ao jornalismo a partir das redes sociais, portanto tendo a repercussao
como objeto da cobertura, o protagonismo de uma celebridade como central do

acontecimento e do ciberacontecimento em tela faz com que os sites incorporem
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a logica de que “nomes de figuras publicas atraem atencdo por si s6, de modo
que independente do grau de ruptura e singularidade, os compartilhamentos [das
noticias] sao certos” (AQUINO BITTENCOURT, 2015a, p. 354). Ou seja, o jornalismo
repete a ldgica das redes e dela se torna, de certa forma, “tributario”, o que afeta
o tipo de cobertura e qualifica uma maneira de relagao e reverberagao sobre e a
partir dos célebres. Quanto mais visibilidade uma celebridade possui, diz Aquino
Bittencourt (2015a, p. 354), "maiores sdo as chances de haver um grande nimero
de compartilhamentos de alguma publicagao sobre ela”. O que nao significa que
a participagao do jornalismo nesse contexto seja a de direcionar ou qualificar os
conteudos e sentidos acerca do acontecimento que é objeto de uma cobertura.

No caso do acontecimento/ciberacontecimento aqui analisado, das 19 matérias
mapeadas e escrutinadas, quatro foram postadas antes do video no Instagram
de Claudia Leitte e 15 foram publicadas posteriormente. Somente um veiculo,
0 Hypeness, publicou matérias nos dois momentos. As 15 matérias que procuram
contextualizar o caso integralmente apresentam estrutura semelhante: da-se
énfase a manifestacdo de Claudia Leitte no Instagram como algo motivado pela
circulacao e critica feita pelos publicos nas redes sociais. Algumas ddao mais espaco
as falas criticas do publico circuladas no Twitter, enquanto outras somente acenam

para o contexto e concentram suas atencdes no video da artista.

A circulacao de sentidos e a organizacao das falas pelas noticias
Partindo da reflexdo sobre o processo de organizagao da textualidade
jornalistica como marcada pelo estabelecimento de um ordenamento e
sequenciamento do caso, observamos que a postagem de Claudia Leitte tem um
duplo efeito temporal: ao se oferecer como resposta as criticas do publico, marca o
encerramento do debate, colocando a fala da artista como a resposta ansiada;
e o0 passado antecedente a esse fato é a presenca no programa Altas Horas.
A circulacao questionadora das falas nas redes sociais é tratada como a reagdo capaz
de fazer desta intervencgao da artista algo de relevo nos dizeres sociais, e o video

figura como um desfecho, como um esforco de demarcar um posicionamento em
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resposta frente a esse publico que a convoca (muito embora a reacdo da artista
seja vista, por vezes, como uma resposta tardia). Assim, 0 momento em que o
caso se torna presente no texto jornalistico € também o momento em que ele é
construido em fase de encerramento.

A implicagao desse ordenamento temporal nao pode ser outra que nao
a percepcao de que a célebre tem o privilégio da fala: é seu posicionamento,
sua disposicao em responder, que coloca o tema em evidéncia para o jornalismo.
Ainda que instigada pelo burburinho das redes sociais digitais, é a aparicao da
artista que incita mais reverberacdo e espaco no campo noticioso. Além disso,
€ a fala de Claudia Leitte que é digna de reenvio: é predominante a presenca do
seu perfil no Instagram nas noticias, convidando o publico a ouvir e acessar na
integra o seu discurso pelos seus canais oficiais.

Nessa perspectiva, para além da pontuacdo temporal, a estratégia de
organizagdo narrativa ensejada pelas noticias, como se pode observar, estrutura-se
de forma a dar espaco a fala ordenada pela artista: se sua fala no Altas Horas é
frequentemente transcrita e contraposta as falas de Ana Maria Braga e Deborah
Secco (ora transcritas, ora disponiveis como fragmentos de video no corpo dos
tweets citados do publico), é a transcricao dos dizeres publicados em video que
tem predominancia. O processo de citagao direta de sua intervencao no Instagram
(parcial ou total) é objeto de transcricao na maioria dos veiculos, bem como o
compartilhamento do link que remete ao perfil oficial da artista, numa perspectiva
declaratoria e de pouca contextualizagdo e apuracao (via entrevistas e outros dados).

Além disso, os tweets do publico cumprem uma tripla funcdo no processo:
tornam-se fonte do discurso direto das artistas presentes no Altas Horas; permitem uma
critica mais incisiva a fala de Claudia Leitte pelo tom que adotam (vide abaixo, nas
Figura 1 e 2), seja pelo deboche, utilizando-se de memes, seja pelo posicionamento
declarado dos criticos; e ainda dao pistas ao leitor do contexto de critica e cobranca
a que Claudia Leitte se viu exposta e instigada a se posicionar. Nota-se, ainda, que
ha uma recorréncia no compartilhamento dos tweets de perfis especificos que estdo

presentes em diversas matérias de veiculos diferentes, como em Observatdrio da
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TV (SAFNER, 2021), Noticias da TV (APOS..., 2021), NaTelinha (CLAUDIA..., 2021a),

Hypeness (GOMES, 2021b), Tenho Mais Discos Que Amigos! (TEIXEIRA, 2021),

O Globo (CLAUDIA..., 2021b) e Revista Quem (CLAUDIA..., 2021c). E o caso dos tweets

de @walterleite, @murilobusolin, @brunohue, @thiagohalima7 e @aeciodepapelao,

conforme abaixo, nas Figuras 1 e 2.

K. 9

Com tudo que esta acontecendo, Claudia Leitte é incapaz
de contar uma indignagéo. De saco cheio dessa
positividade fruto de uma alienagéo intencional.

Pro inferno c esse gratiluz insuportéavel

Altas horas video

Watch on Twitter

Read 480 replies

l murilobusolin & L J
pmurilobusolin

Deborah Secco e Ana Maria Braga engoliram a
positividade gratiluz sem posicionamento da Claudia
Leitte nesse video

Watch on Twitter

,
L
>
0
=

Read 201 replies

Figura 1: capturas de tela de postagens dos perfis @walterleite e @murilobusolin

Fonte: Twitter.

. o v 0 e
vete e claudia leitte construfram um muro téo alto
para ndo ter que se posicionar que tdo presas em
cima desse muro e ndo conseguem mais descer de
cima dele

a claudia leitte:

cansado desses artistas que preferem ficar em
siléncio diante tanta coisa ruim acontecendo

Se vocé fica neutro
em s s de
injustica, vocé

escolhe o lado do
opressor.

*hora de se posicionar*

¥ | @i o

- Claudia Leitte, qual sua indignagao?

Figura 2: capturas de tela de postagens dos perfis @brunohue,
@thiagohalima7 e @aeciodepapelao

Fonte: Twitter.
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Os dois primeiros perfis (@walterleite e @murilobusolin) recuperam
trechos do programa Altas Horas e postam em video, comentando-os em seus
tweets (Figura 1); os dois seguintes (@brunohue e @thiagohalima?7) (Figura 2)
comentam o episédio com imagens (uma citagdao e um meme, respectivamente);
e o ultimo perfil (@aeciodepapelao) (Figura 2) traz um video do falecido ator e
comediante Paulo Gustavo, com satira sobre protestos contra a corrupgao no Brasil.
Neste cenario, ha trés vozes que se fazem presentes na construgdo das matérias:
(1) o narrador jornalista, cujo papel evidencia-se no texto pelo esforco em situar
a fala de Claudia Leitte no Altas Horas, a critica ocorrida nas redes sociais e o tom
do publico; (2) a fala de Claudia Leitte, predominante em termos de visibilidade
e acolhida, tanto pelo espaco de transcricdao quanto pela insercao do video no
Instagram da artista, reenviando o publico a sua conta oficial; e (3) um publico
construido e tornado manifesto no corpo das noticias a partir da articulacao das
postagens criticas veiculadas nas redes sociais.

Disto, é interessante destacar dois pontos. Primeiro, a fala jornalistica
evidencia-se em termos narrativos textuais, mas passa ao largo de expor a sua
presenca na construcao do recorte e da abordagem das falas, deixando explicito o
carater organizador e gerenciador do espaco noticioso. A possibilidade de expressao
do lugar de enunciacdo jornalistico é bastante dispersa no conjunto das matérias
analisadas. Ha casos, especialmente quando se trata de matérias assinadas e
de tom opinativo, em que essa atuacdo é mais evidenciada, como ocorre em
Veja Rio, texto assinado por Cleo Guimardes (2021), que declara: “Diante das
respostas das duas, a fala ‘odara’ da cantora destoou ainda mais. Criticada nas
redes sociais, Claudia divulgou um video em seu Instagram pedindo desculpas pelo
seu discurso e se posicionando, ainda que de forma mais genérica, sem criticar
diretamente o governo federal ou politico algum”. Isso também ocorre no veiculo
Hypeness, assinado por Karol Gomes (2021a), com a critica: “Parece nao existir,
com tal cenario, mais espago para duvidas ou para escapar de posicionamentos
politicos, especialmente para pessoas publicas. Como diria Nina Simone: ‘E uma

obrigacdo do artista refletir o seu tempo’. Mas tem gente que ainda nao entendeu a
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gravidade da situagcao, como demonstrou Claudia Leitte no programa ‘Altas Horas’,
que foi ao ar no ultimo sabado (22) na TV Globo.” Em outras publicacdes, ha certa
pretensao de distanciamento, procurando descrever as ocorréncias, como no site
IstoF (CLAUDIA..., 2021d), com a matéria intitulada “Claudia Leitte se defende
de criticas: ‘Quero me redimir’”, na qual se explica que a artista “usou as redes
para se defender”, inserindo o link do perfil do Instagram da artista ao final.

Ja quanto ao segundo ponto, se houve falas defensoras da artista apds o
programa Altas Horas, elas foram apagadas do contexto noticioso, evitando expor
o tensionamento do campo de embates politicos. O apoio a Claudia Leitte somente
emerge em uma matéria, do site Revista Quem (CLAUDIA..., 2021c), do grupo Globo,
na qual se |é: “Alguns famosos mandaram mensagens de apoio para Claudia apds a
divulgacao do video. ‘Que bom que vocé reconheceu e se manifestou demonstrando
sua indignacdo Claudinha! E isso’, disse Fernanda Paes Leme. ‘Parabéns pelo seu
posicionamento, amiga. Nunca perca a indignagao! Um beijo no coracao’, escreveu
Daniela Mercury. ‘Que bonito, Claudinha. Vocé é uma mulher muito especial’, elogiou
Rafa Brites. ‘Claudinha, querida! Todos os dias a gente aprende algo novo! Conte
sempre com a gente aqui’, afirmou Tico Santa Cruz.”. Ressalta-se, ainda, que as
manifestagdes do publico nas redes sociais digitais deixaram de ser citadas ou
referenciadas apds a publicacdo do video, de modo que a fala de Claudia Leitte

pontua, tal como dito anteriormente, um pretenso encerramento da discussao.

O engajamento dos célebres: as disputas por (in)visibilidade nos
temas publicos

No caso em tela, parece-nos, entdo, que a constituicdo da visibilidade dos célebres
estd associada a trés questoes distintas, mas complementares: (1) a reafirmacao da
autenticidade (da pessoalidade) da exposicao; (2) a dificuldade em se manter oculto
(ou invisivel) aquilo que ndo se pretende expor; e (3) a alimentagdo dos canais de
contato, a fim de preservar um lugar no campo do visivel.

A reafirmacao da autenticidade da exposicao relaciona-se ao esmorecimento

das fronteiras da vida publica e privada dos célebres. Para além de incorporar
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espacos de tessitura de vida antes reservados as relagdes familiares préximas, essa
reafirmacado torna manifesta a necessidade de ratificar os vinculos morais e afetivos
dos célebres em sua trajetdria publica. Ou seja, posicdes morais e politicas sdo,
frequentemente, analisadas a luz do conhecimento prévio consolidado sobre as figuras
publicas, de modo que ha uma expectativa de coeréncia de seus posicionamentos
sociais diante de atitudes e adesdes previamente manifestadas, bem como se
tornam um marcador capaz de situar o célebre num cenario movente e tensionado
de problemas publicos. Em contrapartida, deslizes e incoeréncias sao objeto
constante de escrutinio e critica, de modo que os célebres passam a ser acusados
de inautenticidade, e sdo, devido ao embaraco publico, frequentemente convocados
a se retratar, tal como ocorrido com Claudia Leitte. Sibilia (2015, p. 362-363,
grifo da autora) afirma que esse tipo de escrutinio publico é sustentado pelas
expectativas relacionadas a exposicdo centrada no individuo, de forma que “sua
poténcia em termos de veracidade ou autenticidade se apoia em sua capacidade
de aparentar e mostrar - e, neste mesmo ato, inventar ou performar - aquilo
que eles estdo sendo, fortemente apoiados em um eu considerado verdadeiro
cuja existéncia se apresenta com toda a legitimidade do rea/”.

Quanto a dificuldade de manter oculto ou invisivel determinados elementos
ou posicionamentos que constituem os valores e posicionamentos dos célebres,
é importante diferencia-la da invisibilidade imposta e da privacidade. A invisibilidade
imposta esta associada a grupos e atores que, por pressdes e mecanismos sociais
complexos, veem-se privados de ocupar a cena publica e pontuar suas questdes.
Ja o direito a privacidade estaria vinculado a discricdo, ao pudor e a possibilidade de
manter-se distanciado do olhar do outro®. Diversamente, a dificuldade de se manter
oculto ou invisivel, que procuramos tratar aqui, estd associada a dissimulacao,

por meio da qual a figura publica procura, estrategicamente, controlar o campo

6 Para Haroche (2013, p. 96), “A invisibilidade desejada seria a da discrigao, do pudor, de uma necessidade de subtrair
uma parte de si ao olhar do outro, de uma necessidade de segredo. Ela também seria a da dissimulagdo, da mentira,
de um teatro de formas, que as vezes é acompanhada de uma dimensdo perversa. Ela distingue claramente da
invisibilidade ndo desejada, imposta, proibida, cujo reverso, a outra face, é a visibilidade obrigada que pode suscitar
um sentimento profundo de desapropriagéo de si, de inexisténcia”.

I 176



RU M.Res DOSSIE

nimero 31 | volume 16 | janeiro - junho 2022

de visibilidades e de exposicoes a partir daquilo que julga concernente ao que
pretende projetar, ou mesmo como um recurso que permite a manutengao da
coeréncia da sua imagem publica. Essa tentativa de gestdao da prépria imagem
se torna, em contextos politicos e sociais acirrados, cada vez mais tensionada,
pois uma alegacdo de privacidade é entendida como opacidade.

Essa opacidade estimula uma critica a circulagao publica dos sentidos:
0 oculto passa a ser questionado por suas motivacdes. Instaura-se um ideal de
transparéncia e coeréncia, no qual o embate e o conflito com os célebres tendem a
se acirrar. Diante da crise sanitaria e politica vivida no Brasil, a tentativa de Claudia
Leitte de se furtar a manifestar uma posicdao mais evidenciada revela-se uma certa
pretensao de “distanciamento” ou “neutralidade”. Ao dizer que tem um “coragao
pacificador”, a artista procura, justificando-se por caracteristicas que lhe seriam
pessoais, enevoar a tensdo do quadro social e esvazia-lo politicamente: ou seja,
ela sugere que a posigao individual “pacificadora”, caso manifesta coletivamente,
seria capaz de dissolver os problemas sociais que poderiam engendrar indignacoes.
Essa estratégia Ihe escapa ao controle’, pois acaba por conduzir a um engajamento
incisivo dos publicos que demandam, intensamente, uma fala explicativa e mais
critica sobre os temas sociais: em face dessa convocacao, a artista é instada pelo
publico a rever sua estratégia comunicativa.

Com isso, os canais digitais de contato com os publicos - hoje fundamentais
para a manutencdo da visibilidade dos célebres —, mais do que um espaco de
alimentacao dos lagos sociais entre célebres e publicos, revelam-se também
enquanto um espaco de tensionamentos, no qual multiplas possibilidades
interacionais se constituem e, certamente, cobrangas de autenticidade e coeréncia
ganham forga. Alids, a cobranca quanto a autenticidade passa a ser constitutiva

dos pressupostos das interagoes travadas nesses espagos: acreditando que se

7 Ao se declarar desta maneira, no programa Altas Horas, a cantora €, in situ, ja exposta ao contraditério, devido ao
posicionamento mais incisivo de Deborah Secco e Ana Maria Braga. Assim, a proposta de ser compreendida nessa
chave reverbera também de forma negativa e irbnica. Em NaTelinha (CLAUDIA..., 2021a), a expressdo &, inclusive,
acionada no titulo da noticia em tom de critica: “Claudia Leitte fala em ‘pacificacdo’ na pandemia e irrita internautas”
e, na linha fina, a artista é adjetivada como “Isentona”.
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trata de perfis oficiais dos artistas — ainda que conscientes de que tais perfis sao
administrados por gestores de imagem -, hd uma expectativa de comunicacao
“mais direta” com os célebres, seja para postagens elogiosas, seja para criticas
e sugestdes. Marwick e boyd (2011, p. 149, tradugao nossa) destacam que
“As conversas no Twitter sao mediadas; elas parecem improvisadas, contribuindo
para uma sensacao de que o leitor esta vendo a pessoal real, auténtica, por tras
da ‘celebridade’®, retornando, entdao, a uma estratégia de autenticagcao da posicao
publica do célebre, reforcando-lhe a veracidade de sua performance publica.
Assim, para as autoras, a atuacdo dos célebres nas redes sociais digitais envolve
a negociacao de suas presencas com suas audiéncias diante da possibilidade de
guestionamentos e criticas advindas dos publicos.

A postagem do video de “resposta” por Claudia Leitte em 24 de maio, dois
dias apds sua participacdo no Altas Horas e a consequente repercussao, sinaliza
uma tentativa de retomada dos sentidos circulantes sobre sua imagem publica,
buscando reposicionar sua fala diante do publico e da reverberacdo midiatica. Ha
um enfrentamento entre as perspectivas em jogo: Claudia Leitte se esforca para
destacar que fez uma resposta “evasiva” e procura, na sua fala no video, apontar
suas “indignagdes”: o numero de mortos na pandemia, a falta de vacinas no Brasil,
o desamparo das mulheres vitimas de violéncia doméstica e a paralisagao do setor
cultural durante a pandemia. No entanto, ao se desculpar, a artista aponta: “E eu
nao podia ter deixado essa oportunidade passar. Entdo eu vim aqui pedir desculpas
por isso, porque eu nao usei da ferramenta que eu tenho para fazer alguma
diferenca e eu quero me redimir disso” (Claudia Leitte, Instagram oficial da artista,
24 de maio de 2021). Ou seja, na perspectiva da artista, seu erro estava em nao
se valer do espaco conferido para explicitar sua eventual indignagao. Mais do que
a necessidade de se ver concernida com questoes especificas do quadro politico-
social brasileiro, a artista adota uma perspectiva reverente da prépria condicao de

célebre. Com isso, alga a si mesma como “representante” do seu publico.

8 Do original: “Twitter conversations are mediated, they apper off-the-cuff, contributing to a sens that reader is seeing
the real, authentic person behind the ‘celebrity””.
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Esse esforco rendeu-lhe frutos. Tal como indicado anteriormente, ela oferece
sua fala como um ponto de encerramento do conflito (que é acolhida no discurso
noticioso), mas, para além disso, a sua escolha vocabular passa a ser adotada
pela narrativa jornalistica como forma prioritaria de adjetivacdo e classificacao
de sua fala: em todas as reportagens, sua resposta é adjetivada como “evasiva”.
Evasivo, do latim evadere, vinculado as nogdes de escapar e fugir, pode ser
entendido como aquilo que furtiva e sorrateiramente desliza sem se deixar
apreender. O uso desta expressao aparece no video quando ela constréi uma
fala trabalhada com vistas a situar o caso, apresentar as eventuais questoes
consideradas relevantes e, por fim, realizar o pedido de desculpas oferecido com
seus limites definidos. Desta forma, a adogcdo desse adjetivo para caracterizar
sua fala ganha predominancia para fazer uma leitura em retrospecto da situagao
comunicativa na qual a propria fala emerge.

Isso da pistas para notarmos como o video passa a direcionar e a irrigar as
formas de perceber a (ndo) atuacdo da artista na emissao televisiva, e também
o modo como o jornalismo se movimenta em torno das ldgicas das redes;
muitas vezes assumindo o lugar de mediador privilegiado, porém privilegiando
vozes que seguem dominantes - a de Claudia Leitte, no caso. O embate e
a discussao publica se encerram em sua reproducao, de forma declaratoria,
sem que o jornalismo, majoritariamente, contextualize questdes ou eticamente
tome partido sobre elas. Tendo essa leitura em vista, é possivel avancgar e
tensionar sobre outros casos e perceber melhor a triangulacao: célebres e redes

(ciberacontecimentos) e jornalismo.
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A celebridade atrelada a transgressao seria um dos efeitos da circulagado
de fotografias de bandidos nos jornais, a principio, no formato mug shot
e, depois, nas diversas variagdes produzidas pela atuacdo policial. Nesse
sentido, o circuito de producgao da fotografia policial e de imprensa e
as transformacgdes do olhar do espectador, entendidos como as pontas
de um mesmo processo, sao considerados agentes fundamentais na

construcdo da celebridade de bandidos.

celebridade, fotografia, crime.

Celebrity related to transgression would result from crime photography
circulating in newspapers, first as mugshots and later as different
variations produced by police action. In this regard, the circuit of police
and press photography production and the changes in how people
look at them, here understood as endings of the same process, are

considered key actors in constituting crime celebrities.

celebrity, photography, crime.
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Este artigo trata, antes de tudo, de problemas histdricos e visuais (MENESES,
2003, p. 28), em que se verificou na celebridade de bandidos a possibilidade
de relacionar Histéria, fotografia e crime, considerando a imagem fotografica
enquanto artefato (GELL, 2018), agenciada por sujeitos, praticas e instituicdes,
e agenciadora de acdes e efeitos. A analise dialoga com os estudos de celebridade,
da criminologia cultural e da sociologia do desvio.

Em relagdo aos estudos de celebridade, o enfoque recaiu sobre
os efeitos de uma fama negativa (MARGOLIS, 1977) - ou notoriedade
(ROJEK, 2008) - resultante menos de realizagdes individuais do que de um trabalho
midiatico, envolvendo imprensa, policiais e, também, certa satisfacdo produzida
nos espectadores (PENFOLD-MOUNCE, 2009), em funcgao da liberdade espetacular
da vida de celebridades. Toda celebridade é um ato de transgressao, mas pode
tornar-se, ainda, na perspectiva do desvio, uma justificativa para o ato criminoso
ou um recurso inventivo em desacordo com a disparidade de acesso aos direitos
humanos de determinados grupos historicamente desprivilegiados.

A criminologia cultural, surge a relagdo intrinseca do uso de imagens
visuais com o espetaculo do crime, tanto pela construgdo social de sujeitos
criminosos (FINN, 2009), reforcando estereétipos em boa parte das ocorréncias,
guanto pelo filtro ao ato de olhar, que a camera fotografica estabeleceu no
ambito juridico (BIBER, 2007) ou nas colunas policiais. A realidade social esta
impregnada de imagens de criminalidade (HAYWARD, 2010), coadunando uma
releitura da pratica punitiva (CARNEY, 2010), agora no dominio da visualidade,
e estabelecendo uma nova dimensao para a circulagao de uma fotografia,
antes restrita ao arquivo da policia.

A sociologia do desvio (BECKER, 2019; VELHO, 1981), por sua vez, identifica o
conceito de bandido na forma como foi utilizado neste trabalho. Para além da
ideia de que os significados de crime e criminoso sdo instaveis e, portanto,
demandam historicizagao, foi necessario determinar que o bandido € um desviante,
e tal desvio reforga a operacionalidade das regras impostas dentro/e por determinado

grupo, assim como denuncia as fissuras deste mesmo sistema social.
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A fotografia de bandidos, assim, de acordo com as analises produzidas no
ambito da “virada pictdrica”, inscreve-se como imagem publica (MAUAD; SANTHIAGO;
BORGES, 2018), relacionada a vigilancia social (TAGG, 2009), e imagem-aura
(HEINICH, 2012), que, pela repeticdo produzida nas colunas policiais, ao invés de
descaracterizar os originais, acaba reforcando a atracao dos espectadores pelos
sujeitos criminosos, por meio do trabalho da imprensa. Neste caso, um dos efeitos
da circulagao publica da fotografia de bandidos é a constituicdo da celebridade

intimamente atrelada a transgressao.

O desvio nos estudos de celebridade

Os autores dos “"celebrity studies™, em geral, admitem a relacao do
crime com a celebridade, dedicando variados niveis de atencdo ao tema.
Entre eles, trés autores reservaram um maior numero de paginas e até capitulos
a celebridade criminosa: Susan Margolis (1977), Richard Schickel (1985)
e Chris Rojek (2008).

Susan Margolis (1977, p. 207) entende a celebridade em torno de criminosos
como o resultado de uma “fama negativa”, mas esclarece que, na era das
celebridades, a esséncia dos individuos, o seu carater e as suas qualidades ndo sao
tao relevantes quanto a sua imagem publica. As realizagdes individuais, neste caso,
mesmo que perversas, hdo mantém relacdo direta com os fatores que levam
os espectadores a se sentirem atraidos pela trajetoria dos bandidos. Na analise
desta autora, aparece a premissa que, nos anos seguintes, contribuiria para a
compreensao da celebridade criminosa, qual seja: a possibilidade que se abre
aos andnimos, aos sujeitos que compdem a grande multiddo dos “sem-rosto”,
de viver uma outra vida a partir da trajetéria das celebridades. Seria o caso de
uma transgressao simbdlica que, em termos legais, ndo se desvia dos parametros

da honestidade, do bom carater, da obediéncia as leis e as convengdes, mas,

2 Os estudos sobre a celebridade constituem uma vertente proficua em paises como Estados Unidos, Austrdlia e Inglaterra.
No Brasil, onde igualmente se convive com a “onipresenca das personalidades midiaticas”, porém, “as analises da produgéo,
da circulagdo e do consumo da celebridade ainda sdo escassas” (FRANCA; FREIRE FILHO; LANA; SIMOES, 2014, p. 7).
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justamente por isso, torna-se poderosa, no sentido da atracdo e do fascinio
publicos, por meio dos sujeitos que, de fato, sdo transgressores e inconsequentes.
As diferencas entre uma celebridade do cinema, um grande lider popular e um
bandido sdo bastante dbvias, mas tornam-se nubladas pelo trabalho da industria3,
gue se configura em torno da fama, o que afeta, também, a memodria social em
torno dos eventos criminosos:
Embora existam grandes diferencas entre uma estrela e um herdi e um
lider e um vildo e um sacerdote, a indUstria da fama obscurece essas
diferencas dando a todos a mesma atencdo. Entdo [Charles] Manson
vivera, muito depois que o verdadeiro horror de seu feito tiver passado,

quando as geracgoes futuras o considerarao uma pessoa famosa de uma
época passada*. (MARGOLIS, 1977, p. 208, traducdo nossa)

Em outra perspectiva, Richard Schickel (1985) fundamenta o conceito de
celebridade na inveja e no ressentimento que os ndo célebres sentem dos célebres.
Acessadas quase que exclusivamente por fotografias, a vida das celebridades
provoca a sensacao de movimento constante - uma vez que é, justamente,
quando se deslocam que se tornam alvos de fotdgrafos e jornalistas. Essa sensacao
de uma liberdade quase perfeita opde-se cruelmente ao cotidiano das pessoas
comuns, fixadas pelas rotinas do trabalho e da familia.

Por fim, todo ato criminoso parece ter sua gravidade relativizada, no caso de
seu autor ter sido suficientemente celebrado pela imprensa. Este fato, seguindo o
raciocinio de Schickel (1985), € um dos fatores de uma “subcultura do assassinato”,
verificada nos Estados Unidos, onde a escolha por matar alguém seria apenas

uma via para a certificacdo da celebridade de um individuo transgressor pela

3 Ao falar da “industria da celebridade”, Daniel Boorstin (2012) considera o aparato dos meios de comunicagdo em torno
de eventos e pessoas tidos como de grande interesse publico, incluindo editores, jornalistas e fotédgrafos. Também no
caso das estrelas de cinema, as grandes produtoras, os assessores de imprensa, os escritores, além de estilistas,
figurinistas e maquiadores, entre outros. Para os bandidos, ndo se pode falar de uma indlstria da celebridade nestes
moldes — ao mesmo tempo em que ndo se pode negar a importdncia da imprensa, em particular dos fotdgrafos,
e do trabalho da policia na configuragdo da fama, além das préprias qualidades individuais do sujeito.

4 No original: “Although there are vast differences between a star, a hero, a leader, a villain, and a priest, the fame
industry obscures those differences by giving everyone equal attention. So, Manson will live on, long after the real
horror of his deed has passed, when future generations will regard him as a famous person of a bygone era”.
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imprensa. A atencao da midia, nestes casos, conformou a maior gratificacdo que
um bandido deste tipo poderia alcancar®.

Schickel (1985, p. 283) verifica, ainda, que o narcisismo, o desejo de
dominagdo e o prazer em confrontar autoridades nao sdo caracteristicas exclusivas
da celebridade criminosa, mas de todas as celebridades, uma vez que o estrelato
parece ser uma das poucas oportunidades disponiveis para o exercicio de uma
liberdade plena e visivel. Assim, todo tipo de celebridade torna-se uma forma de
transgressao. Nesse sentido, concorda com Rojek (2008, p. 160), quando este
diz: “a transgressao [...] é intrinseca a celebridade, visto que ser uma celebridade
é viver fora da vida comum, convencional”.

Chris Rojek (2008) também considerou a celebridade como uma das
justificativas para o cometimento de crimes, sobretudo em uma sociedade na
qual os valores sdo “alucinatérios”, no sentido da injustica econémica e social,
além de uma série de violéncias cujos resultados foram apaziguados historicamente
por preconceitos, como os crimes cometidos contra mulheres e pessoas negras.
Em geral, a notoriedade advinda da criminalidade se torna um “objetivo legitimo” na
auséncia de alternativas para libertar-se da opressdo. Segundo Rojek (2008, p. 172),
“a notoriedade ndo é necessariamente buscada para engrandecimento publico”,
podendo ser desejada como “estratégia para explorar um estado de coisas na

sociedade percebido como insatisfatério”.

Interseccoes da imagem fotografica com a ocorréncia da celebridade criminosa

A camera fotografica foi o dispositivo utilizado para a construcdo social do
“sujeito criminal moderno”, conforme demonstrou Jonathan Finn (2009, p. 175).
Finn recupera o século XIX para demonstrar a “natureza mutavel” da representacao
visual de criminosos no contexto legal, a partir dos diferentes usos da imagem.

Esses usos vao desde a necessidade de identificar os bandidos com a produgao

5 Os Estados Unidos, segundo Schickel (1985, p. 278), ndo seriam apenas a “terra das oportunidades”, mas a “terra do
perddo”, onde bastaria que o sujeito seguisse interessante para a midia e para o publico, convertendo a celebridade
em uma forma de poder, pois, além de célebre, o sujeito se tornaria imune as punicdes legais, mesmo que isso
implicasse na perda do anonimato, téo fundamental para a manutengdo de praticas criminosas.
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das "mug shots”™ - pratica que contribuiu com a construcdo visual publica deles
em fotografias, num ambiente onde circulavam diversas imagens sociais pré-
definidas do criminoso, do marginalizado, do desviante — até o exercicio do poder
e da vigilancia social por meio de sistemas visuais de seguranga publica e bases
de dados, com impressoes digitais e coletas de DNA, tudo conformado como
beneficio da lei. Todas essas formas de “representar visualmente o corpo do
criminoso”, constituindo “substitutos visuais” (FINN, 2009, p. 26-27) nos arquivos
policiais, fizeram um uso intenso da fotografia. Conforme Katherine Biber (2007),
o sentido de crime e criminoso é “mutavel” e, portanto, constitui fator importante
para o uso de dispositivos visuais em uma sociedade de vigilancia, bem como
na necessidade de implementar formas mais rigidas de identificar o criminoso e,
assim, controlar o crime.

Sobre as "mug shots”, Finn (2009, p. 212) observa a intersecgao de uma
pratica de identificacdo policial com a cultura popular, em que a composicdo
de duas fotografias, uma de rosto e a outra de rosto em perfil dos criminosos
em salas de identificagao, geralmente nas delegacias, passaram a compor o
repertério da cultura visual contemporanea, sendo facilmente reconhecidas
pelo publico em geral. Sem desconsiderar o que interpde o ato de olhar
as fotografias, o préprio ato de produzi-las é importante. Conforme Finn
(2009, p. 28-29, traducao nossa): “o ato de representar ou de tornar o criminoso
visivel é fundamental para a aplicacdo da lei moderna e contemporénea e para

as praticas de identificagdo criminosa”’.

6 De acordo com Sousa (2002), o termo “mug shot” deriva do inglés “to make faces” (em tradugdo nossa,
“fazer careta/fazer cara feia”) e ndo inclui estritamente as fotografias produzidas em ambito policial, mas refere-se ao
estilo de retrato que enquadra o rosto e os ombros de uma pessoa, geralmente em plano frontal, a fim de sublinhar
caracteristicas pessoais e tracos de personalidade que estejam visiveis no rosto. No Brasil, a mug shot tornou-se mais
popular por volta de 1920, coadunando o estado da técnica fotografica as possibilidades crescentes de sua reprodugéo
em periddicos, mas, também, conformando o formato ideal de sintese do tema e da apresentagdo dos envolvidos em
retratos diretos e de produgdo simplificada.

7 No original: “The act of representing, or making the criminal visible, is central to modern and contemporary law
enforcement and criminal identification practices”.
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Para além do complexo legal, é certo que a realidade cotidiana da sociedade
estd impregnada de imagens do crime®. Keith Hayward (2010, p. 556) argumenta
gue vivemos em uma “festa midiatica do crime”, em que nao apenas circula
“a representacgao visual do crime e da punigao”, como tais representagoes,
guando circulam publicamente, sao formatadas em produtos midiaticos.

Ja Phil Carney (2010, p. 28) fala de uma “virada punitiva”, a partir do uso
mais frequente de punigdes visuais. O espetaculo da punigdo publica, em declinio
somente em inicios do século XIX, foi substituido gradativamente por formas visuais
igualmente espetaculares de punir o transgressor publicamente. Carney situa no
desenvolvimento da tecnologia de meio-tom ou autotipia, que permitiu a impressao
de fotografias com melhor qualidade nos jornais, o estimulo fundamental ao
desejo publico de ver o crime em sua faceta espetacular. A fotografia, por sua vez,
nao funciona apenas como uma forma de representar o crime na vida cotidiana,
mas instaura uma outra realidade material e passa a fazer parte da vida social,
ao articular os efeitos de praticas relacionadas ao poder, ao desejo, ao crime.
E justamente no lugar de espectador, ndao somente extasiado pela presenca da
fotografia de crime nos jornais, mas confrontando o espetaculo do crime com
seus proprios desejos e praticas sociais, o publico participa ativamente deste
processo, expressando um desejo quase festivo em relagdo a representagao da
criminalidade (CARNEY, 2010, p. 19).

A celebridade de bandidos é um dos efeitos do espetaculo do crime,
conforme demonstrou Ruth Penfold-Mounce (2009). Como celebridades criminosas,
admite-se ndo apenas os bandidos que se tornam celebridades, mas, também,
as celebridades que infringem normas e leis. Penfold-Mounce (2009, p. 20)
diferencia, tal qual alguns autores dos “"celebrity studies”, fama e celebridade: a
primeira seria o resultado direto de realizagdes individuais; a segunda, o resultado

da associacao entre realizagdes individuais e trabalho midiatico, o que teria se

8 Keith Hayward (2010) argumenta que a pratica policial contemporénea é, sobretudo, um “trabalho visual”. Entre os
dispositivos, estdo: tecnologias de vigilancia e monitoramento de imagem, vigilancia algoritmica, cadmeras em
viaturas policiais, fotos e videos produzidos durante manifestagBes politicas, cAmera de reconhecimento de placas de
automoveis, programas de televisdo etc. (HAYWARD, 2010, p. 557-558).
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desenvolvido em uma “cultura da celebridade” nas ultimas décadas do século XX.
Para que um bandido se torne célebre, porém, ndo é suficiente apenas a interagao
imprensa/publico ou a atuacdo dedicada da policia: é preciso que haja, ainda,
uma forte conexao entre o publico e o individuo criminoso.

Penfold-Mounce (2009, p. 63) valeu-se do conceito de ressonancia para
explicar a relagao entre a celebridade e o publico, como algo que demanda
resposta e interacdo deste Ultimo. Nesse sentido, ele participa diretamente da
constituicao da celebridade criminosa, por meio de uma espécie de “voyeurismo
da criminalidade” (PENFOLD-MOUNCE, 2009, p. 6 e 99), que remete a atracao,
ao fascinio e a seducdo que o crime exerce sobre 0s que vivem circunscritos
aos limites legais. Acompanhar a trajetéria de um criminoso é vivenciar
a experiéncia do crime indiretamente. Como forma de infringir o préprio
conceito de empatia, associando-se enquanto espectador a uma postura nao
convencional, tornar-se fa de um criminoso pode, ainda, constituir-se em
experiéncia suficiente de transgressao.

O crime, desta forma, é entendido como uma decisao perpassada por
sentimentos e emogdes, uma conquista de algo mensuravel ndo somente
em termos materiais. Essa possibilidade de viver a revelia da lei e, com isso,
vivenciar experiéncias-limite que ndo se resumem ao espectro das possibilidades
de um sistema de convengoes sociais. Da mesma forma, as motivagdes para
que determinado grupo social se identifique com aspectos de um crime refletem
os valores e os conflitos dos individuos desse grupo e sdo, em grande parte,
influenciadas pela busca do prazer e da emogao. Ocorre uma fascinagao
publica com o desvio. Desta forma, o desejo festivo do publico, além de ser
uma das consequéncias da ressonancia do crime, é também uma celebragao:
“as transgressdes sao transformadas em uma celebragao de uma ordem moral
invertida na qual o mundo encontra-se de cabeca para baixo por meio do ato

criminoso” (PENFOLD-MOUNCE, 2009, p. 6, tradugao nossa).

9 No original: “Transgressions are transformed into a celebration of an inverted moral order in which the world is turned
upside down such as via the criminal act”.
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Foi a imprensa!®, contudo, que multiplicou o objeto deste fascinio,
ao perceber a importancia do tema da violéncia na pauta do dia. O destaque
para a noticia da violéncia fomentou o medo associado a determinadas areas
da cidade ou a certas caracteristicas fisicas, criando estereétipos. A repeticao
e a insisténcia com alguns crimes e criminosos assentou-se bem ao espaco aberto
pela literatura de folhetim, organizando a audiéncia que, diariamente, voltava em
busca de novidades. E, nesse contexto, em que as colunas sociais disputavam
a atencdo com a secgao policial, foi na imprensa, também, que primeiro as
narrativas dos herdis - algo como as “figuras de bem”, de Franca (2014, p. 26) -
foram substituidas pelos relatos frequentes a respeito de individuos famosos
gue, nessa mesma imprensa, sao quase sempre tratados como celebridades
(PENFOLD-MOUNCE, 2009). Os tais sujeitos famosos, porém, no oposto daquilo
gue definia os herdis, ndo precisavam ter realizado grandes feitos em prol do
bem comum para adquirir importancia na sociedade. Os atributos de sua prépria
existéncia eram suficientes, desde que a representacao de sua vida tivesse

efeito sensacional e espetacular, atraindo a atengao publica.

Demanda de imagem: do renome ao retrato fotografico

Natalie Heinich (2012) atentou, em termos benjaminianos, para a “aura” que
se construiu em torno de alguns rostos mais expostos do que outros, como se a
reprodutibilidade do rosto, ao contrario do que considerou Walter Benjamin para as
obras de arte, ndo lhes roubasse a “aura”, mas, sim, os convertesse em objeto de
fascinio para milhares de pessoas. A busca pelo “original” e as relagdes tensionadas
entre presenca/auséncia, distdncia/proximidade aplicam-se mais evidentemente

aos célebres do que as obras de arte, enquanto uma importante mudanca no

10 Em grande parte, os jornais que reforgaram a relagdo entre crime e celebridade sdo os denominados “sensacionalistas”,
a chamada “imprensa marrom”. O uso de fotografias nessas publicagdes reiterou o papel da narrativa de estimular a emogdo
e o envolvimento do publico leitor, com forte apelo as sensacgdes, principais caracteristicas desta variedade de imprensa
(BARBOSA; ENNE, 2005). Além disso, verificou-se a relagdo destes jornais com aspectos da cultura popular, em oposigdo a
uma pratica mais racional do jornalismo, ndo apenas pelo tom folhetinesco, como, também, no uso de expressoes e girias,
na prerrogativa do tema da violéncia e no efeito visual da diagramacdo de textos e imagens nas paginas, com o intuito de
forjar uma “aparéncia” sensacional (PAULA, 2011, p. 6). Segundo Danilo Angrimani (1995, p. 56), as paginas destes jornais
apontaram para uma “valorizacdo editorial da violéncia”.
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visivel, baseada na dinamica da reprodutibilidade técnica. Justamente a fotografia,
gue permitiu a reproducdo mecanica da imagem sem precedentes, foi quem
garantiu valor aos originais, no caso, os sujeitos celebrizados.

Da imagem em cartazes ou pOsteres ao cinema, onde a imagem associada
ao som produziu uma experiéncia totalmente nova de proximidade entre o
espectador e o ator célebre, até a televisdao, na qual o espetaculo midiatico se
imp0Os com autoridade sobre outras formas de narrativa, e a internet, que permitiu
a conexao rapida e sem limites de distancia espacial com uma grande quantidade
de rostos, a celebridade aparece intimamente ligada a visualidade e, mais
especificamente, a imagem publica do rosto, a partir da circulagcdo massiva da
fotografia. Conforme Heinich (2012, p. 20, traducdo nossa): “a celebridade é&,
antes de tudo, uma producao material dos instrumentos de difusao da imagem
[...] o motivo da popularidade é a visibilidade em grande escala”'!.

Como efeito, a imagem da celebridade constitui uma forma de projecao
do individuo na esfera publica (FRANGA; FREIRE FILHO; LANA; SIMOES, 2014),
principalmente por meio da imprensa. Nesse sentido, entendemos a fotografia de
celebridade como fotografia publica, porque “fornece visibilidade a experiéncia
social de sujeitos histéricos” (MAUAD, 2018, p. 124) - e, aqui, subentende-se que
qualquer sujeito pode alcar a condicdo de pessoa célebre, ndo sendo mais necessaria
a construcdo de uma carreira exitosa no cinema, na politica ou nos esportes,
por exemplo, ou uma atuacgdo sistematica em prol do bem comum.

Também por ser publica, a fotografia de celebridade e, em geral, a fotografia
gue circula nos jornais, encontra-se com o aparato da vigilancia social - elemento
recorrente nas analises dos estudos sobre celebridade. Admite-se que um individuo
possa ganhar notoriedade nem sempre como resultado de uma atuacgao positiva,
0 que se percebe mais radicalmente no advento da internet e na produgao intensa
de imagens a todo momento e em todos os lugares. O espago publico de circulagao

das imagens se expande. Conforme Mauad (2018, p. 129), a fotografia publica

11 No original: “La célebrité est, d’abord, une production matérielle des instruments de diffusion de I'image [...] la raison
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“é a imagem que da rosto a multiddo e que distingue o homem comum; mas é,

também, a imagem do controle social e da vigilancia”2.

A agéncia dos espectadores no espetaculo da celebridade

A celebridade é uma forma de relagdao social mediada amplamente

pela visualidade, onde o formato da circulacdo e do consumo atesta o carater

interdependente desta relagcdao entre o sujeito célebre e o publico. Para compor

esta analise no campo historiografico, foram importantes os autores da chamada

“virada pictorica” ou “virada ic6nica”, que, conforme esclareceu Francisco C. H.

Santiago Junior (2019, p. 404), “propunha a historiografia conferir cidadania plena

as formas visuais como acesso e visualizacdo do passado”, compreendendo as

imagens como “socialmente atuantes”.

As imagens sao simultaneamente consideradas como produtos & meios,
tecnologias da comunicacdo & pensamento resultantes da agdao humana.
Abandonou-se a ideia do olho como fonte da visao, do olhar como
processo fisioldgico e pensou-se na visdo como um conjunto de
técnicas/performances que usam suportes e dispositivos articulados
socialmente. O olhar e os modos de ver passaram a ser historicizaveis
e passou-se a compreender que compunham as formas como as sociedades
visualizaram/organizaram seus passados e constituiram conhecimento
histérico, seja em formas institucionais (museus, arquivos, academias,
colecGes) ou ndo-institucionais (praticas fotograficas, cinematograficas,
literarias, videograficas, artisticas, televisivas e tantas outras formas
visuais). (SANTIAGO JUNIOR., 2019, p. 431)

Tal perspectiva leva em conta, ainda, a “iconosfera” (MENESES, 2003), que,

como disse Mauad (2018, p. 254), é composta de: “imagens visuais de natureza

12

O discurso da “evidéncia” se atrelou ao da fotografia a partir da segunda metade do século XIX (TAGG, 2002).
Colaborou para isso o surgimento de instituicdes e suas praticas de observagdo e registro, visando ao desenvolvimento
de dispositivos de disciplina social, por meio da policia, das prisdes, dos asilos, dos hospitais, das escolas e das fabricas.
O corpo passou a ser escrutinado pela ciéncia médica e sanitarista, sobretudo, mas, também, em um sentido social
e antropoldgico, pela criminologia e psiquiatria. Tais processos teriam redefinido o conjunto social, enquanto objeto
de intervengdes do conhecimento e da técnica (TAGG, 2002, p. 5). John Tagg (2009) argumentou que a fotografia se
tornou um instrumento, no interior desses saberes, justamente como forma de circunscrever os multiplos significados
da imagem a um determinado espectro de respostas controladas. A fotografia, assim, passou a compor um novo
quadro disciplinar, adaptado as demandas de controle e vigilancia social de sociedades industrializadas.
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diversa que fundamentam os modos de ver, dar a ver e tornar visivel aspectos de
uma sociedade, uma visualidade compartilhada pelos meios em que as imagens se
aderem”. O espectador acessa a imagem do rosto de um bandido, primeiramente,
pelo noticiario policial que aponta os holofotes para pessoas comuns e desconhecidas.
Com isso, tais pessoas saem do anonimato, tornando-se singulares ou excepcionais
pela via da transgressao. Na sequéncia, a imagem se desdobra em programas de
televisao, filmes, seriados e outros produtos de consumo de massa, cujo mote
€ a criminalidade em sua faceta glamorosa, explicita e ostentada como sinal de
coragem, valentia, rebeldia. Por vezes, tem a conotagao, ainda, de uma postura
politica, de desvio como critica e resisténcia a desigualdade social, a violéncia policial,
as arbitrariedades do Estado. Essas imagens contribuem para a configuracao de
uma iconosfera do crime, na qual se inserem, da mesma forma, as imagens que
fizeram famosos os bandidos.

O espectador, ainda, nao seria apenas quem olha para as imagens, mas quem
as compreende, ressignifica e recontextualiza a partir do que lhe informa o olhar
previamente. No texto de Jacques Ranciere (2014, p. 20), fica evidente que tanto
o “espectador” quanto o “observador” de Jonathan Crary (2012) definem um lugar
de acao (ou de agéncia) daquele que consome objetos visuais ou performances
(a analise de Ranciere concentra-se no teatro como metafora do espetaculo):

Mas num teatro, diante duma performance, assim como num museu,
numa escola ou numa rua, sempre ha individuos a tragarem seu proprio
caminho na floresta das coisas, dos atos e dos signos que estdo diante
deles ou os cercam. O poder comum aos espectadores ndo decorre de
sua qualidade de membros de um corpo coletivo ou de alguma forma
especifica de interatividade. E o poder que cada um tem de traduzir & sua
maneira o que percebe, de relacionar isso com a aventura intelectual

singular que o torna semelhante a qualquer outro, a medida que essa
aventura ndo se assemelha a nenhuma outra. (RANCIERE, 2014, p. 20)

Entre imagens e sujeitos, ocorre, entdo, um movimento dialético, em que
a forma como vemos as imagens acessa diferentes formas de sermos vistos por

elas. Didi-Huberman (2010, p. 169) identificou experiéncias visuais nas quais
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“0s objetos ‘nos olham’ desde um lugar suscetivel de levar nosso ‘ver’ a um
retorno as condices fundadoras de sua propria fenomenologia”. De acordo com
o autor, as condigdes de génese dos objetos estdo inscritas na forma mesma
em que se dao a ver, nas novas proposicoes visuais impostas por eles mesmos.
Tal movimento se perfaz na critica das imagens:
[...] uma imagem em crise, uma imagem que critica a imagem - capaz
portanto de um efeito, de uma eficacia tedricos - e, por isso uma
imagem que critica nossas maneiras de vé-la, na medida em que,
ao nos olhar, ela nos obriga a olha-la verdadeiramente. E nos obriga

a escrever esse olhar, ndo para “transcrevé-lo”, mas para constitui-lo.
(DIDI-HUBERMAN, 2010, p. 171)

Por fim, considerando que as fotografias de bandidos célebres fazem parte de
uma iconosfera de imagens violentas!3, cabe indagar por que interessa ao espectador
vé-las e demanda-las, e o que nos impede de nos tornarmos monstros morais, ao
“nao sofrer com essas fotos, nao sentir repugnancia diante delas, nao lutar para
abolir o que causa esse morticinio, essa carnificina”, como temia Virginia Woolf
em relacao a sociedade de sua época, no prefacio de Diante da Dor dos Outros
(SONTAG, 2003). Para Ariella Azoulay (2008), somos todos responsaveis pelo que
a maquina fotografica nos permite ver. Desta forma, o espectador estaria implicado
ativamente no que esta visivel na sociedade. Na leitura de Ana Maria Mauad
(2018, p. 260), o espectador teria uma responsabilidade ética, no sentido de “nao
isolar a fotografia da experiéncia que a funda - o evento da fotografia — situacoes,
gue mesmo nado sendo fotografadas, integram o territério da fotografia”. A fotografia,
desta forma, seria 0 meio de “tornar mais real” os temas que as pessoas privilegiadas

Oou em segurancga nao gostariam de conhecer ou enfrentar (SONTAG, 2003).

13 A fotografia de bandido e sua relagdo com o fenémeno da celebridade atrelada a transgressdo traz consigo toda a
esfera de violéncia que envolve o crime previamente cometido, bem como as sang@es juridico-legais em relagdo ao
acusado, o cumprimento da lei dentro dos limites civilizatdrios, as insténcias que tomam parte nos tramites, a delegacia,
os interrogatdrios, o tribunal e a prisdo etc. Ademais, a vida prévia do criminoso, o que o levou a cometer crimes,
a condigdo socioeconémica, os aspectos familiares, o acesso a direitos civis etc. Tudo isso conforma uma visibilidade
mais ampla, ndo enquadrada em uma mug shot ou qualquer outra fotografia produzida pela imprensa para divulgar o
rosto dos bandidos. Mas nem por isso estd menos visivel na analise do contexto de produgdo da imagem fotogréfica.
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Neste sentido, é pertinente a colocacdo de Frantz Fanon (1968, p. 163), quando,
referindo-se a militancia politica, defendeu que “nao ha inocentes nem espectadores.
Estamos todos sujando as maos nos pantanos de nosso solo e no vacuo terrivel
de nosso cérebro. Todo espectador € um covarde ou um traidor”.

A acepgao de um espectador como o oposto de um militante, de um sujeito
de acao, remete a dinamica do espetaculo, conceito mais bem verificado na obra
classica de Guy Debord!, A Sociedade do Espetaculo, de 1967, na qual o publico
estaria circunscrito a uma atitude passiva e subjugada, em que: “o espetaculo
domina os homens vivos quando a economia ja os dominou totalmente”
(DEBORD, 1997, p. 17). O espetaculo manteve relacdo com a compreensao do
fendmeno da celebridade, e quase se confundiu com ele conceitualmente, uma vez
que os espectadores foram compreendidos pelo viés da passividade diante do
efeito de ilusdo das celebridades, tentando apenas imita-las e viver a vida delas
indiretamente, por meio do consumo de produtos impressos e audiovisuais.

E importante admitir o lugar do espectador na cultura da celebridade, também,
porque os célebres coadunam valores morais e sociais de determinado grupo,
e dependem de se comunicar efetivamente com o “desejo inconsciente e subconsciente”
destes grupos para darem continuidade a celebridade (ROJEK, 2008, p. 120).
Segundo Fred Inglis (2012, p. 24): “ja virou um lugar-comum da celebridade que
suas figuras sejam transformadas naquilo que sao pelas compulsdes e fantasias
dos que afluem para vé-los”.

A imagem, por sua vez, ao ser o principal meio de divulgagao e circulagao
da celebridade, amplia o espectro do desejo do publico pela pessoa célebre.

Dai, também, as analogias percebidas por alguns autores entre a celebridade

e as praticas religiosas, onde os sujeitos célebres na modernidade aparecem como

14 De acordo com Debord (1997, p. 16), “o espetdculo ¢ a afirmagdo da aparéncia e a afirmagdo de toda vida humana - isto € social -
como simples aparéncia”. A celebridade, nessa vertente, foi entendida como uma das facetas do espetaculo midiatico-capitalista,
relacionada com a circulagdo e a repeticdo de imagens, onde celebridades sdo consumidas como mercadorias, em fluxo
semelhante a produgdo industrial e ao comércio, incluindo a publicidade. A celebridade, como outros componentes da sociedade
espetacular, também é exibida publicamente em imagens que se repetem com frequéncia, e que sdo produzidas em ritmo
continuo. Os meios de comunicacdo, a partir delas, elaboram a propaganda dos valores morais/imorais, de éxito/ruina,
de certo/errado, de beleza/feiura, e o consumo acontece a partir de sua “aparéncia”, dos efeitos de sua “representagéo”.
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substitutos da realeza e das divindades, inclusive com a adocgao de rituais e regras,
elaborados e executados como nas igrejas (MARGOLIS, 1977). A “qualidade
sagrada da celebridade” (INGLIS, 2012, p. 20) justifica, ainda, “paixdes bizarras”,
com comportamentos que oscilam entre o amor e o ddio, por meio da empatia
e do reconhecimento de individuos a distancia, cuja forma mais comum de
aproximacao - e Unica, quase sempre - acontece por meio da imagem.

A imagem fotografica, mais especificamente, no caso dos bandidos, o retrato
"mug shot”, forneceu nao apenas a identidade, mas uma sintese para o crime,
com enquadramento simples, direto e de facil memorizacao, recuperada como um
icone toda vez que o nome do bandido era citado publicamente. Susan Sontag (2003)
chamou atencao para a aderéncia da imagem fotografica a memdria, cuja “unidade
basica é a imagem isolada”; logo, a foto ofereceria “um modo rapido de aprender
algo e uma forma compacta de memoriza-lo”. Além disso, a fotografia seria o suporte
que “fere mais fundo”, em matéria de recordacdo, a despeito de um fluxo intenso
e incessante de imagens.

Somam-se, também, elementos da cultura popular que tensionam a
faceta do fenOmeno da celebridade atrelada ao crime, quando os criminosos
tém relacionados a si valores e esteredtipos herdados das estdrias de herdis,
bandidos, mocinhos, princesas, romance, enfim, toda uma “experiéncia do éxtase”
(ROJEK, 2008, p. 120) que se oferecia ja ao leitor do folhetim, transferindo,
no consumo de textos e fotografias nos jornais, o interesse das colunas sociais
as policiais. Tal qual a mercadoria, que “ocupou totalmente a vida social”, e manteve
uma relacdao apenas “visivel” com o seu publico consumidor, produzindo o
espetaculo (DEBORD, 1997, p. 30), a celebridade passou a ocupar os pensamentos
e as conversas dos espectadores de noticias, mais pelas imagens do que pelas

acdes em si mesmas, diminuidas diante do peso das aparéncias (MARGOLIS, 1977).

Bandidos, desviantes, marginais e célebres
No uso que se fez da palavra no transcorrer deste artigo, bandido é a pessoa

que cometeu qualquer tipo de infragao contra a lei, a saber, furtos, roubos, sequestros,
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extorsao, corrupgao, assassinatos etc. Para embasar teoricamente o conceito, a definicao
de “desviante”, conforme disposta na obra de Gilberto Velho (1981, p. 27) - em referéncia
aos "outsiders”, de Howard Becker (2019) -, localiza o bandido no desvio as regras
impostas no interior do sistema sociocultural, no qual também esta inserido, assinalando a
desigualdade adjacente do proprio sistema, onde a um grupo dominante cabe estabelecer
as regras, enquanto aos outros demanda cumpri-las ou desviar-se delas:
O “desviante”, dentro da minha perspectiva, é um individuo que ndo esta
fora de sua cultura, mas que faz uma “leitura” divergente. [...] Ele ndo
serd sempre desviante. Existem areas de comportamento em que agira
como qualquer cidaddo “normal”. Mas em outras areas divergira, com seu
comportamento, dos valores dominantes. Estes podem ser vistos como
aceitos pela maioria das pessoas ou como implementados e mantidos
por grupos particulares que tém condices de tornar dominantes seus
pontos de vista. O fato é que ndo é o ocasional gap entre a estrutura social

e a cultural, mas sim o proprio carater desigual contraditério e politico de
todo o sistema sociocultural que permite entender esses comportamentos.

Os conceitos de desvio e desviante dao conta do sujeito criminoso por
assumirem, assim, que o entendimento do crime ndo se sustenta quando restrito
a analise do individuo, mas, justamente por ser o bandido parte do tecido social,
€ que o desvio denuncia as fissuras da prépria sociedade, onde ha niveis desiguais
de acesso a direitos civis e bens de consumo. Da mesma forma, as instancias legais,
juridicas e criminais, representadas pela policia, pelos tribunais e pelas prisdes,
encontram-se intimamente envolvidas no evento do crime (BECKER, 2019, p. 13),
uma vez que assumem para si a tarefa de conter a criminalidade e, com isso,
definem quem sdo os desviantes. Pode-se dizer que a definicdo do desviante,
no ambito do crime, é perpassada pela identificacdo visual do bandido nos arquivos
policiais e acentuada quando a fotografia alcanca a imprensa, podendo recrutar
diferentes tipos de engajamento entre o bandido e o publico. A fotografia de
bandido, assim, sobrepés a técnica fotografica e os parametros de enquadramento,
direcdo do rosto e enumeragao a interpretacdao dos espectadores da imagem,
esta Ultima tornando-se um filtro ao ato de ver (BIBER, 2007) e organizando,

com isso, uma dimensao visual para o desvio.
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Ao serem vistas em fotografias policiais, onde o ver é perpassado por
concepgoes historicamente aceitas e socialmente compartilhadas a respeito do
crime e dos criminosos, as imagens dos bandidos demonstram que a pena aplicada
ao desviante pode variar, nao apenas de acordo com a gravidade do desvio, mas,
sobretudo, levando-se em consideragao as caracteristicas individuais:

O menino de classe média tem menos probabilidade, quando apanhado
pela policia, de ser levado a delegacia; menos probabilidade, quando levado
a delegacia, de ser autuado; e é extremamente improvavel que seja
condenado e sentenciado. Essa variagao ocorre ainda que a infragao original

da norma seja a mesma nos dois casos. De maneira semelhante, a lei
é diferencialmente aplicada a negros e brancos. (BECKER, 2019, p. 27)

O individuo desviante, por sua vez, ao exibir uma trajetéria de vida que
nao corresponde a normalidade do padrdo social, exerce atracao sobre os demais,
justamente por ser visto como “um tipo especial” (BECKER, 2019, p. 17). A atragao
se explicita, antes, como curiosidade popular: “o que os leigos querem saber sobre
desviantes é: por que fazem isso? Como podemos explicar sua transgressao das
regras? Que ha neles que os leva a fazer coisas proibidas?” (BECKER, 2019, p. 19).
Quando acrescida de um trabalho midiatico, a atracdo se converte em celebridade.

Nesse sentido, os conceitos de celebridade e desvio se aproximam em dois
pontos: a) a definicdo de desvio, assim como da celebridade, depende do resultado
das interagOes sociais entre desviante/célebre e os outros membros do grupo social.
Tanto o desviante quanto o célebre s6 o sdo em relacdo a um grupo maior de
nao desviantes ou nao célebres. A propria condicdo de ser uma celebridade é,
em sintese, uma forma de desvio da vida ordinaria e comum, das imposicoes sociais,
familiares e do trabalho, nas quais se insere a maior parte do grupo, os ndo célebres;
b) ambos os conceitos sdo dinamicos historicamente e se alteram com o tempo e
0 espaco de ocorréncia, a depender das concepgdes sociais (regras) de um grupo
neste tempo/espaco especifico. Ou seja, o que é considerado desvio, assim como o
funcionamento de uma celebridade, sé pode ser compreendido a partir do estudo

historico da sociedade que engendrou o individuo criminoso ou o famoso.
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Por fim, a notoriedade ou a celebridade criminosa € uma forma de desvio da
condicdo de se tornar célebre, um desvio moral da trajetdria do herdi. Os bandidos
célebres acessaram a fama reforcando a atracao visual do excepcional sobre o publico,

fato que assinalou o poder do rosto na ampliagcdo do fen6meno da celebridade.

Consideracoes finais

A ocorréncia de celebridades criminosas se relaciona intimamente aos usos
de imagens visuais da criminalidade, associados a certas praticas de imprensa,
visando o espetaculo. Tal premissa se desdobra em trés fatores: a) primeiro, a forma
de apresentacao e veiculagao da imagem do criminoso nos jornais, cujo retrato,
replicado diversas vezes, frequentemente converte o rosto do bandido em um simbolo,
uma espécie de carimbo que permite ao espectador identifica-lo com facilidade,
dispensando até mesmo a leitura do texto das noticias; b) depois, a associacao
de atributos individuais do bandido, por um lado, e atributos estéticos da imagem
fotografica do crime, por outro, com a industria cultural e a cultura popular; e,
finalmente, c) o interesse do publico espectador pelas histérias de bandidos.

E na imprensa, ainda, que o interesse pelos bandidos se desvanece,
em geral, no momento da prisao ou da morte, ou seja, do encerramento do caso.
A menos que os bandidos acessem o lugar de escritores, roteiristas, atores etc.,
ou qualquer outra ocupacao que remeta a possibilidade de alimentar a celebridade
em uma experiéncia de vida pds-crime - e considerada como fundamental a
guestao racial, a celebridade dos bandidos é efémera, restando poucos deles na

memoria popular. Por fim, é a imprensa, também, que adiciona aos bandidos

o adjetivo de “célebre”.
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A vaquejada é uma manifestagdo cultural do sertdo nordestino que sempre foi
associada a elementos que enaltecem a masculinidade (virilidade, vigor e forga),
€ 0 que era uma profissdo - 0 ser vaqueiro - hoje também ¢é tido como um
esporte, uma brincadeira. Porém, as transformagOes sofridas pela antiga “pega
do boi” permitiram aos poucos a presenga das mulheres vaqueiras. Nesse sentido,
analisamos os perfis no Instagram de duas vaqueiras que sdo consideradas
celebridades no contexto da vaquejada, Dayane Pereira e Beterraba. Em um contexto
contemporaneo em que 0S processos sociais se encontram midiatizados, procuramos
compreender as diferentes inser¢des dos sujeitos no Instagram em suas situagdes,
as alternancias de quadros, os papéis estabelecidos e os conflitos evidenciados
a partir das narrativas comunicativas produzidas. Neste sentido, observamos as

narrativas da autoapresentacao e da autorrevelacao nos perfis selecionados.

Autoapresentacdo, autorrevelagao, mulheres vaqueiras, resisténcia, subcelebridade.

Vaquejada is a cultural manifestation from the northeastern hinterland that
has always been associated with elements praising masculinity (virility,
vigor and strength); what used to be a profession - being a cowboy - is now
also seen as a sport, a game. But the transformations undergone by the
old “pega do boi” gradually allowed the participation of women cowherds.
As such, this paper analyzes the Instagram profiles of two cowgirls considered
celebrities in the vaquejada, Dayane Pereira and Beterraba. In a contemporary
context in which social processes are mediated, the article seeks to understand
the different ways in which subjects participate on Instagram in their contexts,
the alternation of frames, the established roles and the conflicts highlighted by
the narratives produced. In this regard, focus is given to the self-presentation

and self-revelation narratives observed in the selected profiles.

Self-presentation, self-revelation, cowherd women, resistance, sub-celebrity.
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As manifestagdes socioculturais contemporaneas nos contextos rurais no
Nordeste se constituem no lastro do regionalismo, ideia intensificada no século XX
para sinalizar uma preocupacao com as herangas das tradicoes nordestinas
diante do poder da afetagao das novidades culturais. Essas tradigdes ja ha algum
tempo se veem em vertigem diante do atravessamento de praticas socioculturais,
sobretudo juvenis, influenciadas pela presenca das midias em contextos rurais.
A dancga folclérica da quadrilha matuta, por exemplo, estilizou-se e hoje se
apresenta para os holofotes de emissoras de tevé e para as luzes das cameras
dos celulares do publico durante competicdes nos festejos juninos. As equipes
produzem indumentarias extravagantes para o show, com coreografias impactantes,
muito distante das origens rurais simples das quadrilhas caipiras.

Bauman (2001) vai ainda mais além. Segundo ele, as “velhas” tradicoes
sao solapadas pela velocidade do tempo, fazendo com gque possamos enxergar
um espaco vazio, em que as “velhas regras” desaparecem enquanto as novas
ainda nao foram inventadas. Os tragos desses novos comportamentos surgem
em meio a opacidade do regionalismo ou dos vestigios dele.

Nao seria diferente quando enfocamos o evento da vaquejada. As tradigdes
desta manifestacao estdo centradas na historia e no regionalismo de comunidades
masculinas, de homens do sertdo. Para Brandao (2008), a pratica da vaquejada
surge em meio ao contexto do Brasil colonial, juntamente com a figura do vaqueiro,
gue emerge em meados do século XVII como o sujeito que cuidava dos rebanhos
de gado das fazendas do sertdo nordestino. Como nao existiam cercas nas antigas
fazendas, o gado fugia e os trabalhadores rurais tinham que adentrar as matas
pontiagudas para resgatar os animais. Pelo espinhoso caminho, alguns deles eram
derrubados pela cauda (CASCUDO, 1976). Aos poucos, esse exaustivo trabalho se
tornou uma brincadeira, uma espécie de disputa com apostas entre os fazendeiros
e seus vaqueiros. As disputas se transformaram em torneios e a antiga “pega do
boi” no pasto foi levada para dentro das fazendas.

Formou-se, entdo, comunidades onde o valor da habilidade com o boi era

destacado entre os trabalhadores rurais, pedes ordinarios transformados em herdis
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e vencedores, os “vaqueiros de vaquejada”. As competicdes faziam circular dinheiro
(SILVA; AZEVEDO, 2014) e, para além da valorizacdo monetaria, os vaqueiros
se tornavam famosos na regiao3. Tais figuras, enquanto centro das atencoes,
tinham o poder de afetagao entre os locais, ressaltando atributos fundamentais
da masculinidade: virilidade, vigor e forga.

Aos poucos, a emanacao de valores masculinos por essa “velha” tradicdao do
vaqueiro-celebridade local cedeu espaco para uma “pega do boi” feminina, com a
presenca de mulheres vaqueiras. Essa insercao da mulher em praticas historicamente
masculinas levantou questdes da feminilidade e instaveis contrastes: a leveza da
vaidade feminina e a pratica rustica da pega do boi; a gravidez da vaqueira denotando
certa “fragilidade” diante do jogo bruto da vaquejada; a prépria masculinizacdo da
mulher. Todos esses contrastes foram questionados pela presenca e influéncia da
mulher vaqueira no cenario contemporaneo da vaquejada.

Autores acreditam que tais representagdes ainda limitaram a participagao
feminina no esporte (FERREIRA; SALLES; SOUSA; MOREIRA; ZEFERINO, 2010;
HILLEBRAND; GROSSI; MORAES, 2008). A reconfiguragao do “ser vaqueiro”,
promovida pelas mulheres vaqueiras, mobiliza um dos pivos que organizam os
sentidos da festa da vaquejada: o homem vaqueiro. Tradicionalmente a festa
conta com a arena e, no entorno, palco de show, tendas de comidas e bebidas
tipicas etc. Os homens vaqueiros sdo “astros” do esporte na arena, o centro das
atencdes. As mulheres vaqueiras, entdo, buscam ocupar também esse lugar
central na festa — do lugar de coadjuvantes ao de protagonistas da festa“.

O “ser vaqueira” ainda estaria condicionado a algumas dificuldades das mulheres
de pertencer por completo a este cenario. Santos, Cavalcanti, C. Moura e D. Moura
(2020, p. 108) falam sobre a “indefinicdo dos horarios de inicio da competicdo feminina;

falta de alojamento para as mulheres; premiagao mais baixa que as masculinas;

3 Outra transformagdo ocorreu com a Lei n°® 10.220/2001, que permitiu o “vaqueiro de vaquejada” se tornar
“atleta profissional”. Essa lei se soma a Lei N° 13.364/2016, que considerou a vaquejada uma manifestagdo cultural
nacional e de patriménio cultural imaterial.

4 Em 2012, foi criada a Associacdo Brasileira de Vaqueiras (Abrava), que, s6 na sigla, ja reforca o valor da coragem das
mulheres vaqueiras (a brava), lutando pela organizagdo das equipes femininas e sua participagdo nas competigdes.
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os organizadores dificultarem as tropas femininas e falta de tempo das vaqueiras

para competir”. Como dizem os autores, apesar de as mulheres atrairem publico para

o evento, ha a preocupacdo dos pais sobre possiveis assédios que poderiam sofrer.
Alguns homens apresentam atitudes machistas, soltando piadas, emprestam
cavalos por interesses afetivos e culpabilizam a mulher por um possivel baixo
desempenho da dupla. A relagdo de respeito e admiragdo acontece com as
mulheres casadas e/ou quando eles sao familiares, amigos ou passam a fazer
parte do ciclo de amizade delas. Esse fato gera um distanciamento por parte

delas em relagdo as figuras masculinas que possuem algum tipo de resisténcia a
classe feminina. (SANTOS; CAVALCANTI; MOURA, C.; MOURA, D., 2020, p. 108)

Essa realidade enfrentada por mulheres vaqueiras ganha outra tonalidade
quando observamos o enfrentamento de outras mulheres. Se a presenca de
mulheres vaqueiras ainda causa certa estranheza na “comunidade de homens
do sertao”, imaginemos gays vaqueiros ou mulheres trans vaqueiras. Surgem,
entdo, os temas da identidade cultural e de género (a feminilidade e a multipla
masculinidade) como eixos nesse processo de enfrentamento e resisténcia das
mulheres vaqueiras no universo masculino da tradigao.

A presenca das mulheres vaqueiras aponta para um sentido diferente do
“ser vaqueiro”, tradicionalmente vinculado a ideia da masculinidade da arena
entre homem e animal. As sutilezas feminina, gay e trans revelam outros olhares
para o sentido do “ser vaqueiro”, exibindo a multiplicidade de identidades que
atravessam os sujeitos envolvidos no esporte e no evento.

Esses outros olhares para o sentido do “ser vaqueiro”, trazidos pela presenca
feminina, gay e trans, atravessam uma ideia de vaqueiro atrelada historicamente
a masculinidade do “homem do sertao”, que seria importante para a constituicdo da
identidade do homem da regidao Nordeste (macho, forte, viril). Tal ideia se acomodou em
memorias coletivas e individuais, condicionou praticas e discursos, bem como aparelhou
outras tradigoes. Contudo, a reconfiguragao hoje do sentido do “ser vaqueiro” colabora
para a entrada de outras formagdes identitarias que reinterpretam valores e sentidos.

Diante disso, as celebridades e, no caso deste texto, as subcelebridades,

seriam sujeitos de destaque nas midias que contribuem para essas reconfiguragoes
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de sentido na medida do reconhecimento de seus seguidores, refletindo o quadro
de valores de um certo publico.

O objetivo deste artigo é entender de que forma duas subcelebridades mulheres
do mundo da vaquejada se autoapresentam e se autorrevelam em seus canais do
Instagram, como maneiras de enfrentar e resistir a esse universo tradicionalmente
masculino. O texto esta dividido em duas partes, além das consideracdes finais.
No referencial tedrico, trazemos de forma breve os conceitos de enquadramento
e celebridade a partir de uma visada pragmatista. Na sequéncia, falamos sobre
autorrevelagao e autoapresentagao enquanto formatos da relagdo no enquadramento.

Na segunda parte, abordamos a metodologia e as analises de duas subcelebridades.

O enquadramento na organizacao do formato da relacao

Na teoria semiolinguistica, o inicio de um percurso discursivo é dado pela acao de
um individuo que tem uma intencao de influenciar o outro. O discurso seria formatado
dentro de certas determinagdes tipicas entre falantes e ouvintes por meio da linguagem.
O contrato discursivo estaria fundamentado nos componentes (a) comunicacional,
que aponta para a realidade das condicdes de interacdo; (b) psicossocial, quando ha o
reconhecimento dos papéis sociais envolvidos; e (c) intencional, que mostra o aprendizado
de cada um na relagao e a informagao que se solicita para a partilha, ativando a intengao de
cada um e a estratégia usada para lidar com o outro (CHARAUDEAU, 2009). Dentro desta
perspectiva, portanto, estamos mais préximos de observar mais os contetdos do discurso
do que as formas de interacdo geradas pelo enquadramento.

Quando observamos o enquadre de sentidos relativo a algum tema ou
figura, os elementos simbdlicos no texto e na imagem estariam relacionados com
algo que envolveria a mobilizacao anterior de valores e ideias, produzida pelos
sujeitos, na busca de constituir a realidade de algum tipo de interacao. Igualmente,
os indicios no contelido podem sinalizar um reconhecimento ja estabelecido entre
o interlocutor e o publico. Assim, no enquadramento se observa a organizagao
do formato de uma relacao constituida entre figuras de referéncia e seus

leitores/ouvintes. Observamos, entdo, os quadros de sentidos no desempenho
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dessas figuras em destaque nas midias enquanto uma proposta de relagao,
que sinaliza significacdes ja estabelecidas, negociadas, entre os sujeitos.
Dessa maneira evitamos falar de enquadramento para dizer coisas diferentes
- e reservamos o termo para fazer referéncia a algo que ndo vem sendo evidenciado
em outras analises: o formato ou a proposta de relacdo, que se supde ou negocia

com o conteldo tratado nas interagGes, respondendo, ambos os niveis, pela
significacdo final produzida na interacdo. (FRANCA; SILVA; VAZ, 2014, p. 85)

Para entendermos melhor a nogao de enquadramento, observamos o que
diz Gregory Bateson (2002) a partir de Ribeiro e Garcez (2002). Bateson, no texto
“Uma teoria sobre brincadeira e fantasia”, diz que nenhuma compreensao do discurso
esta livre de uma referéncia a metamensagem daquilo que se enquadra. Um quadro de
sentidos captaria um grau de ambivaléncia que estaria em um conjunto de instrucdes
impressas na mensagem produzida (RIBEIRO; GARCEZ, 2002). Assim, um enquadre
delimitaria o estilo conversacional, as atitudes de um com o outro, a situacao da
interacdo ou o conjunto de mensagens ou acdes significativas. Para além do foco na
mensagem em si (denotativo), o enquadre sinalizaria nela algo que aponta para o
que esta ao redor da mensagem (a metamensagem). “Os participantes engajados em
uma situacao de interagao face a face estao a todo momento atentos aos sinais que
delimitam ou contextualizam os enquadres (“isto € uma brincadeira?” ou “isto é uma
ameaca?”) de forma a fornecer uma resposta adequada a situacao presente e melhor
corroborar a construcao da comunicagao em curso” (RIBEIRO, GARCEZ, 2002, p. 86).

O uso do conceito de enquadramento vem crescendo nos estudos
comunicacionais nos ultimos anos e tem matriz goffmaniana na sua origem.
Entretanto considera-se que aquele a introduzir o conceito no campo da
comunicacao foi o antropdlogo Gregory Bateson. Figura chave na chamada
Escola de Palo Alto, Bateson tratou pela primeira vez desse tema em
seu artigo “Uma teoria entre brincadeira e fantasia”, publicado em 1955.
Neste texto ele salienta a necessidade de pensar em trés niveis basicos de
interagdes comunicativas: o nivel da comunicagdo (denotativo, referente ao
conteldo da comunicacdo); o nivel metalinguistico (mensagens implicitas
ou explicitas em que o conteldo do discurso € a prépria linguagem)
e o nivel da metacomunicagdo (mensagens implicitas ou explicitas nas

quais o assunto do discurso é a relacdo que é estabelecida entre os
interlocutores). (FRANCA; SILVA; VAZ, 2014, p. 82)
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Assim, ao observarmos as mulheres vaqueiras nas midias, no nivel da
metacomunicagao, vemos o formato ou a proposta de relacao de mulheres engajadas
em uma situagao de interagdo midiatica, a todo momento mobilizando um quadro de
sentidos que delimita ou representa tragos de agoes e tensdes anteriores sofridas por
elas; sinais do contexto de relacao em que se encontram; respostas com base nas
matrizes interpretativas dessas mulheres e adequadas aquela situacao de conversa
com seus seguidores. Os quadros funcionam diagnosticando, avaliando e prescrevendo
o formato de uma relagao. Na medida em que essas mulheres buscam se comunicar,
permitem juizos de valor sobre si quando decidem o que dizer e, desta forma,
junto aos seus seguidores, organizam um sistema de crencas envolvido na sua
imagem. Os textos e as imagens de si que divulgam mostram tracos desta relagao,
na presenga ou na auséncia de certas palavras, frases e imagens.

O enquadramento é a mobilizacdo desses quadros, capaz de organizar a
experiéncia das pessoas. Ao ser identificado um significado como dominante ou preferido
na interacdo, sugerem-se quadros baseados na experiéncia, que se movimentam
de forma particular a uma dada situacao. Assim, o enquadramento suporta textos
e imagens, em narrativas da comunicagao, mais congruentes com 0s esquemas comuns
dos publicos. A insercao e a exclusao de elementos simbdlicos nessas narrativas
sinalizam para sujeitos que tentam entrar em acordo com o esquema mental comum
na interacao e encontrar a sintonia adequada a manutencao da relagao.

Se 0os enquadramentos se associam a experiéncia, estdo, portanto,
atrelados ao historico social e a partilha dos sentidos persistentes ao longo do
tempo, que colaboram com a estrutura significativa de um determinado mundo

social. Portanto, além do aspecto cognitivo, os quadros funcionam no nivel cultural.

Sobre celebridades e subcelebridades

As duas personagens analisadas neste trabalho se inscrevem no que se
chama de subcelebridade, mais especialmente macroinfluencer (CONDE, 2019).
Alguns autores propdem a divisao em megainfluencers - sujeitos mais conhecidos

do publico, vistos como especialistas em seu campo de atuagao — e microinfluencers
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- sujeitos menos conhecidos que detém relativa influéncia sobre um circulo mais

estrito de publico (HAENLEIN; LIBAI, 2017). Conde (2019) fala de uma categoria

intermediaria, os macroinfluencers. A divisdao entre mega e micro baseia-se no

numero de seguidores: microinfluencers possuem entre 1 mil e 100 mil seguidores,

enquanto megainfluencers possuem audiéncias superiores a 1 milhdo (CONDE, 2019).

Nos limites deste texto, ndao aprofundaremos o conceito de celebridade,

ja bem dimensionado por outras publicaces de referéncia (FRANCA, 2014; FRANCA;

SIMOES, 2020), que servem como perspectiva para este artigo. Adotaremos para os objetos

empiricos analisados o termo subcelebridade (equiparado a microinfluencer em

numero de seguidores), que possui a mesma definicdo de celebridade, apenas sendo

diferenciada por um menor grau de reverberacao nas midias: a subcelebridade, assim

como a celebridade, seria o sujeito também conhecido por muitas pessoas, digna de
admiracao, de celebracao, em razao da qualidade ou feito.

A palavra celebridade ndo é muito distinta das anteriores (fama, famosos,

idolos) e de alguma forma condensa o significado de todas elas. A raiz

latina (celebratio, celebritas) esta ligada a ideia de grande nimero de

gente, afluéncia, solenidade. Do ato ela se transfere para seu alvo ou

motivo, e celebridade passa a nomear uma pessoa que, em razao de

uma qualidade ou feito, se torna digna de celebragdo, reconhecimento,

reveréncia. Usada como substantivo ou como adjetivo (falamos tanto

da celebridade de alguém como que tal pessoa é uma celebridade),

a ela tem sido reservado um sentido mais especifico em nossos dias,

para referir-se a fama instantanea (e geralmente passageira) adquirida

por alguns personagens, e a um certo tipo de culto que ela desperta.
(FRANCA, 2014, p. 18)

O formato ou a proposta de relagao da subcelebridade envolvem um
sentido de fama, de solenidade (principalmente quando aparece em publico),
de reconhecimento publico por causa de alguma qualidade digna de celebracéo.

Celebridades e as subcelebridades, entao, envolvem ao redor de si um
amplo conhecimento, reconhecimento e culto, além de se vincularem a dinamica
de veiculacao e circulagao da midia. H& que se destacar também que tais

figuras dependem de um contexto e de condicdes especificas para emergirem,

I 214



RU M.Res DOSSIE

nimero 31 | volume 16 | janeiro - junho 2022

refletindo o quadro de valores de uma sociedade (FRANCA, 2014) e, assim,
despertando razdes e paixdes que, de alguma maneira, mobilizam a experiéncia
de pessoas ao redor de um fen6meno midiatico (LANA, 2020).

Essas figuras, enquanto centros das atencdes de um publico, encarnam a ideia
de “prosperidade na vida” por meio do controle das impressoes de si e de pequenas
revelagOes pessoais. Franca, Simodes e Prado (2020) explicam que tais figuras
emergem da particularidade das épocas, a partir de processos sociais midiatizados
em territdrio sociocultural especifico, de dominios politicos, de atividades centrais
de uma sociedade. Para os olhos do mercado, mobilizam referéncias, sentidos
e valores mercadoldgicos.

Na imagem da celebridade, valores de mercado parecem orientar todos
os niveis da existéncia; as celebridades sabem usar seu capital humano,
medida da possibilidade para obter sucesso através da boa gestdo de si
mesmo (autogoverno). Ha, nas narrativas das celebridades, o imperativo
de apresentar ao mundo uma identidade vencedora, em constante

aprimoramento, e um perfil de lideranca, ainda que a area original de
atuacdo da celebridade dispense esses tragos. (LANA, 2020, p. 13)

Trata-se, portanto, da proposta de relagdao que se supde ou se negocia
nas interacdes (FRANCA; SILVA; VAZ, 2014), que contém as mensagens de si
na medida da relacao da celebridade com os outros e com os ganhos relativos
a exposicao, medidos pelo numero de fas e/ou seguidores e repercussoes.
Essa visibilidade produzida posiciona a figura em uma classe de celebridades
na sociedade contemporanea na medida de sua popularidade pelas midias,

da mobilizacdo das paixdes dos fas e do consumo da narrativa de si a venda.

Autorrevelacao e autoapresentacao: formatos da relacao

A apresentacao e a revelagao de si podem se constituir em formatos da relacao
das celebridades e subcelebridades com seus publicos conforme as dimensdes do
sentido. A apresentacgao sinalizaria para a dimensao das expectativas conhecidas
e das tentativas de controle das impressoes, enquanto a revelagao apontaria para

a dimensao do “inesperado” e da intimidade. Desta forma, tenta-se compreender
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as alternancias, em especial das subcelebridades, nas situacdes analisadas,
bem como alternancia de quadros e papéis estabelecidos.

As diferencas entre a comunicagao face a face e a online tém gerado debates.
Um deles esta na divulgagao do “verdadeiro eu”: a representacao de si ou a autoapresentacado
(self-presentation) e a autorrevelagao (self-disclousure) (SCHLOSSER, 2020). A observagao
sobre os sujeitos online se limita ao exposto na midia, aquilo que pode ser publicado,
mas se entende que as interpretagdes de si expostas tomam como referéncia a cultura
digital que tanto permite revelar algo sincero de si ou/e apresentar impressoes controladas
(os sujeitos tém tempo para pensar antes de postar, revisar antes de apagar, para divulgar
apenas um post mais positivo). Com menos restricdes impostas no face a face, no online
as pessoas manejam quadros de sentido que se baseiam na experiéncia social, visando um
controle dos enquadres a partir dos formatos da relacao online. Mas também os sujeitos
podem revelar informacoes verdadeiras sobre si na promocdao de uma autoimagem
publica desejavel (SCHLOSSER, 2020).

Conforme Schlosser (2020), na literatura sobre midias sociais,
costuma-se valorizar a autorrevelagao ou a autoapresentacao de si. Isso acontece
apesar das oportunidades que as redes sociais oferecem de aproximagao com
diferentes publicos. Assim, a exposicao de si prevalece e parece desencorajar a
pratica de outras interacdes online.

e publicam nas redes sociais tornaram-se performers que apresentam
uma versdo editada de si mesmos que eles acreditam que serd mais
bem recebida pelos outros, muitas vezes gerenciando suas reputacdes
por meio do que publicam e gerenciando os posts de outros sobre eles.
Na verdade, essas preocupacdes de autoapresentacdo sobre o que postar

nas midias sociais podem reduzir o prazer de experiéncias da vida real.
(SCHLOSSER, 2020, p. 4, tradugao nossa)®

A reducdo do prazer de experiéncias da vida real, ao mesmo tempo

em convivio com preocupagdes proeminentes em torno da autoapresentagdo

5 No original: “Those posting on social media have become performers who present an edited version of themselves that
they believe will be best received by others, often managing their reputations through what they post and managing
what others post about them. In fact, such self-presentation concerns of what to post on social media can reduce
enjoyment of real-life experiences.”
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e autorrevelacdo de si, nos remete a questao do explicito e do implicito enquanto

proposta de relagao das subcelebridades analisadas.

Aspectos sobre o enfrentamento e a resisténcia das mulheres vaqueiras

Carneiro e Simdes (2021), na Revista Rumores, analisaram o poder
de producao de sentidos da cantora Preta Gil, que lhe configura como uma
“celebridade-resisténcia”, tendo em vista sua trajetéria marcada por trés eixos
identificados pelas autoras e associados a imagem da cantora: raca, peso e
sexualidade. Citando Crenshaw, as autoras explicam que é fato que todas as
mulheres estdo, de algum modo, sujeitas ao peso da discriminacao de género.
E igualmente é verdade que fatores como classe, casta, raca, cor, etnia, religido,
origem nacional e orientagao sexual sao “diferencas que fazem diferenga” na
maneira como grupos de mulheres vivenciam essa discriminagao (CARNEIRO;
SIMOES, 2021, p. 46).

Partimos, entao, dessa perspectiva das autoras para perguntar se o formato
da relagao das mulheres vaqueiras também se configuraria como uma atitude de
resisténcia, na medida do enfrentamento delas diante do universo masculinizado da
vaquejada. Os aspectos do enfrentamento e da resisténcia serao observados pelos
eixos principais de género e sexualidade, vistos sob o formato da autoapresentacao
e autorrevelagdao do “ser mulher vaqueira” e do “ser mulher trans vaqueira”.

Nossa pergunta: de que maneira se autoapresentam e se autorrevelam duas
mulheres vaqueiras no Instagram, a partir das perspectivas do enfrentamento
e da resisténcia de ambas em face do universo tradicionalmente masculino da
vaquejada? Pretendemos, entao, observar o estilo conversacional dessas mulheres,
as atitudes delas com seu publico, a situacdo da interacao que buscam estabelecer,

0s possiveis juizos sobre si a partir de alguns textos e imagens.

Resultados e discussoes
O primeiro caso é o da personagem Dayane Pereira (@dayanebpereira),

uma vaqueira de 25 anos, cearense da cidade de Caucaia. Ela é casada com
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Roberto dos Santos e é mae de Guilherme, de quatro meses de idade. Sua conta
no Instagram, rede social que analisamos neste trabalho, tem atualmente
143° mil seguidores e 646 publicacdes no feed de fotos e videos, sendo a primeira

postagem de 04 de junho de 2014.
4 dayanebpereira

646 143 mil 4.347
Publicagbes Seguidores Seguindo

Dayane Pereira ‘&

Il Proprietéria: @dayp_achorse

'u Influenciadora

» Atleta: @harasrs

#» Ruby Eternaly Jr

%" Mamae do @qgui_santospereira || esposa
@robertosantosjrrs

Ver tradugio

Figura 1: Perfil no Instagram da vaqueira Dayane Pereira

Fonte: Instagram.

Analisar o perfil do Instagram de Dayane Pereira é deparar-se com um
processo de “evolugao” na sua profissao de vaqueira ou, como ela mesma enfatiza
logo na descrigdo do seu perfil, “atleta de vaquejada”. E como atleta/esportista
gue Dayane se apresenta, ou seja, aqui a associagao da vaquejada enquanto um

esporte, como destacamos no inicio do texto, tende a priorizar a pratica da pega

6 NuUmero de seguidores de Dayane Pereira em 16 de maio de 2022.
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e derruba de boi enquanto um mercado’ que gira muito dinheiro nas diversas
festas de vaqueiro que acontecem durante todo o ano no Nordeste brasileiro.

Nas primeiras publicacdes de Dayane na rede social, ela ainda era uma jovem
que iniciava a carreira na vaquejada, e sempre mesclava os posts com momentos
da sua vida pessoal (a formatura no ensino médio, viagens a praia, fotos com
membros da familia e diversas selfies no espelho). Cabe destacar, entre as postagens
iniciais, a da primeira vez que Dayane correu em uma vaquejada. A publicacao
de 14 de abril de 2015 traz uma foto dela na pista do parque de vaquejada
derrubando o boi. Mas o grande destaque é a legenda que acompanha a imagem:
“Quem me conhece sabe o amor que tenho por esse esporte. Essa foto € meu
orgulho, minha satisfacao de ter ganhado meu primeiro ‘0’ (emojis rindo) Fui na
cara e na coragem...e continuarei (emojis de forca e coragao). #euapoioavaquejada
#sonho #desistirnunca #primeiravez #porcinoparkcenter #canhoteira”.

Nesta postagem, Dayane Pereira, mesmo com apenas 18 anos, ja se apresenta
como uma profissional da vaquejada que teve sua estreia no “esporte”, que, para ela,
€ também uma “paixao”. Aqui, mesmo que ainda no inicio no Instagram, ja ha um
didlogo com seu publico que, provavelmente, desde entdo ja era seu ciclo pessoal
ligado a vaquejada - muitos dos comentarios sdo de pessoas relacionadas ao meio
da vaquejada. No texto da legenda, também é destacavel como ela se posiciona
sobre a sua derrota por ter tirado o seu primeiro “0”, ou seja, ela derrubou o boi
fora da faixa. Ainda assim, enfoca o quanto foi corajosa e que, mesmo diante do
fracasso, jamais ira desistir do seu sonho de ser uma “atleta” campea.

Seguindo as postagens do perfil, percebemos que existe uma coeréncia entre
elas, a grande maioria esta relacionada ao universo da vaquejada e a “paixdo”
gue Dayane tem por ele. Quase todos os videos e fotos sdo da vaqueira em
ambientes rurais montando cavalos - animal que sempre destaca como sendo

sua paixao, tanto que, na apresentacao do seu perfil, ela se mostra como a mae

7 De acordo com dados da Associacdo Brasileira de Vaquejadas (ABVAQ), no Nordeste brasileiro, no ano de 2016,
existiam ao menos 3 milhGes de adeptos da pratica esportiva, sendo realizadas mais de 4 mil provas no ano, girando
em torno de 600 milhdes de reais.
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do bebé Guilherme e mde do cavalo “Ruby Eternally Jr”, montado por ela nas
vaquejadas que compete.

Outro ponto destacavel do perfil de Dayane Pereira é que, em varios
posts, ela aponta a pratica da vaquejada como sendo importante para varias
mudangas em sua vida - tanto no campo financeiro como no pessoal. Na legenda
da foto (na imagem, ela aparece montando o cavalo “Pequeno Principe” numa
praia) publicada em 29 de junho de 2015, ela deixa bem claro isso: “*Minha vida
mudou tanto de uns tempos para ca”. O que percebemos é que, a partir desse
post, aparecem diversas postagens de Dayane - as vezes sé, outras com colegas
vaqueiros e vaqueiras - com troféus de premiacoes de competicdes de vaquejadas.
Aparentemente, é a partir de 2016 que a vaqueira ganha fama nos circuitos de
vaguejada, uma vez que suas postagens sdo localizadas em varios municipios de
diversos estados do Nordeste, todas em disputas de campeonatos.

Também em 2016, a publicacao de 18 de janeiro nos chamou a atencao.
Dayane Pereira aparece rodeada de diversas outras mulheres com uma faixa da
Abrava (Associacdo Brasileira de Vaqueiras). A criacdao da associacao defende a pratica
da vaquejada por mulheres independentemente das profissdes que desempenham em
seus cotidianos, ou seja, nem todas as mulheres membras da Abrava sao vaqueiras
profissionais, muitas sdo apenas amadoras. Mas também é pauta da Abrava a defesa
da presenga das mulheres nas competicdes de vaquejadas, uma vez que, por ser
por muito tempo um espago majoritariamente masculino, nas vaquejadas nao
tinham, e em muitas permanecem nao tendo, categorias especificas para mulheres,
ou mesmo nao existia a participacao delas em nenhum momento das competicoes,
cenario que vem mudando nos ultimos anos e que é luta da Abrava. Ou seja, a defesa
das mulheres no espaco da vaquejada é uma “conversa” que Dayane tenta manter
com seu publico. Em varias postagens é possivel verificar hashtags que apontam
para isso, tais como: #vaqueiras, #mulherdeforca, #mulherguerreira, #braba etc.
E, além das hashtags, as legendas das fotos apontam para o modo como Dayane
tenta destacar a forca feminina, como exemplo, o post de 27 de margo de 2018:

“Ela é dona de si, das suas escolhas e vontades”.
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Através dessas postagens mencionadas, podemos verificar que a vaqueira
tem uma preocupagao em se posicionar em defesa da ocupacao do espaco da
vaquejada, ou seja, em defender que lugar de mulher também é praticando a
pega e derruba de boi.

Outra tematica recorrente do Instagram da vaqueira € a religiosa. Dayane Pereira
demonstra ser muito catdlica e, constantemente, faz postagens em que aparecem
imagens, sobretudo, de Nossa Senhora de Fatima e Nossa Senhora Aparecida®.
Tais postagens sdao sempre dela montada num cavalo e com a imagem das
santas, com legendas de cunho religioso (*"N.S.A - Meu momento de oragao.
Nossa 18:00 horas, onde paramos para agradecer e pedir toda a protecao.
Onde todos os vaqueiros e vaqueiras, curraleiros, calzeiros, juizes, locutores,
organizadores, torcedores e visitantes param e se concentram em Deus. A melhor
hora de todas” (21 de agosto de 2021)).

Além das fotos com as imagens das santas, também em quase todos os
posts, principalmente nos quais Dayane esta competindo ou recebendo alguma
premiacao, ha sempre uma referéncia de agradecimento a Deus, em alguns casos
citando versiculos da Biblia. "Apenas agradecer...Gracas a Deus senha batida®!
Que Deus abencoe nas outras que faltam correr” (Serra Talhada/PE, 23 de margo
de 2018); “Obrigada Deus por nos abengoar mais uma vez [...]"” (Calcado/PE,
29 de abril 2018); “Depois que a gratiddo vira um habito, é dificil parar de olhar
para o céu e dizer ‘obrigada, meu Deus’ (Garanhuns/PE, 14 de maio de 2021).

A familia tradicional também é um valor presente nas postagens de
Dayane Pereira. Nas publicacdes mais antigas, aparecem, com uma certa
frequéncia, fotos dela com os pais e amigos, sempre em ambientes que remetem
ao rural - fazendas, haras, baias e parques de vaquejada - ou, aparentemente,

na casa da sua familia em comemoracées, por exemplo, seu aniversario. Ja nas

8 Nossa Senhora Aparecida é considerada a padroeira dos vaqueiros e vaqueiras. Nas vaquejadas, é comum as 18h
parar a competicdo e o locutor do evento fazer uma oragao.

9 A expressdo “senha batida” é utilizada para indicar que a vaqueira derrubou o boi na faixa e que marcou a pontuacdo
que pode leva-la as etapas finais da competigdo.
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postagens mais recentes, o destaque é para as fotos de Dayane com o filho e
o marido, assim como da sua gravidez e do parto do bebé - a grande maioria
das imagens sao fotos produzidas com a tematica do rural (fazenda, cavalo,
botina, luva de vaqueiro). Além disso, a ideia de familia apresentada por Dayane
em seu Instagram é uma familia ligada a religido, ou seja, como um “presente”
e “vontade” de Deus ("Com toda forca do meu coragao eu te agradeco: obrigada
Deus por tudo e por tanto” (04 de julho de 2021); “Os filhos sdao herangas do
Senhor, uma recompensa que Ele nos dd” Salmos 127:3 (09 de maio de 2021)).

Um fato interessante a destacar é que, mesmo durante o periodo da gravidez
- tempo que ela ficou sem competir —, Dayane nunca deixou de fazer postagens
sobre o universo da vaquejada. A manutencdo do didlogo com o seu “grupo” de
seguidores sempre foi presente por meio de seu Instagram, como fotos e videos
no haras da sua familia ou através de postagens de “TBT’s"1°,

Apds o nascimento do filho Guilherme, em 04 de novembro de 2021,
as postagens trazem, mais uma vez, a tematica da familia com diversas fotos
de apresentacao do bebé para seus seguidores. Logo em seguida, a partir de
18 de dezembro de 2021, os posts voltam, quase que 100%, para os assuntos
relacionados a vaquejada, pois é o retorno de Dayane as competicdes. A postagem
de retorno da vaqueira as competicdes € um carrossel'' com 4 fotos e 3 videos.
Mas o que chama a atencgao no post é a legenda:

Depois de 11 meses sem correr boi, vim me preparando para voltar nesse
final de semana nessa grande corrida do @fazendaeharasthassofelipe.
Ndo consegui bater as 2 senhas pois Ruby caiu comigo, mas agradego
a Deus pelo livramento (emojis de agradecimento e coragdo). S6 em
conseguir bater uma senha e correr bem pra mim ja é uma grande
vitdria, pois sé eu sei 0 quanto escutei durante a minha gestacdo que
nao seria capaz de voltar a correr como antes, que eu nao ia aguentar

o cavalo e etc... [...]. (Postagem do Instagram de Dayane Pereira
de 18 de dezembro de 2021)

10 E uma sigla do termo em inglés Throwback Thursday e ficou popular nas redes como a hashtag #tbt. Em portugués,
“tbt” pode ser traduzido como “quinta-feira do retorno” ou “quinta-feira do regresso”. E utilizada em postagens de fotos,
videos ou textos para lembrar de alguma situagdo vivida, ou seja, para fazer referéncia a algum acontecimento passado.

11 O post carrossel no Instagram é uma publicagdo interativa de um album de até 10 fotos e/ou videos.
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Quando olhamos esta legenda, percebemos um discurso machista que tenta
limitar a capacidade de competir de Dayane a partir do momento que ela engravidou,
ou seja, aparentemente, uma mulher vaqueira que opta por ter um filho teria que
deixar a vaquejada. Nesse caso, a feminilidade e a maternidade sao postas em questao
quando se trata da ocupagao por mulheres de espagos tidos como masculinos.

Dayane Pereira também evoca uma imagem classica do contexto da
vaquejada. A forma como ela se veste - calga jeans, botina, camiseta com
logomarca e nome do haras/fazenda/parque de que ela faz parte e boné com
imagens que remetem ao universo da vaquejada - é condizente com a moda
das festas de vaqueiro. Ela ndao apenas usa os elementos que compdem este
universo, como tem uma loja on-line, a "Dayane Pereira Horse”, que vende roupas
e acessorios proprios da moda da vaquejada, como diversos produtos para quem
pratica vaquejada (selas, arreios para cavalos, esporas etc.).

O outro perfil de Instagram que analisamos é o da vaqueira Beterraba.
Beterraba (@beterrabaooficial) € uma vaqueira, mulher trans, de 28 anos, da cidade
de Penedo no estado de Alagoas. Atualmente, sua conta no Instagram tem 2662 mil
seguidores e conta com 555 publicacdes de fotos e videos, sendo de 18 de junho de
2018 a sua primeira postagem, ou seja, sua participacao na rede social é recente.

As primeiras publicagdes de Beterraba no Instagram nao estao relacionadas ao
universo da vaquejada, com excegao do primeiro post em que ela aparece montando
o cavalo “Pivete” e com trajes que remetem a vaquejada. As postagens seguintes
sao mais de cenas cotidianas com a familia e amigos em eventos sociais (festas,
aniversarios, shows). Inclusive, cabe destacar que o valor da familia é algo constante
no perfil da vaqueira. Fotos da sua mae e irma sao sempre postadas com legendas
gue demonstram como a familia é importante para Beterraba — “As mulheres mais
lindas do mundo, te amo mae (emoji de coragao) e maninha (emoji de coragao)”
(postagem de 08 de agosto de 2018); “Meu tudo (emoji de coracao) Mae (emoji de

coracdo) Parabéns” (postagem de 15 de agosto de 2018).

12 Informagdo colhida em 16 de maio de 2022.
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Além das fotos da familia e amigos, também sdo muito recorrentes, nas primeiras
publicacdes, fotos e videos de Beterraba como personal trainer, profissdo que ela exercia
antes de ser vaqueira profissional. Nesses posts, também sdao mostrados momentos
em que Beterraba aparece desenvolvendo atividades com grupos de criangas e idosos
através de seu trabalho no CRAS (Centro de Referéncia de Assisténcia Social) do seu
municipio, o que nos fez entender que ela desenvolveu, ou talvez ainda desenvolva
(isso nao fica claro nas postagens recentes), um trabalho social por meio de incentivo

a pratica de atividade fisica.

£ beterrabaooficial

555 266 mil 1.338
Publicagdes Seguidores Seguindo

Beterraba' |, & @

Criador(a) de contetdo digital
Personagem de @carlinhosmaiaof #
Assessoria «=~82993677120 Bia

Ver tradugéo

TIXL.

Destaques gratidio ®.. Destaques Destaques Destaques

Figura 2: Perfil no Instagram da vaqueira Beterraba

Fonte: Instagram.

Um fato curioso sobre Beterraba é que, a partir de dezembro de 2019,
muitas de suas postagens passaram a ser associadas ao humorista, também alagoano,
Carlinhos Maia. E a partir de entdo que a vaqueira aparece com constancia na
cena publica do Nordeste, em jogo de futebol organizado por Carlinhos Maia

e Ronaldinho Gaucho (16 de dezembro de 2019), dancando no palco da banda de
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forrd Calcinha Preta (12 de janeiro de 2020), em fotos com o proprio Carlinhos Maia
em um parque de vaquejada e com cavalos (13 de janeiro de 2020).

E a partir de 2020 que as publicacdoes de Beterraba passaram a ser mais
sobre a vaquejada. No feed da vaqueira, hd uma série de fotos e videos dela
montando ou somente pousando com cavalos, animal que, segunda ela, é sua
paixao. Quando observamos essas postagens, sempre estao acompanhadas de
legendas com frases motivacionais ou que destacam o sentimento que Beterraba
tem por seu cavalo Divino, que faleceu no ano de 2021 e foi homenageado diversas
vezes pela vaqueira em seu perfil no Instagram. Também é a partir dai que ha
uma série de publicacdes dela correndo boi em varias vaquejadas.

Seguindo as postagens do perfil da vaqueira, percebemos que outra tematica
recorrente é a religiosa, seja nas fotos em que aparecem imagens de santos
catdlicos ou mesmo em varias legendas. Por exemplo: “Quando vc depositar sua
fé no senhor ele coloca vc onde ninguém nem vc consegue imaginar. Aqui estou eu
além dos meus sonhos. Gratiddao” (17 de janeiro de 2021). “Tudo posso naquele
que me fortalece” (21 de julho de 2021).

No perfil de Instagram da vaqueira Beterraba, percebemos que ha uma tentativa
de estabelecer um didlogo com o publico préprio da vaquejada — a forma como ela se
veste, o uso de jargdes préprios, os cenarios (fazendas, pistas de corrida, a paisagem
rural de modo geral), os artistas e musicas que ela posta etc. Ou seja, quase a totalidade
das postagens tém relacao com o universo da vaquejada, e ha uma correlagdo entre um
post e o seguinte. Raras vezes aparece alguma foto ou video que ndo sejam relacionados
a profissao de vaqueira de Beterraba e, nas poucas postagens que fogem a tematica
da vaquejada, sado fotos ou videos dela em poses sensuais, mas com elementos,
como a bota, por exemplo, que ainda assim se aproximam do seu universo de vaqueira.

Outro ponto que consideramos importante a ser mencionado é que,
aparentemente, ela sendo mulher, e mulher trans, € bem aceita e respeitada no
ambiente em que trabalha e participa de competicdes, onde sempre aparece rodeadas
de amigos. Ao contrario da vaqueira Dayane Pereira, em nenhum momento nos posts

do feed do Instagram de Beterraba existe referéncia a algum tipo de preconceito
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ou violéncia de género sofrida por ela. Porém, percebemos que a vaqueira ja comentou
nos stories*® que tinha sido xingada por alguns rapazes que estavam na arquibancada
de uma vaquejada da qual ela participava. Ou seja, supomos que nao abordar as
questdes de preconceitos nas fotos, videos e textos que sao fixos no seu Instagram

pode ser uma opcdo por nao expor e debater questdes tidas como polémicas.

Consideracoes finais

Quando olhamos para o perfil de Dayane Pereira, percebemos que ela
sempre faz postagens com as mesmas tematicas: o universo da vaquejada e do
rural e a familia, especialmente posts sobre o filho e o marido. Nesse sentido,
os valores evocados por Dayane sao sempre os da profissao, da familia tradicional
e da religido. Ja os valores expostos por Beterraba se inclinam para uma ideia
de familia composta por ela, uma mulher trans, sua irma e a mae solo. Ou seja,
a composicao da familia dela difere da vista no perfil da Dayane e da sociedade
paternalista, tida como a “ideal”. Outro valor que percebemos muito presente na
autorrevelacao de Beterraba é o valor de comunidade. Ela quase sempre esta
desenvolvendo atividades com as pessoas da sua cidade, seja em eventos sociais
ou trabalhos como educadora fisica com idosos e criangas.

Ambas tentam comunicar tais valores e abrem espago para comentarios
do publico sobre seus sistemas de crengas. Esse seria o “capital negociado” da
propria existéncia e da resisténcia das subcelebridades Dayane e Beterraba em
face do universo da vaquejada.

A autorrevelacao de aspectos de si (valores de cada uma) e o controle das
impressoes de si (escolha das postagens) nos parecem, nesses dois casos, sinalizar um
ponto de tensao dos sujeitos entre sentidos que permitem a manutencao da relagao
na midia. A resisténcia da Dayane, enquanto mulher vaqueira, estd mais inclinada
a manutencgdo, nesta relacao, de valores como a familia, o rural, maternidade

e religido - circulos das experiéncias comuns as mulheres dos contextos rurais

13 Sdo postagens que desaparecem do Instagram em 24 horas e ndo aparecem no feed.
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(género). Ja a resisténcia para Beterraba, enquanto mulher trans vaqueira, inclina-
se para aspectos de sua sexualidade (poses e closes sensuais) envolvidos na
composicdo moderna de familia (mae solo, irma, comunidade).

Pode-se ainda aprofundar no estudo dessas duas subcelebridades, porém a
presenca nas midias e influéncia de ambas nesse universo vaqueiro masculino ja se
associam a dimensdo do enfrentamento e da resisténcia. Isso porque, apesar das
diferencas, a ocupacdo dessas mulheres em um espaco majoritariamente masculino,
a Vaquejada, aponta para a resisténcia delas. A autoapresentacdo de mulheres
batalhadoras, resistentes e destemidas seria algo visivel e em comum. Ambas mostram
o trabalho com o gado, com o animal que participa da pratica esportiva e com o
ambiente rural, aspectos que aparecem com naturalidade em seus perfis do Instagram.

Em conversas espontaneas, informais, com jovens vaqueiros de contextos
rurais do interior do Piaui, observamos que Dayane e Beterraba possuem respeito
por conta do dominio do esporte da “pega do boi” e, vale mencionar, da fama delas
em um circuito proprio do Nordeste, que durante anos era exclusivo para homens.
As mulheres vaqueiras revelam aspectos do género e da sexualidade para o publico se
apresentando como mulheres que superam os desafios e as imposigdes do mundo da

vaquejada. Assim se tornam campeas, conquistam prémios e respeito dentro do meio.
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Este trabalho apresenta uma reflexdo inicial sobre o conceito de
influenciadores digitais, considerando as perspectivas anteriores dos
estudos de celebridades, com objetivo de propor novas dimensodes
para a analise desse fenbmeno circunscrito no ambiente da fé.
Buscando apreender os fendmenos socioeclesiais gerados a partir
dos processos interacionais em rede, pretende-se discorrer sobre
métodos capazes de ajudar a compreender os elementos teoldgicos e
comunicacionais que compdem o campo especifico dos influenciadores

digitais da fé.

Influenciadores digitais, fé, celebrificacao, religido, catolicismo.

This paper presents preliminary reflections on the concept of digital
influencers, resuming the previous perspectives of celebrities studies,
to propose new dimensions for an analysis of this phenomenon within
faith. Seeking to grasp the social-ecclesiastical effects generated by
online interactional processes, it points out methods capable of helping
understand the theological and communication elements specific to

digital influencers of faith.

Digital influencers, faith, celebritization, religion, Catholicism.
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Em uma matéria publicada no portal Yahoo, Alves (2021) chamou a atencdo
para o alcance midiatico relacionado as liderancas religiosas e suas performances
em redes sociais, comecando pelo titulo: Influenciadores digitais da fé superam
famosos ao usar canais digitais para atingir milhées de fiéis. No decorrer do texto,
a comparacao entre famosos e influenciadores foi pontuada pelo exemplo de famosos
religiosos e Giovanna Ewbank, atriz e apresentadora do canal Gioh, na época,
com quase cinco milhdes de inscritos no YouTube. Ela apresenta uma trajetéria
de fama que comecgou a ser construida ha anos na TV aberta e se consolidou
juntamente com a sua unido com o ator Bruno Gagliasso, e, posteriormente,
com a exibicdo do casal e da familia em diversos canais on-line e off-line. Em uma
andlise comparativa, a matéria aponta que os perfis de religiosos muitas vezes
ultrapassam o nimero de seguidores dos perfis daqueles considerados famosos,
e ainda aborda a questdo da multiplicidade no que diz respeito a atuacao dessas
liderancas em diversas plataformas digitais.

Em termos tedricos, a nocao de “pessoa famosa” compartilhada no texto
jornalistico parece se aproximar da concepgao de celebridade, que pode ser entendida
atualmente como um status, um lugar social que é cultural e midiaticamente construido
e ocupado por uma pessoa que conquista o reconhecimento publico por meio de
praticas vinculadas a midia e ao contexto especifico dos grupos sociais com os quais
se relaciona (MEDEIRQOS, 2020). Essas praticas tornam-se mais acessiveis a medida
qgue a propria midia expande sua capacidade de penetracao e participacao social.

Nesse sentido, o alcance e a interlocucao mididtica conquistados por religiosos
também atravessam a nocao de fama, uma vez que eles se apresentam como figuras
publicas reconhecidas por diversos grupos sociais, como um padrao de modelo célebre
que pode influenciar determinados comportamentos. Apesar disso, normalmente
esses religiosos nao sao enquadrados, em termos populares, como celebridades, mas,
em principio, a classificagcdo de “influenciadores digitais” parece ser mais aceitavel,
guando se trata de visibilidade e performance na midia, especialmente a digital.

No que diz respeito a fama, é importante distinguir a celebridade como uma

perspectiva personalizada e como um fen6meno social. A nogdo carrega naturalmente
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uma dualidade porque, como formacao cultural, a trajetéria da fama que coincide no
status célebre, mesmo que seja analisada de forma individual, reflete importantes
aspectos da cultura que impactam na nossa sociabilidade de maneira geral.

E a partir dessa ideia que Driessens (2013) diferencia as nogoes de
celebrizacao (celebritization) e de celebrificacdao (celebrification), a fim de
problematizar conceitos que normalmente sdao usados sem muito rigor nos
estudos da area. Nesse sentido, celebrizacdo se refere ao processo ubiquo
e em transformacao da légica da celebridade nos ambitos sociais e culturais.
Celebrificacdo refere-se ao processo de transformacdo de individuos em
celebridades, ressaltando-se o valor da individualidade em nossa sociedade,
na combinacdo entre o ordinario e o extraordinario, e aspectos de comodificacdo
dos sujeitos - isto é, as celebridades sdao elas mesmas manufaturadas como
um produto e ajudam a vender outros produtos.

Nessa perspectiva, os influenciadores digitais, observados pelos aspectos
da visibilidade, da fama, do alcance e do poder de afetagao, podem ser
contemplados como um tipo de desdobramento do processo de celebrificagao,
gue é fundamentado e reforgcado pelo fendmeno da celebrizagdao. Entretanto,
essa € uma categoria (influenciadores digitais) que, apesar de fazer parte do
atual espectro da fama, relune caracteristicas e comportamentos especificos,
desenvolvidos majoritariamente nas midias sociais. Além disso, os influenciadores
digitais que performam suas imagens publicas a partir de crencas religiosas, como
as cristds, parecem apresentar nuances ainda mais particulares, uma vez que sao
(ou, pelo menos, dizem ser) orientados por uma missao “maior”, que é a de usar as
ferramentas digitais para praticar a sua fé e “evangelizar”, como afirmam os
entrevistados pela matéria citada acima’.

O esforco da evangelizacdo, em principio, confronta algumas praticas ja
estabelecidas na dindmica da influéncia digital, como, por exemplo, a monetizagao

(que sera explicada adiante). Além disso, a exposicdo da privacidade e o excesso

7 Na matéria citada, um dos personagens afirma: “sou mais um evangelista, mas, como uso a ferramenta digital,
a gente acaba sendo chamado de influenciador. Mas me sinto mais um evangelizador” (ALVES, 2021).
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de informalidade, que sdo outras praticas comuns da categoria, também podem
afrontar determinadas estruturas ou simplesmente fugir de critérios e orientagdes
totalmente consolidadas. Ademais, algumas dessas praticas também interpelam
diretamente a questdo da autoridade que é exercida por meio da figura de padres,
pastores e bispos, especialmente em situacdes relacionadas a exibicdo de rotinas,
que carregam uma linguagem baseada no humor e na publicidade.

Diante desse contexto, este trabalho apresenta uma reflexao inicial sobre
o conceito de influenciadores digitais, considerando as perspectivas anteriores
dos estudos de celebridades, com objetivo de propor novas dimensdes para a
analise desse fendOmeno circunscrito no ambiente da fé, e, mais especificamente,
no panorama da Igreja Catdlica. O intuito é discorrer sobre métodos capazes de
ajudar a compreender os elementos teoldgicos e comunicacionais que compdem
o fenOmeno em expansdo dos influenciadores digitais catdlicos, assim como
seus efeitos e perspectivas no contexto brasileiro. Buscando apreender os
atravessamentos socioeclesiais gerados a partir dos processos interacionais em
rede, a proposta da pesquisa (ainda em inicio de desenvolvimento e parcialmente
representada por este artigo) é observar comportamentos e praticas de figuras
catdlicas que desempenham a influéncia digital e que ganharam notoriedade por
compartilharem valores e crengas importantes com diversos grupos sociais.

Para dar inicio a reflexao, faremos um breve resgate em torno das
diferencas e aproximacoes conceituais entre celebridades e influenciadores

digitais, observando o valor e o lastro da fama em cada uma das classificacoes.

Famosos nas redes: celebridades ou influenciadores digitais?

Fabio José de Melo Silva, popularmente conhecido como Padre Fabio de Melo,
€ um padre catdlico que conquistou fama como cantor, escritor, apresentador e, mais
recentemente, como influenciador digital. Além de seis livros publicados, 11 discos
lancados ao longo de sua carreira e inUmeras participagdes em programas de radio
e da TV aberta (em emissoras religiosas e nao religiosas), padre Fabio de Melo

possuia, até a data de submissao deste artigo, 25,7 milhdes de seguidores no
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Instagramé, mais de 8,5 milhdes no Twitter® e 1,85 milhdao de inscritos em seu canal
no YouTube!®. De acordo com uma pesquisa realizada pelo Instituto Qualibest!?,
em 2018, o padre entrou no ranking (25° mais citado) dos influenciadores do
Brasil classificados como top of mind, indicado espontaneamente pelo publico
entrevistado. Mas sera que ele também ndo seria uma expressao do conceito
de celebridade? Esse questionamento torna-se ainda mais instigante quando
observado frente a outros resultados da pesquisa.

Apesar de ser focado nos habitos de consumo e no poder de conversao
de venda dos influenciadores digitais, o estudo revelou que o publico procura
fazer uma distincdo entre celebridades com presenca digital e nativos digitais,
a partir do tipo de midia que essas figuras usam para interagir com o publico.
No entanto, quanto maior a fusdo entre midias on-line e off-line, menos nitidez o
publico tem com relagdo a categoria ocupada pelo influenciador. Talvez por isso,
Pe. Fabio de Melo tenha sido enquadrado junto com outros nativos digitais, apesar
de aparecer recorrentemente em canais de midia off-line e de ter iniciado sua
trajetéria de fama como cantor nas midias tradicionais. Outro dado aponta que
ele ainda figurou como o Unico influenciador da lista de top of mind que possui a
religido como pauta prioritaria dos seus conteudos. Ou seja, ha muitas combinagdes
em torno de sua imagem publica: é um padre que se tornou celebridade e usa
da fama para atuar digitalmente como um influenciador; o que acaba ampliando
também a sua fama nas duas categorias.

Embora muitas vezes colocados como sindnimos, fama e celebridade nao
se equivalem em termos de sentidos. A nogdo de celebridade parece acomodar
um conjunto mais abrangente de situagdes, que engloba inclusive a propria fama.

Nesse sentido, um famoso ndo é considerado, necessariamente, uma celebridade,

8 @pefabiodemelo: https://bit.ly/3AJYriG.
9 @padrefabiodemelo: https://bit.ly/3cOu8Km.
10 Canal “Padre Fabio de Melo”: https://bit.ly/3NZIby2.

11 O Instituto Qualibest disponibiliza um material on-line com os principais resultados da pesquisa, chamado “O post
€ pago, e ai?” (INSTITUTO QUALIBEST, 2018).
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mas uma celebridade com certeza é uma pessoa famosa. A concepcao de celebridade
admite uma tipologia, por exemplo, porque é mais nuancada e parece comportar um
conteldo denso de aspectos diversificados entre pessoas, tecnologias, padrdes de
consumo e valores sociais de um determinado tempo.
O conceito de celebridade se aproxima e se soma a outros, congregando
sentidos como amplo conhecimento, reconhecimento, culto; esta ligado
a dindmica de veiculagdo e circulagdo midiatica; tem uma natureza
conjuntural e circunstancial. As celebridades se constroem em determinados
contextos e condicdes, mas, sobretudo, estdo estreitamente relacionadas
ao quadro de valores de uma sociedade [...] elas sao possibilitadas pela
existéncia de modo de funcionamento da midia, mas também e sobretudo

decorrentes da sintonia que elas ostentam com a cultura de sua época
e de seu grupo. (FRANCA et al., 2014, p. 33)

Assim, por ser uma marca do nosso tempo, acreditamos que a nogao de
celebridade é um conceito fluido e moldavel, e que, por isso mesmo, precisa ser
revisitado de tempos em tempos e atualizado conforme novas praticas vao
surgindo na esfera social. Nesse sentido, a possibilidade de uma atualizacao da
concepgao do termo deve atentar para a particularidade dos textos que circulam
na internet (especialmente nas plataformas de midias sociais), um territorio que
mistura com certa naturalidade os ambitos publico, privado e intimo - oferece ao
publico momentos aparentemente mais “auténticos” de privacidade e intimidade,
em gestos autobiograficos e espontaneos (pelo menos em teoria).

Hearn e Schoenhoff (2016) examinam as maneiras como as celebridades
tém sido condicionadas pelas métricas da influéncia contemporanea. A partir desse
condicionamento, as autoras avaliam como o “valor celebridade” pode ter mudado
ao longo dos anos e quem, de fato, é beneficiado com a dispersdo das légicas de
producao das celebridades na era das conexdes sociais e digitais. Elas apontam
que as celebridades sao produzidas (nao “nascidas” espontaneamente) a partir
de um trabalho voltado para gerar uma forma de capital, ou valor celebridade,
gue cria uma auténtica marca pessoal monetizavel; ou seja, uma imagem publica

gue é gradualmente habilitada para a performance do consumo, expressa por
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aspectos e produtos que compdem um determinado cotidiano e estilo de vida.
A pratica, o esforco e a dedicagdo a conquista de visibilidade na internet sdo
pontos que viabilizam a chance de o individuo comum criar um capital de imagem
publica (e de fama), ainda que esteja a margem da midia de massa.

O que as autoras chamam de valor celebridade, portanto, diz respeito a um
status valorizado financeiramente; o valor celebridade se refere as formas como
as celebridades rendem dinheiro e como as pessoas e, principalmente, o mercado
tratam profissionalmente a producdo de figuras famosas. Por meio de técnicas
especificas, a publicizacdo do cotidiano tornou-se uma estratégia profissionalizada
voltada para a monetizacdo das imagens pessoais como commodities.

Apesar de as estratégias de visibilidade serem cada vez mais conhecidas
pelo publico (uma vez que sao técnicas profissionais), a imagem construida a
partir das atividades de autopromocao deve ser (ou parecer ser) auténtica, a fim
de mostrar-se como uma pessoa legitima, e ndo um personagem ou uma simples
construcdo midiatica. Nos casos em que sdo detectadas a falta de autenticidade
por parte do publico (que se resume em juizo de valor), as figuras famosas sao
subjugadas socialmente: é o que acontece com as subcelebridades'?, que sao
identificadas pela construcao ou pela falta de autenticidade e de substrato.
Portanto, seria esta a forma mais radical (até agora) de forjar um rosto publico
com o objetivo nitido de lucrar com ele, ou seja, de construir um valor celebridade.

No contexto das midias digitais, a impressao, tal como a construcao do valor
celebridade, pode ser apreendida como um conjunto de praticas de autopromocao.
A busca por autenticidade desponta como um aspecto cada vez mais importante para
a percepcao do lastro da fama. Ao mesmo tempo, as conversas e as postagens em

tons mais intimos que circulam nesses ambientes digitais ddo ao publico a sensacdo

12 O termo subcelebridade, por si s6, sugere uma qualificagdo negativa relacionada ao conceito de celebridade,
que é permeado de leituras pejorativas. O prefixo “sub” implica em uma posigdo inferior e carregada de julgamento
de valor, que enquadra o status em uma comparacio sempre desigual. E como se as subcelebridades pertencessem a
uma segunda categoria de famosos que, na verdade, ndo possuem lastro de fama. Como dissemos no texto, o lastro
é uma qualidade que sustenta a fama e, quando ele ndo é evidente (ou simplesmente ndo existe), o valor celebridade
aparece para o publico como um atributo artificial construido sob a imagem de alguém que se esforca para ser
célebre; mas é como se essa figura ndo merecesse o reconhecimento, justamente pela auséncia do lastro.
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de que é possivel acessar a pessoa auténtica que carrega o status da fama, ou,
ao menos, verificar se aquele rosto publico que se autoapresenta é mesmo legitimo.

Aparentemente, se esse rosto publico conta com as midias digitais para
sua construgao basica, ele é classificado como um influenciador digital. Assim,
vale pontuar que o que estamos chamando de valor celebridade também parece
ser um componente primordial para o arranjo dessa classificacdo. Na verdade,
a nocao do que é um influenciador ou influenciadora digital ainda é difusa e pode
ser diferente a depender do olhar empregado.

Uma das principais questdes do debate sobre o conceito do que sdo os
influenciadores digitais reside em sua origem, ja que outras formas performaticas
no ambiente midiatico ja se faziam presentes em espacos midiaticos analdgicos.
Karhawi (2017) traz uma contribuicao importante nesse sentido, ao propor uma
espécie de linha do tempo para o surgimento dos influenciadores digitais.

A partir do fim dos anos 1990, a popularizagao dos blogs fez emergir autores
gue passaram a produzir conteudos a partir de uma 6btica personalista e direcionada
a publicos cada vez mais segmentados. O desenvolvimento tecnoldgico das redes
fez com que a pratica fosse transposta ao audiovisual: surgem, assim, os vioggers,
sobretudo ao final dos anos 2010. Essas novas celebridades, a partir de sua afetagao
em cada nicho especifico, comegam a ser chamadas de influenciadoras, na medida
em que passam a coordenar seu comportamento tendo por objetivo afetar o
publico que as segue. Para Karhawi (2017), uma das principais caracteristicas dos
influenciadores digitais é a presenca em mais de uma plataforma. A ambiéncia
digital, cada vez mais diversa em suas linguagens e possibilidades, oferece uma
ampla gama de atuacao.

Para Abidin e Karhawi (2021), o conceito que define um influenciador
digital deve distinguir-se da compreensdo mais ampla sobre o que é ser uma
celebridade de internet. No segundo caso, hd uma grande visibilidade on-line que
pode estar relacionada tanto a uma imagem bem construida quanto a escandalos,
criticas ou ma fama (ou seja, tem a ver com o lastro da fama). Quanto aos

influenciadores, a fama digital tende a estar conectada a uma imagem baseada em
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valores positivos. Tornam-se, assim, um tipo de celebridades de internet bastante
especifico: operacionalizam seu reconhecimento e boa reputacdao para cultivar
uma imagem que gere engajamento, mais fama e monetizagdao. Essa carreira
estabelecida e gerida de forma estratégica da aos influenciadores digitais uma
distincdo importante em relagao a outras celebridades midiaticas, ja que a origem
organicamente digital confere certo grau de autenticidade e proximidade para
com o publico consumidor de conteldo.

Embora muitos autores compreendam os influenciadores como celebridades,
outros estudos apresentam algumas distincdes. Antunes e Azevedo (2019)
consideram que os influenciadores digitais tém mais engajamento e proximidade
com seu publico, sobretudo porque se comunicam a partir de tematicas de
nicho. As celebridades tém maior alcance, geralmente estando associadas as
midias massivas, além de uma distancia maior do publico. Contudo, mesmo as
celebridades tradicionais buscam espago nos ambientes digitais e o inverso
também ocorre. Ja para Primo (2009), essas novas celebridades nem sempre sdo
pessoas talentosas, mas exprimem o reflexo de uma sociedade narcisista. O culto
a personalidade mantém determinada aura de separagao entre a personalidade
admirada e seus fas, ainda que existam dispositivos de interagao ampliados.

Se a construcao da imagem de celebridade corresponde a produgao da
intimidade como um valor, os chamados influenciadores digitais também passam
a conferir credibilidade a outros produtos e constroem nichos de mercado a
partir da ideia de afetacdo e influéncia. Segundo Medeiros (2020), trés conceitos
principais operam na construcdo da imagem e na pratica de um influenciador:
performance, autenticidade e celebridade. A performance tem a ver com a cena,
a atuacdo e as relagdes construidas a partir da 6tica da visibilidade. No campo da
autenticidade, valores como proximidade, intimidade e interagao sao manejados,
a fim de produzir efeitos de reconhecimento por parte do publico, sobretudo a partir
da enorme exposigao da vida privada. A celebridade, por sua vez, funciona como
uma base conceitual de partida, relacionada a observagao do lastro da fama;

a forma como o status de fama é atrelado a determinada figura.
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Segundo Karhawi (2017), ha dois tipos principais de influenciadores:
(1) o estimulador de debates - propde ideias, analises, discussdes e influéncias sociais
no campo do pensamento; e (2) o influenciador de compra e consumo — aquele que
confere seu prestigio a outras marcas e produtos. Ha, ainda, outras possibilidades
e tentativas de categorizacao. Camargo, Estevanim e Silveira (2017) indicam dez
tipos: celebridade, a autoridade, o conector, aquele que o nome é uma espécie
de marca, o analista, o ativista, o expert, o insider, o disruptivo e o jornalista.
O que articula essas tipologias é o pano de fundo comum da cultura participativa
e de nicho: possibilidades de nucleacao a partir de interesses e a ampliagao da
gama interativa.

Outro olhar especifico sobre os diferentes tipos de influenciadores digitais
é trazido por Abidin e Karhawi (2021), que argumentam a ocorréncia da categoria dos
influenciadores minoritarios. Estes, também atuando em nichos, sdo notabilizados
pela luta por justica social e/ou pertencimento a grupos minoritarios em busca
de reconhecimento e promogao de suas pautas. Nao sao tao famosos quanto os
grandes influenciadores que focam suas agdoes na monetizacao da marca de suas
proprias vidas, mas atuam sob outras pautas que julgam importantes e geram
diferentes graus de engajamento a partir das causas que representam.

A ideia de nichos de influéncia faz com que estejam presentes nas redes
temas e questdes dos mais variados, incluindo as questdes religiosas. No Brasil,
sao inumeros os perfis de liderangas que se autodenominam como influenciadoras
digitais. Ademais, € comum o crescimento digital de padres, seja aqueles que se
forjaram como celebridades nas midias massivas (radio e TV), seja aqueles que
construiram sua fama a partir das redes sociais digitais. O fenémeno, cada vez
mais evidente, faz emergir uma série de questdoes que motivam este trabalho

e suas perspectivas metodoldgicas.

Influenciadores digitais no ambito religioso
O elemento comunicativo € intrinseco ao religioso. Notadamente, o cristianismo

nasce de um processo comunicativo chamado “Revelagao”, no qual Deus vem ao ser
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humano e se revela, estabelecendo um vinculo e um didlogo com a humanidade.
Assim, os cristaos assumem o encargo de comunicar a Palavra de Deus recebida
e testemunha-la (Mc 16, 15). A cada novo meio de comunicagao que surgia € era
incorporado a vivéncia cristd, a pratica, o ambiente e a prépria identidade religiosa
foram se modificando (SILVA, 2021b, p. 4-5).

A virada tecnoldgica digital das ultimas décadas resultou em uma virada
antropoldgica; isto &, as geracdes contemporaneas marcadas pela cultura digital
desenvolveram nova visao de mundo, comportamento, forma de se comunicar,
de se relacionar, de pensar e viver suas crengas, propositos, valores e religiosidades
(SILVA, 2021a). A pandemia do coronavirus intensificou ainda mais o processo,
ja acelerado, de digitalizacdo da sociedade, fazendo com que a cultura digital
penetrasse em todos os ambitos da vida humana em dimensao global®3.

A cultura digital nos fez perceber que vivemos em um complexo ecossistema
comunicativo constituido por simbolos, algoritmos, maquinas e pessoas,
demonstrando que a comunicagdo nao se reduz a emissdao de dados, mas tece
e cultiva relagdes. Trata-se de uma verdadeira ecologia midiatica, na qual é possivel
observar justamente “a interagcao entre as midias e os seres humanos [que] da
carater a uma cultura e, pode-se dizer, ajuda uma cultura a manter o equilibrio
simbdlico” (POSTMAN, 2000, p. 11, traducdo nossa). Entendendo as midias como
ambientes midiaticos, é possivel atentar para as suas consequéncias “ecoldgicas”
(no sentido de globalidade e complexidade) sobre o mundo, a sociedade, a cultura
e a realidade em geral. Garcia (2001) também reitera que o conceito de ecologia
da comunicacdo acentua a importancia de estudar os efeitos da tecnologia na

comunicacao humana e da comunicacgao tecnoldgica na natureza humana.

13 A transformagdo social decorrente das tecnologias digitais evolui em um ritmo nunca alcangado por outras formas
tecnoldgicas anteriores. Um fator atual que contribuiu para a mudanga do cenario do dia a dia é a pandemia da
covid-19 que assolou o mundo. Detectado em fins de 2019, o virus SARS-CoV-2, com seu alto nivel de contagio
e pouco conhecimento cientifico para combaté-lo, espalhou-se pelo mundo em 2020. Seu impacto exigiu medidas
urgentes de prevengdo, notadamente as medidas de restricdo de contato, que impuseram uma transformagdo nas
formas de viver e comunicar-se, ampliando massivamente o uso das tecnologias digitais (FRANCA et al., 2021;
LEMOS, 2021; SOUZA, 2020; WESCHENFELDER et al., 2021). Assim, diversos compromissos de trabalho e ensino
migraram e se adaptaram a modalidade online, o que acelerou ainda mais essa imersédo dos habitos cotidianos
na dindmica e nas caracteristicas da cultura digital. Isso também afetou as religibes em geral e, particularmente,
as igrejas cristds (CAMPBELL, 2020; SBARDELOTTO, 2020, 2021a; SILVA, 2021b; ULRICH; OLIVEIRA, 2020).
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Nesse sentido, a pratica dos influenciadores e influenciadoras digitais esta
trazendo consequéncias “ecoldgicas” para o entendimento e a pratica das religides
como um todo e, inclusive, para novas formas de religiosidades. De acordo
com Souza e Pereira (2019, p. 2), esse fendmeno evidencia ainda mais que as
igrejas e suas autoridades passam a nao ter mais o controle sobre o sagrado
como antes. Certamente por isso, € possivel perceber que algumas liderangas se
empenham também na construgdo de um rosto digital, capaz de fortalecer a imagem
publica (que se torna mais nuancada, apreendida por multiplas plataformas) e,
consequentemente, seu poder de afetacao, que pode também operar influéncias
no campo da politica e no comportamento social, “oferecendo principios para a
conduta moral e fortalecendo o imaginario de um destino superior. Em algumas
situacoes, torna-se complicado distinguir religido, vida publica e convicgdes morais,
pois se atravessam na vida em sociedade” (SOUZA; PEREIRA, 2019, p. 2).

No ambito catdlico, embora as mensagens dos ultimos trés pontifices
incentivem os fiéis a desenvolverem iniciativas de evangelizacdo nas midias
e tenhamos casos de pessoas que realmente dao testemunho de vida crista
na rede, ha influenciadores que se denominam catodlicos, mas que prestam um
desservigo a comunidade cristd, disseminando duvidas e divisdo na igreja, por meio
de noticias falsas, discursos de édio e intolerancia. Alguns desses influenciadores
instrumentalizam ideias, ideais e valores cristdos para fins politicos, enquanto outros
mercantilizam contelddos e simbolos da cultura catélica. Um exemplo internacional
€ o de Alessandro Maria Minutella, presbitero siciliano excomungado em 2018
por disseminar heresias e callnias contra o Papa Francisco, fomentando o cisma
da Igreja Catdlica por meio do seu canal no Youtube'.

No Brasil, ndo apenas os ataques diretos a bispos sao motivos de
preocupacao, mas também o modo como orientar os fiéis, especialmente o
clero, a realizarem boas praticas comunicativas na rede, pois ser influenciador

digital € um oficio cada vez mais frequente entre padres e seminaristas.

14 A notificacdo do decreto de sua excomunhdo pela Arquidiocese de Palermo, na Itdlia, estd disponivel aqui: https://bit.ly/
3uwOJwe. Acesso em: 12 dez. 2021.
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Atitudes discrepantes e incoerentes na rede por parte dos presbiteros geram
alerta e demonstram que a Igreja Catodlica no Brasil e no mundo precisa refletir
sobre como lidar e se posicionar em meio a essa cultura comunicativa que tende
a se expandir. Algumas atitudes em igrejas locais ja foram tomadas, como o caso
da medida disciplinar direcionada aos clérigos, sacerdotes e didconos lancada
no dia 9 de outubro de 2021 pelo arcebispo de Fortaleza. Dom José Antonio
Aparecido Tosi Marques (2021) admoesta aos presbiteros que utilizem os meios
digitais com prudéncia e sabedoria.

A pratica dos influenciadores e influenciadoras digitais catolicos levanta questoes
importantes que nos fazem pensar sobre os papéis dos sujeitos dentro da tradicao
eclesial. Para muitos fiéis hoje, tais influenciadores constituem “bolhas eclesiais” que
alimentam um “magistério paralelo” as autoridades eclesiais. Seja padre ou leigo,
sdo eles ou elas que de alguma forma moldam a mentalidade e a fé cristd de seus
milhares ou milhdes de seguidores. Seus perfis publicos muitas vezes constroem uma
imagem de Igreja com tragos predominantemente masculinos, clericais e brancos,
nao expressando a diversidade do Povo de Deus!s. Para muitos fiéis, a palavra de
um influenciador ou influenciadora da fé tem mais peso do que a do bispo de sua
diocese e do que a do papa. O engajamento, bem como a fé e a confianca em certos
influenciadores estao gerando um clima de polarizacao e discordia nos membros da
Igreja (SBARDELOTTO, 2021b).

Nota-se, portanto, que sao muitos os pontos que particularizam a atuacgao
e a conceituacao dos influenciadores digitais que atuam no ambito religioso.
Ademais, a performance e o alcance crescente dessas figuras também apontam
para valores socialmente compartilhados que merecem ser observados com
mais atencao. Afinal, o que, de fato, essas pessoas falam em nome de um
determinado elemento religioso? Como esse elemento se mistura tanto com

pautas humoristicas, politicas, por vezes preconceituosas, quanto com outras que

15 Povo de Deus é uma expressdo teoldgica que designa um modo de ser e agir da Igreja Catdlica. Este modelo aparece
com relevancia na eclesiologia do Concilio Vaticano II, especialmente na Constituicdo Dogmatica Lumen Gentium,
que discorre sobre a identidade e misséo da Igreja (LG, n. 9-13).
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beiram um “psicologismo” superficial, que simplifica a complexidade da existéncia
humana? E, por outro viés, quais sao as motivagdes que levam as pessoas a
seguirem influenciadores digitais da fé?

Na tentativa de analisarmos esse fenOmeno com mais precisao, a proposta
deste trabalho é desenvolver uma metodologia especifica baseada em trés eixos

de analise, como sera explicado no tépico seguinte.

Eixos para analise dos influenciadores digitais catolicos

Dada a complexidade do fenémeno dos influenciadores e influenciadoras
digitais e, particularmente, dos influenciadores digitais ligados ao campo religioso,
o processo de construcdo deste trabalho e de organizacdo da pesquisa que esta
em andamento envolveu dois movimentos distintos.

Um primeiro passo foi o estudo e o aprofundamento de pesquisas ja
publicadas sobre o fen6meno da influéncia digital (em geral e especificamente no
campo religioso). Com isso, pudemos aprofundar alguns conceitos e identificar
estratégias metodoldgicas de pesquisa. Entendemos, no inicio, que seria importante
observar influenciadores de religides variadas visto a diversidade de perfis “famosos”
focados na pauta religiosa e de nichos de interesse e crenca. No entanto, dada a
complexidade do fenbmeno, percebemos que, por envolver um aspecto discursivo
altamente relevante, o conteudo religioso em si € um fator importante que diferencia
a performance desses influenciadores. Justamente por isso, decidimos restringir
a anadlise apenas aos influenciadores digitais catdlicos, uma vez que o catolicismo
é historicamente uma forga sociocultural relevante no contexto religioso brasileiro,
ainda sendo a religido mais praticada no pais (IBGE, 2010)1.

Assim, considerando as diferentes visdes necessarias para aprofundar a

compreensdo do fendmeno, percebemos a importancia de se estabelecer trés eixos

16 O IBGE (2010) apontou que a maioria da populagdo brasileira professa a fé catdlica. O Instituto Datafolha,
em pesquisa de 2020, também indica a maioria de catdlicos no Brasil (50% DOS BRASILEIROS..., 2020). E importante
destacar, contudo, uma importante presencga de evangélicos no estrato da diversidade religiosa do pais. Tanto nas
amostras censitarias quanto em pesquisas de opinido, a tendéncia aponta queda no nimero de catdlicos, ainda que
guantitativamente o nimero permanega relevante e seja majoritario (50% DOS BRASILEIROS..., 2020).
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interrelacionados para a sua observagao: comunicacional-cultural; sociopolitico;
e teoldgico-eclesial.

O primeiro eixo visa a investigacao de praticas e estratégias comunicativas,
observando nos perfis de influenciadores digitais catdlicos os contelidos e valores
comunicados, a relagdo entre as instancias publica, privada e institucional,
e, ainda, as questdes relacionadas a autoridade religiosa frente as dinamicas
impostas pela pratica da influéncia digital, como, por exemplo, a monetizacao
e a interagao com o publico.

No segundo eixo, a tentativa é compreender como a fama pode ser
percebida a partir da orientagdo sociopolitica desempenhada por meio da
performance. Nessa perspectiva, a intencdo é refletir até que ponto a atuacao
dos influenciadores digitais catdlicos se relaciona com a (des)construcdo de
outros grupos e instituigdes, tentando apreender também os atravessamentos
ideoldgicos presentes nos conteudos.

Por fim, o eixo teoldgico-eclesial é focado em compreender, a partir de
elementos teoldgicos, quais desdobramentos desse fen6meno vém catalisando,
na praxis catdlica brasileira, o modo de “ser Igreja hoje”. Nessa perspectiva,
buscamos responder as seguintes questdes: quais pressupostos teoldgico-eclesiais
estao contidos nas narrativas de tais influenciadores digitais? Como os
influenciadores elaboram a sua pertencga religiosa/institucional? Quais questdes
teoldgicas e modelos eclesioldgicos emergem das narrativas e sdo fomentados
no tecido eclesial? Quais sdao os conteudos e valores cristdos comunicados
pelos influenciadores e em que medida a visibilidade e o alcance desses
influenciadores prejudicam ou colaboram com a comunicacgao oficial da Igreja
Catdlica no Brasil?

A partir desses questionamentos, desenvolvemos quatro angulos que tentam
apreender a pratica dos influenciadores digitais catolicos sob o viés dos eixos
tematicos: pessoa/persona; performance; conteudo e interacao. Cada um dos
angulos possui suas respectivas indagacdes (questdes norteadoras), que servem

para conduzir o olhar do pesquisador na analise, conforme o Quadro 1.
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Quadro 1: Perspectivas gerais de investigacao

Pessoa/persona

Performance

Conteado

Interacao

Quem é o sujeito? Qual
a sua origem, historia

e situagdo pessoal,
religiosa e sociopolitica?

Como se tornou
influenciador?

Como se constitui a sua
presencga digital (redes e
persona)?

Quais influéncias
sociopoliticas ou
teoldgico-eclesiais o
caracterizam?

Como sua influéncia

se manifesta/emerge
nos aspectos verbais e
nao verbais do discurso
(ética x estética)?

Qual seu estilo proprio e
diferenciais especificos?

Quais sdo as referéncias
do influenciador

em relagdo a sua
performance (ideias ou
pessoas)?

Sobre que dmbitos,
questdes, pautas

ou tematicas a sua
influéncia se constréi e
se baseia?

Quais os valores
comunicados e os
posicionamentos
sociopoliticos e
teoldgico-eclesiais do
influenciador?

Qual seu alinhamento
em relagdo as crengas e
valores cristdos?

Quais influéncias
sociopoliticas ou teoldgico-
eclesiais atravessam os
seus contetidos (ideias ou
pessoas)?

Quais alinhamentos
politicos e ideoldgicos
emergem das
publicagdes feitas?

Qual o perfil do publico
que o acompanha?

Que tipo de interagao

se estabelece entre
influenciador e
influenciados, e entre os
préprios influenciados
(algoritmizagdo)?

Qual o impacto intra e
extrassocioeclesial do
influenciador?

Quais as principais
criticas e/ou elogios
recebidos?

Quais os tipos de grupos
engajados ao perfil do
influenciador em fungao
de referéncias politicas,
seja no apoio ou ha
critica?

Fonte: Elaboragdo propria dos autores.

Dessa maneira, acreditamos que a analise especifica dos influenciadores
digitais catdlicos possa ser mais proficua, no sentido de oferecer respostas ou
explicagdes mais densas, a partir do seu olhar pessoal e da sua linhagem académica,
sobre o modo como se manifesta, no ambito catdlico brasileiro, o fendmeno dos
influenciadores digitais catdlicos e as suas possiveis consequéncias socioeclesiais.

A perspectiva é de que, apds as analises empiricas realizadas a partir de tais
eixos e angulos de observacao, seja possivel produzir inferéncias transversais sobre
o fendmeno da influéncia digital catédlica e religiosa em geral, a partir dos elementos
comuns ou nao detectados em cada estudo singular. Desse modo, em uma parte
subsequente da investigacdo, pretende-se elaborar inferéncias sobre as questoes
emergentes nos casos que comporao o corpus em construcao. Tal perspectiva
possibilita “equilibrar a observacao de especificidades [dos casos] com a busca
de [...] tratamento comum” (BRAGA, 2006, p. 83). Com isso, apds cada caso
ser analisado conforme a descricdo de seus processos especificos e a construgao

de inferéncias igualmente especificas, sera possivel, coletivamente, perceber as
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“linhas de continuidade, diversidade e tensao que os relacionam enquanto partes

de um conjunto maior” (BRAGA, 2006, p. 83).

Consideracoes finais

Neste texto, pretendeu-se apresentar uma reflexao inicial sobre o conceito de
influenciadores digitais, focando-nos em sua especificidade religiosa, considerando as
perspectivas anteriores dos estudos de celebridades. Com isso, foram propostos
alguns eixos e angulos para a analise desse fendmeno circunscrito no panorama
do catolicismo, buscando apreender os atravessamentos socioeclesiais gerados a
partir dos processos interacionais em rede. Tais eixos e angulos poderdao permitir,
também, entender como sdo constituidas as redes de influéncia que caracterizam
a atuacao dos influenciadores digitais catdlicos, na intencdo de compreender como
eles operacionalizam praticas e estratégias comunicativas.

A partir dos eixos tematicos, o trabalho empreendeu uma varredura inicial
de influenciadores e influenciadoras digitais catdlicos, particularmente aqueles
e aquelas com mais seguidores nas diversas plataformas. Foi identificada uma
grande presenca de presbiteros catdlicos, muitos deles com seguidores na casa
dos milhdes. Diante desse dado, refinamos nossas buscas, a fim de resguardar
a abrangéncia e a diversidade do corpus. Foi detectada a presenca igualmente
significativa de religiosos e religiosas, leigos e leigas, chegando a quase uma
centena de influenciadores e influenciadoras digitais catdlicos'’.

A amplitude do fenbmeno aponta para a necessidade de uma investigagao
aprofundada e permite diversas abordagens. Neste texto, a proposta é uma
discussdo preliminar e introdutdria com elementos que subsidiardo a estruturacao
de um projeto de pesquisa que estude os influenciadores digitais catdlicos.
Considerando a varredura inicial de perfis dos principais influenciadores nas redes
sociais, os ciclos de debate feitos pelos autores do presente trabalho, a leitura de

um escopo tedrico apresentado nas primeiras secdes do artigo e o estudo preliminar

17 As informagdes, em estado bruto, encontram-se disponiveis em: https://bit.ly/3bI6HW5.
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de alguns conteudos de maior relevancia, tem-se alguns pontos importantes a
serem elucidados como argumentos de pesquisa.

O primeiro deles é o impacto que a agao dos influenciadores e influenciadoras
digitais catdlicos tém exercido sobre a instituicdo eclesiastica. Ao solidificarem grupos
de influéncia e estabelecer uma relacionalidade préoxima, alguns influenciadores
conseguem impactar a Igreja em suas estruturas, sejam as arquidioceses ou 0s
espacos de didlogo em escala nacional, como a Conferéncia Nacional dos Bispos
do Brasil (CNBB). Fatos ja verificados em agoes de influenciadores famosos que
concentram os ataques no bispado brasileiro (BALLOUSIER, 2018).

A identificacdo de um grande engajamento nas paginas de varios padres
sugere que a figura clerical carrega um impacto potencialmente importante,
exercido pelo capital simbdlico culturalmente investido na figura de sacerdotes
catélicos. Reconhecidos como importantes lideres e distintos ao grande publico pelo
seu servigo, os padres acionam um importante lugar de visibilidade, que favorece
a construcao de performances e trajetérias de fama.

Outro argumento preeminente para os dias atuais é a percepgao das
divergéncias de posicionamento eclesiais de forma dual. Certos influenciadores atuam
como censores ou até mesmo inquisidores papais, episcopais ou eclesiais em geral,
apontando e denunciando supostas “heresias” e “hereges”, promovendo violéncia
verbal em rede e disseminando discursos de 6dio contra outros catdlicos e catdlicas
(SBARDELOTTO, 2021b). Se, por um lado, hd um constante enfrentamento aberto
a conducao eclesial do Papa Francisco, de outro, hd um silenciamento que ignora
as grandes questdes eclesiais debatidas e propostas pela Santa Sé e CNBB,
em favor de uma fé intimista, desconectada das problematicas sociais que tocam
diretamente o didlogo da Igreja com o mundo contemporaneo.

A partir desses argumentos, é preciso considerar alguns aspectos estruturantes
e que nao devem ser ignorados ao se empreender uma analise do fendmeno da
influéncia digital catolica no Brasil. Um deles é considerar o pano de fundo sociopolitico
na construcao das narrativas. Além disso, € urgente discutir o papel da performance

clerical na producao de sentidos e afetos na vida dos fiéis que passam a consumir
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conteudos religiosos e espirituais por meio das redes sociais. Por fim, cabe uma
investigagdo teoldgica para aferir quais linhas de pensamento tém sido mais ou menos

utilizadas pelos diferentes perfis e em que medida elas impactam a vida da instituigao.
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Este trabalho estd vinculado a um projeto de pesquisa que investiga a
relacdo entre infancias, visibilidade e participagdo na internet. O objetivo
é avaliar a repercussao da presenca das criangas no contexto da
cultura digital. Este artigo aborda o fendmeno do sharenting, iniciativa,
por parte de pais e maes, de compartilhar imagens e informagdes de
seus filhos. Trata-se de analise quanti-quali do perfil @mariaalice,
filha do cantor Zé Felipe e da influenciadora Virginia Fonseca. O corpus
do estudo consiste em métricas, postagens, comentarios e noticias
publicados na semana de 31 de maio a 6 de junho de 2021, em que o
perfil teve sua maior adesdo de novos seguidores, desde sua criagao
até a data da coleta. O estudo de caso mostrou que, embora a figura
da crianca seja o tema das publicacdes, a produgdo discursiva esta

amparada em uma perspectiva adultocéntrica.

Sharenting, Instagram, infancia, visibilidade, perfil digital de criangas.

This work is linked to a research project that investigates the relations
between childhoods, visibility and internet participation, which sought to
evaluate the repercussion of children engaging in digital culture. The paper
addresses the phenomenon of sharenting, that is, when parents share
images and information on their children. A qualitative and quantitative
research of the profile @mariaalice, daughter of singer Zé Felipe and
influencer Virginia Fonseca, was conducted by analyzing metrics, posts,
comments and news published from May 31 to June 6, 2021, period in
which the profile spiked in the number of new followers since its creation.
Results show that, although children are the subject of the publications,

the discourse is supported by an adultcentric perspective.

Sharenting, Instagram, childhood, visibility, children digital profile.
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Introducao

A imersao de criangas nas dinamicas sociais e culturais engendradas nos
espacos conectados, por meio do uso de tecnologias digitais, tem sido cada vez mais
problematizada. Nao se trata, todavia, de questionar a legitimidade da presenca
das geragdes mais novas em tais ambientes, mas sim de questionar o suposto
empoderamento atribuido a meninas e meninos, por serem capazes de manusear
tipos diversos de dispositivos ou por terem acesso a internet. Nesse sentido, se,
por um lado, houve um grande aumento na circulagdo de videos, fotografias e dudios
de bebés, criancas e adolescentes, por outro, essa visibilidade é cada vez mais
mobilizada por diferentes atores, servindo a producao de narrativas diversas.

Este trabalho esta vinculado a pesquisa de pés-doutorado? que trata da relagdo
complexa entre infancia, visibilidade e participacdo, no @mbito da internet®. O objetivo
geral é compreender o desdobramento da ocupacao da esfera on-line por criancas,
sobretudo nas plataformas de contelddo gerado pelo usuario (VAN DIJCK, 2013).
A intencgdo € avaliar a repercussao da presenca delas, como sujeitos comunicacionais,
no contexto digital brasileiro. Que impactos essa visibilidade teria na construcao
social das inféancias contemporaneas? As criangas passam a ser mais ouvidas?
Ha algum tipo de fortalecimento na sua condicdo de sujeito de direitos?

O sharenting é a pratica de pais e maes publicarem imagens e videos de filhas
e filhos na internet, principalmente em midias sociais. Embora aborda-lo nao fosse
uma intencdo do projeto original da pesquisa, sua discussdo se imp06s, na medida
em que essa pratica de compartilhamento de imagens e informacdes de criancas
por iniciativa de seus pais e maes se tornou um dos fenémenos comunicativos
contemporaneos que conferem visibilidade as criangas. Assim, apresenta-se um
estudo de caso da conta @mariaalice, com a intencao de elaborar hipoteses

sobre o papel do sharenting na construcao social da infancia no contexto digital.

2 O projeto de pesquisa “Entre a voz e a fala: youtubers mirins, celebridade e participagado social”, realizado no Programa
de Pés-Graduagdo em Midia e Cotidiano da Universidade Federal Fluminense (PPGMC/UFF), tem financiamento do
Programa Nacional de Pds-Doutorado (PNPD/Capes).

3 Agradeco a aluna Lara Barsi, bolsista Pibic do referido projeto, que colaborou com a producdo deste estudo de caso,
realizando a coleta de dados e participando das discussGes provocadas por sua respectiva analise.
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Dentre as perguntas que norteiam a discussao, estao as seguintes: que nogdes de
infancia contemporanea as praticas de sharenting oferecem? Elas ddo sustentacdo a
emergéncia das criangas como sujeitos comunicacionais? Que interlocugbes estabelecem?

A conta @mariaalice foi criada em novembro de 2020, antes de a menina
nascer, no dia 31 de maio de 2021. Segundo informacdes da descricdo, é um
“perfil monitorado pelos papais @zefelipecantor e @virginia”™, o cantor Zé Felipe
e a influenciadora Virginia Fonseca. A pagina foi noticia em muitos veiculos on-line,
sobretudo nos que fazem cobertura da vida dos famosos, gragas ao nimero de
seguidores que reuniu em tao pouco tempo. Ao sair da maternidade, a bebé tinha
um perfil com cerca de 3 milhdes de seguidores.

A investigacdo consiste numa analise quanti-quali. Para abordar o aspecto
quantitativo, o estudo se baseou em métricas do perfil, disponibilizadas pela plataforma
de ranqueamento SocialBlade (MARIA..., 2022), para identificar os picos de engajamento
da pagina e relaciona-los a acontecimentos dentro e fora da plataforma, além de servir
de base para a construcao do campo e definir corpus e amostra. Ja o aspecto qualitativo
se baseou na producao discursiva oriunda de seis postagens do perfil, centenas de
comentarios a elas relacionados e cinco noticias on-line, veiculadas na mesma semana
em que as publicacdes foram realizadas, entre 31 de maio e 6 junho de 2021.

O trabalho foi dividido em quatro partes. Na primeira, oferece uma revisao do
conceito de sharenting. Em seguida, descreve o desenho metodoldgico do estudo e a
construcao do campo para, entdo, elencar os principais indicativos das analises. Por fim,
apresenta uma discussao, por meio da qual se sugere, como conclusao, que, mesmo a
figura da crianca sendo o tema das publicacdes, a producao discursiva estd amparada

em uma perspectiva adultocéntrica, ou seja, centralizada nos interesses dos adultos.

Revisao
A pratica de exibir a imagem dos filhos ndo é nova, acompanha o cotidiano

de pais e maes em diferentes épocas e culturas. No entanto, ganhou novos

4 Disponivel em: https://www.instagram.com/mariaalice/. Acesso em: 7 jul. 2022.
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contornos na medida em que os processos de datificacdao da vida foram atingindo
diferentes camadas das dindmicas sociais, produzindo modos especificos de
sociabilidade. Com isso, ser pai e ser mae no ambito da cibercultura compreende
novas possibilidades (BATISTA; COSTA, 2021; MASCHERONI; PONTE; JORGE, 2018;
STEINBERG, 2017, 2020), como alimentar lagos de parentesco entre individuos
geograficamente distantes, visibilizar o desenvolvimento das criancas para amigos
e familiares de perto e de longe, aproximar do dia a dia de seus filhos e filhas
pais e maes, por exemplo, divorciados ou distantes por razdes de trabalho. Mas,
por outro lado, ao digitalizar a rotina infantil no ambiente on-line, as familias se
deparam com desafios inescapaveis.

Desde a época do Orkut e mais recentemente com o crescimento de
plataformas como Facebook e Instagram, para citar algumas, além do acesso a
smartphones equipados com cdmeras de alta resolucdo e memorias ampliadas, os
registros on-line dos primeiros anos das criangas e até de momentos que antecedem
seu nascimento se tornaram paulatinamente corriqueiros. Embora a média do

III

“nascimento digital” (digital birth) seja por volta dos seis meses de vida, um terco
das criangas tem suas informacdes e fotos disponiveis na internet com semanas de
nascimento. Esses dados, referentes aos anos 2000, sdao do AVG Digital Diaries,
o primeiro de uma série de estudos realizados em dez paises cujo objetivo foi
entender o impacto das tecnologias nas infancias (AVG, 2010). Ainda de acordo
com a publicacdo, 81% das criancas com menos de dois anos de idade ja tém
algum tipo de dossié ou “pegada digital” (digital footprint). Nos Estados Unidos,
esse numero chegou a 92%. Além do pais norte-americano, as informacoes foram
coletadas na Asia, na Europa e na Oceania.

Segundo Stacey Steinberg (2020), o termo sharenting (share + parenting)
foi utilizado pela primeira vez em artigo no Wall Street Journal para fazer mengao
a pratica crescente de pais e maes publicando em midias sociais o cotidiano de filhos
e filhas. A problematica central reside na potencial violagdo a privacidade de criangas
e adolescentes (EBERLIN, 2018; SAMPAIO; FUIJITA, 2019; STEINBERG, 2017).

O direito que os menores de 18 anos tém a privacidade é assegurado em paises
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signatarios da Convencgao dos Direitos da Crianca, caso do Brasil (1990). Sobre isso,
Anna Brosch (2016) enfatiza a necessidade de se pensar o quanto esse fenbmeno
pode alterar a nogao de privacidade, levando a um processo de naturalizagao
da publicizacdo de aspectos comumente protegidos pelo ambiente doméstico.
Informagdes como nome completo e data de aniversario ou imagens da intimidade
familiar, ao serem liberadas na grande rede, podem produzir efeitos incalculaveis
guando apropriadas, fora de seus referidos contextos, por um grande nimero de
individuos, empresas ou governos.

Nesse sentido, a perda da privacidade pode expor meninos e meninas a riscos
como: exploracao comercial (publicidade personalizada); vigilancia, inclusive de
governos; sequestro digital (digital kidnapping), quando imagens de criangas sao
utilizadas por terceiros para diferentes fins; situacdes humilhantes e vexatodrias
no futuro; uso de dados pessoais por criminosos; danos a reputacdo; bullying,;
e perda do direito ao esquecimento, entre outros males (BLUM-ROSS, 2015;
ENRIQUEZ, 2017; LEAVER, 2021; MEDON, 2020; NIETO, 2021). Importa dizer
gue isso ndo significa que a pratica do sharenting, em si mesma, seja danosa
(BLUM-ROSS, LIVINGSTONE, 2017; BROSCH, 2016; STEINBERG, 2020).
Além da manutencao de vinculos, ela pode propiciar a troca de experiéncias para
lidar com algum desafio. Por exemplo, o cotidiano de uma crianga com algum
problema de saude pode tanto atrair familias que ja enfrentaram a situacgao
- e tém algo a dividir - quanto aquelas que talvez estejam precisando de um
acolhimento. O compartilhamento pode, ainda, colocar em articulagdo pais e maes
que decidam pleitear algum direito negligenciado.

Intencionando fazer essa diferenciagao, alguns pesquisadores preferem
utilizar a expressao (over)sharenting (LEAVER, 2021; MEDON, 2021) para designar
compartilhamentos potencialmente danosos as criancas. Alexandra Batista
e Rosalina Costa (2021) indicam em seu trabalho, por outro lado, um aumento
da preocupacgao de pais e maes em serem mais reflexivos a respeito da decisao
sobre o que postar e como postar sobre seus filhos e filhas. De acordo com as

pesquisadoras, desfocar o rosto das criangas ou cobri-lo com emojis, mostrar partes
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do corpo como maos e pés e nao dizer nome ou data de aniversario, além de
tornar privados perfis que costumavam ser publicos, sdao algumas das estratégias
gue tém sido acionadas na protecao da privacidade infantil.

Nesse sentido, muito da discussdo sobre sharenting ganhou um carater
ético. Steinberg (2020) questiona como esse compartilhamento mudou as
responsabilidades dos pais e das maes. Sua pesquisa nasce de uma inquietagao
em relagdao aos limites da liberdade dos pais quanto ao que publicar sobre seus
filhos. Comparando diferentes geracdes, ela afirma que enquanto a maioria dos
pais que pratica o sharenting teve a chance de desenhar suas préprias identidades
on-line, seus filhos, quando crescerem, ja terdo uma, sem que tenham tido a
oportunidade de defini-la. Desse modo, ela pergunta: como os pais devem lidar
com a responsabilidade de narrar ao mundo quem sao seus filhos?

Além de um dilema ético, o sharenting também pode ser pensado como
um fenbmeno comunicativo, na medida em que se constitui uma linguagem
para expressar nao apenas o cotidiano infantojuvenil, mas também para forjar
e narrar identidades. Ana Jorge, Lidia Maropo e Filipa Neto (2021), ao analisarem
as representagoes dos filhos de Cristiano Ronaldo no Instagram, mostram como
as postagens da familia constroem uma identidade digital, particularmente,
para o filho mais velho do jogador de futebol. A relacdo entre sharenting e fama tem
alimentado uma parcela dos trabalhos dedicados ao fen6meno, que revela ndo sé
0s bebés virais, mas também o “trabalho” das familias blogueiras (ABIDIN, 2017;
BLUM-ROSS, 2015; JORGE; MAROPO; NETO, 2021).

Segundo Alicia Blum-Ross e Sonia Livingstone (2017, tradugao nossa),
ao realizarem a pratica do sharenting, pais e maes também estdo operando um
compartilhamento de si, considerando que a visibilidade de criancas e adolescentes
estd atrelada a producdo identitaria parental: “[...] representar a prépria identidade
como pai ou mae significa tornar publicos aspectos da (potencialmente vulneravel)

vida da crianca [...]". Isso significa que narrar-se como pai ou como mae pressupoe

5 Tradugdo livre de: “[...] to represent one’s own identity as a parent means making public aspects of a (potentially vulnerable)
child’s life [...]."
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a exposicdo de quem é o filho ou a filha. Assim, é possivel dizer que a pratica do
sharenting, embora visibilize criancas e adolescentes, também serve a producao
identitaria de pais e maes.

O proposito dessa breve revisao foi: 1) identificar algumas das problematicas
que emergem juntamente com o sharenting; 2) enquadrar o fendmeno no ambito
de processos comunicativos; e 3) oferecer a premissa de que, embora totalmente
centrada na experiéncia de filhos e filhas, a pratica também comunica a vida de

pais e maes.

Metodologia

Considerando que este trabalho se origina de uma pesquisa que investiga
a relacao entre inféncia, visibilidade e participacdo, o critério para escolher o
objeto de analise foi numérico. A conta @mariaalice, no momento da coleta
de dados, outubro de 2021, destacava-se por manter uma rede de quase
6 milhdes de seguidores no Instagram, quando a crianga tinha cerca de cinco
meses de idade. Em fungao disso, o estudo de caso foi inserido na agenda
do referido projeto de pesquisa com a seguinte pergunta: de que maneira as
publicacdes do perfil @mariaalice visibilizam a infancia? Essa pergunta importa,
uma vez que a investigagdo procura pistas sobre como as praticas do ambiente
on-line permitem, ampliam ou restringem os processos de socializagdao de
criancas. Para responder a questao, a investigacao foi dividida em duas etapas,
uma quantitativa e outra qualitativa.

A construcdo do campo se deu a partir de uma pré-analise realizada
na plataforma SocialBlade, cuja versao gratuita oferece métricas relativas a
plataformas digitais. Apds “Instagram” ter sido marcado na caixa de selecao,
o termo @mariaalice foi inserido na busca, o que levou a uma pagina que
sumariza dados e indicadores referentes ao perfil, desde sua criacdao até o
momento da coleta (Figura 1). O sumario permite a visualizagao de trés graficos:
um com a curva de seguidores atingidos, outro com a curva de perfis seguidos,

e um terceiro com a curva de publicagdes. Passando o cursor pela linha de
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evolucdo de cada gréfico, é possivel visualizar as quantidades relativas a cada

um desses indicadores (Figura 1).

[w.mariaalice

Maria Alice

MEDIA UPLOADS | FOLLOWERS| FOLLOWING ENGAGEMENTRATE @  AVGLIKES  AVG COMMENTS HELP US BY AUTHENTICATING
77 621, 10 19.28% 1,076,800.00 6,799.94

LO‘I:I @ x

RS 850.000

A- 2,632nd 10,774,880th 411,905th 8,133,047t

ToTAL GRADE @

352.15K 4%

A A

Figura 1: Resumo das métricas do perfil @mariaalice em outubro de 2021

Fonte: SocialBlade | Reproducao.

Analisando os picos de cada grafico, chamou atencdo o fato de o perfil ter
atingido, na semana entre 31 de maio e 6 de junho de 2021, mais de 1 milhao
e 300 mil seguidores (Figura 2). Esse grafico foi comparado com o de publicacdes para
tentar estabelecer alguma relacao entre o volume ou o tipo de postagens e 0 aumento
no numero de novos seguidores. O volume de publicacdes, no entanto, nao justificava
o alto crescimento. Os picos de publicacdao semanal, até o momento da coleta,

aconteceram em semanas posteriores ao pico de novos seguidores (Figura 3).

May 31, 2021 - Jun 6, 2021

® : 1,306,286 Followers

N
o,

D

FOLLOWERS GAINED (WEEKLY)

Figura 2: Pico da evolucdo do nimero de seguidores do perfil @mariaalice,

desde sua criacao até outubro de 2021

Fonte: SocialBlade | Reproducdo.
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Jun 11, 2021 - Jun 17, 2021

® : 7 Media

Aug 22, 2021 - Aug 28, 2021

e : 7 Media

MEDIA UPLOADS GAINED (WEEKLY) MEDIA UPLOADS GAINED (WEEKLY)

Figura 3: Picos do volume de publicacdes no perfil @mariaalice,
desde sua criacao até outubro de 2021

Fonte: SocialBlade | Reprodugao.

Voltando a pagina no Instagram e buscando algumas noticias, verificou-se que
o pico de novos seguidores representava a semana do nascimento da bebé
Maria Alice, que aconteceu no dia 31 de maio de 2021. O perfil, no entanto, foi criado
em novembro de 2020, quando os pais publicaram imagens e videos de um cha
de revelacao (Figura 4). Pareceu, entao, produtivo eleger a semana do nascimento
da crianca como periodo de andlise para o estudo de caso, sendo a referéncia
para a coleta de dados. Apds essa definicdo, passou-se as etapas de analise

quantitativa e qualitativa.

,a mariaalice @ + Sequir

A mariaalice @ Oi! Sou eu na harriga da
mia mamae @

®
. o s |inds

Qv [

Curtido por - =

outras pessoas

@ A
Figura 4: Primeira publicacao do perfil @mariaalice

Fonte: Instagram | Reproducao.

A analise quantitativa se baseou em trés indicadores: métricas do perfil,
volume de publicacdes e engajamento dos seguidores. As métricas estabelecidas
dizem respeito ao numero de seguidores do perfil @mariaalice; o volume
de publicacdes foi o total de postagens no recorte temporal estabelecido;

e 0 engajamento foi definido para esta pesquisa como o conjunto de comentarios
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em cada postagem do periodo analisado. O periodo de anadlise, de 31 de maio
a 6 de junho de 2021, como explicado acima, corresponde a semana de pico
de inscricdes no perfil @mariaalice, até o momento da extracao dos dados,
dia 5 de outubro de 2021 (Figura 2).

Ja a investigacao qualitativa se baseou em uma analise de conteldo
(MORAES, 1999) das publicagdes no Instagram, dos comentarios relativos a
essas publicacdes e de noticias veiculadas sobre o nascimento de Maria Alice.
O conteudo das publicacdes refere-se a cada postagem da conta, no periodo

analisado, perfazendo um total de seis postagens (Tabela 1).

Tabela 1: Publicacdes da conta @mariaalice de 31 de maio a 6 de junho de 2021

Link da publicagdo Data Comentarios Legenda
https://tinyurl.com/5xm55wrj 31/05/2021 +68 mil Oi gente, eu cheguei &
https://tinyurl.com/3hamxfx4 01/06/2021 +28,5 mil Ti soninho gostoso no colinho do papai &
https://tinyurl.com/ydyfnhj4  03/06/2021 +13,5 mil Carta aberta da mamae pra Maria Alice:

vc € 0 amor da minha vida, € um amor g
chega doer Q

https://tinyurl.com/5f5ua23w 05/06/2021 +10 mil Hoje é dia do meu Newborn e eu to
deixando todo mundo morrendo de amor
antes das fotos ficarem prontas &)

https://tinyurl.com/2p964w7f 06/06/2021 +27 mil Oi pessual, hoje eu completo 1 semana de
vida!!!l DOMINGOUUU & na
posicdo sapinho

https://tinyurl.com/44z7frdw  06/06/2021 +16,5 mil Por aqui muito sono e risos, primeiro
domingo em casa &

Fonte: Instagram | Elaboragdo prépria.

O contelido dos comentarios foi formado por uma amostra de 100 comentarios
relativos a cada publicacdo analisada, extraidos da plataforma com auxilio da
versao gratuita da ferramenta IGCommentExport — Export Instagram Comments®.
Por fim, o conteldo das noticias veiculadas em pdaginas on-line consiste nos
textos encontrados em pesquisa no buscador do Google Noticia, com o termo
“maria alice instagram”. O resultado foi refinado com a insergao do intervalo

temporal (31 de maio a 6 de junho de 2021), classificando-o por data, e nao por

6 A versdo paga permite a extracdo de até 10 mil comentdrios. Essa ferramenta é usada como uma extenséo do
navegador Google Chrome e pode ser instalada através do Chrome Web Store.
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relevancia. Em seguida, foram descartadas todas as noticias que ndo tivessem no
titulo mencdo a bebé e/ou ao seu perfil no Instagram’. Desse modo, a amostra

chegou a cinco noticias® (Tabela 2).

Tabela 2: Noticias sobre a conta @mariaalice de 31 de maio a 6 de junho de 2021

Link Titulo Pagina Data

https://tinyurl.com/5n7ajxzp Maria Alice, filha de Virginia e Zé Felipe, Marie Claire 01/06/2021
conquista 3 milhdes de seguidores

https://tinyurl.com/3b7awres Filha de Zé Felipe e Virginia Fonseca ja SBT 01/06/2021
é fendbmeno no Instagram

https://tinyurl.com/bdd9pptc  Filha de Virginia Fonseca ja tem milhdes de R7 02/06/2021
fas e mimos de luxo

https://tinyurl.com/3sk2eme?2 Zé Felipe posa com a filha recém-nascida Mais Goidas 04/06/2021
e internautas apontam semelhanca

https://tinyurl.com/2p9f397t Virginia e Zé Felipe se derretem por ensaio Quem 06/06/2021
newborn de Maria Alice

Fonte: Elaboragdo propria.

Analise

Na data da coleta, 5 de outubro de 2021, o perfil @mariaalice possuia
77 publicacoes e totalizava 5 milhdes, 621 mil e 728 seguidores, dos quais
1 milhdo, 306 mil e 286 tinham ingressado na pagina na semana de nascimento da
crianga (Figura 2). Ja neste momento, a pagina possuia o simbolo de verificacao,
uma espécie de selo azul concedido pelas plataformas, mediante solicitagao,
a contas de personalidades, celebridades ou mesmo empresas de ampla repercussao
(Figura 5). Sao contas obrigatoriamente publicas, com o minimo de uma publicagdo,
gue justifiquem algum tipo de interesse publico - comprovado, por exemplo,
por meio do nimero de seguidores, pela mencdo de seu proprietario em contetdo
noticioso ou por sua relevancia para grupos minorizados. A verificacdo garante,

nesse sentido, que nao se trata de um perfil falso, de fas ou de apoiadores,

7 Em alguns casos, o algoritmo do buscador entregou paginas que traziam, por exemplo, hiperlink para uma noticia
sobre o perfil @mariaalice e ndo necessariamente a matéria sobre o caso pesquisado.

8 Vale dizer que os buscadores possuem uma ldgica algoritmica que incorpora os rastros do perfil que estd logado, no
caso, a pesquisadora. Nesse sentido, é possivel que o montante de noticias entregues possa apresentar diferencas
em relacdo a uma busca feita por outro usuario, cujos interesses sejam diferentes. Isso acontece porque o trajeto de
navegacgdo dos usuarios interfere no resultado de busca.
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mas sim de um perfil verificado pela plataforma. O selo enquadra a pagina de
@mariaalice entre aquelas de figuras publicas, ao lado de politicos, personalidades,

celebridades e marcas famosas.

mariaalice %

Figura 5: Simbolo de verificagdo do perfil @mariaalice

Fonte: Instagram | Reprodugao.

O alto numero de novos seguidores do perfil analisado precisa ser
contextualizado pelo fato de a crianca ser filha da influenciadora digital
Virginia Fonseca e do cantor Zé Felipe, que, por sua vez, é filho do cantor
sertanejo Leonardo. E necessario, nesse sentido, considerar certa transferéncia
de seguidores. No entanto, analisando o histérico dos perfis no Instagram da
made e do pai da bebé, ficou claro que eles também ganharam novos seguidores
(Figura 6; Figura 7). Desde a criacdao de seus perfis, até a data da coleta,
a semana de nascimento da filha também foi o0 momento em que ambas as

contas atingiram o pico de novos seguidores.

May 29, 2021  Jun 4, 2021

® : 1,561,025 Followers

Y4
@ 4

SRR & YV W

FOLLOWERS GAINED (WEEKLY)

Figura 6: Pico na evolugao do nimero de seguidores do perfil @virginia,
desde a criagdo até outubro de 2021

Fonte: SocialBlade | Reproducdo.

I 265



R
RU M eS Sharenting e engajamento nos perfis de celebridade

Renata Oliveira Tomaz

May 29, 2021 - Jun 4, 2021

® : 850,684 Followers
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FOLLOWERS CAINED (WEEKLY)

Figura 7: Pico na evolugdo do nimero de seguidores do perfil @zefelipecantor,
desde a criagao até outubro de 2021

Fonte: SocialBlade | Reproducdo.

Os numeros indicam que o nascimento de Maria Alice publicizado no Instagram
produziu engajamento ndo sé na conta @mariaalice, mas também nas contas das
quais seus pais sao titulares, impulsionando, como em nenhum outro momento,
as redes dos dois. No caso de Virginia Fonseca, houve ganho superior ao da conta
em nome da filha: 1 milhao, 506 mil e 25 novos seguidores em apenas uma semana,
duas vezes mais do que o segundo pico® (Figura 6), na evolugao histérica da conta.

A primeira semana de vida de Maria Alice produziu seis publicacdes em
sua conta no Instagram, quase uma por dia (Tabela 1). Das seis fotos postadas,
uma traz o registro do nascimento, no hospital; duas em casa, com a menina
enrolada em uma manta; e trés relacionadas a um ensaio fotografico, o chamado
ensaio newborn. Os textos que acompanham as imagens sdo breves, de duas
a cinco linhas, sempre com emojis de coragao ou carinhas sorridentes e felizes,
fazendo constantemente referéncia a sentimentos positivos. Ainda sobre o texto,
€ escrito comumente em primeira pessoa, como se fosse a propria Maria Alice
falando: “Oi gente, eu cheguei”; “Hoje é dia do meu newborn”; “0Oi, pessual”.

A grafia incorreta das palavras reforca a intencao de atribuir a autoria dos textos

9 Cf. em www.socialblade.com. O segundo pico de novos seguidores na conta @virginia atingiu a marca de 708 mil
e 212 novos seguidores, na segunda semana de julho de 2020, mesma época do segundo maior pico da conta
@zefelipecantor, 715 mil e 613 novos seguidores. O periodo coincide com o momento em que o casal assumiu
publicamente, nas midias sociais, seu relacionamento. Mais informacées sobre a histéria do casal disponiveis em:
https://tinyurl.com/35sbsuje. Acesso em: 28 mar. 2022.
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a recém-nascida, conferindo a ela um certo tipo de voz. Ao lado das imagens,
os textos das publicacdes inserem a bebé em uma familia nuclear, ao fazer
referéncia a “mamae” e ao “papai”, sem, contudo, indicar a estrutura e a rede
de cuidados a que a crianga tem acesso, 0 que pode ser visto no perfil dos pais,
no Instagram, e em outras midias sociais, como o YouTube, onde a mae mostra
com detalhes a rotina doméstica com babas, quartos extras, apoio dos avds etc.

Cada uma das publicagdes, no periodo analisado, gerou milhares de comentarios
(Tabela 1). A quase totalidade desses comentarios incorpora emojis, quando nao sao
completamente compostos por eles. Os mais utilizados sao os coracdes vermelhos,
os smiles com olhos de coragao e os aplausos, indicando positividade. As palavras
gue os acompanham indicam profundo apreco pela bebé&, em alguns casos simulando
uma interlocucdo com a prépria crianga - “0i boneca® & "°; “0i amiga Maria Alice
[...] eu amo muito vc eu tenho 7 anos”'! —, ou mesmo usando uma linguagem que
supostamente aproximaria os comentadores de Maria Alice - “Aii modeuzoo@&® &",
“izi meu deus@ Q"

Os comentarios foram organizados em trés categorias. A primeira e mais
volumosa € a que concentra os elogios a Maria Alice e, eventualmente, aos seus pais

"\ "\ ” \\ I\

e demais familiares: “gracinha”, “linda demais”, “anjo”, “perfeita”, “rainha”, “princesa”,
“gatinha”, “fofura”, “maravilhosa”, “modelo”, “plena”, “igual ao av6”, “o nariz do pai”;
“a Virginia todinha”. Em niumero bem menor, mas com presenga em quase todas as
publicagdes, estao os comentarios de autopromocdo. O alto engajamento na pagina
pode torna-la um espaco de divulgacao: “[...] eu tenho 10 anos,meu sonho é ser
influéncer,e conhecer a @virginia,mas nao tenho parcerias para mim tornar influéncer,e
eu queria pedir vcs pra mim ajudarem,mim seguindo,etc...”*2; “Sou Fotdgrafa [...]

se alguém puder ajudar na minha pagina...obrigada”*3. Por fim, ha comentarios

10 Disponivel em: https://tinyurl.com/2p964w7f. Acesso em: 1 abr. 2022.

11 Disponivel em: https://tinyurl.com/2p8b2up3. Acesso em: 1 abr. 2022.

12 Disponivel em: https://tinyurl.com/2p8b2up3. Acesso em: 1 abr. 2022.

13 Disponivel em: https://tinyurl.com/yeeukvyz. Acesso em: 1 abr. 2022.
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criticos aos pais da crianca, acusados de usarem a pagina em beneficio proprio:
“[...] a menina nao tinha nem 3 dias de vida s6 faz isso por dinheiro além é metida
@virginia”**; “N bastasse o q a Virginia ganha com o insta dela”*>.

Completando esse ecossistema de interacoes a partir da conta @mariaalice,
estdo as noticias on-line publicadas no periodo analisado por veiculos voltados,
sobretudo, para a cobertura da vida dos famosos. Trés dos cinco titulos que
formam esse corpus fazem referéncia a popularidade do perfil da bebé no
Instagram: “3 milhdes de seguidores” (MARIA..., 2021), “fenémeno no Instagram”
(FILHA..., 2021a), "milhdes de fas” (FILHA..., 2021b) (Tabela 2). Alguns dos textos
a denominam como “influenciadora” (MARIA..., 2021), “famosa” (MARIA..., 2021),
“milionaria” (FILHA..., 2021b). Nenhuma noticia aborda questdes relacionadas
a infancia ou a vida das criangas, privilegiando, em vez disso, a tematica do
sucesso e da fama, notadamente valores de carater individualista. E apenas
uma expos as criticas ao fato de a recém-nascida possuir uma conta em um site
de rede social: “Web tem criticado o fato de Maria Alice ja possuir um perfil no
Instagram: ‘Vi que tem até email para publicidade’ (MORETTI, 2021).

Por questdes de escopo e espago, nao sera possivel o aprofundamento em
cada um desses tépicos identificados na analise. Considerando as questoes e os

objetivos deste trabalho, alguns aspectos serao retomados na discussao a seguir.

Discussao

A proposta deste artigo é buscar hipéteses sobre que papel a pratica do
sharenting desempenha na construcdo social das infancias, razdo pela qual se
realiza um estudo de caso da conta @mariaalice. A interrogacao feita ao objeto
em analise é como esse perfil visibiliza a infancia. Em razdo disso, dois aspectos
oriundos das andlises quantitativa e qualitativa serdao discutidos neste topico:

a fama infantil no contexto do sharenting e o carater adultocéntrico da pratica.

14 Disponivel em: https://tinyurl.com/yeeukvyz. Acesso em: 1 abr. 2022.

15 Disponivel em: https://tinyurl.com/5xm55wrj. Acesso em: 1 abr. 2022.
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Considerando que as infancias sdo multiplas, na medida em que as
experiéncias nos primeiros anos da vida sdo diversas, é possivel dizer que ser uma
crianca famosa é um modo de ser crianga que produz, por sua vez, uma infancia
especifica (O'CONNOR; MERCER, 2017; TOMAZ, 2019). Independentemente da
idade, a fama € uma construgao social, cujo estatuto vem passando por mudancas,
notadamente, no ambito de uma cultura de massa (FRANCA; FREIRE-FILHO;
LANA; SIMOES, 2014; FRANGCA; SIMOES; PRADO, 2020). A bebé& Maria Alice,
por exemplo, nasceu famosa nao porque isso Ihe seja inerente, mas em fungao
de um conjunto de possibilidades e de praticas que constituiram sua celebridade.
Em primeiro lugar, trata-se de neta e filha de famosos, o que Chris Rojek (2008)
chama de celebridade conferida, aquela oriunda dos lacos de sangue. Para além
disso, existe uma industria (as midias sociais, os fotdégrafos, os assessores,
para citar alguns) a servico da producao de narrativas que a tornam uma figura
publica (MARSHALL, 1997; MOLE, 2007; MORIN, 1989), o que se materializa no
selo de verificagdao concedido pelo Instagram.

O universo informacional em torno de Maria Alice - publicagdes gerenciadas
por seus pais na conta dela e nas deles, engajamento dos seguidores ampliando
a visibilidade da crianca como figura publica e as noticias que alimentam e sao
alimentadas por tal repercussao — insere seu caso no fenémeno das microcelebridades
(ROJEK, 2008; SENFT, 2008), caracterizadas sobretudo como individuos conhecidos
em um nicho ou segmento, por exemplo o Instagram. Mas também sinaliza um
resultado das praticas de sharenting: o surgimento dos bebés microcelebridades
(ABIDIN, 2015, 2021). O quadro suscita discussodes recorrentes no ambito da
fama infantil sobre atividades econdémicas a que criangas e adolescentes - e agora
bebés - podem estar expostos (JORGE; MAROPO; COELHO; NOVELLO, 2021).
Comentarios e noticias sobre o perfil @marialice fazem referéncia, por exemplo,
a possibilidade de ganho dos pais e da propria crianca.

Embora a importancia da representatividade das criancas e das infancias
nos aparatos midiaticos seja cada vez mais reconhecida (SAND, 2003), a presencga

dos mais jovens em um ambiente que nao foi elaborado considerando suas
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vulnerabilidades provoca continuamente discursos criticos a essa participacao
(O’CONNOR, 2008, 2009). Na analise em questdo, isso apareceu tanto em
comentarios das postagens do perfil @marialice quanto em noticia veiculada,
por meio de registros contrarios a sua exposicao. A fama infantil, nesse sentido,
€ um tipo de fama que esta sempre em avaliagao, uma vez que coloca em questao
até que ponto ela expressa o exercicio de um direito - o de participagdo ou de
liberdade de expressao, por exemplo - e em que medida fere outro, como o de
protecdo (MAROPO; JORGE, 2014).

Outra caracteristica do sharenting diz respeito a producdo do conteudo
publicizado ser assinada por pais e maes. O assunto toca o direito dos responsaveis
a liberdade de compartilhar determinados momentos do dia a dia de seus filhos.
Quanto a isso, Steinberg (2017) afirma que a problematica estd centrada em
um conflito gerado pelo exercicio do referido direito em oposicao ao direito de
criangas e adolescentes a privacidade, uma vez que nao foi escolha deles estarem
visiveis do modo como estdo. Ao realizar um estudo com base em ordenamentos
juridicos estadunidenses, a pesquisadora propoe a criacdo de modelos de producgao
de conteudo que coloquem em articulagdo — e ndo em oposicdao — o melhor
interesse da crianca e o exercicio da livre expressdo do papel parental na internet.
Fazendo o mesmo exercicio, porém na Argentina, Bibiana Nieto (2021) defende
que criancgas e adolescentes com certo grau de discernimento e maturidade devem
ser ouvidos quanto ao desejo de terem imagens e informacdes a seu respeito
divulgadas em perfis na internet.

Por um lado, a producdo de conteldo parental confere um novo aspecto a
fama infantil no digital e atribui a filhos e filhas narrativas identitarias das quais
nem sempre terao facilidade de se desvencilharem (LEAVER, 2021). Por outro,
ao fazer uma curadoria sobre o que mostrar ou ndo, pais e maes como Zé Felipe
e Virginia Fonseca estdao nao sé definindo como filhos e filhas serdo conhecidos,
mas como eles, enquanto responsaveis, serao identificados, considerando que
esse compartilhamento também expressa autoidentidades parentais (BLUM-ROSS;

LIVINGSTONE, 2017). Essa possibilidade contribui para o surgimento de fenébmenos

I 270



RU M.Res DOSSIE

nimero 31 | volume 16 | janeiro - junho 2022

como as maes influenciadoras ou as familias blogueiras (BLUM-ROSS, 2015; JORGE;
MAROPO; COELHO; NOVELLO, 2021; JORGE; MAROPO; NETO, 2021), onde a pratica
do sharenting da suporte para uma producdo de conteddo mais ampla.

Tais dinamicas sinalizam que o fato de as publicagdes serem centradas na
crianca ndo garante que as infancias sejam a tematica da producgao discursiva
que emerge do sharenting. O estudo de caso do perfil @mariaalice, quanto a isso,
mostrou que nem as publicacdes, nem os comentarios e nem as noticias avangam
em tépicos voltados a demandas e urgéncias geracionais. Ou seja, o carater
individualista das postagens da conta persiste nos comentarios e nas noticias
a elas relacionados. Mesmo as trocas de mensagens impulsionadas pela critica
feita aos pais em funcao da exposicdo da bebé se desdobram em argumentos de
defesa ou acusacao sobre o casal.

A: N bastasse o q a Virginia ganha com o insta dela

B: @A deixa ela g ta ganhado e ela siow lagar de julgar as pessoas

C: @A se fosse vc ia fazer do mesmo jeito, cuida da sua vida que vc
ganha mais

A: @C gente gto odio.... E eu nem falei mal... So comentei... entao ta deixa
ela...exclui o post...ela n deixa a gente comentar.... Ridicula.®

Nesse sentido, a ampla visibilidade da conta @mariaalice, conquanto a torne
muito conhecida, ndo amplifica as vozes da infancia, ainda que os usuarios se
refiram a crianga de multiplas formas. Sao adultos simulando sua fala e simulando
sua escuta. As postagens ndo sao capazes de pautar as infancias em seu amplo
alcance, nao geram discussdes ou debates sobre direitos, seguranga, alimentacao,
bem-estar, educacdo, lazer ou cuidados relativos as criangas. Nem mobilizam
atores diversos no interesse pela vida das criancas ou pelas necessidades que
atravessam as infancias. As noticias, do mesmo modo, restringem-se a celebrar

0 sucesso da conta, os milhdes de seguidores e o potencial financeiro da pagina,

16 Embora seja possivel verificar as referidas contas acessando a publicacdo e os respectivos comentarios, a utilizacdo
das letras do alfabeto em lugar das identificacdes reais visa reforcar a atencdo sobre o conteldo e ndo suas autoras.
Disponivel em: https://tinyurl.com/5xm55wrj. Acesso em: 1 abr. 2022.

I 271



R
RU M eS Sharenting e engajamento nos perfis de celebridade

Renata Oliveira Tomaz

como mostra a informacgdo, em mais de um veiculo, da existéncia de um e-mail
disponivel para trabalhos publicitarios.

A visibilidade da crianga, portanto, nao se reverte em uma conversagao
publica que jogue luz sobre as infancias, mas funciona como um capital de
visibilidade (FREIRE FILHO; LANA, 2014) nao s6 para a prépria conta, mas para
os que dela se valem, a servico de estratégias de self-branding (KHAMIS; ANG;
WELLING, 2016). Como a analise evidenciou, o compartilhamento de imagens
relativas aos primeiros dias de vida de Maria Alice produziu inscrigdes nas contas de
seus pais como em nenhum outro momento, desde a abertura delas no Instagram.
Desse modo, a analise do perfil @mariaalice aponta para elementos que levam
a hipétese de que o sharenting confere certo tipo de visibilidade as criancas

e audibilidade aos adultos.

Consideracoes finais

O estudo de caso aqui apresentado integra projeto de pesquisa que
investiga em que medida a visibilidade de criangas na internet pode conferir a
elas audibilidade, ou seja, qualifica-las como sujeitos comunicacionais capazes
de interpelar os diferentes atores (TOMAZ, 2019). Embora nao fizesse parte do
projeto inicialmente, a observagao sobre o fenomeno do sharenting mostrou-se
oportuna, em respeito a intencao de verificar as repercussoes da visibilidade infantil
no ambiente digital. Desse modo, a proposta da anadlise do perfil @mariaalice foi
identificar como a crescente projecdao da imagem da crianga se manifesta nesses
compartilhamentos e que nogdes de infancia eles apresentam. O objetivo geral
consistiu em formular hipdteses sobre o papel do sharenting na construcao das
infancias no contexto on-line.

Por meio de uma breve revisdo, o trabalho problematizou a pratica do
sharenting, a partir de suas questdes éticas; enquadrou suas dindmicas no ambito
dos processos comunicativos; e indicou a premissa de que a publicizagao do
cotidiano de filhos por pais produz narrativas identitarias parentais. Com base

nesses apontamentos, o estudo de caso se amparou em uma analise quali-quanti

I 272



RU M.Res DOSSIE

nimero 31 | volume 16 | janeiro - junho 2022

que partiu das publicacdes realizadas no perfil @marialice. Além das postagens,
o corpus foi composto pelos comentarios referentes a cada uma delas e as noticias
on-line relativas a bebé, no periodo analisado.

O pertencimento a uma familia de pessoas famosas e as praticas de
sharenting constituem as condicdes de possibilidade para a construcdao da bebé
Maria Alice como figura publica. O alto indice de engajamento em seu perfil,
na semana de seu nascimento, repercutiu nas contas de seu pai @zefelipecantor
e de sua mde @virginia, que também tiveram um numero recorde de novos
seguidores no mesmo periodo. Embora as imagens e os textos fagam referéncia
constante a Maria Alice, os usos de sua figura sustentam uma producao de contelido
adultocéntrica, que nao visibiliza a infancia, mas a toma como tematica para a
promocao de valores individualistas, como riqueza, fama e beleza. Nesse sentido,
por meio da analise aqui realizada, o trabalho aponta para a hipdtese de que o
sharenting, mesmo centrado no compartilhamento da rotina infantil, mesmo dando
visibilidade crescente as criangas, constitui uma produgdo de conteldo e discursiva

que privilegia a perspectiva adulta.
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O termo “influenciador” é no minimo esdruxulo, mas expressivo ao “falar”
da contemporaneidade digital. A palavra “influéncia” certamente faz parte do
léxico de varios idiomas; entretanto, a maneira como a entendemos atualmente
aplica-se a um grupo especifico de individuos, e muitos se perguntam se nao
estariamos diante de uma nova profissdo. E surpreendente a rapidez com a qual
o termo foi incorporado ao nosso repertorio linguistico, tornou-se “tao natural”
gue esquecemos que ele é fruto de transformacdes de poucos anos atras.
Nao me refiro a temporalidade dos historiadores, ela tende a ser longa e distante,
mas a propria histéria da internet. Se tivermos como parametro a invengao
da pagina web (inicio dos anos 1990), ou a partir de 2004, com o advento da
web 2.0 (segunda geracdo da internet, que passa a utilizar os aplicativos interativos
nas redes sociais), percebe-se que a emergéncia dos “influenciadores” é ainda
mais tardia. Dizem os estudiosos que data de 2015 (aproximadamente) quando
os “blogueiros” (produtores de textos escritos) e os “vlogueiros” (produtores
de videos) passam a ser percebidos em fungdo do impacto que exercem junto
ao publico receptor. Os influenciadores tornam-se assim pequenas celebridades,
habitam os jornais, revistas, programas de televisao, e, claro, a internet.

Mas o que eles significam? A pergunta nao se refere a uma eventual
definicdo deste tipo de atividade, ja que muitas vezes as definicdes tendem a ser
indcuas, importando mesmo captar o sentido desta constelacdo de significados.
Por isso, o contraponto com duas outras categorias, intelectual e mediador
simbdlico, pode ser esclarecedor. No contraste entre elas, determinados
aspectos emergem e podem ser melhor compreendidos, afinal influenciadores,
intelectuais e mediadores simbdlicos operam na esfera publica, esse é o lugar
privilegiado de suas atuacodes. Sei que a nocdo de intelectual é polissémica,
mas, para encaminhar meu raciocinio, gostaria de sublinhar um aspecto:
os intelectuais sao aqueles que dao sentido ao mundo; elaboram um tipo de
explicacdo que se constitui como uma totalidade. O mundo é uma vastidao
e cada um de nds o experimenta de maneira distinta, portanto, a questdo que

se coloca é: como conferir sentido a diversidade de experiéncias e sentidos?
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Os intelectuais realizam esta faganha, ddo coeréncia ao que se encontra disperso,
juntam as partes no interior de uma totalidade integrada e coerente, em si,
e para os outros. Essa € a tarefa dos “intelectuais organicos” (diria Gramsci)
ou dos tedlogos, eles elaboram uma “filosofia”, ddo organicidade a uma explicagao
discursiva capaz de interpretar de forma convincente aquilo que nos cerca.

Os mediadores simbdlicos possuem outra qualidade: sdo intermediarios
entre diferentes campos. A rigor, ndao sdao, como os intelectuais, elaboradores
de uma “ideologia”, ou seja, de uma totalidade explicativa. Seu papel é distinto,
mediar o que ja existe para um espectro mais amplo de pessoas. Por exemplo,
as revistas de design, ao veicular um tipo de gosto artistico (o que é belo,
elegante, fino), ou os programas de televisao sobre gastronomia. As regras da arte
(diz Pierre Bourdieu), assim como da gastronomia, sao definidas fora do espago
da atuacao dessas instituicoes (revista ou televisao). No fundo, os mediadores
simbdlicos atuam como elementos de ligacdao entre uma instancia legitima de
consagracgao (o mundo da arte ou o ideal gastrondmico) e aqueles que dela nao
fazem parte, o publico. Dito de outra maneira, trata-se de atores secundarios de
um filme realizado fora de seu alcance.

Um ponto chama a atengdo nessa breve digressao que apresentei: as duas
categorias que utilizei existem sem nenhuma mencdo a internet. Intelectuais
e mediadores simbdlicos independem do meio técnico utilizado. As “mensagens”
que difundem podem se exprimir de diferentes maneiras, através de livros, revistas,
videos, oralmente (comicios politicos ou rituais religiosos) e inclusive da internet.
Mas a natureza da atividade que exercem escapa ao meio de comunicacao - hoje
diriamos, a midia, que privilegiam. No caso dos influenciadores, o quadro é outro.
Eles sdo definidos pela técnica e pelo ambiente no qual se inserem: o ecossistema
do mundo digital. Podem, eventualmente, migrar para outros meios (programas
de televisdo, participacdo em revistas ou jornais), mas a “esséncia” da ocupacgao
reside na esfera dos bits.

Os influenciadores sao prisioneiros da digitalidade que lhes permite existir.

Outro aspecto se revela quando os contrastamos aos intelectuais. Tinha sublinhado
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o fato destes ultimos elaborarem um discurso cuja intencdo era abarcar o mundo
enquanto totalidade. E o caso da religido: os tedlogos nos ensinam sobre
a existéncia de Deus, a origem do universo, os pecados capitais, a familia,
a morte, o futuro, a salvagao da alma. E dentro desta totalidade, coerentemente
ordenada, que cada um desses temas adquire sentido. Em contrapartida,
os influenciadores atuam em segmentos da vida social, sao especialistas de um
mundo fragmentado: humor, religido, musica, moda, esporte etc. As instancias
de premiagao dos “melhores influenciadores” (a exemplo de “Influency.me”)
traduzem bem este processo de especializagao, onde os laureados sao divididos
e agrupados em fungdo das atividades que exercem: arquitetura e decoracao,
ativismo, cabelo, estilo de vida, fitness, familia, gastronomia, maquiagem, viagem
e turismo, pets. E a parte que conta, no o todo.

Isso tem implicacdes. A nocgdo de influéncia sempre foi marcada por
um certo reducionismo, o que ficava claro quando se discutia sobre os meios
de comunicacao de massa (eu me refiro a toda uma literatura produzida nos
Estados Unidos nas décadas de 1940 e 1950). Que influéncia teria o radio ou
a televisdao no publico ouvinte ou telespectador? A pergunta fazia parte de um
conjunto de estudos que “reduziam” os meios ao impacto em suas audiéncias.
Isolava-se uma dimensdo do fen6meno social para apreendé-lo em sua restricao.
No caso da internet, temos um afunilamento ainda maior: influenciador é um
substantivo, denomina um personagem definido pela instrumentalidade de sua
acdo. Atua-se em um espacgo segmentado em funcdo de um publico também
segmentado. Tudo se resume a como captar a atencao desses nichos nos quais
se inserem determinados interesses (apenas alguns deles) de algumas pessoas
(apenas algumas delas). A acdo empreendida visa assim um resultado especifico,
ele é a prova material de que intengdo primeira se realizou (ou imagina-se ter
realizado). Sem o resultado, o propodsito € indcuo. Os influenciadores sao marcados
pela utilidade do que professam, vivem uma relagao de causa e efeito da qual
nao podem se furtar. Por isso, a questdo da audiéncia é importante (recupero

um velho termo dos estudos comunicacionais).
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Seria insensato circunscrever as categorias intelectual ou mediador simbdlico
a tal dimensdo. A verdade das ideologias repousa em sua consisténcia em explicar
o mundo. Pode-se dizer o mesmo dos mediadores, importa inteirar-se em que
medida a intermediacao encontra um publico mais amplo. Por exemplo, os difusores
da ciéncia. Existe a instédncia consagrada, a ciéncia, e um esforco em torna-la
mais “popular”, isto é, traduzida em termos palataveis para um grupo de pessoas
nao especializadas. E sempre possivel discutir sobre o alcance dos intelectuais
ou dos mediadores — seriam eles exitosos ou ndo em suas pretensdes? —, porém
suas identidades ndo se confinam a nocao de influéncia ou audiéncia. No caso dos
influenciadores, isso € decisivo; ndo ha influenciador sem seguidores, e quanto mais
seguidores, maior sua relevancia. Dai a necessidade da mensuracao: ela é a evidéncia
empirica da amplitude que se quer afirmar.

Existem diferentes metodologias de afericao desta intencao, mas elas
devem obrigatoriamente levar em consideragao alguns pontos: o alcance,
identificado por meio do nimero de seguidores; o “engajamento”, isto &,
o tempo que cada pessoa passa na pagina web; e o compartilhamento da
pagina, das informacdes e dos links com outras pessoas. Sem esses dados,
€ inverossimil reconhecer a visibilidade dos influenciadores (voltarei ao tema),
sa0 0S numeros que atestam sua pertinéncia ou ndo. Uma vez coletados e analisados
(geralmente pelas empresas), torna-se possivel classificar tais influenciadores
em uma escala hierarquica: megainfluenciador (mais de 1 milhdo de seguidores),
macroinfluenciador (entre 500 mil e 1 milhao), influenciador (entre 100 mil
e 500 mil) e microinfluenciador (entre 10 mil e 100 mil). Cada faixa de atuagao
descreve o potencial dos resultados a serem obtidos. Os algoritmos tém justamente
a funcao de dar concretude a tudo isso, sao 0s passos que permitem concluir
uma tarefa especifica, as varidveis trabalhadas para se atingir um objetivo.
Dito de outra maneira, sao capazes de produzir publicos calculaveis.

Nao é dificil perceber que existe uma homologia entre o espago dos
influenciadores e o espago do mercado - por homologia, quero dizer que

eles sdao estruturalmente marcados por qualidades afins. Todos sabemos que
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o mercado se organiza através da segmentacdo, ndo € o todo que interessa.
Isso era valido (em termos) quando se falava em cultura de massa e sociedade
de massa. Entretanto, com o advento de um capitalismo flexivel, a segmentacao
torna-se o ponto central para o marketing: existem nichos de consumidores.
Por outro lado, a acdo de marketing funda-se na ideia de resultado. Os publicitarios
e 0s executivos das empresas enfrentam o mesmo dilema: encontrar e cativar o
publico consumidor. H4 um alvo e a intencao de atingi-lo. A questao da influéncia,
isto é, da acao visando determinado fim, € uma caracteristica intrinseca deste
tipo de fazer. Ha ainda a obsessdo pela mensuragao, os estudos mercadoldgicos
sempre promoveram as pesquisas de cunho quantitativo; é preciso medir o tamanho
do publico, seja enquanto audiéncia (no caso da televisdo) ou de potencial de
consumo, trata-se de um imperativo categorico.

Os influenciadores, como vimos, se definem em funcao de “nichos de
audiéncia”, realizam um tipo de atividade cujo objetivo esta contido na propria ideia
de influéncia. Nesse sentido, a aproximacao entre influenciadores e mercado nada
tem de surpreendente, eles se completam. A internet surge assim como um espaco
de interacao (a interatividade tornou-se uma espécie de mito digital) e promocao de
produtos. O conceito de monetizacao é expressivo deste tipo de complementaridade,
nomeia uma técnica racional de avaliacdao do que é produzido, conferindo valor
comercial ao conteldo veiculado. Nos sites e nos videos dos influenciadores,
a exposicao dos anuncios pode assim ser “apreciada” pelo nimero de visualizacdes e
likes. Ha inclusive regras explicitas que regem a relacao entre os parceiros comerciais
(para se monetizar um site, é preciso um minimo de 1.000 seguidores e 4 mil horas
assistidas nos ultimos 12 meses). Existem ainda outras formas de remuneracgao
possiveis (dai a expectativa em considerar influenciador uma nova profissdo):
post patrocinados, exibicao de infoprodutos (como e-book), parceria com determinadas
marcas ou empresas (publicidade de livros, cursos on-line, webinars, veiculados
via Facebook ou Instagram).

Existe, portanto, um mercado de opinides no qual a influéncia se

exerce. Sublinho: utilizo o plural. Tradicionalmente, o debate sobre opiniao
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publica se fazia no singular. Na esfera publica, era preciso exprimir a
“vontade de todos”, a "manifestacdao da maioria”, “"de um amplo espectro de
pessoas”. Isso legitimaria um conjunto de praticas sociais, fossem elas politicas
(o voto) ou morais (ser a favor ou contra o aborto ou a pena de morte). A nogao
de opinido publica (ndo cabe discuti-la aqui) se refere a algo que transcende os
grupos especificos, enfatiza aquilo que é comum, atravessa, em dada sociedade,
os interesses conflitantes nela existentes. Os influenciadores trabalham dentro
de fronteiras restritas, visam o particular. Pode-se assim perguntar: qual o
fundamento de sua autoridade? O contraponto com os mediadores simbdlicos
€ novamente interessante. Disse antes, acerca destes uUltimos, que eles ndo eram
0s protagonistas principais do campo no qual atuavam, porém, seu reconhecimento
se fazia justamente pela legitimidade desse campo. Um programa de televisao
sobre gastronomia pressupoe a existéncia de algo que o antecede: a gastronomia.
Ha uma histoéria desta atividade: a emancipacao da cozinha burguesa da cozinha
aristocratica, o advento dos restaurantes no século XIX, a importancia de chefs
como Escoffier, a associagao entre o trabalho do chef e a criatividade do artista,
a relacdao com o luxo, as transformacgoes realizadas no modo de se preparar os
alimentos, o deslocamento do prestigio da Franca para as diversas modalidades
de cozinha com o processo de globalizacao.

A autoridade de um chef fundamenta-se num saber historicamente enraizado
numa pratica determinada, ela independe de seguidores. O mediador simbdlico
se ancora na legitimidade que a tradicao Ilhe confere (uso o termo no sentido
de algo estabelecido), ele a mobiliza com a intengao de estreitar o elo entre
os conhecedores e os leigos. O reconhecimento dos influenciadores é de outra
natureza, depende de sua posicao na rede; diante da diversidade das subjetividades
e das opinides, é preciso “distinguir” certo tipo de empreendimento, destacar-se.
A internet € uma multidao individualizada (uso um oximoro). Isso se faz através
de duas qualidades: interatividade e visibilidade.

A interatividade é fruto da tecnologia utilizada; a rede permite que dois ou mais

individuos se comuniquem entre si, em tempo real ou ndo. H3, pois, uma valorizagcao
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das relacdes pessoais, uma espécie de exasperacao do “eu”. A jovem influenciadora
especializada em cabelo ou pets deve veicular o conteddo de sua intervengdo de
maneira acessivel (dai a diferenca com os intelectuais ou mediadores que trabalham
com conteudos menos acessiveis) e compartilhavel (links de conexao para os outros),
mas sobretudo trabalhando-a dentro de uma abordagem personalizada.

Os influenciadores falam para e com as pessoas, conversam com elas,
veiculam aquilo que “foi feito para elas”. A subjetividade de cada um conta
e a linguagem utilizada valoriza a dimensao idiossincratica. A conversa é a expressao
da afinidade entre subjetividades distintas, devendo ela ser fluida, informal, “calida”.
Para isso, os detalhes dos pequenos fatos da vida quotidiana sao relevantes
(a jovem apresentadora diz que foi a praia, mas voltou mais branca: usou muito
protetor solar; os seqguidores comentam no chat, “vocé esta maravilhosa”, “linda,
nao acham?”). Os temas banais nao sao simplesmente banais, aproximam aqueles
que se encontram separados. A interacdo somente pode ter éxito se tal exigéncia,
gue envolve emocao, espontaneidade, humor, se realiza. Os compéndios de marketing
insistem sobre a importancia de se construir lagos emocionais com o consumidor,
orientam as pessoas a explorar o0 “engajamento” do outro: “deixe que eles falem”,
“conte uma histdria”, “seja vocé mesmo” etc. Mas apenas a interatividade ndo
é suficiente, é preciso que 0s personagens sejam visiveis para os seus seguidores
e patrocinadores. A visibilidade é um tipo de capital cultural mobilizado para se
distinguir do anonimato do ecossistema digital.

Nesse ponto, o contraste com as celebridades é elucidativo. H4 uma imensa
literatura sobre o tema e dela é possivel retirar dois elementos: a visibilidade
e a dimensdo pessoal na esfera publica. As celebridades sao personalidades Unicas
visiveis em escala ampliada; elas também dependem dos meios de comunicagao
para existir, como diz Daniel Boorstin: sao conhecidas pelo fato de serem muito
conhecidas. A afirmacdo é tautoldgica e sugestiva, desloca nossa atencao do
conteudo dos personagens para o processo de circulagdao da imagem. Os meios
técnicos da modernidade, jornais, revistas, radio, cinema, televisao, fotografia,

possibilitam justamente essa virtude, a ubiquidade, “estar em todos os lugares”.



R
RUM eS Influenciadores, intelectuais,mediadores simbdlicos

Renato Ortiz

Nesse sentido, a condicdo de ser reconhecivel é determinante; sem ela, a nocdo de
visibilidade se restringiria a um campo determinado de atuacdo (essa é a diferenca
que alguns autores fazem entre fama e celebridade).

A visibilidade confere prestigio, funciona como uma espécie de aura que
acompanha os personagens, distinguindo-os dos que padecem de uma existéncia
opaca. As celebridades vém ainda marcadas pela dimensdo do pessoal, é desta
forma que estabelecem os vinculos com aqueles que as contemplam (por exemplo,
os fa-clubes das estrelas de cinema ou de musica pop). Nao é suficiente se apresentar
na vida publica apenas com os atributos que as modelam - ser atriz, ator de
teatro, modelo —, a dimensao idiossincratica precisa se manifestar. A unicidade da
existéncia é conspicua, deve ser permanentemente ostentada. Isso se faz através
das entrevistas, das noticias, das matérias e imagens publicadas pelos paparazzi;
em suma, daquilo que aproxima as celebridades do grande publico (a casa onde
habitam, os filhos, as fofocas sexuais, as preferéncias culinarias, as opinides
politicas, os vestidos que usam, os penteados que “adoram” etc.). Os detalhes as
tornam mais familiares, acessiveis, humanas.

A primeira vista, tudo indicaria que os influenciadores seriam as novas
celebridades do mundo contemporaneo. Entretanto, a aparéncia toca apenas a superficie
das coisas. Ha primeiro a questdo da visibilidade. Celebridades e influenciadores
dependem dos meios técnicos, como havia sublinhado, mas o espaco de atuacao destes
ultimos restringe-se a internet; ndo estdo “em todos os lugares”, habitam uma franja
espacial na qual cultivam seus seguidores. O préprio termo “seguidor” é restritivo,
“amarra” os influenciadores a uma complementaridade da qual nao se pode escapar.
Na verdade, quanto mais éxito tém, mais tornam-se reféns de sua prépria audiéncia.
Os influenciadores sao movidos a likes e compartilhamentos; sua verdade reside na
perenidade instavel do presente.

A visibilidade é, portanto, sempre incerta, oscilante. Utilizando um
termo do espiritismo kardecista, poderiamos dizer que os influenciadores sao
“espiritos de pouca luz”, desconhecem a ubiquidade, isto &, a “universalidade”.

A relacdo personalizada com os seguidores é também distinta. As celebridades sao
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“estranhos intimos” (uso uma ideia de Richard Schickel), vivem distante, afastadas
dos comuns, dos mortais. A intimidade construida nas revistas, entrevistas e
declaragles publicas é um artificio para se preencher o abismo que os separa.
No caso dos influenciadores, a relagao se faz “cara a cara”, dai a preferéncia pelo
uso da imagem e ndo da linguagem escrita. Os videos reforcam o sentimento de
contiguidade, de horizontalidade das relagdes. Por isso o termo “comunidade”
é frequentemente empregado, ele delimita um territério de “amigos”, “conhecidos”,
“préximos”. Entretanto, é esta horizontalidade que faz problema, coloca limites

para a amplitude daquilo que se almeja. Se a internet é composta por uma miriade

de comunidades, o visivel é encoberto pelas sombras que o circundam.
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Como se sabe, o campo da arte vem se apropriando de procedimentos
e formatos da cultura de massa. No texto, aborda-se essa aproximacgao
na ficcdo brasileira do século XXI, com o objetivo de analisar a relagao
entre o uso de matrizes de géneros narrativos e a composicao de um
quadro distépico do pais e do mundo atual. Trata-se de pensar os efeitos
criticos da intersecgao de géneros narrativos diversos na abordagem das
questdes sociais e de verificar como convengdes da narrativa de terror,
da ficcdo cientifica e do western sao acionadas para representacdo
das tensGes do mundo contemporaneo. Dentre outras, sdo discutidas
obras como o filme Divino amor (2019), de Gabriel Mascaro, e o livro

A nova ordem (2019), de Bernardo Kucinski.

Distopia, géneros narrativos, ficcdo.

As we know, art has been appropriating procedures and formats from
mass culture at length. This essay investigates this rapprochement in
the 21st century Brazilian fiction to analyze the relation between the
use of narrative matrices and the composition of a dystopian scenario
for the country and the world. It reflects on the critical effects of this
intersection between different narrative genres in addressing social
issues, and on how the narrative conventions of horror, science
fiction and western are used to represent contemporary disputes.
Movies such as Divino amor (2019), by Gabriel Mascaro, and the book

A nova ordem (2019), by Bernardo Kucinski, among others, are discussed.

Dystopia, narrative genres, fiction.
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Partindo da analise de obras cinematograficas brasileiras lancadas nas duas
primeiras décadas do século XXI, pretende-se, com este artigo, refletir sobre a
recorréncia de convencgdes da narrativa de terror, da ficcdo cientifica e do western na
representacao distdpica das tensdes do mundo contemporaneo. Trata-se de pensar
os efeitos criticos da intersecao de géneros narrativos diversos na abordagem das
guestdes sociais. A atencao ndo se concentra, portanto, em cada um dos géneros
mencionados em si, mas no aproveitamento, por um cinema que se quer autoral,
de géneros narrativos comumente identificados com o cinema de mercado.

Cabe, entdo, lembrar a crescente disjuncdo, ao longo do tempo, entre o campo
da arte e as matrizes de géneros narrativos. J4 o romance moderno, tal como se
configurou no século XVIII, ao valorizar a singularidade dos episddios, criando situacdes
e personagens unicos, situados historicamente, afastava-se das convencoes de géneros
universalizantes que regiam a divisdo classica entre os géneros lirico, dramatico e épico.
Anunciava, assim, o impulso modernista para a rejeicao dos formatos fixos e de todos os
tipos de repeticdo - repeticdao que, tempos depois, quando o romance alcanga 0 maximo
de sucesso no século XIX, seria paulatinamente absorvida, abrindo espaco para que se
conferisse, pelo menos a um setor das obras romanescas, o rétulo de género de massa.

Para Andreas Huyssen (1997, p. 14), a reagao do modernismo a uma cultura de
massa crescentemente consumista e opressiva estimulou a busca de critérios objetivos
para a composicao do inventario das diferencas entre os produtos da cultura de massa
e os da chamada alta cultura. Um desses critérios, largamente utilizado no século XX
pelos pensadores dos campos da arte e da comunicacao de massa, era, justamente,
a maneira como cada um desses dois campos se relacionavam com os géneros de discurso
preestabelecidos. Costumava-se salientar, por exemplo, que, na cultura de massa,
nao existia a contradicdo dialética entre a obra e o seu género, caracteristica da arte.
Dai que a obra-prima de massa podia ser definida como aquela que melhor se enquadrava
nas convengoes’. Na direcdo contraria, destacava-se que o grande escritor se contrapunha

aos limites impostos pelos géneros, desafiando as suas regras para afirmar a liberdade

3 No caso dos géneros cinematograficos, ver Altman (2000).
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de criacao e o estilo individual. Assim, no ensaio “Para que servem as teorias”, publicado,
em livro, em 1963, Alain Robbe-Grillet (1969, p. 10) tentava mostrar a importancia das
inovagOes trazidas pelo nouveau roman, fazendo o elogio daqueles que procuram novas
solugdes formais e opondo-se ao que considerava uma atitude absurda e prejudicial,
isto &, a repeticdo sistematica das formas do passado:
Cada romancista, cada romance deve inventar sua propria forma.
Nenhuma receita pode substituir essa reflexdo continua. S6 o livro cria
suas proprias regras. Na verdade, o movimento do estilo devera fazer
com que frequentemente essas regras sejam postas em perigo, em xeque
talvez e devera mesmo explodi-las. Longe de respeitar formas imoveis,

cada novo livro tende a constituir suas leis de funcionamento, ao mesmo
tempo em que produz a destruicdo delas mesmas.

Distanciando-se do pensamento de Robbe-Grillet, para quem o valor do
romance decorria da capacidade inventiva de seu autor, capacidade esta que o
levaria a romper continuamente com todas as convengoes, Umberto Eco (1985)
observava que, na era eletrbnica, ganha terreno, no lugar do choque e da frustracao
de expectativas, uma estética da repeticao que vem minando o critério da originalidade
caracteristico da arte moderna. Identificada com os produtos veiculados pelos
meios de comunicacdo de massa, essa estética da serialidade implicaria a ideia
de infinitude do texto, cuja variabilidade se converteria em prazer estético.
Também Ricardo Piglia (2003), em artigo de 2003, afirmava que a forte presenca
dos géneros ja ndo é polémica e que a alta literatura deixou de ser o espaco exclusivo
da combinacdo livre e da criatividade pura. Segundo o escritor, os géneros podem
ser estereotipados, por oferecerem a versao positiva de um procedimento fixo, mas,

hoje, se reconheceria “a elegancia da repeticao de certas formulas”.

Os géneros e a visao distopica do futuro
Conforme tem sido assinalado em matérias de jornais e de revistas de cultura®,

assiste-se, nas duas primeiras décadas do século XXI, a um aumento significativo de

4 Dentre outras, ver Geisler (2019), e Oliveira Junior (2019).
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obras literarias e cinematograficas que, ao lado das narrativas policiais e biografias,
lancam mao de procedimentos genéricos do campo da ficcao cientifica e da ficcao de
terror — campos que, no Brasil, tinham sido, de um modo geral, relegados a uma posicao
secundaria. Autores e diretores identificados como artistas ndo subservientes aos apelos
do mercado tém recorrido a essas matrizes de género para transmitir uma visao distopica
do pais e do mundo atual - visdo esta que cria uma espécie de versao sinistra da utopia,
como se V&, por exemplo, no livro A nova ordem (KUCINSKI, 2019), de Bernardo Kucinski,
na histdéria em quadrinhos Teocrasilia (MELLO, D., 2018), de Denis Mello, ou no filme
Divino amor (DIVINO..., 2019). Além disso, tém sido frequentes, e ndao s6 no Brasil,
as reedicOes de obras ja consideradas classicas pertencentes a esses subgéneros, como é
o caso de A revolugao dos bichos e 1984, de George Orwell, publicadas pela primeira
vez, respectivamente, em 1945 e 1949, e sucesso de vendas no Brasil, em 2019.
A revolucgao dos bichos, relancada em quadrinhos em 2018, e 1984, em edicao de luxo,
no ano anterior, pela Companhia das Letras, ficaram entre os 10 livros mais vendidos
de 2019, segundo o site da Publishnews> (LISTA..., [2019]).

Ainda no ambito do mercado de livros, a editora Aleph, fundada em 1984
para traduzir romances de ficcdo cientifica da década de 1950 e cujo mote, em seu
site, € “O futuro ja chegou”, ganhou exponencial visibilidade nos ultimos cinco anos
com a publicacdo de distopias que tém a tecnologia como centro e causa, tais como:
Laranja mecénica, de Anthony Burgess; a trilogia Fundacao: declinio e ascenséo,
de Isaac Asimov; romances de Philip K. Dick, como é o caso de Androides sonham com
ovelhas elétricas?, que inspirou o filme Blade runner; além do nunca antes publicado,
no pais, Metrdpolis, escrito em 1927 pela alema Thea von Harbou simultaneamente
para a literatura e para o cinema, a fim de ser filmado e langado por Fritz Lang
naquele mesmo ano. Uma gama inesgotavel de referéncias distdpicas incluiria, ainda,

a revista literaria brasileira Quatro Cinco Um, lancada em 2017, que faz referéncia

5 No campo do audiovisual, lembre-se, a titulo de exemplo, que o romance distdpico Fahrenheit 451, de Ray Bradbury (1953),
depois de ter sido adaptado para o cinema por Frangois Truffaut, na década de 1960, volta as telas em 2018, produzido para
a televisdo, pela HBO, e dirigido por Ramin Bahrani, que atualiza a tecnologia, fazendo a ponte com o mundo atual,
além de optar por um padrdo mais comercial. Ele Esta de Volta, romance satirico do escritor alem&o Timur Vermes,
sobre Adolf Hitler, publicado em 2012, na Alemanha, foi adaptado para o cinema em 2015, por David Wnendt.
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direta a ficcdo Fahrenheit 451, de Ray Bradbury, romance também relancado no
Brasil, e com sucesso de vendas, nesta ultima década.

Ao contrario da utopia futuristica, que se constitui como uma espécie de
antiapocalipse, pois seus elementos escatoldgicos sdo apresentados numa chave
esperangosa®, nas antecipacgoes distdépicas da ficcdo do século XXI, as adverténcias
implicitas no prognodstico da calamidade ndao apontam para uma possivel correcdo
dos rumos da humanidade, para um recomego em novas bases. No caso das obras
de ficcao cientifica que se caracterizam pela realizacdo de criticas ao presente
através da projecao de um futuro catastréfico - o que poderia ser visto como um
resquicio da energia utdpica, funcionando pelo avesso -, a relacao do género com
0 contexto externo vem lhes conferindo uma outra dimenséo. E o que acontece,
por exemplo, quando lemos, no jornal Folha de S.Paulo de 3 de agosto de 2019,
a seguinte noticia: “Governo francés contrata escritores de ficcdo cientifica para
imaginar ameacas. Ideia é que autores e desenhistas deem pistas para que
as Forcas Armadas se preparem para o impensavel” (NEVES, 2019). Trata-se de
uma iniciativa do Ministério das Forcas Armadas da Franga, que pretende colocar
a servico da defesa nacional a capacidade da ficgao cientifica de desenhar cenarios
até hoje insdlitos. A Agéncia de Inovagao da Defesa, subordinada a referida pasta,
anunciou em julho do ano passado que vai recrutar quatro ou cinco autores do
género para tecer conjecturas que passem longe dos esquemas cartesianos de
engenheiros e estrategistas militares.

Segundo Lucas Neto, que assina a matéria, apesar do aparente ineditismo
no ambiente europeu, o trabalho de prospeccao para o qual os ficcionistas
franceses serdo chamados a desenvolver ja é realizado ha décadas por alguns
de seus colegas estadunidenses. Criada em 1958, a Agéncia de Projetos
de Pesquisa Avancada em Defesa “deixa a rédea solta para a imaginacao de seus
colaboradores — suas tropas proféticas incluem roteiristas e desenvolvedores

de videogames, além de autores literarios”.

6 Veja-se, nesse sentido, a utopia de transformacdo da arte em vida, que alimentou movimentos vanguardistas do
inicio do século XX.
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Como se vé, quando o futuro ndo é mais visto como fruto de um projeto
consciente de emancipacdo do homem, tende a confundir-se com o aleatério, com o
gue desafia todas as previsodes. Por isso, para fazer frente aos perigos que podem
advir do avanco tecnoldgico, promovido pelo préprio homem, convocam-se, ndo os
homens de ciéncia, mas os ficcionistas. A livre imaginagdo ajudaria a neutralizar
0s riscos, prevenir as armadilhas criadas pela razao.

Tal entrecruzamento cada vez mais acentuado entre realidade e ficgao
€ um dos argumentos utilizados por pensadores que desposam a tese do fim
da imaginacao utdpica, como, por exemplo, Baudrillard — para quem o declinio
da utopia coincidiria com o fim do real’. Entretanto, segundo Andreas Huyssen
(2014, p. 141), seria necessario distinguir esse tipo de discurso, preocupado
com o esvanecimento da propria realidade, de outros, cuja motivacdo seria
politica: a guerra triunfalista travada contra a modernidade e as narrativas
mestras da Ilustracdo, uma guerra que teria sido desencadeada por varios
pensadores pos-estruturalistas e seus discipulos estadunidenses:

Em lugar de pér em relevo as férteis dimensdes utdpicas de seus proprios
projetos, a maioria dos pds-estruturalistas, em seu modo intelectual

intensamente pos-marxista, seguiram se opondo com firmeza a qualquer
sugestao de utopismo, ao qual culpam dos males da modernidade.

Advertindo que nenhuma utopia morre sozinha - leva com ela sua
contrautopia -, Huyssen (2014, p. 136) acrescenta: “com o descenso da
Unido Soviética, o préprio capitalismo carece agora de uma visao de futuro,
mas em lugar de tentar remediar o problema, se entrega a essa caréncia,
como se o pragmatismo de curto prazo fosse uma alternativa”. Para o autor,
os intentos obsessivos de criar ma fama para a utopia sdo ideoldgicos e o ataque
neoconservador a todas as utopias “tem como meta ébvia reescrever, se ndo
apagar, os efeitos da década de 1960: a década do passado recente que com

mais énfase reavivou o espirito utdpico” (2014, p. 136).

7 Ver Baudrillard (1991).
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O posicionamento critico de Huyssen (2014, p. 158) em relacdo aos discursos
do fim da utopia parte de sua convicgao de que, em lugar de supor um fim absoluto,
seria mais adequado indagar como as energias utdpicas tém se transformado
nas ultimas décadas:

Nao pode haver utopia no ciberespaco, porque nao ha nenhum lugar nele
de onde possa emergir a utopia. Em uma era de proliferacao ilimitada de

imagens, discursos, simulacros, a busca do real se tornou utoépica e esta
busca se verte fundamentalmente em um desejo de temporalidade.

A guestdo da temporalidade torna-se, entdo, central, associando-se a ideia
de fim do futuro com a de fim da imaginacdo utdpica, como se vé em um numero
significativo de obras recentes, ndo s6 no campo da ficcdo como também no da
producdo tedrica®. Praticamente todas elas chamam a atengdo para a mudanca
ocorrida na visao do futuro, que nao seria mais, como na “era das revolucdes”?,
a dimensao do tempo na qual projetamos a realizagao do sonho de um mundo
novo, mas a do tempo da catastrofe iminente que precisamos, a todo custo,
evitar: ou seja, a imagem do futuro que temos hoje ndao se parece mais com a
que tinhamos ontem. Como diz Franco Berardi (2019, p. 8):

O futuro ja ndo é mais percebido (tal como no século passado) como
fonte de esperanga, como promessa de expansao e de crescimento. Eum
futuro amedrontador ao invés de promissor que aguarda essa geragao,

precarizada e altamente conectada - a primeira a ter aprendido mais
palavras de uma maquina do que de uma mae.

Tal mudanca no horizonte de expectativa da experiéncia histérica, acentuada a

partir da década de 1970'°, seria tributaria da prépria dinamica temporal do

8 Neste Ultimo, veja-se, dentre outros, os livros A nova idade das trevas: a tecnologia e o fim do futuro, de James Bridle
(2018), O futuro ndo é mais o que era, organizado por Adauto Novaes (2013), Para onde foi o futuro?, de Marc Augé (2011)
e Depois do futuro, de Franco Berardi (2009).

9 Para usar a expressao de Hobsbawm (1995).
10 Franco Berardi (2019, p.84) lembra que, em 1977, ano em que, para ele, o futuro morreu, Ingmar Bergman langa

o filme O ovo da serpente, ambientado na Alemanha de 1923, mas cheio de premonigdes negativas: na verdade,
um filme voltado ndo para o passado, mas para o futuro.
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capitalismo no mundo contemporaneo, cujas transformagoes acabam por reforcar a
primazia do presente, ja que ndo conduzem a um futuro qualitativamente diferente,
como observou Paulo Arantes, em didlogo com o pensamento de Koselleck (2006):
Acontece que, a certa altura do curso contemporaneo do mundo,
a distancia entre expectativa e experiéncia passou a encurtar cada vez
mais e numa diregdo surpreendente, como se a brecha do tempo novo
fosse reabsorvida, e se fechasse em nova chave, inaugurando uma nova
era que se poderia denominar das expectativas decrescentes, algo “vivido”

em qualquer que seja o registro, alto ou baixo, e vivido em regime de
urgéncia. (ARANTES, 2014, p. 67)

Para o fildsofo, anulando a distancia histérica que o separava da experiéncia
retida, “o futuro inexperimentavel, irreconhecivel como tal, infiltrou-se inteiramente
no presente, prolongando-o indefinidamente - o presente confunde-se com um
futuro que em principio ja chegou” (ARANTES, 2014, p. 68).

No entanto, ainda que o prolongamento do presente seja reconhecido
como um fend6meno atual, cabe lembrar que ndo constitui algo totalmente novo.
A critica da ideia de progresso, marcante nos anos de 1930, foi intensificada
com a difusdo do pensamento antropoldgico e sua énfase na contemporaneidade
do ndo contemporaneo, reforcando-se cada vez mais a descrenga no futuro
e a hipertrofia do presente. A propria historiografia, que, na modernidade,
fora orientada teleologicamente, abre espaco para que o presente se torne cada
vez mais o ponto de partida do historiador, a categoria principal de uma historia
cujas fronteiras com a antropologia, por vezes, se desvanecem.

A questdo da temporalidade é, também, fundamental quando se trata de pensar
a opcao por determinados géneros narrativos e a visao distépica que orienta obras
literarias e cinematograficas das duas ultimas décadas. Como observa Boris Groys
(2016, p. 89), a perda da perspectiva histdrica infinita gera a impressao de um
tempo desperdicado, improdutivo. Acrescente-se que, no mundo moderno, o passado
perdera, pouco a pouco, a exemplaridade que o vinculava ao futuro, aumentando,
por isso, a ansiedade no que diz respeito as previsdes: se o passado nao explica mais

o futuro, as previsdes vém preencher as lacunas deixadas pelas licdes da historia.
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Matrizes de género na ficcao brasileira do século XXI

Quer, entdo, nos parecer que, apos um periodo de hegemonia do realismo de
base documental, uma vertente da ficgao brasileira busca expressar os impasses do
nosso momento histérico através da mediagao de matrizes de género, lancando mao do
imaginario da cultura popular e da cultura de massa, com o objetivo de chamar a atengao
para a expansao do presente em direcao ao futuro, para a reducao do horizonte de
expectativa e o consequente esgotamento das energias utdpicas que moveram o século XX
e suas vanguardas culturais, artisticas e politicas. Essa reducao da dimensao do futuro se
reflete, inclusive, na temporalidade interna ao universo ficcional. A antecipacao futuristica
do filme Divino amor se reporta a 2027, um intervalo curto de tempo, diferentemente
do que é caracteristico das obras de ficcao cientifica, como é o caso, por exemplo,
de 1984, lancado em 1949, ou do filme Blade runner, lancado em 1982 e ambientado
num entdo distante 2019. A distopia de A nova ordem, de Kucinski, obra publicada
em 2019, instala-se neste mesmo ano. O livro apresenta duas epigrafes: uma retirada
de Admiravel mundo novo e outra, de 1984 (KUCINSKI, 2019). Ja no primeiro album da
histéria em quadrinhos Teocrasilia (MELLO, D., 2018), também de 2019, a semelhanca
entre problemas decorrentes dos retrocessos sociais, enfrentados pelos brasileiros hoje
e os vividos pelos personagens, leva o leitor a desconfiar de que o futuro distodpico,
anunciado por Denis Mello, mas ndo datado, estaria muito proximo do nosso presente ou
ja teria chegado. Em Teocrasilia, assistimos a luta de um grupo de personagens contra
0 autoritarismo e a violéncia do poder exercido por pastores evangélicos, oriundos da
elite econémica, que instauraram um Estado teocratico no pais, concentrando-se no
gue chamam de Divino Altar, em Brasilia.

Além do prolongamento do presente, a ficcdo brasileira de que estamos
falando assinala ainda a continuidade do passado em setores importantes
da vida social. A nova ordem entrecruza alusdes a medidas tomadas pela
Ditadura Militar instaurada no Brasil, em 1964, com alusdes a propostas
politicas do presente, isto &, do governo Bolsonaro. Seguindo a mesma linha,
enfatiza-se, nas distopias recentes, o convivio do avango tecnoldgico com o que

ha de mais arcaico no pais, como, alids, ja se destacava tanto no Modernismo
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da década de 1920, quanto no Movimento Tropicalista dos anos de 1970.
Em Divino amor (DIVINO..., 2019), futurismo retr6 da fotografia, do colorido roxo
e rosa em meio aos raios luminosos de neon e LED aponta para esse abismo.
No ultimo filme de Gabriel Mascaro, tal estética, cuja referéncia ja se fazia no
titulo de seu longa anterior, Boi Neon (2015), ganha centralidade.

A esse respeito, cabe lembrar, que, em 2019, a imprensa brasileira chamou
a atencao para um movimento estético denominado “vaporwave”. Surge primeiro
na musica eletronica, a partir da década de 2010, e remete sempre ao passado
(por simbolos da cultura e arte classicas da Grécia Antiga, por exemplo, assim como
por referéncias ao ambiente cultural dos anos 1980), mas também, ao modo
do Futurismo das vanguardas, faz o elogio da tecnologia: no caso, a tecnologia
avancada de computadores, smartphones, realidade virtual e a digitalizagao
das imagens. Entre 2018 e 2019, contudo, o “vaporwave” teria sido capturado
pela politica, pelos partidos de extrema-direita, fazendo surgir derivacdes como
“Trumpwave” (referéncia ao presidente Donald Trump) €, no ambito mais global do
conservadorismo, “fashwave” (fascismo + synthwave). No Brasil, tanto ao longo
da campanha eleitoral de 2018 quanto durante o governo atual, o presidente
da Republica, seus assessores, auxiliares e ministros de Estado fizeram uso nas
redes sociais digitais de elementos futuristas em tons de rosa e lilds, mas que
remetiam, contraditoriamente, a simbolos tradicionalistas e conservadores. Nao &,
entdo, por acaso, que em Divino amor um Estado distépico, ndao oficialmente
neopentecostal, apegado a tradicdo, faz uso das estratégias de uma estética
futurista para seduzir cidaddos brasileiros vistos como potenciais fiéis religiosos.

Ao comentar a associacao entre o “vaporwave” e os movimentos
neoconservadores, a sociéloga Esther Solano observa que uma caracteristica
dessa nova direita é ter uma militancia pulverizada, com liderangas ndao muito bem
definidas e hierarquias nao sistematizadas!t. Na narragao “em off” de Divino amor,

ouvimos a crianga afirmar que “o Estado brasileiro ainda se dizia laico, mas Joana

11 Em entrevista para a reportagem “Com colagens futuristas em tons de néon, vaporwave é a nova estética da militancia
digital bolsonarista” (MELLO, B., 2019).
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gueria transformar o Estado em um lugar de fé, trabalhava a servigo de Deus,
servindo ao préximo. A burocracia era sua esperanga” (DIVINO..., 2019). Joana,
a protagonista que é uma funcionaria dedicada de um cartério, e nao se furta de
fazer intromissdes na vida dos casais para demové-los da intencdo de se divorciarem,
usa a burocracia para dificultar as separagdes e depois atrai os casais para a igreja
do Divino Amor. A personagem nao dissocia a esfera da religiao do campo do
funcionalismo publico e de todo o cotidiano. Ela frequenta festas raves de musica
gospel, pratica ioga ouvindo seus louvores e se aconselha com os pastores em um
drive-thru, como quem vai comprar o seu lanche fast-food, sem tempo para sair do
carro. "0 Brasil de Joana era o Brasil do futuro, ndo precisava de templos fechados”,
completa o narrador. A vida sexual estaria, igualmente, no dominio da religido.
“Minha estratégia foi pensar um novo estatuto para a sexualidade, imaginando uma
nova disputa politica do corpo, um novo contexto, com novos regimes de prazer
e violéncia”, afirma o diretor Gabriel Mascaro, que, em sucessivas entrevistas para
lancar o filme, lembra que apesar de a trama especular sobre um futuro préximo
através de uma alegoria, a atualidade do Brasil mostra “sinais cada vez mais fortes
desta realidade [da ficcdo]” (RODRIGUEZ, 2019).

O presente cheio de futuro distépico que tem pressa de chegar também
esta em Bacurau (2019), de Kleber Mendonca Filho e Juliano Dornelles, ao nos
sugerir nas primeiras cenas do longa, em frase escrita na placa de um caminhao,
que o enredo se desenvolve no “Oeste de Pernambuco... daqui a alguns anos”.
O recurso, inclusive, ja havia sido utilizado no curta-metragem Recife frio (2009),
em que Kleber Mendonca projeta para “daqui a alguns anos” a mudanga climatica
que anuncia o eclipse da paisagem tropical da capital pernambucana. Apesar das
citacOes e da mediacdo de diferentes matrizes de género, que poderiam criar uma
espessa camada entre a realidade e a representacao, os ultimos dias de filmagem de
Bacurau, em margo de 2018, como afirma Kleber Mendonga Filho (2019), em uma
longa entrevista a revista Continente, foram permeados por impasses do Brasil atual.
Ele conta que a atriz Sonia Braga havia acabado de chegar do Rio de Janeiro para

as cenas finais em Barra, no Rio Grande do Norte, e estava sob forte impacto da
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morte de Marielle Franco, com quem havia se reunido dias antes de seu assassinato.
O clima abalou o set de filmagem e o diretor resolveu, entdao, que Marielle seria um
dos nomes mencionados pelo elenco no cortejo da cena final do filme:
E impossivel essas coisas ndo estarem no filme. Acho inacreditavel vocé
fazer um filme no qual o Brasil ndo esta. Ai vocé vai falar com o diretor
e com a diretora, e eles: “Mas vocé ndo viu que tem um chapéu vermelho
ali no fundo, atras”. - Nao, ndo vi. “Ah, mas aquilo representa o Brasil”.

Nao, ndo, a gente precisa de algo mais forte nesse tempo de subtracdao
de direitos. (MENDONCA FILHO, 2019)

A busca desse “algo mais forte” sinaliza que a opgao pela representacao de
cenas do cotidiano banal, o recurso a documentos, imagens de arquivo e a visdo de
mundo comum, corriqueira, ja ndo parece suficiente quando, ao se lancar um olhar
para o futuro, o que se vé sdao as sombras de um passado que acreditdvamos estar
enterrado. Filmes como Trabalhar cansa (2011) ou As boas maneiras (2017), ambos de
Juliana Rojas e Marco Dutra, recorrem a lendas populares, ao imaginario em torno dos
lobisomens para tematizar o carater devorador do capitalismo tardio, que em Mormaco,
de Marina Meliande (2019), é sintetizado na metamorfose monstruosa da personagem?2.

Em As boas maneiras (2017), assim como em Divino amor (2019),
a referéncia a crianga como simbolo do futuro, da renovacgao, esta presente para
ser desconstruida. No primeiro, o nascimento do filho de Ana, a patroa, e a relacao
gue se estabelece entre ele e Clara, a empregada da casa, remetem a vigéncia
da mentalidade escravista, na sociedade brasileira atual. O menino lobisomem,
Joel, é criado e protegido pela empregada doméstica negra, que, desse modo,
colabora, involuntariamente, com a sobrevivéncia da herancga racista deixada
pela classe dominante branca. O médico que faz a ultrassonografia de Ana
descreve a crianga com as seguintes palavras: “Olhos grandes... boca grande...
maos grandes” (AS BOAS..., 2017). E evidente a alusdo ao lobo do conto infantil

e a sanha devoradora, que, ao longo do filme, Clara tentara conter em Joel.

12 Para aprofundamento do estudo sobre filmes de horror no cinema brasileiro, ver Canepa (2008).
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Ja no segundo filme, Divino amor, como mencionamos, apresenta um
narrador “em off”, cuja voz de timbre metalico é de crianca. Entretanto, no filme,
0 simbolismo da crianca como futuro promissor nao se cumpre. O esperado filho
de Joana é excluido do convivio social, ndo é registrado, ndo tem nome. A mistura
da burocracia com o sagrado, que domina a sociedade em que vive, nao deixa
espaco para o novo. A tecnologia a servico do controle colabora para a rigidez das
regras das quais Cristo, se retornasse, nao conseguiria escapar, sendo condenado
nao a crucificagdo, como no passado, mas ao anonimato absoluto. Anonimato que,
no entanto, pode também significar a liberdade a partir da qual o novo se insinuaria,
surgindo da prépria invisibilidade, como deixa entrever a ultima fala do narrador
menino: “quem nasce sem nome, cresce sem medo”.

O medo de ser devorado pelo outro esta na origem das narrativas de terror
modernas: ndo por acaso Frankenstein e Dracula surgem no inicio do século XIX,
em pleno vigor da Revolugao Industrial, e ressurgem, como mostra Franco Moretti (2007),
nos anos criticos do final do mesmo século, com os nomes de Hyde e Dracula®3:
a literatura de terror nasce exatamente do medo de uma sociedade dividida e do desejo
de cura-la, diz o critico literario. E acrescenta: “Entre Frankenstein (o cientista)
e o0 monstro, ha uma relacdo ambivalente e dialética, a mesma que, segundo Marx,
liga o capital ao trabalho assalariado” (MORETTI, 2007, p. 107).

Em Trabalhar cansa (2011), a relacao entre trabalho e fenémenos sobrenaturais
se estabelece pelo medo da classe média de ser devorada pelo outro que ascende
socialmente. Tanto nesse filme como em Boas maneiras, o terror surge de algo que
estd infiltrado, ou na parede ou no ventre. Os vestigios do lobisomem encontrados na
parede e os caes uivando na porta do supermercado em Trabalhar cansa sublinham a
tensdo entre a proprietaria e seus empregados. E essa tensdo se mantém no ambito
da casa, com a empregada doméstica, e se espelha no préprio drama vivido pelo
marido desempregado: este, para fazer frente a competicao instaurada pelo capital,

acaba por libertar o lobisomem que trazia adormecido dentro de si. Os indicios do

13 Ver O estranho caso de Dr. Jekyll e Mr. Hyde, de Robert Louis Stevenson (1885), e Dracula, de Bram Stoker (1897).
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sobrenatural, no filme, parecem remeter para esse agente oculto — o capital - que
rege o tempo e submete tudo a sua prépria ldgica, inclusive a mente humana.

Uma outra caracteristica das ficgdes distopicas é a problematizacao
da tecnologia como ameaca a humanidade, como se V&, pelo menos desde
Metropolis (1927). No caso do Brasil, acrescenta-se a questdo do abismo entre
0 arcaico e o moderno, como ja mencionado. Em Bacurau (2019), a distancia que
separa o vilarejo das benesses do progresso e do conhecimento tecnocientifico
faz com que um dos habitantes locais enxergue o drone invasor ndo como um
instrumento avancado de controle social e politico no mundo contemporaneo,
mas como algo parecido a um “disco voador de filme antigo” 4.

Ja em O Bandido da luz vermelha (1968), um dos filmes mais marcantes
do inicio da ruptura com a utopia do Cinema Novo e que também trabalhava com
citacdes e com entrecruzamento de géneros, o narrador radiofénico, em meio
a caotica e apocaliptica profusdo de sons que se misturam, vaticinava: “Os invasores,
aqueles mesmos objetos nao identificados de forma circular e de cor amarelada,
0s invasores vieram para riscar o pais do mapa”. Nessa obra, que praticamente
antecipa a intensificagao da repressao militar no pais, ouvimos desde os primeiros
minutos a profecia gritada por um dos personagens: “O Terceiro Mundo vai explodir,
guem estiver de sapato nao sobra!”.

Em Bacurau (2019), o desaparecimento da cidade representante deste
Terceiro Mundo é possibilitado pela tecnologia digital. Estar fora do Google Maps
significa ndo existir, estar alijado de uma conjuntura internacional do capital
gue se baseia no par inclusao/exclusdo, e ndo mais no par opressor/oprimido
de outrora, como se entrevé na pergunta de uma crianca diante da constatacao
do professor de geografia que tentava ensinar os alunos a localizar Bacurau no
mapa: “Professor, ndo precisa pagar para entrar no mapa, nao?”. Por esse viés,

a obra de Kleber Mendonga e Juliano Dornelles guarda semelhangas com outra

14 N&o poderiamos deixar de mencionar o filme Branco sai, preto fica (2015), de Adirley Queirds, hibrido de documentario
e ficcdo cientifica que mostra um personagem que vem do futuro, em um 6vni, para provar a responsabilidade do
Estado brasileiro pelas mortes de rapazes negros em um baile popular, na periferia brasiliense.
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referéncia pos-cinemanovista, Brasil Ano 2000 (1969), na qual se projeta para
décadas a frente a distopia de uma pequena cidade chamada “Me Esqueci”,
fruto de uma Terceira Guerra Mundial ocorrida em 1989. Na histéria, enquanto o
governo esta preocupado com os preparativos para o langamento de um foguete
espacial na cidade, a oposigao entre nativos e astronautas metaforiza um Brasil
cuja identidade esta perdida entre o primitivo e as aspiracdes da modernidade.

O choque entre passado e futuro é propulsor da trama de Bacurau.
A atitude dos forasteiros que se negam a tomar conhecimento da histéria local,
dispensando uma visita a0 museu — que exp0e as armas e as imagens de inimigos
capturados pelos habitantes em batalhas de outrora —, é o ato inadvertido
gue poderia ter evitado o banho de sangue. Apds o confronto, a Histdria se
impoe na fala de uma lideranca local, durante a limpeza do museu, palco da
carnificina: “Vamos lavar o chao, mas as marcas de sangue nas paredes devem
ficar intocadas”. Na perspectiva dos forasteiros do Primeiro Mundo, o antigo
aparece como “vintage”, como algo a ser cultuado e consumido como produto
sem lastro histérico, porque, para os atiradores, matar com armas mais velhas
€ uma opgao, e ndo uma condicdo, ja que eles detém a tecnologia para destruir
a cidade com armas bem mais potentes.

No nivel estético, o filme também aborda esse tipo de conflito entre o velho
e 0 novo. Ao mesmo tempo em que citam os filmes de cangacgo e o faroeste,
gue se constituiu como género cinematografico desde o inicio de Hollywood,
Mendoncga e Dornelles trabalham na fatura da narrativa com a linguagem
dos games, com atiradores assumindo o papel de jogadores que disputam
e contabilizam, sem remorsos, o niUmero de mortos alvejados por cada um.
Novamente, é a nocao distdpica da tecnologia, digitalizacdo e desmaterializacdo
de tudo que da aos jogadores a capacidade de matar no mundo fisico, mas ao
mesmo tempo de forjar em um sistema informatizado das instancias de poder
suas auséncias daquele lugar. “Tecnicamente, n6s nem estamos aqui. Eu tenho
documentos que provam que nao estamos aqui”, informa Michael (Udo Kier),

chefe da missao dos invasores.
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Consideracoes finais
Como confirmam as obras discutidas, o critério da submissdo ou nao
as regras de género foi se tornando obsoleto, se o objetivo é estabelecer distingdes
entre a esfera de producao de bens culturais destinados a atender um tipo de
demanda “mais elevada” e a esfera de producdo dirigida para um publico mais
amplo. O fato é que, se a cultura de massa sempre se apropriou das inovagoes
estéticas da arte, esta ndo tem deixado de incorporar formas daquela, num processo
de canibalizagao reciproco, que cria uma espécie de zona de indistingdao entre as
duas esferas de producao (FIGUEIREDO, 2010, p. 58). Seguindo essa tendéncia,
a diferenca mencionada por Martin-Barbero (2003, p. 195) entre narrativa de
autor e narrativa de género vem sendo diluida ao longo do tempo.
Parece, também, perder forca, nesses tempos distdpicos, o entusiasmo
com o cotidiano como dimensdo democratica, por exceléncia, da vida humana, e,
consequentemente, fica enfraquecida a opgdo pelo gesto débil do artista, tal como
proposta por Pierre Borriaud (2009, p. 44), no livro Estética relacional:
As utopias sociais e a esperanca revolucionaria deram lugar a microutopias
cotidianas e a estratégias miméticas: qualquer posicdo critica direta

contra a sociedade é inutil, se baseada na ilusdo de uma marginalidade
hoje impossivel, até mesmo reacionaria.

Com a exibicdo da vida cotidiana nas redes sociais, torna-se cada vez mais
dificil distingui-la de suas representacdes: o cotidiano confunde-se com o espetaculo,
e as narrativas banais deixam o anonimato, ganhando notoriedade. Nesse contexto,
0s signos poderosos, de alta visibilidade, da cultura de massa mainstream, podem servir
como contraponto, como lentes de aumento que confiram visibilidade as contradicdes
que a esfera publica das redes, por vezes, acaba por diluir. E 0 que se vé em certas
releituras de personagens das histdrias em quadrinhos pelo cinema, como, por exemplo,
a do anti-herdi Coringa, na versao dirigida por Todd Phillips (CORINGA, 2019).

No campo da arte, a remissao a memdria internacional popular consolidada
na cultura midiatica passa cada vez mais a dividir espaco com o ideal moderno

de originalidade. Como afirmou Boris Groys (2015, p. 37), “agora parecemos
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contentes pela perda da historia, da ideia de progresso e do futuro utépico - todas
as coisas que tradicionalmente estdao conectadas com o fenomeno do novo”. A era
das distopias é também a era do recuo dos ideais vanguardistas da revolucao
estética em prol das releituras, das apropriacdes, tirando-se partido do efeito

critico dos hibridismos, dentre estes, o dos géneros narrativos.
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Da homogeneizacao do operario no comeco do século XX a individualizagdo
exacerbada no século XXI, este trabalho investiga as possiveis interpretacdes sobre
a representagao do trabalhador em trés obras: Trabalhadoras (1900), do pintor
alemao Hans Baluschek (1870-1935), Operéarios (1933), da pintora brasileira Tarsila
do Amaral (1886-1973), e o filme estadunidense Nomad/and (2020), da chinesa
Chloé Zhao. Usando como metodologia a descricdo interpretativa desses objetos,
possibilita-se uma discussao sobre as alteragdes nas formas de trabalho nas
grandes cidades a partir de leituras sobre o tema. Como conclusdo, traz-se uma
visdo critica das praticas capitalistas, diante da precarizacdo do trabalho e da
supressdo da sensacdo de pertencimento de classe entre os individuos. Assim,
o olhar melancdlico representado nessas diferentes telas traduz a percepgdo sobre

0 modo de vida a que essas pessoas sao submetidas.

Trabalho, precarizagdo, representacao, pintura, narrativas audiovisuais.

From the homogenization of the worker in the early 20th century to the
exacerbated individualization in the 21st century, this paper investigates possible
interpretations concerning the representation of this social actor in three works:
Proletarierinnen (1900), by German painter Hans Baluschek (1870-1935),
Operarios (1933), by Brazilian painter Tarsila do Amaral (1886-1973), and the
US film Nomadland (2020), directed by Chinese filmmaker Chloé Zhao. Based on
interpretative description of these objects and specialized literature, the text
discusses the changes in labor practices taken place in large cities. It concludes
by providing a critical view of capitalist practices, especially precariousness and
the suppression of class belonging among individuals. Thus, the melancholy gaze
depicted by these works translates how the way of life to which these people are

subjected is perceived.

Work; precariousness; representation; painting; audiovisual narratives.
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"Vé se ndo dorme no ponto / Relne as economias /
Perde os trés contos no conto / Da loteria [...] /

Vai caducar / Vai te entregar /

Vai te estragar / Vai trabalhar [...]

Prepara o teu documento / Carimba o teu coragdo
N&o perde nem um momento / Perde a razdo [...]
Pode apertar a gravata / Vai te enforcar

Vai te entregar / Vai te estragar / Vai trabalhar”
(Vai trabalhar Vagabundo, Chico Buarque)

Em margo de 1895 ocorreu a primeira projecao publica de cinema, no Grand
Café Paris, que trazia imagens em movimento de operarias e operarios saindo da fabrica
de Auguste e Luis Lumiere, realizadores da pelicula. Enquadramentos de mulheres
usando vestidos compridos e chapéus, as operarias que saiam todas de uma vez
s6 dos portdes da fabrica para a rua, além de também se poder ver, na cena,
alguns homens andando, de charrete e de bicicleta. O interessante é que o primeiro
experimento de imagens em movimento foi o registro da saida da Fabrica Lumiére,
trazendo o cotidiano de trabalhadores. Cinco anos depois, o pintor germanico
Hans Baluschek, representante do realismo critico alemao, enquadra as operarias
como figuras em sua tela. Os irmaos Lumiere fazem um registro; a pintura,
uma denuncia. Mas ambas trazem as operarias como protagonistas de um mundo
em que o trabalho passa a ser imperativo, obrigagdao moral e fardo que se carrega.
A imagem de Sisifo repetindo a rotina de trabalho e de saida nas fabricas.

O cinema e a pintura dialogam em diversos trabalhos contemporaneos.
A fotografia cinematografica, em varias ocasides, inspira-se na pintura e nos seus
elementos representados para dar forma e movimento nas telas audiovisuais.
A tematica sob o olhar social de uma época e de uma sociedade é sempre revisitada
pelas artes para conduzir um discurso critico.

Atrelando o contexto tratado a realidade que nos cerca, no inicio da terceira
década do século XXI, o Brasil sofre com altos indices de desemprego - chegando a

quase 15%, segundo o IBGE#, além de retornar ao mapa da fome, aumentando ainda

4 Ver Alvarenga e Silveira (2021).
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mais as desigualdades sociais entre pobres e ricos. Desse modo, os olhares
sobre a representacao do trabalho permitem que questionemos a exploracao do
trabalhador, num momento em que discursos politicos vigentes, alinhados com
interesses de grandes conglomerados privados, preconizam reformas unilaterais.

A proposta deste artigo é analisar a representacao do operario em duas obras
pictéricas de semelhanca descritiva, compostas no comeco do século passado, e uma
producao audiovisual contemporanea. Sao elas: Trabalhadoras (1900), do pintor
alemdo Hans Baluschek (1870-1935), e Operarios (1933), da pintora brasileira
Tarsila do Amaral (1886-1973), além do filme estadunidense Nomadland (2020),
dirigido pela chinesa Chloé Zhao (1982-). Cientes de que as obras discutidas foram
produzidas em fases distintas do capitalismo, o que nos interessa na reflexdao sao os
dilemas existenciais de uma rotina extenuante a qual os(as) trabalhadores(as) sao
submetidos(as). Afinal, o filésofo e historiador da arte Didi-Huberman (2017, p. 19)
ensina que devemos nos perguntar a respeito da exposicao daqueles que nunca
sao colocados no centro da cena, sobre “enquadramento, montagem, ritmo,
narracao, etc.” e se isso “[...] os fecha (isto é, os aliena e, no fim de contas,
os expOe ao desaparecimento) ou os abre (os libera ao expb-los a comparéncia,
concedendo-lhes, assim, uma forga propria de aparicdo)”.

A analise disposta no texto levara em consideracdao cada obra e seu
contexto de producdao como um estudo de caso. Assim, serdao abordados os
modos como os autores conversam com os dilemas de suas épocas e as reacoes
sociais e politicas que interligam as representacdes do trabalhador a visao
critica da Modernidade. Essa possibilidade de convergéncia entre matrizes
de diferentes nuances e caracteristicas se evidencia porque, no audiovisual,
permite-se “aglutinar informacao e significado, abertura de textos e popularidade”
(MUANIS, 2011, p. 112). Tanto a tematica quanto a estética se complementam
no objetivo final da mensagem. Sera examinado, em cada obra, seu teor de
mensagem, mas também serdo incluidas as construgdes de didlogo com a
ocasionalidade social. Ainda que haja evidéncias de transformacao nas relacdes

e formas de trabalho, a pauta continua a ser latente em diferentes sociedades.
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Em pleno século XXI, quando o avanco do neoliberalismo em paises
de desenvolvimento tardio - como é o caso do Brasil e do restante da
América Latina - promove o enxugamento de oportunidades de emprego,
além da recentemente chamada uberizacdo (SLEE, 2017) do mercado formal de
trabalho, é pertinente compreender as visdes artisticas que movem discussdes
sobre os temas em tela. A informalidade passa a ser uma caracteristica dos
nossos tempos, porém sua nao aceitacdo carece de lutas no espago publico pela
manutengao de garantias trabalhistas que vao sendo dizimadas em nome de uma

livre concorréncia de mercado.

Sobre a representacao do trabalhador

No comeco do século passado, paises desenvolvidos consolidavam seus
dominios capitalistas sobre novos formatos de trabalho além de suas fronteiras,
expandindo negdcios e empresas para nagdes em desenvolvimento e exportando
produtos e costumes como forma de dominagao. Atualmente, estas empresas
superam certos poderes nacionais e ditam regras de mercado, as quais condizem
com as condigOes de trabalho, lucro e dividendos que garantem a manutengao
desse status quo.

Paises em desenvolvimento viram, ao longo do século XX, a oportunidade
de ascenderem no cendrio econdémico global como pegas fundamentais na
engenhosidade industrial. Ao atrairem e sediarem empresas multinacionais,
esperavam aumento do emprego de sua mao de obra local, além de geracdo de
receita a partir de impostos.

O olhar para fora das fronteiras nacionais esta interligado com esse processo
transformador. Ortiz (1994, p. 45) afirma que o advento histérico da nagdo como momento
constitutivo da Modernidade pressupde ruptura com as realidades locais, o que acaba
provocando um “processo de desenraizamento [...] e um grau de desterritorializacao,
liberando os individuos do peso das tradigdes regionais geograficamente enraizadas”.
O desenvolvimento leva a relacdo entre nacao e Modernidade, uma vez que “a nacao

se constitui historicamente através da Modernidade” (ORTIZ, 1994, p. 49).
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Assim, nacdes modernas sao nacoes industrializadas. O movimento comeca

a esmorecer quando tais empresas, devidamente consolidadas, ja nao dependem

de garantias locais para manter suas fungoes. Elas agora gerem determinados

mecanismos sociais, promovendo enxugamento de equipes, aceleragao de

mecanizacao e tecnologias e descarte de pessoal. Pressionando os governos para

diminuir impostos e encargos trabalhistas, as organizacdes passam a gerenciar

as regras de conduta entre os trabalhadores e o Estado. O que ocorre, a partir
disso, é que:

Uma significativa parcela da populagdo passa a ser obrigada a se contentar

com subempregos, so6 para o sustento diario. Sendo naturalizada a ideia

de que progresso se imp0de sobre a liberdade, tanto jovens ainda sem

qualificacdo quanto idosos que ndo completaram a contribuicdo para a

aposentadoria ficam as margens das cada vez mais raras oportunidades
de emprego formal. (MORATELLI, 2020, p. 192)

Apesar de as analises histdricas nos permitirem supor que o contexto do
comeco do século XX seja diferente do de agora, a base da discussao continua a
mesma. Os anseios dos trabalhadores passam pela visdao de que sao explorados
e pouco ouvidos na luta politica por melhores condicdes laborais. Se antes o
processo de industrializacao fomentou sonhos e esperancas em torno de fabricas
nas grandes cidades, agora a robotizacao do processo fabril e a precariedade das
ofertas de trabalho dinamitam quaisquer vislumbres de organizacao igualitaria
nesse sistema vigente.

Entretanto, é importante salientar que Marx ja chamara a atencao para o
fato de que o trabalho atravessa

[...] diferentes metamorfoses, das quais a Ultima € a maquina ou, antes,
um sistema automatico da maquinaria [...], posto em movimento por um
automato, forca motriz, que move a si mesma; esse autémato consiste
de inlUmeros 6rgdos mecanicos e intelectuais, de modo que os proprios

trabalhadores sao determinados apenas como membros conscientes do
mesmo. (MARX, 1974, p. 299-300)
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Quando ocorre o primeiro processo de industrializacao, os trabalhadores
comegam a se formar como uma classe sem se darem conta do todo. Vindos de
diferentes areas, nao encontram alternativa a nao ser aprenderem a lidar com os
manejos fabris, ja que o trabalho no campo se torna menos atrativo. O avango do
capitalismo e, consequentemente, a urbanizagao das grandes cidades permitem
gue estes trabalhadores almejem cada vez mais uma condicdao de vida estavel
financeiramente. Sdo esses anseios que vao reunir em classes de trabalhadores
os mais diversos individuos, que ndo se enxergavam como classe, mas que agora
sao agrupados como tal. Aliadas a isso, suas condicdes de produgao, muitas vezes
desumanas, incentivaram a promogao de greves, uma significativa parte do
processo de conquistas trabalhistas.

A homogeneizacao da classe trabalhadora permite uma negociagao de
grupo, ou de categoria, mais facil de ser domada e, portanto, controlada no
ambito politico. Esta padronizacdo do trabalhador urbano tende a mascarar
individualidades e percepgdes que divergem entre género, classe social e faixas
etarias. Em sentido oposto, na atualidade, preza-se pelo particular, em um
mercado cada vez mais competitivo. Da homogeneizagao do operario no comeco
do século XX a individualizacdo exacerbada no século XXI, o que se observa é que
a figura do trabalhador é sempre utilizada para uma producdo que visa a garantia
da manutencgao dos extratos sociais.

A seguir, observaremos como trés representagdes dao conta dessas percepgoes
nas alteragdes das formas de trabalho no mundo em diferentes contextos sociais.
Conforme Silva (2011), as representacoes sao descrigoes de reflexdes sobre a realidade,
guando construgdes simbdlicas passam a orientar praticas racionais bem determinadas
e aceitas pelos atores envolvidos, relacionando interesses vigentes e sua consequente
manutengao de ordem. Ou seja, as representagdoes sao comprometidas com uma
causa, defendidas por certos interesses, longe, portanto, de serem espelho fidedigno
da realidade. A interpretacao dessas representacdes nos possibilita compreender um
dos olhares possiveis acerca de uma época, um grupo ou tema. E o didlogo com a

representacao sobre o “outro” que nos da pistas sobre a evolugao tematica.
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Para Hall (2000), também a fusao total entre o “um” e o “outro” &, na verdade,
uma falsa agrupacao ou agregacgao superficial. Isso porque as identidades
[...] emergem no interior do jogo de modalidades especificas de poder
e sdo, assim, mais o produto da marcacdo da diferenca e da exclusao do
que o signo de uma unidade idéntica, naturalmente constituida, de uma
“identidade” em seu significado tradicional — isto €, uma mesmidade que

tudo inclui, uma identidade sem costuras, inteirica, sem diferenciacao
interna. (HALL, 2000, p. 109)

Desse modo, a representacdao do trabalhador sofre atravessamentos de
construcao de identidades em diferentes épocas e vivéncias. Ainda assim, é possivel
tracar um elo entre essas representacdes no que tange ao olhar sobre uma
classe subsistida, sendo esse um observar perplexo diante das descontinuidades

e rupturas promovidas na Modernidade.

Um olhar alemao no inicio do século XX

O pintor Hans Baluschek, expoente do realismo critico da Alemanha,
integrou a Secessdo de Berlim, um movimento artistico formado para se opor
a Associacao de Artistas de Berlim, designada pelo Kaiser Guilherme II (1859-1941).
Muitos consideram o grupo, que lutava contra as restricdes a arte contemporanea,
um precursor do modernismo alemao.

Sempre ligado a movimentos politicos, em 1920, Baluschek se filiou ao Partido
Social-Democrata da Alemanha, que, na ocasido, baseava-se numa visao marxista
da Historia. A relagao do artista com a sociedade era um de seus focos nos trabalhos
pictoricos, nos quais sempre procurava retratar as condicées do seu povo, a sociedade
e suas dicotomias, a vida simples das pessoas trabalhadoras, o rapido processo de
urbanizacdo e as fraquezas vividas pelos alemaes no comego do século XX.

A dificil vida do proletario € um dos recortes tematicos a serem observados
na trajetoria artistica de Baluschek. Na pintura que analisamos no presente trabalho
(Figura 1), o artista traz uma fragao ainda maior, a questdo de género, ao retratar

trabalhadoras urbanas saindo de uma fabrica apds extenso dia de trabalho.
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T

Figura 1: Trabalhadoras (1900), do alemao Hans Baluschek

Fonte: Baluschek (1900).

O caminhar dessas mulheres é todo em uma sé direcao, o que propoe,
em toda sua composicdo, que nao haja qualquer balburdia ou cochichos, sendo pelo
quebrar do siléncio trazido pelos seus andares exaustos. Uma das mulheres
retratadas, ao centro do quadro, tem o rosto envolvido em um pano branco,
marcando que esta doente - e ainda assim foi ao trabalho —, ou que tenha se
machucado durante suas funcdes na fabrica. Hd uma incémoda resiliéncia silenciosa
nessas mulheres. Baluschek expde a exploracao das operarias no momento em que
elas comegam a ganhar espaco no mercado de trabalho, sem qualquer protecgao
do Estado, por imposicdo da necessidade econ6mica urbana.

Ao nao propor uma multiplicidade de cores, Baluschek seduz os olhos
do espectador com poucas tonalidades, variagdoes entre o verde da paisagem
e o marrom da fabrica, que vao se diluindo com o tom de bege da pele das mulheres.
As vestimentas das trabalhadoras acompanham a gama de cores e indicam
certo comedimento e simplicidade. Se em muitas ilustragdes as mulheres sao
evidenciadas com cores vibrantes ou mesmo de maneira sexualizada, nesse aspecto,
ha mais um sintoma das tematicas em pauta no quadro. O Unico ponto mais

claro da pintura é justamente o que estd em sentido contrario ao delas e ao da
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fabrica, no canto esquerdo superior: um espaco descampado que tem, ao fundo,
possivelmente, outra fabrica e uma chaminé. Um muro de madeira impede que
elas caminhem mais a esquerda, porém isso nao faz com que a fabrica deixe de
ocupar o terreno vizinho.

Apesar de as operarias nao estarem enfileiradas ou em colunas organizadas,
a disposicao do olhar do artista, que parece estar posicionado em um ponto mais
elevado que o delas, sugere um ritmo de organizagdao e movimento, como se muitas
delas ja tivessem passado e outras tantas ainda tenham que passar pelo mesmo
caminho. Um sujeito de azul ao fundo, no canto direito superior da tela, é o Unico
homem retratado, o que sugere ser uma forca de controle, como um policial ou
seguranca, que ajuda a ordenar a saida das funcionarias da fabrica, vigiando-as
em seu obrigatorio siléncio.

Essa imagem da multidao silenciosa que caminha cabisbaixa em uma mesma
diregao tornou-se recorrente com a ampliagao da urbanizacao nas diferentes
sociedades. O retrato aparece tanto nas obras de ficcdo quanto nos veiculos
de imprensa, comumente associado aos terminais de transporte pelos quais os
trabalhadores retornardo para suas casas apods o dia de trabalho — muitas vezes,
em uma jornada que também tera muitas horas de duracdo.

Em 1900, ano de realizagdao da pintura, a Alemanha havia passado ha
menos de cinquenta anos pela unificacdo de varios de seus Estados soberanos,
pelas maos de Otto Von Bismarck. Tratou-se de um projeto de uma burguesia
urbana que almejava o fim da aristocracia e a pavimentacdao de um caminho
democratico (ELIAS, 1997), o que conflitava com a realidade do Império
Alemao, que detinha a maior economia da Europa, superando o Reino Unido e
ficando atras apenas dos Estados Unidos no topo do capitalismo. Nas ultimas
décadas daquele periodo, os germanicos tinham se tornado uma forte poténcia,
saindo de um conjunto de estados rurais para sua predominancia tecnoldgica,
com uma base industrial em rapido crescimento, diante dos paises vizinhos.
Contudo, em sua estrutura interna, havia varios conflitos e disputas por poder

ainda ndo resolvidos.
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Um olhar brasileiro na alvorada da Segunda Republica

A acusacdo a vida do proletario urbano feita por Baluschek se revela
semelhante ao que Tarsila do Amaral pintaria trés décadas depois, no Brasil, com
Getulio Vargas no poder (1930-1945) e apos a Revolucdo Constitucionalista (1932).
E instigante como Operdrios (Figura 2), criada em 1933, dialoga em semelhancas
plastica e tematica com Trabalhadoras.

A artista paulista fez parte do movimento artistico chamado de Modernismo,
participando da Semana de Arte Moderna de 1922, cuja manifestagdo artistico-cultural
se tornou um marco para as artes no Brasil. Tarsila pinta Operédrios logo apds
regressar de uma temporada na antiga Unido Soviética, onde chegou a trabalhar
como proletaria em uma fabrica e a perder seu patriménio, com a Grande Depressao
de 1929. Nos primeiros anos da década de 1930, a pintora chegou a figurar no
Partido Comunista Brasileiro, para quem vendeu algumas de suas obras, sendo esta

a fase em que se debrucga sobre a tematica social.

Figura 2: Operarios (1933), de Tarsila do Amaral

Fonte: Amaral (1933).
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Tal como em Trabalhadoras, ao fundo de Operarios surge uma fabrica,
de proeminentes chaminés. A frente, faces de cinquenta e um operarios aglutinados,
amontoados, unidos como se fizessem parte de um so6 corpo. Esse aglomerado de
trabalhadores com expressao facial neutra, ou pacata, retrata o periodo em que se
inicia a industrializacao brasileira, em especial a paulistana, no comeco do século XX,
com o surgimento de uma classe operaria urbana majoritariamente formada por
homens brancos - o que também explica a pouca representacao de pessoas negras
na tela, levando-se em conta que a escraviddo havia sido abolida ha quatro décadas
e 0 pais ndo havia integrado os ex-escravizados a vida politica e social.

Ao retratar diferentes feicdes dos trabalhadores das fabricas, varias cores
reforcam a miscigenacdo do povo, sua diversidade cultural e a opressao das elites,
representada pela fabrica ao fundo. Ainda assim, no todo, é dificil ndo pensar os
trabalhadores, por mais diversos que sejam, como um s9, pois ha uma unidade de
retrato que os coloca numa mesma situacdo de dureza. Operarios denuncia como o
sistema fabril massifica o cidadao, a ponto de nao se conseguir distingui-lo em suas
diferencas, agrupando-os numa so categoria. Tarsila homenageou alguns amigos
proximos, retratando-os entre as faces vistas - como o arquiteto Gregori Warchavchik,
a cantora Elsie Houston, seu marido Oswald de Andrade e Benedito Sampaio,
0 homem negro ao centro, que havia sido empregado de seu pai.

Com Getulio Vargas no poder, o Brasil experimentou uma industrializacao que
promoveria o éxodo do campo para as cidades, formando uma classe operaria com
baixos saldrios e péssimas condicdes de trabalho. As reinvindicacdes trabalhistas
s6 seriam abracadas pela lei no Estado Novo, quando, em 1943, Vargas controla
a ansia dos trabalhadores urbanos, principalmente aqueles ligados ao crescente
processo de industrializagdao, por meio de uma legislacao trabalhista, como a
criagao da CLT (Consolidagao das Leis de Trabalho).

[...] Em 1930, a economia brasileira ja se ndao podia considerar
essencialmente rural, porque a producdo industrial rivalizava com a
produgdo agricola e a crise do café havia reduzido o poder econémico

dos fazendeiros, em confronto com o dos banqueiros, comerciantes e
industriais. Concomitantemente, haviam crescido a populacgao e o eleitorado
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urbanos, e a expansao dos meios de comunicagao e transporte aumentara
os contatos da populagdo rural, com inevitaveis reflexos sobre sua conduta
politica. (LEAL, 1998, p. 276-277)

Na pintura, ao agrupar todos os trabalhadores em um sé bloco, Tarsila propde
representar uma unidade, ainda que se perceba a diversidade étnica (ha duas
mulheres de véu, um amarelo, mesticos, ruivos, negros etc.). A massificacao
promovida pela fabrica, com o arranjo de produtos iguais e repetidos em série,
ecoaria na visao sobre o trabalhador, sem distingdo pessoal ou histérico personalista.
Aqueles que chegavam a Sao Paulo em busca de atividade remunerada imediatamente
entravam nesse agrupamento de uma so classe. Os olhares perdidos e desanimados
se assemelham as mulheres pintadas por Baluschek, como ja exposto.

Também nesta obra ninguém ameaca falar, protestar ou apenas conversar
entre si. Miram em diregbes préximas, com olhar voltado a frente, ao passo
em que parecem ser observados pela pintora e pelos espectadores da tela.
Reforcam a epigrafe deste texto, na qual se diz que nao trabalhar € sinbnimo de
ser vagabundo, um estigma que deve ser combatido, mesmo a custo da expressao
apatica e exausta. Aqui ainda se pOe a questao do observador, pois é preciso nao
apenas laborar, mas ganhar o carimbo na carteira de trabalho para ser elevado
ao posto de trabalhador. Afinal, no capitalismo em que o Estado é pai e o poder
€ masculino, “o certo é saber que o certo é certo // o macho, adulto, branco,
sempre no comando [...] // reconhecer o valor necessario do ato hipdcrita // riscar
os indios, nada esperar dos pretos”, como sinaliza a cancao O Estrangeiro (1989),
de Caetano Veloso. Os olhares atentos e vigilantes lembram a frase de Sartre de

que o “inferno sao os outros”.

Dilemas contemporaneos

O século XXI é cenario temporal de outra transformacao relativa as formas
de trabalho. A concorréncia e a busca pela maximizacao de lucros concentrados
em grandes empresas possibilitaram a geragdao de um ciclo de terceirizacoes,

“comportando multiplas formas de precarizacdo do trabalho, além de modos
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exacerbados de intensificagcao dos tempos e movimentos no ato laboral”
(ANTUNES, 2009, p. 10). Ou seja, a terceirizagao acelerou a debilitagao das
condigdes de trabalho no ambito dos negdcios sob comando da mundializagao
financeira. Assiste-se a uma transformacdao em diferentes ambitos no que se
refere as relagdes pessoais e a forma como se entende e percebe o “outro”.
[...] O fato é que as mudancas ocorridas na esfera econdmica e na esfera
da vida privada estdo suficientemente sintonizadas para que o mundo
familiar se mostre cada vez menos capaz de funcionar como um escudo
de protegdo, em especial para garantir aos filhos posicdes equivalentes
as dos pais, sem que a escola, para a qual fora macicamente transferido o
trabalho de continuidade cultural a partir dos anos 60, esteja em condicoes

de realizar as esperancgas que nela foram depositadas. (BOLTANSKY;
CHIAPIELLO, 2009, p. 25)

Essa discussao se torna latente no filme estadunidense Nomadland,
de 2020 (NOMADLAND, 2020), ganhador de seis Oscars, entre eles o de melhor
filme, melhor atriz, fotografia e direcdo. Diz a sinopse que, apds o colapso econdmico
de uma colbnia industrial situada na zona rural do estado de Nevada, nos Estados
Unidos, Fern (interpretada pela atriz Frances McDormand) reune seus objetos
particulares em uma van e parte sem rumo na estrada. Dirigido pela chinesa
Chloé Zhao, o filme aborda o cotidiano dessas pessoas chamadas de “ndmades”,
que dirigem pelas estradas do oeste estadunidense em busca de trabalhos
temporarios como forma de sobreviver.

Em paralelo com os dois pintores anteriormente referidos, Chloé Zhao,
ao contrario, ndo tem relacdo com movimentos artisticos de ruptura ou atuacao
explicitamente politica. No entanto, é necessario citar que seu pai foi gerente
geral de uma empresa siderurgica estatal de Pequim, na China, e que ela cursou
Ciéncias Politicas nos Estados Unidos antes de se enveredar para o cinema. Assim,
€ possivel apontar para o fato de que o longa-metragem de Zhao nos possibilita
pensar a evolucdo das questdes do trabalho neste comeco de século.

Crary (2014) diz que as novas tecnologias e a etapa global de financeirizagao

do capital sao determinantes para a transfiguragao da nossa relagao com o tempo,
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com nossos proprios corpos e com outros individuos. Implicitamente, ele se
refere a uma reificacdo completa de todas as esferas da vida social e organica,
como as normas socialmente compartilhadas. Este paradigma da modernidade
representa um paradoxo em relagao ao tempo humano e as experiéncias socialmente
compartilhadas (RODRIGUES, 2016). E preciso ter tempo para viver, mas é preciso
mais tempo para produzir. Em meio a isso, em uma discussao que remete ao
gue fazer apds tanta producdo, o olhar sobre o tempo desponta em Nomadland.

Na historia, a personagem Fern vive daquilo que no Brasil denominamos
como “bicos”: trabalhos tempordrios em empresas e fabricas que contratam
por tempo pré-definido, sem maiores garantias, em especial quanto a direitos
trabalhistas. Desse modo, apds encerrar a jornada da ocasido, os trabalhadores
perdem contato e seguem para procurar um novo posto. Fern, por exemplo,
pega sua van - que além de meio de transporte é a sua residéncia — e vai em
busca de outra cidade qualquer. Nao ha planejamento, apenas divisérias mantidas
pelas relagdes fluidas desses trabalhos. Relagdes fluidas, pois sdo temporarias,

negociaveis, determinantes e rapidamente esgotaveis.

Figura 3: Frame de Nomadland (2020), de Chloé Zhao

Fonte: James (2021).

Na cena do filme apresentada acima, na Figura 3, nao vemos os trabalhadores

em primeiro plano, mas sim um grande galpao sustentado por estacas que seguram
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o teto amplamente iluminado, numa perspectiva que norteia a imensidao do lugar.
Tudo parece coordenado. Os trabalhadores, na verdade, se confundem a cena
quase monocromatica — o amarelo das estacas € o mesmo das caixas que estao
sendo preparadas nas esteiras que nunca cessam.

Se em Trabalhadoras (BALUSCHEK, 1900) (Figura 1), do alemdo Hans Baluschek,
e em Operarios (AMARAL, 1933) (Figura 2), da brasileira Tarsila do Amaral, as pessoas
retratadas parecem uma Unica massa corporea em semelhancas de semblantes,
no filme Nomadland, esta sensacao se mantém, ainda que ndo haja uma unificacao
de corpos. Eles se diluem na paisagem, estdao presentes como parte do todo.
Ninguém é capaz de prever a possibilidade de melhorias, porque ndo ha unido em
torno de um propdsito. E cada um por si. Mais um sintoma do trabalho realizado de
forma temporaria, nos moldes da precarizacao - ndo sao garantidos direitos e ndo ha
chance para formacao de grupos de reivindicacao, como os sindicatos. O trabalhador
se dissocia do seu corpo coletivo e de sua identidade operaria, passando a ser um
individuo que vaga em busca de sempre novas oportunidades.

Sao em cenarios de incerteza como esses que se reforga o culto a produtividade
e a competitividade, tao importante para o atual estdgio da Modernidade. O filme
questiona a liberdade dos individuos em sistemas capitalistas, em especial quando
sua protagonista precisa fomentar sua emancipagdo, o que acarreta ignorar a
relacdo de pertencimento a uma classe ou até mesmo aos amigos e sua familia.
Em diferentes momentos da narrativa, fica evidente a auséncia de qualquer
seguranca com relagao a uma renda basica, sobremaneira quando pensada a idade
de Fern. Em busca por uma nova ocupacdo, a protagonista recebe a sugestao de
tentar antecipar sua aposentadoria; algo que recusa, afirmando precisar e gostar
de trabalhar. Necessidade e contentamento parecem ser pares comuns quando
se trata das atividades laborais, ainda que isso muitas das vezes fique restrito
aos discursos, muito mais do que as praticas.

Quando se trata do trabalho, em especial considerando a significativa
duracdo das jornadas, apontamos para a auséncia de contatos mais substanciais.

Ha& socializagdo e troca quando se exerce uma atividade em conjunto com
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outras pessoas e a caréncia disso, no cotidiano de Fern, parece ser ainda mais
acentuada, dado que se desloca sozinha pelos lugares. As excegdes principais sao
Linda May - ndbmade com quem Fern compartilha trabalhos e de quem se torna
amiga - e Dave, com quem inclusive a protagonista se envolve romanticamente.
Durkheim (1995) observara que uma sociedade regida unicamente por trocas
mercantis ndo produz solidariedade, mas antes instala um circulo egoista de
convivéncia que inibe o laco social. Desse modo, o filme de Chloé Zhao parece deixar
em evidéncia mais esse aspecto da precarizacdo do trabalho: o enfraquecimento
ou até mesmo o apagamento dos lagos coletivos.
Para Lipovetsky (2004), a pulverizagcao das relacdes de trabalho extrai
do trabalhador a insercao de classe, privando-o das estruturas sociais que o
protegeriam diante da exposicdo a um sistema sem equilibrio de forgas.
[...] A desregulacdo institucional generalizada correspondem as perturbagdes do
estado de animo a crescente desorganizacdo das personalidades, a multiplicacdo
de disturbios psicoldgicos e de discursos queixosos [...]. Assim, a época
ultramoderna vé desenvolver-se o dominio técnico sobre o espaco-tempo,
mas declinarem as forgas interiores do individuo. Quanto menos as normas
coletivas nos regem nos detalhes, mais o individuo se mostra tendencialmente

fraco e desestabilizado. Quanto mais o individuo é cambiante, mais surgem
manifestacOes de esgotamentos e “panes” subjetivas. (LIPOVESTSKY, 2004, p. 84)

A solidao de Fern nas estradas nao é ocasionada pela escolha individual
de ser nbmade, até porque nao ha caréncia de afetividade nos lugares em que
ela para. As pessoas retratadas na obra estdo a deriva de um sistema capitalista
que ndo prega a integracao equilibrada entre forgcas. A esperanga que surge
€ justamente alimentada pelas atitudes individuais entre essas mesmas pessoas
que se ajudam nas estradas, na identificacao de suas fraquezas. Esse se torna
um mote destacado no longa-metragem: em constante deslocamento, as ligagoes
parecem ser mais fortes e até mesmo duradouras. Em uma passagem da obra
cinematografica, o lider religioso Bob diz a Fern que o que mais aprecia por viver
nas estradas é que as pessoas nao se despedem de forma definitiva, mas estdo

sempre prontas a se reencontrarem pelos caminhos.
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O roteiro possibilita questionarmos se a protagonista Fern esta fugindo de alguém
ou finalmente encontrou seu rumo como némade, logo apds a morte do marido. A atuacao
de McDormand, devidamente premiada, nos conduz a uma interpretacao simbdlica:
ela praticamente nao esboga reacdes emotivas. Por vezes, levanta uma sobrancelha,
um leve sorriso ou um mexer de testa, o que torna investigativo supor o que sua
personagem esconde sentir. Por ndo ter momentos de explosao - de ira, raiva ou alegria -,
Fern poderia, perfeitamente, estar representada na tela de Hans Baluschek ou na de
Tarsila do Amaral (como se nota na Figura 4). E mais uma trabalhadora que, no desalento,

diz muito sobre o lugar que ocupa. Ela esta sozinha, sem companheiros de labuta.

Figura 4: Detalhes de Trabalhadoras, Operarios e cena de Nomadland

Fonte: Detalhes das telas de Baluschek (1900) e Tarsila (1933) e frame do filme Nomadland (2020).

O olhar melancdlico de Fern nao deve ser entendido como se ela estivesse
perdida. O que mostra, em verdade, é a falta de perspectivas em relacao a
mudancas abruptas. Isso se repete na leitura das obras pictdéricas aqui descritas,
porque, em nosso entendimento, as mulheres alemas olham cada uma em uma
direcdo, no silencioso cansaco apds uma longa jornada de trabalho, conformadas
com a exaustdo. Os operarios brasileiros formam uma classe de trabalhadores
nova em um pais que descobre o processo de industrializagdo como meio de
alcancar o progresso. Ainda assim, seus olhares nao sao de esperanca, mas de
percepcao de que ndo ha transformacdes que |hes alcancem positivamente.

A solidao de Fern em Nomadland vai ao encontro das leituras anteriores,
pois demonstra que o sistema neoliberal, no qual se gerem as relagdes econémicas,
nao permite mudancgas por uma relagao mais justa, todavia reforga a individualidade

e enfraquece os lagos. O olhar da protagonista do longa-metragem é tao apatico
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quanto o das pinturas representadas, porque nao se volta para o horizonte, mas sim
para dentro de si, na certeza da precarizacao de suas atividades. Desse modo,
abalizamos como o desanimo - seja por cansago ou por desilusdo —perpetua-se
como marca de denuncia no semblante do trabalhador.

Ndo é a toa que uma das empresas retratadas no filme seja a Amazon.
A companhia onde Fern realiza um trabalho temporario comercializa os mais
variados tipos de produtos e possui diversas acusacdes de mas condicdes de
trabalho®. Além disso, como outras multinacionais bastante ricas e influentes no
mercado internacional, tenta inibir a associagao sindical (problemas ressoaram
de forma ainda mais forte em meio a pandemia do novo coronavirus, desde o

inicio de 2020)e.

Figura 5: Cena de Nomadland em que Fern trabalha em um armazém da Amazon

Fonte: frame do filme Nomadland (2020)".

5 Em julho de 2021, o empresario Jeff Bezos, fundador da Amazon, realizou uma viagem espacial paga e a lazer. A agdo foi alvo de
diversas criticas e trouxe a tona, mais uma vez, as precarias condigdes de trabalho denunciadas por funcionarios e prestadores
de servigos da empresa. Os impasses sdo recorrentemente expostos na midia, como pode ser conferido em: Arimathea (2021).

6 Ver Sanchez-Vallejo (2021).

7 Imagem disponivel em: https://bit.ly/3NXGMHF. Acesso em: 16 set. 2021.
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Na Figura 5, em mais um frame da obra audiovisual, observamos outras
caracteristicas dessa condicao laboral: com a contundente padronizagdo do espaco
de producgdo, nao é possivel saber em que momento do dia se esta ou quais sao
as condicdes climaticas do local - o mundo externo € anulado. Nesse contexto,
a expressao de Fern novamente faz paralelo com as faces das operarias alemas
de Hans Baluschek, projetando a desesperanca e o abatimento associados ao
trabalho. Para a mulher que ja possui alguma idade e perdeu o marido, a casa
e as atividades como professora, o galpao nao deixa ver boas perspectivas. Ndo ha
remuneracao e condigcdes adequadas, nao ha contentamento e ndo ha afetividade.

Por fim, encerrando as reflexdes sobre o trabalho originadas por Nomadland,
cabe fazermos associacdes com os pressupostos do “paradigma das mobilidades”,
conforme definem Freire-Medeiros, Telles e Allis (2018). Trata-se da realidade em que o
mundo global esta inserido, com a larga circulacdo de pessoas, informagdes e objetos.

[...] volta-se para a organizacao de sistemas que, em diferentes escalas,
governam nao apenas a mobilidade e a imobilidade de pessoas e coisas,
imagens e mensagens, mas também fazem interagir redes infraestruturais
e narrativas. Tais sistemas de mobilidade respondem a configuracdes
culturais especificas e a regimes de poder que definem o que e quem

pode - ou ndo - circular, quando e sob que condigGes de segurancga
e conforto. (FREIRE-MEDEIROS; TELLES; ALLIS, 2018, p. 6)

O movimento é uma forte metafora da modernidade urbana: a aceleragao
é valiosa e, portanto, largamente desejada. Distancias sdo vencidas em tempos cada
vez menores e, com relacdo aos dados, ja ndo existem limites vultosos. A motilidade
do corpo é cada vez menos exigida, uma vez que as tecnologias disponiveis nos
permitem o repouso (pensando desde os carros aos controles remotos dos mais
diversos aparelhos). Do mesmo modo, cabe questionar: quais fronteiras podem
ser transpostas e para quem prevalecem as barreiras? Quem se move e por onde
circula? Fern evidencia as dualidades da alegoria, pois é livre para percorrer
as estradas, porém esta presa as condigdes materiais limitantes em que o faz;
ambiciona desfrutar de seus deslocamentos, conhecendo pessoas e lugares,

todavia se defronta com diferentes restricdes, sejam do sistema econémico
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ou mesmo da velhice. Precisa e quer trabalhar, ainda que ja ndo devesse mais
fazé-lo, e, ao percorrer diferentes locais em busca do sustento, depara-se com
a precariedade do modelo vigente, que é frequentemente exaltado enquanto

completo e justo, meritocratico.

Consideracoes finais

A dificil vida do proletariado estad representada em trés obras, que aqui
analisamos quanto a alguns aspectos tematicos: os quadros Trabalhadoras (1900),
do alemao Hans Baluschek, e Operarios (1933), da brasileira Tarsila do Amaral,
além do filme estadunidense Nomadland (2020), dirigido pela chinesa Chloé Zhao.
Se na pintura realista alema o trabalho é representado sob o ponto de vista
das mulheres que deixam a fabrica apds o término do expediente, em um pais
que ascendia economicamente, na obra modernista brasileira, a miscigenacao
de trabalhadores em frente a uma outra fabrica propde uma discussdo sobre o
olhar da formacdo de classe, num momento em que o pais experimentava sua
industrializacdo. Em ambas, ha certa homogeneizagao da classe trabalhadora.
Ja o longa-metragem que propusemos discutir traz a tona uma visdo contemporanea
sobre os trabalhadores e os novos dilemas que os cercam nas relagdes profissionais
diante do enxugamento do mercado, da maior competitividade, da individualizacao
das atividades e da falacia das promessas ligadas ao empreendedorismo.

Nas trés obras, apontamos como semelhanca a percepcao da falta de
perspectiva vindoura aos que se classificam como “trabalhadores”, sejam eles
unidos por género, como no quadro europeu Trabalhadoras, do inicio do século XX,
pelo oficio, independentemente da cor ou do sexo, como em Operdarios, do Brasil
da década de 1930, ou de forma isolada, n6made, como um frame em que se
encontram outros trabalhadores, de multiplas fungdes e empresas, na estrada
e no caminho, o que marca as narrativas laborais do século XXI.

Diante de desafios sociopoliticos urgentes, como os altos indices de
desemprego e o aumento desenfreado das desigualdades sociais entre pobres

e ricos, é pertinente que se examine como as representacoes do trabalho questionam
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a exploragao e a subserviéncia. Igualmente considerando as poténcias de sentido
e penetracao das narrativas audiovisuais, € fundamental avaliar se ndo atuam
de forma a aumentar desigualdades e preservar privilégios. Por fim, a partir
dos debates propostos, podemos afirmar que a face melancélica no exercicio de
uma atividade remunerada diz muito sobre nossa sociedade, que parece dormir

e acordar sob a égide da repeticao, seguindo a sentenca do mito de Sisifo.
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A violéncia doméstica no relato jornalistico

Mayra Rodrigues Gomes

O presente artigo apresenta a segunda parte de levantamentos,
categorizagdes e analises que compdem um conjunto de estudos/
averiguagdes sobre o jornalismo informativo que temos desenvolvido,
com o intuito de apreender seu estatuto e a natureza dos discursos
que ele mobiliza. A proposta de pesquisa foi motivada, no ano de sua
apresentacdo, em 2018, pelos altos indices de violéncia no Brasil,
e procura captar o espirito das narrativas jornalisticas nos relatos de
casos de violéncia contra as mulheres, entender como o jornalismo
esta descrevendo esses casos (se de forma a reforcar ou neutralizar
esteredtipos de natureza negativa) e apreender, em visao panoramica,
a situacao da violéncia contra as mulheres, enquanto apresentada pela

producdo jornalistica.

Jornalismo informativo, violéncia contra mulheres, narrativas.

This paper presents the second part of a set of studies and investigations
on investigative journalism developed to understand its status and the
nature of its discourses. Developed in 2018, the research was motivated
by the high rates of violence in Brazil, and seeks to capture the spirit
of journalistic narratives in reporting cases of violence against women,
to understand how journalism is describing these cases (whether in a
way that reinforces or neutralizes stereotypes of a negative nature),
and to generally grasp the situation of violence against women,

as presented by journalistic production.

Investigative journalism, violence against women, narratives.
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Uma pesquisa e seus aportes

O presente artigo estd inserido em um conjunto de estudos e averiguagdes
sobre o jornalismo informativo que temos desenvolvido, com o intuito de apreender
seu estatuto e a natureza dos discursos que ele mobiliza. A proposta de pesquisa foi
motivada, no ano de sua apresentagao, em 2018, pelos altos indices de violéncia no
Brasil. No geral, o Brasil foi apontado como o 169 pais mais violento do planeta. A taxa
nacional era de 25,2 assassinatos a cada 100 mil habitantes, enquanto a média mundial
era de 6,2/100 mil pessoas, dados do Escritério das Nagdes Unidas sobre Drogas
e Crime (UNODC)3. O Atlas da Violéncia 2017 (CERQUEIRA, 2017), trabalho do Ipea
e do Férum Brasileiro de Seguranca Publica (FBSP), apresentava os detalhes desses
estudos. Nesse contexto, a violéncia contra as mulheres é um tipo de crime substancial,
com 4.254 homicidios dolosos de mulheres contabilizados em 2018, ou seja,
uma mulher foi morta a cada duas horas no pais.

A pesquisa procura captar o espirito das narrativas jornalisticas nos
relatos de casos de violéncia contra as mulheres, entender como o jornalismo
esta descrevendo esses casos de violéncia (se de forma a reforcar ou neutralizar
esteredtipos de natureza negativa) e apreender, em visdao panoramica, a situacao
da violéncia contra as mulheres, enquanto apresentada pela producdo jornalistica.
Tendo o jornalismo como foco, a investigagao foi levada a cabo com a observagao de
dados empiricos obtidos a partir de levantamento junto ao jornal Folha de S.Paulo,
sempre levando em conta seu alcance vasto, de modo a torna-lo referéncia para
muitas interpretacdes, até mesmo para as escolhas tomadas por outros veiculos,
se considerarmos pertinente a regra do julgamento e balizamento pelos pares,
colocada por Pierre Bourdieu (BOURDIEU, 1997, p. 107-108). Isto posto, ha grande
probabilidade de que os modos com 0s quais a Folha de S.Paulo constréi uma
matéria reverberem em outros jornais e, pelos mesmos motivos, também reflitam

nos discursos que circulam em nossa cultura.

3 United Nations Office on Drugs and Crimes: http://www.unodc.org/Ipo-brazil/pt/index.html.
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Relembremos algumas consideracdes sobre o universo tedrico/metodoldgico
que conduz o presente artigo e a pesquisa da qual ele advém. Ja que investigamos
os modos narrativos do jornalismo, nossas exploracdes devem partir dos elementos
constitutivos de suas matérias, a saber, as palavras e as articulagdes com que
elas animam as narrativas. Ora, entre as palavras e as coisas, ha discursos,
as bases de uma cultura, que as abriga e permite sua enunciacdo. E nas observacdes
de Charaudeau (2006, p. 118) que encontramos a perfeita definicao para tal
engendramento: “O discurso circulante € uma soma empirica de enunciados
com visada definicional sobre o que sdo os seres, as acdes, 0s acontecimentos,
suas caracteristicas, seus comportamentos e os julgamentos a eles ligados”.

Os discursos que circulam em dada cultura e dado momento, muitas vezes
até contraditorios, constituem o panorama em que as compreensdes de mundo se
atualizam. Portanto, é esse amalgama de discursos o contexto em que alguma coisa,
material ou imaterial, alcanga seu sentido e, sobretudo, em que as palavras podem
encontrar seu encaixe e significacao. Assim, uma palavra per se nao basta para a condugao
de nossas analises, e quando propusemos na presente pesquisa um rastreamento por
palavras, para com elas chegar a achados sobre a posicao do jornalismo e o estatuto das
representacgoes sociais das mulheres, nds o fizemos com plena ciéncia dessa condicao.

No entanto, também levamos em conta a concepcao de Dominique Maingueneau,
segundo a qual uma simples palavra, se ndo pode pesar, para analise de discurso,
como unidade suficiente, do ponto de vista da cristalizacdo semantica de um discurso
ela tem inequivoco valor significante.

Mas seria errado pensar que, em um discurso, as palavras nao sao
empregadas a ndo ser em razdo de suas virtualidades de sentido em lingua.
Porque, além de seu estrito valor semantico, as unidades lexicais tendem
a adquirir o estatuto de signos de pertencimento. Entre varios termos

a priori equivalentes, os enunciadores serao levados a utilizar aqueles que
marcam sua posicdo no campo discursivo. (MAINGUENEAU, 2008, p. 81)

Por isso, enfatizamos a amplidao de significados, culturalmente enraizados,

que compdem os campos em torno das palavras-chave de nossa escolha:
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violéncia, agressdo, assédio, estupro, assassinato, feminicidio, mulher, mulheres.
Lembremos o que cada uma delas traz, em forma subentendida, de fatos e condicbes
sociais. Estamos, pois, em nossas ponderagdes sobre os campos discursivos obtidos
nesta pesquisa, sempre no cruzamento entre as palavras e os discursos. Portanto,
nos situamos no ambito de significacdes implicitas, dos pressupostos e subentendidos,
bem delineados por Ducrot (1977, p. 13), pois para ele os implicitos visam “[...] a
necessidade de se dizerem certas coisas e de se poder fazer como se ndo as tivesse dito;
de dizé-lo, mas de tal forma que se possa recusar a responsabilidade de té-las dito”.
Por outro lado, ainda numa perspectiva de implicatura, preservamos a nogao
de que o siléncio remete a significacdes implicitas. Por deixar de informar ou elucidar
questodes, ele reforca, consequentemente, o lado mostrado e a rejeicao/apagamento
dos fatos silenciados. Sao as observagdes de Eni Orlandi (2007, p. 11) que nos guiam
nesse entremeio: “Ha um modo de estar em siléncio que corresponde a um modo
de estar no sentido e, de certa maneira, as proprias palavras transpiram siléncio”.
Permanecamos no registro do que a autora aponta como siléncio constitutivo, que remete
ao fato de que um dito, necessariamente, faz apagamento de possiveis ditos ndo
realizados. Esse siléncio deve ser pensado a partir do que ele evoca, ou convoca,
uma vez que nao deixa marcas especificas no texto, ndo deixa palavras documentais.
Finalmente, numa pesquisa que procura ver como o jornalismo fala
sobre a violéncia contra as mulheres, e que discursos ele mobiliza nesse falar,
temos que nos rodear por pensadores que nos legaram investigagdes em torno de
identidade social. Compreendendo que “As identidades sdo, pois, pontos de apego
temporario as posicoes-de-sujeito que as praticas discursivas constroem para nés”
(HALL, 2000, p. 112). Complementamos essa afirmagao com a de Charaudeau
(2008, p. 207) sobre discursos e imaginario: “Os imaginarios sociodiscursivos
circulam, portanto, em um espaco de interdiscursividade. Eles dao testemunho
das identidades coletivas, da percepcao que os individuos e os grupos tém dos
acontecimentos, dos julgamentos que fazem de suas atividades sociais”. E com
o conceito de imaginario sociodiscursivo, tentamos penetrar as concepcdes sobre

mulheres que emergem do corpus da pesquisa.
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Um corpus e seu desenho

O conjunto do projeto considerou a captacao de matérias jornalisticas,
a partir do jornal Folha de S.Paulo, por dois anos, 2019 e 2020. Essa captagao teve
seu inicio na semana de 8 de marco de 2019, com as manifestagdes em torno do
Dia Internacional da Mulher, e sua finalizagdo na semana seguinte ao 8 de margo
de 2021. As matérias jornalisticas foram obtidas por rastreamento, através de busca
no site do jornal, com a combinatéria das seguintes palavras-chave: violéncia,
agressao, assédio, estupro, assassinato, feminicidio, mulher, mulheres.

A combinatéria foi necessaria porque o universo em que essas palavras
aparecem é muito amplo e, com muita frequéncia, sem relacdo alguma com a
tematica da violéncia contra as mulheres. Por outro lado, sé a leitura passo a
passo de cada matéria jornalistica levantada pode assegurar o conjunto relevante
ao tema. Com essa leitura, muitas matérias, pelo distanciamento do tema de
pesquisa, foram descartadas.

Ocorre que no levantamento da primeira parte da pesquisa, correspondente
a 2019, vimos que o tépico da violéncia doméstica se insinuava, cada vez
mais insistentemente, nas matérias analisadas. Até que, no dia 22 de
fevereiro de 2020 (relembrando que a primeira etapa vai de marco de 2019
a marco de 2020), temos referéncia explicita: “Feminicidio cresce no Brasil
e explode em alguns estados. Compilacdao inédita de dados mostra registro
de 1.310 mulheres mortas por violéncia doméstica em 2019” (grifo nosso).
Em vista disso, portanto, levando em conta o novo panorama descortinado
durante a pandemia, na segunda parte da pesquisa concentramos nossa busca
na expressdo/palavra-chave violéncia doméstica.

Apds esses primeiros passos na constituicdo do corpus, prosseguimos
criando algumas coordenadas que nos facilitassem as analises desse material,
que totalizou 201 matérias. Procuramos construir, a partir dos vieses que cada matéria
sobre violéncia doméstica assumiu, categorias tematicas (portanto, subtemas do
tema central “violéncia doméstica”), a saber, blocos que compreendem os relatos

jornalisticos captados. Esse ultimo procedimento, além de metodologicamente
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auxiliar na abordagem do corpus, é também uma estratégia mestra para a obtencdo
de uma visdo geral do que circula, ou ndo, e da importancia cultural atribuida a
cada subtema, assinalada pela maior ou menor incidéncia de matérias.

Ao mesmo tempo, com o nimero dos relatos sobre ocorréncias dessa
violéncia, podemos ter uma ideia, uma pequena amostra, da relevancia da
tematica para o préprio jornalismo. Enfatizamos que as chamadas ou titulos das
matérias muitas vezes nos fazem pensar em um subtema, mas nem sempre se
desenvolvem no espirito anunciado. Esse é o caso de matéria cuja chamada traz
a porcentagem de algum levantamento, mas se desdobra na descricao de casos
ou de manifestacOes publicas. De qualquer modo, quase todas as matérias trazem
algum dado numérico em que se respaldam, fato que ndo as torna uma matéria
voltada para levantamentos e indices. Ainda, ressaltamos que, como capturamos
on-line as emissdes do jornal, muitas vezes temos uma duplicidade, pois ao longo
do dia o on-line estende matérias do impresso, acrescentando pequenos dados,
de forma a configurar uma nova matéria. Nesse caso, procuramos reduzir essa
duplicidade, desde que a nova matéria ndo entrasse em contradicdo tematica,
definindo o teor das quatro categorias por nos elaboradas:

1) Apoio, medidas pelo combate a violéncia doméstica: sob essa rubrica,
arrolamos qualquer iniciativa que possa representar avango no respeito as mulheres,
seja ele na forma de leis, de penalidades a infratores, de espacos de acolhimento
para as vitimas, de estimulo a mudancga de costumes, seja por iniciativa do estado
ou de entidades privadas.

2) Casos: estao sob esse nome elencadas as matérias que relatam as
ocorréncias de agressdo ou morte, com a peculiaridade de que muitas vezes sao
evocadas infracdes passadas, cujas disputas e meandros se estendem até os
dias de hoje.

3) Dados: isolamos num bloco as matérias que trazem levantamentos
sobre a situacao da violéncia doméstica em termos do numero de ocorréncias de
feminicidio, de agressdes, de abuso etc. As matérias com esse contorno abrangem

situacOes nacionais, mas também internacionais.

I 341



R
RUM eS A violéncia doméstica no relato jornalistico

Mayra Rodrigues Gomes

4) Ponderacoes: consideramos aqui as ponderacdes sobre a situacao social,
sobre o quadro de violéncia doméstica, muitas vezes trazidas por estudiosos do
assunto e outras, por instituicdes privadas ou publicas que se veem empenhadas
na reducao dos casos de violéncia doméstica.

Num retrato por duplas de meses, para efeito de sintese, obtivemos os quadros
de 1 a 7, apresentados a seguir, com as chamadas de cada matéria. Em alguns

casos, também trouxemos o subtitulo, porque sé com ele tinhamos o tom do relato.

Quadro 1: Matérias sobre violéncia doméstica (marco/abril de 2020)

1) Apoio

31/03/2020 - Juizes e defensores conseguem aumento de produtividade durante pandemia: ganhos
vieram com trabalho remoto e novas formas de atendimento na Defensoria. “Para evitar o deslocamento
das vitimas de violéncia doméstica frente a pandemia, a Defensoria de Sdo Paulo solicitou ao TJ-SP a
flexibilizagdo nos documentos exigidos para o requerimento de medida protetiva” (FERREIRA; GALF, 2020).
02/04/2020 - Violéncia: em entrevista no fim da tarde, a ministra da Mulher, da Familia e dos

Direitos Humanos, Damares Alves, anunciou algumas medidas de sua pasta para cooperar com 0s
efeitos colaterais do coronavirus

03/04/2020 - Natura e Avon se unem para prevenir violéncia doméstica durante quarentena

10/04/2020 - Rihanna se une ao CEO do Twitter para doar US$ 4,2 milhdes as vitimas de violéncia doméstica
17/04/2020 - Confinamento eleva niumero de casos de violéncia doméstica na Europa: governos adotam
remédios de emergéncia para conter aumento

19/04/2020 - Videos ensinam a mulheres autodefesa na quarentena

27/04/2020 - Vereadores de SP querem obrigar comércio a oferecer mascara e alcool: projeto foi
aprovado em primeiro turno com 51 votos a favor e nenhum contra. Projeto inclui dispositivos contra
violéncia doméstica

2) Casos

10/03/2020 - Cem dias depois, Paraisépolis quer noticias além da tragédia [cicatrizes de violéncia doméstica
cobertas por tatuagens]

13/04/2020 - Ex-assessora do Senado faz nova acusacdo de agressao sexual contra Biden: Tara Reade diz
que atual candidato democrata a Presidéncia dos EUA a violentou em 1993

29/04/2020 - Pandemia e pandemdnio: assim como o virus, violéncia contra a mulher também cruza fronteiras
29/04/2020 - Depoimento: as muitas crises que se somam, mas nao se escolhem

3) Dados

27/03/2020 - Com isolamento, a questdo da violéncia contra a mulher fica ainda mais grave: a epidemia
de feminicidio no Brasil ndo deve ser ignorada em meio a pandemia do coronavirus

27/03/2020 - Em quarentena total, mulheres ndo conseguem denunciar violéncia doméstica na Italia
03/04/2020 - Como é que os chineses aguentaram? Aumento de violéncia doméstica e de pedidos de divércio
07/04/2020 - Pedidos de medidas protetivas para vitimas de violéncia doméstica caem 43% em SP na
quarentena: levantamento é do TJ-SP, que langa canal on-line que oferecera orientacdes as vitimas
15/04/2020 - Assassinatos de mulheres em casa dobram em SP durante quarentena por coronavirus:
Aumento de consumo de bebida alcéolica e perda de renda de familias ajudam a explicar tendéncia
16/04/2020 - Por que a violéncia doméstica cresce na pandemia? Ouga podcast. ONU afirma que ja

é possivel ver um aumento exponencial na violéncia de género

20/04/2020 - Ocorréncias de violéncia doméstica saltam 20% em SP na quarentena: dado tem base em
7.933 chamadas a PM de 20 de margo a 13 de abril; tendéncia é de alta

20/04/2020 - Vitimas em casa: em alta na quarentena, violéncia contra mulher exige meios de denuncia e apoio
20/04/2020 - Numero de medidas protetivas contra violéncia doméstica cai na quarentena: dado
contrasta com alta de mortes de mulheres e de ligagdes ao 190 e sugere dificuldade de acesso a Justica
24/04/2020 - Policia de Londres prende 100 pessoas por dia por violéncia doméstica durante a quarentena
27/04/2020 - Violéncia doméstica contra homens também cresce no Reino Unido: confinamento elevou
pedidos de ajuda de vitimas masculinas e femininas, mostra relatério do Parlamento

(continua...)
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Quadro 1: Continuagao

4) Ponderagbdes

12/03/2020 - Sophia Abrahdo diz que demorou para se considerar feminista: ‘Nos colocam em uma
caixa de radicais’

25/03/2020 - Violéncia doméstica preocupa Defensoria Publica de SP em época de quarentena: em casa
por causa do coronavirus, mulheres passam a ter mais contato com seus possiveis agressores
14/04/2020 - E preciso uma sociedade inteira para manter criancas e adolescentes a salvo: violéncia
doméstica, psicoldgica e sexual ameagam meninas e meninos na quarentena

15/04/2020 - Europa pode ampliar quarentena para idosos até surgir uma vacina [preocupagdo com casos
de violéncia doméstica]

15/04/2020 - Com quarentena e mais casos de violéncia doméstica, OAB sugere medidas ao CNJ

e Ministério da Mulher

21/04/2020 - Igualdade de Género na Lei: uma conquista fundamental para o crescimento econémico em
tempos de COVID-19

21/04/2020 - Estamos dormindo com o inimigo: ndo caiam no conto do agressor arrependido

Fonte: Folha de S.Paulo.

Quadro 2: Matérias sobre violéncia doméstica (maio/junho de 2020)

1) Apoio

8/05/2020 - O medo em época de pandemia e solugbes para enfrenta-lo

11/05/2020 - Disque 100 passara a funcionar por WhatsApp: proposta é da ministra Damares Alves em
resposta a relatos de aumento da violéncia doméstica na pandemia

20/05/2020 - ONGs cobram regulamentagdo de lei que prevé auxilio-aluguel para mulheres agredidas em casa
21/05/2020 - Camara aprova projeto para priorizar corpo de delito de vitima de violéncia doméstica:
aprovagdo ocorre em meio a um aumento dos casos durante a pandemia

22/05/2020 - Estudantes da rede municipal de SP terdo atendimento psicoldgico pela internet [estudantes
com historico de violéncia doméstica]

03/06/2020 - Senado aprova atendimento a vitima de violéncia doméstica como essencial: mulheres,
idosos, criancas e adolescentes agredidos sdo beneficiados; texto volta a Camara

10/06/2020 - Projeto que prioriza corpo de delito de vitima de violéncia doméstica vai a sangdo: proposta
foi validada em meio a aumento de casos durante a pandemia do coronavirus

16/06/2020 - Acompanhe todas as informagdes sobre a pandemia de coronavirus. Mulher vitima de
violéncia doméstica e em extrema pobreza vai receber auxilio-hospedagem de R$ 400 durante pandemia
20/06/2020 - ‘E necessario e urgente’, diz Kyra Gracie sobre ensinar mulheres a se defenderem
22/06/2020 - Aplicativos de supermercados ajudam vitimas de violéncia doméstica

24/06/2020 - ‘Homens ganharam forga fisica para proteger a mulher’, diz Damares ao anunciar
medidas contra violéncia

2) Casos

07/05/2020 - Justica solta 130 condenados pela Lei Maria da Penha em SP: mais de 3 mil presos que sdo
de grupos de risco para Covid-19 ja sairam da prisdo para terem vidas preservadas

08/05/2020 - ‘Sou sobrevivente da violéncia doméstica infantil’, diz Viola Davis ao se unir a

Charlize Theron: atriz sul-africana divulgou nome de artistas que aderiram a iniciativa #TogetherForHer
18/05/2020 - Violéncia doméstica: ‘Fui estuprado pela minha mulher por 10 anos’

31/05/2020 - Empresario suspeito de violéncia doméstica xinga e ameaga PM em Alphaville

12/06/2020 - Um ano apds STF criminalizar homofobia, relatos de LGBTfobia crescem na quarentena
[violéncia contra mulheres trans]

18/06/2020 - Diario de confinamento: ‘Em casa com o agressor’

23/06/2020 - A arte me salvou’, diz Victor Chaves sobre denulncia da ex-mulher

23/06/2020 - Mulher acusa atacante Dudu de agressdo: ela registrou boletim de ocorréncia de lesdo
corporal e violéncia doméstica; jogador nega

25/06/2020 - Horror na Coléombia: cineasta abusador e garota indigena estuprada por militares
28/06/2020 - A favor da volta do futebol, René Simdes diz que amigos bateram em mulheres: ex-técnico
da selecdo brasileira feminina reconhece ter sido infeliz nas declaragdes

30/06/2020 - Baixista do Maroon 5 é preso em Los Angeles apos denlncia de violéncia doméstica

3) Dados

14/05/2020 - Denulncias de violéncia doméstica voltam a subir e crescem 73% na Italia

15/05/2020 - Denuncias de violéncia contra a mulher sobem 35% durante pandemia, diz Damares
03/06/2020 - Pandemia aumenta violéncia de género e adia pautas feministas na América Latina: com o
confinamento, agressdes e mortes crescem em paises como Peru, Bolivia, Argentina e México
07/06/2020 - Indices mostram como mundo virou de cabecga para baixo por causa do coronavirus:

mais de 110 graficos, mapas e tabelas com dados de varios paises revelam impacto da pandemia

(continua...)
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Quadro 2: Continuagao

4) Ponderagbes

01/05/2020 - Em meio a Covid-19, como ir além do registro on-line de violéncia doméstica

09/05/2020 - E feio matar a mde no almoco de domingo. “Violéncia doméstica era algo meio que
consentido nos anos 1970 e 1980. Criangas tomavam surras corretivas; mulheres apanhavam para lavar a
honra do marido. Vergonhoso, mas verdadeiro. Tempos brutos, aqueles” (NOGUEIRA, 2020).

29/05/202 - Preconceito contra idosos cresce na pandemia, diz ex-diretor de envelhecimento da OMS:
médico diz que tem aumentado a violéncia doméstica contra os mais velhos durante isolamento
11/06/2020 - Amor ou abuso: como identificar se vocé estad em um relacionamento abusivo
Fonte: Folha de S.Paulo.

Quadro 3: Matérias sobre violéncia doméstica (julho/agosto de 2020)

1) Apoio

03/07/2020 - "0 Sesc e o Fundo de Populagdao das Nagdes Unidas no Brasil (UNFPA) lancam, nas redes
sociais, a campanha ‘Vocé ndo estd sozinha’. O objetivo é conscientizar a sociedade sobre a importéncia de
ndo se omitir e denunciar crimes de violéncia doméstica” (BERGAMO, 2020).

09/07/2020 - Camara aprova cotas de auxilio de R$ 600 a vitimas de violéncia doméstica

15/07/2020 - Portugal cria abrigo especial para idosas vitimas de violéncia doméstica

22/07/2020 - Apds critica, cantora gospel libera nova versdo de clipe com cena de violéncia doméstica:
nova versao mostra vitima denunciando crime e prisdo do agressor

07/08/2020 - Represento milhGes de maes solteiras, diz Thammy sobre acao de Dia dos Pais da Natura
[projeto com tema na violéncia doméstica]

07/08/2020 - Ministério de Damares vai criar canal para que criangas denunciem abusos: elas poderdo ser
feitas pelo Disque 100

19/08/2020 - Plataforma de streaming reline cenas de violéncia contra mulher em novelas e filmes para
incentivar denuncias

2) Casos

13/07/2020 - Johnny Depp diz que levou soco na cara da ex-mulher apds perder R$ 3,47 bilhdes
13/07/2020 - Caso Dudu é chance de estender debate sobre violéncia contra mulher

14/07/2020 - Ator da série ‘Empire’ é preso nos EUA apds mulher relatar agressdo e estrangulamento
14/07/2020 - Juliana Lohmann faz relato sobre estupro que sofreu aos 18 anos e violéncia doméstica
15/07/2020 - Concierge diz que Amber Heard recebia visitas de Elon Musk quando Johnny Depp estava fora
16/07/2020 - Johnny Depp foi agredido por ex-mulher Amber Heard, diz segurancga do ator em tribunal
18/07/2020 - Amigo de Johnny Depp diz que Amber Heard simulou ferimentos no rosto para acusar ator
19/07/2020 - Cantora gospel é criticada por clipe que mostra perddo apds violéncia doméstica
20/07/2020 - Amber Heard diz que ex-marido Johnny Depp ameagou mata-la varias vezes

21/07/2020 - Amber Heard nega acusacgao de Johnny Depp de ter tido caso com Elon Musk e James Franco
22/07/2020 - Amber Heard nega ter cortado dedo de Depp e diz que atirou garrafas para fugir dele
23/07/2020 - Amber Heard diz que Johnny Depp era violento e abusivo quando consumia drogas e alcool
24/07/2020 - Amber Heard diz que amava Johnny Depp, e acreditava que ele abandonaria vicio em drogas
25/07/2020 - Poldnia deixara tratado de combate a [sic] violéncia contra as mulheres

11/08/2020 - Promotoria investiga denuncias contra lider espiritual acusado de estuprar seguidoras na Bahia
13/08/2020 - Operacao prende 45 foragidos por violéncia contra mulheres no Rio

18/08/2020 - Apresentadora da BBC revela infancia com pai violento: ‘Entendo quem tem panico de ficar em casa’
30/08/2020 - Homem esfaqueia e mata a companheira em Campinas: agressées comegaram onde casal
vivia e terminaram na rua

3) Dados

20/07/2020 - Equidade de género no Brasil: apesar de muitos avangos, pais ainda tem um longo caminho a trilhar
02/08/2020 - O que aconteceu com trés casos emblematicos de combate a pandemia? Saiba como estdo a
restritiva Nova Zelandia, a permissiva Suécia e o meio-termo Japdo [evitar violéncia na Suécia]
15/08/2020 - Botédo do panico para violéncia doméstica em app de supermercado chega a 80 mil acessos

4) Ponderacbdes

10/07/2020 - Retorica conservadora pode dar a mulheres papel decisivo na eleicdo na Polonia. “[...] [candidato]
ja afirmou que a Convengdo de Istambul, instrumento europeu de combate a violéncia doméstica e protegdo as
suas vitimas, deve ser abolida” (PINTO, 2020b).

26/07/2020 - Pandemia pode deixar impactos duradouros nos prédios [casos de violéncia]

27/08/2020 - O apagdo na educagdo publica: atravessar maior crise da educagdo brasileira exigira
resiliéncia, didlogo e transparéncia [Quadro geral inclui violéncia doméstica]

Fonte: Folha de S.Paulo.
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Quadro 4: Matérias sobre violéncia doméstica (setembro/outubro de 2020)

1) Apoio

20/09/2020 - Pasta de Damares esvazia verbas para combate a violéncia contra mulher

01/10/2020 - Netflix estreia série ‘Bom Dia, Verdnica’ com Taina Muller contra a violéncia doméstica
16/10/2020 - Covas diz que violéncia doméstica é inaceitavel e que seu vice precisa esclarecer acusagao
de esposa

16/10/2020 - Nas redes sociais, torcida pressiona Santos a desistir de Robinho: apds o anuncio do retorno
de Robinho ao Santos, campanha pede que jogador seja dispensado por ter sido condenado por violéncia
sexual na Italia em 2018

2) Casos

01/09/2020 - Justica condena ex-presidente da Corte de Direitos Humanos por agressao contra ex-mulher
04/09/2020 - Sargento do Exército assassinada ia fazer primeiro salto de paraquedas: familia de Bruna
Borralho, 27, contesta latrocinio, e diz acreditar que morte foi planejada. Ela j& havia registrado trés
boletins de ocorréncia contra o marido por violéncia doméstica, o Ultimo deles no Dia dos Pais.
26/09/2020 - Novo acordo mantém coalizdo de direita e evita eleigdo antecipada na Polonia: homem
forte do partido Lei e Justica, ex-primeiro-ministro Jaroslaw Kaczynski impGe reducdo de ministérios.
"0 ministro da Justica é o responsavel pela proposta de tirar a Polonia da Convengdo de Istambul
(contra a violéncia doméstica), que chama de ‘criacdo feminista que visa justificar a ideologia gay””
(PINTO, 2020a).

28/09/2020 - TCU suspeita de repasse de Damares sem licitagdo a empresa investigada por lavagem

de dinheiro: a transagdo, de R$ 4 milhdes, foi para campanha publicitaria de enfrentamento a violéncia
doméstica durante a pandemia.

08/10/2020 - Juiz encerra inquérito contra Neymar sobre fotos intimas de Najila vazadas

15/10/2020 - Vice de Covas foi acusado pela esposa de violéncia doméstica e ameacga: vereador
Ricardo Nunes (MDB) nega agressdo e diz que registro policial foi feito em um periodo em que esposa
estava abalada

16/10/2020 - Homem sai livre de delegacia ap0s ser filmado dando soco em mulher na BA: delegado o
liberou por ndo haver flagrante; horas depois, Justica decretou prisdao em flagrante

21/10/2020 - Homem filmado dando socos em mulher na Bahia se entrega a policia

24/10/2020 - ‘Marcius Melhem atuou de forma violenta com varias atrizes’, diz defesa de vitimas de
ex-diretor da TV Globo

30/10/2020 - Empresario é suspeito de atirar contra ex-mulher e de se matar em estacionamento de shopping

3) Dados

23/09/2020 - Com dados alarmantes, Nevada retrata epidemia da violéncia doméstica nos EUA
12/10/2020 - Denuncias de assédio crescem, mas mulheres ainda tém medo de falar: 97% de usuarias de
transporte publico ou privado foram vitimas de assédio, diz pesquisa

18/10/2020 - Assassinatos voltam a crescer no Brasil apds dois anos de queda: anuario do Forum
Brasileiro de Seguranca Publica aponta queda em outros indicadores

18/10/2020 - Violéncia, criminalidade e pandemia: Confinamento pode ter impactado crimes contra a
mulher e dinamica do mercado ilicito de drogas. Um quadro geral

18/10/2020 - La Paz vé intervencGes artisticas e politicas em estatuas histdricas: a Bolivia lidera o ranking
da América do Sul de violéncia contra a mulher, segundo as Nagdes Unidas.

27/10/2020 - SP tem ao menos 5.000 casos de violéncia doméstica contra criangas na pandemia

4) Ponderagbes

15/09/2020 - Estéa claro que a reabertura das escolas ndo agrava a pandemia, diz Viviane Senna.
“Houve aumento de abuso e gravidez precoce. No Rio, as denuncias de violéncia doméstica
aumentaram 50%. Nos EUA, 19% das denulncias contra abuso sdo feitas pelas escolas, que identificam
a violéncia. No Brasil, com o fechamento das escolas, houve redugdo de 20% do numero de denuncias
de abuso” (MATTOS, 2020).

12/10/2020 - Por que a contratagdo e o siléncio do Santos sobre Robinho incomodaram. “Quando o
Santos anuncia Robinho sem mencionar uma palavra sobre o fato de ele responder a um processo de
violéncia sexual, o clube passa uma mensagem: esse crime, pelo qual ele foi acusado e condenado

em primeira instancia, é detalhe. Ndo importa. Ndo é relevante o suficiente para merecer qualquer
comentario” (MENDONGCA, 2020).
Fonte: Folha de S.Paulo.
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Quadro 5: Matérias sobre violéncia doméstica (novembro/dezembro de 2020)

1) Apoio

25/11/2020 - Filme revisita histdria de Lorena Bobbitt, a mulher que castrou o marido, sob perspectiva
dela: atualmente, ela se dedica a uma fundagdo que visa educar sobre abuso sexual

25/11/2020 - Manifestantes vdo as ruas no dia internacional de combate a violéncia contra a mulher:
dados mostram aumento de agressdes ao redor do mundo devido ao isolamento social

07/12/2020 - Mutirdo de costura une bancos e gera renda para mulheres na emergéncia: Herdis Usam
Mascaras, iniciativa do Instituto Rede Mulher Empreendedora, apoia costureiras e a luta contra a violéncia
doméstica na pandemia

15/12/2020 - Governo paulistano inaugura posto de apoio a mulher no metré Santa Cecilia

2) Casos

02/11/2020 - Depp perde processo contra jornal inglés que o chamou de ‘espancador de mulheres’
06/11/2020 - Johnny Depp deixa elenco de ‘Animais Fantasticos’ apos perder batalha judicial
21/11/2020 - Beto Freitas foi pai precoce, filho presente e marido violento com a ex

23/11/2020 - Chefe da Policia Civil que investiga caso Beto Freitas é a 12 mulher na fungdo no RS
25/11/2020 - Veja perguntas ao vice de Covas, caso ele aceitasse dar entrevista ou participar de debate
e sabatina: Ricardo Nunes (MDB) sofreu denuncia de violéncia doméstica e tem relagGes controversas no
setor de creches

25/11/2020 - Morte de Maradona joga luz sobre conflitos com filhas e ex-mulheres: relacdo de ex-jogador
com namoradas foi marcada por acusacGes de violéncia, depois retiradas

26/11/2020 - Johnny Depp tem recurso recusado por juiz apds perder processo na Justica

28/11/2020 - Luiza Brunet comemora condenacgdo definitiva de agressor: ‘Sempre acreditei na Justica’
07/12/2020 - Policial civil é preso suspeito de fazer trés reféns e atirar contra PMs em SP: agente de

51 anos foi indiciado por tentativa de homicidio, violéncia doméstica e injuria; caso é acompanhado pela
Corregedoria da instituicdo

10/12/2020 - Johnny Depp tenta novamente recorrer do caso de difamagdo contra The Sun

12/12/2020 - Estudante de 16 anos morre estrangulada na zona leste de SP; namorado é preso
23/12/2020 - Brad Pitt terad alguns dias com apenas trés de seus filhos no Natal: violéncia doméstica,
abuso verbal de filho em avido

25/12/2020 - Advogados de Johnny Depp tentam anular julgamento do caso de difamagao contra o Sun
25/12/2020 - Juiza é assassinada pelo ex-marido na véspera de Natal no Rio

25/12/2020 - Judiciario do MA é acusado em corte internacional de ndo proteger mulher contra violéncia

3) Dados

05/11/2020 - Ano no Ministério da Justica e Seguranga é marcado por crise politica e aumento da violéncia
10/11/2020 - Quase 70% dos casos de mulheres agredidas em SP ocorreram com vitimas querendo separagdo
10/12/2020 - Ministério Publico caminha de mdos dadas com a populagdo na garantia de direitos
humanos. “A pandemia também expds os perigos as mulheres em situacdo de violéncia doméstica,

tendo os indices de feminicidio apresentado alta de 46% em S&o Paulo, 67% no Acre e triplicado no

Rio Grande do Norte” (FREIRE; COVAS, 2020).

15/12/2020 - Impactos silenciosos da Covid-19: foram inimeras as noticias sobre o0 aumento da violéncia doméstica

4) Ponderagbes
01/11/2020 - Fala de Boulos contradiz sua critica a Franga sobre uso da policia em caso de violéncia doméstica
05/11/2020 - Bruno Covas escorrega em sabatina ao afirmar que rodizio emergencial aumentou isolamento
05/11/2020 - E preciso ir além do repudio moral ao estupro ou ficaremos reféns da gritaria
24/11/2020 - Desempenho de Boulos faz PSDB acender alerta sobre abstengdo e vice de Covas [acusagao
contra vice]
25/11/2020 - Covas vincula anuncio no Google a buscas sobre seu vice e aos termos ‘violéncia’ e ‘mulher’
27/11/2020 - Boulos participou de 7 eventos presenciais apos saber que aliada tinha Covid: no mesmo
dia, teve encontro com mulheres em Itaquera, na zona leste, para discutir a violéncia doméstica
02/12/2020 - O jovem de hoje é o velho de amanha: filhos e netos sdo os principais culpados pelos
abusos financeiros e violéncias fisicas, psicoldgicas e verbais contra mais velhos
06/12/2020 - Suspeitas de crimes sexuais: antigos clichés da cobertura devem ser trocados por
sobriedade e informagdo. “No mais, Andrada usa para se defender alguns estereétipos que rondam as
vitimas de acusacdo de violéncia sexual” (LIMA, 2020).
26/12/2020 - ‘Primeira Turma do STF contribui para gerar a impunidade dos feminicidios’
27/12/2020 - Como eliminar o mito de que mulheres sdo culpadas pela violéncia que sofrem
Fonte: Folha de S.Paulo.
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Quadro 6: Matérias sobre violéncia doméstica (janeiro/fevereiro de 2021)

1) Apoio

02/01/2021 - Cestas basicas beneficiam mulheres vitimas de violéncia e acidentadas na pandemia
26/01/2021 - Porto Rico decreta estado de emergéncia contra violéncia de género: medida estabelece
politicas publicas para prevenir casos e ajudar vitimas

27/01/2021 - Entidades cobram prefeitura sobre atraso em auxilio para vitimas de violéncia doméstica na pandemia
04/02/2021 - O novo protocolo de comunicagdo de violéncia contra a mulher

2) Casos

14/01/2021 - Duda Reis vai a delegacia, e Nego do Borel registra B.O. por difamacdo: Reis foi
acompanhada de Gizelly Bicalho, ex-BBB, que ofereceu ajuda a ela

14/01/2021 - Nego do Borel diz que vai provar inocéncia e expde mensagens com Duda Reis

14/01/2021 - Lira diz que foi absolvido de acusagdes de ex-mulher e que novas declaracdes sao requentadas
14/01/2021 - Lira me esganou, fez ameaca para mudar depoimento e me usou como laranja, diz ex-mulher
de candidato na Camara: casada por 10 anos com deputado afirma que levou ‘soco’ e ‘pontapé’ e que foi
coagida para mudar versao; ele diz ter sido absolvido e fala que novas declaragdes sdo requentadas
15/01/2021 - Duda Reis acusa Nego do Borel de estupro em boletim de ocorréncia: modelo deu seu relato
a policia nesta quinta-feira (14)

15/01/2021 - Nego do Borel tem casa revistada pela policia; Justica o proibe de citar Duda Reis
16/01/2021 - Nego do Borel apela para discurso religioso apds acusacgdes de agressdo: cantor é apontado
por ex-noiva, Duda Reis, como autor de ameacas e violéncia sexual

18/01/2021 - Este assunto nao deve ser politizado, diz Lira sobre acusagdes de agressao feitas por ex-mulher
18/01/2021 - Justica rejeita pedido de Nego do Borel para proibir Duda Reis de falar sobre ele: cantor
queria que ex-noiva parasse de manchar a ‘boa imagem’ dele

21/01/2021 - Christina Ricci acusa marido de agressodes e consegue medida protetiva contra ele
28/01/2021 - Policia faz buscas na casa do Nego do Borel e apreende R$ 434,9 mil em espécie
01/02/2021 - Evan Rachel Wood acusa Marilyn Manson de abuso e violéncia

02/02/2021 - Marilyn Manson nega acusacoes de abuso e diz que sdo ‘distorcdes da realidade’
02/02/2021 - Prefeitura de Campinas investiga se houve omissdo no caso do menino preso em barril:
crianga de 11 anos estd internada com desnutrigdo; pai, madrasta e a filha da mulher foram presos por
suspeita de tortura

“Segundo a SSP (Secretaria da Seguranga Publica), gestdo Jodo Doria (PSDB), do total de 2.893
assassinatos registrados no estado de Sdo Paulo, no ano passado, 656 ocorreram dentro de residéncias,
representando 22,7% do total.

No ano anterior, foram 2.778 homicidios registrados, dos quais 613 foram realizados na casa das vitimas,
correspondendo a 22,1% das ocorréncias.

Comparando somente os assassinatos em residéncias, houve aumento e 7% em relagdo aos crimes de
2019 e 2020 em todo o estado” (HENRIQUE, 2021).

02/02/2021 - Lucas Penteado, do BBB 21, é acusado de agressdo e violéncia por ex-namorada
03/02/2021 - STF julgara se envia queixa-crime de ex-mulher de Lira para Vara de Violéncia Doméstica
03/02/2021 - Marilyn Manson é acusado por mais uma mulher de agressdo com arma na cabecga
04/02/2021 - Advogada de ex-namorada de Lucas Penteado apresenta queixa-crime contra ator
04/02/2021 - Duda Reis ndo foi intimada a depor contra Nego do Borel, diz advogada

04/02 2021 - Cantora Phoebe Bridgers diz que Marilyn Manson tinha ‘quartinho do estupro’: ‘A gravadora
sabia, os empresarios sabiam, a banda sabia’, afirmou ela

06/02/2021 — Empresario rompe com Marilyn Manson apds denuncias de abuso; atriz defende musico:
Tony Ciulla trabalhava com o roqueiro desde 1996, ano do langamento de ‘Antichrist Superstar’
07/02/2021 - PM resgata crianca amarrada com fios pela mae na zona leste de Sdo Paulo: mulher de

21 anos foi presa horas depois em flagrante

11/02/2021 - Atriz de ‘Game of Thrones’ acusa Marilyn Manson de tentar mata-la com machado
12/02/2021 - Barroso, do STF, vota para manter queixa-crime contra Lira e envia-la a Vara de Violéncia
Domeéstica do DF

14/02/2021 - Duda Reis ganha funk do cantor MC Romy apds fazer denuncia contra Nego do Borel
18/02/2021 - Apds denuncias de estupro, policia vai ouvir suposta vitima de Marilyn Manson

25/02/2021 - Processo de Johnny Depp contra Amber Heard é adiado para abril de 2022: ator, que perdeu
recentemente acao contra jornal, acusa ex de difamacgao

28/02/2021 - Nego do Borel chora e faz desabafo preocupante: ‘Nao estou aguentando mais’

3) Dados

25/01/2021 - Férum Econémico de Davos joga luz sobre desigualdade. “[...] o pais [Franca] teve um
crescimento de 42% na violéncia doméstica com a pandemia” (MOURA, 2021).

11/02/2021 - O aumento das agressodes as mulheres em dias de partidas de futebol

(continua...)
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Quadro 6: Continuagao

4) Ponderagbes

07/01/2021 - Candidato de Bolsonaro na Camara, Lira é alvo de acGes penais no STF e acusado de
violéncia doméstica

07/01/2021 - Riscos municipais: gestdo de Covas tera de lidar com suspeitas sobre secretario de
Educacéo e vice [Nunes e violéncia doméstica]

11/01/2021 - Dano causado por assédio sexual na salde mental da mulher é tema de live da ABP
28/01/2021 - O interminavel ciclo de violéncia na América Latina: na pandemia, violéncia doméstica
aumentou alarmantemente, assim como crimes cibernéticos

31/01/2021 - Adversarios na disputa da Camara sdo alvos de agdes penais e investigacdes do Ministério
Publico. “Arthur Lira (PP-AL) e Baleia Rossi (MDB-SP) sdo alvos de agGes penais” (REZENDE, 2021).
Fonte: Folha de S.Paulo.

Quadro 7: Matérias sobre violéncia doméstica (margo de 2021)

1) Apoio

05/03/2021 - Com rotulo Nosso Siléncio Deixa Marcas, Dadiva discute violéncia doméstica: rétulo da
Cervejaria Dadiva chama a atencgdo para a violéncia doméstica

06/03/2021 - A resposta do Poder Judiciario: articulacdo garante eficacia a Lei Maria da Penha
08/03/2021 - Economia solidaria para emancipar mulheres: sistema empodera as mulheres e promove
inclusdo socioeconémica

09/03/2021 - Aplicativo PenhaS ganha funcionalidades em meio a aumento de violéncia contra a mulher

2) Casos
08/03/2021 - Pepe Le Gamba é tirado de ‘Space Jam’ apds ser relacionado a cultura do estupro: ‘Space Jam:
O Novo Legado’ tem previsdo de estreia para julho

3) Dados

07/03/2021 - Governo recebeu 105 mil denuncias de violéncia contra mulher em 2020: nimero ndo
pode ser comparado com a base de anos anteriores porque, segundo o ministério de Damares Alves,
houve mudanga de metodologia

09/03/2021 - Um tergo das mulheres sofre violéncia fisica ou sexual, diz OMS: com base em mais de
600 estudos em 160 paises, entidade afirma que parceiro intimo é principal agressor; indicios sdo de que
situagao piorou na pandemia

4) Ponderagbes

03/03/2021 - Sociedade deve ser para todos, incluindo mulheres idosas: pandemia aumenta desigualdade
de género e casos de violéncia doméstica contra idosas

05/03/2021 - O virus do machismo: desemprego e violéncia doméstica contra mulheres aumentaram na pandemia
06/03/2021 - Por uma cidade segura: politica urbana aprofunda violagdes dos direitos

07/03/2021 - Basta de feminicidio: espera-se que o Congresso criminalize a violéncia psicoldgica e a perseguicao
08/03/2021 - Exaustao e incompreensdo sao principais queixas das mulheres, diz psicanalista Manuela Xavier
08/03/2021 - Marias, Marias, forcas que nos alertam: historias hediondas de violéncia contra a mulher ndo
podem mais ser banalizadas

08/03/2021 - Por que as escolas precisam ficar abertas: fechar so faria sentido em cenario de lockdown
absoluto, quando todas as outras medidas falharam

08/03/2021 - Carta as meninas que estdo chegando ao mundo: venham, e venham com coragem, € por
vocés que nds lutamos hoje

08/03/2021 - Margo de todas as mulheres: ndo ha luta feminina se qualquer uma de nds for abandonada pelo caminho
08/03/2021 - Para além das flores do 8 de marco, o que vocé faz nos outros dias? Data que celebra a luta
das mulheres ndo é dia de chocolate, é dia de revolucéo

08/03/2021 - A palavra é delas: cedo hoje meu espaco para mulheres exporem seu ativismo

Fonte: Folha de S.Paulo.

Uma visao geral do corpus

Depois de agruparmos o corpus em torno das categorias criadas, que dele mesmo
emergiram, elencamos numericamente as ocorréncias para que possamos ter um panorama da
sua cadéncia més a més (Tabela 1; Grafico 1). Assim, € possivel apresentar um quadro geral

das ocorréncias durante o ano todo (Grafico 2), de 8 de marco de 2020 a 8 de marco de 2021.
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Tabela 1: Cadéncia de ocorréncias més a més (em tabela)
Mar. Abr. Maio Jun. Jul. Ago. Set. Out. Nov. Dez. Jan. Fev. Mar.*

Apoio 1 6 5 6 4 3 1 3 2 2 3 1 4
Casos 1 3 4 7 13 4 4 6 8 7 11 17 1
Dados 2 9 2 2 1 2 1 5 2 2 1 1 2
Ponderacgées 2 5 3 1 2 1 1 1 6 4 5 0 11

Fonte: Autores.
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Fonte: Autores.

4 Até dia 8 de marco de 2021.
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Portanto, dada essa perspectiva panoramica apresentada pela Tabela 1

e pelos Graficos 1 e 2, no conjunto do ano de coleta, chegamos ao seguinte quadro:

Apoio - 41.
Casos - 86.
Dados - 32.

Ponderagoes — 42.

Apontamentos

Retomamos afirmacgdes de artigo anterior (GOMES, 2021), a saber,
gue quando propusemos o projeto de pesquisa, ndo tinhamos a mais remota
ideia das condicbes socioculturais que fariam fundo a todo o periodo em que
a coleta de dados se dispdoe. De um lado, tivemos a crescente polarizagao das
posicoes politicas, as exacerbadas campanhas realizadas a toque de fake news,
as afirmacdes bombasticas e polémicas do presidente Bolsonaro, a pandemia
gue se instalou com a covid-19, a quarentena mundo afora, o crescente nimero
de mortes, as disputas em torno de agOes preventivas (com continuidade nos
dias de hoje), acOes preventivas sequestradas por posicdes politicas e, no limite,
um quadro social muito diferente do que supinhamos.

Em virtude do isolamento social para prevenir contaminagdes, um outro quadro
social em relacao as condigdes da violéncia contra as mulheres, apds 2019, foi sendo
constituido. Nesse cenario, tornou-se relevante a questdo da violéncia doméstica, que,
se por um lado abarca diferentes tipos de acdes e vitimas, €, no entanto, primariamente
voltada contra as mulheres. Alguns dados confirmam essa afirmagado, como os trazidos em
09/03/2021: “Em 2020, o Brasil somou 105.671 denuncias de violéncia contra a mulher,
sendo 72% referentes a violéncia doméstica e intrafamiliar. Foram quase 290 denuncias
por dia ou uma a cada cinco minutos” (CASEFF, 2021).

Essa emergéncia nos motivou ao levantamento com nova palavra-chave,
gue conduziu nossa segunda etapa de pesquisa, aqui resumidamente apresentada.
Passo a passo, apresentamos agora nossas analises dos dados a partir das

categorias em que estdo arrolados nesta fase.
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Apoio

Das 201 matérias que compdem nosso corpus de investigacao, 41 uma delas
se caracterizam como produgdes versando em torno de medidas positivas, com o
objetivo de sanar/amenizar o quadro de violéncia doméstica. Com o grafico das
ocorréncias anuais més a més (Grafico 1), podemos ver presenca substancial desse
tipo de matéria no primeiro semestre de 2020, seguida de uma presenca mais
timida nos demais meses, voltando a alguma expressividade em margo de 2021.

Nos meses de abril, maio e junho, em que mais temos matérias desse teor,
ressaltamos, para efeitos dos discursos circulantes que pretendemos detectar,
a participacao de entidades privadas em projetos de prevencao e de apoio as
vitimas. Podemos nos certificar disso em 03/04/2020, com “Natura e Avon se
unem para prevenir violéncia doméstica durante quarentena”, em 10/04/2020,
com “Rihanna se une ao CEO do Twitter para doar US$ 4,2 milhdes as vitimas de
violéncia doméstica”, ou em 03/07/2020, “O Sesc e o Fundo de Populagao das
Nagoes Unidas no Brasil (UNFPA) langam, nas redes sociais, a campanha ‘Vocé nao

rr

esta sozinha'. O objetivo é conscientizar a sociedade sobre a importancia de nao
se omitir e denunciar crimes de violéncia doméstica” (BERGAMO, 2020).

Em 20/05/2020, anotamos o papel de entidades nao governamentais
na implementagao de medidas de apoio: "ONGs cobram regulamentagdao de
lei que prevé auxilio-aluguel para mulheres agredidas em casa”. Ao mesmo
tempo, concorrem as noticias sobre medidas governamentais, como em
03/06/2020, “Senado aprova atendimento a vitima de violéncia doméstica como
essencial: mulheres, idosos, criancas e adolescentes agredidos sdao beneficiados;
texto volta a Camara”, em 10/06/2020, “Projeto que prioriza corpo de delito de
vitima de violéncia doméstica vai a sancao”, em 16/06/2020, “Acompanhe todas
as informacgbes sobre a pandemia de coronavirus. Mulher vitima de violéncia
doméstica e em extrema pobreza vai receber auxilio-hospedagem de R$ 400
durante pandemia”, em 09/07/2020 “Camara aprova cotas de auxilio de R$ 600 a
vitimas de violéncia doméstica” e em 15/12/2020, “Governo paulistano inaugura

posto de apoio a mulher no metr6é Santa Cecilia”.
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E de se destacar a proposta inédita, por contrariar muitos esteredtipos
ou imaginarios sociodiscursivos femininos, noticiada no dia 19/04/2020:
“Videos ensinam a mulheres autodefesa na quarentena”; ou em 20/06/2020:
“E necessario e urgente’, diz Kyra Gracie sobre ensinar mulheres a se defenderem”.
E se essa proposta passa com naturalidade, para nds, ela é sinal de mudancas
em meio aos discursos circulantes.

Elemento relevante, que condiz com os novos tempos de aplicativos sociais,
foi a introducdo de diversos dispositivos e canais que facilitam pedidos de socorro.
Ha matérias sobre eles ao longo do ano, como identificamos em 11/05/2020,
“Disque 100 passara a funcionar por WhatsApp”, em 22/06/2020, “Aplicativos
de supermercados ajudam vitimas de violéncia doméstica”, ou em 09/03/2021,
“Aplicativo Penha$S ganha funcionalidades em meio a aumento de violéncia contra
a mulher”. No mesmo registro, ou seja, como coadjuvantes, é preciso inserir
as diversas producdes culturais que trabalham contra a violéncia, como a de
01/10/2020: “Netflix estreia série ‘Bom Dia, Veronica’ com Taina Miller contra a
violéncia doméstica”.

Como tanto a pandemia quanto as estratégias de isolamento tém perspectiva
mundial, as medidas contra a violéncia doméstica também apresentam toque
internacional, como se vé em 15/07/2020, “Portugal cria abrigo especial para
idosas vitimas de violéncia doméstica”, e em 26/01/2021, “Porto Rico decreta
estado de emergéncia contra violéncia de género: medida estabelece politicas
publicas para prevenir casos e ajudar vitimas”.

As matérias acima dispostas nos conduzem a afirmacgao de que ha discursos
em mutagao, ao ponto de vermos priorizados a defesa das mulheres, o combate
a violéncia contra elas e o apoio as vitimas das agressoes. Por meio dessas matérias,
vemos que em nossa cultura, no atual momento e na contramao de esteredtipos que
sempre destituem as mulheres, ha a circulagao de discursos em prol da defesa e do
respeito as mulheres. Talvez a matéria que tenha tido mais peso para chegarmos
a essa conclusao seja essa que demonstra uma posigao massiva, em 16/10/2020:

“Nas redes sociais, torcida pressiona Santos a desistir de Robinho: apds o anuncio
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do retorno de Robinho ao Santos, campanha pede que jogador seja dispensado

por ter sido condenado por violéncia sexual na Itadlia em 2018".

Casos

Os casos sempre fazem a festa dos jornais. Ainda que eles tenham como
cerne a proposta informativa, os casos tém essa funcdo de captar a atengao
e atrair o leitor, uma vez que operam no registro do que atica a curiosidade,
a saber, sempre rodeando sinais da pulsao de morte. Assim, ndo nos surpreende
que os acontecimentos violentos ocupem um espago bem destacado, e nao
atribuimos esse fato ao carater do destinatario da violéncia. Queremos dizer
gue com vitimas mulheres ou ndo, casos de violéncia sempre seriam expoentes
noticiosos. Das 201 matérias de nosso corpus, 86 sdo de Casos, os relatos de
ocorréncias de violéncia ou de processos judiciais a elas relacionados.

O grafico do conjunto (Grafico 2), de margo 2020 a margo 2021, mostra esse
dado com clareza, ja que a coluna se sobressai nitidamente em meio as colunas das
outras categorias. Muitas dessas matérias estdo relacionadas a reverberagdes do
movimento #MeToo que continuam a surgir, com acusacoes a politicos ou a personagens
de destaque em geral. Podemos ver esse tipo de atuacao nas seguintes matérias:
em 13/04/2020, “Ex-assessora do Senado faz nova acusacdo de agressao sexual
contra Biden: Tara Reade diz que atual candidato democrata a Presidéncia dos EUA
a violentou em 1993”; em 23/06/2020, “Mulher acusa atacante Dudu de agressao:
ela registrou boletim de ocorréncia de lesdo corporal e violéncia doméstica; jogador
nega”; em 24/10/2020, “‘Marcius Melhem atuou de forma violenta com varias atrizes’,
diz defesa de vitimas de ex-diretor da TV Globo”; e em 30/06/2020, “Baixista do
Maroon 5 é preso em Los Angeles apds denuncia de violéncia doméstica”.

Grosso modo, os casos apresentados estdo relacionados, além dos voltados a
artistas e personagens VIPs, a classes sociais com maior poder aquisitivo, ou entao
associadas a presumida respeitabilidade: em 31/05/2020, “"Empresario suspeito de
violéncia doméstica xinga e ameaca PM em Alphaville”. E muito rara a apresentacdo

especifica de casos vivenciados pela grande populacdo. Noto que, quando isso
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acontece, a matéria vem com um viés inusitado, como o da moga que cobre com
tatuagens as marcas da violéncia sofrida, 10/03/2020, “*Cem dias depois, Paraisopolis
quer noticias além da tragédia” - trata sobre violéncia doméstica, cicatrizes cobertas
com tatuagens -, ou com um viés espantoso, como em 16/10/2020, “Homem sai
livre de delegacia apds ser filmado dando soco em mulher na BA: delegado o liberou
por ndao haver flagrante; horas depois, Justica decretou prisao em flagrante”, e,
na sequéncia, em 21/10/2020, “"Homem filmado dando socos em mulher na Bahia
se entrega a policia”.

E forcoso fazermos a leitura desse siléncio sobre os casos na grande
populacao como uma forma de banalizacdo, ao mesmo tempo que de negacao e
destituicdo. Corrobora bastante, como comprovacdo do que dizemos, essa condicao
de entrada por configurarem como fait divers. Ha varias matérias que trazem relatos
bem pessoais, a experiéncia da violéncia sob a ética da vitima, como é o caso
das matérias de 08/05/2020, “'Sou sobrevivente da violéncia doméstica infantil’,
diz Viola Davis ao se unir a Charlize Theron. Atriz sul-africana divulgou nome de
artistas que aderiram a iniciativa #TogetherForHer”, de 18/06/2020, “Diario de
confinamento: ‘Em casa com o agressor’”, e de 14/07/2020, “Juliana Lohmann
faz relato sobre estupro que sofreu aos 18 anos e violéncia doméstica”.

E, como era de se esperar, hd a sequéncia de casos envolvendo astros
de cinema, de futebol etc. que tém suas raizes em 2019 e que ja comparecem
na primeira parte de nossa pesquisa, além de alguns casos com inicio em 2020.

No grafico que mostra as ocorréncias més a més (Grafico 1), temos picos
em julho de 2020 e janeiro e fevereiro de 2021. Essa elevacdo se da justamente
pela presenca de noticias voltadas para esse tipo de personagem. Das 17 matérias
de Casos em julho, nove estao relacionadas aos processos contra Johnny Depp,
e deste contra sua ex-mulher e contra o jornal The Sun, que se estendem em
mais cinco, entre novembro e dezembro.

O aumento das noticias dessa categoria se repete no inicio de 2021,
como em 14/01/2021: “Duda Reis vai a delegacia, e Nego do Borel registra B.O.

por difamacao: Reis foi acompanhada de Gizelly Bicalho, ex-BBB, que ofereceu
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ajuda a ela”. As matérias sobre acdes protagonizadas por Duda Reis e Nego
do Borel comparecem por 10 vezes entre janeiro e fevereiro. Entram nesse rol
dos famosos, casos ligados a Brad Pitt, Maradona, Luiza Brunet, Cristina Ricci,
Marilyn Manson, entre outros. Como nossa palavra-chave foi, nesta fase, a expressao
“violéncia doméstica”, costumeiramente exercida sobre as mulheres, dois casos
se destacaram por fugirem as expectativas.

Um deles trata de relato bem intimo, em 18/05/2020, “Violéncia doméstica:
‘Fui estuprado pela minha mulher por 10 anos’”, e o outro, da violéncia contra uma
crianga, em 02/02/2021, “Prefeitura de Campinas investiga se houve omissao no
caso do menino preso em barril: crianca de 11 anos esta internada com desnutricao;
pai, madrasta e a filha da mulher foram presos por suspeita de tortura.” A grande
questao em ambos os casos extrapola a esfera de nossa investigacao, mas aponta
para um fato bastante sensivel: o da violéncia doméstica em segredo.

Grosso modo, acompanham os casos descritos uma espécie de movimento global
e humanitario que tenta debelar a violéncia doméstica, ou minimizar seus efeitos. E sinal
dessa circunstancia discursiva o fato de que, em relacdo as eleigdes na Polonia, com risco
de subida ao poder de lider o ex-primeiro-ministro Jaroslaw Kaczynski, que retiraria o
pais da Convencdo de Istambul (tratado contra a violéncia doméstica), houve muita
comogao e tentativa de sustar suas chances de vitdria, Ia e nas midias em geral.
Também sinaliza a circulacdo de ideias contra a violéncia doméstica ou qualquer
manifestacao que Ihe dé respaldo o fato de que a cantora gospel, criticada por clipe que
mostra perdao apds violéncia doméstica, fez mudancga neste clipe para incluir repudio
a esse tipo de violéncia. No mesmo registro, encontra-se a matéria de 08/03/2021,
“Pepe Le Gamba é tirado de ‘Space Jam’ apds ser relacionado a cultura do estupro:
‘Space Jam: O Novo Legado’ tem previsao de estreia para julho”.

No entanto, a realidade escapa das contencgdes, dos tabus de que se
rodeiam as violéncias domésticas, de modo a silencid-las. E assim que,
em 28/06/2020, surge o relato e seu conveniente desdizer: “A favor da volta do
futebol, René Simdes diz que amigos bateram em mulheres: ex-técnico da selecao

brasileira feminina reconhece ter sido infeliz nas declaragdes”.
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Dados

Com 32 matérias arroladas sob esta categoria, o conjunto constitui a menor
incidéncia no contexto jornalistico. Esse conjunto foi constituido por matérias
cujo objetivo central é o repasse de informagao sobre o panorama da violéncia,
aqui e mundo afora. E preciso dizer que, se fdssemos considerar qualquer notacdo de
dados como suficiente para se compor como esta categoria, quase todas as matérias
estariam nesse pacote, pois, relatando casos de violéncia doméstica, por exemplo,
sempre é mencionado algum indice ou resultado de levantamentos sobre a questao.

Observando o quadro das proporcdoes més a més (Grafico 1), vemos
gue abril de 2020 é o uUnico més, com 9 ocorréncias, em que a categoria se
mostra mais incidente. Levando em conta o quadro geral inusitado da vivéncia
em quarentena, atribuimos esse crescimento a dois fatores: a avaliacdo que
se faz sobre as ocorréncias que ja vinham sendo observadas ao final de 2019
e que aumentam no inicio do ano, margo e abril de 2020, e o fato de que o
Dia Internacional da Mulher, em margo, faz apelo as avaliagdes dos quadros de
violéncia. Quase todas as matérias sob a rubrica Dados estdo vinculadas a situacao
de pandemia e quarentena, ou melhor, quase todas elas atribuem o aumento da
violéncia a situacdo de confinamento domiciliar.

Desde margo, em 27/03/2020, “Com isolamento, a questao da violéncia
contra a mulher fica ainda mais grave: a epidemia de feminicidio no Brasil ndo deve
ser ignorada em meio a pandemia do coronavirus”, passando pelos outros meses,
como em 15/04/2020, “Assassinatos de mulheres em casa dobram em SP durante
guarentena por coronavirus”, até o final do ano, desembocando em margo de 2021,
como em 15/12/2020, “Impactos silenciosos da Covid-19: foram inlmeras as noticias
sobre o aumento da violéncia doméstica” e em 07/03/2021, “Governo recebeu
105 mil denuncias de violéncia contra mulher em 2020”, estdo presentes as
matérias que fazem a ponte entre pandemia e violéncia doméstica. Os indices de
aumento da violéncia sao captados de diversas fontes, entidades civis, como as
que trabalham em defesa da mulher, e entidades do governo, como aparece na

noticia de 20/04/2020: “Ocorréncias de violéncia doméstica saltam 20% em
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SP na quarentena: dado tem base em 7.933 chamadas a PM de 20 de margo
a 13 de abril; tendéncia é de alta”.

As matérias também trazem dados sobre o paulatino aumento da violéncia
domeéstica com um viés multinacional. Italia, China, Inglaterra, Peru, Bolivia,
Argentina, México, Estados Unidos e Franga sao apontados a titulo de mostrar o
crescimento da violéncia doméstica em nivel mundial. A matéria de 18/10/2020,
“La Paz vé intervencgdes artisticas e politicas em estatuas histéricas”, traz dado
especifico: “A Bolivia lidera o ranking da América do Sul de violéncia contra a mulher,
segundo as NacSes Unidas”. E necessario enfatizar aqui levantamento especifico
sobre o Brasil, como mostra matéria de 10/12/2020, “Ministério Publico caminha
de maos dadas com a populacdo na garantia de direitos humanos”, com o texto:
“A pandemia também exp0Os os perigos as mulheres em situacao de violéncia
doméstica, tendo os indices de feminicidio apresentado alta de 46% em Sao Paulo,
67% no Acre e triplicado no Rio Grande do Norte” (FREIRE; COVAS, 2020).

Ha duas tematicas recorrentes nessas noticias. A primeira delas é o fato
de que a quarentena dificulta a denuncia de agressdes, como por exemplo em
27/03/2020, “Em quarentena total, mulheres nao conseguem denunciar violéncia
domeéstica na Italia”, o que nos leva a segunda tematica, que versa sobre a
necessidade de medidas protetivas, como em 20/04/2020, “Vitimas em casa:
em alta na quarentena, violéncia contra mulher exige meios de denuncia e apoio”.

Como ja vimos sob a rubrica Apoio, varias providéncias foram tomadas no
sentido de trazer meios de denuncia, fato relatado em 15/08/2020, “Botdo do panico
para violéncia doméstica em app de supermercado chega a 80 mil acessos”. No entanto,
ha informagdes contraditérias que se se insinuam com a matéria de 07/04/2020,
“Pedidos de medidas protetivas para vitimas de violéncia doméstica caem 43% em SP
na quarentena: levantamento é do TJ-SP, que lanca canal on-line que oferecera
orientacdes as vitimas” O inusitado sempre nos espreita. Vimos, sob a rubrica Casos,
relato pessoal que caminha no sentido dos dados trazidos pela matéria de 27/04/2020,
“Violéncia doméstica contra homens também cresce no Reino Unido: confinamento

elevou pedidos de ajuda de vitimas masculinas e femininas, mostra relatério do
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Parlamento”, e relato sobre um tipo de violéncia que ndo pode ser denunciada pela
propria vitima, e por isso tanto mais preocupante, 27/10/2020, “SP tem ao menos
5.000 casos de violéncia doméstica contra criancas na pandemia”

Depois de passarmos do final de 2019 até margo de 2021 testemunhando
falas generalizadas sobre o aumento da violéncia como um todo, e da violéncia
doméstica, em particular, gostariamos de encerrar nossas observacdes sobre
as matérias na categoria Dados trazendo indices contabilizados ao longo desse
periodo. A matéria de 09/03/2021, “Um terco das mulheres sofre violéncia
fisica ou sexual, diz OMS: com base em mais de 600 estudos em 160 paises,
entidade afirma que parceiro intimo é principal agressor; indicios sdo de que
situacdo piorou na pandemia”, traz dados relativos a levantamento que abrange
estudos até 2018.

Contudo, a matéria de 07/03/2021, “Governo recebeu 105 mil dendncias de
violéncia contra mulher em 2020”, com o texto: “O Ministério da Mulher, da Familia
e dos Direitos Humanos anunciou neste domingo (7), véspera do Dia da Mulher,
qgue o governo recebeu 105.671 denudncias de violéncia contra a mulher em 2020”
(BRANT, 2021), embora tenha dados parciais, pode dar o tom geral da situacao de
violéncia doméstica e contra as mulheres no pais.

O numero ndo pode ser comparado com a base de anos anteriores
porque, segundo o ministério, houve uma mudanca de metodologia que
unificou as centrais de atendimento gratuitas Disque 100 e o Ligue 180,
que recebem, respectivamente, denlncias de violacdoes de direitos
humanos e de violéncia contra a mulher. O ministério informou que o
objetivo da unificagcdo foi criar uma base de dados Unica que permite
adotar acdes de enfrentamento a violéncia de género. [...] O banco de
dados detalha as espécies de violagGes registradas. No ano passado,
75.753 denuncias diziam respeito a violéncia doméstica e familiar contra a

mulher. Entre as principais estavam ameaga ou coacdo, constrangimento,
agressdo e tortura psiquica. (BRANT, 2021)

Ponderacgoes
Embora a maior parte das matérias sob essa categoria ndo traga no titulo

referéncias a violéncia doméstica, ocorre que seus conteudos atravessam essa
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situacdo. Esse é o caso de matéria em 27/08/2020 “O apagdo na educacao
publica: atravessar maior crise da educacao brasileira exigira resiliéncia, didlogo e
transparéncia”. A matéria apresenta um quadro geral das condigcdes sociais brasileiras
em que a violéncia doméstica ocupa espaco relevante e até serve de argumento
para algumas medidas educativas ou de gestdo escolar (SCHNEIDER, 2020).

E predominante a mengdo ao aumento dos casos de violéncia doméstica
gue foram devidamente registrados. Grosso modo, esse aumento é atribuido a
condicOes facilitadoras e/ou estimuladoras em decorréncia do isolamento necessario
face a pandemia de covid 19.

Ja em margo de 2020, anotamos esse tipo de atribuicdo: “Violéncia doméstica
preocupa Defensoria Publica de SP em época de quarentena: em casa por causa do
coronavirus, mulheres passam a ter mais contato com seus possiveis agressores”.

O resultado imediato do apontamento da violéncia é o apelo por medidas preventivas,
ou punitivas, e por politicas publicas que possam coibir a situacdo, como nas matérias
em 15/04/2020, “"Com quarentena e mais casos de violéncia doméstica, OAB sugere
medidas ao CNJ] e Ministério da Mulher”, e em 07/03/2021, “Basta de feminicidio:
espera-se que o Congresso criminalize a violéncia psicoldgica e a perseguicao”.

Como vimos anteriormente sob a rubrica Dados, a quarentena trouxe
a luz a violéncia contra idosos e criancas, gerando também o apelo por medidas
especificas para essas faixas etarias, como em 15/04/2020: “Europa pode ampliar
guarentena para idosos até surgir uma vacina”, onde ha o tema da preocupacgao
com casos de violéncia doméstica (MARKUN, 2020).

No geral, matérias, como a de 29/05/2020, “Preconceito contra idosos
cresce na pandemia, diz ex-diretor de envelhecimento da OMS: médico diz que
tem aumentado a violéncia doméstica contra os mais velhos durante isolamento”,
e de 02/12/2020, “O jovem de hoje é o velho de amanha: filhos e netos sao
os principais culpados pelos abusos financeiros e violéncias fisicas, psicologicas
e verbais contra mais velhos”, apelam para costumes e a necessaria énfase nos
valores morais, assim como no respeito aos direitos humanos (COLLUCCI, 2020;

GOLDENBERG, 2020). Acreditamos que esse apelo se revele em toda a sua extensao
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na matéria de 14/04/2020, “E preciso uma sociedade inteira para manter criancas e
adolescentes a salvo: violéncia doméstica, psicoldgica e sexual ameacam meninas
e meninos na quarentena” (SANTIAGO, 2020).

Ha matérias que se compdem com um teor educativo, questionando,
elucidando, ensinando, como as de 21/04/2020, “"Estamos dormindo com o inimigo:
nao caiam no conto do agressor arrependido”, de 11/06/2020, "Amor ou abuso:
como identificar se vocé estd em um relacionamento abusivo”, ou de 27/12/2020,
“Como eliminar o mito de que mulheres sao culpadas pela violéncia que sofrem”.

Textos que apontam para nossa precariedade em termos de representacao
politica, porque alguns candidatos sao alvos de acusacoes de violéncia doméstica,
como é o caso da matéria de 07/01/2021, “Candidato de Bolsonaro na Camara,
Lira é alvo de agdes penais no STF e acusado de violéncia doméstica”, ou porque
0s processos em relacdo a violéncia contra a mulher sao relegados a segundo
plano, como na matéria de 26/12/2020, “‘Primeira Turma do STF contribui para
gerar a impunidade dos feminicidios’”, fazem o desenho das praticas, ou da
realidade da vida, que esta bem longe de corresponder aos discursos por direitos
e respeitos tao reiterados.

Claro que a maior incidéncia de matérias que ponderam sobre a condigcao
de violéncia doméstica, em particular sobre a condicao feminina, esta em
margco, ao redor do Dia Internacional da Mulher, como podemos ver nos graficos.
Elas transitam pelo passado das lutas femininas, das frustragdes diante do objetivo
de eliminacdo da violéncia, de conselhos etc. Mas, todas carregam um tom ou
mensagem positiva, desde que aliada a uma batalha incessante, como vemos
em 08/03/2021, “Carta as meninas que estdo chegando ao mundo: venham,
e venham com coragem, € por vocés que nos lutamos hoje”, e em 08/03/2021,
“Marco de todas as mulheres: ndo ha luta feminina se qualquer uma de nos for
abandonada pelo caminho”.

Contudo, o que se caracteriza realmente como Ponderacbes talvez seja
matérias que descrevem momentos historicos de tolerancia a violéncia doméstica

para contraporem novos ideais ou reafirmarem a razoabilidade de novos discursos em
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circulacdo. Exemplo: em 09/05/2020, “E feio matar a mae no almoco de domingo”,
cujo texto exprime: “Violéncia doméstica era algo meio que consentido nos anos 1970
e 1980. Criangas tomavam surras corretivas; mulheres apanhavam para lavar a honra

do marido. Vergonhoso, mas verdadeiro. Tempos brutos, aqueles” (NOGUEIRA, 2020).

Breve arremate

Ao longo das matérias colhidas, testemunhamos os movimentos ou reforgos
de principios contra a violéncia, mas também uma realidade que desmente a
efetividade dos encaminhamentos contra a violéncia. No geral, detectamos um
guadro de empenho, na sociedade, pela formulagdo de leis, dispositivos de apoio
a vitimas, facilitacdo de denuncias, penalidades a infratores etc. Esse quadro
é bastante forte e presente nas matérias, consolidando assim discursos que ja
circulam em nossa cultura, discursos que apelam por um ideario de respeito
e por acgles incisivas contra a violéncia doméstica e/ou a violéncia contra as
mulheres. Algo da sociedade civil aparece em nosso levantamento como uma
luz, comprovando uma circulacdo e aceitagao corrente do discurso contrario
a violéncia contra as mulheres.

A matéria do dia 12 de outubro de 2020 versa sobre a contratacdao do
jogador Robinho pelo Santos (MENDONCA, 2020). Na sequéncia desse fato,
houve protestos de diversos contingentes, porque o jogador foi condenado
por violéncia sexual na Itdlia em 2017 (MOREIRA, 2020). Diante das pressoes
sofridas — patrocinadores tendo grande peso nesse lote —, o Santos recuou e
suspendeu a contratacdo (MENDONCA, 2020). Porém, ha esse rio que flui em
surdina, uma pratica que se quer negar, que as vezes emerge nas palavras de
um técnico de futebol, ao mencionar como natural que homens, vez ou outra,
batam em suas mulheres. Tais palavras foram imediatamente associadas a um
infeliz lapso, como se com isso o tom de naturalidade ou a verdade do dizer
fossem apagados (A FAVOR..., 2020).

E esse rio continua seu caminho de sustentacao a praticas insustentaveis,

guando nossos representantes nas instituicdes publicas ou governamentais
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carregam um passado de falcatruas ou um passado de violéncia doméstica. No que

tange nossa pesquisa, sobre a violéncia contra a mulher e a violéncia doméstica,

anotamos durante nosso levantamento as diversas matérias enderecadas ao

fato de que Arthur Lira, deputado federal pelo estado de Alagoas, atualmente

559 Presidente da Camara dos Deputados, é alvo de acOes relacionadas a esse

tipo de violéncia.

Assim, entre noticias auspiciosas ou degradantes, talvez fosse bom encerrarmos

esse percurso com os dados trazidos por Ana Estela de Sousa Pinto (2021),

em reportagem de 9 de margo de 2021, a partir de levantamento de 600 estudos

em 160 paises pela OMS:

Ao menos um terco das mulheres no mundo (mais de 735 milhGes) é vitima
de violéncia sexual ou fisica durante a vida, e maridos ou outros parceiros
intimos sdo os principais agressores, afirmou nesta terca (9) a OMS
(Organizacdo Mundial de Saude), com base em um levantamento global. [...]

O estudo ndo traz dados pds-2018, mas ha indicios de que o problema
se agravou desde o comeco da pandemia de coronavirus, por causa dos
confinamentos impostos para conter a transmissdo de Covid-19 e do impacto
econO6mico da pandemia, segundo a diretora da OMS.

Segundo Phumzile Mlambo-Ngcuka, diretora-executiva da ONU Mulher,
campanhas como Ele por Ela, lancadas no ano passado, aumentaram a
visibilidade sobre o problema. “Nao é possivel dizer, porém, que houve
reducdo na violéncia”, afirmou ela.

“A violéncia contra as mulheres é endémica em todos os paises e culturas,
mas, ao contrario da Covid-19, ndo pode ser interrompida com uma
vacina”, afirmou o diretor-geral da OMS, Tedros Adhanom Ghebreyesus. [...]

O levantamento indica grande diferenca geografica: paises como
Canada (3%), Uruguai, Australia e Japdo (4%) registram indices
baixissimos, enquanto em outros mais da metade das mulheres foi
agredida, como em Kiribati (53%), Fiji (52%) e Papua Nova Guiné (51%).

Na média, o indice é de 22% na Europa, 25% nas Américas e 33% na Africa”.

Para encerrar com esse tom local, recuperamos dados de matéria,

também de 9 de margo de 2021, sobre aplicativo PenhaS: “Em 2020, o Brasil
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somou 105.671 denuncias de violéncia contra a mulher, sendo 72% referentes
a violéncia doméstica e intrafamiliar. Foram quase 290 denuncias por dia ou uma a
cada cinco minutos” (CASEFF, 2021). Segundo nos dizem todos os levantamentos,
os tempos brutos ndo se foram, basta uma brecha, como a do isolamento em

pandemia, para se reinstalarem, apesar de todas as acdes em contrario.
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