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EU E MEU OPALAO: PSICANALISE MIDIATICA DO DESEJO
AUTOMOTIVO EM PAGINAS ALTERNATIVAS DE REDES SOCIAIS
DIGITAIS

Rafael Duarte Oliveira Venancio *

RESUMO: Em uma légica capitalista de produtos convertidos em desejo, o automdvel possuli
um papel especial. No entanto, isso ndo afeta apenas os classicos, mas também os chamados
carros velhos, carros fora de linha, que tém a sua aura estética saindo do mainstream e
invadindo camadas alternativas da Comunicacdo Social. O presente artigo deseja estudar uma
pagina de Facebook ndo oficial, logo alternativa e constituida pelos fas, do Opala 4.100, carro
brasileiro da Chevrolet. Utilizando o arcabouco teérico da psicanalise lacaniana, com enfoque
no conceito de fantasma e sua articulacdo no desejo e na identificacdo, o objetivo aqui €
entender os elementos que criam um vinculo afetivo, quase sexual, de postagens da pagina em
relagdo com um carro, bem como sua superioridade em termos de identificacBes com os carros
atuais de linha da Chevrolet
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ABSTRACT: In a capitalist logic where products are converted into desire, the car has a special
role. However, this does not affect only the classics, but also the so-called old cars, off-line cars,
which have their own aesthetic aura coming out of the mainstream and going into alternative
layers of Social Communication. This article wants to study an unofficial Facebook page, thus
alternative and fan-made, of Opala 4100, a Brazilian Chevrolet car. Using the theoretical
framework of Lacanian psychoanalysis, focusing on the phantom concept and its relationship to
the desire and identification, the goal here is to understand the elements that create an emotional
bond, almost sexual, in their posts with a car and its superiority in terms of identification with
the current line of cars from Chevrolet
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O capitalismo transforma seus produtos em desejo. NGs, seres desejantes para a
psicanalise, direcionamos as nossas pulsdes para aquilo que o capital pode prover. Um
dos exemplos disso pode ser visto cotidianamente no universo automotivo.

Em um de seus textos, ao comentar a venda de um Bugatti Type 57SC Atlantic,
de 1936, por 40 milhdes, Ferreira Gullar a explica através de uma possivel aura estética
que envolveria o carro, tal como se fosse um quadro. Assim, tal como se contrariasse
Walter Benjamin, afirma que “a aura que envolve esse ou aquele objeto — Seja um
quadro ou um automovel — depende de fatores muito diversos, que tanto pode ser a
qualidade estética, sua condicdo de objeto raro ou extravagante, como a historia ou
lenda que o envolva” (GULLAR, 2010).

Se o Bugatti tem essa aura, também a tem o carro velho da esquina. Quantos
Fuscas, Brasilias, Opalas, Mavericks, Pumas e outros carros sobrevivem enguanto
objetos de desejo diante de tantos carros mais novos e, teoricamente, melhores do ponto
de vista da evolucéo da técnica automotiva. O carro velho tem a sua aura estética.

Mas, como podemos explicar isso? Como pensar nesse desejo que se transforma
em identificacdo? Como determinados tipos de carros, representantes de um
mainstream, pode se tornar simbolos até mesmo de elementos alternativos?

Para explicar isso, 0 presente artigo deseja estudar uma pagina de Facebook nao
oficial, logo alternativa e constituida pelos fas, do Opala 4.100. Utilizando o arcabouco
teorico da psicanalise lacaniana, com enfoque no conceito de fantasma e sua articulacédo
no desejo e na identificacdo, o objetivo aqui € entender os elementos que criam um
vinculo afetivo, quase sexual, de postagens da pagina em relagdo com um carro, bem
como sua superioridade em termos de identificagdes com os carros atuais de linha da

Chevrolet.

O desejo automotivo
O desejo por carros, o desejo automotivo, é um elemento chave da Inddstria
Cultural. Sua logica é proxima dos elementos reificadores que fazem produtos se

transformarem em elementos constitutivos de uma pessoa, até mesmo um pais.
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Podemos até afirmar que, muitas vezes, 0 carro nem precisa existir em si, basta a sua

imagem para suscitar o desejo identificatério:

a imagem (da mercadoria ou como mercadoria) carrega um
significante e se oferece como um significado ao sujeito movido pelo
desejo inconsciente. Promete-lhe e Ihe proporciona 0 gozo imaginario.
A imagem (da mercadoria e como mercadoria) tem o seu valor de
gozo que lhe determina o valor de troca (BUCCI, 2002, p. 26).

A propria Industria Cultural difunde produtos midiaticos que operam tais signos.
Em plena transicdo da Tropicélia, os irmdos Marcos e Paulo Sérgio Valle ja escreviam
uma musica que parecia representar o grupo geracional p6s-Segunda Guerra Mundial
que estava chegando na sua maioridade adulto ansiando mais por um carro do que por

relacionamentos interpessoais:

A questdo social
Industrial

N&o permite e ndo quer
Que eu ande a pé

Na vitrine um Mustang
Cor de sangue...

Tenho um novo ideal
Sexual

Abandono a mulher
Virgem no altar

Amo em ferro e sangue
Um Mustang

Cor de sangue...

No farol vejo o seu olhar
Minha méo toca a direcéo
No painel eu vejo

O seu amor

E 0 meu corpo

Invade o interior...

Huuuuuuuuuum!

A questdo social
Industrial

N&o permite que eu
Seja fiel

Na vitrine um Corcel
Cor de mel

Meu Corcel!
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Cor de mel
Meu Corcel! (VALLE; VALLE, 1969).

Seja na voz de Marcos Valle ou no poderoso suingue de Wilson Simonal, a
masica Mustang cor de sangue acaba por representar o dilema de um jovem que, no
limite, ndo é por um carro e sua noiva, mas sim por dois carros: o caro e desejado
Mustang e o barato e consolador Corcel, ambos da companhia estadunidense Ford.

Com isso, os carros da Ford desempenham o papel de instigacdo do desejo bem
como o de consolagdo para um jovem adulto que na “questdo social industrial” precisa
ter um carro.

Além dos elementos da Industria Cultural, verificamos o papel do desejo
automotivo também na antropologia brasileira. John Dawsey, em seus estudos sobre o
“teatro dos boias-frias’, ou seja, como esses trabalhadores rurais teatralizam sua propria
existéncia, demonstra que, até mesmo longe da cena urbana, o automovel se torna um

signo do desejo de um futuro melhor.

o esforgo do seu trabalho serviu para fornecer energia para maquinas
que povoavam 0s sonhos de uma sociedade e, como realizacdo de um
desejo proibido, os sonhos de um “boia-fria”: ser dono de um carro.
Nas interrupgdes do trabalho nos canaviais, rapazes as vezes entravam
em estados de devaneio: “Meu sonho é ter um Passat. Ummmm. O,
eu... uma méao no volante e outra aqui, 0... a menina do lado, assim, 6.
Al vocé ia ver.” Nesses momentos, “boias-frias” viravam boys, os
“filhinhos de papai”, com acesso a carros € garotas. Mas as
trepidagdes dos carros em que esses boys “boias-frias” andavam
diariamente eram capazes de produzir efeitos de despertar (DAWSEY,
2005, p. 24).

Aqui nédo esta a briga pulsional entre o desejo por um carro e por uma mulher do
jovem de classe média da Tropicalia, mas sim o jovem trabalhador rural que vincula a
realizacdo de um relacionamento interpessoal — a “menina do lado” — com a posse de
um carro, no caso, o Passat, automovel fabricado no Brasil pela alemd Volkswagen e
um simbolo da era da producéo do alcool combustivel, atual etanol, de cana-de-agucar
no pais.

Entre o Ford Mustang e o Volkswagen Passat, outro carro esporte abalava

coragdes no Brasil: 0 Chevrolet Opala. Langado em 1968, o automovel da montadora

Revista ALTERJOR
Qrupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 07 Volume 01 Edigdo 13 Janeiro- Junho de 2016

Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-020

204



revista,

terjor

estadunidense vinha tanto com motorizagéo 4 cilindros como na de 6 cilindros. Na linha
da montadora até 1992 em diversas versdes, 0 mais famoso foi o Opala 4.100.

Além disso, o Opala foi um marco para o automobilismo nacional. Com o
incentivo da Chevrolet, a primeira categoria stock car do pais, que mantém até hoje o
nome de Stock Car Brasil, correu da sua edi¢do de 1979 até 1986 com Opalas ajudando
a proliferar herdis do automobilismo brasileiro tais como Paulo Gomes e Ingo
Hoffmann. Inclusive o Opala 4.100, de seis cilindros, foi a opcéo inicial para a Stock
Car ja em 1979.

Dessa forma, ter um Opala naqueles tempos era equivalente ao sentimento do eu
lirico da musica da Tropicalia com o seu Mustang e dos boias-frias com 0 seu Passat.
No entanto, considerando quase 25 anos apds a sua saida de linha (o Mustang e o Passat
continuam a ser fabricados), o Opala continua despertando paix@es tal como na pagina
de Facebook néo oficial, logo alternativa e constituida pelos fas, do Opala 4.100.

Entender como essa pagina continua com apelo até maior que os carros atuais da
linha da Chevrolet passa pela compreensdo da l6gica do desejo e do consumo que
esbocamos no comeco da presente secdo. Em termos lacanianos, ela é a Idgica posta

pelo fantasma.

Légica lacaniana do fantasma, do desejo e do consumo

A constituicdo da identidade humana através da Psicandlise lacaniana € posta por
Jacques Lacan em um discurso, meio pesquisa meio metafora, daquilo que ele chama de
“Estadio do Espelho”. Ora, o ser humano quando ele ¢ gerado, ele nada mais ¢ que uma
parte de outro ser humano. E, mesmo quando nasce, demora um tanto para notar que
ndo € parte desse outro ser humano, mas sim um igual a ele, exterior. No entanto, a
sensacdo de completude primeira, de cumplicidade, se torna uma falha, uma falta. O ser
humano se torna barrado. Se antes era um Sujeito (S) se torna um Sujeito barrado ($) e
aquele outro ser humano que o dava completude vira apenas um Outro especular (A)
que, no mundo sensivel, s6 fica acessivel em fragmentos incorporados em objetos do
cotidiano (a).

Isso é exemplificado através do mecanismo de identificagcdo conhecido, na letra
lacaniana, como esquema L. Resumidamente, podemos explicar o esquema com a

seguinte citacdo de Lacan (2008, p. 59): o sujeito, “em sua forma completa, se reproduz
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cada vez que o sujeito se dirige ao Outro como absoluto, isto € como o Outro que pode
anula-lo ele préprio, da mesma maneira pela qual pode agir com ele, isto é fazendo-se
objeto para engana-lo”.

Detalhadamente, podemos dizer que S é “o sujeito, o sujeito analitico, OU Seja,
n&o é o sujeito em sua totalidade (...). E o sujeito, ndo em sua totalidade, porém em sua
abertura. Como de costume, ele ndo sabe 0 que diz. Se ele soubesse o que diz nédo
estaria ai. Ele estaria ali, embaixo, a direita [A (Outro)]” (LACAN, 1987, p. 307).

S6 que S ndo se vé em S. “Ele se vé em a, e é por isto que ele tem um eu. Pode
acreditar que este eu (...). O que a analise nos ensina, por outro lado, é que 0 eu é uma
forma absolutamente fundamental para a constituicdo dos objetos” (LACAN, 1987, p.
307). S6 que a questao dos objetos ndo finaliza nesse ponto.

Jacques Lacan (1987, p. 309) afirma que, “em particular, ¢ sob a forma do outro
especular [A] que ele vé aquele que, por razdes que séo estruturais, chamamos de seu
semelhante. Esta forma do outro tem a mais estreita relacdo com o seu eu, ela Ihe pode
ser superposta, e nds a escrevemos a’ .

Marcamos assim, o plano do espelho (S e @’), 0 mundo simétrico do ego-ais
(egos iguais, S e a) e dos outros homogéneos (A e a’). No entanto, ha o que Lacan
chama de “muro da linguagem”. Ora. “¢ a partir da ordem definida pelo muro da
linguagem que o imaginario toma sua falsa realidade, que €, contudo, uma realidade
verificada. O eu, tal como entendemos, o outro, 0 semelhante, estes imaginarios todos,
séo objetos” (LACAN, 1987, p. 307).

“Quando o sujeito fala com seus semelhantes, fala na linguagem comum, que
considera 0s eus imaginarios como coisas ndo unicamente ex-sistentes, porém reais”
(LACAN, 1987, p. 308). Ora, a consequéncia disso, para Jacques Lacan (1987, p. 308),
¢ que “nos nos enderecamos de fato aos A!, A%, que é aquilo que ndo conhecemos,
verdadeiros Outros, verdadeiros sujeitos. Eles estdo do outro lado do muro da
linguagem, 14 onde, em principio, jamais os alcango”.

Por isso, a professora Jeanne Marie Machado de Freitas ensinava a seus alunos
que o ser humano era ‘“falante porque faltante”. Ou seja, nos comunicamos para
encontrar, através desses pequenos outros, o grande Outro. Isso reside nossa
humanidade: a busca de completude na cumplicidade inicial que tinhamos com o Outro

gue nos aninhava.
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J& que ndo temos mais o Outro, nos aninhamos naquilo que Lacan abarca no
conceito de nuvem, tal como estudamos anteriormente (BUCCI & VENANCIO, 2014).
N&o sdo os objetos, mas nuvens encantadoras atraves das quais o0 desejo se aliena na
relacio do sujeito com o objeto a. E neste tipo de relagio que encontraremos o fantasma
[fantasia], representado graficamente pelo sujeito dividido conectado ao objeto a
($<>a). E possivel dizer, mesmo, que se ndo forjar sua aderéncia ao objeto a, aderéncia
de natureza imaginaria, o sujeito ndo fala, ndo se move, ndo se expressa e nao significa.

O fantasma ($<>a) se apresenta como a formula a partir da qual é possivel
vislumbrar o modo pelo qual o pequeno objeto a — que se desprende da linguagem, ou,
mais exatamente, do deslizar incessante dos significantes — vai aderir-se ao sujeito
(dividido) que a ele se agarra como a alma vazia a aprisionar o sentido de si mesma. Em
termos mais simples, “o fantasma nada mais ¢ que a jungdo entre aquele que ¢ faltante ¢
0 seu objeto, juncdo cimentada pelo desejo. O sujeito dividido, barrado, instituido pelo
simbdlico, vincula-se ao objeto que o completa imaginariamente” (BUCCI, 2002, p.
212).

Com isso, muitas vezes, o prazer posto pela busca da completude imaginéria é
um prazer colocado em uma condicdo escoOpica, ou seja, do olhar. Isso, de certa
maneira, € bem compreendido pelo capitalismo contemporaneo, que se dedica mais em
fabricar a imagem da coisa do que a coisa em si. A fabricacdo da imagem da mercadoria
constitui o processo que faz com que um determinado objeto tenha pre¢o mais alto ndo
em funcdo de seu contetido (por exemplo, o carro), mas sim pelo seu rétulo, pela sua
marca (por exemplo, a Ferrari). O nucleo do valor dessa mercadoria reside na sua
imagem posta pela acdo da marca. Estamos aqui em um universo de imaginario, de

desejo enunciativo. Podemos aqui elencar, inclusive um exemplo:

A titulo de um exemplo mais recorrente, pensemos nos calcados
esportivos da marca Nike. A Nike ndo produz calgados — ela, por
sinal, ndo vé problemas em terceirizar a producédo de ténis. A marca é
0 nlcleo, o coragdo do seu negdcio. A Nike fabrica a imagem
associada aos calcados, ou seja, ela fabrica o significado das
mercadorias associadas a determinado esporte para vender o produto
no mercado. Muito mais do que pensar em um calcado que favoreca
determinada atividade esportiva, ela pensa nos mecanismos de
associacdo emotiva que pode desencadear no consumidor. Por
exemplo, um sapato de basquete que promove ousadia. Por isso, e SO
por isso, ela precisa investir em desenvolvimento tecnoldgico,
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inovacdo e pesquisa: pois dai resultam novos e mais exclusivos
atributos da imagem.

Um sapato € um sapato, por certo, assim como uma rosa € uma rosa e
um charuto €, ocasionalmente, um charuto, mas, antes de ser sapato,
um sapato é o suporte material da imagem daquela mercadoria. O
sapato especifico do nosso exemplo é a imagem especifica de certo
ténis, diferente de todos os demais cal¢ados que o cercam, tornando-o
estritamente um significante. Mais ainda, esse ténis, em especial,
expressa-se como imagem e, além dela, de um pacote de significados
articulados entre si que ndo se encerram no calcado, mas se estendem
por atributos incorporados a esse cal¢ado de modo a se derramar sobre
0 corpo — e sobre a identidade — do sujeito que ousa adotd-lo como
vestimenta. Eis o que a Nike fabrica (BUCCI & VENANCIO, 2014,
p. 195).

A industria de automoveis ndo faz nada muito diferente do que a Nike faz. Na
verdade, se pensarmos no amplo mundo da publicidade automotiva, isso € uma pratica
fundante. Afinal, muitos carros, inclusive, foram lancados em associa¢do a veiculos
midiaticos tais como o cinema. Basta lembrar que o Ford GT40 se torna mitico ndo sé
pelas vitorias em Le Mans, mas pela sua prépria associacdo com Steve McQueen, ator e
piloto de competicdo. Eis, assim, a propria pratica do estrelismo aproveitada pela

industria automotiva.

Como a estrela é chamada para encarnar personagens, a0 mesmo
tempo em que os personagens também se encarnam nela, ja ha na raiz
do estrelismo uma “interpretagdo reciproca” entre artistas e herois do
filme, analisada por Morin. A cada edi¢do [das revistas sobre cinema]
as consonancias entre as personalidades das personagens e da artista
sdo mostradas (...), porém a estratégia ndo foi criada pelas revistas de
fis. E apenas um prolongamento do processo filmico dos filmes de
estrela. A personificagdo e unido entre a vida privada do idolo e seu
personagem sdo utilizadas ainda como estratégia para ampliar a
curiosidade a respeito das consonéncias entre as duas personalidades
(ADAMATTI, 2008, p. 88).

Assim, um dos principais “imagem-produtos” que o cinema vende — Seja em um
filme, seja na perpétua exposicdo da estrela — é enraizado na propria sexualizacdo do
ator e da atriz, tanto em imagens explicitas ou implicitas. Seja enquanto objeto de
desejo direto (onde o ator e a atriz sdo postos enquanto objetos em si), seja enquanto
objeto de desejo indireto ou de “inveja” (onde os objetos de consumo que sao de posse

do ator e da atriz sdo invejados pela pulsdo desejante do espectador). Ha aqui, nada
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além, que apenas mais um fruto de um amplo capitalismo estético, onde o desejo é seu

principal motor de valor:

A erotizacdo do corpo da celebridade cria uma fascinagdo com o
corpo e com a face humana, esséncia do fetichismo do espectador, ja
apontada por Laura Mulvey. Responsavel por criar uma estética de
extremo antropocentrismo, Hollywood investiu pesado na erotizacdo
via culto a estrela (...). A erotizacdo dos corpos tem como chave 0
prazer visual erotizado, mas o0 processo relaciona-se com a psicanalise
porque esta explica os meios pelos quais a fascina¢do do cinema é
reforgada (...). O cinema corporifica dois movimentos. O primeiro é o
escopofilico (prazer em usar uma outra pessoa como um objeto de
estimulo sensual e/ou sexual através do olhar) e o segundo o
narcisismo e a constituicdo do ego pela identificacdo com a imagem
vista (ADAMATTI, 2008, p. 146-147).

Eis aqui o fantasma, a soma do escopofilico com a constituicdo do ego. Ao
contrario do posto por Laura Mulvey, o conceito de fantasma une o escopofilico com o
egoico atraves da erotizacdo. Essa visdo, por exemplo, é comum entre muitos lacanianos
tais como, por exemplo, Antonio Quinet (2002) e, especialmente, Contardo Calligaris e
seu estudo sobre o tema (CALLIGARIS, 1986). O psicanalista nos afirma que a clinica

do fantasma € o préprio resumo da Psicanalise, seja ela freudiana ou lacaniana:

Quer o analista vise a confrontar o analisante com o nada do seu ser,
quer busque esgotar indefinidamente a cadeia significante que o
determina, seja qual for a ideia que ele faga da condugéo da cura, se a
andlise é freudiana e seu espaco o da linguagem, ele ira operar sempre
sobre o fantasma. Com efeito, a estrutura linguajeira sobre a qual a
psicanalise opera se organiza a partir da colagem da cadeia
significante e do objeto; colagem que o fantasma propde
(CALLIGARIS, 1986, p. 54).

Com isso, podemos dizer que, no limite, Calligaris resume todo o esquema do
lacaniano Estadio do Espelho no fantasma. A identificacdo do Sujeito se torna o
resultado do seu enunciado de fantasia — ou seja, o seu fantasma —, opcdo psiquica
pulsional primeira. Com isso, para além do matema $<>a, Calligaris redesenha 0s

elementos do fantasma de maneira que o coloca enquanto progressdo do Esquema L.

Os elementos do fantasma sdo em nimero de dois: a frase que produz
o Outro como desejante, e 0 objeto que é proposto ao corpo deste
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Outro para perfazer o seu gozo. A frase do fantasma “produz” o
Outro, no sentido em que um significante (S1) “produz” um Sujeito
($), a saber: sempre para um outro significante (S2). A propriedade
geral da linguagem, para a qual um significante s6 existe para um
outro significante, para a cadeira significante, poderia ser chamada de
retroacdo, uma vez que o segundo faz existir o primeiro (S1 -> S2).
Esta propriedade explica o duplo efeito da frase do fantasma: um
efeito simbdlico de producdo do Outro como Sujeito (S1 -> $), e um
efeito imaginario de atribuicdo de um corpo a este Outro. Pois este
altimo se modela segundo o outro signficante suposto (S2), para o
qual o primeiro (S1) produziu o dito Sujeito A frase do fantasma,
portanto (na posi¢do de S1), enquanto dependente da cadeia (S2) que
Ihe d& existéncia (por retroagdo), decide de que corpo o Outro serd
dotado. E nisto, alids, que ela é o verdadeiro operador da funcio
imaginaria da castracdo; pois, decidindo sobre o corpo do Outro ela
decide também a falta que é atribuida a este corpo. Para completar a
escritura fundamental do fantasma, proponho esta formula:

S1->$->8S2
<>
a

Onde pode-se ler a como colando-se ao Outro que S1 produziu como
Sujeito para S2, e que ¢é dotado de um corpo “segundo S2”.

Se a frase do fantasma aparece como acidental em relacdo a vida
“efetiva” de um ser falante, ela ndo ¢, todavia, puro acidente, mas
depende da retroacdo da cadeia que, nesse momento, torna-se para
este ser falante o campo de seu Outro.

Em suma, o Outro s6 aparece como Sujeito desejante, produto de um
S1, para um S2, ou seja, para uma cadeia.

Ou ainda: a frase do fantasma colhe sua eficicia na cadeia que lhe
confere por retroacgdo status e poder de significante (poder de produzir
Sujeito) (CALLIGARIS, 1986, p. 54-55).

Dessa forma, podemos dizer que a cadeia posta pelo fantasma “¢é a determinagao
significante singular de alguém. E a frase do fantasma é o significante — que s existe
para esta cadeia — por meio do qual este alguém escolheu ser concernido: escolha da
alienacdo, que o faz viver atando seu corpo a linguagem” (CALLIGARIS, 1986, p. 55).

No entanto, como essa relagdo pode ser posta em uma relacdo de objetos postos
pela condicdo midiatica? Calligaris descreve um caso de um paciente, chamado Xavier,

gue possui a sua cadeia fantasmatica vinculada com imagens pornogréaficas:

Xavier ndo gosta de erotismo. Ele sé gosta de pornografia (...). Um
carater préprio da imagem filmica e fotografica Ihe parece ter um
papel essencial no seu gozo: o valor de testemunhos irrefutaveis.
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Xavier é forcado a constatar isto, j& que um refrdo acompanha sua
atividade  masturbatoria, enquanto contempla as imagens
pornograficas: “isso realmente aconteceu”, escandido como uma
litania de carpideira.

Afora essa repeticdo verbal, nenhum devaneio er6tico, nenhum jogo
consciente de identificacdo acompanha sua contemplacdo desvairada
das imagens pornogréaficas. E, j& que a insisténcia de sua conduta
onanista, que, no entanto, esta longe de constituir a totalidade de sua
vida sexual, o questiona, Xavier pergunta-se: mas eu gozo de que, ao
certo? (CALLIGARIS, 1986, p. 42-43).

O gozo de Xavier se concentra em trés coisas segundo Calligaris: (1) do
testemunho das imagens do que algo efetivo aconteceu; (2) do indicativo de uma
“montagem forgada, e mesmo o0 pouco de convicgao e de animagédo dos atores. N&o que
ele busque verdadeiros fracassados; mas no ato efetivamente realizado, acabado,
importa-lhe que alguma coisa exiba o mal-estar dos atores: obrigados a representar o
que ndo poderia ser representavel” (CALLIGARIS, 1986, p. 43); e (3) e a propria
correcdo de sua formula: Xavier percebe que o “eles fizeram realmente isso” ¢ “eles
realmente me fizeram isso”.

O que Calligaris nota aqui € que a pornografia atrai em sua condicdo de
produtora de ponctums imagéticos. Ora, Calligaris nota que o ponctum, conceito
teorizado por Roland Barthes em A Camara Clara, € representativo do noema da
imagem, da falta proposta por ela. No limite, a falta que abre-se uma fenda para a

imersdo do Real, se pensarmos lacanianamente.

Ora, se é verdade que Xavier goza de se propor como olhar para a
falha da imagem que ele contempla, assim sua montagem deixa bem
clara a separacdo dos elementos do fantasma. Devemos entender o
“isso realmente aconteceu” como a frase que ndo desvela mas produz
o detalhe incongruente que manifesta a aversdo da atriz, ou seja,
finalmente a imagem de uma falta: a falta necesséria a Xavier para
oferecer-se como olhar (CALLIGARIS, 1986, p. 45).

Ao se oferecer como olhar, Xavier se coloca ndo s6 na condic¢éo de voyeur, mas
de participante, identificado pela situacdo proposta como ac¢éo pornografica, por mais

repulsa que ele sinta, por mais julgamentos que ele tenha acerca da atriz.
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O que Xavier busca agora nas imagens pornogréficas € pois: ou o
olhar da atriz — para ler ai a aversdo, mais do que para surpreender-se
em espelho —, ou entdo a erecdo masculina.

Em relacdo a quem, quer entdo verificar que ele seria incapaz de
broxar ou mesmo que ele seria incastrado, sem falha, se ndo ao novo
Outro que convidou como terceiro?

Mas a seguranca é incerta, pois se Xavier se faz puta a demanda deste
Outro, a davida ndo deixa de lhe ocorrer que, se 0 Outro tem erecéo, é
gracas a ele.

Em suma, se ele se faz puta para a demanda de um Outro,
pretensamente sem falha, vé-se entdo forcado a suspeitar que este
Outro s6 aparecera sem falha — ou mesmo sem confusdo — se houver
uma puta. Como, entdo, cré-lo incastrado, se o préoprio Xavier,
enquanto puta, ¢ a condi¢do de sua “ere¢do”? Assim, Xavier vai
oscilar por um tempo, apds esta sessdo, entre um “ndo té-lo”, que
supde o recalcamento da castragdo do Outro demandante, e a tentagdo
de “sé-10”, o que supde que o Outro ndo o tem e que € em Xavier que
o encontra (CALLIGARIS, 1986, p. 48-49).

Se 0 caso de Xavier € um caso de objeto de desejo direto, isso também funciona

no caso de objeto de desejo indireto ou de “inveja” onde nos tornamos voyeurs dos

lugares, das posses e, tal como estamos analisando, dos carros que os atores e atrizes

dirigem.

A pagina “Opala 4.100”

Atualmente, a Chevrolet do Brasil possui 13 carros de linha e apenas duas

paginas oficiais sobre carros dela: o Cruze e o Camaro. Um dos carros sequer possui

pagina: o Classic. A seguir, com dados retirados do Facebook, comparamos as curtidas

entre a pagina alternativa “Opala 4.100” com as dos modelos de linha da Chevrolet

brasileira.

Tabela 1 — Comparagio de Curtidas entre a pagina “Opala 4.100” e as dos carros
de linha da Chevrolet do Brasil (dados de 29/03/2016)

Pagina Curtidas | Pagina Curtidas
Classic 1.189 (grupo)
Opala 4.100 | 118.226 | Onix 1.240
Prisma 6.426
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Cobalt 719

Spin 1.319

Cruze Sport6 | 563

Cruze 301.649 (pagina oficial)

Montana 5.184

S10 1.782

Tracker 723

Captiva 2.468

Trailbrazer 7.323

Camaro 4.442.470 (pagina
oficial)

Fonte: Elaboracéo propria

S6 isso colocaria a pagina alternativa do Opala na terceira posicdo, apenas atras
das péaginas oficiais da montadora, e com um numero de curtidas 1614% maior que a da
quarta colocada, que vem a ser a primeira pagina do ranking de paginas alternativa dos
veiculos em linha da Chevrolet.

Essa relevancia da pagina do Opala 4.100, demonstrada em numeros, revela a
I6gica da producéo de fas para fas no Facebook. Criada em 16 de agosto de 2013 e com
endereco declarado na Avenida Centenario, em Cricilma-SC, a pagina antes se
denominava apenas “4.1” em referéncia ao motor do Opala para depois adotar a
nomenclatura atual. A péagina demonstra ser administrada por diversos usuarios
demarcados por usos de hashtags com os codinomes escolhidos.

Desde o inicio, a producéo se dedicava a disseminacdo de fotos de Opalas de
usuarios do Facebook, bem como a veiculacdo de memes. Nesses memes, € onde
demonstrava a situacdo de desejo dos fas pelo carro, tal como podemos ver em um dos

primeiros, de 12 de outubro de 2013:
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Figura 1 - Postagem da pagina “Opala 4.100” de 12/10/2013

ﬂ Opala 4.100

O BRINQUEDO ESTA BEM GRANDE...
FELIZ DIA DAS CRIANCA!4 1
#Opalamania

Curtir Comentar Compartilhar

26 Principais comentarios ™

39 compartilhamentos

— 1 Douglas Costa pois é meu bringuedo tem quase
M S metros..

Curtir - Responder - €91

B rinquedo

Fonte: Pagina “Opala 4.100”/ Facebook

Em um desses primeiros memes, ha uma clara identificacdo pulsional da ideia de
“brinquedo” com “automdvel” e ambos postos em uma ldgica falica. Assim, a pagina
coloca suas postagens em uma condicdo de empoderamento desejante provido através
do objeto de desejo.

SO que isso ndo se limita a condicao do si, mas também com a do Outro. Em um
universo considerado masculino e com tendéncias machistas, misdginas e
heteronormativas, a vinculacdo do Opala enquanto Outro se coloca préxima de uma
erotizacdo reificadora similar aquela posta ao corpo feminino.

Inclusive, nessa logica de desejo posta em marcha pela pagina “Opala 4.100”, ha
a ideia de analogizacgdo de parte do corpo feminino com automoveis. Isso pode ser visto
no meme a seguir, de 08 de novembro de 2013.
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Figura 2 - Postagem da pagina “Opala 4.100” de 08/11/2013
7 _"‘* . RN ﬁ Opala 4.100

—_—

MAS,QUE COMBINACAO FUSCA E OPALAI4GIl
QUE GOSTA CURTI,QUEM NAO GOSTA SO OLHA!

Curtir B Comentar Compartilhar
O 125 Principais comentérios ~

50 compartilhamentos

ﬂ Carlos Eduardo Da Cruz sim .

ey
Al

Curtir - Responder - €95 - 2

i Maicon H. Mondzelewski fusca e opala? euvi o
v que voce fez ali eim champz!

S BewessPageds,

Fonte: Pagina “Opala 4.100”/ Facebook

Nessa foto, postada provavelmente pelo administrador identificado pelo
codinome #Gil, ha a comparacdo do Opala com o Fusca, posto aqui em uma metafora
em referéncia ao 6rgdo genital feminino por causa da dita semelhanca desse com o capd
do veiculo da Volkswagen. Essa estratégia explicita possui também vertentes mais
implicitas, executada por demais administradores da pagina, tal como pode ser vista na

postagem a seguir de 29 de novembro de 2013.
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Figura 3 - Postagem da pagina “Opala 4.100” de 29/11/2013

ﬁ Opala 4.100

MAIS UMA DA CARAVAN!

E COMO EU GOSTO DE UMA CARAVAN
#Patrick

Curta...>Opaleiros de Santa Catarina

Curta... >Chevrolet " The Heartbeat of America "

Curtir §@ Comentar Compartilhar
O 14 Principais comentarios ~
41 compartilhamentos
ﬁ Gerdnimo Alcantara Porra de salto noteto jae

putaria.
Curtir - Responder - €94

Diego André Mello Hoje tu ta comigo e dela eu
sou fa,vai se sentir a top no banco da Caravan (8

Curtir - Responder - 9 1
g Missy Palhares Gzuis (&)
'3 Curtir Responder -y 1

g Pedro Gado O filha da puta tira esse salto do teto
‘ caralho

Curtir - Responder - ¢ 1

| =

Fonte: Pagina “Opala 4.100”/ Facebook

No entanto, nessa comparacado erotizante do automoével com o corpo feminino, o
automovel acaba ganhando protagonismo, demonstrado com a indignacao dos usuarios
do Facebook ao comentarem, negativamente e com palavras de baixo caldo, a presenca
da modelo usando sapato de salto alto em cima da carroceria do Opala.

Com isso, a integridade erdtica da pintura do automdvel se coloca enquanto
objeto pulsional de desejo mais forte que qualquer erotizacdo humanizada. O importante
é o0 Opala e mais nada. Eis aqui a vinculacdo, posta pela pagina, do Opala enquanto
fantasma, nd cental da cadeia posta por ele.

O Opala se torna, tal como definimos anteriormente, na ‘“determinagdo
significante singular de alguém. E a frase do fantasma é o significante — que s0 existe
para esta cadeia — por meio do qual este alguém escolheu ser concernido: escolha da
alienacdo, que o faz viver atando seu corpo a linguagem” (CALLIGARIS, 1986, p. 55).

Essa alienacdo promovida pela pagina “Opala 4.100” se torna tao hipertrofiada
gue, na maioria das vezes, basta a uma foto qualquer de um exemplar do automdvel
Opala, em qualquer verséo, para receber qualificagdo de perfei¢do. I1sso pode ser visto

na postagem a seguir, de 19 de novembro de 2014:
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Figura 4 - Po

i < o~

stagem da pagina “Opala 4.100” de 19/11/2014

Fy ) T -
\ el Opala 4.100
% ) Lt K 2 Pl a4

—_—

OBRA PERFEITA (2)
#Gil

Curtir #@ Comentar Compartilhar

@ 1mi Principais comentarios ~

188 compartilhamentos

k 4 Ricardo Daniel Brasilino So barca em ai sim tem
motor

Curtir - Responder

£ Ederson Martins Eduardo Brittes Samara Bastos
Washington Junior
Curtir - Responder - 1
“ 1resposta

Junior Schonardie Bah! Que perfeicdo. .
‘ Curtir - Responder - g% 1

Jodo Nunes Jinior Schonardie
Curtir - Responder - €9 1 e

m Sandro Souza Olha ae Ana De Lurdes Souza

urta' nossa 1”;",1."/'7 : eg&’*‘_ AL 2 e 2SR,
Fonte: Pagina “Opala 4.100”/ Facebook

Assim, o Opala ¢ uma “obra perfeita”, simbolo sintético de todo o desejo dos
seguidores da pagina. Seguidores esses que comecam, através da virtualidade posta pela
rede social digital, a se tornarem que nem o eu lirico da can¢do ‘“Mustang cor de
sangue” que mencionamos anteriormente. Eles, simplesmente, se apaixonam por um

carro, tal como pode ser representado pela postagem a seguir, de 21 de janeiro de 2016:

Figura 5 - Postagem da pagina “Opala 4.100” de 21/01/2016

ﬁ Opala 4.100

—_—

Tem como néo se apaixonar?
Para ver mais » Opala 4.100
Recomendo» Rusty And Chrome
Siga me no Instagram
https://instagram.com/opala_4100/
*Avalie nossa Fan Page *

#Gil

iy Curtir B8 Comentar Compartilhar
@ s04 Principais comentarios ™

95 compartilhamentos

] Leo-oliveira Leonardo Tem encontro de opalas
=| em s3o paulo ?

Curtir Responder 2

Lionel Guerra lembrei do meu minindo
Alexsander

Curtir  Responder 31

% 1resposta

Cida Gobbi Meu pai teve um parecidissimo com
9 esse!

Curtir - Responder

E Wemerson Novaes meu pai teve um Diplomata

Foto Thales Luz Jr.

Fonte: Pagina “Opala 4.100/ Facebook
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O interessante aqui € que a maior parte dos seguidores da pagina “Opala 4.100”
ndo possui um Opala. S&o tal como os boias-frias que sonham com um Passat. E nessa
falta exatamente que reside o poder de atracdo da pagina. Relembrando o que dizemos
sobre o funcionamento do desejo posto pelo fantasma no exemplo elencado por

Contardo Calligaris:

Ora, se é verdade que Xavier goza de se propor como olhar para a
falha da imagem que ele contempla, assim sua montagem deixa bem
clara a separacdo dos elementos do fantasma. Devemos entender o
“isso realmente aconteceu” como a frase que ndo desvela mas produz
o detalhe incongruente que manifesta a aversdo da atriz, ou seja,
finalmente a imagem de uma falta: a falta necessaria a Xavier para
oferecer-se como olhar (CALLIGARIS, 1986, p. 45).

Ou seja, é a falta de um Opala na vida dos seguidores que se torna tdo forte
enquanto mecanismo de desejo. E a pagina do Facebook oferece o mais importante: o
olhar para tal mecanismo faltante através dessas fotos. Com essa pagina, alternativa e
gerida por fas, o Opala se oferece enquanto olhar. Um olhar que se coloca entre 0 eu do

usuario do Facebook e o seu “Opaldo” que nunca existiu.

Consideracoes finais

No presente artigo, logo em suas primeiras reflexdes, foi posto que o fantasma
($<>a) se apresenta como a formula a partir da qual é possivel vislumbrar o0 modo pelo
qual o pequeno objeto a — que se desprende da linguagem, ou, mais exatamente, do
deslizar incessante dos significantes — vai aderir-se ao sujeito (dividido) que a ele se
agarra como a alma vazia a aprisionar o sentido de si mesma. Em termos mais simples,
“o fantasma nada mais ¢ que a jungdo entre aquele que ¢ faltante e o seu objeto, jungao
cimentada pelo desejo. O sujeito dividido, barrado, instituido pelo simbdlico, vincula-se
ao objeto que o completa imaginariamente” (BUCCI, 2002, p. 212).

Com isso, muitas vezes, o prazer posto pela busca da completude imaginaria é
um prazer colocado em uma condigdo escopica, ou seja, do olhar. E esse olhar que
identificamos como forca-motriz de uma pagina alternativa de Facebook sobre um

automovel fora de linha: o Chevrolet Opala.
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Em uma situagdo proxima da musica dos irmaos Valle que diz “No farol vejo o
seu olhar / Minha mao toca a direcao /No painel eu vejo / O seu amor / E 0 meu corpo /
Invade o interior” (VALLE; VALLE, 1969), a rede social digital promove esse tipo de
desejo escdpico por um carro antigo através do uso de memes visuais que buscam desde
a analogia erotica heteronormativa e misogina até para aquelas que alienam a relagéo
desejante enquanto situacéo reificadora, ou seja, basta o Opala.

S0 paginas assim que se oferecem, através do olhar, um mundo escépico
pulsional promovido pela virtualidade da rede social digital, muito mais atraente do que
o mundo fisico aqui posto. O incentivo da soliddo, escamoteada pela ilusdo do desejo tal
como em uma Versao século XXI de um “admirdvel mundo novo” huxleyano, se torna
patente.

Além disso, a producdo alternativa dessa pagina, ou seja por fas e ndo pela
prépria Chevrolet, deixa claro a situacdo espontdnea dessa situacdo. Assim, se nos
tempos da mdsica cantada por Marcos Valle, era “a questdo social industrial” que
compelia a ter um carro, hoje a “questdo social digital” nos oferece um carro na falta
dele. Enquanto mecanismo de um olhar. Através de um clique de “curtir” na pagina
“Opala 4.100”, 118 mil usuarios do Facebook podem ter um Opala ao ndo té-lo. E a
ilusdo do fantasma do “eu e meu Opaldo”. Nao precisamos mais de vitrines para isso, tal
como na mdusica, mas sim de um cliqgue em um smartphone, tablet ou mesmo no
computador do trabalho que fugimos da rotina do capitalismo para zapear na linha do

tempo do Facebook.
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