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RESUMO: Este artigo tem como objetivo iniciar a analise de 22 das mais de 50 iniciativas jornalisticas digitais
mapeadas pelo projeto “Jornalismo Digital em Mato Grosso: Praticas e construgdo identitdria em meios
independentes”. Para compreender e analisar quais palavras e termos eram mais recorrentes na autodescrigdo das
iniciativas, construimos nuvens de palavras, investigando como se constitui identitariamente o jornalismo produzido
em Mato Grosso que se apresenta como independente. Além dos sites proprios, analisamos iniciativas que se
preocupam em fazer uma autodescricdo apenas nas redes sociais. Articulamos a discussdo a perspectivas como as de
Patricio e Silva (2018), Oliveira (2019) e Assis et al (2017). A ideia de jornalismo isento e imparcial pode ser
reforcada ou questionada de forma a admitir que existem posicdes e opinides na construgdo jornalistica
autodenominada independente.
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ABSTRACT: This article aims to begin the analysis of 22 of the more than 50 digital journalistic initiatives mapped
by the project “Digital Journalism in Mato Grosso: Practices and identity construction in independent media”. To
understand and analyze which words and terms most appear in their self-descriptions, we’ve made word clouds,
investigating how the independent journalism produced in Mato Grosso constructed it’s identity. In addition to their
own sites, we analyze initiatives that publish their self-describing only on social media. We articulate the discussion
to perspectives such as those of Patricio e Silva (2018), Oliveira (2019) and Assis et al (2017). The idea of free and
impartial journalism can be reinforced or questioned in order to admit that there are positions and opinions in the self-
nominated independent journalistic construction.
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Introducéo

Ao abordar inovagdes jornalisticas, novos modelos de negdcio e jornalismo
independente, é preciso pensar em rupturas trazidas com a popularizacao da internet em
territério nacional. No Brasil, valem ser destacadas iniciativas de cobertura jornalisticas
digitais que se consolidaram e intensificaram apds as manifestaces de junho de 2013.
Embora o jornalismo independente exista h4 muito tempo, mais recentemente se
estabeleceu um contexto em que praticas alternativas ou ndo-hegemonicas se

multiplicam de forma veloz.

Este artigo parte de uma pesquisa cujo objetivo € investigar a atuacdo de
iniciativas que afirmam produzir jornalismo digital independente no estado de Mato
Grosso e verificar se suas producdes de fato se diferenciam dos modelos tradicionais.
Nesse sentido, pesquisamos a reverberacdo das praticas independentes na identidade
jornalistica dos meios de comunicacdo e mapeamos 0s grupos jornalisticos e coletivos

que fogem, ou dizem fugir, dos modelos hegemonicos.

Neste texto, especificamente, abordamos as autodescri¢es de 22 dos 58 sites
mapeados inicialmente em Mato Grosso em 2019. Nao se trata aqui, ainda, de avaliar
criteriosamente o grau de independéncia dessas iniciativas, mas de perceber os sentidos
atrelados a uma autoapresentacao ao publico, tanto nos sites quanto nas redes sociais em
que compartilham contetdo noticioso. A forma como esses grupos ou coletivos
produzem jornalismo digital esta atrelada ao que definem como jornalistico e aos
parametros que escolhem para autoidentificacgio em busca de uma imagem de
credibilidade.

Compreender melhor esse cenario nos possibilita entender que tipos de valores e
interesses estdo em jogo nos contetidos produzidos fora de grandes conglomerados
midiaticos, afetando toda a sociedade e gerando disputas discursivas. Partimos do
pressuposto de que esses sentidos e descricbes do que € ser ou fazer jornalismo
reverberam em suas praticas, a partir de palavras-chave que nos ajudam a mapear, junto
aos sites e iniciativas, uma definicdo do que seria o jornalismo mato-grossense

independente dentro das possibilidades cotidianas reais e fora de uma visdo utopica de
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independéncia exigente demais para ser posta em pratica. Afinal, temos atualmente um
contexto de mercado de precarizacdo profissional e, até certo ponto, uma desconfianca
generalizada da sociedade nos meios de comunicacao e nos trabalhadores responsaveis

por informar a sociedade e promover o debate publico.

A escolha das iniciativas mapeadas se da a partir de trés critérios de selecdo: 1)
Disseminar a informacdo por meio de plataformas digitais com regularidade
minimamente quinzenal; 2) Assumir-se como uma iniciativa de producéo/disseminacao
de jornalismo; 3) Explicitar termos/expressdes, na apresentacdo da iniciativa indiquem
pistas de independéncia (nas abas ‘o projeto’, ‘quem somos’, ‘sobre nos’ e similares nos
sites e/ou redes sociais). As 22 iniciativas apresentadas neste artigo sdo as que, até o

momento, respondem de maneira mais explicita a esses critérios.

Partimos metodologicamente de uma analise de conteldo das palavras mais
frequentes nas autodescri¢des das iniciativas selecionadas, organizadas em duas nuvens,
uma voltada a descrigdo presente nos sites e outra as apresentacdes nas redes sociais dos
veiculos. Na sequéncia, foi feita uma analise da producdo de sentidos de caracteristicas

e valores apontados nas autodescricdes.

Contextualizacéo

Embora alguns mapeamentos ja tenham sido feitos no ambito do jornalismo
independente brasileiro, como o protagonizado pela Agéncia Publica, reunindo meios
“que nasceram na rede, fruto de projetos coletivos e ndo ligados a grandes grupos de

midia, politicos, organizacdes ou empresas’®

, 0S projetos mapeados sdo essencialmente
(com algumas excecdes) veiculos jornalisticos do eixo Sul-Sudeste do Brasil. Em uma
observacdo preliminar, apenas um dos projetos que constam no “Mapa do Jornalismo
Independente” da Agéncia Publica menciona atuacdo ou cobertura também no estado de

Mato Grosso e nenhum desses meios nasceu no estado.

® Texto de apresentagio do ‘Mapa do jornalismo independente’. Disponivel em:

<http://apublica.org/mapa-do-jornalismo/>. Acesso em: 12 Dez. 2019.
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Por outro lado, o “Atlas da Noticia”’, conforme atualizacdo de fevereiro de
2020, diagnostica ndo apenas que 62% dos municipios brasileiros ndo tem qualquer
cobertura noticiosa, como 18% da populacdo carece de acesso ao jornalismo local. Em
sua primeira versdo, de 2017, o Atlas mostrava que ha uma quantidade expressiva de
meios impressos e digitais de jornalismo no Mato Grosso e isso ajuda a explicar
numeros elevados de jornais online que colocavam o Centro-Oeste como regido com
maior abrangéncia de meios digitais (proporcionais a populacdo que nela reside).
Cuiabg, capital mato-grossense, figurava como a nona cidade brasileira com maior
namero de jornais impressos e digitais por habitante, segundo o levantamento de 2017.
Na versdo de 2019, o Centro-Oeste aparece como a regido proporcionalmente com
menos desertos noticiosos no Brasil (39,2% dos municipios), mas Mato Grosso tem a

maior relacdo entre os trés estados, com 45% de cidades sem veiculos de noticias.

A popularizagdo de Tecnologias de Informagdo e Comunicacéo - TICs age sobre
as préaticas jornalisticas, sobre suas temporalidades e espacialidades, mas sobretudo
sobre as condi¢bes de exercicio profissional, seja retirando os profissionais da
obrigatoriedade de fazer parte de uma redacéo tradicional, seja redefinindo experiéncias,

formatos e relagdes com fontes e publicos.

E af que, em busca de se reposicionar no mercado, mas também a fim
de recuperar valores fundamentais deixados em segundo plano pelos
meios tradicionais e, em Ultima instancia, reconquistar uma
credibilidade ‘perdida’, que muitos jornalistas migram para o
chamado jornalismo independente. Nesta discussdo, vale salientar,
entendemos o jornalismo como “uma atividade exercida por
profissionais” e “que ocorre no contexto de uma subcultura propria”
(LIMA, 2009). Distinguindo-se, portanto, do chamado jornalismo
cidaddo, praticado de modo a ndo se submeter aos padrdes
mercadoldgicos da noticia e, tampouco, & necessidade de formagéo
especifica de quem a produz (PATRICIO; BATISTA, 2017, p. 7).

No entanto, temos também obstaculos encontrados para a pratica do jornalismo
independente em Mato Grosso. Em entrevista aos autores deste artigo, Gibran

Lachowski, professor de Jornalismo da Universidade do Estado de Mato Grosso

" Mapeamento disponivel em: <https://www.atlas.jor.br> . Acesso em: 19 Mar. 2020.
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(Unemat) em Tangaré da Serra-MT e membro da direcdo colegiada do Sindicato dos
Jornalistas de Mato Grosso (SindjorMT), explicou que foram mapeadas na entidade, em
2019, mais de 700 empresas jornalisticas nos 141 municipios mato-grossenses, levando
em consideracdo ndo apenas as que possuem jornalistas graduados e/ou registrados em
seus quadros, mas todas aquelas que trabalham com jornalismo.

A maior parte dos trabalhadores e das trabalhadoras do jornalismo esta
na midia ndo-independente. E a gente tem se ocupado mais disso. Até
porque talvez (em Mato Grosso eu tenho certeza!) esse campo do
jornalismo independente ainda empregue poucas  pessoas
proporcionalmente e seja visto, inclusive pela esquerda, ndo como
campo de trabalho, mas um campo de militancia. S6 que, antes de ser
militante, o trabalhador precisa sobreviver [..] Como €é que 0s
organismos de esquerda, de centro-esquerda enxergam isso? Sera que
enxergam as pessoas que estdo saindo da universidade como
trabalhadoras? Ou eternamente vdo enxergar como as pessoas que
precisam doar o seu tempo e o0 seu trabalho em nome da causa?
(LACHOWSKI, 2019).

As caracteristicas que circundam os projetos independentes sdo frequentemente
atravessadas por um reconhecimento de um carater opinativo, da legitimidade do
posicionamento. Simultaneamente, ha também uma constatacdo inicial, em nosso
mapeamento, de portais com grandes equipes que nao estdo ligados a conglomerados e
que se autodeclaram independentes, inclusive politicamente. Para Lachowski (2019),
além de muitos deles ndo sustentarem esse discurso na cobertura de fatos do cotidiano
(o que analisaremos em uma fase posterior desta pesquisa), ha o problema de o
jornalista assumir discursivamente a imparcialidade, ainda que saiba que isso ndo pode

ser alcangado:

Uma boa parte dos nossos colegas jornalistas assume esse discurso [de
imparcialidade]. Eu ndo sei se incorporam o discurso ou se
incorporam a postura de divulgar esse discurso. Porque, a0 mesmo
tempo em que divulgam esse discurso, sabem e explicitam nos nossos
meios que isso é uma falacia (LACHOWSKI, 2019).

Existe ainda uma tendéncia, apontada por Lachowski (2019), de projetos independentes
se consolidarem ou se mostrarem mais sustentdveis no entorno das cidades/regides

metropolitanas de Mato Grosso, inclusive pela disponibilidade de médo de obra. Além da
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concentracdo dessas iniciativas em poucos pontos do estado, existe também um pressuposto de
que ha dificuldade de producédo de contetido jornalistico, uma vez que ha muitas iniciativas (que
estamos descartando em nosso mapeamento atual) que se restringem a replicar conteidos de

outros sites.

Vérias iniciativas ndo explicitas como tendo apoio do poder publico
ou do poder privado produzem pouco contetido. Muitas reproduzem
contetdo [..] Em Cuiaba e Vérzea Grande, o pessoal pode ser
jornalista ou ter o registro, mas em Tangar, que fica h4 uns 230 km
daqui, a realidade j& é outra. No interior de Mato Grosso é ainda mais
dificil. A gente tem 141 municipios e desses apenas alguns tém mais
de 100 mil habitantes [...] Pelo pouco tempo que eu estou la
[Tangara], ja é possivel perceber que varios profissionais que atuam
no jornalismo néo sdo formados e muitos deles ndo tém nem o registro
de jornalista. E ai fica mais complexo pensar 0 que é que seria 0
independente (LACHOWSKI, 2019).

A autonomia e, consequentemente, relevancia publica dos contetudos produzidos
sdo caracteristicas importantes a serem destacadas naqueles que consideramos como
veiculos independentes, ja que suas pautas nao sofrem interferéncias de grandes
empresas e/ou conglomerados de midia. A noticia ndo se tornaria, entdo, uma questao

mercadoldgica, com interesses meramente econdmicos.

Jornalismo Independente

O jornalismo independente, nesta pesquisa, é definido como aquele que oferece
um contraponto as midias convencionais, desvinculado de grandes empresas,
aproximando-se de um fazer jornalistico autbnomo, como apontam Patricio e Batista
(2017), e podendo ou ndo interferir nas possibilidades de inovagdo. Por independéncia,
Patricio e Silva (2018, p. 2) entendem a “iniciativa coletiva e sem vinculagdo com 0s
tradicionais ‘proprietarios’ dos veiculos de comunicagdo. Essa ultima caracteristica
apontaria para outro elemento de independéncia, o financiamento, a partir da

autossustentabilidade”.

Aline Xavier (2015), sobre a Agéncia Publica, qualifica como independentes

principalmente as iniciativas jornalisticas sem fins lucrativos, como a propria Publica.
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Mas ela reconhece a dificuldade dessas iniciativas se sustentarem financeiramente e o

perigo de dependerem de apenas uma ou duas fontes financiamento.

Administradas por equipes pequenas, formadas principalmente por
profissionais de comunicagdo, que comumente estdo mais
preocupados em desenvolver produtos editoriais inovadores e de
qualidade, a percepcéao dessas organizagdes como um negocio é baixa
ou até mesmo ausente. Fato compreensivel considerada a motivacao
existencial das organizacbes em questdo. Mas a auséncia de
profissionais qualificados em negocios, somada ao pouco tempo
dedicado ao desenvolvimento de fontes alternativas de financiamento
e ao baixo investimento nas areas de marketing e de publicidade,
contribuem diretamente para a continua dependéncia de uma ou duas
fontes principais de receitas, geralmente baseadas em patrocinios e
doagdes (XAVIER, 2015, p. 72).

Citando o exemplo acima e outros, Erick Franca (2016) cria sua propria

defini¢do do que seria o jornalismo independente:

Ousamos dizer que o jornalismo independente é aquele praticado de forma
autdbnoma pelos profissionais jornalistas ou inclusive por ndo jornalistas, sem
estarem ligados a veiculos da midia tradicional, nem a organizacdes,
empresas ou partidos politicos. E que, além disso, é o jornalismo que busca
sobreviver financeiramente no mercado de trabalho, colocando em préatica um
modelo de negdcio proprio. (FRANCA, 2016, p. 22).

Segundo os professores de jornalismo da Escola de Comunicacdo e Artes da

Universidade de Sdo Paulo e coordenadores do Grupo de Pesquisas em Jornalismo

Alternativo e Popular - Alterjor (ECA/USP) Dennis de Oliveira e Luciano Maluly?, os

trés critérios béasicos para se definir as midias independentes sdo: ndo ter vinculo

governamental, ndo ter vinculo partidario e ndo ter vinculo empresarial. Oliveira

esclarece, ainda, que o vinculo empresarial se configuraria como atividade-fim de lucro

com a venda de produto jornalistico e espagos para propaganda, como fazem os grandes

grupos midiaticos empresariais:

O jornalismo alternativo tem uma caracteristica ndo institucional, isto
é, ele ndo se apresenta como porta-voz de organizagfes partidarias
quaisquer que sejam; nao empresarial-mercantil, ou seja, 0 seu
objetivo ndo é constituir um segmento de consumidores visando
atender certas demandas narrativas publicitarias  (embora,

8 Informagéo oral, 2019.
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eventualmente, ele possa buscar apoios financeiros para sua
sustentacdo) e, principalmente, ndo governamental. (OLIVEIRA,
2019, p. 2).

Assis et al (2017, p. 8) mencionam que “Trés questdes ajudariam a
problematizar o tema: Quem paga as contas da publicagdo? Quem paga 0s jornalistas?
A quem presta contas a redacao?”. A venda de pequenos servigos € €Spagos apenas para
a sustentabilidade da iniciativa, portanto, ndo necessariamente impediria sua
classificagdo como independente. Afinal, ainda conforme Assis et al (2017, p. 8), “Na
maioria das vezes, o jornalismo sobrevive a custa de verbas publicitérias, financiando a
publicacdo e os profissionais. Da mesma maneira, em termos ideais, 0s jornalistas
prestam contas a seus editores (também jornalistas) e ao publico”, o que seria um meio
de ndo ser controlado simbolicamente pelos interesses de quem compra espaco

publicitario.

Em seus trabalhos sobre jornalismo alternativo e popular, Oliveira (2019) busca
caracteristicas contra-hegemonicas e até “iconoclastas” nas iniciativas independentes, o
que ndo é o caso, pelo menos por enquanto, de nossa pesquisa. Para este trabalho,
adotamos também os critérios do Alterjor mas aceitamos, inclusive, a presenca de
alguma publicidade oficial, sem a qual muitas iniciativas seriam impossiveis,

principalmente no interior de Mato Grosso.

Vale destacar aqui que nem sempre 0 termo “independéncia” ¢ usado para
identificar autonomia, mas para tentar construir uma imagem credivel, apagar 0s

interesses organizacionais ou institucionais e isso varia inclusive conforme o contexto:

Entendida aqui como um conceito relacional, a independéncia no
jornalismo pode ter diferentes significados em distintos contextos, ou
ainda, ser apropriada em nome de determinados interesses. [...]
Karppinen e Moe tragam as nogfes mais comuns ao se falar em
independéncia no jornalismo: auséncia de controle ou influéncia por
agentes externos, capacidade de individuos ou organizagdes de
tomarem decisdes baseados em sua prépria logica, autogoverno,
liberdade de administrar seu negdcio jornalistico da maneira que
convier, ou até mesmo, uma estratégia para ampliar seu publico [..].
Se no Brasil, a ideia de midia puablica é a virtualidade do meio
independente — afinal, ndo estaria nem nas maos do Estado nem da
iniciativa privada —, na Europa, independentes séo 0s meios privados —

Revista ALTERJOR
Grupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano10 Volume 02  Edigdo 22 Juho- Dezembro de 2020

Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-020

364



revista,

terjor

financiados por anunciantes mas desatrelados dos governos. (ASSIS et
al, 2017, p. 6; 17).

Assim, a ideia ndo é acreditar que o jornalismo possa acontecer de forma
isolada, ou sem ser afetado pelo contexto em que opera, mas, justamente dentro dessa
concepcao de independéncia como relacional. Nos parece importante identificar pistas
de autogestdo e de liberdade de iniciativas jornalisticas, uma vez que o exercicio do
jornalismo independente interfere na diversidade e na pluralidade das possibilidades de
leitura dos acontecimentos oferecidas a sociedade. “[...] coberturas jornalisticas
descontextualizadas, abordagens estereotipadas e supressdo da agenda de luta por
direitos demonstram que a atuacdo da midia predominante ndo contempla a
multiplicidade de vozes que compdem a sociedade contemporanea” (REIS, 2017, p.
199), de forma que as plataformas independentes surgem em contraposi¢cdo a essas
plataformas tradicionais, tornando-se importantes para abranger a “multiplicidade de

vozes”.

Dessa forma, a independéncia leva em consideracdo o distanciamento de grandes
conglomerados empresariais (inclusive os de midia), de modo a ndo replicar exatamente
as mesmas logicas hegemonicas vinculadas a producéo jornalistica e a tentar escapar de
sua influéncia no processo de construcdo noticiosa. O faturamento das iniciativas pode,
portanto, envolver producdo publicitaria de prefeituras, desde que ndo seja sua Unica
fonte de receita. Pode também haver parcerias com outras empresas midiaticas, como,
por exemplo, relacionadas a estrutura de servidor do site, desde que se configure uma
parceria de infraestrutura e ndo um processo de fagocitose da iniciativa menor por

outras maiores.

Palmilhar a area significa também conjugar a nogdo numa perspectiva
mais relacional. Isto €, independéncia, liberdade e autonomia ndo se
definem de forma isolada, mas na tensdo com seus opostos. SO se
pode afirmar que um meio € independente se observarmos seus
contextos: ele depende menos do Estado do que de seus anunciantes
em tal situacdo, e demonstra mais autonomia editorial em tal
momento. No episddio seguinte, essa condicdo pode se alterar
drasticamente (ASSIS et al, 2017, p.18).
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Faz-se necessario, portanto, observar em que circunstancias e de que forma essa
independéncia, autonomia ou liberdade é praticada e em relacdo a quais atores sociais. E
preciso também pontuar que a producéo jornalistica independente ndo esta dissociada de
um cendrio precarizado. Inclusive, quando Lachowski (2019) cita que a producdo
independente ainda esta ligada simbolicamente a uma perspectiva de militncia (em
torno do jornalismo de qualidade e ndo de um partido), como supracitado na se¢édo
anterior, podemos articular essa percepc¢do nao apenas ao territério mato-grossense, mas
a vulnerabilidade apontada por Hunter (2015), que seria da natureza do préprio trabalho
independente. Os jornalistas que trabalham nessas iniciativas teriam um cenério ainda

mais precarizado que o observado em conglomerados e meios hegemonicos.

A precarizacdo, nesse sentido, € um elemento em jogo tanto quanto o
barateamento dos custos de producdo quando abordamos o jornalismo digital
independente. A internet e sua poténcia de relevancia social, conforme Carvalho (2014,
p. 129), afetam “sobretudo no que diz respeito ao publico mais jovem que estad mais
habituado & plataforma digital e que, em geral, é mais suscetivel as novidades”. Assim
como Carvalho (2014) em sua definicdo de jornalismo alternativo, ndo consideramos
como jornalismo independente todo meio que disponibilize conteidos populares, mas
partimos de sua “relagdo com o social, a exposi¢do das contradigdes” (p. 141) que pode
estar presente em sua construcao discursiva, algo que constitui a producéo de sentidos a
partir da autodefinicdo das iniciativas, como parte de sua constituicdo identitaria e dos
valores que defendem diante do publico, como veremos a seguir nas iniciativas

selecionadas em Mato Grosso.

Producéo de sentidos a partir da autodefinicéo

A pesquisa mapeou, inicialmente, 58 sites que poderiam se encaixar nos critérios
de independéncia definidos como descrito acima. Durante 0 mapeamento feito em 2019,
foi observado que, para entender a constituicao identitaria do jornalismo independente,
é necessario compreender como esses sites se descrevem em suas redes sociais. Do

namero total (58), 34 iniciativas ndo possuiam expediente ou a aba “quem somos”, mas
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detalharam na bio do Facebook e/ou do Instagram e Twitter seus ideais e seu
posicionamento enquanto veiculo. A partir dessa selecdo inicial, separamos para esse
artigo as 22 iniciativas com maior aderéncia aos critérios expostos. A maior parte, como
O Livre, Cidadao Cultura e Muvuca Popular, sdo da capital do estado, Cuiaba. Outras,
como Nortdo Noticias, Cenario MT e Juina News, trazem informacfes nacionais,

estaduais e também locais do interior de Mato Grosso.

Tabela 1 - Mapeamento das 22 iniciativas selecionadas na 12 fase de pesquisa

Nome da iniciativa
jornalistica

Endereco do site

Presenca da
autodescrigao:

Cidadao Cultura

https://www.cidadaocultura.com.
br/cidadao-cultura-em-
movimento/

Apenas nas redes
sociais Facebook,

Instagram e Twitter.

O Livre https://www.olivre.com.br/ No site e nas redes
sociais Facebook,
Instagram e Twitter.
Leia Agora https://www.leiagora.com.br Apenas nas redes 367

sociais Facebook e
Instagram.

Nortdo Noticias

http://www.nortaonoticias.com.br

Apenas nas redes
sociais Facebook e
Twitter.

FolhaMax

https://www.folhamax.com

No site e na rede
social Facebook.

Nortdo em Revista

http://nortaoemrevista.com.br

No site e na rede
social Facebook.

MT Agora

http://www.mtagora.com.br

Apenas nas redes
sociais Facebook e
Twitter.

Isso é noticia

https://www.issoenaticia.com.br

No site e na rede
social Facebook.
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Cuiabano News

https://cuiabanonews.com.br

No site € nas redes
sociais Facebook e
Instagram.

Olhar Direto

https://www.olhardireto.com.br/

No site € nas redes
sociais Facebook e
Instagram.

Reporter MT

http://www.reportermt.com.br/

No site e nas redes
sociais Facebook e
Instagram.

Saiba Tudo Mt

https://www.saibatudomt.com.br

No site e nas redes
sociais Facebook e
Twitter.

Muvuca Popular

https://www.muvucapopular.com
br/

Apenas nas redes
sociais Facebook,
Instagram e Twitter.

MidiaNews

https://www.midianews.com.br/

No site e nas redes
sociais Facebook e
Twitter

Noticias de Mato
Grosso

http://noticiasdematogrosso.com.
br/

No site e na rede
social Facebook.

Hiper noticias

https://www.hipernoticias.com.br

No site e nas redes
sociais Facebook e
Twitter.

24 Horas News

https://www.24horasnews.com.br

Apenas nas redes
sociais Facebook e
Twitter.

Lapada Lapada

https://lapadalapada.com.br

No site e nas redes
sociais Facebook,
Instagram, Twitter e
Youtube.

Cenario MT

https://www.cenariomt.com.br/

No site e nas redes
sociais Facebook,
Twitter e Linkedin.
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Mato Grosso Mais http://matogrossomais.com.br/ No site e nas redes
sociais Facebook,
Instagram e Youtube.

Juina News https://www.juinanews.com.br/ No site e nas redes
sociais Facebook e

Instagram.
RD News https://www.rdnews.com.br/ Apenas nas redes

sociais Facebook,
Instagram, Twitter e
Youtube.

Fonte: Elaboracéo propria.

Em uma primeira analise identificamos que, em geral, as iniciativas citadas se
empenham em manter uma autodescricdo mais detalhada e atualizada em suas paginas
nas redes sociais do que nos proprios sites. Esta opgdo constroi uma territorialidade que
ultrapassa os espacos tradicionalmente usados pelo jornalismo desde o inicio da
migracdo dos meios de comunicacao para a internet. O movimento acompanha o fluxo

dos leitores, que agora estdo em maior nimero também nas redes sociais.

O jornalismo digital ndo contempla somente os sites hospedados em um dominio
especifico. No primeiro trimestre de 2018, o Facebook chegou a 127 milhdes de
usuarios mensais no pais’. Iniciativas independentes como Midia Ninja e Jornalistas
Livres tinham nesse servico sua maior parcela de acesso. Mas com as alteragdes nos
algoritmos para privilegiar interacdes entre pessoas a divulgacdo de noticias e paginas
midiaticas naquele ano, ambos passaram a dar mais atencdo a outras redes sociais como
Twitter e Instagram para realizar coberturas nacionais e colaborativas, além de alcancar

enorme circulacgéo e interagéo.

A possibilidade de uma producéo e de um escoamento colaborativo
pode corroborar o surgimento de possiveis novas narrativas,
permeadas pelas tecnologias digitais, e elaboradas a partir de

® Dado disponivel em matéria na EBC disponivel em:
<http://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2018-07/facebook-chega-127-milhoes-de-usuarios-no-
brasil>.
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perspectivas diferenciadas da midia tradicional, ou hegemonica, a
partir do conceito gramsciano. (REIS, 2017, p. 201).

As especificidades das redes sociais colaboram para essa mudanca de
perspectiva do jornalismo. A polarizacdo politica a partir dos protestos de junho de
2013 coloca os veiculos de comunicacdo em xeque, reforcando a demanda de que o
jornalismo seja neutro. A eleicdo presidencial de 2018 colocou o jornalismo em um
local ainda mais fragilizado. A discussdo sobre fake news ganhou novas dimensdes no
debate politico e o papel da midia e da apuracdo jornalistica estd sendo duramente

questionado.

O posicionamento dos veiculos frente ao leitor torna-se, entdo, fundamental.
Diante da suposta liberdade oferecida pelas redes sociais e da davida que paira em
relacdo ao viés ideoldgico da imprensa brasileira, o discurso de um jornalismo isento e
imparcial é colocado aos leitores como um objetivo a ser seguido, ainda que, na prética,
ndo corresponda a realidade. N&o é por outro motivo que palavras como "noticias",
"informacGes”, "fatos" e "qualidade", que representariam o ideal de objetividade
jornalistica, se destacam tanto na nuvem de palavras proveniente das autodescri¢des dos

sites como na das redes sociais.

Figura 1 - Nuvem de palavras a partir da descri¢ciio em Sites (abas “Quem Somos” e afins)

Fonte: Elaboracéo propria no WordClouds (https://www.wordclouds.com/)

Revista ALTERJOR
Qrupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano10 Volume 02  Edigdo 22 Juho- Dezembro de 2020

Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-020

370



@ revista,
Iter jor

Pelas nuvens de palavras é possivel constatar uma nocdo geograficamente
identitaria com “Mato Grosso” se sobressaindo. O contetdo realmente local, contudo,
ndo esta tdo presente nas autodescricdes e somente se tornara evidente nas se¢es dos
sites dedicadas ao agronegdcio, & politica (com boa énfase em acontecimentos de
ambito estadual e municipal), a cultura (quase que exclusivamente nas iniciativas
cuiabanas), aos assuntos policiais e aos eventos sociais (mais presentes nos sites do
interior do estado). Outra caracteristica marcante sdo elementos como "apartidario”,
"pluralismo”, "sem preconceitos", "sem restri¢des ideoldgicas" e outros que podem ser
interpretados como variantes destes, carregando sentidos semelhantes em sua descricao,

como "ndo partidario™.

Figura 2 - Nuvem de palavras a partir da descricdo em Redes Sociais

371

CendrioTNTr

cede

Fonte: Elaboragdo propria no WordClouds (https://www.wordclouds.com/)

A palavra “opinido” também pode ser observada nas redes e nos sites. A ideia de
um jornalismo isento costuma, comumente, acompanhar uma falsa concepcao de que o
jornalismo ndo possa ser opinativo ou conter uma opinido embasada em fatos e

argumentos. No mapeamento da Tabela 1, cinco iniciativas (Isso E Noticia, Olhar
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Direito, Reporter MT, MidiaNews e Juina News) afirmaram, na aba “quem somos”,
possuir opinides e/ou ter como objetivo formar a opinido do leitor, contrapondo-se a
ideia de que o jornalismo de qualidade deve ser imparcial. Ressalta-se ainda a
preocupacdo com informac¢do de “qualidade” e para “leitores” e “internautas”,
reforcando ainda que indiretamente o compromisso com o interesse publico, elemento

primordial para a configuracdo de um contetdo como jornalistico.

H&, no entanto, diferencas fundamentais nos "territorios™ de autodescri¢cdo que
sd80 menos perceptiveis nas nuvens de palavras, mas aparecem nas comparacdes diretas
entre como as iniciativas definem a si mesmas nos sites e nas redes sociais. Como pode
ser constatado na Tabela 1, nenhuma das iniciativas tem sua autodescri¢cdo apenas no
site e sete delas sequer possuem uma aba "sobre" fora das redes sociais. Apesar de as
redes sociais terem algum controle interno de seus operadores sobre os conteudos,
punindo usuérios com suspensdes temporérias e eventualmente banindo paginas com
discursos de 6dio, pornografia e veiculagdo contumaz de fake news, é nelas, e ndo nos
sites (livres para publicacdo de qualquer contetdo desde a criacdo da World Wide Web),
que os proprietarios e gestores das iniciativas jornalisticas se preocupam mais em

afirmar sua pretensa imparcialidade e seu repadio as noticias falsas.

Consideragdes Finais

As 22 iniciativas selecionadas afirmam ter como seus principais valores
“independéncia”, “imparcialidade” e palavras semelhantes em sua autodescri¢do, sendo
que a maioria usa as expressdes com maior énfase nas redes sociais do que nas sec¢oes
"sobre" de seus sites. Sete delas sequer possuem uma aba de autodescricdo na internet
aberta. Nenhuma, contudo, qualifica exatamente o que quer dizer com as expressoes,

deixando para o leitor concluir o que significam de fato, ou nao.

Em tempos de polarizagdo politica e fake news, afirmar-se isento pode ser uma
tentativa de abranger o maior numero possivel de visitantes nos sites e seguidores nas
redes sociais. Colocar-se de claramente de um lado do espectro politico é a certeza de

atrair preconceitos, mas ndo garante, na realidade, a qualidade das producoes
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jornalisticas. Acreditamos que a ideia de isencdo também pode se constituir, a partir das
observacOes exploratorias, na replicacdo de contetdos de outros meios que tenham
perspectivas ideologicas distintas (sejam agéncias, sites locais/regionais ou nacionais),
mas é preciso entender, posteriormente, como a republicacdo de contetdos se entrelaca

a linha editorial das iniciativas e convive com a producdo autoral de suas equipes.

O mito da isen¢do no jornalismo foi construido historicamente quando os jornais
deixaram de ser puramente politico-partidarios e passaram a se sustentar com anuncios.
Dependendo menos da publicidade, devido a seus custos menores, talvez as iniciativas
digitais independentes pudessem finalmente se posicionar e, mesmo assim, garantir a

qualidade do material publicado.

Neste primeiro trabalho, tornou-se perceptivel que muitas iniciativas de Mato
Grosso que se dizem independentes seguem atreladas a valores das midias tradicionais
e, eventualmente, subvertem outras, em relacdo a presenca de opinido. Em analises
futuras sera verificada se a tal independéncia expressa nas autodescricbes se mantém
discursivamente nas reportagens, notas e coberturas desses veiculos. Simultaneamente,
é necessario se pensar em uma configuracdo conceitual que ndo exclua praticas com
potencial de independéncia, considerando que ha contornos locais e regionais

implicados no que se torna ou ndo contra-hegemanico.
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