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BASES DE UMA METODOLOGIA PARA FORMACAO EM COMUNICAC AO
POPULAR: EXPERIENCIA COM JOVENS DE ASSENTAMENTOS RU RAIS
DO SERTAO CENTRAL CEARENSE*

Klycia Fontenele Oliveira

Doze jovens de assentamentos rurais de Quixeram@&artéio Central cearense,
e uma formag¢do em comunicacdo popular e radio.rvekeda, de 2003 a 2005, pela
organizacdo ndo-governamental Catavento Comunicaggducacab como acdo do
PDHC, Projeto Dom Hélder Camara — do Governo Fé&dena parceria com Fundo
Internacional para o Desenvolvimento da Agriculi{ifi@a/ONU) — foi essa experiéncia
a motivagdo para a producao deste ensaio. Maisudonqrrar fatos, pretendemos
explicar a motivacao para metodologia e atividadédzadas. Suscitaremos a reflexdo
de como a comunicacao popular e o radiojornalisordribuem para o despertar da

consciéncia critica.

! Ensaio a partir da monografia, “Catavento Comugéioae Educacdo Ambiental e a Experiéncia de
Formacédo em Comunicacdo Popular”, de graduacdocnuiicacdo Social, habilitacdo Jornalismo, pela
Universidade Federal do Ceara (UFC), de Klycia €oelie Oliveira, sob orientacdo de Katia Regina
Azevedo Patrocinio, mestra em Comunicacao Soclalyheiversidade Metodista de S&o Paulo.

2 Especialista em “Teorias da Comunicacéo e da Imigeela Universidade Federal do Ceara (UFC),
com graduacdo em Comunicacdo Social-Jornalismo JUREsessora de Comunicacao da Secretaria
Municipal de Assisténcia Social, de Fortaleza. &sbra substituta da UFC, ingresso 2009.1. Associad
da ONG Catavento Comunicacdo e Educacdo ondehmhale 2001 a 2006, na produgéo e locucdo de
programas de radio e na mediacéo de oficinas deiwoatédo popular. Também presta servico como
jornalista para Fundacdo Cepema, onde é resporsglagbroducao da revista alternathvgrofloresta

% Na época, ainda era Catavento Comunicacao e Eituéagbiental.
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Buscamos ainda contextualizar a formacéo dentnasd® educomunicativa do

Catavento, registrando o processo da escolha delmme constru¢cdo da metodologia
das oficinas e da producdo do programa de raditetReomo a prética da formacéo e
a producao do programa contribuiram para o desp#ataonsciéncia desses jovens foi
0 ponto de partida que nos motivou a registrar egpariéncia. Algumas perguntas
orientaram a escrita do trabalho. “Como foram qoildds metodologia e contetdo da
formagao? Conseguiu-se a troca de experiéncias@s/ide mundo para construir
conhecimentos? A formacdo conseguiu o objetivondenar técnicas de radio? O grupo
de comunicacdo popular foi formado? Que resultadosam alcancados
individualmente? Essa formacao contribuiu para eacas distancias sociais?”.
Participante de todo o processo, fui responséel gonstrugdo da metodologia
e mediacdo das oficinas até o0 acompanhamento dlgéo® do programa de radio
Conversa de Alpendre. Ao refletir sobre a préatiaeapeste trabalho, debrucei-me sobre
relatorios de acompanhamento; entrevistei os jjaatites e pessoas ligadas ao PDHC,;
e usei de bibliografias afins ao tema para embasahas reflexdes. A pesquisa
conseguiu esbogar um quadro sobre toda a formacdmendo, inclusive alguns ,
resultados desta, perceptiveis nas entrevistaneersas com 0s participantes. Meu
envolvimento com a formac&do contribuiu para me elamentos dificeis de serem
percebidos pelo pesquisador-observador. Aqui, atfemobservadora, fui também

participante.

Era preciso mobilizar...

O Projeto Dom Hélder Camara (PDHC) mal comecar&ertdo Central quando
se iniciaram articulacdo e mobilizacdo das comw@dgyara escolher dezoito jovens
que participariam da primeira formacdo em comusioggopulat. A proposta inicial
era focalizar a formac&o nos assentamentos de Quoiwdim, escolhendo dois jovens
por cada um dos nove assentamentos do municipiolvéios no Dom Hélder Camara.

Centralizar a formacéo e, consequentemente, o gtapmomunicacao popular

em Quixeramobim — o projeto acontecia em dezoisergamentos rurais espalhados

4 Compreendemos comunicacéo popular como a comditicijta pelo povo e para o povo; pelas
categorias menos favorecidas da sociedade, a finsedeontrapor ao status quo na tentativa de
transformacé&o social.
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por Banabuit, Chord, Quixada e Quixeramobim — eraa uentativa de procurar

elementos que ajudassem no surgimento de umadddatientre aqueles participantes
para facilitar a criacdo do grupo de comunicacdpula®. Outros aspectos que
orientaram a escolha dos jovens foram: interessardgsmos, envolvimento com suas
comunidades e equidade de género (tema transderpabjeto).

A preocupacdo em fomentar a busca por uma idelgidamum veio da
compreensao de que a comunicagdo, em especiala@apao popular, ndo acontece
se ndo houver uma motivacdo vinculada a demand#essse como reivindicacdes por
direitos civis, resisténcias culturais e de grupofedores de discriminacfes, entre
outras — que no caso perpassa por uma identidadenco

Afinal, identidade e os vinculos coletivos ndo s&segurados pela tradi¢ao.
Deve-se construi-los e “0 processo comunicativo pa$sa a ser investido como estratégia
racional de insercédo do individuo na sociedade&r{iio, 2001)Poderiamos, porém, dizer
que ser jovem e assentado seriam identificacOésesuEs, mas a realidade se mostra
diferente. A formacdo de identidades sofre inflirda sociedade e esta deve ser
considerada dentro do contexto das relagGes euofedtos. “Entre as fronteiras que 3
demarcam as identidades sociais dentro do painehlpé hierarquico da sociedade
brasileira. Trata-se de um processo que pode ssage como pautado pelo poder do
sistema simbdlico.” (Coelho, 2005).

Era preciso buscar um sentimento de comunidadefigegse com que esses
jovens se percebessem como parte de um todo, itxplente, definido. Afinal, “ser
negro, judeu, japonés [...] ndo sao elementosisofes para definir uma comunidade
negra, judia, japonesa. Estes sdo, enquanto ra¢gsose étnicos, somente grupos
diferentes na sociedade. Nao basta, portanto,sééegia de uma caracteristica basica
comum.” (Marcondes Filho, 1986:158).

Além disso, a juventude é tdo compartimentada quens da mesma idade
podem ser completamente apartados, estranhosndargua identidade segundo seu
grupo, sua turma. Melhor dizendo, variando com ggig$0s: importantes para a auto-

afirmacdo e interacdo dos jovens na sociedade.

® A ideia era formar um grupo com jovens oriundosamada economicamente menos favorecida que,
através da comunicacdo comunitaria e popular, lézgase seu segmento social, trazendo a tona
reflexdes e reivindicagbes comuns com vistas emamgak sociais.
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A tarefa de se identificar como assentado era, éamidificil. A maioria da

juventude ndo se vé pertencendo a uma comunidaskntada, € mais comum o
sentimento de “apenas vizinhos” prevalecer dent® aksentamentos. Além disso, no
cotidiano dos assentamentos, em geral, sdo coadmernssentados apenas aqueles que
possuem o cadastro legal do Incra (Instituto Nadiade Colonizacdo e Reforma
Agraéria), feito ap0s a imissdo em posse da tetafijssna maioria reservado ao pai de
familia, ao “homem da casa”.

Foram buscados, entdo, pontos de intersecdo @streparticipantes que
precisaram ser descobertos e fortalecidos. No ponmomento, prevaleceram como
elementos basicos: condicdo social (filhos de #&ades), territorial (moradores de
assentamentos rurais de Quixeramobim) e faixaaefaritre 16 e 24 anos). E de uma
forma mais subjetiva, foram levados em considerac@ovolvimento nas atividades do
assentamento e da associacao comunitaria e ossegper comunicacao.

Foram escolhidos dezoito jovens. Interessantarfgae a escolha final foi feita
pela associacdo comunitéria de cada assentamevidpdd compreensao de que tais
jovens representariam suas comunidades e, portargoisavam ser respaldados por 4
estas. Da primeira oficina até os encontros sermal@acompanhamento, aconteceram
mudancas — alguns sairam, outros permaneceram ‘e hmnoda aqueles que se
engajaram durante o processo. Reflexo de uma diadpmrdpria dos individuos e do

grupo e que culminou ao final da formacédo em dozerjs comunicadores populares.

Primeiros passos: oficinas de formagéao

Os conteudos das seis oficinas que compunhamneeipai fase da formacao
mesclavam técnicas radiofénicas com discussfe® $ebras sociais para fomentar o
pensamento critico dos aspirantes a comunicadopggres. A mistura entre técnica e
reflexdo tinha como objetivo fortalecer a ideiarsob papel da comunicacdo em uma
sociedade formada por conflitos econdmicos, eBtadia por desigualdades sociais.
Como também criar uma forma de comunicacao pré@mtie os jovens que servisse de
elo entre eles, na perspectiva da construcao dgrupo.

Além da preocupacdo com o conteudo das oficinasecee atencdo a
metodologia utilizada, baseada na ideia de quenbemmmento ndo € transferido, mas
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sim construido. Orientada pelo principio de “saljee ensinar ndo € transferir

conhecimento, mas criar as possibilidades paraaaps@pria producdo ou a sua
construcdo.” (Freire, 2005: 47.), a metodologianaghva a troca de saberes entre 0s
presentes na formacdo e a construcdo de novasdatmarer o0 mundo. O uso de
conhecimentos ja existentes e a criacdo de owmes se mostravam como o0 caminho
mais coerente para o Catavento — catalisador eas@ddo processo — que traz em sua
missdo a busca por uma comunicacdo democraticazohtalizada, libertaria e
libertada. Uma comunicacao transformadora.

O primeiro passo foi discutir o que € comunicac@mo tentativa de ampliar o
conceito para além dos meios de comunicacdo deaneagesmistificar a ideia de que
somente iluminados podem produzir informacgfes éciast Ideia essa que tem na
midia sua grande propagadora. Onde a comunicacéoagdsa ganha maior status do
que outras formas de comunicacdo, como a intergess@opular e a comunitaria. A
primeira oficina (20 e 21 de margo/2003) trazia ema “Sensibilizando para a
Comunicagdo”. Sendo o ser humano um ser social \idg@ depende das inUmeras

maneiras de se comunicar, o grupo discutiu a caragdd como expressdo humana. ¢

Quando se fala em comunicagdo social, a primemeétecia € a de pensarmos nos
grandes ‘meios de comunicagdo’. [...] Isto é raegguwis € através destes meios que se

processa a maior parte das comunicacfes sociaiernaxd [...] Mas é preciso
ultrapassar essa percepgdo para aprofundar a camsfie tanto no que se refere ao
préprio conceito de comunica¢édo, como para um aartendimento da sociedade que

dispbe de tais tecnologias. A comunicacdo é cormlatao ser humano. Nao ha
sociedade, ndo ha comunidade, sem comunicacdo esttgomens. Para agir em
comum, os seres humanos interagem. (Braga e Cale30i:14).

A partir de exercicios e dindmicas de grupo ten@orpo humano como ponto
de partida — nosso primeiro meio de comunicacaarupo trabalhou a ideia de que a
esséncia do ser humano é comunicativa e que a coegéo permeia as relacoes
sociais. Ainda na primeira oficina, o grupo refleobre a midia e sua importancia,
focalizando a discussao nos papéis que esta assarseciedade, para depois pensar
sobre que tipo de comunicacéao eles quereriam. Taslosnteudos foram trabalhados a
partir do cotidiano do grupo. Assim, o corpo emsj@e era o corpo de cada um
presente, as noticias e programas citados foraoihesas entre aqueles que o grupo

mais acompanhava e assim por diante.
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Interessante perceber que somente quando a discussninhou para o

reconhecimento de serem eles assentados, partmagarcela menos favorecida da
sociedade e que a midia, muitas vezes, tratavaroefdepreciativa a luta pela reforma
agraria € que 0 grupo comecgou a encontrar elemeetasitica a midia. A percepcéo

sobre os interesses politicos e econdmicos quetanie a comunicacdo de massa
desencadeou discussdes sobre qual a melhor com@mipara a populagdo carente, da
zona rural do Ceara.

Foi lancada, entdo, a semente para analise cdéaaidia. Uma visdo nao so
critica, mas também que propunha; importante parataca da comunicagao popular. E
quicé para a criacdo de um grupo de comunicacaalgrogue viesse, em momento
proximo, ser responsavel pela producdo de um progm@de rddio com compromisso
social: uma réadio-revista de educac&o popular

A segunda oficina (5 e 6 de abril de 2003) tinhiraa “A Noticia Popular”.
Munido da discussao sobre “que tipo de comunicagéremos”, 0 grupo comecou a
discutir as entrelinhas do poder que existem natoagho das noticias e a importancia
da noticia popular como espaco onde o povo tem wwoz noticia feita pelo e para o ¢

povo e que é base da comunicagao popular.

A noticia popular é também a noticia que o prépawo fornece. O povo que antes era
somente receptor de informacado, agora também senfésor da informagéo. O povo

usa a noticia para se comunicar de grupo a grug@puo a povo. Usa a noticia para
dialogar. A informacéo se torna horizontal. [...héticia popular € uma ferramenta nas
maos do povo organizado. (Geerts, 1987:18-19).

A discusséo sobre noticia popular foi acompanhadaachicas para producéo de
qualquer noticia. Elementos jornalisticos — comad e piramide invertida, fontes,
apuracdo e selecédo das informacdes — foram apaeesntSe, na primeira oficina, a
parte técnica ficou a cargo das caracteristicanida — diferencas entre radio, jornal e
televisdo — na segunda, elementos especificos @lo ganharam espaco. O grupo

estudou as caracteristicas do radio, géneros eafosine a histéria desse veiculo no

® Radio-revista de educacdo popular: formato radiotd cuja estrutura retine diversos géneros ou
subgéneros do radio, mas que traz um carater denfama educacao entre as camadas mais populares,
com a perspectiva da transformacéo social (Vi§igg).

" Existem variacBes entre os autores ao conceitolassificar géneros e formatos do radio. Esse fema
tratado na oficina muito mais para estimular atiwitade dos jovens do que para amarrar definigdes.
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Brasil. Comecaram a aprender como produzir o pronérmato radiofénico: o

sociodram3 a partir do radioteatfo Nessa segunda oficina, 0 grupo teve o primeiro
contato com locugao e gravagao.

Observamos que toda a parte técnica trabalhad@com@adinha uma finalidade,
um objetivo anterior. Neste caso, era contar adtigstdo radio no Brasil. Assim,
aprender as primeiras técnicas ganhava uma coatiz&téo e razdo para existir. Tal
preocupacdo em dar sentido a pratica, ndo ensingudica por técnica, partiu da
compreensao de que “a reflexdo critica sobre &preg torna uma exigéncia da relacéo
Teoria/Pratica sem a qual a teoria pode ir virabhtidlabla e a pratica, ativismo.”
(Freire, 2005:22).

Com o tema “Cultura e Comunicagao”, a terceiraidi¢18 e 19 de outubro de
2003) inaugurou a discussao sobre cultura comoadona e produto da identidade dos
grupos e de suas relacdes sociais. Na época, tsgaantes ja se identificavam como
grupo de comunicagao popular e ja participavamrddygdo do programa Conversa de
Alpendre. A discusséo proposta foi fundamental pestigar a reflexdo que valorizasse
a origem daqueles jovens e reforcasse o papel ulmogyue se formava. Comparar 5
culturas distintas sem hierarquiza-las foi pontgddida para discutir cultura em um
contexto amplo onde se relacionam habitos da \atidiana as manifesta¢cfes artisticas
como elementos culturais.

Na discussédo, a mediacéo trabalhou com o dia-ded@upo, buscando origens
de tracos culturais, presentes nos cotidianos sEengamentos. A discussdo fomentou
inclusive a elaboragdo de conceito sobre cultuanddo pelo grupo. Cultura passou,
entao, a significar:modo de vida de cada pessoa ou grupo, dentro dadade em que

Como diz Vigil, falar de géneros e formatos “nddra¢a de um exercicio taxiondmico ou de colecionar
definicdes, mas de mostrar um menu amplo e apetitogama mais variada de formas, para estimular a
criatividade dos radialistas.” (2003:118).

8 “Formato que entrou na casa do radio pela janeledlicacdo popular. [...] Trata-se de contar uma
histéria rapida do que esta acontecendo no bairmaaccomunidade. E que seja contada por eles,dgava
pelos proprios moradores.”. (Vigil, 2003:187).

° Género dramaético, o radioteatro se caracterizasporuma esquete, ou seja, cena teatral que n&o
necessita de divisdo em capitulos.
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vive. Ha varios tipos de cultura, cada um com o &a&lor. A cultura esta sempre

mudando, pois as pessoas/sociedades mudam. Senisisie das trés etniad’”

O grupo trabalhou, com maior propriedade, o soeima@: radionovefd e
radioteatro, formatos que trazem elementos cénikdermacao abria espaco, entéo,
para atividades ludicas, como imitar vozes e songriecar de contar historias,
atividades que contribuem com o aprendizado. Senslaciodrama e suas vertentes —
radionovela e radioteatro — mecanismos usadosdisgatir o cotidiano das realidades
gue nos cercam, aprender esses formatos foi una para discutir questdes sociais.

O grupo aprendeu também a produzir vinHétgmgles?, tendo nocdes sobre
vinhetas — comerciais, promocionais e educativassebre caracteristicAs Atencao
dada para a vinheta foi por ser um formato ondssgem trabalhar varios elementos da
linguagem radiofénica. Assim, a técnica da produdéovinhetas ajudou o grupo,
posteriormente, a ousar em outros formatos. “Adetias, por sua brevidade, devem
aproveitar ao maximo os recursos da linguagem f@da: criar imagens auditivas
com palavras que possam ser vistas, sugerir cersoimros usando efeitos, aproveitar
os diferentes géneros, especialmente o dramattgil,(2003: 419).

Todas as técnicas foram trabalhadas na préatica @mdete para a criacdo das
pecas foi a discussdo sobre cultura. Mais umaasézcnica aparece como instrumento
para realizar o objetivo de fomentar ideias soli@afidade, estimuladas pela discusséo
sobre cultura. Importante, ainda, dizer que a t&cpara produzir qualquer um dos tipos

de vinheta é a mesma.

A diferenca entre as vinhetas comerciais e as édasando esta na sua elaboragao
técnica. O que muda, fundamentalmente, é a madeireer e de sentir o publico. Em
um caso sdo clientes, no outro, cidaddos. [...lkdigtario procura persuadir o ouvinte,
induzi-lo a comprar para aumentar os investimedtosmpresario. O educador, por sua

19 Conceito retirado do relatério da terceira oficit@ultura e Comunicac&o”. Os relatérios serviam

como registro das atividades para prestagdo dasaiat Catavento com financiadores do Projeto Dom
Hélder Camara, além de arquivo para novas propdstagdo da ONG.

' Formato também do género dramatico, a radionogeta dramatizacdo de uma histéria feita em
capitulos.

2.0 spot, também chamado de vinheta, é uma mensegem e repetida com o objetivo de vender

alguma coisa, fortalecer uma imagem ou ainda padgama ideia. As vinhetas podem ser comerciais,
promocionais e educativas. (Vigil, 2003).

13 Vinheta cantada.

*Viinheta que identifica um programa ou um quadsiele
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vez, tenta convencé-lo de determinadas idéias @lisonam sua qualidade de vida. S&o
processos com fins diametralmente diferentes. (M§03:417).

Por conta disso e por a formacao querer despedansciéncia critica daqueles
jovens para a formagédo de um grupo de comunicagdlgr a posteriori, 0s exercicios
da oficina giraram em torno da producéo de vinh&#as com base nas reflexdes

extraidas do préprio grupo, priorizando assim aypgéo de vinhetas educativas.

Conversa de Alpendre

Conversa de Alpendre era o programa de radio, piddupela parceria do
Catavento com PDHC, para o Sertdo Central. O Ceavee Alpendre buscava
sensibilizar a populacdo para questbes ligadas @culigra familiar e aos
assentamentos. O objetivo era mudar a visdo negadiw relacédo a zona rural sertaneja
e servir como laboratério de formagdo do Grupo dmm@hicacdo Popular de
Quixeramobim, tanto nos aspectos técnicos quansorefexdes que a pratica do
radiojornalismo e da comunicacdo popular pudessasoitar. O programa trazia a
perspectiva da comunicacdo educativa. Seja parategyseja para os comunicadores
populares que ajudavam na produc¢ao do programa. >

Com dois anos de existéncia — sua estreia foi eta gvereiro de 2003 —, o
programa era veiculado aos domingos, das 8 ase&)a,gmissora comercial Campo
Maior, localizada em Quixeramobim e cujo alcancegelva a 30 municipios do
Ceard”. Com uma hora de duracéo, a estrutura do progiiaimeacomo caracteristica a
radio-revista. Continha, portanto, diferentes géserformatos radiofénicos.

Por seu carater educativo, o Conversa de Alpenulesaia como uma radio-
revista de educacédo popular. Mesmo veiculado enssema comercial, 0 programa
tinha autonomia e liberdade na producéo, orienpadaliscussdes feitas entre o Grupo
de Comunicacdo Popular de Quixeramobim e o Catayveamo também, por assuntos
da ordem do dia, relacionados ao semi-arido e a&@®D

Dividida em blocos, a programacdo era basicamept@aljstica, com
informacdes voltadas para a populagédo da zona Apakar de o programa ter surgido
dentro de um projeto governamental, sua pauta @diongava as acdes especificas do

!> Dados obtidos em entrevista com diretor da emas€ampo Maior, realizada em agosto de 2004.
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Projeto ou do Governo. Por causa da perspectivdedenvolvimento territorial, o

Conversa de Alpendre diversificava as pautas, ndzematérias sobre agricultura
familiar, convivéncia com o semi-arido, educacadaricia e adolescéncia, politicas
publicas, cultura, entre outros temas.

Sem esquecer, contudo, de divulgar o que acontecg assentamentos
acompanhados pelo PDHC e de contribuir para o aensocial das acdes previstas
pelo projeto. Essa liberdade na definicdo das paeta consequéncia, também, da
parceria com uma ONG que possuia determinada autanma execucdo das acoes,
previamente definidas (por plano de comunicacaalpopara o PDHC) e contratadas.

Surgiram blocos com teméticas, formatos, tamanhgeeredicidades fixas.
Esses blocos, além de criar uma identificacdo estr@uvintes e o programa — tornava-
se habitual que toda semana ou quinzenalmenterdesetos temas fossem abordados
—, eram também uma forma de melhor ajudar no aja@hal das técnicas radiofénicas
pelo Grupo, pois tais blocos criavam uma sisteraatle producdo. Constatamos,
inclusive, que com o passar do tempo, 0 grupo isaseada vez mais a vontade para
sugerir pautas e elaborar perguntas para entrevést@s noticias. Além disso, havia ;g
certa rotina, formando um fluxo de producéo.

Ao longo dos dois anos, surgiram: com veiculacdmas®l, o Noticias
Regionais Noticias Locaise Momento Crianca Quadros, com duracdo entre 5 e 10
minutos, que traziam informacgdes rapidas sobre deespecificos que originaram o0s
seus nomes. Havia ainda quadros quinze@osversa de Mulhee Vidas Sertanejas
O primeiro trazia o formato de microprogramas, cemtrevistas, musicas e noticias
rapidas sobre o universo feminino. J4 o segundoir@eaentrevista em forma de relato
oral, feita com idosos assentados. Os quadrosniintizracdo de 10 a 15 minutos.
Nesses quadros, havia forte presenca do génewdigiito.

Todos esses quadros surgiram por iniciativa doveata que compartilhou a
ideia com o Grupo, co-produtor do Conversa de AdpenPor iniciativas individuais
dos jovens comunicadores, surgiram quadros comulag@o quinzenallorotas e
Poesias quadro cultural, de 15 minutos, feito por doisncmicadores populares, um

deles cordelistaMomento Esportivoprograma sobre esportes da regiaGomversa
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Boa, quadro de entrevista ping-pong, com 5 minutoslwi@cdo. Esses quadros eram

feitos pelos comunicadores que 0s criaram.

Outro quadro gque surgiu e que servia como ponte entGrupo e jovens da
regido foi oRecadinhos do Coracasélavia, ainda, a utilizacdo de radioteatros, Viabe
educativas e disco-debatespara complementar as informacées veiculadas no
programa. Com a entrada dos quadros feitos pelpdsmercebemos a variagdo dos
géneros radiofénicos e a entrada dos géneros dcangmmusical. Além de ampliar a
aproximacdo com 0s ouvintes, caracterizando o Geawe Alpendre como uma radio-
revista de educacao popular.

A participagdo na producdo do Conversa de Alpengetdo Grupo de
Comunicagao Popular de Quixeramobim foi graduam@s trés primeiras oficinas, 0s
jovens iniciaram de forma pontual suas participacBedeia era mesclar as oficinas de
formacdo com a producdo do programa, na perspabtivaprender para fazer e fazer
para aprender. A principio, 0s jovens participa@mo entrevistados, depois como
debatedores em discos-debate, para logo em segpitdanarem entrevistadores. Nesse
momento, o Grupo ja participava da reunido de pset@anal onde, alem da definicdo 4
do programa seguinte, era feito acompanhamenterdesvistas previamente marcadas
para que o Grupo produzisse. Assim, técnicas aishdes presenciadas nas oficinas
comecaram a aparecer com o dia-a-dia de produgcpmdoama.

Com o tempo, a locucéo passou a ser 0 novo objataa@nquistar. Primeiro de
forma pontual em algumas matérias — a locucaoe@iagor quem produzia a matéria —,
depois 0 Grupo passou a fazer toda a locug¢do dggma. Nesse momento, ndo so a
definicho de pauta passava por eles, mas tambénai@ iparte da producdo das
entrevistas para as reportagens, ficando a cardgoativento a edicdo e montagem do
programa, como a orientacdo de toda a producamdssie momento que surgiram 0s
guadros pensados e produzidos por membros do GrGpmo locutores, o0s
comunicadores passaram a sentir os primeiros stleaiepercussdo do programa ao
serem identificados, elogiados e criticados polirdes. Todo esse processo de inclusédo

foi intercalado por momentos especificos de ofgimaunides de pauta e encontros de

'8 Recurso para dinamizar a reflexdo coletiva, @il cancdo para estimular o debate. Ouvir miaica f
parte do cotidiano dos setores populares e usauagpstencial educativo é uma boa estratégia para
fomentar discuss6es sobre a realidade em que vi/erfavorecer o exercicio do pensamento critico.

Revista ALTERJOR
Qrupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano o1 Volume o1 Edigado o1 Janeiro-Dezembro de 2010

Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-900



@Irteémrajor

acompanhamento que se tornaram mini-oficinas sesjangiados apos o término das

seis oficinas da primeira fase da formagao.

E importante ressaltar que apesar de ser um gfogon respeitados ritmo de
aprendizado e habilidades de cada jovem. Todogtiv® mesmo ambiente propicio
para descobrir e desenvolver suas habilidadessg2ite também aos estilos de locucéo
— importante frisar que foram valorizados a lingerage o sotague cearense, mas
mantida a preocupa¢do em separar 0 que seria @dpiinguajar da regido, dos erros
de portugués, frutos do pouco acesso ao ensinaafernnterferiram na divisdo dos
grupos para a gravacao dos programas.

Os doze jovens que terminaram a primeira fase mhaaigéio foram divididos em
trés mini-grupos com quatro participantes. A cagl@mana um grupo era responsavel
pela locucdo do Conversa de Alpendre. Eles tinhamentos para atuar de forma mais
participativa na producdo do programa que contiauzoletiva. Estavam munidos de
elementos primérios para o dominio das técnicamffadcas e mais habituados a
exercer a reflexdo critica antes da pratica, geramda participacdo ndo s6 maior, mas
também melhor qualificada. Havia a preocupacédo dtavento de transformar a 4,
comunicacao popular em espaco de expressao deroackais a comunicacao popular
pode a principio ser vista como democratica, maesar de a democracia se fazer
presente em muitos movimentos populares, ela ntamesessariamente assegurada no

nivel da elaboracdo da comunicacédo.” (Peruzzo,:2064

As oficinas continuam
A quarta oficina;Técnicas de locugdo: para encontrar a sua voz adio” (15

e 16 de maio de 2004), avancou na formacdo do Gadep8omunicacado Popular de
Quixeramobim. A definicdo do conteddo teve comoebas demandas surgidas ao
longo do primeiro ano de trabalho quando os joyarse apresentavam como Grupo,
mesmo sem uma compreensao hegemonica do signifd@dpupo de comunicacdo
popular entre seus integrantes. Nesse periodo,ops domunicadores populares ja
estavam envolvidos na producéo e locucao do pragrBai, a preocupacdo maior com

técnicas de locucéo e com a responsabilidadeeoaial ao se falar no radio.
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O processo de formacdo partia ora da teoria (@ficimini-oficinas de

acompanhamento) ora da pratica (reunides de pauygeoducdo). O trabalho com
locugdo comecou da pratica — na gravacao do pre@grapera depois passar a teoria:
realizacdo de oficina. A atencdo com a locucaaxerauma reflexdo sobre como é forte
0 estigma que cerca a comunicacao, a partir daamja se centra em um padréo na
forma de falar. Nesse padrdo, a linguagem, sotaqegpressdes linguisticas estao
fortemente influenciadas pelo Sudeste e Sul, regi@@s favorecidas economicamente
no Brasil —, criando no imaginario popular a iddégshaver unica forma certa de se falar.

Essa reflexdo ganhou espaco na medida em que oadentava imitar locutor
A ou B e se confrontavam com a proposta do Catawémigue cada um, no seu ritmo,
encontrasse sua voz no radio. A quarta oficina, \@aotanto, para avaliar a locugéo ja
iniciada, como também para dar noc¢des de diccdona&géo e interpretacdo de texto.
Além de fomentar a reflexdo sobre preconceito listito existente na homogeneizacao
do linguajar do radio, propagado especialmentespsissoras comerciais.

Quinta e sexta oficinas (24 e 25 de julho e 31 el®hgosto de 2004) tiveram
como objetivos retomar todo o contelido apreendielo (Grupo, seja nas oficinas 13
anteriores seja na producéao do Conversa de AlpeNeéssas oficinas, além da revisao
de técnicas radiofébnicas, um bom espaco foi redervpara a reflexdo sobre
radiojornalismo, a partir da comunicacao popularafh momentos de preparo para o
passo seguinte que era ampliar a atuacdo do Grapproducdo do Conversa de
Alpendre, refletindo como, objetivamente, esse @@ contribuiria para o

desenvolvimento rural, especialmente nas areassgmtamento.

Acompanhamento cotidiano

Apos a primeira fase da formacao (as seis oficidaf0 de marco de 2003 a 01
de agosto de 2004) intercalada a producdo do Csavkr Alpendre, iniciada em 8 de
fevereiro de 2003, surgiu a necessidade de o Gataaeompanhar sistematicamente o
desenvolvimento do Grupo de Comunicacdo PopularQdéeramobim, com a
perspectiva de ajudar em sua consolidacdo. Essandeegfase da formacédo foi
constituida por mini-oficinas semanais, com 8h. Nési-oficinas, além das reunides

de pauta, os conteudos giravam em torno de exasciera aprimorar as técnicas de
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radio — producao de vinhetas, radioteatros, erst@sji exercicios de diccdo, impostacéo

de voz etc. —; e da fomentacdo do pensamentoogriitavés de discussbes sobre
tematicas relacionadas a juventude, reforma agrassentamento, educacdo, saude,
cultura, politicas publicas, projetos como PDHC ualquer outro tema referente a
realidade do Grupo.

Tornava-se clara a relagdo direta entre contetddstrdado na primeira fase da
formacdo, com o conteudo das mini-oficinas. Elasb&m seguiram metodologia
participativa, fortalecendo a ideia da construc@ocdnhecimento e ndo do simples
repasse. A juncao pratica e teoria, no periodccdempanhamento, ficou mais evidente
devido a proximidade entre os encontros nas miniras (uma vez por semana) € a
producdo semanal do Conversa de Alpendre. Interessassaltar que a forma como o
Catavento mediava as oficinas de comunicacdo popudeeocupando-se com
metodologias que garantissem a participacdo dedagtapo, contribui para disseminar
a visdo de uma comunicagdo democratica, horizaatidie com tragos educativos.

As mini-oficinas, iniciadas em setembro de 2004ham ainda o objetivo de
criar um cotidiano de encontro para os jovens. élaicra de que o habito de se reunir 1,4
semanalmente contribuisse para consolidar o GrugpadCdmunicacdo Popular de
Quixeramobim. Assim, com o final do processo denfaydo, previsto para dezembro
de 2004, o Grupo estivesse suficientemente fortidepara continuar sozinho sua
trajetéria no Conversa de Alpendre e, quica, emarepor outros meios de
comunicacdo como impresso e audio-visual. A progg@m das mini-oficinas era feita
mensalmente em reunido onde se confrontavam asvab8es do Catavento com as
opinides do Grupo que listava temas para discussdgsas principais deficiéncias
técnicas. Com o desenrolar das mini-oficinas e @nmclusdo da experiéncia de
algumas transmissdes ao vivo do Conversa de Alpendra sentido maior
entrosamento no Grupo.

Lacos de amizade, solidariedade, companheirismojudaamutua foram
estabelecidos entre os individuos para além daupé@ddo Conversa de Alpendre.
Mais do que um Grupo de Comunicacdo Popular, og ¢lmz&ns se viam como um

grupo de amigos, reunidos em torno do aprendizadmuohunicagéo.
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Refletindo sobre a pratica

E imperativo falarmos quem sdo os protagonistasadeistoria. O perfil do
grupo além das caracteristicas ja citadas — jo¥#imss de assentados, envolvidos com
suas comunidades e interessados em comunicacez -tinh ponto Nndo muito comum
no sertdo: bom nivel de escolaridade. Todos ow@tmboncluido o ensino médio ou o
cursavam. Apesar de escolaridade n&o ser exigédoc@atavento, percebemos que as
comunidades ao escolherem seus representantesanfeveste critério em questao.
Possivelmente pelo senso comum que envolve de raagj&tus a comunicagao, dentro
da relacdo de poder exercida pela midia junto #edade, especialmente junto as
camadas mais pobres.

Facamos ainda um registro do nome e do assentaneiogem desses rapazes
e mocas que durante dois anos viveram no univessapgendizado e do fazer da
comunicacdo popular. Relacionamos, entdo, os dogen$ que participaram e
compuseram o Grupo de Comunicacdo Popular de Qundarim. Sao eles: Danilo de
Almeida, Lucia Barbosa, Francilino Barbosa e FreawiBarbosa (Vista Alegre);
Erivaldo Araljo (Recreio); Marta Gondim, Francisddemar, lzidia Inés e Rafael g
Pinheiro (Alegre); Francisco Nilwerley (Caraibasmunidade Caraibas); Nara Edvania
(Caraibas, comunidade Camara); e Rones Maciel (Muxelho).

A formacao trabalhada pelo Catavento no PDHC tiobao ideia original
instigar o pensamento critico desses jovens, ar pagt discussdes em torno dos
processos de recepc¢ao e producao da informacagmeititza da comunicacao popular.
Por isso, amparou-se no processo dialdgico e bufsmtalecer a consciéncia dessa
juventude para sua importancia, dentro de suas midaes e na sociedade em geral,
como sujeitos histoéricos.

Como desdobramento dessa acao, o Catavento tinhma iobencéo a formacao
do Grupo de Comunicagao Popular de Quixeramobinaef era criar um grupo que
atuasse de forma autbnoma e auto-sustentavel réifmamo radio, mas em outras
formas de se fazer comunicacdo popular. Nossa esgerificou que esses dois
objetivos — instigar 0 pensamento critico e a d&ogplitica/social e criar um grupo de

comunicacao popular — tiveram desenvolvimentos@tadlos diferenciados.
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O despertar da consciéncia cidada dos jovens f@idoocom o desenrolar da

formacdo e do trabalho junto & producdo do Convedes@lpendre. Se no comeco,
percebiamos jovens timidos, calados — ndo por 8etiGez caracteristica pessoal, mas
por ndo haver neles proprios auto-estima fortateque os estimulassem a expor suas
ideias e sentimentos — passados alguns mesesptfmiana mudan¢ca de um grupo
timido para um grupo falante e critico. Mais do despertar consciéncias, a formacao
elevou a auto-estima dos jovens, revelando espaeose desenvolver com mais afinco
0s potenciais de cada um. Eles aprenderam a falarfala para acéo foi consequéncia.
Além da participacdo ativa no programa de radioas discussdes levantadas nos
encontros do Grupo, cada jovem procurou — em sgues e de maneira espontanea,
sem influéncia direta do Catavento — formas decatu@olitica/social.

Danilo virou presidente do grémio estudantil doégad, Francisco tornou-se
presidente da Associacdo Comunitaria do Assentaméista Alegre. Francilino e
Rones foram incorporados a equipe do Catavento estagiarios. Erivaldo comecou a
participar da assessoria de comunicagcdo do MST i(iWewo Sem Terra) da regiéo.
Marta e Lucia atuam, ainda hoje, na organizacd@rd@os de mulheres em suas (4
comunidade$’ Percebemos que a comunicacéo social — especiaraeramunicacéo
popular que tem no seu amago o despertar da coogcié pode estimular a
participacdo politica. Um exemplo pratico do queuPzo fala sobre comunicacéo,

participacéo popular e construcdo da cidadania.

Em 1976, a Conferéncia das Nac¢fes Unidas deixmadfio que a participacdo popular
€ um direito humano, um dever politico e um instoto essencial de construcao
nacional. [...] Umas das mdltiplas insténcias pejaais 0 homem pode exercer esse
direito e esse dever é a comunicacédo social. (PER2004:275).

Loégico que o despertar do pensamento critico at@mtece de forma linear e
homogénea dentro de um grupo e também né&o temrammtédefinido. Os individuos
tém suas caracteristicas pessoais e trazem seédigcbhis de vida: da familia, amigos a
escola e ambiente onde vivem. Entdo, nem todosrdpoGse engajaram em alguma
organizacdo como 0s acima citados. Mas, podemasr, diravés da observacao-

participante, que todos amadureceram seus modasxeéegar a midia e a comunicacao.

7 Informag6es coletadas em entrevistas realizadéisaiale 2004 e inicio de 2005.
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Quanto ao segundo objetivo, percebemos resultaiogdo satisfatorios. Era

perceptivel que os jovens se viam dentro de umogcomo comunicadores populares,
mas nao se percebia a compreensao do papel soeiahygrupo de comunicagéo pode
ter, embora houvesse no grupo o discernimento dponsabilidade ética e do
compromisso social que cabiam a eles por produzicem programa de radio.
Avaliamos que 0 sentimento era mais de pertenconanim grupo de aprendizes em
comunicacao popular do que membros de um gruporericacao popular.

De fato, a ideia de formandos em comunicacdo popudgjustificavel, pois eles
concretamente participavam de uma formacdo. Masdi@amos que haveria outra
explicacdo que estaria na propria esséncia da doagdto popular cuja origem vem das
demandas dos movimentos populares. “Ela [a comgdicpopular] € resultado de um
processo, realizando-se na propria dinamica dosmemios populares de acordo com
as suas necessidades.” (Peruzzo, 2004:115). Aaaailoda completa: “a comunicacao
popular tem como protagonistas o proprio povo @®wrganizacdes e pessoas a ele
ligadas organicamente.” (2004:127). Poderiamosrdiasda, que o tempo para
consolidar o grupo fora pequeno (a pesquisa s@walpenas para os dois anos daq-
formacdo). Outra hipOtese é a de que por essaiémper estar dentro de um projeto
governamental, o Grupo teria seu espaco de intefieefimitado. Mas, discutir a
criacao e consolidagdo ou nédo desse grupo de coagda popular, embora seja uma
tarefa interessante, ndo encontra espaco no tmabailguestao cujo objetivo é relatar e
discutir a formacdo em comunicacéo popular vividagsses jovens assentados.

O gque constatamos, nesse relato e analise, € qounicacdo popular trouxe
ao Grupo, especialmente de forma individual, oigastda consciéncia critica, a
constatacdo de que se é capaz de contestar o gtetuknfim, a percepcdo de forma
pratica que se pode ser sujeito da histéria naabpsc mudancas no cotidiano. E que
esse despertar da consciéncia contou com um afiattamental: a comunicagéo

popular como pratica educomunicativa.
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