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BANDNEWS FM: “EM 20 MINUTOS, TUDO PODE MUDAR”
ESTUDO DE CASO DAS INSERCOES DO COLUNISTA JOSE SIMAO NO
PROGRAMA ANCORADO PELO JORNALISTA RICARDO BOECHAT

Maria Auxiliadora Mendes do Nascimehto

RESUMO: Este artigo tem como objetivo analisar as inserddasoristicas do
colunista José Simé&o na BandNews FM, 96,9 Mgzstndrdas no dia 25 de junho de
2010. Nesta data a Selecao Brasileira jogou cantsalecdo de Portugal no mundial
realizado na Africa do Sul.

PALAVRAS-CHAVE: Radio; Humor; BandNews FM; José Simao.

! Maria Auxiliadora Mendes do Nascimento é jornalispés-graduada em Jornalismo Comparado
Brasileiro pela Faculdade Casper Libero e baclnelornalismo pelas Faculdades Integradas Alcantara
Machado. Profa. Especialista da Faccamp — Facul@adgo Limpo Paulista.
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Introducao

Pesquisadores consideram que o R&dio € um meiontqueque mobiliza
multiddes!

Para Marshall McLuh&n(2001), o poder que tem o radio de envolver asqass
em profundidade se manifesta no uso que (por exgngd adolescentes fazem do
aparelho de radio, durante seus trabalhos de basa,como as pessoas que levam
consigo seus transistores, que lhes propiciam undmparticular proprio em meio as
multidées. (MCLUHAN, 2001, p. 335)

Em pesquisa realizada na terceira semana de juah@0d0, no bairro do
Morumbi, zona oeste de S&o Paulo, e na cidade dgp&aimpo Paulista, quando se
ouviram quinze pessoas, todas consideraram o cadim veiculo de comunicacao de
massa mais popular e de mais facil acesso. Segum@mntrevistados, na faixa etaria
entre 16 e 65 anos, o radio consegue transmitesagas de todos 0s niveis sociais,
noticias que interferem em seu cotidiano além alaresudo, Ihes deixar a par dos fatos
que estdo acontecendo no momento em que estaaizatios em uma determinada ,
emissora, sem falar na musica e no entretenimento.

Ao definir “meios quentes e meios frios”, McLuhaefehde a tese de que “h&
um principio basico pelo qual se pode distinguir mgio quente, como radio, de um
meio frio, como o telefone, ou um meio quente, canbinema, de um meio frio, como
a televisdo. Um meio quente é aquele que prolonga@inico de nossos sentidos e em
“alta definicdo”. Alta definicdo se refere a umaekt de alta saturacdo de dados”.
(MCLUHAN, 2001, p. 38)

McLuhan também enfatiza que “um meio quente permgaos participacdo do
que um frio: uma conferéncia envolve menos do queseminario, € um livro menos
do que um didlogo. Com a imprensa, muitas formgsrianes foram excluidas da vida

e da arte, enquanto outras ganharam uma novaiodees Mas 0 nosso préprio tempo

2 Herbert Marshall McLuhan, ex-professor de literatinglesa no Canada, professor de diversas
universidades dos Estados Unidos, é tido como idatbe mundial em comunica¢des de massa. McLuhan
também é considerado como um pensador de vanguprdado teme levar as uUltimas consequéncias,
suas formulacdes tedricas, as quais buscam aliadzs as implicacdes, no plano humano, daquilo que
singulariza o0 mundo de nossos diBente: Os meios de comunicacdo como extensdo derhoi®ao
Paulo, Editora Cultrix, 2001, traducao de Décio Ragari.
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esta cheio de exemplos do principio segundo oajt@mima quente exclui e a forma fria

inclui”.

Ja para a pesquisadora Gisela Ortriwano (1985)capitulo ‘A estrutura
radiofénica caracteristicas do radip entre os meios de comunicacdo de massa, 0
radio é, sem davida, o mais popular e o de maanake publico, ndo s6 no Brasil
como em todo o mundo, constituindo-se, muitas vezamico a levar a informacéo
para as populacdes de vastas regides que nao #smoaa outros meios, seja por

motivos geograficos, econdmicos ou culturais.

Humor no radiojornalismo: a extensao do entretenimeto

Para a producéo deste artigo, que tem como basenorimo radio, com viés o
colunista José Siméao, que se apresenta de seguaddaafeira no programa ancorado
pelo jornalista Ricardo Boechat, na BandNews FM99&as 7h00 as 9h00, pesquisou-
se a importancia do humor no cotidiano da vidaldasileiros, tidos como “alegres por
natureza”. 3

Antes de se definir humor, esta pesquisadora cericoportuno contextualizar
a emissora onde José Simao apresenta as suag@sserg

A BandNews FM é definida como género de rede de radio comezqigirtence
ao Conglomerado Midiatico Grupo Bandeirantes de @uvoacdo. Foi fundada a zero
hora de 20 de maio de 2005, hoje abrangendo aaspde; Sdo Paulo, Rio de janeiro,
Belo Horizonte, Porto Alegre, Salvador, RibeirdetBy Curitiba, Brasilia e Campinas, a
BandNews FM possui uma programacao jornalisticam@®4 por dia com o slogan
“Em 20 minutos, tudo pode mutlar

O horério nobre da emissora (das 7 da manha &&asnanha), ja teve como
ancora o jornalista Carlos Nascimento e a partR@ essa faixa passou a ser ocupada
por Ricardo Boechat

% Fonte:_http://pt.wikipedia.org/bandnews_fm_gawilo - Acesso em 28/06/2010 - 11h08.

4 Considerado como um dos jornalistas mais bem rirddos do pais, Ricardo Boechat comanda a
programacédo da BandNews FM das 7h00 as 9h00 dedsegusexta-feira. Ganhador de trés prémios
Esso, comecou a carreira no inicio da década @epaBsou pelo O Globo, Estado de S. Paulo e Jbwnal
Brasil. Atualmente também apresenta do Jornal dal BEonte:_http://www.bandnewsfm.com.br.Acesso
em 02/06/2010.
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A BandNews FM tem como Diretor Nacional de JormatisAndré Luiz Costa.

Além de Ricardo Boechat, dividem o horario nobrepdayramacdo os ancoras
Céassia Godoy e Luiz Megale; os colunistas Ménicag&mo (cotidiano, moda,
celebridades), Antbnio Lavareda (opinido publid@drbara Gancia (Barbara cidade),
Milton Blay (Mundo) e José Simao (Humor).

A programacao da BandNews FM é composta com bldea?0 minutos com
noticias do dia. Nesses blocos, 5 minutos séo aéokca programacao local (cotidiano,
reporter aéreo, previsdo do tempo, condi¢cdes dsita politica regional e policia). No
final dos blocos sempre ha uma analise de um &iluni

Ha também faixas de programacado exclusivamenté dtzsa9h00 as 10h30 da
manhd, das 18h00 as 18h40 e das 19h00 as 20h@Oafestas para a praca de Sao
Paulo e via Internet, enquanto o restante da redesrhite o programaA’ Voz do
Brasil”).

As insercdes do colunista José Siméo se déo dis &h 8h55, de segunda a
sexta-feira, cuja vinheta de abertuauemba!Buemba

Os temas abordados nas inser¢des de José Simammémformato a satifa 4
carregada de adjetivos, sempre relacionada a painpauta/ editoria/retranca principal

do dia/semana/periodo.

José Simao: o esculhambador geral da Republica

Buemba! Buemba! O braco armado da gandaia nacestal solto. No pais da piada
pronta, onde 200 pessoas morrem em acidente aéoednico preso € o dono do
puteiro, onde o presidente do Senado é absolvial@mante vira capa da Playboy, sé
guem nos redime é ele: José Simdo, o esculhamigadair-da Republica, 0 macaco
mais festejado da imprensa brazuca, o colunista imaverente do Pais. (VANNUCHI,

2007, p. 101 a 105).

® Na literatura latina, obra de carater livre (noey®, na forma, na métrica), e que censurava dsroes,

as instituicdes e as ideias contemporaneas em @étilico ou mordaz. Composi¢cao poética que visa a
censurar ou ridicularizar defeitos ou vicios. Qualgescrito ou discurso picante ou maldizenteicorit
Troca, zombaria, ironidconte FERREIRA, Aurélio B. HNovo Dicionéario da Lingua PortuguesRJ:
Fronteira. 1986, 22. Ed., 443. impresséo, p. 1.555.
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José Simdo, colunista de humor do Jornal Folha &ado, do portal Universo
Online Monkey Newse da radio BandNews FM (Buemba! Buemba!) ndortestivos

para rir. Seu cotidiano € de trabalho monéstica &éaustao.

O autor de José Simao no Pais da piada prdntlancado em 2007, foi as
prateleiras das livrarias mais conceituadas do @atamente no dia 11 de setembro.
“Por que o lancamento no dia 11 de setembro? Por@oue€ um lancamento” justifica o
humorista, “é um atentado!”. “Atentado ao pudoroedacoro. Atentado a sisudez da
grande imprensa e as idiotices do Congresso”, aaent

Conforme entrevista concedida ao reporter Camiloanvahi, da Revista
Brasileirog José Simao revela que acorda todos dos diahasm3 da manha e liga o
laptop para ver as principais noticias. Checaeesiails “em busca das melhores
sugestdes enviadas pelo publico e as incorporata pda dia”.

Antes mesmo de tomar o café da manha, também clgpedal colunista como
Datapadaria, ritual feito s6 depois de despachataro para o programa de radio da
BandNews FM, que entra ao vivo no ar as 8 hords midutos, José Simao ensina que
sem roteiro “nem pensar”. O humorista vai mais émrgexplica que “em radio e em ¢
TV, ndo pode haver siléncio. E se der branco? é.isee atrapalhar e ndo souber o que
dizer depois de uma fala do Boechat ou do Rodriga@"se referir a Rodrigo Flores,
gerente geral de noticias do TV UOL.

Para o Jornalista Camilo Vannuchi, Rodrigo Floregela que José Simao é
super “CDF”. “Nao adianta propor uma inversdo ndeor dos temas ou sugerir
alteracdes na pauta. Ele morre de medo de ndo cajuer dizer na hora “agd”, embora
ISSO jamais tenha acontecido”.

Homossexual assumido, José Siméao foi casado cofvaiano durante 30 anos.
Ficou vilavo, teve anorexia, foi vitima de uma pepdacial da memaria, que culminou
em uma espécie de dislexia.

Ao definir José Simao, Vannuchi explica que “.und humor, e ndo sangue, 0
que corre nas veias e artérias de Simdo. Um huo®rag muito aléem das caretas que
faz e das gargalhadas que solta. Um humor capazscddhambar qualquer figura
publica sem perder a ternura. Um humor genial, elaguque subvertem a sintaxe e

brincam com as palavras”.
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Nascido no bairro da Vila Mariana, Sdo Paulo, enados dos anos 40, José

Simé&o foi orientado pelos veiculos de comunicag&tedrabalha para focar na Copa da
Africa do Sul e nos jogadores das sele¢des quigiparam do mundial.

Para o dia escolhido por esta pesquisadora pataaara insercdo do colunista
José Siméo e produzir a pesquisa de campo expiaré2d de junho de 2010 — Jogo da
Selecdo Brasileira x Sele¢do de Portugal), o hwst@gommdo economizou em suas
insercdes na BandNews FM:

1. “E sabe como se chama camiseta em Portugal?

- Camisola. Eu t6 louco pra ver o Cristiano Ronaléocamisola. Portugal vai

jogar de camisola.

2. E duas coisas que ainda nao vi nesta copaeagddejogar bonito e o pescogo

da Maradona. O Nelson Ned da Argentina!l

3. Onde fica a Eslovaquia?

4. E a melhor partida da Franca: a partida pra casa

5. E Portugal faz macumba com bacalhau preto. Bagapreto e vinho do

Porto.

Quando a noticia vira humor e quando o humor vira oticia

Segundo Erbolato (2006), os servicos de noticiaeséenciais para os homens
e a sociedade. O autor cita o dr. Emil DoVifguando o mesmo explica que “...até as
abelhas transmitem informacdes para seus grupesarado-os sobre o perigo. Ha
avisos que interessam a toda uma comunidade (@hocoanlocal) e que colocam
pessoas em situacao de preparo psicologico.” (ERE@L, 2006, p. 51)

Para Nivaldo Ferrdz (2001), a palavra é “nosso c6digo principal de
comunicacao, por ser mais elaborada que o geBtolakeu lado, a palavra “perde” para

0 gestual por ser original, enquanto o gestual gedeniversal”.

® Professor da Universidade Livre de Berlim: Pesow. México, Unién Tipografica Editorial
Hispoamericana.

" “Humor no Radio Brasileiro: significado psicossgciformulacdo humoristica e representacdo do
cbmico”. Dissertagdo de mestrado, ECA USP, 2001.
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O autor afirma ainda que ambos (gestual e paldamem parte da natureza

humana, e também nas artes sdo expressas. Ponessa razdo, ambos se ddo bem a
constituicdo de uma proposta humoristica. O gestsi@ destinado as artes plasticas,
draméticas, visuais. A palavra pode estar em tada®rmas de arte e, por isso, sua
diversidade é maior.

Ferraz considera que o humor da palavra € um @goosque é nessa qualidade
que o humor da palavra percorre todas as formasi@stos estilos de construcéo
humoristica. A palavra é a base de constituicdongudial do discurso humano
(FERRAZ, 2001, p.211).

(...) Presumivelmente o humor ndo é “frio” (mei@rgue nos induz a rir de alguma
coisa, em lugar de nos envolver empaticamente(held UHAN, 2001, p.10).

O professor de histéria da religido da Universiddel€&roeningen, Jan Bremmer
e 0 pesquisador de histéria da cultura da Real é&uo&ad de Ciéncias e Artes de
Amsterdam, Holanda, Herman Roodenburg, descrevenothaomo “... um elemento
vital para a condicdo humana. Com olhar criticoresgliadas e fenbmeno coémico 7
mostra que a natureza do humor muda de um peri@ogutro e que essas mudancas
podem nos fornecer importantesightssobre o desenvolvimento cultural e social do
passado”. (BREMMER & ROODENBURG, 2000)

No capitulo Uma forma de unir referéncigsNivaldo Ferraz explica que a
dificil tarefa de falar sobre humor, sua forma dedpcdo no Brasil até, e
principalmente, no radio, possui uma significarg@ pode se iniciar com a seguinte
frase: “O homem € o unico animal que ri; e rindamdnstra o animal que é”.

Para o autor, de fato € comprovavel que o huntesénado ao que diferencia a
espécie humana das outras. Ao citar Henri Bérgs889), Ferraz enfatiza que “(...) a
comicidade ndo poderia estar fora do ser humar(Q@”) ‘6 cédmico exige algo como
certa anestesia momentanea do coracao para préodzio seu efeito. Ele se destina a
inteligéncia pura’. Ferraz também aborda que digétecia € indispensavel para o
entendimento de um estimulo cémico. Vai mais al@mecessidade que o humorista

tem do riso do seu pulblico é reconhecidamente imotd uma questdo de
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sobrevivéncia. Seu esforco artistico necessiteedessiltado. Necessita que, com 0 riso

0 publico restaure a ordem que ele desconsertplicax

Em sua pesquisa e com muita propriedade, NivagioaF teve a preocupacao
de definir seus primordios. Detectou como “beffa’homor ferino, seja sutil ou
escandaloso.

Esta pesquisadora pode observar, no periodo enpgs Copa do Mundo de
2010, realizada na Africa do Sul, quando se ougunasercbes de José Sim&o na
BandNews FM, que o colunista utiliza “beffa” pacteirizar as suas piadas. Conforme
Ferraz, a "beffa” tem o intuito de ridicularizar @pontar e fazer notar o que seja
ridiculo. No capitulo “A beffa: Humor de Inibicdoo dnterlocutor”, Ferraz define
“beffa” como uma brincadeira de mau gosto “(..6 ahde uma provocacgdo a alguém
era uma brincadeira e considerada humor, e onde lesxadeira comecava a ficar
ostensiva ao ponto de descaracterizar-se do huomezebido como manifestacéo sutil
de contradi¢6es humanas”.

No dia escolhido para analisar as inser¢fes deSiosdo, 25 de junho de 2010,
o colunista utiliza o que se esta se denominanaeoctheffa’” quando se refere ao g
técnico da Selecéo da Argentina, Diego Maradonmapam Nelson Ned da Argentina!

A maioria da populacéo brasileira conhece o cahelson Ned, portador de uma
anomalia. Ele é anéo.

Constata-se que os andes sempre foram ridiculimszqguando tinham ou tém
suas anomalias colocadas a toda prova. Sejam esseapacdes de programas
humoristicos de TV, circos, teatros e shows popsalarcom menos sofisticacao.

Ao se pesquisar junto aos dicionarios o que saniéxatamente a palavra
“ando”, encontrou-se uma definicAo que ampara ososguopular: (...) Deprec.
“individuo raquitico, mirrado, enfezado”. (...) Fiaquele que € de pouca inteligéncia
e/ou cultura, de escasso merecimento, insigniicgaTh oposicao ao gigante)”.

Comparativamente falando, os veiculos de comu&dicggornais impressos,
revistas, tabloides, charges, programas humorsstigotelevisdo (Casseta & Planeta
exibido todas as tercas-feiras as 22h00 na RedeoGle televisédo), ao se referirem ao

técnico Diego Maradona pré-jogo da Selecao Argantia de jogo da Selecao, ou pos-
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jogo, o caracterizavam como um personagem desmiopal. Cabeca bem maior do

gue o corpo, estatura baixa, ombros largos e &g escoco.

Conforme Ferraz, por tudo isso a “beffa” foi tidanpdo erroneamente, como
uma espécie de humor mais popular. Essa formaap®gicdo humoristica ndo carece
de elaboracéo intelectual. Basta ao propositoirpgatobservacdo do objeto em foco e
usar uma caracteristica desse objeto para engamaslaidiculariza-lo. Uma das
caracteristicas que a diferencia de outras forneagrdposi¢cdo humoristica € que ela

pode ser corporal. Ferraz vai mais além: “...naffdie a palavra € usada como
ferramenta de humilhacéao do outro”.

Nesta insercdo mencionada, ha de se concordar ccgrasquisador Ferraz
quando o mesmo cita o artigo do professor Bligke ele enfatiza a questéo da “beffa”
com o justo objetivo de encontrar o limite entrengracado e o0 ndo engracado. Suas

questbes eram: “... quando uma brincadeira deixaedebrincadeira? Quando, onde,
para quem uma piada é engracada ou ndo? Quaisitesjias divisas, as fronteiras do
comico?”.

Como ja se mencionou, o homem € o Unico animalrgueara se fazer rir € g
necessario que o interlocutor tenha no minimo acinfento do que o faz rir.

Nivaldo Ferraz especifica em sua dissertacdo, tjoos distintos de humor:
humor na repeticéo e obsesséo.

Na pesquisa, Ferraz explica que humor na repetigése remete ao estado
individual mais reminiscente. A crianca ri de algtato e vai querer que esse fato se
repita interminavelmente, para ela experimeatejnfinitum essa prazerosa reacao de
rir. A constante repeticdo que a crianga exige stomello que a faz rir vai além da
tolerancia do adulto. Ela quer a repeticao, e naeenos do que riu anteriormente”.

Ja para o “rir’ do adulto, Ferraz ensina que afitese torna mais exigente, ou
seja, “a proposicdo humoristica precisa de recumspgtitivos um tanto mais
sofisticados dos que o que fazem uma crianca sse&recursos normalmente sao da
palavra, ou das acGes em, por tras delas, estgjaificedos sociais”.

O segundo “tipo” de humor detectado por Nivaldo&zé o de obsesséao.

8 BURKE, in Bremmer e Roodenburg (orgs), 2000
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Neste segmento, a obsesséo se caracteriza comataimepetitivo, que pode até

ser mania. Usada numa proposicdo humoristica, pank@car uma repeticdo de forma
e conteudo. Se isso ocorrer, estdo fundidos na enéd@n os dois tipos de humor:
obsesséo e repeticao”.

Com estas definicbes, entende-se que o humor, fameo rir, provocado pelo
colunista José Simdao, nas insercdes exibidas pmidNBews FM, é de repeticdo com
viés significados sociais.

O colunista se debruca em fatos do cotidiano,i@a dia das pessoas, para fazer
o interlocutor rir. O mais interessante e o quepsde observar, que José Simao
“precisa” de um roteiro para produzir o riso norouiNdo é espontaneo. Ele pesquisa.
Faz Datapadaria (pesquisa diaria feita na padada o colunista toma café da manha
todos os dias para conhecer o que o publico est@rtando) ou dos emails enviados
pelos ouvintes e ou leitores.

Portanto entendeu-se que Simao ja havia sido gayiala emissora para se
deter na Copa do Mundo 2010 e no fato do dia, reste, o Jogo da Selecao do Brasil
contra a Selecéo de Portugal (E sabe como se obemiaeta em Portugal? Camisola.
Eu t6 louco para ver o Cristiano Ronaldo de caraigébrtugal vai jogar de camisolal)

Pode-se entender perfeitamente nesta insercao.é gueprescindivel que o
interlocutor para “rir", conheca as piadas sobre pmstugueses, mas nao esta,
especificamente.

Esta pesquisadora quando ouviu a piada sobreiaalamu. Quando ouviu pela
segunda vez, entendeu e se recordou que o jogadtiad Ronaldo ja tinha posado
para revistas sobre moda masculina. Quando ouvai tpeceira vez nao riu mais,
porque se sentiu incomodada quando o colunistafseera um pais que mantém lagcos
profundos com o Brasil. O grau de exigéncia sectomaior. Acredita-se que a “piada”

poderia ter parado na camisola.

PRK-30

O programa PRK-30 é considerado por muitos peadaiss, comunicadores e

humoristas como o precursor do humor no radio nasiBrSegundo um dos seus
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criadores, Lauro Borgés‘o humor no radio exige especial habilidade nas@mtacdo

das piadas, mantendo-se, sobretudo o ritmo negmspara atingirmos o efeito

desejado. As vezes, uma frase dita apressadanmmmteo contrario, retardada, a
vivacidade da exposicdo ou lentiddo intencional,rexsursos, enfim, que um bom
intérprete conhece, podem valorizar extraordinagige uma piada. A inabilidade para
dosar essas coisas pode deitar tudo a perder”.

O PRK-30 teve sua estréia no dia 19 de outubrc®dd,las 21h de uma quinta-
feira, pelas ondas da radio Mayrink Veiga, ondemaereceu durante dois anos. O
programa era apresentado por “Otelo Trigueiro” (baBorges) e “Chourico” (Pinto
Filho). Somente em 16 de abril de 1945, Castro &axbira ocupar seu papel de
“Megatério Nababo d’Alicerce”.

Em 15 de setembro de 1946, conduzidos pelas ma&eudato Murce, Lauro
Borges e Castro Barbosa passam a apresentar o ®R&le& ondas da Radio Nacional,
“que se impunha como a mais importante do pais”.

Conforme Paulo Perdigo embora Lauro Borges escrevesse 0 programa
sozinho, sempre contando com o senso de improasdgaarlos Barbosa, procede a 1,

nocdo de que nao seria de todo inadequado repaité& ambos a “autoria” da PRK-30.

Pesquisa Cientifica — Exploratéria

O conhecimento, conforme Koéche (1997), dependeraddodma pela que se
chega a uma representacéo significa, em linhassgetassificado em diversos tipos:
mitico, ordinario, artistico, filosofico, religiogocientifico.

O autor afirma que as duas formas que estdo matsemies e que mais
interferem nas decisdes da vida diaria do homeno s&mhecimento do senso comum
e o cientifico. (KOCHE, 1997, p.23).

A forma mais usual que o homem utiliza para ingtgra si mesmo, 0 seu

mundo e o universo como um todo, é o conhecimemtsedso comum.

® Lauro Borgesin Correio da Manha, 10 de julho de 1955.
1% PERDIGAO, Paulo. No ar: PRK-30! O mais famoso paata de Humor da Era do Radio. Rio de
Janeiro: Casa da Palavra, 2003, p. 131.
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Kdche explica que este tipo de conhecimento, produoterpretacdes

significativas, isto €, conhecimento, é a do seosmum, também chamado de
conhecimento ordinario, comum ou empirico.

Para conhecimento cientifico, o autor de Fundamserde Metodologia
Cientifica, defende a tese de que este tipo deecimiento surge da necessidade de o
homem ndo assumir uma posicdo meramente passitastdenunha dos fendbmenos,
sem poder de acdo ou controle dos mesmos. Koclatizenfjue cabe ao homem,
otimizando o uso da sua racionalidade, propor wimad sistematica, metddica e critica
da sua funcéo de desvelar o mundo, compreendé&gbic@lo e domina-lo. (KOCHE,
1997, p. 29)

Para a realizacdo da pesquisa exploratéria apegieneste artigo interpretou-se
a origem dos fundamentos da pesquisa cientifiea® significados.

Em suas duas definicdes, Koche avalia que ja sa@iique ndo existe método
cientifico no sentido normativo do comportamenemntifico estabelecido previamente.

O que existe sdo critérios gerais orientadores, aque depoimento dos
investigadores, facilitam o processo de investigaca 12

O autor define como tipo de pesquisa 0s seguinteslelms: pesquisa
bibliografica, pesquisa experimental, pesquisaritess e pesquisa exploratoria.

Para fundamentar este artigo, optou-se na prodwEiouma pesquisa
exploratoria, considerando que a mesma “tem gramdizacado” principalmente nas

ciéncias sociais e se enquadra nas ciéncias danemagéo.

Na pesquisa exploratéria ndo se trabalha com mlagdre variaveis, mas com o
levantamento da presenca das variaveis e da suEtedzacdo quantitativa ou
qualitativa (KOCHE, 1997, p.126).

Com o intuito de ilustrar a preferéncia popularapabordagem informativa
cObmica em programas esportivos, a aluna pesqusamfmiou em elaborar Pesquisa
Exploratéria. O objetivo desta metodologia visapmraionar maior familiaridade com

o problema com vistas a toma-lo explicito ou a trairshipéteses, segundo o Doutor
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Antonio Carlos Git* no livro “Como elaborar projetos de pesquisa” (GB91), que

ressalta também:

Envolve levantamento bibliogréafico; entrevistas cp@ssoas que tiveram experiéncias
praticas com o problema pesquisado; andlise de mmemque estimulem a
compreensdo. Assume, em geral, as formas de Pasdiisliograficas e Estudos de
Caso.

A pesquisa elaborada para este artigo abordou{segrama ancorado pelo
jornalista Ricardo Boechat, da Radio BandNews Fil,atuacdo do colunista José
Siméo, conhecido pelo seu humor critico. Neste,@sgdes cOmicas sobre atuacao da
Selecdo Brasileira de Futebol em determinado periolado abaixo, na disputa do
Mundial de Futebol, Copa do Mundo, promovido petddfacdo Internacional de
Futebol Amador — FIFA, na Africa do Sul no ano 4@

Para a realizacdo desta pesquisa exploratorialhesese o dia 25 de junho de
2010, data em que a Selecao Brasileira realizatidesceiro Jogo na Copa do Mundo,

contra a Selecdo de Portugal, na Africa do Sul.

Apresentacéo

O universo pesquisado foi de 15 entrevistdd@scolhidos aleatoriamente.
Foram ouvidos 8 homens e 7 mulheres, com idade &6te 65 anos e os horarios para
a aplicacdo do questionario (ilustrado no item Alpér) foram propositais, ou seja, 1
(uma) hora antes da partida — 10 horas (Selec¢&sl®ra x Selecdo de Portugal), na
zona oeste da cidade de S&o Paulo e 18 horas adectte Campo Limpo Paulista,
distante da capital 60 quilometros, 7 (sete) hdegmis da partida.

Os instrumentos para a captacédo de dados inclufmaingravador marca Coby
— BR 122 e maquina fotogréfica digital marca Cammwer Shot A 460, além do
questionario impresso em 15 copias com a logomdac&scola de Comunicacédo e

Artes (ECA) e contendo as identificacdes: escakgiglina, professor que ministra a

* Antonio Carlos Gil — Doutor em Ciéncias Sociaifageaculdade de Filosofia, Ciéncias e Letras Nossa
Senhora Medianeira (1978), graduacdo em BachareladBiéncias Politicas e Sociais pela Universidade
Municipal de S&do Caetano do Sul (1971).

2 Das 15 entrevistas realizadas, 03 foram feitasidade de Campo Limpo Paulista.
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matéria, nome do entrevistador/pesquisador (nomenttevistado/ sexo/ escolaridade/

estado civil/ faixa etaria/ zona residencial dadielde S&do Paulo).
Foram registradas 34 imagens dos entrevistadoésmpvia selecdo, optou em
anexar 15 (uma de cada entrevistado) no verso die# ©dpia impressa da pesquisa

respondida pelos entrevistados.

Publico Masculino

. . 01 - Dos oito homens entrevistados,
m Total que ouve radio

Total que nio ouve radio 87% tém o habito de ouvir programas
de radio, enquanto 13% nao

desenvolvem esta rotina.

. 02 - Os entrevistados responderam
m Esportivo

Jornalistico também qual a preferéncia dividida por
u Misica/entretenimento géneros de programas da emissora:
Esportivo, Jornalistico e
Musica/entretenimento. Neste cenario,
o maior indice ficou para

musica/entretenimento com 38 9%,

37% seguido de jornalistico, 37% e 25%

acompanham o seguimento esportivo.
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ter jor

m Nao

Sim

03 - Questionados sobre a oportunidade
em ouvir a programacdo da BandNews
FM, 75% afirmaram n&o ter tido

chance e apenas 25% conhecem os

servicos oferecidos pela emissora.

04 - Do grupo, 100% nao conhecem o programa daljsta Ricardo Boechat.

m Nao

Sim

0%

15

mNao I Sim ~ . ,
05 - Em relagdo ao humorista José
Siméo, 62% conhecem o seu trabalho e
38% desconhecem a sua atuacao.

62%
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- . 06 - Um empate foi observado na
mNao  Sim

questdo de gostar de  ouvir
humor/piadas nos programas de
noticias vinculados nos programas de
radio. 50% gostam de ouvir
humor/piadas e o mesmo percentual

50% ~
nao gosta.

< . 07 — Dos entrevistados masculinos,
ENao | Sim

75% gostam de ouvir piadas sobre a
Selegdo Brasileira nesta Copa do

Mundo, enquanto 25% né&o gostam. 16

75%

Publico Feminino

As mesmas questdes foram realizadas para o pdbhtinino que registrou os
seguintes resultados:
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01 - Foram entrevistadas sete mulheres. Deste 83% ouvem programacao de radios

e 14% nao.

Total que ouve radio

Total que nao ouve radio

14%

86%

02 — Do grupo pesquisado, 42% preferem a
programacao jornalistica enquanto observa-se umatemge 29% entre humor o

percentual de mulheres que nao responderam estque

Humor ' Jornalistico mNao responderam

17

29%

42%

03 — 71% das mulheres entrevistadas |,

tiveram a oportunidade de ouvir a BandNews FM, antju29%, nao.

Nao = Sim

29%

71%
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04 — Em relacdo a conhecer o programa

Nao = Sim mNao responderam

do Jornalista Ricardo Boechat, 72% das
mulheres responderam que conhecem.
Outro empate ocorreu 14% entre as
14% entrevistadas que ndo conhecem o
jornalista e as que nao responderam a

guestao.
72%

Nio = Sim
05 — A pesquisa apontou que 57% d
mulheres n&o conhecem o humorista
radio José Simao, enquanto 43% admiternr
trabalho dele.

43%
57%

Nao © Sim 06 — 86% das mulheres entrevistadas
gostam de ouvir humor/piadas nos
programas de noticias veiculados nos
programas de radio, enquanto 14% nao

14%
gostam.

86%
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07 — Sobre gostar de ouvir piadas da

Nao | Sim
Selecgao Brasileira nesta Copa do Mundo,
86% das mulheres gostam e 14% néo.

14%

86%

Consideracdes finais

A Pesquisa Exploratéria apontou que tanto os horastrevistados, quanto as
mulheres, ha um empate técnico em relagdo a cadio com a diferenga minima de 14
um ponto percentual a mais para os homens. Tambérmrgtrou que as mulheres séo
a maioria em preferéncia a programas de géneraljstico.

A pesquisa ainda revelou que as mulheres tém naauslidridade com a
emissora BandNews FM, em relacdo aos homens. ivelug2% delas estdo
familiarizadas com o programa do jornalista RicaBlwechat, enquanto 100% dos
homens desconhecem o trabalho deste profissional.

Porém, sobre o humorista José Simao, que també&matamissora, os homens
sdo maioria com 62% de conhecimento da atuacaaafsgional. No entanto, mais
uma vez as mulheres sdo maioria sobre gostar delauvor/piadas nos programas de
noticias veiculadas nos programas de radio, comaaande 86%. Dos homens, a
metade ndo gosta deste tipo de comentario.

Sobre gostar de ouvir piadas da atuacdo da Selg&Eileira nesta Copa do
Mundo, mais uma vez as mulheres sairam na fremteocpercentual de 86%, enquanto

0s homens registraram apenas 25%.
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E importante ressaltar que entre os dois grupo$ioo®ens contaram com um
individuo a mais na captagédo dos dados no questona

Pelas informacbes captadas nesta Pesquisa Expilaratbserva-se que as
mulheres acompanham com maior interesse a progéantacemissora BandNews FM,

sem a conotacédo especifica do periodo de intemessi caso, 0 humor na cobertura da

Copa do Mundo.
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