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LOS MEDIOS ALTERNATIVOS Y COMUNITARIOS: NUEVAS
FORMAS MEDIATICAS Y HUMANIZADAS ORIENTADAS POR UNA
PRAXIS TRANSFORMADORA DE LAS RELACIONES SOCIALES

Diana Sanchez

RESUMEN: Este trabajo busca analizar los medios alternativosmunitarios como nuevas
formas mediaticas y humanizadas orientadas porptapds transformadora de las relaciones
sociales y econdmicas en la comunidad Francisc@®del municipio San Francisco, para lo
cual se realizé una revision tedrica y epistemaldgie los medios alternativos y comunitarios
desde la mirada politica representativa auspigmida Constitucion de Venezuela de 1961 y
desde el modelo politico participativo y protagéniconsagrado en la Constitucion de la
Republica Bolivariana de Venezuela de 1999, pudigmdsentar a modo de conclusién que los
MAC, convencionales y fundamentalmente los no cociomales, constituyen un importante
recurso promueve la libre expresion ciudadanaljteata participacion en actividades politicas,
en otras palabras, es una herramienta importardda&ansformacion social y la formacién de
una conciencia critica.

PALABRAS CLAVE: Medios alternativos y comunitarios; Participaciéniugadana
protagdnica.

RESUMO: Este artigo analisa meios de comunicagdo altewstvcomunitarios e de novas
formas de midia e humanizados praxis transformadwoi@ntada de relacBes sociais e
econdmicas da comunidade Ochoa Francisco no mimiSign Francisco, para a qual foi
empreendida uma revisdo tedrico-epistemologica rdems alternativos e representante da
comunidade a partir da politica do modelo polificotagonista e participativo da Constituicao
da Venezuela em 1961 e desde entdo consagradonsét@odo da Republica Bolivariana da
Venezuela em 1999, pode apresentar a premissa de oquMAC, convencionais e
essencialmente os n&o convencionais constituenriarie recurso para promover a expressao
cidada livre, facilita a participacdo em atividadesliticas; em outras palavras, € uma
importante ferramenta para a transformacgéo soédbemacéo de uma consciéncia critica.

PALAVRAS-CHAVE: Midia comunitaria alternativa;Participacdo cidad&rotagonismo
politico.
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INTRODUCCION

La experiencia latinoamericana en los ultimesipos, demuestra la creciente
influencia de un fendmeno socio-cultural, cuyosie alcanzan las conductas politicas
y alteran los procesos de desarrollo. En el casAmdérica Latina esta discusion ha
alcanzado gran relevancia debido al caracter péaticjue los medios de comunicacion
presentan en la region: una identificacion plena @ solucion norteamericana de

empresa privada y sostenimiento mercantil pubtioita

Esa formula ha generado efectos que han dishwea la mayoria de los
medios de comunicacion especialmente los masivosserumentos sostenedores de la
estructura transnacional de poder. Ante esta sitnae hace notable la necesidad de
modelos de comunicacion centrados en el recefdtoyestionamiento a estos modelos
se centra en la transformacion de los receptone® q@arte activa y critica del proceso

comunicativo.

Se plantea entonces la promocion de una auciaienas clara sobre el papel
de la comunicacién y la participacion ciudadandggonica en la estructuracion de una "
nueva sociedad, que toma como centro el accesopgartiipacion de los distintos
sectores que actian en la practica democréticaedi® sentido, la participacion
representa un camino para la conformacion de ldadania (El Troudi, Harnecker y
Bonilla, 2005), este planteamiento sugiere la rémiglel paradigma participativo en
Venezuela, el cual segun Barraquero (2009: 9) ‘@acteriza por su capacidad de
involucrar a la sociedad civil en su propio proceo transformacién a través del

didlogo y la participacion”.

En este sentido, el acceso y la participaciodadana de nuevos actores en los
medios de comunicacion, requiere de mecanismoslesce institucionales que los
hagan viables, esto es, de medios de comunica@aoebidos como espacios de
inclusién, por receptores con posibilidad de rétmoentacion organizada, orientados
como medios de comunicacion educativos, destinadosnar a grupos e individuos en

la comprensién y manejo de la comunicacion social.

Los medios de comunicacion comunitaria y adiva (MAC) representan

una alternativa comunicacional ante los modelodidi@nales dominantes, y
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constituyen un medio efectivo de empoderamientdadano, al promover desde las

bases la participacion, sobreponiendo los intereskstivos de las comunidades por
encima de los intereses de sectores particularésmaAs, constituyen un importante
recurso para el debate publico ideoldgico, la pmdro cultural y la diversidad, la

organizacién social humanitaria, la educacién pmrada, los valores nacionales, entre

otras acciones sociales.

Los medios alternativos y comunitarios sortu@mente fundaciones
comunitarias, que persiguen generar cambios secibi@sado en las necesidades e
intereses de las comunidades locales para impldsgarticipacion democratica y
consolidar la cultura regional. De esta forma M#&AC son concebidos como
organizaciones de servicio publico, sin fines derd, orientados a difundir
informacion de interés para la comunidad, por elleben destinar espacios en su
programacion que aseguren la participacién ciudadantravés de programacion
comunitaria que propicie la movilizacion social] desarrollo cultural y
socioecondmico, el sano esparcimiento y los valoaesonales.

Los medios comunitarios y alternativos deber sn canal para la 117

participacion ciudadana y es precisamente estéerah central de la presente
investigacion, mediante la cual se pretende estudiamportancia de los medios
comunitarios y alternativos como espacios para ddigipacion ciudadana de las
comunidades de la parroquia Francisco Ochoa delapim San Francisco, desde el
aflo 2007 hasta la actualidad. Este abordaje dezama desde una perspectiva
fenomenoldgica bajo el enfoque de la investigacidalitativa, la cual tiene su centro
epistemoldgico en las vivencias, interpretacionigniicaciones de los sujetos que en

relacion a la realidad en estudio.

Los medios de comunicacion masivos Vs. los medias comunicacién comunitarios

y alternativos. Generalidades

El tema de la comunicacion ha sido estudiasesile los diferentes modelos
epistémicos del conocimiento, iniciado por tedri¢oscionalista(Lasswell, Wright),
conductista (Durkheim, Le Bon) o estructuralista\LStrauss, Jacobson), entre otros,
responsables de la denominadas teorias de comidmiade masas, orientada hacia la
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persuasion del receptor. Produciendo para ello lnedk comunicacion orientados en

el efecto.

En este sentido Lasswell presentd el modelmucicacional de mayor
referencia positivista QUIEN dice QUE a quien POBEQCANAL con qué EFECTO,
con el cual se orientaron procesos comunicaciomaesel dominio o persuasion de las
mayorias o la denominadas masas receptoras.

El modelo referido solo presentaba la opodadi de respuestas
condicionadas, donde el emisor, en su mayoria ggrmbnsorcios o medios de
comunicaciéon de capital privado, cercend por mudifass la libertad de expresion y
participacion de los ciudadanos. Al respecto Ser(d884: 1) expresa: “(...) en estos
son los mediadores, y no los receptores, quiengsnelos temas que van a ocupar el
espacio o el tiempo que ofrece cada medio de camacidn”,lo que el mismo autor
denomina “ofertas comunicativas”.

En referencia a la seleccion de los temas y espapie los medios masivos
disefian y establecen, obedecen a la teoria dedadagetting,la cual se desprende de
la teoria de los efectos, con la que se buscabarlog efecto generalizado sobre la 118
masa, efecto que el receptor recibia sin teneuenta ni el contexto ni sus criterios; es
decir, en esta teoria el publico era un ente irmrgerecibia mensajes y los asumia sin

analisis ni cuestionamientos.En este sentido M@@f9) acota que:

Los medios deciden qué temas excluir o incluir ragenda para
eliminarlos o incentivar su debate publico. En smetido, la agenda
medidtica —conformada por las noticias que difuntesn medios
informativos cotidianamente y a las que confieremyon 0 menor
relevancia— influye en la agenda del publico y ilzohica social de
una comunidad (Meyer, 2009:4).

El problema radica en el cuestionamiento adlasiios o propietarios de los
medios de comunicacion que adoptan una vision naaicional de la sociedad (Torres,
2009), lo que hace necesario el abocarse a unanicewion mas humana, es decir,
centrada en el hombre vy sus necesidades reale®n®iargo, también surgieron en
contraposicion a los tedricos y teorias persuasivae los efectos, las teorias criticas de
la comunicacion, iniciadas desde el andlisis critmarxismo, escuela de Frankfurt,
teoria de la accion comunicativa (Adorno, Horkheim®larcuse), seguidos por

Habermas, mas tardes aparece la Teoria de lasacimdis de los medios (Martin
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Barbero) y la Teoria de la Complejidad (Morin).lesria social critica insistio en la

recuperacion de la autonomia del individuo en fobitbs sociales y cientificos.

Entre los autores contemporaneos que brindaronesppio brindan aportes en el
estudio de la comunicacion desde una vision criicancuentra Mattelart (2012) quien
al referirse a los medios de comunicaciéon de mps#ba que estos viven la época de
la incomunicacion y solo producen comunicacion cemuulacro de si misma.

Por otra parte, y en relaciéon al uso de los mediiosomunicacion de masas Entel
(1996) acota que:

(...) se necesita una vision mas amplia que reubiquda
comunicacion como nuevo factor de produccion, coimsumo
fundamental, y como apuesta en la reestructuradédtos aparatos
economicos, politicos, militares y culturales deldm de produccién
capitalista, pero también en la reformulacion de datrategias de
resistencia (Entel, 1996:106).

Sin embargo, en Venezuela producto del corapuvento imperialista,
dominante, orientado por intereses econdmicos ymiag®s por las empresas
comunicacionales, los medios masivos no se visaralkomo el recurso viabilizador de 414
las practicas democraticas participativa protagdgice requiere el pais. Quedando esta
responsabilidad a los medios de comunicacion caamiws quienes como nuevo factor
de produccion tendrian entonces el compromiso Isdeiduncionar como un recurso
democratizador de las practicas de convivenciaakodbnde sea la libre expresion a
través de la participacion ciudadana protagonicpraglucto de una nueva y realmente
democratica sociedad, lo que llevaria a la redstracion del aparato econdmico,

politico y social del pais.

Por tanto, no solo se requieren medios para laupmidn sino medios para la
resistencia que conlleven a mediano o largo plamo sp solo(Entel, 1996); como
producto social de su aplicacion, a la transfordrasiocial necesaria para garantizar la
vida en el planeta, la satisfaccion de las necdsgldasicas de todo ser humano, como

la alimentacion, la educacion, la salud.

En busca de extractar entonces el rol soa@stmpeiado por los medios de
comunicacién masivos en Venezuela, segun lo expu@stdriamos decir que son

herramientas de poder empleadas por un grupo dersiomistas orientados por
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intereses politico y econdémicos, a través de ladesuse dirigen a una mayoria de

receptores pasivos, con el fin de informar, eeatret, formar opinion, controlar, y

generar respuestas condicionas o manipuladasrestiegemonicos.

Por su parte, Rivadeneira (1998:54) expresa quistaegxdos tipos de medios de
comunicacién, uno que ve a los receptores comaucaidsres de noticias, opiniones y
entretenimiento y otro que ve al receptor comoujats de derechos sobre los bienes
de la cultura, la ciencia, la educacion vy titulardirecho acerca de su propio destino”.
Podriamos pensar que el segundo ejemplo estadefarlos medios comunitarios y

alternativos.

En relacion a lo planteado se podria infetie e necesitan medios con
apropiacion de los colectivos, donde cada comupidazh sus caracteristicas
socioculturales, politicas y econOmicas, cuente aordios de comunicacion
humanizados, donde prevalezca la lucha por el $ieneocial, orientados por los

principios de solidaridad y sociabilidad (Rivadeagll998).

Lo expuesto refleja la importancia que tietes medios de comunicacion 120
comunitarios que rompan el esquema de dominio Is&mnatal sentido Berrigan (1981)

sefala que:

La comunicacion de caracter comunitario ha dealgr mas que una
programacion concebida para grupos seleccionadasspeciales.
Aspira a basarse en algo mas que en las necesidad@sreses
supuestos de su publico (...) la idea de la comuidinacomunitaria
(esta expresionengloba los conceptos de acces@artieipacion por
conductode los medios de comunicacion) obedecatatés porel
papel que podria desempenfar el individuo en laigurdcionde su
propio entorno sociopolitico, econémico y cultyi¢rrigan, 1981:9).

A partir de los sefialamientos anteriores se inftgre los medios alternativos y
comunitarios pueden servir de recursos para lacgeation ciudadana desde una
perspectiva activa y de compromiso social, garantp a la vez el flujo
comunicacional necesario para el desarrollo dectasunidades, pues al no tener
informacion, tenemos cero libertad y la libertad anomenta mas que a medida que
aumenta la informacion, pues considera que la nmdcidn garantiza la libertad
(Ramonet, 1998). Lo expuesto lleva a preguntarkes SIAC presentes en el municipio

San francisco, otorgarian esa libertad plantead&pmonet.
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Mientras que para la Comision Nacional de Telecaocasiones (CONATEL,

2013), un medio comunitario:

Es un espacio de construccion de nuevas relacso@ales para el
empoderamiento de las comunidades y el fortaleoimide la cultura
local, lograndose exclusivamente, con la partidipaactiva de cada
una de las ciudadanas y ciudadanos de la zona dendascribe el
medio (CONATEL, 2013: 1).

Por su parte la Direccion de Medios Comuimgary Alternativos del
municipio San Francisco, define a los MAC las heresntas comunicacionales donde
el pueblo organizado se visibiliza, se reconoce,adieula, aprende, fortalece su

identidad y va construyendo el necesario tejidoas@ara consolidar el poder popular.

La misma Direccion de Medios Alternativos yn@mitarios del municipio
San francisco, también acota que los MAC se debiblecer como aliados culturales,
donde la educacion ciudadana, basada en valore®g;iwea una de sus principales
funciones, contribuyendo de esta manera al despdetala conciencia social, con

121
sentido critico y autébnomo.

Asimismo, es importante reconocer que la dadede medios comunitarios y
alternativos puede ser tan amplia como la creattjiddisposicion, recursos y
necesidades de las comunidades. En este sentidoldRigira(1998) hace una amplia
seleccién, aunque sélo se mostraran aquellos cekados a esta investigacion:

. Canales naturales de comunicacion: pulpito, asasblsindicatos,

asociaciones, clubes, cooperativas, etc.

. Canales artificiales de comunicacién: medios impsesudiovisuales,
auditivos.
. Canales culturales: teatro, titeres, marionetatates de musica, poesia,

revistas especializadas de arte y cultura.

. Comunicacién multimedia.

De igual forma, la Ley de Comunicacion del &odPopular (2011),

actualmente en revision, manifiesta en el Art. f2rdntes manifestaciones de medios
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alternativos y comunitarios como son: la prensactsdnicos, radioeléctricos,

muralisticos y otros medios y organizaciones quargeen el derecho humano a la

comunicacion.
En el mismo sentido Mattelart (2012) aporta que:

La comunicacion popular indudablemente incluyedac@n, el cine,
la fotografia, el libro y otros medios. También rabaotros aspectos,
como las formas espontaneas de organizacién sofEatiliar, formas
cotidianas de solidaridad (...) De alli que estersatatios de sumar a
las redes de comunicacion alternativas estas foguasacen posible
la existencia de otros usos de la escritura, eldeon las imagenes
(Mattelart, 2012:19).

Por su parte, el Ministro de Comunicacion e Infatida Ernesto Villegas, al
ser entrevistado por el Diario Panorama, resal®“(...) la comunicacion popular va
mas a alla de un medio alternativo, es la comurinaque esta en la calle, en el
volante, en elgrafitti de la pared y no siemprdasncadenas de radio y television o en
las primeras paginas de un periodico” (Villegas,30

Las clasificaciones expuestas hacen menciénadamplitud de medios
comunitarios y alternativos que hacen vida en magstomunidades latinoamericanas,
en nuestro caso la parroquia Francisco Ocho delampim San Francisco del Estado
Zulia, aunque no se tenga evidencia cientifica, fatta de registro de MAC no

convencionales.

A pesar de la amplia clasificacion que agrupasaVAC segun sus funciones,
una de las formas de comunicacién mas inmediafacfiea consiste en los contactos
interpersonales y en la comunicacién directa cosm demas. Unas técnicas de
comunicacion de masas como las antes indicadas usnlep proporcionar tal

intercambio (Berrigan, 1981).

Segun lo expuesto ésta investigacion tambigclsificara con el propdsito de
facilitar el bosquejo del estudiodistinguiendo comMAC convencionales a los medios
masivos (radio, cine, TV, periddicos de circulaciégional y nacional) y por MAC no
convencionales se asumiran los medios creado$izadtis por la comunidad para fines
propiamente comunitarios (volantes informativosliogbemba, carteleras, asambleas,

teléfonos, afiches, murales, otros).
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Torres (2009) también considera, al igual Bagigan, que papel fundamental

de la comunicacion humana se hace posible a trdeEslidlogo, en igualdad de
condiciones, como elemento fundamental de la ¥encia y de las relaciones sociales.
Con el mismo propésito de facilitar la comprensdel estudio y considerando las
ambigiiedades de la comunicacién y los medios deucimacion, donde la

comunicacion alternativa y comunitaria ha sido edit#a, asumida y pensada como lo
mismo, con algunas excepciones (medios para lsteesia), se aclara que el término
comunicacién comunitaria se refiere a la comun@aciomprometida con los intereses
de la comunidad, a partir del reconocimiento de desechos ciudadanos, segun lo
expresa la revista Quorum Académico, Vol.10, enpmsentacion. Esta definicion
asume necesariamente la necesidad de generar adionm contrahegemonica,

liberadora, concientizadora, caracteristica quesigmpre poseen la comunicacion
alternativa, ya que esta a pesar de poder inclununicacion contrahegemonica
muchas veces obedecen a los lineamientos de aigtigs politicas, grupos religiosos,

empresas u otros intereses.

En este sentido, los MAC en la parroquia FemacOchoa deben ofrecerse 123
como una alternativa comunicacional donde predamtemas que orienten el debate
ideoldgico, al tiempo que promuevan la participactudadana para organizacion
social en pro del logro de beneficios socialesdéqurevalezca el interés colectivo, y la

promocién de valores sociales humanizadores quiggada convivencia social.

Venezuela, por ser un pais que goza de uensistle gobierno democratico,
participativo y protagonico, requiere de unos medi® comunicacion de servicio
publico, donde los ciudadanos tengan acceso afdamacion y sean participe del
proceso de construccion de mensajes liberadoreacaén, que faciliten la obtencion
de beneficios sociales que garanticen el desafnolioano y econdmico necesario para
la vida (Rivadeneira, 1998).

En relacion al registro que actualmente mmae§SSONATEL (2013), sin
modificacion desde el 2008, sobre los medios ateros y comunitarios, se encuentra:
Radios comunitarias 244, Radios comunitarias 2#devisoras comunitarias 36, para
un total de 280 medios. Sin embargo fuentes noatds, expresan que actualmente

existen aproximadamente 1000 MAC en Venezuela. i8oluir los que esta
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investigaciéon denominara MAC no convencionales,dosales no son registrados por

ningun organismo publico, incluyendo a CONATEL.

En cuanto al municipio San Francisco tampocmtzueon un registro de MAC
no convencionales, y entre los convencionales aueot dos emisoras comunitarias
habilitadas (amistad 95.1 y libertadores 93.9)py méas de 15 emisoras comerciales.
En la parroquia Francisco Ochoa, tampoco se cummtaun registro de los MAC no
convencionales y entre los convencionales se ragigsta emisora comunitarias no
habilitada (Armonia 89.5), y dos comerciales (sel@uUBMAYC) Misién Radio 96.5 y
leyenda 96.1.

Confrontacion teorica y epistemologica de la comunacion social

El analisis tedrico y epistemoldgico de los mediescomunicacion considerados
en esta investigacion resultd en la comprensiorcaidradicciones, que acentlan la
dicotomia entre dos vertientes de un mismo fatbsrmedios de comunicaciéon, en un
primer momento los medios masivos, los cuales psrcaracteristicas persuasivas seqyg
presentaron en una practica politica representaiivaun segundo momento, dela
estructura mediética venezolana desarrolla una doafternativa al poder social y
econdmico que atribuian los medios de masas, ¥ d@ caracter Participativo, como
son: los medios alternativos. Sin embargo, en patable Mattelart (2012:158) “todas
las fuerzas innovadoras y activas pueden ser objeton doble uso, subversivo o

contrasubversivo”.

Asi mismo es importante reconocer en la hatpolitica contemporanea
venezolana, bajo la aplicacion de la democracieesgmtativa (Constitucion de 1961)
en el marco de un sistema politico liberal, se germel asentamiento de medios de
comunicacion que agudizaron la diferenciacion elatseclases sociales, ya que estos
medios eran dignos representantes de los grupogicpsl interesados en la
comunicaciéon como herramienta de poder y dominitbagés de la manipulacion

mediatica.

Lo expuesto conlleva a considerar necespeam ésta investigacion, que se
entienda como la doctrina liberal fue implementardovenezuela, como parte de los
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gobiernos occidentales, la teoria positivista akry control, apoyandose para tal fin

de los medios de comunicacion de masas, los curdeslos producto del capital
privado, en su mayoria, apoyaron los planes derddisaecondmico trazados desde el
pacto de Punto Fijo, conllevando a un progresonglide como expresion del modelo
democratico representativo, y que se utilizé padep garantizar el dominio politico de

la clase dominante.

Sin embargo, mas tarde en Venezuela fue asumigaii critica de los medios,
ésta conllevé a la produccion del discernimientaiadp abriendo espacios al
surgimiento de nuevas formas mediaticas y humaagzamtientadas por una praxis
transformadora de las relaciones sociales y ecara@nes entonces donde entran los

medios alternativos comunitarios, por lo que se dize nacen para la resistencia.

Actualmente el modelo democratico Particigmty Protagdnico que se
presenta en Venezuela encuentra algunas explieacioonceptuales, descriptivas y
explicativas en la corriente del pensamiento aiti@ teoria critica hace hincapié en la
participacion ciudadana permitiendo la asuncion mder politico sustentado en la
soberania, asi como la necesaria transformacioresde estructura, presentandose 125
graficamente de abajo hacia arriba como un procgs® sea consecuencia de la
organizacion, la conciencia de clase, y de la efira politica organizada para la
emancipacion. En este sentido, la Constitucion @eREpublica Bolivariana de

Venezuela, promulga desde su preambulo la demagradicipativa y protagénica.

La confrontacion tedrica posteriormente exfagwesenta la reflexion de
términos caracteristicos y de vital importancia apal desarrollo de modelos
comunicacionales enmarcados en la participaciétadana protagonica y la inclusion,
como: ciudadano visto desde la concepcion Griega, la concepcion odeftica
representativa y la participativa protagonidgmocraciaasumida desde la postura
liberal, desde la representacion, asi como desgedtura participativgparticipacion
asumida desde el modelo representativo y el paatigio protagonico, modelos de
participacion en los medios de comunicacion la deglende de la postura ideoldgica,
funciones de los medios de comunicacion, visto @esd manipulacion hasta la

participacion, programacion de los medios de coonagidnevidenciando la
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construccion de la agenda que los orienta, mediesativos y comunitarios necesarios

para la participacion ciudadana protagonica (Vesxas).
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ANEXO 1: Principales enunciados teoricos confrontads desde la categoria

Medios Alternativos y Comunitarios:
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Medios Alternativos y Comunitarios

Postura Positivista

Postura Critica

1. Hace énfasis en el emisg
produciendo para ello modelos
comunicacion orientados en el efecto.

2. La comunicacién tiene u
fin econdmico

3. Mattelart (2012) refiere qu
los medios de comunicacién de masa vi
la época de la incomunicacion y sq
producen comunicacion como simulaq
de si misma.

4. Rivadeneira (1998): so
medios de comunicaciéon que ven a
receptores como consumidores de notig
opiniones y entretenimiento

5. Meyer (2009) sefala qu
“los medios deciden qué temas exclui
incluir en la agenda para eliminarlos
incentivar su debate publico. En €
sentido, la agenda mediatica conformi
por las noticias que difunden los med
informativos cotidianamente y a las q
confieren mayor o menor relevancia

6. Los medios masivos surgg
con el propoésito de entretener, educd
informar.

7. Serrano (1984:1) acota
referirse a los medios masivos “que
estos son los mediadores, y no
receptores, quienes eligen los temas
van a ocupar el espacio o el tiempo {
ofrece cada medio de comunicacion.

r, 1. Asume como
delemento del proceso comunicacional
receptor, reconociéndolo como sujeto
nderecho

2. Comunicacion  para
kecambio, o transformacion social

ven 3. Son medios auténomo
blpara la resistencia

Lro 4, Rivadeneira (1998):
medios que ven al receptor como un su
nde derechos sobre los bienes de la cult
lés ciencia, la educacion y titular (
i@grecho acerca de su propio destino

5. Berrigan  (1981:9) “Ig
ecomunicacion de caracter comunitario
de seralgo mas que una programaci
oconcebida para grupos seleccionado
sspeciales

ada 6, La comunicacior
@ omunitaria segun Berrigan (198
Ubedece al interés por el papel que po
desempenar el individuo en
piconfiguracion de su  propio  entort
rseciopolitico, econémico y cultural

7. Anderi (2004:1) plante
atjue los medios alternativos comunitar,
aleben expresar una comunicacion
Iervicio publico, sin fines de lucro, por
opee deben destinar espacios en
peogramacion que aseguren
participacion de la comunidad, a traves
programacion comunitaria que propicie
desarrollo cultural y socioeconémico
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Medios Alternativos y Comunitarios

Postura Positivista

Postura Critica

8. La comunicacidon masiva empls
de medios de comunicaciébn con g
alcance, apoyados de la tecnologia
9. Canfizalez (2010) la comunicaciq
de masas surge como producto de
sociedad esquematica y mecanica

8.
gopular va mas a alla de un me
alternativo, es la comunicacion que est3
ke calle, en el volante, en el grafitti de
upared y no siempre en las cadenas de 1
y television o en las primeras paginas

un periédico

9. Canizalez (2010) Ila Industr
Cultural refleja el panorama social en
que la finalidad racional de ur

comunicacion no alienada se ve some
a los criterios de racionalidad instrumen

Villegas (2013) la comunicacig

n
lio
L en
la
adio
de

a
el
na
lida
Lal

Fuente: Sanchez (2015).
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Anexo 2: Principales enunciados tedricos confrontars desde la categoria

Participacion Ciudadana Protagonica:

Participacion ciudadana protagonica

Postura Positivista

Postura Critica

1. Lombardi  (2008) sefala |
democracia necesaria como aquella

surge como un sistema ideal posil
enmarcado y definido por dos facto
fundamentales como Idibertad y la
igualdad

2. Camargo (2006 :247) Para la teqg
elitista de la democracia representativg
representacion excluye la participaci
ciudadana directa

3. Pernalete (2003: 7) “nuestr
actuales democracias con frecuencia

limitado la participacion de los ciudadary
al mero ejercicio de formal o electoral

depositar el voto

4, Sanchez (1999)
representativa partio del supuesto de qu
valores del ideario democratico no esta
en la conciencia popular, justificando

esta manera la democracia desde arriba
5.
comunicaciéon epitactica o de informaci

ha hecho del perceptor, un mel
manipulable
Mattelart (2012:157) Las redes

comunicaciéon de la institucionalidad libe
democratica funcionaron como u
verdadera linea de masas desde ar
proyectando de manera vertical los valq
hegemonicos sobre las masas de usuarig

al. Camargo (2006)

esocial,

basico: la participacion

ggpectadores
02, Camargo (2006:247)

hes el
ha@mocracia, ademas de una

dgde actuaciéon en sociedad
da.
basa en la idea de que

la democragiparticipan directamente en
eplliticas y no solo en las elecciones
Sanchez (1999:42) En los 80
deludadania comienza a preocuparse po
necesidad imperiosa de cambiar el sisté
Torres (2009:103) la ya conocigi®olitico
Hexpuesto, por la opcidon de una democracia
jigudadana, construida de abajo hacia arril
Rivadeneira(1998:48).conceptualiz
Ji& participacion como el resultado de

pdn

representativo y

5.

groceso  de  recepcion,

F

amplia

goaracteristicas que debe tener el sist
)lpplitico democratico, desde una postura
determinando como principi

y la

responsabilidad. Los ciudadanos debe
rparticipar como actores y no como me

Para la teo

participacionista, la participacion ciudadg
fundamento y fin dltimo de

norma cotid

Boaventura (2007) la democracia

los ciudada
las decisio

elitista ant

percepcion

harocesamiento de datos para la acq

riBemana en uno o varios sentidos.
rés Mattelart (2012:157) Lé
articipacion ofertada por los medi

masivos refuerzan la integraciéon narcis
en un sistema de comunicacion basado ¢
consumo, de ningdn modo se pug
confundir con la integracion de un siste
democratico de decision y accion en el
la participacion seria el elemento central
la idea de democracia
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