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QUEM PAUTA A IMPRENSA?

UMA REFLEXAO SOBRE AS PRESSOES NO ENTORNO DAS
VERBAS PUBLICITARIAS

Cristina Paloschi Uchda de Oliveirat

RESUMO: Este trabalho apresenta reflexdes sobre a queathlioeddade de imprensa
no contexto da liberdade de expressdo. A metodologfizada foi a composicao e a
contraposicdo de fontes bibliogréficas. E feita wmalise sobre o papel da imprensa na
sistematica do livre fluxo de informacbes e é l¢éada a hipdtese de existéncia de
controle e limitacdo do exercicio do jornalismo poeio da pressdo econdmica,
sobretudo por parte do poder publico junto a enagrel® ramo — e vice-versa. Apés a
exposicao de alguns argumentos, resta o questionarsebre qual seria a necessidade
de regulacdo mais premente para garantir mais lidlade na disseminagdo de
informacdes: a de distribuicdo de verbas publiasapelo poder publico ou a do
liberalismo de mercado absoluto hoje praticadospetapresas de informacéao.
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Introducao

O presente trabalho tem por objetivo apresentamadg reflexdes a respeito da
restricdo a atividade comunicativa em diversassfésgtoricas, considerando-se ainda
diferentes contextos e problematizacdes. A metgimlotilizada para compor o texto
foi o levantamento bibliografico, com a composi@a contraposicdo de fontes e
argumentos em torno do tema abordado.

Tendo em vista que o trabalho de pesquisa destaaawlta-se a investigacao
especifica sobre a imprensa e o exercicio do jemala respeito de um episodio de
grande relevancia para o cenario juridico-politi@xionaf, mostrou-se oportuna a
ponderacdo acerca dos pontos aplicaveis ao exeréoi sé da liberdade de expresséo,
mas especificamente da liberdade de imprensa,iapdeca diferenciacdo precisamente
posta pelo professor e pesquisador da UniversidadBrasilia Venicio A. de Lima,
também articulista, entre outros, @bservatério da Imprensa

Registre-se que a censura da palavra, da expréssaito anterior a existéncia ndo so6 de
Gutenberg — vale dizer, da possibilidade de imprimdomo é também anterior a existéncia

da instituicdo que passou a ser conhecida comoréinga” e hoje chamamos de “midia”
(LIMA, 2014:10).

A partir desta diferenciacdo, passou-se a olhar g@is atencéo para o papel
atual da imprensa no sistema de prestacdo de iafd®s, considerando direito a
informacéo (BUCCI, 2014:152) como instituto que fundamentacaresponde as
diferentes modalidadede exercicio do direito a expressao (LIMA, 201411

Ora, no universo crescente de emissores e recsptpre faz do sistema
comunicagao social um ecossistema com as maiuliés e numerosas possibilidades,
a imprensa @madas forcas de interacdo. E mesmo o que se entendmgrensa pode
ser compreendido de diversas maneiras, como lemiaes uma vez, Venicio A. de
Lima:

Embora em inglés a palavra imprensa (press) pagsdicar tanto (a) a maquina de
imprimir [impressora, tipografia] como (b) qualquaeio de comunicacdo de massa ou,

2. A autora desenvolve, no momento, sua pesquisa @atencdo do titulo de mestre, intitulada “As
pautas e as personagens do Mensaldo”, a respeimoliErtura jornalistica do caso que envolveu
acusagOes criminais a sujeitos politicos envolvidos o primeiro escaldao do Governo Federal no
primeiro governo do presidente Luiz Inacio LulaSiwa, entre 2004 e 2007.

3, http://observatoriodaimprensa.com.br/ Acesso 8mieabril de 2015
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ainda, (c) o conjunto deles, a passagem do prime&@ o0s outros sentidos altera
radicalmente docus do sujeito da liberdade de expresséo vinculadada wm dos trés
sentidos, vale dizer, do individuo-cidaddo parasituicdo-empresa. Ademais, existe em
inglés uma distingdo entspeech(expresséo, palavrapyint (imprimir), press(imprensa,
impressora, tipografia) the presga imprensa) que, na maioria das vezes, as traspgia

0 portugués insistem em ignorar (LIMA, 2014: 15).

A tese defendida pelo autor é o de que as orgdiezaprnalisticas exercem
apenas uma parte da liberdade de expressao, hawecidsive o reconhecimento
internacional de que o Artigo 19 daeclaracdo Universal dos Direitos Humanos
(ONU, 1948) nao se refere apenas a liberdade deeimsp, mas ao exercicio da
expressao em suas mais diversas formas.

N&o ha como discordar, ainda mais tendo em vista 1o sé em resposta ao
direito de livre expresséao, mas também para gamaudireito a informacao, foi operado
no Brasil um salto de qualidade com o advento dalReé27/11, a chamadzaei de
Acesso a InformaciBRASIL, 2011), que prevé de forma expressa asaficatles de
se garantir a transparéncia na esfera publica,usived com mecanismos de
transparéncia atiVague fazem com que a informacdo de interesse paplieduzida
pelas agéncias estatais esteja disponivel para@asis e cidaddos sem necessidade dgo
mediacao.

Entretanto, é necessario lembrar que, ainda guapaensa seja responsavel
somente por uma parcela do exercicio da expressdm direito a informagcédo nas
sociedades, sua existéncia € fundamental paratgasafiuéncia da informacao, a
medida que suas atividades de zelar pela efetiudgdicido de dados publicos, apurar
informacBes particulares de interesse publico, rozga essa informacao,
complementar, checar, contrapor e facilitar suaismaentre outras funcdes, tém
importante espaco na trajetéria de construcéo ulasras democraticas. O pesquisador
e professor da Universidade Federal de Santa Gatafilson Lage, ndo tem duvidas a

respeito da importancia da atividade jornalistica:

O jornalismo, sem duvida, continuara existindoasgjal for a base em que se veiculem
suas mensagens: ndo ha alternativa sendo ter waligtas como intermediarios na
interlocucdo com fontes de informacdo necessarimsealetivas. Além dos motivos
praticos, ha razdes institucionais para a preséovdesse privilégio de acesso: a producéo

“. A diferenciacéo entre “transparéncia ativa” @fisparéncia passiva” esta prevista na mencionada Le
consistindo a primeira na situacao em que umaduitsb publica deve disponibilizar, de forma aoessi
e simplificada, independentemente de provocacadoosmentos publicos por ela produzidos.
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de informagéo publica tem consolidadas uma éticeodeivio e praticas de controle social.
A aparente liberdade propiciada pela Internet emabiente distinto da comunicagéo
interpessoal, eliminando barreiras a transicdo dmdo real a mundos possiveis, do
dialogo educado ao insulto; facilita o ressurgiroetié toda sorte de conceitos e valores
abandonados ao longo da Histéria e que se mantimbeessivos na sociedade (LAGE,
2014).

Mas esse jornalista ndo esta sozinho a defendem@atidade do papel da
imprensa no sistema de informacdo. Nos ultimos de2014, noticias amplamente
circuladas davam conta de que a maioria da so®@ebaakileira (ainda) declarava

confiar nos veiculos jornalisticos:

Os jornais impressos continuam sendo o meio de wimagAo mais confiavel para o
brasileiro, segundo a Pesquisa Brasileira de M2@ia5 (PBM 2015), da Secretaria de
Comunicacao Social da Presidéncia da Republicao(®eem parceria com o Ibope. Em
relacdo a edigdo anterior da mesma pesquisa, adaliem 2013, houve inclusive um
aumento na confianca dos brasileiros no jornal ésgw. Agora, sdo 58% que confiam
muito ou sempre nos jornais. Antes, o porcentualder 53%. A pesquisa também indica
que, em relagdo as novas midias, ha predomindaaastonfianca: 71% dos entrevistados
confiam pouco ou nada nas noticias veiculadasetesrsociais. Semelhante porcentual de
desconfianca foi detectado para a informacgéo padidicem blogs (69%) e em sites (67%).
Na segunda edicdo da PBM 2015, foram entrevistaddsngo do més de novembro mais
de 18 mil pessoas (maiores de 16 anos), em 848ciios. Com uma representatividade
nacional e uma amostra que retrata cada um dosstflds e o Distrito Federal, a 81
finalidade da pesquisa € proporcionar um retrat® ltbitos de consumo de midia pela
populacéo brasileira (OESP/OBSERVATORIO DA IMPRENSA

Portanto, € fundamental olhar para esse ator sacjatnalismo, e verificar qual
€ 0 seu proéprio indice de liberdade para que s®j@ngda sua atuacdo de uma forma
que efetivamente contribua para a construcdo dactacia e do exercicio dos demais
direitos cidadaos, entre eles o da livre expressd® participacao.

Isto posto, segue-se ao proximo passo deste breweloe Sera necessario
identificar e detalhar uma das modalidades defer&ncia no desempenho do papel
democratico da imprensa hoje: a pressao econdneiiderhda, especificamente por
parte de agentes publicos, com a decisdo sobrestnalgio (ou ndo) de verbas
publicitarias aos veiculos de imprensa.

Acompanhe uma discusséo acerca de alguns nimessgamente divulgados e

as possiveis implicagfes ja levantadas a essdtespe
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Poder e forgcas econémicas

A liberdade de expressao se encontra com o dieeitformacao, necessariamente. E a
censura impede esse encontro. A censura se origgsaes termos, no poder. Ela vem do
poder — normalmente do Estado; mas pode ter origembém em uma forma de poder
econdmico, por exemplo, quando existe uma situdedmonopodlio dominando os meios

de comunicacdo em uma determinada regido ou emetenngnado pais. Se isso se da,
quem controla esse monopdlio tem virtualmente oepa@dpaz de impor a barreira que
impede o encontro do direito a informacdo com @&rllbde de expressdo (BUCCI,

2014:152).

Ressalta-se, antes de prosseguir, a colocacao stpipador e professor da
ECA-USP, Eugénio Bucci, de que o exercicio de aluestricdo a liberdade de
expressao — inclusive de imprensa — emana do pBd&ressencial perceber o detalhe
de uma distingdo em sua construcdo: a de que edse, mormalmente, é o Estado. Ou
seja: normalmente, mas nem sempre.

Correndo o risco de apresentar um raciocinio rep®tireforca-se a fala posta
acima, de que a organizacdo empresarial da conpdioiceam forma de negocios que
incluem a imprensa, ela mesma pode gerar riscor@ fiuicdo da informacdo e da
expressao. 82

Esse ponto é central para a compreensao do panocomtemporaneo dos meios
de comunicagdo organizados. De forma complemehtaecessario retornar a Venicio

A. de Lima, que em uma de suas obras relne ouddissch esse respeito:

Desde a década de 1970, o chamado PICA-Index (Pidssendence and Critical Ability)
incluiu entre seus indicadores as ‘“restricoes emicds” para a afericdo da liberdade de
imprensa. Por “restricdes econémicas” sdo entesgidaonsequéncias da concentra¢do da
propriedade ou de problemas que decorram da ifided® econ6mica das empresas
jornalisticas. O propri@ress Freedom Survegublicado anualmente pela Freedom House
americana, trabalha com uma definicdo de liberdé®lemprensa que inclui variaveis
econOmicas. (...) Mais de 20 anos depois do fimddadura, em plena democracia,
continuamos a ignorar, no Brasil, a evidéncia de, qunto com outras atividades
anteriormente consideradas como exclusivas do &stadcensura também estd sendo
privatizada (LIMA, 2012: 154).

O contexto econdémico, a livre economia de mercgde,serve também para o
funcionamento das empresas da area de noticiasa @oeno vetor decisivo de
influéncia no panorama da producao e da circulagémformacéo, tendo em conta a
necessidade de profissionalizacdo, da manutencaequipamentos e de custeio de

servicos basicos para a atividade, além de desmpgsasacionais proporcionalmente
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mais altas conforme maior é a qualidade técnicadulss para a apuracdo de fatos e

documentos na atividade jornalistica.

E, com isso, é inevitavel verificar que o contegtmndmico ganha forca na
determinacdo ndo s6 de como os conteudos circudaforma de produtos jornalisticos
e informativos, mas até na escolha de quais ten@esdutos terdo vez na escala de
criacao e disseminacao, como analisa Julian Assangeialogo com outros jornalistas
envolvidos no projetdVikileaks:

Podemos pensar na censura como uma piramide. Badtadela que aparece na areia,
e isso é proposital. A ponta é publica — calinéssassinatos de jornalistas, cameras
sendo apreendidas pelos militares e assim poredian® uma censura publicamente

declarada. Mas esse é o menor componente. Abaigorda, na camada seguinte, estdo
todas as pessoas que ndo querem estar na pontse gugolvem na autocensura para
ndo acabar |4. Na camada subsequente estéo toftamas de aliciamento econémico

ou clientelista que sao direcionadas as pessoasquer elas escrevam sobre isso ou

aquilo. A proxima camada é a da economia pura fesolgue vale economicamente a
pena escrever (ASSANGE, 2013: 128).

A influéncia das pressbes econdmicas na producédonfdemacdo ndo €
propriamente novidade, vale lembrar. No liv@ensoring the WordJulian Petley
(2007) mostra que desde o século XVIII os mecarssgmmerciais e tributarios ja 5
podiam ser percebidos na Inglaterra como forma deliberadamente ou
involuntariamente, alterar os fluxos de circulag&oconteudos. Foi o que se deu, por
exemplo, com a introducéo de tributos como o StBufy em 1712, taxa que editores
independentes ndo conseguiam pagar e que, por@dggencorajava a producédo de
determinados impressos; ou com a politica tribatiéstituida em 1836, que fazia com
que todos os jornais tivessem que pagar impodtesaado a dindmica de circulacdo de
titulos, a medida que alguns deles se viram obogad aumentar seus precos para
conseguir pagar seus custos.

Muito em breve, as saidas encontradas seriam ias®o das empresas
jornalisticas a investidores capitalistas de grapdete e, ainda, a captacdo de
pagamento de anuncios publicitarios para evit@passe dos custos aos consumidores
dos produtos.

E justamente no contexto da ascensdo da dependdmciarbas publicitarias
gue uma das questdes centrais hoje vivenciadasmattado jornalistico se coloca. Em

primeiro lugar, pouco se pode falar de transpaaémlcirespeito da relacdo entre o
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departamento comercial e o departamento jornaisiés empresas noticiosas, ou seja:

nao se sabe ao certo quanto desembolsam os prneimanciantes e se as redacdes
podem prosseguir na producdo de pautas que osrdeésag ou contrariem seus
Interesses comerciais.

De outro lado, a capacidade de captacdo de verbbBcifarias junto a
anunciantes particulares € maior quanto maior &aprip empresa. E, nesse ponto, a
“privatizacdo da censura” apontada por Lima (2@&L.2yidente, considerando-se, ainda,
que de um modo geral ndo existem limitacdo ou aeg a respeito dos aspectos
patrimoniais dessas empresas, como as regras papuiedades cruzadas, para
acumulacéo de atividades em mais de um meio ds&difnoa mesma area geografica ou
para desencorajar a formacao de oligopdlios ou p@ios comerciais na area.

N&o restam davidas de que o liberalismo do mercadwive com a nogédo de
liberdade de imprensa, principalmente no Brasbspeguindo no raciocinio de Lima.
Somada a isso, ha, por sua vez, a capacidade tezc@ame recursos junto a agéncias

publicas, que traz outro dilema, apontado e estugeafundamente por Eugénio Bucci:

Mas ha também outras formas pelas quais o podéicpahstalado no Estado — o poder
executivo — consegue inibir ou intimidar 6rgdosrdprensa, veiculos de informacéo. Uma
dessas vias é o0 uso da verba publicitaria. No BrrasiArgentina, no Equador, em varios
paises da América Latina, h4 um crescimento dowelde verba estatal que é destinada a
comprar espagos publicitarios na imprensa ou nagsnte comunica¢éo comerciais. Com
isso, o Estado, as vezes, se torna o principah&ose maior ou, mais das vezes, um dos
maiores anunciantes do mercado publicitario natidha Estado, aqui, o poder executivo,
estamos falando do Governo Federal, dos governespdavincias ou dos governos
estaduais e dos governos municipais.

Com isso, 0 ambiente de cooptacdo fica mais faebr&@omo o Estado, a prefeitura, o
governo do estado sdo anunciantes importantespsngticulos de comunicacdo se sentem
constrangidos na hora de publicar reportagens t@oarcriticos demais porque tém medo
de perder o cliente, ttm medo de perder o anumci@nitras vezes, isso distorce o mercado
porque favorece alguns veiculos em detrimento tt@®(@BUCCI, 2014: 153).

Pelo texto acima, vé-se que a relacdo de poderga fentre o Estado e a
imprensa tem outra variavel, pouco compreendidaldev escassez de dados objetivos.
A esse respeito, merece destaque a iniciativaraljé-olha de S.Paulo e do jornalista
de seus quadros Fernando Rodrigues, de insistimpay de Acdo Judicial para obter
informacfes a respeito dos gastos com publicidanleGdverno Federal junto a

empresas de midia:
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Gasto de estatais com publicidade sobe 65%

Empresas controladas pelo governo federal investiram propaganda R$ 16 bilhdes no
periodo entre 2000 e 2013

Relacdo de veiculos de comunicacdo que receberabaseso foi liberada apds acdo
movida pela Folha

DE BRASILIA

As empresas estatais controladas pelo governoaledementaram em 65% seus gastos
com publicidade de 2000 a 2013, ja descontadadacad, alcancando no ano passado um
desembolso recorde de R$ 1,48 bilh&o.

A despesa total das estatais com publicidade atiR§ 15,7 bilhdes nesses 14 anos. A
Petrobras, a Caixa Econémica Federal e o Banco rdsilBresponderam por 86% do
investimento total.

Os valores foram corrigidos pelo IGP-M, indice degps da Fundagdo Getulio Vargas.
Eles ndo incluem gastos das estatais com patramitticral e esportivo.

O dinheiro foi destinado a promoc¢éo dessas empegsasVs, radios, jornais, revistas e
internet. As estatais representam fatia signifieatia despesa total do governo federal com
publicidade.

Como a Folha revelou em abril, o governo federapdadeu R$ 2,3 bilhdes com
propaganda no ano passado, um recorde. As ediatams responsaveis por 64%. Os R$
800 milhdes restantes foram gastos pela Presidédadrepublica e pelos ministérios.

Esta € a primeira vez que o governo divulga infgea detalhadas sobre gastos das
estatais. Os dados s6 foram liberados por causandedecisao do Superior Tribunal de
Justica, que deu ganho de causa a uma acdo mala&gha e pelo jornalista Fernando
Rodrigues, do UOL, empresa do Grupo Folha.

Para manter sob sigilo essas despesas, a Seconetéfiacde Comunicacdo Social da
Presidéncia da Republica) alegava que sua divugaggudicaria as empresas estatais na
negociacdo com os veiculos de comunicacdo dosegafmgos pelos anuncios (FOLHA
DE S.PAULO, 2014).

A noticia é reveladora ndo somente pelo aspectacdsso a informacédo e das
novidades obtidas por essa via. Também é revelad@atamento dado a essa noticia
pelo proprio jornal que a obteve, naturalmente,peimeira mao. Uma das principais
retrancas da matéria acima trazia a observacaaq tituio, de que “Sites alinhados ao
governo também foram beneficiados” (FOLHA DE S.PAYI2014). Para analisar essa

afirmacéao e todo o contexto, fez-se importanterorga a tabela abaixo, como segue:

Réadio Globo de Sao Paulo R$ 4,2 bilhdes em 14 anas
TV Record R$ 1,3 bilhdo em 14 anos
SBT R$ 1,2 bilhdo em 14 anos
Bandeirantes R$ 1 bilhdo em 14 anos
Abril R$ 298 milhbes em 14 anos
Editora Globo R$ 248 milhdes em 14 anos

Empresa Folha da Manhd (Folha |de
S.Paulo e jornal "Agora S&o Paulo") |R$ 206 milhdes em 14 anos

Jornal "O Estado de S. Paulo” R$ 188 milhbes emnbé
Portal UOL (pertence ao Grupo Folha) R$ 45 milhémsl4 anos
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Fonte: Folha de S. Paulo, 2014.

Os veiculos “alinhados com o governo” que a Fol&dPaulo assim menciona,
em texto apartado mas em continuacdo a matériaigain reproduzida acima, sdo os
das ultimas linhas da tabela, ressaltados com aedundo em cinza. Para produzir
esse texto, a equipe de redacéo do jornal busatarpares de tais empresas para que
“esclarecessem” por que receberam tais montantespora ndo tenha procedido da
mesma forma em relacao as empresas das primeinas ko quadro.

O tratamento da técnica jornalistica e do foco atimw para produzir essa
noticia é revelador do contraste de critérios, do de proporcdes com leituras 86
invertidas. Ora, os patamares de valores dos wsicdlas Ultimas linhas séo
incomparaveis aos apresentados nas primeiras. Apeneaso da revista Carta Capital,
0 patamar das dezenas de milhdes se aproximaftesdaqueles das primeiras linhas.
Este veiculo poderia ser comparado a publicacéer ltb segmento de revistas
semanais, mas, de acordo ainda com o mesmo comjemtoticias:

a ‘Veja’, lider do segmento, é englobada nos pagtsealirecionados para a Abril,
uma das principais destinatarias da verba de pdétle das estatais, mas é
impossivel especificar 0 quanto a publicacdo raceflfOLHA DE S.PAULO,
2014)

Pelo texto e pela tabela, constata-se, tdo-somgumeea Abril como um todo foi
beneficiaria de uma verba da ordem de bilhéesale.@ividindo-se a quantia por ano,
chega-se ao resultado de nada menos que cerca2ierRi$hdes por ano.

Se for feita uma comparagdo, 0 que uma empresefata verba publicitaria
em trés anos é o que outras quatro organizacesingem em mais de uma década.
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Em resumo, de acordo com as informacgfes apressntadmatéria “Gasto de
estatais com publicidade sobe 65%” (FOLHA DE S.PAJR014), sdo até bilhdes de
reais para uma empresa contra nem mesmo cincoesilpdra outra. E isso sem que
sejam contabilizados em conjunto os recursos @ekisiao mesmo Grupo, como € o
caso de UOL e Folha da Manha.

E preciso ter cautela, sem divida. Ndo se podemdanclusées com base em
apenas alguns dados, sobretudo porque séo relatwosnte ao Governo Federal. Mas
h& indicios de que o vetor de forca e pressdo padese movimentar apenas na direcdo
poder estatal —> empresas jornalisticas, mas tédwezém no sentido contrario.

O também professor e pesquisador da ECA-USP, Gixenal Rodrigues
Marcondes Filho (1986), estudou se havia resposta @ pergunt®uem manipula
quem? dedicando-se as reflexdes sobre a cultura deaneass meios de comunicacao.
No atual contexto de imprensa e de cultura de rderca pergunta talvez tenha uma
nova forma: quem pauta quem?

As capacidades de pressdo politica e de captacaeadesos, pelo porte
financeiro e pela possibilidade de circulacdo dedptos de comunicagdo dessas 87
empresas, fazem com que o governo estabelecidorma fde poder publico, como
anunciante, nao fuja da perpetuacdo da logica stahdiicdo de verba publicitaria de
acordo com o vulto econdmico dessas organizagoes.

Por uma condicdo de congelamento e receio de roemponcom os habitos
estabelecidos, ndo se opera distribuicdo e deatizag@o de investimentos. E ndo é
possivel concluir que existe algum tipo de incentios chamados “veiculos aliados”
(de acordo com a Folha de S.Paulo, nas noticiasaa@tratadas) antes de se observar
alguma curva em seu patrimbnio, mas certamente éamhbdo se pode falar em
tentativa de colonizacdo do cenéario do conteudmnakpelo governo quando se tem
como lider de quantia por segmento empresas dm dblgbo, historicamente a frente
de suas fatias de mercado, desde muito antes mpemalisado.

Desse modo, mais do que uma resposta, pode-se @imerpersiste uma
pergunta: € mais importante o controle do uso deagepublicitarias pelo governo junto
a empresas de comunicagdo ou a regulacdo do meteaglbpresas de midia para que

haja alguma mudanca em sua capacidade de pressd@a@s cofres publicos?

Revista ALTERJOR
Qrupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 06 Volume 01 Edigaon Janeiro-Junho de 2015

Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-020



@revista.
Iter jor
Consideracoes finais

E sobre imprensa e jornalismo que os autores meadds falam quando
indicam as pressfes econdmicas a respeito de dosteassencialmente politicos a
serem expostos ou subtraidos das edi¢fes impressagortes digitais de veiculos de
informagao.

Porque a credibilidade desses meios € — ou pelmsnamda é — bastante
significativa e ndo ha uma margem tdo grande paeasg opere a publicacdo de
contetdos repercutindo denuncias ou acusacdes lguma gravidade sem que haja
algum “lastro” na relacdo ética e no proceder psidinal, mencionados por Nilson
Lage (2014). O minimo de confiabilidade, de exisi@me provas, documentos e/ou de
relacdo com fontes selecionadas e confiaveis.

O controle sobre os conteudos veiculados ou naopubbcacdes noticiosas
existe e pode-se dizer que, hoje, é realizado ipdalmente por forcas de ordem
econdmica. Diante do perigo de que o poder puldecassenhore dessa légica de
controle, por meio do poder de destinar ou ndoagepublicitarias que sustentem ou
destruam uma empresa jornalistica, é preciso odisele forma acurada o contexto, 38
para investigar nas maos de quem, de fato, estderp

Sem duvida, sera efetivo trabalhar sobre o momiterdo e a limitacdo do uso
de verbas publicitarias pelo governo junto a engs@e comunicacdo. Mas é preciso
observar se ndo sera inexoravel a regulacdo doademe empresas de midia como
forma de desencorajar que a capacidade de pressaorganizagcdes dominantes do
mercado junto a cofres publicos e outros finanaiesldeixe de ser a variavel que vem

“privatizando” a censura nas democracias em asoensa
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