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RESUMO: Nos ultimos anos, o trabalho do jornalista vem passando por profundas modificagdes, com a
predominancia do online e das redes sociais, o enxugamento das redagdes e as mudangas nas relagdes de
trabalho, situacdo que impacta também aqueles que trabalham com esporte. Este artigo traz um estudo
piloto que procura compreender a situagdo atual de trabalho do jornalista esportivo brasileiro. Através de
um formuldrio feito no Google Forms, ouviu-se jornalistas de todo o pais para compreender o perfil do
profissional e seu regime de trabalho, além de questdes contemporaneas de trabalho, como o uso de
inteligéncia artificial, a pejotizacdo e sua relacdo com as redes sociais.
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ABSTRACT: In recent years, the work of journalists has undergone profound changes, with the
predominance of online and social media, the downsizing of newsrooms and changes in work relationships,
a situation that also impacts those who work in sports. This article presents a pilot study that seeks to
understand the current work situation of Brazilian sports journalists. Through a survey created in Google
Forms, journalists from all over the country were interviewed to understand the profile of the professional
and their work regime, in addition to contemporary work issues, such as the use of artificial intelligence,
self-employment and their relationship with social networks.
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INTRODUCAO

Ao longo do século XXI, o jornalista brasileiro viu seu mundo de trabalho passar por
diversas mudangas. Entre elas, podemos destacar a queda da obrigatoriedade do diploma, o
impacto do online nas rotinas de producdo, o enxugamento das redacdes e o surgimento dos
veiculos nativos digitais, o impacto da plataformizagdo e da pandemia da Covid-19 e muitos mais.

E apesar de ter sido uma das editorias que mais se utilizou das potencialidades do online,
aproveitando a liberdade de producdo para a expansdo do seu escopo de atuagdo, o jornalismo
esportivo também se encontra no meio dos problemas que a profissdo vive atualmente.

Nesse contexto, o esportivo ¢ uma das editorias com mais representatividade profissional
fora dos veiculos tradicionais, com arranjos independentes, dedicados a cobertura de modalidades
de menor representatividade na pauta do dia a dia. Por isso, ¢ preciso entender como se da as
condigdes de trabalho dos jornalistas esportivos, dentro e fora das redagdes dos veiculos
tradicionais.

Este artigo consiste em um estudo piloto para compreender a condigdo atual de trabalho
dos jornalistas esportivos brasileiros. Através de um questionario feito no sistema Google Forms
e distribuido através de grupos de jornalistas no WhatsApp, foram feitos questionamentos sobre
topicos como regime de trabalho, relagdo com redes sociais, utilizagdo da inteligéncia artificial
no dia a dia, relagdo com assessoria e acesso as fontes e mais.

Para isso, o artigo também promove discussdes tedricas sobre jornalismo esportivo e suas
especificidades, como a questdo da paixdo e a hipersegmentacdo entre as diversas modalidades,
autores que discutem a relacdo entre comunicacdo e trabalho e questdes contempordneas do

trabalho jornalistico, como a pejotizacdo e a plataformizagao.

1. O JORNALISMO ESPORTIVO

Apesar do futebol dominar a pauta do jornalismo esportivo brasileiro ha décadas, o
esporte j& era presente nas paginas dos veiculos nacionais antes mesmo da chegada de Charles
Miller em novembro de 1894. Mas, nos primoérdios do jornalismo esportivo, modalidades como
criquete, turfe e remo detinham a atengao.

Enquanto o futebol se tornava popular nas ruas de Sao Paulo e do Rio, o jornalismo nao
via essa nova febre com bons olhos, ¢ ignorava o cenario. Mas, na virada do século XIX para o

XX, ficou impossivel de ignorar o crescimento da modalidade, impulsionado por jornalistas como
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Mério Cardim, que aderiram a febre do futebol. Aos poucos, o esporte foi ganhando colunas

dentro dos jornais e, a partir da década de 1910, veiculos especializados em esporte.

Com o passar dos anos, ndo somente o esporte se tornou uma das editorias mais
importantes dos veiculos, como também foi fundamental para o desenvolvimento da tecnologia
das transmissdes televisivas e radiofonicas.

Concorda-se com a defini¢do de Tubino (2007: 719) de jornalismo esportivo, como

apresentado no Diciondario Enciclopédico Tubino do Esporte:

[...] é uma atividade especializada de Jornalismo na qual s@o
transmitidas informagdes, opinides (interpretacdes e criticas) e analises
do esporte em qualquer aspecto de sua abrangéncia sociocultural. O
jornalismo esportivo é exercido por jornalistas com conhecimento em
esportes em geral ou em aspectos esportivos [..] A cobertura
jornalistica esportiva, na sua maioria, ¢ setorizada, podendo incidir
sobre clubes, modalidades, entidades, dirigentes, ou outros aspectos
esportivos importantes [...] O jornalismo esportivo, cada vez mais, tem
buscado o sentido do espetaculo, o que leva a uma identificagdo
integrada com o show, o profissionalismo e o negécio. A criagdo, a
difusdo e o reconhecimento de idolos e mitos no Esporte tém sido
algumas das iniciativas do Jornalismo Esportivo na construgdo do
espetaculo. (Tubino, 2007:719)

Por mais que faga uma abordagem utdpica do jornalismo esportivo, Tubino também traz
uma perspectiva da realidade. Enquanto o ‘mundo ideal’ contaria com uma cobertura ampla, que
da espaco para diversas modalidades além das questdes politicas, econdmicas e sociais do esporte,
0 que se v€ ¢ uma presen¢a massiva do futebol.

Ao citar a setorizagdo, ¢ possivel destacar outra caracteristica notavel do jornalismo
esportivo, que ¢ a especializagdo. Além dos conhecimentos especificos de uma editoria, muitos
reporteres, quando se tornam setoristas, acabam se tornando especialistas em uma modalidade
especifica, como futebol, volei ou futebol americano. Coelho (2003) lembra que algumas
modalidades como o automobilismo necessitam de conhecimentos ainda mais especificos. Porém,
neste contexto de enxugamento das redagdes, a polivaléncia torna-se uma exigéncia basica para

os reporteres. Isso também ocorre na cobertura de megaeventos esportivos, como os Jogos

Olimpicos.
Nao existe jornalista de esportes. Existe o jornalista, aquele que se dedica a
transmitir informagdes de maneira geral, o especialista em generalidades. Que
se torna muitas vezes melhor quando é, de fato, conhecedor do assunto
especifico. Quando vira jornalista de basquete, de volei, de futebol, de
automobilismo. Nunca de esportes.
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O problema ¢ que o mercado s6 permite a criag@o de jornalistas de futebol, de
automobilismo, as vezes de ténis. O que vale dizer que ndo ha jornalistas de
basquete, de volei, de atletismo, de judo etc. Isso explica o aparecimento de
atletas como comentaristas sempre que ¢ preciso aprofundar-se em grande
competicdo. O mercado ndo contempla quem quer aventurar-se nessas areas
especificas. Esse aventureiro podera ter muito sucesso. Mas vai ter que brigar
muito mais por isso (Coelho, 2003:38)

Mas, no contexto do online, é possivel atualizar ndo somente a definicdo de Tubino
quanto o panorama defendido por Coelho. O jornalismo esportivo foi um dos que mais se
beneficiou das potencialidades trazidas pela internet, aproveitando a quebra dos limites das
paginas do impresso e das grades de programagao do radio e da televisdo para expandir seu escopo
de atuagdo. A hipersegmentacdo ¢ uma das principais caracteristicas do jornalismo esportivo
online, com modalidades que tém pouco espago no jornalismo tradicional ganhando espago e
visibilidade, como ¢ o caso do esporte paralimpico (Longo, 2019).

Mas, diferentemente das outras editorias do Jornalismo, o esporte tem uma caracteristica
unica, que ¢ a paixdo. Segundo Carvalho (apud Pena, 2005) ¢, na verdade, a caracteristica
fundamental, que envolve toda a cadeia de producdo. Ela comega no reporter que, muitas vezes,
iniciou no jornalismo esportivo devido a paixdo pelo esporte como um todo ou uma modalidade
especifica, como o futebol, algo nutrido desde muito cedo. E uma questio que o jornalista precisa
estar muito ciente, porque os torcedores sdo conhecidos por cobrarem os reporteres em diferentes
situacdes. Narradores esportivos comentam que torcedores chegam inclusive a comparar a forma
com a qual gritam gol para cada time em transmissdes esportivas.

O jornalista precisa ter muito cuidado com essa paixao. Se por um lado isso cria uma
aproximagdo entre o jornalista e seu objeto de trabalho que ndo existe em nenhuma outra editoria,
por outro, isso pode ser usado como uma ferramenta de manipulagdo para o seu proprio interesse
(Gurgel, 2009).

Por outro lado, o jornalismo esportivo parece ndo ter aproveitado direito uma das
potencialidades da internet, cometendo o mesmo erro dos veiculos tradicionais: o foco no que
acontece dentro das quadras, arenas e estddios. No cenario atual, ndo ¢ possivel se limitar mais a
apenas isso, mostrando a realidade do dia a dia, apresentando ao publico as questdes politicas,
econdmicas, sociais e mais que envolvem o mundo do esporte. Por isso, concorda-se com a visdo
de Gurgel (2012) sobre como o jornalismo esportivo deve se posicionar, indo para além da

proposta original do autor, focada nos megaeventos esportivos.
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O caminho que defendemos como forma de atualizar o jornalismo
esportivo é o da ampliag@o da énfase nos aspectos socioeconémicos do
esporte na cobertura dos eventos e do cotidiano das modalidades
desportivas. Mesmo que inicialmente soe como contraditdrio, o fato ¢
que, para se produzir um bom jornalismo esportivo, cada vez mais, é
fundamental entender os aspectos sociais, politicos e
fundamentalmente econdémicos envolvidos no contexto da pratica
esportiva dos megaeventos esportivos em observacdo jornalistica
(Gurgel, 2012:13)

Mesmo assim, o jornalismo esportivo ainda sofre preconceito até hoje, com profissionais

e académicos que defendem ser uma area menor do Jornalismo, ndo somente pelo produto em si

como pelo seu contetdo, alegando a aproximagao que a area teria com o entretenimento. Barbeiro

e Rangel (2006) falam sobre essa questao:

Jornalismo ¢ jornalismo, seja ele esportivo, politico, econdmico, social.
Pode ser propagado em televisdo, radio, jornal, revista ou internet. Ndo
importa. A esséncia ndo muda porque sua natureza ¢ Unica e estd
intimamente ligada as regras da ética e ao interesse publico (Barbeiro;
Rangel, 2006:13)

2. DILEMAS CONTEMPORANEOS DO TRABALHO JORNALISTICO

Ao longo da ultima década, o jornalista viu sua condicdo de trabalho piorar

consideravelmente, devido a diversos fatores que entraram em jogo. Para esta parte do artigo,

vamos destacar rapidamente alguns dos topicos mais discutidos pelos profissionais da érea.

Antes, ¢ preciso discutir uma questdo que ¢ comum a todos esses problemas: a

precarizagdo do trabalho do jornalista, um processo que vem se desenvolvendo hé anos, mas que

ganhou for¢a com a digitalizagdo, o surgimento das redes sociais e plataformas e, mais

recentemente, a pandemia da Covid-19.

Se a precarizagdo das condi¢des de trabalho ¢ uma constante na
profissdo, na atualidade, o trabalho plataformizado apresenta uma cisdo
a praticas tradicionais da imprensa, demanda a adogdo de novas
gramaticas comunicacionais e amplia a polivaléncia, a flexibilidade, a
rotatividade, os baixos salarios, a intensificagdo do ritmo de trabalho e
a ampliag@o das horas trabalhadas, na maioria das vezes sem qualquer
contrato ¢ sem reconhecimento de direitos trabalhistas (Nicoletti;
Figaro, 2022:2)

No trecho destacado acima, as autoras apontam como a precariza¢do do trabalho esta

intimamente ligada aos diversos problemas com os quais os jornalistas sdo obrigados a atravessar
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em seus arranjos de trabalho atuais. Vale destacar que as questdes apontadas levam também a

outro problema enfrentado pelos trabalhadores: as demissdes em massa, também conhecidas
como “passaralhos” pelos profissionais da area da comunicagdo. Ao longo da ultima década, as
redagdes passaram por fortes enxugamentos do seu quadro de funciondrios, visando reverter a
tendéncia causada pela crise do modelo de negdcios, mas que tém como consequéncia a
sobrecarga de trabalho daqueles que ficaram.

Se ha um fendmeno que caracteriza o século XXI € o surgimento e o crescimento das
plataformas digitais. Salvagni, Veronese e Figaro (2025:2) trazem uma breve definicdo das

plataformas digitais através de discussdes contemporaneas sobre seu papel na sociedade:

As plataformas sdo empresas que tém como especificidade a
dissimulacdo do objeto de seus negdcios por meio de ferramentas
digitais. Autodenominam-se empresas de tecnologia para acobertar a
forma como seus negocios se realizam. A logica operacional delas
depende do trabalho intermitente, fragmentado e disponivel 24 horas
por dia. Sobretudo, dependem de uma grande massa de desempregados
ou trabalhadores na informalidade para poder operar no jogo da
dissimulacdo de carga horaria, salario e vinculo empregaticio. A logica
da liberdade de escolha e da autonomia reserva aos trabalhadores todo
o onus pelas condi¢des de saude e seguranga no trabalho (Salvagni;
Veronese; Figaro, 2025:2)

Van Djick, Poell e de Waal (2018) descrevem estas plataformas como infraestruturas
digitais, baseadas em dados e organizadas por algoritmos. Com o passar dos anos, estas
plataformas foram além do contato social, introduzindo também a finalidade comercial, como ¢
o caso da Amazon, Uber e outras empresas, que dependem do trabalho humano em diversas
variaveis de valor.

No caso do jornalismo, o processo da plataformizagdo consiste na adaptacdo das 1dgicas
da produgdo jornalistica as l6gicas operacionais das plataformas. Esta sofreu uma forte influéncia
da crise do modelo de negocios que o jornalismo atravessa, sempre em busca de novas formas de
monetizagdo (Jurno; D’Andréa, 2019).

Uma pesquisa realizada pelo Centro de Pesquisa em Comunicacdo e Trabalho (CPCT) da
Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sdo Paulo (ECA/USP) entre 2016 e 2018,
buscou compreender os novos arranjos jornalisticos neste contexto. Uma das evidéncias
encontradas pelos pesquisadores ¢ a dependéncia que os novos arranjos jornalisticos tém das

plataformas digitais. Van Djick, Poell e de Waal (2018) apontam como que a producao jornalistica
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estd gradativamente se moldando aos mecanismos e ecossistemas das plataformas, incluindo

alteracdes em seus valores editoriais para a produgdo de conteudo mais friendly as plataformas.

Além de produzir materiais mais adaptados as plataformas, o jornalismo encontra também
o velho dilema da quantidade x qualidade. Atualmente, é possivel notar que o trabalho do
jornalista aumentou consideravelmente nesta nova realidade, com as redagdes focadas em
produzir também contetdo especifico para as redes sociais, além do que ja faz normalmente em
seus sites, canais televisivos, estacoes de radio e mais.

Além disso, o jornalismo hoje passa a trabalhar seguindo a logica das plataformas,
deixando de produzir contetido relevante para focar em materiais que possam atrair mais
audiéncia (ou engajamento, uma métrica particularmente importante no contexto das redes
sociais) e que tornem os sites melhores rankeados em buscadores como o Google.

A plataformizacdo ndo afetou apenas o consumo e a producdo de informagdes, com o
proprio trabalho do jornalista sendo impactado. Nos ultimos anos, surgiram diversas formas de
trabalhos digitais e regimes de trabalho, que permitem aos empregadores evitarem relagdes
trabalhistas formais.

Isso potencializou a chamada Gig Economy (Graham; Anwar, 2019), um fendémeno que
consiste no aumento do trabalho informal e inconstante, com relagdes de trabalho precérias,
prejudicadas por um ambiente que evolui muito rapidamente, de forma que os governos e agéncias
reguladoras ndo consigam acompanhar esses avancos para a protecao do trabalhador.

No Brasil, este modelo ¢ mais notdvel nos aplicativos de servigos, como Uber, Ifood, 99
e muitos outros. Nestes casos, o trabalhador ¢ ludibriado pelas plataformas com a promessa de se
tornarem “‘senhores do proprio destino”, livrando-se das amarras dos “trabalhos tradicionais”, um
discurso similar ao do empreendedorismo. Mas, muitas vezes, se encontram em uma situagdo sem
nenhum tipo de amparo legal, j4 que ndo ha uma formalizagao de trabalho, seja com a plataforma
ou 0s usuarios que os contratam.

Conforme aponta Delfanti (2023), as promessas da plataformizagdo apenas atualizam um

discurso existente desde o capitalismo industrial:

De fato, o capitalismo digital atualiza a promessa de emancipagao
econdmica e social do capitalismo industrial com alguns elementos
novos proprios. Mais do que simplesmente trocar a linha de montagem
pelo robd ou o algoritmo, a cultura do capitalismo digital mistura
ideologia libertaria com elementos do empreendedorismo. No cerne
desse mito, ha uma forma de individualismo (Delfanti, 2023:36)
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A plataformizacgdo vem na esteira de um longo processo de digitalizagdo do trabalho, algo

que se tornou notavel nos ultimos anos, mas que foi iniciado ainda na década de 1970 com as
diversas inovagdes tecnoldgicas introduzidas nesta area. Antunes, Basso e Perocco (2023:68),

falam sobre os impactos dessa digitalizacdo nas relagdes de trabalho:

Ao mesmo tempo, os processos de digitaliza¢@o, cruzando-se direta ou
indiretamente com a “nova” legislagdo trabalhista, na realidade cada
vez mais um direito da empresa, estdo favorecendo o crescimento do
desemprego e do subemprego; a hipersegmentacdo do mercado de
trabalho; o aumento do trabalho temporario (nas mais variadas e
extremas formas, do trabalho intermitente e descontinuo ao “retorno”
do salario por peca, agora ao modo digital; a ampliagdo da cota de
trabalho freelance e das colaboragdes para as prestagdes laborais; [...]
o fim do contrato de trabalho e a desintegragdo do tradicional status do
trabalhador assalariado, permanente [...] (Antunes; Basso; Perocco,
2023:68)

Delfanti (2023), corrobora com essa visdo. Retomando a visd@o de empreendedorismo do
capitalismo digital, o autor aponta que as condi¢des para este cenario atual ndo surgiram de
repente, sendo na verdade resultado de “décadas de precarizagdo, diminui¢do do poder das
pessoas trabalhadoras, expansdo dos processos de globalizacdo e ascensdo do mercado
financeiro” (Delfanti, 2023:47).

No caso do jornalismo, a precariza¢do do trabalhador vem de formas que vao além de
somente a plataformiza¢do. Popularizado no Brasil na década de 1990, a pejotizacdo ganhou uma
nova for¢a no pais em 2017 com a reforma trabalhista. A pejotizagdo ¢ um dispositivo no qual o
profissional organiza-se como Pessoa Juridica (PJ) para prestar servicos a uma empresa. Neste
contexto, varios veiculos de comunicacao desfizeram os vinculos trabalhistas (CLT) com seus
funcionérios, para torna-los contratados PJ, sem a necessidade de arcar com as obrigacdes
trabalhistas (INSS, FGTS, férias remuneradas, décimo terceiro e mais). Silva e Figaro (2022:02)

falam sobre a conex@o entre a plataformizagdo e a precarizagdo:

Se a precarizagdo das condigdoes de trabalho é uma constante na
profissdo, na atualidade, o trabalho plataformizado apresenta uma cisdo
a praticas tradicionais da imprensa, demanda a adogdo de novas
gramaticas comunicacionais e amplia a polivaléncia, a flexibilidade, a
rotatividade, os baixos salarios, a intensificagdo do ritmo de trabalho e
a ampliagdo das horas diarias trabalhadas, na maioria das vezes sem
qualquer contrato ¢ sem reconhecimento de direitos trabalhistas.
(Silva; Figaro, 2022:02)
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Representado por um CNPJ, o trabalho passa a ser pago por meio da emissdo de notas

fiscais. Em teoria, o regime de trabalho do jornalista deveria ser reduzido com essa mudanga.
Mas, o grande problema deste processo € que, em muitos casos, o jornalista manteve as mesmas
obrigacdes de trabalho de quando era CLT, como turno de trabalho definido, sem nenhum tipo de
beneficio previsto da parte do empregador.

Silva (2014) propde a categorizagdo do PJ no jornalismo em trés grandes grupos.
Primeiro, o PJ Tradicional, que trabalha em redagdes e outros ambientes comuns a profissdo,
tendo relacdes de emprego caracterizadas. Segundo, o PJ Eventual, que entra no contexto da Gig
Economy, prestando servicos de forma eventual. O terceiro sdo os Grandes PJs, os principais
nomes da area que utilizam esta forma de contratagdo para fugir do pagamento dos impostos
trabalhistas.

Ainda no contexto da plataformizacao, € preciso falar de outro fendmeno, envolvendo as
redes sociais: as fakes news. Nos ultimos anos, elas se consolidaram como um fenémeno de
dimensdes alarmantes. A propagacdo de noticias falsas ganhou um impulso na tltima década,
com a estrutura das redes sociais facilitando sua disseminagdo. Morozov (2018) aponta um fator
que facilita a dispersdo das fake news, o modelo de negocio das plataformas, e uma possivel

solugdo para este problema.

[...] essas noticias falsas se difundem com tanta rapidez porque € assim
que o Facebook e o Twitter ganham dinheiro: uma noticia
compartilhada s6 por algumas pessoas pode até custar dinheiro ao
Facebook. Elas somente sdo lucrativas para a empresa se forem
amplamente compartilhadas. Em tais condi¢des, o caminho certo para
acabarmos com as noticias falsas parece 6bvio: temos de libertar as
nossas redes de comunicagdo de sua dependéncia em relagdo ao
extrativismo de dados e basea-las num conjunto diferente de principios,
que ndo estejam alicer¢ados na coleta de dados, seja para fins
publicitarios ou de inteligéncia artificial (Morozov, 2018:169)

E as fake news ajudam a potencializar outro fendmeno que vem ganhando tracdo nos
ultimos anos: os ataques aos jornalistas nas redes sociais. Segundo o relatério "Monitoramento de
ataques a jornalistas no Brasil", produzido pela Associacdo Brasileira de Jornalismo Investigativo
(Abraji), em 2021, 453 ataques a jornalistas foram registrados no pais, com 69% dos casos sendo
provocados por agentes estatais.

Porém, quando incluimos as redes sociais, esses numeros crescem exponencialmente. E
no jornalismo esportivo a situagcdo ndo ¢ diferente. Os jornalistas esportivos, por estarem entre 0s

que mais tém contato com o publico, acabam sendo também grandes alvos de ataques, sendo eles
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dos mais corriqueiros (simples xingamentos) aos mais preocupantes (ameagas). E, para piorar,

estes ataques ndo se limitam aos fas, com atletas e clubes também arrumando formas de retaliagdo
aos profissionais pelos conteudos produzidos e comentarios feitos no ambiente de trabalho, como
limitar o acesso aos atletas, eventos e mais.

Com o enxugamento das redacdes e o acimulo de fun¢des para os jornalistas, o uso da
inteligéncia artificial vem ganhando espaco nos ultimos anos, com alguns veiculos inclusive
apostando no uso deste tipo de ferramenta para a producao de contetdo.

A TA deixou de ser uma ferramenta restrita as grandes empresas do Vale do Silicio e de
uso militar, chegando a nossa realidade diaria em varias frentes, como os algoritmos de
recomendagdo dos servicos de streaming, as plataformas de atendimento automatizado ao cliente
e, mais recentemente, como uma forma de assistente de pesquisa e de conteudo, como € o caso
do ChatGPT (Essenfelder; Sant'Anna, 2022).

O termo inteligéncia artificial surge nos anos 1950, com John McCarthy, um dos
pioneiros da computagdo, quando ele questionou a possibilidade de as maquinas simularem
processos humanos de pensamento e resolu¢do de problemas. Winston (1992:5), define a IA como
“o estudo de computacdes que permitem perceber, raciocinar e agir". Com os pontos citados no
paragrafo anterior, pode-se notar que o campo tem avancado neste sentido, cada vez mais
ocupando-se de tarefas que, no passado, eram restritas a agdo humana.

Fala-se da inteligéncia artificial aplicada ao campo do jornalismo hé mais de uma década.
Mas a primeira grande manobra veio em 2015, quando a agéncia de noticias Associated Press
anunciou medidas para automatizar parte da producao de noticias financeiras corporativas. Graefe
(2016:14) usa o termo "Jornalismo Automatizado™ para descrever esse processo: “o processo de
usar software ou algoritmos para gerar noticias automaticamente - sem interven¢ao humana - apds
a programagcao inicial do algortimo, ¢ claro".

Nos tltimos anos, esse movimento vem ganhando tracdo, e a IA é cada vez mais utilizada
no Jornalismo, com diversas aplicagdes, sendo algumas mais corriqueiras, como tradugdo de
textos em outros idiomas, revisdo gramatical e ortografica, outras mais complexas, como
corregoes e edicdes de fotos e videos, e outras questiondveis do ponto de vista ético, como a

producao de contetido totalmente automatizado.

3. AS CONDICOES DE TRABALHO DO JORNALISTA ESPORTIVO: UM ESTUDO
PILOTO
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Por se tratar de uma proposta complexa, seria preciso mais tempo, contatos e recursos

para viabilizar um estudo completo das condi¢cdes de trabalho dos jornalistas esportivos
brasileiros. Por isso, optou-se por fazer um estudo piloto, onde seria possivel coletar dados iniciais
sobre os topicos de interesse, além de poder melhorar o formulario para o estudo mais abrangente.

Canhota (2008) afirma que um estudo piloto é importante para testar, avaliar, revisar e
aprimorar os instrumentos e os procedimentos de pesquisa, podendo descobrir pontos fracos e
problemas em potencial, dando a chance de resolvé-los antes da pesquisa propriamente dita. O
autor ainda diz que, para que um estudo piloto seja bem-sucedido, a amostra ndo precisa passar
de 10% do total almejado pelo estudo mais amplo, para que os instrumentos sejam testados, as
perguntas analisadas e a viabilidade avaliada.

Para cumprir com o objetivo deste trabalho, optou-se pela realizagdo de um formulario
no Google Forms. O documento conta com 24 perguntas, sendo 21 fechadas e trés de respostas
abertas. Mesmo tendo as respostas abertas, considera-se esta uma pesquisa quantitativa, ja que
estas trés perguntas funcionam mais de forma complementar as informagdes que se procura obter.

De preenchimento andnimo, o formulario buscou apenas informagdes sobre a faixa etaria
dos respondentes, a regido do Brasil na qual vivem e o tempo com o qual trabalham com
jornalismo esportivo. As demais perguntas giram em torno das questdes contemporaneas do
jornalismo apontadas anteriormente: regime de trabalho, uso de inteligéncia artificial, redes
sociais (plataformizacdo e ataques) e mais.

Para criar um grupo de controle, o link do formulério foi compartilhado somente nos
grupos de membros das Associagdes Estaduais de Cronistas Esportivos, aceitando respostas entre
os dias 22 de dezembro de 2024 e 10 de janeiro de 2025. Por conta do momento no qual o
formulario foi disparado, envolvendo fim de ano, férias e recesso de quase todas as modalidades
esportivas, foram coletadas apenas 41 respostas.

No ambito da idade, chama a atencao o fato de que mais da metade dos respondentes tém
50 anos ou mais. O grupo mais representado foi o de 51 a 60 anos, com 29,3% das respostas,
seguido de 31 a 40 anos e mais de 70, com 22% cada. Na sequéncia, 41 a 50 com 19,5% e 61 a
70 anos com 7,3%. Acredita-se que, no estudo completo, essa tendéncia ndo se repita. Na pesquisa
“Perfil do Jornalista Brasileiro 20217, Lima et a/ (2022) obtiveram um resultado oposto, com
54,4% dos respondentes na faixa entre 23 e 40 anos.

Quanto a regido de residéncia, houve uma grande predominancia do Sudeste, com 65,9%,

seguido do Centro-Oeste com 22%, Sul com 9,8% e Nordeste com 2,4%. Norte e fora do pais ndo
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tiveram respostas. Estes resultados correspondem parcialmente ao obtido no “Perfil do Jornalista

Brasileiro 20217, com o Centro-Oeste tendo aqui uma representatividade maior que a do Sul.

A primeira pergunta aberta do formulario tentava descobrir o que levou os jornalistas a
trabalhar com jornalismo esportivo. Assim como apontado por Carvalho (apud PENA, 2005), a
paixdo teve um papel central. Das 41 respostas coletadas, 35 utilizam palavras como “paixdo”,
“amor” e “sonho”. Nas outras, foram destacadas questdes como “oportunidade”, “foi o que
apareceu” e “oportunidade”.

O tempo de trabalho no jornalismo esportivo também foi bem distribuido, com a maioria
respondendo mais de 20 anos (31,7%), seguido de entre 5 e 10 anos (22%), entre 10 e 15 anos e
menos de 5 anos (17,1% cada) e entre 15 e 20 anos (12,2%).

Acompanhando o movimento da pejotizagdo, impressionantes 82,9% dos respondentes
disseram ter um contrato de trabalho PJ, contra apenas 17,1% de CLT. Isso pode ser analisado
em conjunto com a pergunta seguinte, onde os respondentes falaram sobre o meio com o qual
trabalham, em uma questdo de respostas multiplas. 80,5% afirmaram trabalhar com o online,
seguido de 53,7% de redes sociais, 36,6% de radio, 31,7% de televisdo e 26,8% de impresso.
Apesar do direcionamento a pejotizagdo, muitos veiculos tradicionais ainda tendem a manter seus
funcionarios em regimes de CLT, enquanto muitos dos nativos digitais acabam seguindo mais
para o PJ.

A segunda questdo de resposta aberta perguntava aos jornalistas se, em suas visdes, as
condi¢des de trabalho haviam melhorado ou piorado nos ultimos anos. O lado positivo das
respostas destacou o avango tecnoldgico, que facilitou ao jornalista cumprir suas fungdes em
locais dos mais diversos, seja em redacdo, home office ou realizando coberturas in loco. Porém, a
maioria abordou o lado negativo, citando questdes como “formag¢do aquém do ideal”, “limitacdo

e N1

imposta por assessorias de imprensa de clubes”, “confusdo entre o que ¢ jornalismo e o que ¢

9% <¢

marketing”, “salarios estagnados”, “desvalorizacdo do trabalho com o sistema PJ”, “corte de
gastos nos investimentos em coberturas”, “entrada dos influenciadores” E interessante notar que
a maioria dos pontos negativos apontados estdo entre as questdes discutidas neste artigo e também
fazem parte do questionério.

No tépico seguinte, os jornalistas foram questionados sobre o uso de inteligéncia artificial
no trabalho. 75,6% afirmaram que ndo utilizam esta tecnologia, contra 24,4% que usam. Foi
solicitado aos que responderam positivamente para explicar como que empregam a IA, com

respostas que citam o uso para corre¢des ortograficas, formulagdes de legenda, traducdes e juncao

de diversos releases em uma unica matéria.
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Quanto a forma de trabalho, mais da metade dos respondentes, 53,7%, responderam

trabalhar em home office, contra 14,6% em redagdo. Os demais afirmaram fazer trabalho hibrido.
J& sobre a cobertura in loco de eventos esportivos, 48,8% afirmaram fazer frequentemente, ante
26,8% de participacdo esporadica, 19,5% sempre, e 2,4% para raramente e nunca. Assim como
em outras editorias, a cobertura in loco € um dispositivo essencial para uma melhor realizagdo do
trabalho jornalistico, ja que ali vocé tem acesso direto as fontes, além de aproveitar o ambiente
para buscar pautas diferenciadas sobre aquele assunto, buscando fugir de uma cobertura
estandardizada.

Ainda sobre o trabalho dos veiculos, o formulério questionava, em termos percentuais, o
quanto que o veiculo produzia seu proprio contetido, como resultado de apuragdo propria, sem o
uso de releases e informacgdes tiradas de outros veiculos. Chama a ateng¢do que a maior fatia,
34,1%, apontou que apenas de 20 a 40% do contetido ¢ fruto de trabalho préprio. O maior
percentual, de 80 a 100%, teve apenas 14,6% das respostas, enquanto o menos de 20% ficou na
casa de 17,1%.

Esse ¢ mais um reflexo da realidade contemporanea do trabalho jornalistico. O
enxugamento das redagdes, junto com os arranjos independentes que surgiram ao longo da tltima
década, criam uma situa¢do de trabalho muito precarizada, onde o jornalista se vé limitado a
redag¢do ou ao home office, sem ter condi¢des de realizar uma apuragdo propria. Neveu (2006)
chama isso de "jornalista sentado", um esquema onde o jornalista produz contetidos produzidos
por outros, sem um trabalho proprio de contato com as fontes. Sua fonte passa a ser a matéria de
outros veiculos ou de releases produzidos por assessorias.

Esse dado corresponde com as respostas da pergunta seguinte. Quando questionados se o
acesso as fontes estd mais facil ou dificil em comparagdo com a tltima década, 53,7% disseram
ser mais dificil. Isso corrobora com a propria experiéncia do autor, que trabalha com jornalismo
esportivo ha mais de cinco anos, em um portal especializado em automobilismo. E notavel que,
atualmente, ¢ preciso enfrentar mais barreiras das assessorias para conseguir uma entrevista com
alguma fonte.

Por outro lado, chama a atencdo o fato de que os respondentes acham que as assessorias
de imprensa de clubes e atletas facilitam o trabalho, com 63,4% das respostas contra 36,6% dos
que pensam o contrario. Apesar de dificultarem o acesso aos atletas, essa resposta pode estar
ligada com a questdo de que boa parte dos reporteres hoje ndo produzem seus proprios contetdos,

dependendo bastante dos releases oficiais para suas matérias.
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O proximo bloco de perguntas tratou da relagdo dos jornalistas com as redes sociais. Mais

de 90% dos respondentes afirmaram usar as redes sociais de forma frequente ou intensa, e 61%
acreditam que elas aumentaram consideravelmente a carga de trabalho dos jornalistas ao longo
da ultima década. E mesmo com essa importancia das plataformas, quase 80% dos respondentes
afirmaram ndo ter tido nenhum tipo de treinamento sobre o uso de redes sociais, tendo que
aprender sozinhos suas caracteristicas e potencialidades.

As ultimas perguntas do bloco de redes sociais tratam de uma questdo que vem ganhando
destaque nos ultimos anos, como citado no item anterior. 53,7% dos respondentes afirmaram ja
terem sofrido algum tipo de ataque nas redes sociais por parte de torcedores / fas por causa de
algum contetido que produziu. No mundo do jornalismo esportivo, isso ¢ algo mais corriqueiro
do que em outras editorias, com a questdo da paixdo do torcedor sendo um fator preponderante
nestes ataques. Esses ataques, que variam em grau de ameaga, também surgem de uma miriade
de possibilidades, como um jornalista criticar a atuagdo de um jogador em alguma partida de
futebol, por exemplo.

Para fechar, puxando pela questdo dos baixos salarios, o ultimo bloco de questdes gira
em torno da possibilidade de o jornalista esportivo ter outros empregos. Quase trés quartos dos
respondentes disseram ter mais de um emprego, com 48,8% afirmando ter mais um. Destes, 60%
dizem ter um segundo trabalho ainda dentro da comunicagdo, com 40% em outras areas. E 53,3%
dos que tém mais de um emprego trabalham em areas fora do esporte, o que mostra a necessidade
do jornalista de buscar outros arranjos de sobrevivéncia, sejam eles dentro ou fora do mundo da

comunicacao.

CONSIDERACOES INICIAIS E PROXIMO PASSOS

Poucas profissdes sofreram tantas metamorfoses, nos ultimos
vinte anos, quanto a dos jornalistas brasileiros.
Transformagdes estruturais do capitalismo combinaram-se a
politica de expansdo do ensino superior, & redemocratizagido
do pais e a mudangas na regulamentagdo profissional e
produziram um ambiente em que se reconfiguraram por
inteiro as possibilidades de atuag@o dos jornalistas. Como
resultados, as dimensdes da categoria se expandiram
exponencialmente, diversificaram-se as areas de atuagdo
desses profissionais e alteraram-se competéncias e
habilidades deles demandadas (Mick; Lima, 2013:15)
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Como apontado pelos autores na citagdo acima, o jornalismo brasileiro passou por vérias

alteracdes nas ultimas décadas. E entender como os profissionais se encontram neste momento ¢
uma questdo importante, de compreender como eles se adaptam a esta nova realidade.

O jornalismo esportivo, por mais que seja visto como uma area menor da profissao pelo
mercado ou pela Academia, ¢ uma das editorias que mais se modificou com a chegada do online
a nossa realidade, aproveitando suas especificidades para se expandir no mundo digital. E por se
tratar de uma area bastante préxima de seu publico-alvo, possui caracteristicas muito particulares,
que precisam ser estudadas. Por isso acredita-se ser importante um estudo especifico sobre as
condigdes de trabalho do jornalista esportivo brasileiro.

Apesar de ser apenas um estudo piloto, esta pesquisa ja apontou algumas tendéncias
preocupantes do trabalho jornalistico, como a precarizagdo da profissdo chegando a tal ponto que
forca os jornalistas a buscarem fontes de renda alternativas. A questdo dos ataques nas redes
sociais também ¢ um ponto de alerta, mostrando o qudo vulneravel a profissao é. E a quantidade
de trabalhadores PJ mostram a principal face dessa precarizacdo, com o jornalista perdendo seus
direitos trabalhistas, uma salvaguarda que existe ha décadas no pais.

Porém, este trabalho serviu como um ponto de partida para uma pesquisa mais ampla,
que possa atingir uma quantidade mais representativa de jornalistas esportivos brasileiros no
futuro. Mesmo assim, o questionario aplicado j& aponta para alguns pontos de melhoria, como
por exemplo um recorte de género. Mesmo com um certo avango nos ultimos anos, o jornalismo
esportivo segue sendo um campo muito masculinizado, e, ao longo dos anos, vimos diversos
relatos de ataques sofridos por mulheres que trabalham na 4rea.

Em 2018, diversos profissionais lancaram um manifesto chamado #DeixaElaTrabalhar,
contra os ataques sofridos pelas jornalistas em seus locais de trabalho. O movimento ganhou muita
for¢a nas redes sociais, com nomes importantes do mundo esportivo se manifestando a favor dele.
Mas, sete anos depois, apesar de uma presenga feminina maior, os ataques continuam. Por isso ¢
importante estudar diretamente esta fatia dos profissionais.

Outros recortes que precisam ser melhor estudados estdo nos arranjos contemporaneos do
trabalho jornalistico. Com o enxugamento das redacdes, dois tipos de profissionais ganharam
forca: os freelancers, que sdo contratados para a produgdo de pautas especificas, para cobertura
de eventos delimitados ou mesmo de forma temporaria, e os empreendedores, que cansaram da
realidade das redagdes e resolveram criar seus proprios negocios. E preciso compreender também

a realidade destes profissionais e como eles se situam dentro desse universo.
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Para fechar, este ultimo ponto foi citado no artigo, porém, ndo abordado no formulario: a

formagao dos profissionais. Com a retirada da obrigatoriedade do diploma de jornalista, ¢ preciso
compreender como isso modificou o panorama da profissdo, em especial no campo esportivo,

onde a paixao tem um papel fundamental no processo de entrada.
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