Ritsior

O PENSAMENTO DE MONTESQUIEU NA ERA DA
COMUNICACAO DIGITAL

Diego Campos Salgado Braga'
Ricaule Mendes de Aquino®
Edwaldo Costa’

RESUMO: A pesquisa analisa a relevancia do pensamento de Montesquieu na era da comunicagao digital. Destaca-se
a necessidade de divisdo de poderes ¢ o papel das narrativas dominantes como formas de poder nas Big Techs. A
abordagem metodologica ¢ teorica, fundamentada em revisdo bibliografica. Montesquieu (2004) afirma que “todo
homem que tem poder é levado a abusar dele”, principio aplicado ao controle de dados por grandes corporagdes.
Foucault (2014) argumenta que o poder opera pelo controle de saberes ¢ narrativas. Plataformas digitais moldam
percepgdes, influenciam comportamentos politicos e exigem regulamentagdo. A relagdo entre Foucault e Montesquieu
sustenta a defesa de freios e contrapesos digitais. McLuhan (2005) contribui com a ideia de que o meio transforma a
sociedade. A pesquisa propde mecanismos democraticos para preservar a liberdade digital.

PALAVRAS-CHAVE: Montesquieu. Comunicagdo digital. Poder. Regulamentagdo.

ABSTRACT: The research analyzes the relevance of Montesquieu’s thought in the era of digital communication. It
highlights the need for the separation of powers and the role of dominant narratives as forms of power within Big Tech
corporations. The methodological approach is theoretical, grounded in bibliographic review. Montesquieu (2004)
asserts that “every man who has power is led to abuse it,” a principle applied to the control of data by large corporations.
Foucault (2014) argues that power operates through the control of knowledge and narratives. Digital platforms shape
perceptions, influence political behavior, and demand regulation. The connection between Foucault and Montesquieu
supports the defense of digital checks and balances. McLuhan (2005) contributes the idea that the medium transforms
society. The research proposes democratic mechanisms to preserve digital freedom.
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INTRODUCAO

A presente pesquisa propde uma analise critica do pensamento de Charles-Louis
de Secondat, Bardo de Montesquieu (2004), a luz das transformac¢des comunicacionais na
era digital, com especial aten¢do ao exercicio e a concentra¢do do poder pelas chamadas
Big Techs. Parte-se da premissa, formulada pelo autor em O Espirito das Leis, de que
“todo homem que tem poder ¢ levado a abusar dele”, decorrente de uma concepg¢ao
antropologica segundo a qual a ganancia ¢ um traco inerente ao ser humano. Tal
formulagdo adquire relevancia particular no contexto contemporaneo, marcado pela
centralidade das plataformas digitais no controle de informagdes, narrativas e dados

pessoais.

Montesquieu (2004) enfatiza a divisdo dos poderes como um dispositivo
fundamental de contengao do arbitrio e da tirania. Sua teoria, embora formulada no século
XVIII, apresenta uma surpreendente atualidade ao ser transposta para o campo da
comunicagdo digital, em que o poder simbdlico e algoritmico das plataformas digitais
exige novos mecanismos de equilibrio. Essa problematica ganha densidade ao ser
articulada com os aportes de Michel Foucault (2014), que analisa o poder como uma rede
de relagdes que se exerce por meio do controle de saberes e praticas discursivas. No
universo digital, tais formas de poder sdo potencializadas pelos algoritmos que filtram,

amplificam e silenciam conteudos, moldando comportamentos e subjetividades.

A metodologia adotada ¢ de natureza tedrica, com abordagem ensaistica e
fundamentagdo em revisdo bibliografica critica. O corpus analitico articula autores
classicos e contemporaneos das ciéncias sociais e da teoria da comunica¢do, como
Montesquieu (2004), Foucault (2014), McLuhan (2005), Sodré (2023) e Martino (2014).
Essa perspectiva permite desenvolver uma reflexdo interdisciplinar sobre as relagdes
entre poder, mediagdo tecnoldgica e regulacdo democratica. A opg¢do pelo ensaio tedrico
justifica-se pela complexidade e atualidade do objeto, que demanda uma interpretagdo

conceitual ampla, sem prejuizo do rigor académico.

Revista ALTERJOR
Grupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 15 - Volume 02 - Edicao 32 - Julho - Dezembro de 2025

Av. Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sdo Paulo, CEP: 05508-020



Ricsior

Ao transpor a logica dos freios e contrapesos para o ambiente digital, o artigo

defende a necessidade de mecanismos regulatorios capazes de conter abusos
informacionais, preservar a liberdade de expressdo e proteger os cidaddos frente a
opacidade das tecnologias algoritmicas. A auséncia de controle publico sobre essas
estruturas pode resultar em novas formas de despotismo digital, confirmando os alertas

de Montesquieu quanto aos perigos da concentragdo de poder.

1. PODER E COMUNICACAO DIGITAL

Os meios de comunicacao digitais exercem influéncia significativa na formagao
da opinido publica e na disseminacdo de informagdes. Para Montesquieu (2004), a
liberdade politica de um cidadao depende diretamente da garantia de sua seguranca e da
separagdo entre os Poderes Legislativo, Executivo e Judicidrio, como forma de prevenir
o despotismo. A abordagem do autor concentra-se na analise do comportamento humano
frente as institui¢des publicas, o que justifica a pertinéncia de aplicar seus fundamentos a
compreensdo das dindmicas de poder no ambiente digital contemporaneo. Nesse sentido,
¢ possivel estabelecer um paralelo entre as relagdes de poder descritas por Montesquieu
e aquelas que se configuram nas estruturas das plataformas digitais. Na era digital, torna-
se ainda mais urgente assegurar a separacdo de fungdes e responsabilidades no
ecossistema informacional, a fim de evitar a concentragdo do poder de influéncia sobre a
opinido publica e o controle informacional nas maos de poucos agentes.

McLuhan (1964), em “Os Meios de Comunicagdo como Extensdes do Homem”,
fornece uma andlise minuciosa de como os meios de comunicagdo transformam a
sociedade. O referido autor argumenta que “o meio ¢ a mensagem”, ou seja, a forma de
comunicacdo influencia mais profundamente a sociedade do que o contetido transmitido.
Na era digital, isso se traduz em como as plataformas digitais moldam a percep¢ao de
realidade, a interacdo social e até mesmo o comportamento politico das pessoas. Como
exemplo, pode-se citar McLuhan ao destacar que a televisdo e o radio tém o poder de
transformar profundamente a percepgao publica, ao passo que a internet e as redes sociais

amplificam esse efeito, criando novas dindmicas de poder. A facilidade de disseminagao
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de informagdes e a capacidade de controlar narrativas por meio de algoritmos sdo formas

modernas de exercicio de poder, muitas vezes invisiveis ao usuario comum.

Imperioso ressaltar a importancia da fiscalizagdo e da liberdade politica como
componentes essenciais para limitar o poder e prevenir abusos, haja vista que a liberdade
de expressdo e o acesso a informagdes diversas sdo pilares para uma sociedade
democratica. No entanto, a concentragdo de poder por poucas plataformas digitais pode
ameagar esses principios, controlando quais informagdes sdo amplamente disseminadas
e quais sdo suprimidas. A titulo de exemplo, cita-se o poder exercido pela Rede Globo
nas décadas 80 e 90 do século XX, o qual demonstra os riscos associados a concentragao
de midia. A influéncia politica, o controle da informagao e o impacto cultural da emissora
revelam como a centraliza¢do do poder mididtico pode ameagar a democracia e limitar a
liberdade de expressao.

Para corroborar o fundamento tedrico do presente estudo, ¢ importante recuperar
a licdo de Muniz Sodré (2023), segundo a qual a comunicagdo deve ser vista como uma
ciéncia do comum, que transcende as epistemes mecanicistas e positivistas tradicionais.
Isso dialoga com a ideia de Montesquieu (2004) sobre a necessidade de freios e
contrapesos para evitar o abuso de poder. A comunicacao digital, quando entendida como
um bem comum, pode servir como um contrapeso ao poder excessivo exercido por
entidades corporativas ou individuos.

A nocdo de autopoiese e a sabedoria originaria, mencionadas por Sodré (2023),
enfatizam a capacidade de sistemas de auto-organizacdo e manutengdo sem controle
externo. Isso pode ser relacionado a ideia de que a internet e as redes sociais, como
sistemas autopoéticos, t€m o potencial de resistir ao controle e abuso de poder por atores
especificos, mas também podem ser manipulados por aqueles que entendem e controlam
seus mecanismos internos. E o que se chama de algoritmos, o qual — particularmente
aqueles utilizados pelos mecanismos de busca, plataformas de midia social, sistemas de
recomendacdo e bases de dados — exercem uma funcdo crescentemente importante em
selecionar qual informacdo deve ser considerada mais relevante para o ser humano, uma
caracteristica crucial da sua participacdo na vida publica. Segundo Gillespie (2018), a

medida que as pessoas assumem as ferramentas computacionais como nossa forma
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primaria de expressdo, sujeitam-se discurso e conhecimento humanos as logicas de

procedimento que sustentam a computagao.

Sodré (2023) discute como as tecnologias disruptivas reconfiguram a
comunicagdo e, por extensdo, o poder. A centralizacdo da autoridade comunicativa
controlada por grandes corporacdes tecnologicas € um exemplo claro de como o poder
pode ser abusado na era digital. A capacidade dessas corporacdes de influenciar a opinido
publica, controlar fluxos de informacdo e até mesmo de censurar contetidos reflete a
preocupacdo de Montesquieu (2004) sobre o abuso de poder.

A auséncia de responsabilidade pode conduzir ao abuso de poder, conforme
advertido por Montesquieu (2004) em O Espirito das Leis. A manipulagdo de dados e a
disseminagdo de desinformagdo configuram expressdes contemporaneas dessa auséncia
de limites éticos no exercicio do poder. Nesse contexto, Sodré (2023) enfatiza que a
responsabilidade constitui um principio ético fundamental para a comunicagao,

frequentemente desconsiderado nas praticas das plataformas digitais atuais.

1.1 IMPLICACOES DO ABUSO FRENTE AS BIG TECHS

O pensamento de Montesquieu (2004) de que “o poder deve frear o poder” ¢
especialmente pertinente quando aplicada aos gigantes da tecnologia, uma vez que a
regulamentacdo dessas empresas, a transparéncia em suas operagcdes € a
responsabilizacdo por abusos sdo medidas necessarias para equilibrar o poder que elas
detém. Por conseguinte, a falta de tais medidas pode levar a um novo tipo de despotismo
digital, no qual a manipulagdo de informagdes e a violagdo de privacidade se tornam
comuns.

A era digital amplia o escopo da influéncia e do potencial de abuso devido a
centralizacdo dos dados e da informacdo, uma vez que os grandes conglomerados de
midia social e tecnologia possuem um controle sem precedentes sobre a informacao,
influenciando opinides e comportamentos em escala global. A teoria montesquiana sobre
a divisdo dos poderes mais uma vez se mostra essencial e atual para entender e mitigar os

riscos associados a essa concentragdo de poder. Segundo o referido autor, sem um sistema
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de freios e contrapesos, o abuso de autoridade torna-se quase inevitavel, confirmando a

maxima de que “todo homem que tem poder ¢ levado a abusar dele”.

Martino (2014) oferece relevante aporte tedrico para a compreensao das dindmicas
de poder na comunicacdo digital. Em Teoria das Midias Digitais, o autor enfatiza a
ubiquidade e a velocidade dessas tecnologias como fatores que potencializam
mecanismos de vigilancia e amplificam formas sutis de controle social, contribuindo,
assim, para a intensifica¢do de praticas de dominagdo. A centralidade da ideia de que as
tecnologias comunicacionais reconfiguram a esfera publica perpassa sua analise,
especialmente ao evidenciar como o ciberespaco — produto das redes computacionais —
transforma profundamente as interagdes sociais e os processos politicos. Tal perspectiva
converge com a reflexdo de Montesquieu (2004) sobre a concentragdo de poder, na
medida em que as plataformas digitais operam, muitas vezes, como novos agentes
hegemonicos no espago publico, determinando o fluxo informacional e influenciando, de

maneira estrutural, a formagao das opinides coletivas.

1.2 O PODER DAS NARRATIVAS NA ERA DIGITAL: FOUCAULT,
MONTESQUIEU E O CONTROLE PELAS BIG TECHS

O dominio das narrativas, como discutido por Michel Foucault (2014), revela-se
uma ferramenta central na manutengdo e exercicio do poder nas sociedades
contemporaneas, haja vista que essa narrativa representa o proprio poder exercido pelas
midias digitais. Foucault (2014) argumenta que as narrativas dominantes, disseminadas
por meio de discursos institucionalizados, desempenham um papel crucial na defini¢ao
do que ¢ aceito como verdade, moldando comportamentos e identidades. Esse conceito
se torna ainda mais relevante na era digital, em que as grandes corporagdes tecnologicas
— as chamadas Big Techs — detém o controle sobre as plataformas que disseminam e
amplificam essas narrativas. Ao conectarmos essa andlise com o pensamento de
Montesquieu (2004) sobre a divisdo de poderes como mecanismo de prevencdo de
abusos, pode-se entender como o controle das narrativas digitais por poucos agentes

representa um desafio significativo para a democracia e a liberdade individual.
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Michel Foucault (2014), em sua obra, explora a relagdo intrinseca entre poder e

saber, molda a esséncia do dominio sobre as almas, destacando como o poder pode ser
exercido de maneira direta e coercitiva, e também por meio da producdo e controle do
saber. As institui¢des — desde escolas, carceres até os meios de comunicagao (arautos da
informagdo) — participam na constru¢do e na manuten¢do das narrativas que definem o
que ¢ considerado verdadeiro ou legitimo em uma sociedade. De certo, Foucault (2014)
entende que essas narrativas dominantes ndo sdo neutras; elas servem aos interesses de
grupos especificos que, ao controla-las, exercem poder sobre os demais.

No contexto digital, essa dindmica se intensifica e se torna mais perigosa. As
plataformas digitais, controladas por grandes corporagdes, como Google, Facebook, e X
(outrora conhecido como Twitter), emergem como 0s novos palcos e disseminacio de
narrativas. O controle exercido por essas empresas sobre quais informagdes sao
amplificadas ou suprimidas ¢ um exemplo claro do que Foucault (2014) descreve como
“poder-saber”. As narrativas que dominam o espago digital, portanto, sdo aquelas que
servem aos interesses das corporacdes que detém o controle das plataformas.

As Big Techs exercem um controle sem precedentes sobre o fluxo de informagdes
no mundo digital. Esse controle se da por meio de algoritmos que determinam quais
contetidos sdo exibidos aos usudrios, moldando a percepgdo publica e influenciando o
comportamento politico e social. A personalizagdo do conteudo, baseada em dados
pessoais, pode criar bolhas informativas que reforcam crencas existentes, dificultando o
acesso a uma diversidade de opinides e narrativas. Assim, os usudrios, cativos de suas
proprias convicgdes, encontram-se cada vez mais distantes da diversidade de opinides e
narrativas, presos em um circulo vicioso que limita a expansao de suas mentes para além
das fronteiras de suas ideias preconcebidas.

Essa centralizagdo do poder por poucas corporagdes gera um ambiente propicio
para o abuso de poder, em que a manipulagdo da informac¢do pode ser usada para fins
econdmicos ou politicos, sem a transparéncia ou responsabilidade adequadas. Por
exemplo, a disseminagdo de fake news e a manipulacao eleitoral por meio de plataformas
digitais sdo fendmenos que ilustram como o controle das narrativas digitais pode impactar

profundamente a democracia. Ademais, ha também o problema da opacidade algoritmica,
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o qual Inés da Silva Costa (2021) afirma que o ser humano comum seria capaz de

compreender que os algoritmos, sob a orienta¢do de determinadas regras e em fungao de
uma finalidade predefinida (que pode ser a mera descoberta de padrdes e correlacdes),
transformam inputs em resultados. No entanto, “dificilmente seremos capazes de saber
que razdes conduziram a que de um determinado input se tenha chegado a um
determinado resultado.”

Montesquieu (2004), em seu classico “O Espirito das Leis”, argumenta que para
evitar o abuso de poder ¢ essencial que ele seja dividido e equilibrado entre diferentes
instituicdes. Sua defesa da separagdo dos poderes — Legislativo, Executivo e Judiciario —
surgiu como uma resposta a tirania concentrada nas monarquias absolutistas de sua época.
No entanto, este principio se revela igualmente vital na era digital, por meio da qual a
concentracdo de poder pelas Big Techs representa um novo tipo de despotismo,
potencialmente tdo pernicioso quanto os sistemas politicos centralizados que
Montesquieu (2004) criticava.

Para prevenir os abusos das corporagdes tecnologicas, ¢ necessario aplicar o
principio da separagdo de poderes de Montesquieu (2004) ao contexto digital. Isso pode
ser feito por uma combinacdo de regulamenta¢do governamental, transparéncia nos
algoritmos e operacdes das plataformas, e a criagdo de mecanismos independentes de
supervisdo. A descentralizacdo do controle sobre as narrativas digitais ¢ crucial para
garantir que nenhuma entidade tenha o monopolio sobre o que ¢ considerado verdadeiro
ou relevante na esfera publica.

O poder das narrativas, como analisado por Foucault (2014), e a concentragao
desse poder pelas Big Techs representam um desafio significativo para a democracia e a
liberdade individual na era digital. A teoria de Montesquieu (2004) sobre a necessidade
de divisdo de poderes se torna mais atual do que nunca e oferece uma lente util para
compreender e enfrentar esses desafios. A separacdo e o equilibrio de poderes devem ser
adaptados e aplicados ao mundo digital para prevenir o abuso de poder por parte das
grandes corporagdes tecnoldgicas. Somente por meio da descentralizagdo do controle

sobre as narrativas digitais e da criacdo de um sistema de “freios e contrapesos’ adequado
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ao contexto tecnoldgico moderno serd possivel garantir a protecdo da liberdade e da

democracia na era digital.

2. VIGILANCIA E PANOPTISMO DIGITAL

A era digital trouxe consigo um novo paradigma de vigilancia que se alinha
profundamente ao conceito de panoptismo descrito por Michel Foucault (2014). O
panoptico, originalmente uma arquitetura prisional idealizada por Jeremy Bentham (apud
FOUCAULT, 2014) e amplamente discutida por Foucault (2014), representa um modelo
de poder baseado na vigilancia continua e invisivel, pelo qual o observador tem a
capacidade de monitorar todos os individuos sem ser visto. Esse conceito se traduz de
forma aguda na contemporaneidade por meio das praticas de monitoramento das Big
Techs, que, ao coletar e analisar dados de bilhdes de usudrios, exercem um poder
silencioso e penetrante sobre a sociedade. Quando se coloca essa andlise ao lado do
pensamento de Montesquieu (2004) sobre a necessidade de transparéncia e de
mecanismos de “freios e contrapesos” para evitar abusos de poder, percebe-se a urgéncia
de adaptar esses principios classicos ao contexto digital.

Foucault (2014), em sua obra “Vigiar e Punir”, explora o conceito de panoptismo
como uma forma de exercicio de poder que se baseia na vigilancia constante e potencial,
por meio do qual os individuos, cientes de que podem estar sendo observados a qualquer
momento, internalizam essa vigilancia e passam a se autocontrolar. No ambiente digital,
o panoptismo se manifesta de maneira ainda mais sofisticada e insidiosa, uma vista que
ndo se explicita que esse controle esteja sendo efetivamente realizado. As Big Techs,
através de tecnologias como cookies, trackers, e algoritmos de andlise de dados,
monitoram continuamente as atividades online dos usudrios, criando perfis detalhados
que sdo usados para direcionar contetidos, manipular comportamentos e influenciar
decisdes. Essa vigilancia digital cria uma sociedade na qual o poder ¢ exercido de forma

difusa e descentralizada, mas, a0 mesmo tempo, intensamente concentrado “nas maos”
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de poucas corporagdes. Nao se sabe ao certo, se essa concentragdo estaria ou ndo sendo

utilizada para fins espurios, mas a falta de transparéncia ¢ que a torna perigosa.

As praticas de coleta e andlise de dados pelas Big Techs refletem perfeitamente a
ideia foucaultiana de que o poder moderno ndo precisa ser coercitivo para ser eficaz. O
simples conhecimento de que os movimentos online das pessoas sdo monitorados e
registrados pode influenciar os comportamentos dos seres humanos, criando um novo tipo
de disciplina social. Essa vigilancia constante transforma a internet em um grande
panoptico, em que o “guardido” — no caso, as grandes empresas de tecnologia — ndo
precisa estar fisicamente presente para exercer seu controle, pois o proprio temor de ser
observado regula e molda as agdes dos individuos.

Ao contrastar essa analise com o pensamento de Montesquieu (2004), percebe-se
uma abordagem complementar e igualmente essencial para enfrentar os desafios da
vigilancia digital. Para Montesquieu (2004), em “O Espirito das Leis”, a divisdo dos
poderes ¢ um meio de evitar a concentracdo e o abuso de poder, razdo pela qual a
transparéncia e a criagdo de mecanismos de “freios e contrapesos” eram fundamentais
para garantir que nenhuma entidade acumulasse poder absoluto. Essa questdo da
transparéncia € sensivel nessa analise e, segundo Costa (2021) o titular dos dados
encontrar-se-ia “numa posicao vulneravel e a relagdo que se estabelece entre ele e o
responsavel pelo tratamento ¢ manifestamente desequilibrada”.

Na maioria das vezes, afirma Inés da Silva Costa (2021), o responsavel pelo
tratamento “servir-se-a do tratamento de dados pessoais por motivagdes econdmicas, quer
pela obtengdo de lucro de forma direta, quer pela redu¢do de custos ou pelo ganho de
eficiéncia”. Os usudrios das plataformas, em regra, ndo tém qualquer percepg¢do sobre as
razdes que fundamentam as decisdes e resultados dessa interlocugao.

Aplicando esses principios ao contexto digital, fica ululante que a vigilancia
exercida pelas Big Techs requer urgentemente um sistema minimamente inteligivel para
o “homem médio”. A falta de transparéncia nas operagdes dessas empresas, somada a
auséncia de uma regulamentacdo adequada, permite que essas corporagdes ajam como
“soberanos” modernos, controlando e moldando o comportamento social sem qualquer

responsabilizacdo. Montesquieu (2004) argumentaria que, para prevenir tais abusos, €
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necessario criar estruturas que garantam a transparéncia dessas operagdes, bem como

limitar o poder dessas empresas por meio de regulagdes claras e mecanismos
independentes de fiscalizagao.

A vigilancia digital, como exemplificada pelo panoptismo de Foucault (2014), e
a concentragdo de poder pelas Big Techs representam desafios criticos para a sociedade
contemporanea. Ao se aplicar a perspectiva de Montesquieu (2004) sobre a necessidade
de transparéncia e de “freios e contrapesos”, percebe-se a urgéncia de desenvolver
politicas minimas de transparéncia e regulamentagdes que impegam o abuso de poder por
essas corporagdes. Somente por meio de uma governanca digital que combine a critica
foucaultiana da vigilancia com os principios montesquianos de limitagdo de poder sera
possivel proteger a liberdade e a privacidade na era digital, evitando que a sociedade se

transforme em um grande panoptico controlado por uma aristocracia.

2.1 A AUTORREGULACAO NO CIBERESPACO

A crescente influéncia das grandes corporagdes tecnologicas na vida cotidiana tem
gerado um intenso debate sobre a necessidade de regulamentagdo estatal. Enquanto
muitos defendem a imposi¢do de limites e supervisdo para evitar abusos de poder e
proteger a privacidade, hd quem argumente que o ciberespaco deve permanecer um
dominio autorregulado, livre das interferéncias governamentais tradicionais. Essa
perspectiva ¢ vigorosamente defendida por David R. Johnson e David G. Post (1996) em
seu artigo “Law and Borders: The Rise of Law in Cyberspace”. Observa-se um
contraponto a tudo que foi defendido nos capitulos acima acerca da necessidade de uma
regulamentacdo das Big Techs, ou seja, a exemplo desses autores, ha uma parcela da
doutrina que defende a autorregulagdo do ciberespaco, numa nitida oposi¢ao as teorias de
poder e controle de Michel Foucault (2014) e a defesa da divisdo de poderes de
Montesquieu (2004).

Johnson e Post (1996), no artigo citado, argumentam que o ciberespaco, como um
novo dominio global, ndo deveria ser regulado pelos sistemas legais tradicionais dos

Estados-nacdo. Eles sustentam que a natureza transnacional da internet desafia as
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fronteiras territoriais e as normas juridicas estabelecidas, criando um espago no qual as

leis tradicionais sdo ineficazes e inaplicaveis. Segundo os autores, o ciberespago deveria
desenvolver e forjar suas proprias normas e mecanismos de autorregulagcdo, permitindo
que as comunidades online se governem de acordo com suas necessidades especificas e
dindmicas internas desse novo dominio.

Um exemplo nitido de uma autorregulagdo que ja existe ¢ a criptomoeda Bitcoin.
Criptomoedas emergiram como ferramentas poderosas de descentraliza¢do financeira,
desafiando os sistemas bancarios tradicionais e as estruturas estatais de controle
monetario. Andreas M. Antonopoulos (2017), um dos grandes defensores das
criptomoedas, argumenta que elas representam uma forma de liberdade econdmica sem
precedentes, permitindo transacdes peer-to-peer sem a necessidade de intermediarios,
como bancos ou governos. Essa liberdade ¢ intrinsecamente ligada a autorregulacdo, pois
as criptomoedas operam com base em tecnologias de blockchain que, por sua propria
natureza, resistem a centralizacdo e a interveng¢ao estatal. Nesse sentido, as criptomoedas
poderiam ser vistas como uma manifestacdo pratica dos ideais de autorregulagdo no
ciberespaco, haja vista que promoveriam um ambiente de liberdade financeira.

Ocorre que, o poder de liberdade associado as criptomoedas também poderia
suscitar preocupagdes que ecoam as criticas de Foucault (2014) e Montesquieu (2004)
sobre a concentragdo de poder e a falta de supervisdo. A auséncia de regulamentacdo nas
transacdes de criptomoedas pode levar a exploragdo, a manipulagao de mercados e ao uso
ilicito, como o financiamento de atividades criminosas. Enquanto a tecnologia blockchain
oferece um modelo de autorregulacao teorica, a pratica tem demonstrado que, sem alguma
forma de supervisdo ou intervencdo regulatoria, os ideais de liberdade podem
rapidamente se transformar em mecanismos de opressao financeira e de exclusdo social.

Os defensores dessa perspectiva acreditam que a intervengdo governamental no
ciberespaco pode sufocar a inovagao, limitar a liberdade de expressao e criar obstaculos
desnecessarios para o desenvolvimento tecnoldgico. Em vez disso, Johnson e Post (1996)
propdem que as proprias estruturas da rede, como protocolos técnicos e acordos
comunitarios, funcionem como formas de governanga, assegurando um ambiente digital

dindmico e livre. Para o referido autor, seria plausivel que a positivagdo de um costume
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surja incoerente com as manifestacdes dinamicas do ciberespaco, cedendo espago para

uma possivel autorregulacdao do sistema pelos proprios usudrios — um costume, sem a
pretensdo de ser chancelado pelos Estados, que se adapte frequentemente as necessidades
dos usuarios.

Estar-se-ia diante da ideia de que todos contribuem para a realizacdo do todo, ou
seja, haveria um trabalho colaborativo. A semelhanga do livre mercado, a pratica reiterada
de determinada conduta resultard na autorregulacdo, surgindo, de forma natural,
dindmica, longe da engessada chancela estatal, coerente com as constantes trans-
formagodes do mundo virtual.

Pérsio Arida (2005), corroborando esse viés de liberdade e autorregulacdo no
campo econdmico, afirma que paises cujo sistema legal facilita e incentiva o respeito aos
direitos individuais de propriedade e aos contratos privados geralmente apresentam um
desempenho superior, principalmente pelo desenvolvimento da intermediacdo financeira
entre poupanca e investimento. Segundo o referido autor, “sistemas legais que se adaptam
rapidamente as necessidades de contratacdo entre agentes privados apresentam
desempenhos econdmicos superiores a sistemas legais rigidos.”

Em contraponto a ideia de autorregulagdo defendida por Johnson e Post (1996),
Foucault (2014) oferece uma perspectiva critica sobre como o poder e o controle podem
se manifestar de maneiras sutis e descentralizadas, especialmente em ambientes que
parecem ser livres e autorregulados. Foucault (2014) argumenta que o poder nio se exerce
apenas por meio de mecanismos formais de controle, como a legislagdo estatal, mas
também por praticas de vigilancia e normalizacdo que permeiam a sociedade.

No contexto digital, o pensamento de Foucault (2014) sugeriria que a
autorregulacdo no ciberespago pode, paradoxalmente, engendrar novas e sutis formas de
controle, pelas quais as grandes corporagdes tecnologicas, em vez de estados-nagdo,
exercem poder sobre os individuos. Essas empresas, por meio de algoritmos opacos e
praticas de vigilancia, monitoram e moldam o comportamento dos usuarios, muitas vezes
silenciosamente e sem transparéncia.

Em contrapartida, Montesquieu (2004) sustenta que o poder concentrado tende,

inevitavelmente, ao abuso, sendo a divisdo e o equilibrio entre instituicdes distintas
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condi¢ao fundamental para a preservagao da liberdade. Aplicada ao ambiente digital, essa

logica desafia a ideia de que o ciberespago possa se autorregular sem qualquer instancia
externa, ignorando os riscos da concentracao de poder nas maos das grandes corporacdes
tecnoldgicas. Preservar a liberdade nesse ecossistema exige um equilibrio rigoroso entre
regulagdo e autonomia.

Montesquieu (2004) provavelmente alertaria para o fato de que, sem mecanismos
claros de “freios e contrapesos”, as grandes corpora¢des podem se tornar as novas
soberanias absolutas do mundo digital, com a capacidade de controlar informagdes,
influenciar comportamentos e moldar a realidade social sem nenhuma responsabilizagao.
A regulamentacao estatal, nesse sentido, ndo € vista como uma restri¢ao a liberdade, mas
como uma necessidade para garantir que o poder seja exercido de forma justa e
equilibrada, protegendo os direitos individuais e a propria estrutura democratica.

A proposta de Johnson e Post (1996) para uma autorregulacdo no ciberespaco
evoca um ideal libertario de liberdade absoluta ¢ inovagdo sem barreiras, mas nao
reconhece adequadamente os riscos inerentes a concentragdo de poder. Enquanto a
auséncia de regulamentacado estatal pode permitir que a internet continue a ser um espago
dindmico e inovador, ela também cria condigdes para o surgimento de novos
“despotismos digitais”, em que o poder ¢ exercido de maneiras opacas e muitas vezes
predatorias.

Os contrapontos oferecidos pelos estudos de Foucault (2014) e Montesquieu
(2004) revelam que, sem um sistema robusto de supervisdo e divisdo de poderes, a
autorregulacdo pode se tornar uma fachada para o controle desenfreado pelas grandes
corporagdes. A vigilancia digital, exercida sem transparéncia ou responsabilidade, e a
concentragdo de poder por poucas empresas exigem uma resposta regulatoria que
assegure a protecdo dos direitos dos individuos e a preservacdo da democracia na era

digital.

3. CONSIDERACOES FINAIS

Revista ALTERJOR
Grupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 15 - Volume 02 - Edicao 32 - Julho - Dezembro de 2025

Av. Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sdo Paulo, CEP: 05508-020

17



Ricsior

Montesquieu (2004), McLuhan (2005), Sodré (2023) e Martino (2014), apesar de

separados por contextos histéricos e epistemologicos distintos, convergem na analise
critica do poder e dos meios de comunicacdo como dispositivos estruturantes da vida
social. Montesquieu (2004) adverte sobre a tendéncia humana a ganancia e ao abuso de
poder, argumento que se mantém atual frente a centralizacdo informacional nas
plataformas digitais. McLuhan (2005), por sua vez, enfatiza que “o meio ¢ a mensagem”,

demonstrando como a infraestrutura dos meios — mais do que os contetidos veiculados

— molda a percepgao social, as interagdes cotidianas e as praticas politicas.

Nesse cenario, a compreensao mcluhaniana revela-se indispensavel para decifrar
os modos sutis pelos quais as corporagdes tecnoldgicas operam como mediadoras da
experiéncia social. A propria arquitetura das plataformas digitais ja impde
condicionamentos que escapam a consciéncia dos usuarios, tornando-se locus

privilegiado de exercicio de poder simbdlico.

As contribui¢des de Sodré (2023) e Martino (2014) enriquecem essa analise ao
problematizarem a ubiquidade das midias digitais e a mediatizacao da vida em rede. Sodré
propde um novo paradigma comunicacional — a comunica¢do como ciéncia do comum
— que exige ¢ética, responsabilidade e regulacdo. J4 Martino evidencia como as
tecnologias digitais favorecem a ampliacdo de desigualdades e o controle narrativo,

operando como dispositivos de dominacao no espaco publico contemporaneo.

Foucault (2014), ao refletir sobre os modos de disseminacdo do poder e seu
vinculo com os regimes de saber, fornece instrumental tedrico robusto para compreender
as dindmicas do controle algoritmico na contemporaneidade. O poder, segundo o autor, é
difuso, capilar e se exerce pela normatizacdo das condutas. No ambiente digital, isso se
manifesta nas praticas de vigilancia e curadoria de contetdo operadas por algoritmos

opacos, o que impode riscos a pluralidade e a liberdade de expressao.

A interlocucdo entre Foucault e Montesquieu permite afirmar que, para além das

estruturas institucionais, o poder digital requer novos “freios e contrapesos” que garantam
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transparéncia, diversidade informacional e responsabilizacdo dos agentes hegemonicos.
A auséncia de tais mecanismos pode abrir caminho para uma nova forma de despotismo

— agora digital — que, sob a aparéncia de neutralidade tecnoldgica, reproduz l6gicas de

dominacao.

Conclui-se, portanto, que o pensamento de Montesquieu mantém vigor analitico
diante das transformagdes tecnologicas contemporaneas. Adaptar seus principios a
realidade digital ¢ imperativo para proteger a liberdade, o pluralismo e a democracia em

tempos de governanca algoritmica.
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PANORAMA DA CONDICAO ATUAL DE TRABALHO DOS
JORNALISTAS ESPORTIVOS BRASILEIROS: UM ESTUDO
PILOTO

Guilherme Gongcales Longo1

RESUMO: Nos ultimos anos, o trabalho do jornalista vem passando por profundas modificagdes, com a
predominancia do online e das redes sociais, o enxugamento das redagdes e as mudangas nas relagdes de
trabalho, situacdo que impacta também aqueles que trabalham com esporte. Este artigo traz um estudo
piloto que procura compreender a situagdo atual de trabalho do jornalista esportivo brasileiro. Através de
um formuldrio feito no Google Forms, ouviu-se jornalistas de todo o pais para compreender o perfil do
profissional e seu regime de trabalho, além de questdes contemporaneas de trabalho, como o uso de
inteligéncia artificial, a pejotizacdo e sua relacdo com as redes sociais.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo. Jornalismo Esportivo. Trabalho. Pejotizagdo. Inteligéncia Artificial.

ABSTRACT: In recent years, the work of journalists has undergone profound changes, with the
predominance of online and social media, the downsizing of newsrooms and changes in work relationships,
a situation that also impacts those who work in sports. This article presents a pilot study that seeks to
understand the current work situation of Brazilian sports journalists. Through a survey created in Google
Forms, journalists from all over the country were interviewed to understand the profile of the professional
and their work regime, in addition to contemporary work issues, such as the use of artificial intelligence,
self-employment and their relationship with social networks.

KEYWORDS: Journalism. Sports Journalism. Work. Self~-Employment. Artificial Intelligence.

! Doutorando em comunicagio pelo Programa de Pos-Graduacao em Ciéncias da Comunicacao da Universidade de Sao
Paulo (PPGCom/USP). O presente trabalho foi realizado com o apoio da Coordenagdo de Aperfeicoamento de Nivel
Superior — Brasil (CAPES) - Cdodigo de Financiamento 001. E-mail: guilherme.g.longo@usp.br

Revista ALTERJOR
Grupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 15 - Volume 02 - Edicao 32 - Julho - Dezembro de 2025

Av. Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sdo Paulo, CEP: 05508-020



Ricsior

INTRODUCAO

Ao longo do século XXI, o jornalista brasileiro viu seu mundo de trabalho passar por
diversas mudangas. Entre elas, podemos destacar a queda da obrigatoriedade do diploma, o
impacto do online nas rotinas de producdo, o enxugamento das redacdes e o surgimento dos
veiculos nativos digitais, o impacto da plataformizagdo e da pandemia da Covid-19 e muitos mais.

E apesar de ter sido uma das editorias que mais se utilizou das potencialidades do online,
aproveitando a liberdade de producdo para a expansdo do seu escopo de atuagdo, o jornalismo
esportivo também se encontra no meio dos problemas que a profissdo vive atualmente.

Nesse contexto, o esportivo ¢ uma das editorias com mais representatividade profissional
fora dos veiculos tradicionais, com arranjos independentes, dedicados a cobertura de modalidades
de menor representatividade na pauta do dia a dia. Por isso, ¢ preciso entender como se da as
condigdes de trabalho dos jornalistas esportivos, dentro e fora das redagdes dos veiculos
tradicionais.

Este artigo consiste em um estudo piloto para compreender a condigdo atual de trabalho
dos jornalistas esportivos brasileiros. Através de um questionario feito no sistema Google Forms
e distribuido através de grupos de jornalistas no WhatsApp, foram feitos questionamentos sobre
topicos como regime de trabalho, relagdo com redes sociais, utilizagdo da inteligéncia artificial
no dia a dia, relagdo com assessoria e acesso as fontes e mais.

Para isso, o artigo também promove discussdes tedricas sobre jornalismo esportivo e suas
especificidades, como a questdo da paixdo e a hipersegmentacdo entre as diversas modalidades,
autores que discutem a relacdo entre comunicacdo e trabalho e questdes contempordneas do

trabalho jornalistico, como a pejotizacdo e a plataformizagao.

1. O JORNALISMO ESPORTIVO

Apesar do futebol dominar a pauta do jornalismo esportivo brasileiro ha décadas, o
esporte j& era presente nas paginas dos veiculos nacionais antes mesmo da chegada de Charles
Miller em novembro de 1894. Mas, nos primoérdios do jornalismo esportivo, modalidades como
criquete, turfe e remo detinham a atengao.

Enquanto o futebol se tornava popular nas ruas de Sao Paulo e do Rio, o jornalismo nao
via essa nova febre com bons olhos, ¢ ignorava o cenario. Mas, na virada do século XIX para o

XX, ficou impossivel de ignorar o crescimento da modalidade, impulsionado por jornalistas como
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Mério Cardim, que aderiram a febre do futebol. Aos poucos, o esporte foi ganhando colunas

dentro dos jornais e, a partir da década de 1910, veiculos especializados em esporte.

Com o passar dos anos, ndo somente o esporte se tornou uma das editorias mais
importantes dos veiculos, como também foi fundamental para o desenvolvimento da tecnologia
das transmissdes televisivas e radiofonicas.

Concorda-se com a defini¢do de Tubino (2007: 719) de jornalismo esportivo, como

apresentado no Diciondario Enciclopédico Tubino do Esporte:

[...] é uma atividade especializada de Jornalismo na qual s@o
transmitidas informagdes, opinides (interpretacdes e criticas) e analises
do esporte em qualquer aspecto de sua abrangéncia sociocultural. O
jornalismo esportivo é exercido por jornalistas com conhecimento em
esportes em geral ou em aspectos esportivos [..] A cobertura
jornalistica esportiva, na sua maioria, ¢ setorizada, podendo incidir
sobre clubes, modalidades, entidades, dirigentes, ou outros aspectos
esportivos importantes [...] O jornalismo esportivo, cada vez mais, tem
buscado o sentido do espetaculo, o que leva a uma identificagdo
integrada com o show, o profissionalismo e o negécio. A criagdo, a
difusdo e o reconhecimento de idolos e mitos no Esporte tém sido
algumas das iniciativas do Jornalismo Esportivo na construgdo do
espetaculo. (Tubino, 2007:719)

Por mais que faga uma abordagem utdpica do jornalismo esportivo, Tubino também traz
uma perspectiva da realidade. Enquanto o ‘mundo ideal’ contaria com uma cobertura ampla, que
da espaco para diversas modalidades além das questdes politicas, econdmicas e sociais do esporte,
0 que se v€ ¢ uma presen¢a massiva do futebol.

Ao citar a setorizagdo, ¢ possivel destacar outra caracteristica notavel do jornalismo
esportivo, que ¢ a especializagdo. Além dos conhecimentos especificos de uma editoria, muitos
reporteres, quando se tornam setoristas, acabam se tornando especialistas em uma modalidade
especifica, como futebol, volei ou futebol americano. Coelho (2003) lembra que algumas
modalidades como o automobilismo necessitam de conhecimentos ainda mais especificos. Porém,
neste contexto de enxugamento das redagdes, a polivaléncia torna-se uma exigéncia basica para

os reporteres. Isso também ocorre na cobertura de megaeventos esportivos, como os Jogos

Olimpicos.
Nao existe jornalista de esportes. Existe o jornalista, aquele que se dedica a
transmitir informagdes de maneira geral, o especialista em generalidades. Que
se torna muitas vezes melhor quando é, de fato, conhecedor do assunto
especifico. Quando vira jornalista de basquete, de volei, de futebol, de
automobilismo. Nunca de esportes.
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O problema ¢ que o mercado s6 permite a criag@o de jornalistas de futebol, de
automobilismo, as vezes de ténis. O que vale dizer que ndo ha jornalistas de
basquete, de volei, de atletismo, de judo etc. Isso explica o aparecimento de
atletas como comentaristas sempre que ¢ preciso aprofundar-se em grande
competicdo. O mercado ndo contempla quem quer aventurar-se nessas areas
especificas. Esse aventureiro podera ter muito sucesso. Mas vai ter que brigar
muito mais por isso (Coelho, 2003:38)

Mas, no contexto do online, é possivel atualizar ndo somente a definicdo de Tubino
quanto o panorama defendido por Coelho. O jornalismo esportivo foi um dos que mais se
beneficiou das potencialidades trazidas pela internet, aproveitando a quebra dos limites das
paginas do impresso e das grades de programagao do radio e da televisdo para expandir seu escopo
de atuagdo. A hipersegmentacdo ¢ uma das principais caracteristicas do jornalismo esportivo
online, com modalidades que tém pouco espago no jornalismo tradicional ganhando espago e
visibilidade, como ¢ o caso do esporte paralimpico (Longo, 2019).

Mas, diferentemente das outras editorias do Jornalismo, o esporte tem uma caracteristica
unica, que ¢ a paixdo. Segundo Carvalho (apud Pena, 2005) ¢, na verdade, a caracteristica
fundamental, que envolve toda a cadeia de producdo. Ela comega no reporter que, muitas vezes,
iniciou no jornalismo esportivo devido a paixdo pelo esporte como um todo ou uma modalidade
especifica, como o futebol, algo nutrido desde muito cedo. E uma questio que o jornalista precisa
estar muito ciente, porque os torcedores sdo conhecidos por cobrarem os reporteres em diferentes
situacdes. Narradores esportivos comentam que torcedores chegam inclusive a comparar a forma
com a qual gritam gol para cada time em transmissdes esportivas.

O jornalista precisa ter muito cuidado com essa paixao. Se por um lado isso cria uma
aproximagdo entre o jornalista e seu objeto de trabalho que ndo existe em nenhuma outra editoria,
por outro, isso pode ser usado como uma ferramenta de manipulagdo para o seu proprio interesse
(Gurgel, 2009).

Por outro lado, o jornalismo esportivo parece ndo ter aproveitado direito uma das
potencialidades da internet, cometendo o mesmo erro dos veiculos tradicionais: o foco no que
acontece dentro das quadras, arenas e estddios. No cenario atual, ndo ¢ possivel se limitar mais a
apenas isso, mostrando a realidade do dia a dia, apresentando ao publico as questdes politicas,
econdmicas, sociais e mais que envolvem o mundo do esporte. Por isso, concorda-se com a visdo
de Gurgel (2012) sobre como o jornalismo esportivo deve se posicionar, indo para além da

proposta original do autor, focada nos megaeventos esportivos.
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O caminho que defendemos como forma de atualizar o jornalismo
esportivo é o da ampliag@o da énfase nos aspectos socioeconémicos do
esporte na cobertura dos eventos e do cotidiano das modalidades
desportivas. Mesmo que inicialmente soe como contraditdrio, o fato ¢
que, para se produzir um bom jornalismo esportivo, cada vez mais, é
fundamental entender os aspectos sociais, politicos e
fundamentalmente econdémicos envolvidos no contexto da pratica
esportiva dos megaeventos esportivos em observacdo jornalistica
(Gurgel, 2012:13)

Mesmo assim, o jornalismo esportivo ainda sofre preconceito até hoje, com profissionais

e académicos que defendem ser uma area menor do Jornalismo, ndo somente pelo produto em si

como pelo seu contetdo, alegando a aproximagao que a area teria com o entretenimento. Barbeiro

e Rangel (2006) falam sobre essa questao:

Jornalismo ¢ jornalismo, seja ele esportivo, politico, econdmico, social.
Pode ser propagado em televisdo, radio, jornal, revista ou internet. Ndo
importa. A esséncia ndo muda porque sua natureza ¢ Unica e estd
intimamente ligada as regras da ética e ao interesse publico (Barbeiro;
Rangel, 2006:13)

2. DILEMAS CONTEMPORANEOS DO TRABALHO JORNALISTICO

Ao longo da ultima década, o jornalista viu sua condicdo de trabalho piorar

consideravelmente, devido a diversos fatores que entraram em jogo. Para esta parte do artigo,

vamos destacar rapidamente alguns dos topicos mais discutidos pelos profissionais da érea.

Antes, ¢ preciso discutir uma questdo que ¢ comum a todos esses problemas: a

precarizagdo do trabalho do jornalista, um processo que vem se desenvolvendo hé anos, mas que

ganhou for¢a com a digitalizagdo, o surgimento das redes sociais e plataformas e, mais

recentemente, a pandemia da Covid-19.

Se a precarizagdo das condi¢des de trabalho ¢ uma constante na
profissdo, na atualidade, o trabalho plataformizado apresenta uma cisdo
a praticas tradicionais da imprensa, demanda a adogdo de novas
gramaticas comunicacionais e amplia a polivaléncia, a flexibilidade, a
rotatividade, os baixos salarios, a intensificagdo do ritmo de trabalho e
a ampliag@o das horas trabalhadas, na maioria das vezes sem qualquer
contrato ¢ sem reconhecimento de direitos trabalhistas (Nicoletti;
Figaro, 2022:2)

No trecho destacado acima, as autoras apontam como a precariza¢do do trabalho esta

intimamente ligada aos diversos problemas com os quais os jornalistas sdo obrigados a atravessar
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em seus arranjos de trabalho atuais. Vale destacar que as questdes apontadas levam também a

outro problema enfrentado pelos trabalhadores: as demissdes em massa, também conhecidas
como “passaralhos” pelos profissionais da area da comunicagdo. Ao longo da ultima década, as
redagdes passaram por fortes enxugamentos do seu quadro de funciondrios, visando reverter a
tendéncia causada pela crise do modelo de negdcios, mas que tém como consequéncia a
sobrecarga de trabalho daqueles que ficaram.

Se ha um fendmeno que caracteriza o século XXI € o surgimento e o crescimento das
plataformas digitais. Salvagni, Veronese e Figaro (2025:2) trazem uma breve definicdo das

plataformas digitais através de discussdes contemporaneas sobre seu papel na sociedade:

As plataformas sdo empresas que tém como especificidade a
dissimulacdo do objeto de seus negdcios por meio de ferramentas
digitais. Autodenominam-se empresas de tecnologia para acobertar a
forma como seus negocios se realizam. A logica operacional delas
depende do trabalho intermitente, fragmentado e disponivel 24 horas
por dia. Sobretudo, dependem de uma grande massa de desempregados
ou trabalhadores na informalidade para poder operar no jogo da
dissimulacdo de carga horaria, salario e vinculo empregaticio. A logica
da liberdade de escolha e da autonomia reserva aos trabalhadores todo
o onus pelas condi¢des de saude e seguranga no trabalho (Salvagni;
Veronese; Figaro, 2025:2)

Van Djick, Poell e de Waal (2018) descrevem estas plataformas como infraestruturas
digitais, baseadas em dados e organizadas por algoritmos. Com o passar dos anos, estas
plataformas foram além do contato social, introduzindo também a finalidade comercial, como ¢
o caso da Amazon, Uber e outras empresas, que dependem do trabalho humano em diversas
variaveis de valor.

No caso do jornalismo, o processo da plataformizagdo consiste na adaptacdo das 1dgicas
da produgdo jornalistica as l6gicas operacionais das plataformas. Esta sofreu uma forte influéncia
da crise do modelo de negocios que o jornalismo atravessa, sempre em busca de novas formas de
monetizagdo (Jurno; D’Andréa, 2019).

Uma pesquisa realizada pelo Centro de Pesquisa em Comunicacdo e Trabalho (CPCT) da
Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sdo Paulo (ECA/USP) entre 2016 e 2018,
buscou compreender os novos arranjos jornalisticos neste contexto. Uma das evidéncias
encontradas pelos pesquisadores ¢ a dependéncia que os novos arranjos jornalisticos tém das

plataformas digitais. Van Djick, Poell e de Waal (2018) apontam como que a producao jornalistica
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estd gradativamente se moldando aos mecanismos e ecossistemas das plataformas, incluindo

alteracdes em seus valores editoriais para a produgdo de conteudo mais friendly as plataformas.

Além de produzir materiais mais adaptados as plataformas, o jornalismo encontra também
o velho dilema da quantidade x qualidade. Atualmente, é possivel notar que o trabalho do
jornalista aumentou consideravelmente nesta nova realidade, com as redagdes focadas em
produzir também contetdo especifico para as redes sociais, além do que ja faz normalmente em
seus sites, canais televisivos, estacoes de radio e mais.

Além disso, o jornalismo hoje passa a trabalhar seguindo a logica das plataformas,
deixando de produzir contetido relevante para focar em materiais que possam atrair mais
audiéncia (ou engajamento, uma métrica particularmente importante no contexto das redes
sociais) e que tornem os sites melhores rankeados em buscadores como o Google.

A plataformizacdo ndo afetou apenas o consumo e a producdo de informagdes, com o
proprio trabalho do jornalista sendo impactado. Nos ultimos anos, surgiram diversas formas de
trabalhos digitais e regimes de trabalho, que permitem aos empregadores evitarem relagdes
trabalhistas formais.

Isso potencializou a chamada Gig Economy (Graham; Anwar, 2019), um fendémeno que
consiste no aumento do trabalho informal e inconstante, com relagdes de trabalho precérias,
prejudicadas por um ambiente que evolui muito rapidamente, de forma que os governos e agéncias
reguladoras ndo consigam acompanhar esses avancos para a protecao do trabalhador.

No Brasil, este modelo ¢ mais notdvel nos aplicativos de servigos, como Uber, Ifood, 99
e muitos outros. Nestes casos, o trabalhador ¢ ludibriado pelas plataformas com a promessa de se
tornarem “‘senhores do proprio destino”, livrando-se das amarras dos “trabalhos tradicionais”, um
discurso similar ao do empreendedorismo. Mas, muitas vezes, se encontram em uma situagdo sem
nenhum tipo de amparo legal, j4 que ndo ha uma formalizagao de trabalho, seja com a plataforma
ou 0s usuarios que os contratam.

Conforme aponta Delfanti (2023), as promessas da plataformizagdo apenas atualizam um

discurso existente desde o capitalismo industrial:

De fato, o capitalismo digital atualiza a promessa de emancipagao
econdmica e social do capitalismo industrial com alguns elementos
novos proprios. Mais do que simplesmente trocar a linha de montagem
pelo robd ou o algoritmo, a cultura do capitalismo digital mistura
ideologia libertaria com elementos do empreendedorismo. No cerne
desse mito, ha uma forma de individualismo (Delfanti, 2023:36)
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A plataformizacgdo vem na esteira de um longo processo de digitalizagdo do trabalho, algo

que se tornou notavel nos ultimos anos, mas que foi iniciado ainda na década de 1970 com as
diversas inovagdes tecnoldgicas introduzidas nesta area. Antunes, Basso e Perocco (2023:68),

falam sobre os impactos dessa digitalizacdo nas relagdes de trabalho:

Ao mesmo tempo, os processos de digitaliza¢@o, cruzando-se direta ou
indiretamente com a “nova” legislagdo trabalhista, na realidade cada
vez mais um direito da empresa, estdo favorecendo o crescimento do
desemprego e do subemprego; a hipersegmentacdo do mercado de
trabalho; o aumento do trabalho temporario (nas mais variadas e
extremas formas, do trabalho intermitente e descontinuo ao “retorno”
do salario por peca, agora ao modo digital; a ampliagdo da cota de
trabalho freelance e das colaboragdes para as prestagdes laborais; [...]
o fim do contrato de trabalho e a desintegragdo do tradicional status do
trabalhador assalariado, permanente [...] (Antunes; Basso; Perocco,
2023:68)

Delfanti (2023), corrobora com essa visdo. Retomando a visd@o de empreendedorismo do
capitalismo digital, o autor aponta que as condi¢des para este cenario atual ndo surgiram de
repente, sendo na verdade resultado de “décadas de precarizagdo, diminui¢do do poder das
pessoas trabalhadoras, expansdo dos processos de globalizacdo e ascensdo do mercado
financeiro” (Delfanti, 2023:47).

No caso do jornalismo, a precariza¢do do trabalhador vem de formas que vao além de
somente a plataformiza¢do. Popularizado no Brasil na década de 1990, a pejotizacdo ganhou uma
nova for¢a no pais em 2017 com a reforma trabalhista. A pejotizagdo ¢ um dispositivo no qual o
profissional organiza-se como Pessoa Juridica (PJ) para prestar servicos a uma empresa. Neste
contexto, varios veiculos de comunicacao desfizeram os vinculos trabalhistas (CLT) com seus
funcionérios, para torna-los contratados PJ, sem a necessidade de arcar com as obrigacdes
trabalhistas (INSS, FGTS, férias remuneradas, décimo terceiro e mais). Silva e Figaro (2022:02)

falam sobre a conex@o entre a plataformizagdo e a precarizagdo:

Se a precarizagdo das condigdoes de trabalho é uma constante na
profissdo, na atualidade, o trabalho plataformizado apresenta uma cisdo
a praticas tradicionais da imprensa, demanda a adogdo de novas
gramaticas comunicacionais e amplia a polivaléncia, a flexibilidade, a
rotatividade, os baixos salarios, a intensificagdo do ritmo de trabalho e
a ampliagdo das horas diarias trabalhadas, na maioria das vezes sem
qualquer contrato ¢ sem reconhecimento de direitos trabalhistas.
(Silva; Figaro, 2022:02)
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Representado por um CNPJ, o trabalho passa a ser pago por meio da emissdo de notas

fiscais. Em teoria, o regime de trabalho do jornalista deveria ser reduzido com essa mudanga.
Mas, o grande problema deste processo € que, em muitos casos, o jornalista manteve as mesmas
obrigacdes de trabalho de quando era CLT, como turno de trabalho definido, sem nenhum tipo de
beneficio previsto da parte do empregador.

Silva (2014) propde a categorizagdo do PJ no jornalismo em trés grandes grupos.
Primeiro, o PJ Tradicional, que trabalha em redagdes e outros ambientes comuns a profissdo,
tendo relacdes de emprego caracterizadas. Segundo, o PJ Eventual, que entra no contexto da Gig
Economy, prestando servicos de forma eventual. O terceiro sdo os Grandes PJs, os principais
nomes da area que utilizam esta forma de contratagdo para fugir do pagamento dos impostos
trabalhistas.

Ainda no contexto da plataformizacao, € preciso falar de outro fendmeno, envolvendo as
redes sociais: as fakes news. Nos ultimos anos, elas se consolidaram como um fenémeno de
dimensdes alarmantes. A propagacdo de noticias falsas ganhou um impulso na tltima década,
com a estrutura das redes sociais facilitando sua disseminagdo. Morozov (2018) aponta um fator
que facilita a dispersdo das fake news, o modelo de negocio das plataformas, e uma possivel

solugdo para este problema.

[...] essas noticias falsas se difundem com tanta rapidez porque € assim
que o Facebook e o Twitter ganham dinheiro: uma noticia
compartilhada s6 por algumas pessoas pode até custar dinheiro ao
Facebook. Elas somente sdo lucrativas para a empresa se forem
amplamente compartilhadas. Em tais condi¢des, o caminho certo para
acabarmos com as noticias falsas parece 6bvio: temos de libertar as
nossas redes de comunicagdo de sua dependéncia em relagdo ao
extrativismo de dados e basea-las num conjunto diferente de principios,
que ndo estejam alicer¢ados na coleta de dados, seja para fins
publicitarios ou de inteligéncia artificial (Morozov, 2018:169)

E as fake news ajudam a potencializar outro fendmeno que vem ganhando tracdo nos
ultimos anos: os ataques aos jornalistas nas redes sociais. Segundo o relatério "Monitoramento de
ataques a jornalistas no Brasil", produzido pela Associacdo Brasileira de Jornalismo Investigativo
(Abraji), em 2021, 453 ataques a jornalistas foram registrados no pais, com 69% dos casos sendo
provocados por agentes estatais.

Porém, quando incluimos as redes sociais, esses numeros crescem exponencialmente. E
no jornalismo esportivo a situagcdo ndo ¢ diferente. Os jornalistas esportivos, por estarem entre 0s

que mais tém contato com o publico, acabam sendo também grandes alvos de ataques, sendo eles
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dos mais corriqueiros (simples xingamentos) aos mais preocupantes (ameagas). E, para piorar,

estes ataques ndo se limitam aos fas, com atletas e clubes também arrumando formas de retaliagdo
aos profissionais pelos conteudos produzidos e comentarios feitos no ambiente de trabalho, como
limitar o acesso aos atletas, eventos e mais.

Com o enxugamento das redacdes e o acimulo de fun¢des para os jornalistas, o uso da
inteligéncia artificial vem ganhando espaco nos ultimos anos, com alguns veiculos inclusive
apostando no uso deste tipo de ferramenta para a producao de contetdo.

A TA deixou de ser uma ferramenta restrita as grandes empresas do Vale do Silicio e de
uso militar, chegando a nossa realidade diaria em varias frentes, como os algoritmos de
recomendagdo dos servicos de streaming, as plataformas de atendimento automatizado ao cliente
e, mais recentemente, como uma forma de assistente de pesquisa e de conteudo, como € o caso
do ChatGPT (Essenfelder; Sant'Anna, 2022).

O termo inteligéncia artificial surge nos anos 1950, com John McCarthy, um dos
pioneiros da computagdo, quando ele questionou a possibilidade de as maquinas simularem
processos humanos de pensamento e resolu¢do de problemas. Winston (1992:5), define a IA como
“o estudo de computacdes que permitem perceber, raciocinar e agir". Com os pontos citados no
paragrafo anterior, pode-se notar que o campo tem avancado neste sentido, cada vez mais
ocupando-se de tarefas que, no passado, eram restritas a agdo humana.

Fala-se da inteligéncia artificial aplicada ao campo do jornalismo hé mais de uma década.
Mas a primeira grande manobra veio em 2015, quando a agéncia de noticias Associated Press
anunciou medidas para automatizar parte da producao de noticias financeiras corporativas. Graefe
(2016:14) usa o termo "Jornalismo Automatizado™ para descrever esse processo: “o processo de
usar software ou algoritmos para gerar noticias automaticamente - sem interven¢ao humana - apds
a programagcao inicial do algortimo, ¢ claro".

Nos tltimos anos, esse movimento vem ganhando tracdo, e a IA é cada vez mais utilizada
no Jornalismo, com diversas aplicagdes, sendo algumas mais corriqueiras, como tradugdo de
textos em outros idiomas, revisdo gramatical e ortografica, outras mais complexas, como
corregoes e edicdes de fotos e videos, e outras questiondveis do ponto de vista ético, como a

producao de contetido totalmente automatizado.

3. AS CONDICOES DE TRABALHO DO JORNALISTA ESPORTIVO: UM ESTUDO
PILOTO
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Por se tratar de uma proposta complexa, seria preciso mais tempo, contatos e recursos

para viabilizar um estudo completo das condi¢cdes de trabalho dos jornalistas esportivos
brasileiros. Por isso, optou-se por fazer um estudo piloto, onde seria possivel coletar dados iniciais
sobre os topicos de interesse, além de poder melhorar o formulario para o estudo mais abrangente.

Canhota (2008) afirma que um estudo piloto é importante para testar, avaliar, revisar e
aprimorar os instrumentos e os procedimentos de pesquisa, podendo descobrir pontos fracos e
problemas em potencial, dando a chance de resolvé-los antes da pesquisa propriamente dita. O
autor ainda diz que, para que um estudo piloto seja bem-sucedido, a amostra ndo precisa passar
de 10% do total almejado pelo estudo mais amplo, para que os instrumentos sejam testados, as
perguntas analisadas e a viabilidade avaliada.

Para cumprir com o objetivo deste trabalho, optou-se pela realizagdo de um formulario
no Google Forms. O documento conta com 24 perguntas, sendo 21 fechadas e trés de respostas
abertas. Mesmo tendo as respostas abertas, considera-se esta uma pesquisa quantitativa, ja que
estas trés perguntas funcionam mais de forma complementar as informagdes que se procura obter.

De preenchimento andnimo, o formulario buscou apenas informagdes sobre a faixa etaria
dos respondentes, a regido do Brasil na qual vivem e o tempo com o qual trabalham com
jornalismo esportivo. As demais perguntas giram em torno das questdes contemporaneas do
jornalismo apontadas anteriormente: regime de trabalho, uso de inteligéncia artificial, redes
sociais (plataformizacdo e ataques) e mais.

Para criar um grupo de controle, o link do formulério foi compartilhado somente nos
grupos de membros das Associagdes Estaduais de Cronistas Esportivos, aceitando respostas entre
os dias 22 de dezembro de 2024 e 10 de janeiro de 2025. Por conta do momento no qual o
formulario foi disparado, envolvendo fim de ano, férias e recesso de quase todas as modalidades
esportivas, foram coletadas apenas 41 respostas.

No ambito da idade, chama a atencao o fato de que mais da metade dos respondentes tém
50 anos ou mais. O grupo mais representado foi o de 51 a 60 anos, com 29,3% das respostas,
seguido de 31 a 40 anos e mais de 70, com 22% cada. Na sequéncia, 41 a 50 com 19,5% e 61 a
70 anos com 7,3%. Acredita-se que, no estudo completo, essa tendéncia ndo se repita. Na pesquisa
“Perfil do Jornalista Brasileiro 20217, Lima et a/ (2022) obtiveram um resultado oposto, com
54,4% dos respondentes na faixa entre 23 e 40 anos.

Quanto a regido de residéncia, houve uma grande predominancia do Sudeste, com 65,9%,

seguido do Centro-Oeste com 22%, Sul com 9,8% e Nordeste com 2,4%. Norte e fora do pais ndo
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tiveram respostas. Estes resultados correspondem parcialmente ao obtido no “Perfil do Jornalista

Brasileiro 20217, com o Centro-Oeste tendo aqui uma representatividade maior que a do Sul.

A primeira pergunta aberta do formulario tentava descobrir o que levou os jornalistas a
trabalhar com jornalismo esportivo. Assim como apontado por Carvalho (apud PENA, 2005), a
paixdo teve um papel central. Das 41 respostas coletadas, 35 utilizam palavras como “paixdo”,
“amor” e “sonho”. Nas outras, foram destacadas questdes como “oportunidade”, “foi o que
apareceu” e “oportunidade”.

O tempo de trabalho no jornalismo esportivo também foi bem distribuido, com a maioria
respondendo mais de 20 anos (31,7%), seguido de entre 5 e 10 anos (22%), entre 10 e 15 anos e
menos de 5 anos (17,1% cada) e entre 15 e 20 anos (12,2%).

Acompanhando o movimento da pejotizagdo, impressionantes 82,9% dos respondentes
disseram ter um contrato de trabalho PJ, contra apenas 17,1% de CLT. Isso pode ser analisado
em conjunto com a pergunta seguinte, onde os respondentes falaram sobre o meio com o qual
trabalham, em uma questdo de respostas multiplas. 80,5% afirmaram trabalhar com o online,
seguido de 53,7% de redes sociais, 36,6% de radio, 31,7% de televisdo e 26,8% de impresso.
Apesar do direcionamento a pejotizagdo, muitos veiculos tradicionais ainda tendem a manter seus
funcionarios em regimes de CLT, enquanto muitos dos nativos digitais acabam seguindo mais
para o PJ.

A segunda questdo de resposta aberta perguntava aos jornalistas se, em suas visdes, as
condi¢des de trabalho haviam melhorado ou piorado nos ultimos anos. O lado positivo das
respostas destacou o avango tecnoldgico, que facilitou ao jornalista cumprir suas fungdes em
locais dos mais diversos, seja em redacdo, home office ou realizando coberturas in loco. Porém, a
maioria abordou o lado negativo, citando questdes como “formag¢do aquém do ideal”, “limitacdo

e N1

imposta por assessorias de imprensa de clubes”, “confusdo entre o que ¢ jornalismo e o que ¢

9% <¢

marketing”, “salarios estagnados”, “desvalorizacdo do trabalho com o sistema PJ”, “corte de
gastos nos investimentos em coberturas”, “entrada dos influenciadores” E interessante notar que
a maioria dos pontos negativos apontados estdo entre as questdes discutidas neste artigo e também
fazem parte do questionério.

No tépico seguinte, os jornalistas foram questionados sobre o uso de inteligéncia artificial
no trabalho. 75,6% afirmaram que ndo utilizam esta tecnologia, contra 24,4% que usam. Foi
solicitado aos que responderam positivamente para explicar como que empregam a IA, com

respostas que citam o uso para corre¢des ortograficas, formulagdes de legenda, traducdes e juncao

de diversos releases em uma unica matéria.
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Quanto a forma de trabalho, mais da metade dos respondentes, 53,7%, responderam

trabalhar em home office, contra 14,6% em redagdo. Os demais afirmaram fazer trabalho hibrido.
J& sobre a cobertura in loco de eventos esportivos, 48,8% afirmaram fazer frequentemente, ante
26,8% de participacdo esporadica, 19,5% sempre, e 2,4% para raramente e nunca. Assim como
em outras editorias, a cobertura in loco € um dispositivo essencial para uma melhor realizagdo do
trabalho jornalistico, ja que ali vocé tem acesso direto as fontes, além de aproveitar o ambiente
para buscar pautas diferenciadas sobre aquele assunto, buscando fugir de uma cobertura
estandardizada.

Ainda sobre o trabalho dos veiculos, o formulério questionava, em termos percentuais, o
quanto que o veiculo produzia seu proprio contetido, como resultado de apuragdo propria, sem o
uso de releases e informacgdes tiradas de outros veiculos. Chama a ateng¢do que a maior fatia,
34,1%, apontou que apenas de 20 a 40% do contetido ¢ fruto de trabalho préprio. O maior
percentual, de 80 a 100%, teve apenas 14,6% das respostas, enquanto o menos de 20% ficou na
casa de 17,1%.

Esse ¢ mais um reflexo da realidade contemporanea do trabalho jornalistico. O
enxugamento das redagdes, junto com os arranjos independentes que surgiram ao longo da tltima
década, criam uma situa¢do de trabalho muito precarizada, onde o jornalista se vé limitado a
redag¢do ou ao home office, sem ter condi¢des de realizar uma apuragdo propria. Neveu (2006)
chama isso de "jornalista sentado", um esquema onde o jornalista produz contetidos produzidos
por outros, sem um trabalho proprio de contato com as fontes. Sua fonte passa a ser a matéria de
outros veiculos ou de releases produzidos por assessorias.

Esse dado corresponde com as respostas da pergunta seguinte. Quando questionados se o
acesso as fontes estd mais facil ou dificil em comparagdo com a tltima década, 53,7% disseram
ser mais dificil. Isso corrobora com a propria experiéncia do autor, que trabalha com jornalismo
esportivo ha mais de cinco anos, em um portal especializado em automobilismo. E notavel que,
atualmente, ¢ preciso enfrentar mais barreiras das assessorias para conseguir uma entrevista com
alguma fonte.

Por outro lado, chama a atencdo o fato de que os respondentes acham que as assessorias
de imprensa de clubes e atletas facilitam o trabalho, com 63,4% das respostas contra 36,6% dos
que pensam o contrario. Apesar de dificultarem o acesso aos atletas, essa resposta pode estar
ligada com a questdo de que boa parte dos reporteres hoje ndo produzem seus proprios contetdos,

dependendo bastante dos releases oficiais para suas matérias.
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O proximo bloco de perguntas tratou da relagdo dos jornalistas com as redes sociais. Mais

de 90% dos respondentes afirmaram usar as redes sociais de forma frequente ou intensa, e 61%
acreditam que elas aumentaram consideravelmente a carga de trabalho dos jornalistas ao longo
da ultima década. E mesmo com essa importancia das plataformas, quase 80% dos respondentes
afirmaram ndo ter tido nenhum tipo de treinamento sobre o uso de redes sociais, tendo que
aprender sozinhos suas caracteristicas e potencialidades.

As ultimas perguntas do bloco de redes sociais tratam de uma questdo que vem ganhando
destaque nos ultimos anos, como citado no item anterior. 53,7% dos respondentes afirmaram ja
terem sofrido algum tipo de ataque nas redes sociais por parte de torcedores / fas por causa de
algum contetido que produziu. No mundo do jornalismo esportivo, isso ¢ algo mais corriqueiro
do que em outras editorias, com a questdo da paixdo do torcedor sendo um fator preponderante
nestes ataques. Esses ataques, que variam em grau de ameaga, também surgem de uma miriade
de possibilidades, como um jornalista criticar a atuagdo de um jogador em alguma partida de
futebol, por exemplo.

Para fechar, puxando pela questdo dos baixos salarios, o ultimo bloco de questdes gira
em torno da possibilidade de o jornalista esportivo ter outros empregos. Quase trés quartos dos
respondentes disseram ter mais de um emprego, com 48,8% afirmando ter mais um. Destes, 60%
dizem ter um segundo trabalho ainda dentro da comunicagdo, com 40% em outras areas. E 53,3%
dos que tém mais de um emprego trabalham em areas fora do esporte, o que mostra a necessidade
do jornalista de buscar outros arranjos de sobrevivéncia, sejam eles dentro ou fora do mundo da

comunicacao.

CONSIDERACOES INICIAIS E PROXIMO PASSOS

Poucas profissdes sofreram tantas metamorfoses, nos ultimos
vinte anos, quanto a dos jornalistas brasileiros.
Transformagdes estruturais do capitalismo combinaram-se a
politica de expansdo do ensino superior, & redemocratizagido
do pais e a mudangas na regulamentagdo profissional e
produziram um ambiente em que se reconfiguraram por
inteiro as possibilidades de atuag@o dos jornalistas. Como
resultados, as dimensdes da categoria se expandiram
exponencialmente, diversificaram-se as areas de atuagdo
desses profissionais e alteraram-se competéncias e
habilidades deles demandadas (Mick; Lima, 2013:15)
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Como apontado pelos autores na citagdo acima, o jornalismo brasileiro passou por vérias

alteracdes nas ultimas décadas. E entender como os profissionais se encontram neste momento ¢
uma questdo importante, de compreender como eles se adaptam a esta nova realidade.

O jornalismo esportivo, por mais que seja visto como uma area menor da profissao pelo
mercado ou pela Academia, ¢ uma das editorias que mais se modificou com a chegada do online
a nossa realidade, aproveitando suas especificidades para se expandir no mundo digital. E por se
tratar de uma area bastante préxima de seu publico-alvo, possui caracteristicas muito particulares,
que precisam ser estudadas. Por isso acredita-se ser importante um estudo especifico sobre as
condigdes de trabalho do jornalista esportivo brasileiro.

Apesar de ser apenas um estudo piloto, esta pesquisa ja apontou algumas tendéncias
preocupantes do trabalho jornalistico, como a precarizagdo da profissdo chegando a tal ponto que
forca os jornalistas a buscarem fontes de renda alternativas. A questdo dos ataques nas redes
sociais também ¢ um ponto de alerta, mostrando o qudo vulneravel a profissao é. E a quantidade
de trabalhadores PJ mostram a principal face dessa precarizacdo, com o jornalista perdendo seus
direitos trabalhistas, uma salvaguarda que existe ha décadas no pais.

Porém, este trabalho serviu como um ponto de partida para uma pesquisa mais ampla,
que possa atingir uma quantidade mais representativa de jornalistas esportivos brasileiros no
futuro. Mesmo assim, o questionario aplicado j& aponta para alguns pontos de melhoria, como
por exemplo um recorte de género. Mesmo com um certo avango nos ultimos anos, o jornalismo
esportivo segue sendo um campo muito masculinizado, e, ao longo dos anos, vimos diversos
relatos de ataques sofridos por mulheres que trabalham na 4rea.

Em 2018, diversos profissionais lancaram um manifesto chamado #DeixaElaTrabalhar,
contra os ataques sofridos pelas jornalistas em seus locais de trabalho. O movimento ganhou muita
for¢a nas redes sociais, com nomes importantes do mundo esportivo se manifestando a favor dele.
Mas, sete anos depois, apesar de uma presenga feminina maior, os ataques continuam. Por isso ¢
importante estudar diretamente esta fatia dos profissionais.

Outros recortes que precisam ser melhor estudados estdo nos arranjos contemporaneos do
trabalho jornalistico. Com o enxugamento das redacdes, dois tipos de profissionais ganharam
forca: os freelancers, que sdo contratados para a produgdo de pautas especificas, para cobertura
de eventos delimitados ou mesmo de forma temporaria, e os empreendedores, que cansaram da
realidade das redagdes e resolveram criar seus proprios negocios. E preciso compreender também

a realidade destes profissionais e como eles se situam dentro desse universo.
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Para fechar, este ultimo ponto foi citado no artigo, porém, ndo abordado no formulario: a

formagao dos profissionais. Com a retirada da obrigatoriedade do diploma de jornalista, ¢ preciso
compreender como isso modificou o panorama da profissdo, em especial no campo esportivo,

onde a paixao tem um papel fundamental no processo de entrada.
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JORNALISMO PERIFERICO: AS INICIATIVAS INDEPENDENTES DA
“AGENCIA MURAL” E “PERIFERIA EM MOVIMENTO”

Jaqueline Lemos'

Bruna Santos>

RESUMO: Este artigo visa debater sobre o jornalismo periférico, com foco nos modos operandi dos
veiculos de comunicagdo Agéncia Mural e Periferia em Movimento. Por meio de entrevistas com
jornalistas desses veiculos, foram explorados os enfrentamentos realizados pelos moradores das
periferias, assim como sua cobertura jornalistica. Além disso, o artigo utilizou a fundamentagao tedrica
de Mara Rovida para analisar a relag@o entre os produtores da comunicagdo e seus territorios. O estudo
visa contribuir para a compreensao da democratizacdo da comunicacio, da valorizagdo da diversidade
e sua representatividade. Como resultado foi identificado que o jornalismo periférico, exemplificado
pela Agéncia Mural e Periferia em Movimento, desempenha um papel essencial na democratizagdo da
informacao e no fortalecimento do debate publico nas comunidades.

PALAVRAS-CHAVE:  Jornalistas.  Periferias.  Jornalismo  independente.  Produgoes
Jjornalisticas. Comunicag¢do.

ABSTRACT: This article aims to discuss peripheral journalism, focusing on the modus operandi of
the communication outlets Agéncia Mural and Periferia em Movimento. Through interviews with
journalists from these organizations, the challenges faced by residents of peripheral areas and their
journalistic coverage were explored. In addition, the article drew on the theoretical framework of Mara
Rovida to analyze the relationship between communication producers and their territories. The study
seeks to contribute to the understanding of communication democratization, the appreciation of
diversity, and its representativeness. As a result, it was identified that peripheral journalism,
exemplified by Agéncia Mural and Periferia em Movimento, plays a key role in the democratization
of information and in strengthening public debate within communities.

KEYWORDS: Journalists. Suburbs. Independent journalism. Journalistic —productions.
Communication.
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Introduciao

As mudangas no fazer jornalistico tém sido observadas e discutidas nos ultimos anos. A

~ . . . . . 3 s A
producdo jornalistica fora do circuito mainstream” ¢ um fendmeno que vem sendo estudado por
pesquisadores da comunicagdo no pais em suas diversas formas, sejam elas comunitarias,
alternativas e independentes desde a década de 1980. Apesar desse tipo de jornalismo ndo ser
novidade, abordar o tema se torna cada vez mais necessario quando existe a percepgao do aumento

expressivo dessas produgdes.

No Brasil, as principais mudangas aconteceram com a criacdo da imprensa alternativa,
durante a Ditadura de 1964, apesar de iniciativas existirem desde o periodo republicano. No inicio
dos anos 1990, com a chegada das novas tecnologias a expansao e criagdo de veiculos alternativos
foi impulsionada. O movimento de saida do jornalismo dos dominios da redagdo, tornou a internet
um gerador de noticias, possibilitando a proliferagdo desses veiculos no espago digital devido ao

barateamento de sua produgao.

Para Deuze e Witschege, as empresas e veiculos de comunicag@o passaram a se organizar

“em varias unidades menores, ou mudaram para um estilo de trabalho e gestdo mais

descentralizado, baseado em equipes - tentando nivelar hierarquias existentes nas empresas”

(Deuze; Witschege, 2015, p. 17). Figaro e Nonato entendem a busca de novas alternativas pelos
jornalistas e se apoiam na nomenclatura ‘arranjos econémicos’. Para as pesquisadoras:

(...) os jornalistas participantes desses ‘arranjos econdmicos’ alternativos apropriam-se

das tecnologias digitais da comunicagdo para atuar em coletivos organizados

horizontalmente, em busca de independéncia dos grandes grupos de comunicagdo
(Figaro; Nonato, 2015, n.p.).

O chamado “jornalismo periférico” ou “jornalismo das periferias” — o que a pesquisadora
Mara Rovida entende como extrato do jornalismo alternativo, caracterizado pela “relagdo entre

os produtores da comunicagdo e o territério sobre o qual falam” (Rovida, 2018, p. 60) — ¢é uma

3. . . A . . . .

Mainstream ¢ um conceito que expressa uma tendéncia ou moda principal e dominante. No jornalismo, o
termo "mainstream" ¢ frequentemente usado para se referir aos principais meios de comunicagdo
considerados populares e amplamente acessados pelo publico.
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forma de jornalismo que busca trazer a tona as historias e perspectivas dos moradores das

periferias urbanas, muitas vezes ignorados ou estereotipados pelos meios de comunicacio

tradicionais.

O levantamento® coordenado pela professora Roseli Figaro, desenvolvido no Centro de
Pesquisa Comunicacdo e Trabalho (CPCT) da Escola de Comunicacdo e Artes da Universidade
de Sdo Paulo (ECA-USP), destaca que essas produgdes jornalisticas tiveram um significativo
aumento entre meados dos anos 2000 e inicio de 2010. Isso se deve, na maioria dos casos, ao
avango da internet e das redes sociais, que permitiram a criagcdo de novos veiculos de comunicagdo
independentes e a disseminagdo de conteudo produzido por jornalistas e comunicadores das
periferias. “Esses arranjos sdo espagos de aprendizado e de trabalho coletivo solidario” (Figaro,

2018, p.12).

Esses veiculos de comunicagdo periféricos vém se destacando pela producdo de conteudo
que retrata a realidade e as questdes enfrentadas pelos moradores das periferias, como violéncia
e exclusdo social, dando destaque a pautas educacionais, culturais, sociais entre outros temas.
Além disso, o jornalismo periférico hoje tem um papel importante na luta pela democratizacao da
comunicacdo, ampliando o acesso das comunidades periféricas a informagao e ao debate publico,

contribuindo para a constru¢do de uma sociedade mais inclusiva e participativa.

O suburbio entdo quase sempre sera vinculado a acontecimentos violentos, e as vozes dos
sujeitos desses cenarios estardo impreterivelmente ligadas a esse tipo de situacdo.
Portanto, o estigma ¢ refor¢ado, por um lado, porque esses sujeitos sdo mencionados
quase que exclusivamente nesse tipo de pauta; mas, por outro, porque sdo considerados
de capacidade intelectual e cultural limitada para opinar sobre qualquer coisa, mesmo que
diga respeito ao proprio suburbio. [...] A imprensa acaba por contribuir com uma imagem
empobrecida e preconcebida dos subtirbios e ndo consegue fazer ver o cotidiano urbano
complexo e recheado de acontecimentos que ndo estdo necessariamente ligados a
violéncia (Rovida, 2018, p. 58).

Quando jornalistas e comunicadores indicam a necessidade de produzir pautas voltadas a

pluralidade e a diversidade de narrativas periféricas, passamos dedicar tempo para refletir e

4 ~ . ~ .~ ~ . . . a -
As relagdes de comunicagdo e as condigdes de producdo no trabalho de jornalistas em arranjos econdmicos

alternativos as corpora¢des de midia, 2018. O objetivo foi fazer um levantamento quantitativo e classificatério dos

arranjos as corporacdes de midia no Brasil, com mais detalhamento na Regido Metropolitana de Sao Paulo (RMSP).
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teorizar sobre o papel do jornalismo na sociedade, a fim de orientar suas atividades dentro de suas

respectivas comunidades. Assim, nos aproximamos do sentido que Tiaraji Pablo D’Andrea
chamou de "sujeitos periféricos" em sua tese de doutorado em 2013. O conceito ¢ usado para se

referir aos grupos sociais que sdo marginalizados e excluidos da sociedade.

Ciente do conceito atribuido por D’Andrea e da importancia de redagdes diversas fora do
circuito mainstream, isto ¢, desvinculadas da imprensa tradicional, feitas a partir do trabalho
desenvolvido pelo jornalismo profissional produzido sobre, para e a partir das periferias e favelas
brasileiras, Juliana Freire Bezerra discute sobre a diversidade na midia a partir da producao,

articulacdo e protagonismo destes agentes periféricos:

Das mios e das mentes dos (as) Sujeitos (as) Periféricos (as) e Favelados (as) (pessoas
negras, indigenas, brancas, jovens e experientes, femininas e masculinas), que dirigem,
coordenam e produzem esse jornalismo, nascem historias pouco contadas sobre as
periferias e favelas brasileiras. Com o olhar apurado e sensivel de um (a) morador (a)
favelado (a) e/ou periférico (a), os (as) jornalistas destas iniciativas revelam que aquelas
realidades ndo se resumem a violéncia, a pobreza e ao trafico de drogas como
historicamente foram retratadas. Visibilizando pautas, personagens, fontes, que até entdo
eram desconhecidas publicamente, geram conhecimentos plurais sobre os diversos Brasis
existentes no nosso pais e mostram que a cultura periférica e favelada ¢ pura poténcia,
dindmica em termos econdmicos, intelectuais, politicos, artisticos. Faz parte do
compromisso historico deste jornalismo também denunciar a auséncia e os desmandos
do Estado nestas realidades (Bezerra, 2022, n.p.).

Os sujeitos periféricos sdo frequentemente retratados de maneira estereotipada e
preconceituosa pelos meios de comunicagdo, o que pode refor¢ar sua marginalizacdo e perpetuar
a desigualdade social. Destaca-se a importancia do espago para esses grupos na midia, a fim de
promover inclusdo, representatividade e a diversidade. O presente artigo busca levantar e
compreender uma perspectiva critica da comunicagdo, observando as estruturas de veiculos

. . . 5
independentes, seus modos operandi e newsmaking’.

Para isso, foram selecionados dois veiculos de comunicagdo independentes que produzem
o jornalismo periférico, presentes nas periferias da Regido Metropolitana de Sdo Paulo (RMSP)

e que tém ganhado destaque nos ultimos anos. Sdo eles a Agéncia Mural de Jornalismo das

5 N , . . L . ~ -
O termo se refere ao processo de producdo de noticias pelos meios de comunicagio, incluindo a selegdo, edigdo e

apresentacdo das informagoes.
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Periferias® , que tem como missdo “minimizar as lacunas de informagdo e contribuir para a

desconstru¢do de esteredtipos sobre as periferias da Grande Sdo Paulo.” E a Periferia em
. 7 o~ « . . . . .
Movimento', que entende sua missdo no “fazer um jornalismo sobre, para e a partir das periferias

[...] para ocupar espagos que sempre nos negaram e garantir o acesso a direitos.”

Para a elaboragdo deste artigo, nos apoiamos em revisdes bibliograficas e na
fundamentacdo tedrica, que nos permitisse um olhar complexo sobre as narrativas jornalisticas
periféricas. Do ponto de vista metodoldgico ainda destacamos que realizamos um estudo de caso
articulado com entrevistas semi-estruturadas® com jornalistas representantes dos objetos
escolhidos, que proporcionaram uma perspectiva mais proxima e realista da experiéncia e

percepgdes dos profissionais envolvidos, enriquecendo assim a analise e os resultados obtidos.

O jornalismo elaborado pelos periféricos

De acordo com Mara Rovida, a no¢do de periferia ndo € nova, o termo vem sendo
ressignificado por artistas, pesquisadores e pessoas que vivem em regides periféricas (Rovida,
2020, p. 39). O conceito de periferia no contexto do jornalismo periférico pode ser compreendido
de diferentes maneiras, mas em geral se refere as regides urbanas marginalizadas e socialmente

excluidas do centro urbano e dos principais meios de comunicagao.

No trabalho de D'Andrea ¢ abordado o conceito de periferia sob a otica da mobilizagao
social em areas marginalizadas e distantes dos centros urbanos mais desenvolvidos. O socidlogo
entende o conceito de periferia como “equivalente a termos que indicam processos ou espagos
geograficos e sociais similares, tais como bairros populares, moradores de bairros pobres, e

mesmo classes populares” (D’ Andrea, 2013, p. 10).

A partir dos anos 1980, as periferias urbanas passaram a crescer em um ritmo mais

acelerado do que os nucleos ou municipios centrais nas metropoles, como lembra Erminia

6 Disponivel em: https://www.agenciamural.org.br/

7 Disponivel em: https://periferiaecmmovimento.com.br/

¥ Paulo Talarico e Aline Rodrigues, respectivamente representantes da Agéncia Mural de Jornalismo das Periferias e
Periferia em Movimento, foram entrevistados via e-mail e pelo aplicativo dindmico de mensagens, o WhatsApp. As
perguntas foram elaboradas previamente ¢ 0 mesmo questionario foi encaminhado para ambos nos dias 19 ¢ 27 de abril
de 2023. As respostas foram obtidas nos dias 27 de abril e 8 de maio de 2023.

Revista ALTERJOR
Grupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 15 - Volume 02 - Edicao 32 - Julho - Dezembro de 2025

Av. Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sdo Paulo, CEP: 05508-020

43



Ricsior

Maricato. A pesquisadora diz que essa expansdo “tem sua expressao mais concreta na segregagao

espacial ou ambiental, configurando imensas regides nas quais a pobreza ¢ homogéneamente
disseminada” (Maricato, 2003, p. 152). Dessa forma, na leitura de Maricato, as franjas da cidade
—metafora usada pela arquiteta e urbanista para se referir as localidades mais afastadas dos centros

urbanos — vao ganhando aspecto de periferizacao.

Ainda em relagdo ao fendmeno da periferizacdo, Yvonne Mautner (1999) destaca o

significado do conceito social de "periferia" na cidade de Sdo Paulo.

Em S@o Paulo, 'periferia’ tem um significado especifico. Reflete a visdo dual que o senso
comum atribui ao espago urbano. Geograficamente significa as franjas da cidade. [...] o
local onde moram os pobres, em contraposi¢do a parte central da cidade, estruturada e
acabada. Existem excegdes, ¢ claro, empreendimentos imobiliarios de luxo também
podem ser encontrados nos limites da cidade, assim como corti¢os nas areas centrais--
porém jamais seriam identificados como 'periferia’ (Mautner, 1999, p. 253).

Trata-se portanto de um conceito geografico e social. A importancia de que todas as
classes sociais consigam acesso aos bens culturais inclui a livre circulagdo de informacgdes, que
se d4 a necessidade e possibilidade do cidaddo participar de debates publicos, discutir e refletir
sobre questdes sociais e compreender o espago que o rodeia, assim como impactos de uma area

sobre a outra e a luta pela melhoria de suas condi¢des de vida.

O acesso a informacao ¢ um direito fundamental previsto pela Constituicdo Federal e que
— conforme o segundo artigo do Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros— “o acesso a
informagdo de relevante interesse publico ¢ um direito fundamental, os jornalistas ndo podem
admitir que ele seja impedido por nenhum tipo de interesse”. (FENAJ, Codigo de Etica dos
Jornalistas Brasileiros, 2007). De acordo com Peruzzo (2009, p. 38), uma quinta geracdo dos

direitos sociais.

O levantamento do Atlas da Noticiag, em 2023, constatou uma queda de 8,6% no ntimero
de municipios brasileiros considerados ‘desertos de noticias’'’. Os dados apontam que 2.712

cidades ndo possuem nenhum veiculo de comunicagdo, segundo a pesquisa, sdo 26,7 milhdes de

? Jornalismo de dados sobre a presencga ou auséncia da imprensa no territorio nacional. O tltimo censo coletou dados
foi realizada em 2023. Disponivel em: https://www.atlas.jor.br/. Acesso em mar. de 2025.

10 L L , . L . _ . .
Desertos de noticias sdo municipios sem veiculos jornalisticos, ou seja, sem cobertura significativa da imprensa.
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pessoas sem acesso a nenhum veiculo noticioso local para a divulgagdo de informacgdes sobre a

regido. A pesquisa ainda identificou que os veiculos digitais sdo maioria das iniciativas, com
5.245 propostas, seguidos da radio com 4.836 canais, representando 70% de todo ecossistema
midiatico brasileiro. Apesar disso, 13,2% da populacdo ainda n3o tem acesso a veiculos de

comunicacao locais.

Os desertos de noticias e as periferias compartilham a falta de acesso a informagdes de
qualidade e a uma cobertura jornalistica adequada. O jornalismo periférico surge como uma forma
de combater essas lacunas, fornecendo uma cobertura mais inclusiva, auténtica e precisa das
realidades das periferias. Além disso, visa ampliar a diversidade de vozes no campo jornalistico
e garantir que as historias das comunidades periféricas sejam contadas de maneira justa e

assertiva.

As narrativas produzidas por esses jornalistas periféricos sdo elaboradas a partir de um
determinado territdrio o que diferencia por conterem perspectivas especificas que ndo
podem ser entendidas fora dessa relagdo com o lugar de pertencimento dos sujeitos
representados nas histdrias e dos sujeitos produtores da comunicagdo, eles também
sujeitos periféricos. Essa vinculagdo com o espago ¢ geradora de identidade social e
determina como os sujeitos sociais participardo da vida na cidade, na sociedade (Rovida,
2020; p. 19).

De acordo com Larissa Gould de Assis (2018), a produgdo cultural das periferias sempre
foi marginalizada na histéria, no entanto, essa realidade ndo desanima os agentes culturais dessas
regides. Em seu artigo, destaca que essa exclusdo impulsionou movimentos culturais proprios das
periferias, que criaram uma agenda independente com saraus, festivais e eventos. Além disso,

afirma que:

Esses mesmos agentes periféricos passaram a encontrar um novo desafio: a comunicagao.
Cansados de serem retratados unicamente nas paginas policiais, coletivos da
comunicagdo efervescem nas margens das cidades. Seja para divulgar as atividades
culturais, seja para denunciar violagdes de direitos humanos (ASSIS, 2018; p. 1).

Segundo os dados mais recentes do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
a Regido Metropolitana de Sdo Paulo (RMSP) ¢ composta por 39 municipios, incluindo a capital

paulista. A pesquisa Mapa do Jornalismo Periférico. passado, presente e futuro, produzida em
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2019 pelo Férum de Comunicagdo e Territérios'' de Sdo Paulo, através da metodologia bola de

neve, mapeou 97 iniciativas de jornalismo periférico na cidade de Sao Paulo.

O jornalismo periférico tem ganhado mais espaco e visibilidade no cenario jornalistico
brasileiro. Mara Rovida (2018) argumenta haver um fendmeno no jornalismo contemporaneo em
que a representacdo da periferia ¢ feita pelos proprios moradores dessas areas. A autora destaca
também que a procura por alternativas aos espagos tradicionais de produgdo jornalistica tem se
intensificado no pais. Segundo a pesquisadora, é possivel identificar diferengas significativas
entre o jornalismo produzido pelos grupos dominantes e pelas iniciativas alternativas sendo este
um reflexo da “hierarquizacdo das informagdes e pela presenga de determinadas vozes ou fontes.
Tais escolhas passam pelo compromisso publico assumido pelos produtores do jornalismo
alternativo, cujo objetivo € apresentar aquilo que ¢ omitido pela imprensa tradicional” (Rovida,

2018, p. 56).

Essa perspectiva vai ao encontro dos conceitos de comunicacdo para a cidadania
abordados por diversos autores brasileiros, entre eles Cicilia Peruzzo, que demonstra através de
diversos estudos como a populacdo possui a capacidade coletiva de transformacao dos territorios

por meio de comunicagdo participativa, plural, diversa e horizontal (Peruzzo, 2019).

Peruzzo (2019, p. 41) aponta que a comunicagdo comunitaria € um processo essencial
para a garantia e promog¢do da cidadania entre sujeitos subalternizados, assim como espacos
considerados marginalizados pela sociedade, incluindo as novas formas propostas pelas
tecnologias digitais. Por meio de iniciativas de comunica¢do popular, comunitaria e cidada se
torna possivel a vivéncia harménica com o territério, a0 mesmo tempo em que reivindicagdes
para transformacdo e melhoria dos processos sejam conquistadas, inclusive para o

desenvolvimento de politicas publicas.

Com o surgimento desse novo contexto, a periferia ndo ¢ mais vista apenas como um
produto estereotipado pela midia dominante, mas passa a ser a protagonista de suas proprias
historias. Dessa forma, o aparecimento destes novos formatos de jornalismo alternativo se
concentram tanto em incorporar a perspectiva da periferia na produ¢do de noticias quanto em
incentivar movimentos sociais e a coletividade em diversos territérios, contribuindo para

inovacdo social e comunicacional. Esse movimento de empoderamento e representacdo ¢

H Projeto da Rede Jornalistas das Periferias.
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essencial para a constru¢do de uma sociedade mais plural e diversa, e representa uma mudanga

significativa na forma como a midia se relaciona com as comunidades periféricas.

Claudia Nonato (2018, p. 10) entrevistou dezessete jornalistas — pertencentes a cinco
iniciativas diferentes. Ao serem questionados sobre o tipo de jornalismo que produzem, a maioria
dos entrevistados apontou que trata-se de uma iniciativa que tem como principal objetivo divulgar

informacgdes de/para quem vive na periferia.

Em suma, de acordo com Mara Rovida “o jornalismo das periferias é, portanto, uma
pratica embasada pelos tradicionais valores dessa arte de tecer o presente potencialmente
mediadora do didlogo social” (Rovida, 2020, p. 143). Ou seja, uma forma de contar historias
situadas dentro de uma logica social, marcada por uma histoéria e contextos especificos que
fornecem possibilidade de uma leitura mais complexa da realidade, favorecendo o didlogo e a

constru¢do de outras formas de enxergar e viver o mundo que nos cerca.

Agéncia Mural de Jornalismo

A Agéncia Mural de Jornalismo das Periferias € uma referéncia em termos de movimento
de engajamento de noticias nas periferias. Isso se deve ao fato de que ela é um coletivo de
comunicacdo dedicado a cobrir as noticias e acontecimentos dos bairros periféricos de Sdo Paulo.
O projeto comecou em 2010, com o Blog Mural de Noticias das Periferias - hospedado no site
do jornal Folha de Sao Paulo, uma das maiores corporagdes de midia brasileira. Criado com a
proposta de escrever sobre o que acontecia nos bairros periféricos, que muitas vezes sdo ignorados
pelos meios de comunicacdo de massa. Com o tempo, o projeto cresceu e evoluiu, dando origem

a Agéncia Mural.

Atualmente, a Agéncia conta com um grupo de aproximadamente 50 correspondentes
locais, ou muralistas, como preferem se referir os jornalistas e reporteres colaboradores do
projeto, vale ressaltar que todos sdo periféricos. Eles estdo espalhados por diferentes bairros da
capital paulistana, assim como em outros municipios da Regido Metropolitana de Sao Paulo
(RMSP). Cada correspondente ¢ responsavel por cobrir as noticias ¢ acontecimentos de uma

determinada regido ou cidade, na qual possuem maior afinidade e conhecimento.

Seja nas areas de cultura, educagdo, satide, mobilidade, trabalho ou qualquer outra esfera

da vida nessas localidades, a Agéncia Mural fornece uma cobertura jornalistica sélida e
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contextualizada. Além disso, os muralistas compreendem a importancia da representatividade em

sua atuacdo. Ao abordar questdes de género, raca e classe de forma transversal, o projeto busca
trazer a tona perspectivas de diferentes grupos presentes nas periferias, contribuindo para uma

narrativa mais abrangente, que reflita a diversidade das comunidades.

Cremilda Medina (1996) entende que para o jornalista desempenhar seu papel de
mediador do debate publico, precisa lidar com as diversidades presentes no contemporaneo, ou
seja, ““o ato jornalistico exige um olhar sutil e discreto do leitor cultural; uma visdo complexa apta
a reconhecer a polifonia e a polissemia do contexto sociocultural; e a relagdo dinamica entre eu e

o outro” (Medina, 1996, p. 33).

De acordo com o proprio site da agéncia, os muralistas sdo “de diferentes credos e
religides, etnias e ragas, género e orientacdo sexual”. Segundo os ultimos dados coletados, 62%
dos colaboradores tém mais de 20 anos e 60,8% sdo pretos e pardos. Além disso, possuem
formacao em areas diversas como jornalismo, publicidade, design, secretariado, economia, entre
outros. Atualmente, sdo cerca de 20 pessoas trabalhando na equipe fixa e, como ja mencionado,
em termos de correspondentes locais, sdo mais de 50 muralistas espalhados pelos 39 municipios

da RMSP e pelas quatro regides da capital paulista.

Mara Rovida (2020) considera a Agéncia Mural de Jornalismo das Periferias um dos
arranjos jornalisticos que melhor representa a pluralidade periférica e “cria uma espécie de rede
de jornalistas observando e narrando historias de um territério pouco noticiado [...] na cobertura

da imprensa tradicional” (Rovida, 2020, p. 47).

Paulo Talarico, cofundador da Agéncia Mural e jornalista, ocupa o cargo de Diretor de
Treinamento e Dados, além de liderar o projeto Clube Mural'?. Durante uma conversa por e-mail
com o editor-chefe, foi discutido como o perfil dos jornalistas influencia na escolha das pautas.

Talarico compartilha sua perspectiva, afirmando que:

Acredito que ser de uma regido e fazer a cobertura sobre ela ajuda a entender melhor as
realidades vividas pelos moradores, bem como encontrar novas pautas. Além disso,
quando as redagdes conseguem ampliar a participacdo de reporteres pretos e periféricos,
elas se enriquecem com outras visdes de mundo e na qualidade do trabalho realizado
(Talarico, em entrevista, 2023).

12 - . . . N
Laboratorio de jornalismo e experimentagéo.
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Figura 1: O Instagram da Agéncia Mural e suas pautas
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Fonte: instagram.com/agenciamural

A Mural cobre tematicas que envolvem desde problemas de infraestrutura urbana até
festas tradicionais das periferias, a exce¢do sdo temas comumente tratados pela imprensa
mainstream quando se fala em periferias, como pautas de violéncia, seguranga publica e
assistencialismo de agentes externos — para os muralistas, a¢des de grandes empresas sdo
entendidas mais como publicidade do que mudanca real. A proposta de cobertura ¢ dar mais

visibilidade as narrativas de quem atua e vive nas periferias, oferecendo protagonismo aos
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moradores. Sempre com base em 10 principios diretrizes na cobertura jornalistica das periferias,

apresentados no site da Agéncia, a saber:

e Nao usar a palavra “carente”;

e Tomar cuidado com o sensacionalismo e clichés;

e Evitar lugares e falas comuns sobre moradores da periferia;

e Naio tentar comprovar suas proprias teses;

e Nao subestimar a capacidade politica dos moradores;

e Lembrar que os moradores da periferia ndo sdo “coitados”;

e A periferia ndo € s6 violéncia e escassez de infraestrutura;

e Niao esquecer que os bairros periféricos fazem parte da cidade como qualquer outro
bairro;

e Naio dar ouvidos somente para as fontes oficiais;

e Na periferia h4 niveis de renda distintos.

Atualmente a Agéncia Mural alcanga 31 mil seguidores e 29 mil curtidas em sua pagina
no Facebook, 26,1 mil seguidores no Instagram, 16,1 mil seguidores no X (antigo Twitter) e 10,6
mil inscritos no canal do YouTube. Paulo Talarico afirma que, em geral, o perfil dos leitores sdo
pessoas com idades entre 18 e 34 anos, com maior parcela do publico feminino, e que vivem na

Grande Sao Paulo.

Paulo Talarico afirma que todo trabalho na Mural tem remuneragdo, os correspondentes,
por exemplo, recebem por reportagem produzida. Toda a equipe se reune mensalmente em
reunides, com o intuito de discutir pautas e os rumos da Agéncia. Além disso, também sdo

oferecidas formacdes mensais sobre diversos temas relacionados ao jornalismo local e periférico.

, g y, e . 13 ~ A .
O veiculo utiliza praticas como crowdfunding ~ para a sustentacdo econdémica e busca
diversificar as fontes de receitas, como parcerias para a produgdo de reportagens ou novos
produtos, como o podcast Proxima Parada, realizado com apoio do Spotify. Dessa forma, possuem

uma campanha de financiamento coletivo recorrente'*, para quem se interessar em contribuir com

13 . . .
Financiamento coletivo.

A campanha “Tijolo por tijolo” da Agéncia Mural aceita colaboragao através da plataforma Catarse. Disponivel em:
https://www.catarse.me/periferias
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o projeto, além disso, contam com o apoio de algumas organizagdes internacionais que ajudaram

a estruturar a Agéncia.

Em 2018, a equipe obteve apoio financeiro da Open Society Foundations, o que
possibilitou a estruturacdo e formagdo de uma equipe permanente. Durante certo periodo, também
contaram com o apoio da Ford Foundation, devido a uma parceria estabelecida com a Rede Nossa
Sao Paulo, para a producdo do projeto 32xSP, um projeto que, atualmente, ndo esta mais em
atividade. Desde 2018, a equipe ja realizou diversos projetos em parceria com o Consulado
Americano, Greenpeace, Tide Setubal, Instituto Unibanco e Maria Cecilia Souto Vidigal,

abrangendo tanto iniciativas de reportagem como de formagao.

De acordo com Talarico, as principais dificuldades enfrentadas no cotidiano do
jornalismo periférico sdo a “busca por se estruturar e garantir a sustentabilidade da Agéncia”.
Além disso, conseguir novos apoios para manter a producdo jornalistica e alcancar novas
audiéncias e ampliar a visibilidade e importancia do trabalho desempenhado também se revela

como um desafio.

Os muralistas t€m uma visdo clara dos impactos que seu projeto pode gerar, desde
transformar a vida dos moradores retratados na Mural, seja destacando uma iniciativa, um
trabalho inspirador ou a necessidade de politicas publicas para melhorar uma determinada regido.
Outro aspecto importante sdo as reportagens que garantem o registro historico de regides
negligenciadas pela midia tradicional. Além disso, a disseminagdo e replicagdo dos conteudos por
outros veiculos também contribuem para um impacto maior e demonstram o valor e a importancia

do trabalho da Mural.

Periferia em Movimento

Fundada em 2009 pelos jovens jornalistas Aline Rodrigues, Sueli dos Reis Carneiro e
Thiago Borges, o site da Periferia em Movimento (PeM) foi estruturado inicialmente para um
Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC), da Universidade Santo Amaro, onde todos os membros
se entendem como sujeitos periféricos, Thiago e Sueli moradores do Grajatl ¢ Aline do Campo
Limpo, perceberam que ao olhar para os proprios bairros, nado os viam registrados nas midias da
melhor forma, além dos esteredtipos e por consequéncia, as pessoas que moram nesses territorios.

Contudo, a proposta do TCC era falar da violéncia como uma consequéncia, ndo como uma causa
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ou estigma definitivo das periferias, mas contando o quanto a violéncia tem a haver com falta de

acessos a direitos. Apenas Thiago e Aline deram continuidade ao trabalho depois de formados.

Se o diagnostico da auséncia de vozes e perspectivas diversas das periferias na produgéo
jornalistica mainstream € a motivag@o desses jornalistas periféricos, a saida encontrada
para apresentar uma outra forma de narrar as periferias € o que os retine nesses projetos
coletivos (Rovida, 2020, p. 20).

Posteriormente o site da PeM ¢ adotado como um jornal digital, assim a Periferia em
Movimento nasce do olhar para os movimentos de iniciativa que se propde a indicar mudangas e
construir solugdes para problemas locais e falta de acesso. Com um objetivo central, busca
ampliar o alcance do jornalismo para todas as esferas da populacdo paulistana, fornecendo
conteudo jornalistico pautados na visibilidade, a partir de documentarios, entrevistas, debates e
reportagens, as histdrias daqueles que estdo na linha de frente na luta pela garantia de direitos em
areas como cultura, satide, educacdo, mobilidade, moradia, preservacdo ambiental, renda e

trabalho.

A equipe de colaboradores da Periferia em Movimento ¢ composta por 12 profissionais,
sendo 10 deles colaboradores fixos e 2 atuam como freelancers, a equipe também ¢é diversa e
inclusiva, contando com 9 pessoas cisgénero e 3 integrantes transgénero, abrangendo homens,
mulheres e pessoas ndo binarias, assim também, conta com 4 pessoas brancas, 5 negras e 3 pardas.
Além disso, a faixa etaria varia de 20 a 42 anos e ja contaram com a participagdo de uma pessoa
indigena. A maioria dos membros reside na zona sul de Sdo Paulo, mas também ha alguns
membros que moram nas zonas leste e norte. Vale ressaltar que nem todos os profissionais da
rede sdo jornalistas, pois alguns possuem formacdes diferentes, como design, e outros ndo operam

diretamente na produ¢do de conteudo.

A abordagem da PeM ¢ transversal, considerando de forma interseccional as questdes de
género, raca e classe social. A producdo de contetido jornalistico busca ir além das manchetes
superficiais, mergulhando profundamente nas vivéncias e experiéncias das comunidades
periféricas. Os temas abordados sdo diversos e abrangem uma ampla gama de questdes sociais,
politicas e culturais, fornecendo uma visdo auténtica e humanizada da realidade vivenciada pelos

moradores das periferias de Sdo Paulo.
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Aline Rodrigues ¢ jornalista e atua na gestdo de redes e narrativas. O contato com a

comunicadora foi realizado através do aplicativo de mensagens dinamicas, WhatsApp, Aline
afirma que “durante as reunides de pauta, ha uma participagdo ativa de todos os membros da
equipe, incluindo editores e reporteres” (Rodrigues, 2023). Essa abordagem garante um ambiente
de escuta constante, permitindo que todos, com suas perspectivas periféricas, contribuam com
percepgoes, sugestdes e topicos relacionados a personagens que podem compor a producdo

jornalistica da PeM.

Figura 2: O Instagram da Periferia em Movimento e suas pautas

L
Nés, feministas e antirracistas,
desenvolvemos tecnologias sociais
poderosas para formar a
consciéncia do povo”
Sveli Carneiro

Retirada de barracas:
Como denunciar tomada de pertences
da populagdo em situagdo de rua?

Se prepare para a universidade:
EstGo abertas as inscricdes para os
cursinhos populares

O caminhar nos sonhos guarani:
Fesfival retne indigenas e “juruas” em
luta por territorio no Jaragua

Antes marginalizado,
boné de croché gera renda e marca
estética da quebrada

Programa VAl
apoia projetos culturais periféricos de
R$ 100 mil. Confira este e outros editais
com inscricoes abertas!

Relatério das Desigualdades Raciais:
Cresce nUmero de pessoas que se autodeclaram
pretas, pardas ou indigenas, diz estudo

A CONTA NAO FECHA

(E TIRA O SONO)

Trabalho informal e sem renda definida
forca pessoas a longas jornadas e mexe
com a sadde emocional

Fonte: instagram.com/periferiaemmovimento/
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A equipe adota uma abordagem que considera uma noticia relevante quando envolve

personagens periféricos. O critério utilizado para determinar uma noticia € o seu potencial de
interesse publico e sua relevancia para as pessoas. Dessa forma, a Periferia em Movimento aborda
assuntos como desigualdade social, satide mental e outras temdticas relacionadas as periferias.
Além disso, eles se interessam por noticias mais subjetivas, como projegoes de futuro e desejos
pessoais. Essa abordagem visa combater esteredtipos e preconceitos, fornecendo uma variedade

de noticias que possam informar e envolver os moradores.

Atualmente a Periferia em Movimento atinge 30 mil seguidores e 29 mil curtidas em sua
pagina no Facebook, 20,2 mil seguidores no Instagram, 3.202 seguidores no X e 1,31 mil inscritos

no canal do YouTube.

De acordo com Aline, o perfil predominante e prioritario dos leitores da rede consiste em

. 15 - N . ~
mulheres, em sua maioria, supostamente ~ cisgénero, com idades entre 35 e 40 anos, que estdo
envolvidas em alguma iniciativa ou mobilizacdo de luta. Através dessa analise demografica, a
equipe busca direcionar sua produgado jornalistica de forma a atender as necessidades, interesses

e demandas desse publico especifico, proporcionando conteudos relevantes e engajadores.

Ao que tudo indica, a audiéncia dessa producdo ndo ¢ formada pela populacdo das
periferias, apresentadas como personagem principal das narrativas criadas por esses
jornalistas, mas sim por um seleto grupo de pessoas engajadas com causas variadas que
circula em bairros centrais da capital paulista. (Rovida, 2018, p. 55)

A atuacdo da Periferia em Movimento abrange tanto a producdo de contetido jornalistico
como uma area de articulagdo, sendo igualmente importantes. Dentro da area de articulagdo,
destaca-se a presenga da educacdo midiatica, que oferece cursos, palestras e oficinas de curta,
média ou longa duragdo. Esses encontros de aprendizagem — como Aline prefere descrever —
proporcionam oportunidades para que jovens adquiram vivéncias e conhecimentos técnicos e

desenvolvam uma perspectiva jornalistica.

A equipe da PeM ¢é composta por uma combinagdo de repérteres fixos, reporteres

freelancers e especialistas em linguagem, design e audiovisual. E importante ressaltar que

15 . . . . ~ N
As plataformas utilizadas pelo coletivo para realizar o levantamento de leitores ndo possuem a funcionalidade de

identificar a diferenga entre pessoas cisgénero e transgénero durante o processo de cadastro de perfil.
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atualmente todo o trabalho realizado pela equipe ¢ remunerado, diferentemente de periodos

anteriores em que contavam com o auxilio de trabalho voluntario.

A Periferia em Movimento recebe apoio financeiro por meio da plataforma Catarse'’, que
possibilita colaboragdes e contribui¢des de pessoas interessadas em apoiar o projeto. Segundo
Aline, ndo contam com patrocinio tradicional — publicidade — para produzir contetido jornalistico
nem realizar encontros de aprendizagem. Portanto, algumas das formas de manter o trabalho sdo
0s apoios institucionais e a prestagao de servicos. Entre organiza¢des e empresas que ja apoiaram,
estdo: CIEDS, Fundagdo SOS Mata Atlantica, Fundo Brasil de Direitos Humanos,

Meta/Facebook, Nexo Jornal, Red Bull, Sesc Sdo Paulo entre outras.

De acordo com Aline a maior dificuldade encontrada no momento € a sustentabilidade da
produtora a longo prazo “é sempre um desafio garantir recursos para manter a equipe a médio e
longo prazo, ja houve um momento [2012] em que foi preciso pausar a produgdo de conteudo e
pensar em meios de reestruturacdo”. Outro ponto citado é a compreensdo da sociedade e respeito
com o jornalismo periférico, Aline afirma que algumas pessoas acham que ¢ um movimento
ativista, que a produgdo ndo ¢ de fato jornalismo. O que “se torna uma defesa constante e
desgastante ter que argumentar o tempo todo o quanto o nosso jornalismo € ético e vai ao encontro
inclusive do que se aprende na universidade e do que € o papel social do jornalismo” (Rodrigues,

2023).

A equipe da PeM percebe sua contribuigdo como uma forma de possibilitar que as pessoas
tenham acesso a informacdes a partir de suas vivéncias, perspectivas e territorios. A
representatividade ¢ um dos aspectos considerados de grande impacto social. Além disso, um
marco significativo foi acompanhar a mobilizagdo por moradia, na qual anteriormente as
demandas eram voltadas para a urbanizacdo de ocupagdes. Hoje, testemunham a conquista de

avangos nesse sentido, como a nomeagao de ruas, acesso a eletricidade e garantia de direitos.

Consideracoes finais

Ao longo deste estudo, pudemos compreender a importancia do jornalismo periférico e
seu papel na democratizacdo da comunicacao. Trata-se de uma pratica que envolve temas locais,

sinaliza temadticas importantes para a populacdo da periferia em questdo, divulga a cultura

16 Disponivel em: https://www.catarse.me/PEM

Revista ALTERJOR
Grupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 15 - Volume 02 - Edicao 32 - Julho - Dezembro de 2025

Av. Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sdo Paulo, CEP: 05508-020

55



Ricsior

periférica e apresenta servigos uteis para a comunidade. Ao fugir das pautas violentas e

sensacionalistas tdo comuns na midia tradicional, o jornalismo periférico se destaca ao colocar o

morador periférico como protagonista de suas proprias historias.

Através da andlise dos veiculos de comunicacdo Agéncia Mural e Periferia em
Movimento, constatamos como esses espacgos jornalisticos independentes desempenham um
papel fundamental para acesso a informagdo e no fortalecimento do debate publico nas
comunidades periféricas. Dessa forma, sdo essenciais para desconstruir esteredtipos e promover
a inclusdo, representatividade e diversidade nos meios de comunicagdo. Atesta-se que o principal
objetivo das iniciativas pesquisadas ¢ retratar narrativas periféricas sob a 6tica das periferias.
Além disso, observa-se que a questdo do financiamento e da subsisténcia dessas midias emerge

como um dos principais desafios a serem enfrentados.

A perspectiva obtida, através da fundamentacdo teérica de Mara Rovida, nos mostrou
como o jornalismo periférico transcende a mera producdo de contetido e se torna um agente de
transformacao social, nos permitindo perceber a importancia da relacdo entre os produtores de

comunicacao e o territorio.

Em suma, reconhecemos que o jornalismo periférico, ¢ um fendmeno que vai além de
uma tendéncia passageira ou do simples relato de noticias, ele ¢ uma resposta natural a
necessidade de pluralidade de vozes e olhares na midia. Ressalta-se ainda que acompanhar os

desdobramentos dessas produ¢des jornalisticas &, portanto, necessario.
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A NARRATIVA DO ENTRETENIMENTO NA CAZETV DURANTE
A COBERTURA DOS JOGOS OLIMPICOS DE PARIS 2024

Marcelo Bechara S. N. Frange1
Egle Miiller Spinelli®

RESUMO: Este artigo busca compreender a apropriacdo das logicas do entretenimento nas
transmissdes esportivas em streaming, com foco principal na CazéTV, durante os Jogos Olimpicos de
Paris 2024. Sob a dtica da narrativa do entretenimento, sdo destacados episodios polémicos exibidos
pelo canal no YouTube e as consequéncias da producdo de um contetido esportivo ancorado na
dramatizagdo e espetacularizagdo. Reflexdes sobre as problematicas que envolvem a aplicacdo de
estratégias do entretenimento para o engajamento do publico sdo norteadas pelos principios éticos do
jornalismo, no sentido de discutir a importancia dessa instancia balizadora na produgao e transmissao
de contetidos de eventos esportivos por canais digitais que ocupam um espago antes dominado pelos
meios de comunicagio tradicionais

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacio e Esporte. Entretenimento. CazéTV. Streaming. Etica.

ABSTRACT: This paper aims to understand the appropriation of entertainment logics in sports
streaming broadcasts, with a main focus on Caz¢éTV during the Paris 2024 Olympic Games. From the
perspective of entertainment narrative, the study highlights controversial episodes aired on the
channel’s YouTube platform and the consequences of producing sports content grounded in
dramatization and spectacularization. Reflections on the issues surrounding the use of entertainment
strategies to engage audiences are guided by the ethical principles of journalism, with the objective of
discussing the relevance of these normative frameworks in the production and transmission of sports
event content by digital channels that are increasingly occupying a space once dominated by traditional
media outlets.

KEYWORDS: Communication and Sports. Entertainment. CazéTV. Streaming Platforms. Ethics.
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INTRODUCAO

O cenario atual do mercado de streaming de eventos esportivos transformou a
forma de consumir videos esportivos ao vivo e provocou mudangas significativas no
ecossistema da comunicagdo. Se antes as transmissdes eram monopolizadas pelos canais
de televisdao, hoje a disputa com as plataformas digitais intensificou a corrida pelos
direitos de exibicdo. Nesse novo contexto, surgiram oportunidades para jornalistas,
influenciadores e criadores de conteido desenvolverem suas proprias producdes
midiaticas e distribui-las em distintos meios, canais e plataformas. Vale ressaltar que a
narrativa do entretenimento apresenta uma presenga significativa nas transmissoes online.
Nas plataformas de streaming os produtores de conteudo apresentam mais liberdade por
ndo precisarem seguir rigorosos padroes editoriais e comerciais impostos pelas empresas
tradicionais de comunicacdo, adotando as dinamicas do entretenimento para aumentar o
engajamento, como o apelo emocional e sensacionalista na promo¢do de informacao,
diversdo e lazer.

Considerando este panorama, este artigo traz reflexdes tedricas sobre a
implementagdo das ldgicas do entretenimento (Rincon, 2006; Silverstone, 2002; Freire,
2024) na producao de contetido esportivo para a mobiliza¢dao da audiéncia na sociedade
contemporanea e utiliza como estudo de caso o canal da CazéTV no YouTube durante os
Jogos Olimpicos de Paris 2024.

Como corpus de andlise foram selecionados quatro episédios emblematicos da
cobertura dos Jogos Olimpicos de Paris 2024, nos quais a CazéTV explorou elementos
polémicos e intensificou o uso de narrativas voltadas ao entretenimento para reter a
audiéncia. Esses momentos ocorreram durante as transmissdes online tanto das
modalidades esportivas quanto no programa de mesa-redonda Zona Olimpica, exibido
apos as competicdes transmitidas pela CazeéTV.

O primeiro episédio ocorreu no programa Zona Olimpica, quando a
influenciadora Nathaly Dias (Blogueira de Baixa Renda) fez perguntas de assuntos
pessoais sobre as jogadoras de vodlei para a ex-atleta Adenizia da Silva, que ficou
incomodada com o assunto abordado. O segundo foi o comentario desrespeitoso do

narrador Guilherme Beltrdo, que menosprezou os atletas brasileiros do nado sincronizado,
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e gerou repercussao negativa entre os nadadores profissionais e uma nota de repudio da

Confederacgdo Brasileira de Desportos Aquaticos. O terceiro envolveu a atuacdo de Pedro
Scooby, ex-surfista e ex-BBB, como comentarista das transmissdes de surfe. O ex-atleta
ndo respeitou os protocolos do Comité Olimpico Internacional e quase perdeu sua
credencial de imprensa. A CazéTV, no entanto, transformou a situagao em entretenimento
e diversdo para as redes sociais. Por fim, a entrevista informal entre o reporter Jodo
Barreto e atleta Caio Bonfim, apds ganhar a medalha de prata na Marcha Atlética, que foi
bem recebida pelo publico e evidenciou o estilo descontraido da Caz€éTV, um exemplo
de uma narrativa construida a partir da intimidade e apelo emocional.

Dessa forma, busca-se analisar de que maneira o entretenimento orienta as
estratégias adotadas nas transmissdes esportivas em plataformas online, com especial
atengdo aos recursos utilizados pelo canal de streaming para engajar e entreter o publico,
muitas vezes em tensionamento com as premissas éticas e de responsabilidade social que

caracterizam o jornalismo profissional.

CONSUMO DE VIDEOS ESPORTIVOS DA TV PARA AS PLATAFORMAS
ONLINE

O consumo de conteudos esportivos tem sofrido alteragdes importantes nos
ultimos anos. De acordo com a pesquisa Faces do Esporte, a TV aberta ainda ocupa o
primeiro lugar entre as preferéncias, com 65%, mas logo em seguida aparecem as redes
sociais, com 48%, seguido de TV fechada, 38%, e streaming, com 31%. Na ultima
colocacao, estdo os sites e portais, com 28% (Lima, 2024).

A pesquisa Faces do Esporte também traz outro dado relevante. Dentre os
entrevistados que escolheram redes sociais como espaco preferido para acompanhar
conteudos esportivos, cerca de 73% afirmaram que o YouTube ¢ a plataforma preferida.
O Instagram aparece logo a seguir, com 59%, enquanto o Facebook foi a primeira op¢ao
para 39% das respostas (Lima, 2024). Essa preferéncia pelo consumo de videos nas
plataformas do Google traz importantes reflexdes sobre 0 momento da comunicacdo

esportiva atual.
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Recentemente, o ecossistema de conteudos esportivos entrou em uma nova etapa.

Viérios profissionais de jornalismo deixaram seus empregos em canais de TV aberta e
fechada para empreenderem no YouTube, ao constatarem que o alcance compensa tanto
em termos de comunicacdo quanto de retorno financeiro. Em 2021, Jorge Nicola ndo
aceitou renunciar ao seu canal no YouTube, uma das exigéncias da ESPN Brasil para
renovar o contrato com o jornalista, considerado um dos principais talentos da emissora
(Jorge, 2024).

Esse movimento despertou a aten¢do da midia, que viu outros nomes seguirem o
mesmo caminho. Um ano depois, em 2022, um dos principais reporteres esportivos da
TV Globo, André Hernan, também deixou a maior emissora do pais para se aventurar no
YouTube (André, 2022). J4 em novembro de 2024, foi anunciado que Galvao Bueno, um
dos maiores nomes da comunicagdo esportiva do Brasil, deixaria em definitivo a TV
Globo e assumiria a narracdo de partidas do Campeonato Brasileiro de futebol na
plataforma de streaming Amazon Prime Video, em 2025, além de focar no seu programa
na TV Bandeirantes e no seu canal no YouTube (Vaquer, 2024).

Além dos profissionais da TV, os eventos esportivos ao vivo e exclusivos de
canais de televisdo também migraram suas transmissoes para os canais de streaming, em
especial os do YouTube. Os canais abertos e pagos da Globo, por exemplo, que
concentravam os principais conteudos esportivos no Brasil, passaram a ter um forte

concorrente: a CazéTV, no YouTube.

A ASCENSAO DA CAZETV COMO MIDIA ESPORTIVA

A CazéTV surgiu apo6s o enorme sucesso do jornalista e influenciador Casimiro
Miguel. Com experiéncia no antigo canal Esporte Interativo e na TNT Sports, Cazé, como
¢ conhecido, se tornou um fendmeno da midia por meio de /ives em seu canal na Twitch,
uma plataforma de videos ao vivo da Amazon. Com audiéncia expressiva, atraiu o
interesse de eventos ao vivo que o contrataram para exibi-los. Em pouco tempo, a
demanda por transmissdes cresceu. Casimiro, entdo, se uniu com a LiveMode, empresa

de midia esportiva, e juntos fundaram a Caz€TV, um canal de midia online no YouTube.
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Com uma proposta de mais entretenimento e diversdo, a CazéTV tem conquistado uma

expressiva parte da audiéncia nas transmissdes esportivas.

A Copa do Mundo do Catar, em 2022, foi o primeiro grande evento transmitido
pela CazéTV e marcou também a primeira vez na historia em que um canal do YouTube
exibiu o maior torneio de futebol do planeta. O desempenho do canal online durante a
Copa registrou uma das maiores audiéncias simultaneas da historia da internet, com 5,2
milhdes de usudrios simultaneos assistindo ao jogo do Brasil contra Coreia do Sul,
realizado no dia cinco de dezembro de 2022 (Simon, 2022).

Ja consolidada como um canal online que transmite diferentes modalidades e
eventos, a CazéTV montou uma equipe grande para a transmissao dos Jogos Olimpicos
de Paris 2024 e atingiu, mais uma vez, excelentes numeros. Segundo dados divulgados
pela propria empresa, o canal alcangcou 41 milhdes de dispositivos diferentes ao longo das
Olimpiadas de Paris, um recorde de audiéncia nos meios digitais no Brasil (Sacchitiello,
2024).

Nesse contexto, a Caz€TV se firma como um dos principais veiculos de
comunicagdo do pais, contribui para o surgimento de novos talentos e novas formas de se
comunicar e interagir com a audiéncia. Ndo somente as transmissdes, mas toda sua
comunicagdo ¢ pautada pela narrativa do entretenimento. As publicacdes em redes
sociais, os anincios, comentarios e até as legendas dos posts tém o viés de entreter.

Vale ressaltar que a relagdo da midia com o entretenimento implica na produgao
e ressignificacdo de sentidos, construcdo identitaria e criacdo de imaginarios, as quais
mobilizam valores, comportamentos e crengas.

A midia ¢ entretenimento. E aqui, também, significados sdo produzidos e transformados:
tentativas de ganhar a atengdo, de cumprimento e frustragdo de desejos; prazeres
oferecidos ou negados. Mas ela também oferece recursos para conversa, reconhecimento,
identificagdo e incorporagdo, a medida que avaliamos, ou ndo avaliamos, nossas imagens

e nossas vidas em comparagdo com aquelas que vemos na tela (SILVERSTONE, 2002:
43).

A prioridade da Caz¢éTV ¢é garantir momentos bons e marcantes aos espectadores
durante as transmissdes. Neste contexto, o clubismo e a torcida estao liberados. Em alguns

casos até¢ discursos de 6dio como os xingamentos, muitas vezes tratados como
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espontaneos, também aparecem entre os torcedores. Ha ainda cameras focadas nos rostos

dos narradores e comentaristas, que gravam as reagdes e colaboram para a propagagdo de
videos curtos na internet, considerados um formato de alto grau de engajamento nas redes

sociais.

ENTRETENIMENTO COMO ESTRATEGIA DE ENGAJAMENTO NAS
OLIMPiADAS DE 2024

O entretenimento pode ser compreendido “como a oferta de atividades voltadas a
um publico consumidor para o estimulo do prazer” (Freire; Trigo, 2024: 6). A CazéTV
tem como estratégia realizar transmissdes de eventos esportivos de maneira mais natural
e descontraida. Para isso, retine jornalistas, ex-jogadores e varios influenciadores do meio
digital que exploram uma linguagem mais auténtica e espontanea. A interacdo com o chat
ao vivo, disponibilizado pelo YouTube, também atrai mais participantes para as
transmissoes pela possibilidade de colaborarem e se envolverem com as polémicas e
discussdes apresentadas nos comentdrios. Essas caracteristicas contribuem para a
informalidade da transmissao, que € um ponto chave da CazéTV e merece destaque. Essa
particularidade evidencia a forma distinta como o canal utiliza o entretenimento como
uma dimensdo essencial de sua proposta. A informalidade tem o objetivo de transmitir
uma sensacao de acompanhar o evento com amigos, como se estivesse em uma roda de
conversa, em um ambiente descontraido e seguro, onde ¢ permitido esbravejar, gritar,
torcer e celebrar. Ao entender que o publico interage com o apelo emocional e afetivo
resultante deste processo comunicacional, a CazéTV ndo mede esforgos para ampliar seu
engajamento com os participantes do canal. Conforme aponta Freire e Trigo (2024: 7)
“‘uma vez que ¢ uma oferta destinada a um consumidor, o esfor¢o notavel da pratica do
entretenimento - e acreditamos que esta ¢ a principal chave para seu entendimento - ¢ a
captagdo de publico, a mobilizagdo pela conquista de sua atengdo e interesse”.

Ao adotar um estilo de transmissdo que prioriza o entretenimento a qualquer
custo, a CazéTV apresentou momentos polémicos durante a transmissdo ao vivo das
Olimpiadas de Paris 2024. Um desses episddios ocorreu no programa Zona Olimpica,

quando a influenciadora Nathaly Dias, conhecida como Blogueira de Baixa Renda, trouxe
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a tona um boato que circulava no X (antigo Twitter) sobre o término de um relacionamento

entre atletas da selecdo feminina de volei. A blogueira afirmou que essa era a verdadeira
informacgdo que os espectadores queriam saber e perguntou a ex-jogadora de volei
Adenizia da Silva, que estava no programa como comentarista, sobre o boato. A ex-
profissional ndo gostou do questionamento e repreendeu a blogueira ao vivo por
promover uma questdo de cunho pessoal das atletas que, além de propagar um conteudo
ndo verificado, ndo contribuia em nada com o debate qualificado sobre a performance das
atletas no evento. Instantes depois, Adenizia e o apresentador Guilherme Beltrdo se
pronunciaram dizendo que a proposta do programa nao era fazer fofoca (Miyashiro,
2024). O caso entre Adenizia e a influenciadora ganhou repercussdo na imprensa e nas
redes sociais. A fofoca se espalhou e pautou a esfera publica. A proposta da CazéTV
esteve no centro da discussdo ao permitir que uma simples fofoca virasse pauta em um
programa que era para debater o desempenho dos atletas olimpicos e ndo sua vida privada.
Uma das estratégias fundamentais do entretenimento ¢ captar e manter a audiéncia com
uma narrativa que vai além do fato e encontrar desdobramentos, dissensos e comogao.

Como apontado por Rincon (2006: 53), “a industria do entretenimento consolidou-se

como um discurso produzido e elaborado para satisfazer as necessidades de uma
audiéncia, recorrendo ao drama, a controvérsia e a aparéncia. Essa industria se apropriou
de atividades humanas que pudessem interessar a todos”.

Padeiro (2015) ressalta que as narrativas jornalisticas esportivas sdo fortemente
orientadas pelas logicas de entretenimento, especialmente nas coberturas que envolvem a
divulgacdo de grandes eventos esportivos. O esporte, por si sO, oferece uma vasta gama
de narrativas e emog¢des. O maior desafio para os profissionais de jornalismo € encontrar
esse equilibrio na transmissao. O autor ainda reforca que a obsessao pelo divertido e pelo
exagero para atrair o publico revelam um cendario em que as fronteiras entre os dominios
da informagdo de interesse publico e do entretenimento se desmancham (Padeiro, 2015).
Ja Rocco e Belmonte (2014) relembram que as pautas jornalisticas sdo reguladas pelo
interesse da audiéncia, com o objetivo de satisfazer os interesses comerciais. Ao atender
a essas demandas, o jornalismo esportivo passa a oferecer mais conteudo de

entretenimento ¢ menos informac¢do. Segundo os pesquisadores, o jornalismo esportivo
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brasileiro se transformou em "menos informagdo, mais diversao” (Rocco; Belmonte,

2014: 15).

Essa dificuldade em delimitar as fronteiras entre o jornalismo esportivo € o
entretenimento evidencia uma problematica que, embora ndo seja recente, se intensifica
de maneira significativa na contemporaneidade. Com a expansdo das plataformas
midiaticas digitais, o surgimento de novos concorrentes informacionais e a fragmentagao
das audiéncias, os veiculos de comunicagdo passaram a adotar estratégias cada vez mais
orientadas pelo engajamento. Pautas voltadas para o entretenimento ganham mais espago,
e o jornalismo esportivo, em particular, mostra-se vulneravel a essa dindmica, uma vez
que lida com conteudos de forte apelo emocional e simbdlico, o que favorece a construgdo
de narrativas dramatizadas centradas em personagens e acontecimentos. Além disso, o
ambiente digital, com o aumento de transmissdes em video, contribui para a proliferacdo
de contetidos marcados por uma linguagem mais informal, uso de reagdes, brincadeiras e
elementos de humor - tudo pensado como estratégias de aproximagdo com o publico.
Como observam Barbeiro e Rangel (2006, p. 45), “em nenhuma outra area do jornalismo
a informagdo e o entretenimento estdo tdo proximos”, o que evidencia a especificidade
do campo esportivo, como espaco que incorpora com facilidade elementos do
entretenimento.

Em eventos como os Jogos Olimpicos o publico, em geral, a audiéncia ndo esta
habituada a acompanhar a maioria dos esportes olimpicos, e poucas modalidades contam
com transmissoes frequentes na televisdo. Assim, um dos objetivos das equipes de
transmissdo nos Jogos Olimpicos ¢ explicar as regras de cada esporte, suas caracteristicas,
dificuldades, a falta de apoio de patrocinadores e de incentivos financeiros. Sao distintas
informagdes que precisam ser apuradas e selecionadas ao comentar uma modalidade ao
Vivo.

Nesse contexto de modalidades com menos audiéncia, as transmissdes online
podem utilizar de estratégias do entretenimento para atrair ¢ manter a audiéncia, como
ocorreu durante as Olimpiadas de Paris 2024 envolvendo a CazéTV. Em uma das
transmissodes, o narrador Guilherme Beltrao fez um comentario desrespeitoso sobre um

atleta do nado sincronizado, uma modalidade com pouco apelo publico e bastante
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desconhecida dos brasileiros. A declaragdo sugeriu que, na auséncia de perspectivas de

conquista esportiva, a participacdo do atleta se justificaria apenas pelo aprimoramento
pessoal, reduzindo a experiéncia esportiva a objetivos individuais e de conotacao sexual.
O comentario gerou uma onda de repercussao negativa. Os atletas do nado sincronizado
se sentiram ofendidos, e a Confederacdo Brasileira de Desportos Aquaticos emitiu uma
nota de repudio pedindo responsabilidade a CazéTV (Saad, 2024). O principal nome do
canal, o jornalista Casimiro Miguel, se defendeu afirmando que a fala de Beltrao foi
retirada de contexto. No entanto, hd inimeras possibilidades para abordar os mais
diversos temas do esporte, especialmente em modalidades com pouca visibilidade. A
problematica se encontra quando ao invés de valorizar o esfor¢o dos atletas de esportes
com pouco investimento e cobrar das instituicdes programas de incentivo, ¢ dado énfase
a relatos controversos e comentarios em tons jocosos.

A Caz€éTV marcou sua cobertura dos Jogos Olimpicos de Paris com a quebra de
protocolos em prol do entretenimento. Essa abordagem ndo se limitou aos programas de
opinido e mesas redondas, mas também esteve presente de forma constante no material
produzido ao longo das competi¢des. A transmissao do surfe, por exemplo, foi marcada
por irreveréncia, ufanismo, descontragdo, mas também desrespeito as normas vigentes
com relacdo ao trabalho da imprensa. A equipe foi formada pelo locutor esportivo, Rick
Lopes, o criador de conteudo de surfe, Pedro Brasil, e o ex-surfista profissional Marcelo
Trekinho. O destaque, no entanto, ficou por conta do responsavel pela produciao de
contetido no local das provas: o ex-surfista profissional e ex-BBB, Pedro Scooby. A falta
de profissionalismo, o fato de ndo saber lidar com certas premissas basicas de ética e
responsabilidade que orientam a pratica jornalistica, se tornaram as caracteristicas de
Pedro Scooby, que logo viralizaram nas redes sociais e portais de noticias, mas tudo com
viés humoristico. A conduta irresponsadvel de Scooby se tornou uma atragdo nas
transmissdes da CazéTV. Em alguns momentos, ele ndo respondia ao chamado dos
apresentadores para trazer determinada informagdo e deixava a equipe completamente
desorientada. Ao reaparecer, dizia que ndo estava prestando ateng¢ao, e isso gerava risadas
por parte da equipe de transmissdo, além de pautar os comentarios das redes sociais, com

postagens e videos de cortes engracados desses momentos.
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Outra ocasido de Scooby também foi marcante. Por ser ex-atleta e amigo proéximo

dos surfistas brasileiros, infringiu as regras de imprensa do Comité Olimpico
Internacional (COI) ao ndo respeitar os limites para obter entrevistas com o0s
competidores. Ao invés de esperar as zonas mistas ou entrevistas coletivas, Scooby
chamava os surfistas brasileiros para se aproximarem e responderem algumas perguntas
para o canal, ao vivo. O COI repreendeu tanto a CazéTV como o ex-surfista, ameagando-
o de retirar a credencial para a cobertura do evento. Esse acontecimento revelou o
descompromisso da CazéTV quanto ao cumprimento das exigéncias normativas das
Olimpiadas, com o intuito de ampliar o engajamento com a audiéncia, especialmente nos
comentarios do chat, com o risco de tomar multas e adverténcias (Scooby, 2024).

J& os perfis oficiais da CazéTV nas redes sociais exploraram os momentos das
transmissdes de surfe com Scooby para fazer diversas postagens, cientes do potencial
viral desses conteudos em varias plataformas (figura 1). Além de pautar os comentarios
nas redes digitais, o material produzido aparecia ndo apenas no noticidrio esportivo, mas
também em portais de humor, fofoca e celebridades. A transmissdo da CazéTV mostrou

ter alcance em distintas esferas do entretenimento.

Figura 1: Post da Caz€éTV ironizando a situagdo constrangedora vivida por Scooby
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) CazéTV @
RE) @CazeTVOficial

ESTAMOS JUNTOS, TOLEDO <«

O Scooby nunca representou tdo bem
o brasileiro nesse momento! & & &
Que emocao é essa, irmao, tamo
arrepiado daqui! Todos os brasileiros
do Surfe foram classificados nas
#OlimpiadasNaCazéTV em
#Paris2024. GIGANTESCOOSSS!!

[ OJOoJOoJON O]

#CoronaCero

Fonte: Twitter Cazé TV, 2024. Disponivel em:
https://x.com/CazeTVOficial/status/1817761915784843356

Por outro lado, ao permitir a produgdo de um contetido com mais naturalidade e
espontaneidade nas interagdes com os entrevistados, a CazéTV conseguiu registrar
momentos que repercutiram positivamente para o canal e fortaleceram a sensacdo de
vinculo e identificagdo entre espectadores, jornalistas e entrevistados. Em uma das
transmissdes ao vivo da CazéTV durante as Olimpiadas de Paris, um episodio
emblematico ganhou destaque na imprensa e nas redes sociais: logo apds conquistar a
inédita medalha de prata na marcha atlética, o atleta Caio Bonfim concedeu uma
entrevista comovente ao reporter Jodo Barreto (figura 2). Durante o depoimento, Caio fez
questdo de agradecer ao reporter Jodo Barreto por ter acompanhado vérias etapas da
modalidade, antes mesmo das Olimpiadas, diferentemente de outros jornalistas que s6
passaram a cobrir as competi¢des durante os jogos. Emocionado e sem conter as lagrimas,
Jodo Barreto retribuiu e abragou o atleta, que correspondeu com agradecimento a Caz¢TV

por divulgar a marcha atlética e torna-la mais conhecida.
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Figura 2: Transmissdo da entrevista ao vivo pela Caz¢TV

MUTIRAO PRO NOSSO MEDALHISTA HISTORICO!
SEGUE LA: @caiobonfims

TENTE NAO CHORAR COM A EMOCIONANTE ENTREVISTA EXCLUSIVA DE CAIO BONFIM
PARA O JOAO BARRETTO!

@ Cazé.. O QNN  |nsciito 5 14mil GB 2> Compartilhar

19,2 mi de.

Fonte: CazéTV no YouTube, 2024.
Disponivel em: https://youtu.be/f8xxK-Lb_d0?si=wPtDOs6NzpNqybQS

Outro aspecto marcante da entrevista foi a linguagem descontraida adotada por
Jodo Barreto, alinhada com a espontaneidade caracteristica da CazEéTV. Durante a
conversa, o reporter se refere a Caio como “irmao”, “véio”, “Caido” e até “meu parceiro
de truco”. A narrativa informal se tornou uma abordagem recorrente dos videos do canal.
Além de estabelecer um vinculo entre reporter e atleta, trouxe proximidade com a
audiéncia. A linguagem empregada confere leveza ao discurso e favorece a construgdo de
um formato que remete a uma interlocugdo espontanea semelhante a uma conversa entre
amigos.

Ser descontraido e envolvente sdo caracteristicas fundamentais do entretenimento.
O autor Omar Rincon (2006) aponta o /ight como um dos objetivos do entretenimento.
Segundo o autor, ser leve, comico, provocativo e desviar o entendimento do publico sobre
dificuldades, problemas da vida e as mazelas mundo, sdo algumas das func¢des do
entretenimento. Esses aspectos sdo identificados nas producdes da CazeTV,
especialmente pela adogdo de uma narrativa centrada no entretenimento. A informagao
estd presente, mas ocupa uma posicao secundaria em relagdo ao objetivo principal, que é
engajar o publico por meio da linguagem ludica e envolvente. Inserido no ambiente

digital, o canal ndo encontra restrigdes quanto ao uso de recursos expressivos tipicos das
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plataformas online. E justamente por meio dessa linguagem que a CazéTV busca

estabelecer proximidade com o espectador, promovendo sua participacdo na transmissao
e reduzindo a distancia imposta pela mediagdo das emissoras televisivas.

A construcdo de uma relagdo proxima a audiéncia ¢ um ponto essencial para o
crescimento da CazéTV. O processo de fidelizar o espectador passa pelas estratégias da
construgdo de uma narrativa informal, interatividade com a audiéncia durante as
transmissdes ao vivo, uso de redes sociais para viralizar acontecimentos dramaticos e
polémicos, além da aquisi¢ao dos direitos de exibi¢do dos eventos ao vivo.

O entretenimento oferece prazer, distracdo e divertimento, artificios utilizados
pela CazéTV para envolver seus espectadores. Além disso, os contetdos explorados nos
videos do canal sdo integrados as redes sociais, a0 manter uma linguagem unificada e
complementar em diversas plataformas para atender ao apelo emocional do seu publico
com o uso de uma linguagem espetacularizada e performatica. A empresa entende que,
quem estd acompanhando sua transmissdo, ndo quer encontrar discussdes sobre
problemas sociais, politicos ou qualquer outro tema sensivel e de interesse publico, mas
se guiar de acordo com as nuances do entretenimento. Sobre a conexdo com a audiéncia,
Freire (2018, p.120) pontua que o vinculo se estabelece quando "pensar sob a 6tica do
entretenimento significa compreender as maneiras e condigdes sob as quais sua atividade
entra em contato com o publico”.

Desde o inicio do canal, a proposta da CazEéTV ¢ se diferenciar dos concorrentes
e ndo se limitar a producao de informacao checada e qualificada, seja nas transmissdes de
competicdes, nos programas de debates, nas entrevistas ou mesmo nas publicagcdes em

redes sociais. Ao se apropriar do entretenimento como “a oferta de atividades culturais

configuradas para a conquista de uma audiéncia consumidora mobilizada pela busca de
prazer” (Freire; Trigo, 2024, p.8), a CazéTV cria um vinculo com os espectadores muitas
vezes sem se preocupar com questdes €ticas e civicas, enfraquecendo a construgdo de

uma comunicagao factual, relevante e reflexiva.

ENTRETENIMENTO NO ESPORTE E OS DILEMAS DAS QUESTOES ETICAS
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O uso de estratégias de entretenimento pela CazéTV para ampliar o engajamento

com a audiéncia envolve questdes sensiveis que, embora tenham gerado debates e grande
repercussao nas plataformas digitais e redes sociais, também suscitam reflexdes sobre a
moralidade e a ética no entretenimento. Fofocas sobre a vida pessoal de celebridades e o
uso de palavras de baixo caldo ao vivo sdo exemplos que, embora atraiam e entretenha a
audiéncia, levantam davidas sobre os limites e as regras de conduta nas narrativas de
entretenimento utilizadas na producdo e transmissdo esportiva. Segundo Han (2019), ¢é
preciso ter responsabilidade ao oferecer produtos de entretenimento que mobilizem prazer
e divertimento, para que ndo deturpem a ordem moral. O autor enfatiza o desafio que
revistas semanais t€ém em entreter os seus leitores, mas com postura ética e responsavel.
Han afirma que "prazer e divertimento tém, muito antes, de partir da propria ordem
moral” (2019). Do ponto de vista da CazéTV, a discuss@o envolve os limites que o canal
no YouTube deve prezar durante as transmissdes. O equilibrio entre diversdo e
responsabilidade ¢ a grande dificuldade nesse inicio de jornada da empresa. A proposta ¢
entreter, mas € preciso ser responsavel e ndo desrespeitar principios éticos e morais ao
desenvolver o trabalho estabelecido. Neste sentido, a ética no jornalismo pode ser uma
conduta balizadora para evitar constrangimentos e situagdes desrespeitosas envolvendo
profissionais que atuam na transmissdo de informacdes em determinado canal de
comunicagdo. Um dos principais dilemas éticos do jornalismo esportivo ¢ definir o grau
de proximidade adequado entre os profissionais e suas fontes de informagao
(Christofoletti, 2008). A convivéncia e o didlogo que acaba sendo estabelecido entre os
jornalistas e as fontes pode gerar situacdes de intimidade onde a cumplicidade pode
acabar afastando o jornalista de seu proposito. Nao que reporteres e atletas ndo possam
ter lagos de amizade e afetividade, mas um profissional que transmite informagdes
esportivas precisa estabelecer objetivos claros e éticos para o trabalho que sera realizado
como:

Acompanhar de perto a evolugdo das equipes nas competigdes, obter alguma

informag@o de bastidor importante para a compreensdo daquela realidade,

enfim, estar proximo do fato quando ele ocorrer. A simpatia, a cortesia e a

amizade podem surgir, mas elas pouco combinam com o distanciamento critico
que o jornalismo profissional se auto-imputa. (Christofoletti, 2008: 78)
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O episddio da ex-jogadora de volei Adenizia com a influenciadora Blogueira de
Baixa Renda retrata o constrangimento que ¢ ndo ter responsabilidade na hora de
selecionar quem participard de uma transmissdo ao vivo e também na predefinicio das
pautas que serdo abordadas nos contetudos propostos. J4 o comentario improprio proferido
pelo jornalista Guilherme Beltrao sobre um atleta do nado sincronizado revela um grave
problema ético no jornalismo esportivo: a escolha por narrativas sensacionalistas e
depreciativas, especialmente em modalidades com baixa visibilidade, em vez de
promover o respeito aos atletas e o incentivo ao esporte. A defesa do canal, alegando
descontextualizacdo, escancara a dificuldade de assumir responsabilidades e reforca uma
logica de entretenimento que desvaloriza o compromisso ético com a informagdo e o
esporte. Inserir um profissional para transmitir conteidos ndo comprometidos com
principios morais e éticos que fazem parte da deontologia do jornalismo, enfraquece
valores como a busca pela verdade, a precisdo das informagdes e o respeito pela dignidade
humana.

Os canais de comunica¢cdo online oferecem diversas formas de interacao,
especialmente em eventos esportivos ao vivo, muitas das quais ainda sdo novidades. O
engajamento com a audiéncia pode ser vantajoso, mas também apresenta riscos,
especialmente quando ndo ha limites claros por parte dos gestores e produtores dos
veiculos de comunicacdo sobre o que pode ou ndo ser pautado e transmitido. Permitir que
os contetidos fiquem a mercé de comentarios de profissionais despreparados e ampliar
discussdes em redes sociais ou nos chats da plataforma pode ser uma estratégia arriscada.
"Dimensionar os limites da privacidade, do interesse publico e da propria nogdo de
liberdade conectada com a responsabilidade social ¢ um dos dilemas da ética jornalistica
contemporanea” (Karam, 2015: 69). Esse dilema se intensifica e ganha complexidade na
contemporaneidade a medida que os avangos tecnoldgicos ampliam progressivamente o
acesso tanto a uma variedade maior de acontecimentos quanto a esfera privada dos
individuos. A responsabilidade social na produg¢ao e transmissao de informagdes envolve
tanto “o universo da feitura do jornalismo (incluindo o profissional, os meios de

comunicagdo e seus proprietarios) quanto o publico envolvido na esfera social e o
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universo de fontes (incluindo suas subjetividades) em determinado caso” (Karam, 2015:

68). Essa reflexdo ¢ fundamental ao analisar as condi¢cdes em que o entretenimento se
manifesta na producdo de conteudo digital, especialmente nas transmissoes esportivas ao

vivo de novos canais online, como € o caso da CazéTV.

CONSIDERACOES FINAIS
O mercado de transmissdes ao vivo de eventos esportivos esta passando por uma

transformacdo significativa. Ap6s décadas de dominio dos grandes grupos televisivos,
muitos desses eventos migraram para as plataformas de streaming. Essa mudanga
simbolica no setor abriu espago para o surgimento de novos talentos na transmissao
esportiva, incluindo reporteres, jornalistas, influenciadores e criadores de contetdo. Se
antes as principais referéncias da comunicagao esportiva eram da TV e do radio, hoje elas
estdo cada vez mais presentes na internet.

A Caz€TV surgiu nessa circunstancia. O influenciador Casimiro Miguel, em
parceria com a empresa LiveMode, identificou a oportunidade de consolidar um espago
para transmissdes esportivas no YouTube. O canal foi criado para atender ao publico que
prefere consumir contetido no ambiente digital.

Para se diferenciar dos concorrentes, a aposta da CazéTV sempre foi no estilo
voltado ao entretenimento para conquistar a audiéncia, com a proposi¢ao de uma narrativa
informal e envolvente para as transmissdes esportivas. Porém, o ponto de atengdo ¢é
quando os meios de comunicagdo se utilizam das logicas do entretenimento para criar e,
até mesmo, alterar significados e violar regras e direitos com o intuito de atrair e satisfazer
desejos (Silverstone, 2002).

Os Jogos Olimpicos de Paris 2024 representaram um marco significativo para a
Caz€TV. O desafio de transmitir um megaevento com inumeras modalidades consolidou
o canal como pioneiro, sendo a primeira vez que os Jogos Olimpicos foram transmitidos
ao vivo por um canal no YouTube. Para garantir bons resultados e proporcionar
entretenimento, a selecdo dos participantes das transmissdes tiveram um papel crucial.
Contudo, a cobertura olimpica também apresentou desafios para o canal, que enfrentou
conflitos com confederagdes, atletas e outros veiculos de imprensa. Estas situagdes foram

marcadas pela inexperiéncia de alguns profissionais contratados para produzirem

Revista ALTERJOR
Grupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 15 - Volume 02 - Edicao 32 - Julho - Dezembro de 2025

Av. Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sdo Paulo, CEP: 05508-020

74



Ricsior

contetidos que acabaram desrespeitando principios éticos em prol de visibilidade perante

a audiéncia. Ao direcionar sua programagao para o lazer e oferecer contetidos especificos,
a Caz¢eTV se inseriu na logica da industria do entretenimento como elemento central das
transmissoes do canal (Rincon, 2006; Freire, 2024).

Com esse novo cendrio do mercado de comunicagdo e na disputa por audiéncia
nas plataformas digitais, ¢ necessario refletir sobre os conceitos de ética e moral antes de
oferecer lazer e divertimento. A discussdo ¢ complexa, necessdria e envolve a
compreensdo da importancia do jornalismo esportivo nos tempos atuais para trabalhar
com o dilema de produzir um conteudo qualificado, formador de opinido publica e que
consiga também atender aos interesses do publico.

O contexto ¢ desafiador. A internet ainda ¢ um ambiente sem regulamentacao
definida, e isso proporciona a liberdade para que canais e criadores de conteudo digitais
apresentem riscos da colonizacdo do jornalismo esportivo pelas logicas mercantis e
emocionais do entretenimento em busca de engajamento e audiéncia. A cobertura das
Olimpiadas de Paris 2024 pela CazéTV representa como um grande evento pode gerar
distintas possibilidades de contetdos produzidos por uma gama de profissionais
jornalistas e ndo jornalistas. A observancia das premissas éticas e da responsabilidade
social do jornalismo, fundamentado na busca pela factualidade e na apuragdo criteriosa
com base em fontes e informagdes confidveis e verificaveis, pode representar um avango
significativo para a constru¢do de um ambiente digital mais saudavel e respeitoso na

cobertura de eventos esportivos, sejam eles de pequena ou grande escala.
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ACESSIBILIDADE E DEFICIENCIA VISUAL: AS EXPERIENCIAS DOS
ALUNOS DA ESCOLA LOUIS BRAILLE DE PELOTAS COM A
TELEVISAO E O TELEJORNALISMO
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RESUMO: Esse estudo ¢ dedicado a reflexdo e ao entendimento das experiéncias de pessoas com deficiéncia
visual, mais especificamente de alunos da Escola Louis Braille de Pelotas, em relagdo a ferramenta de
Audiodescri¢do, enfocando questdes de acessibilidade voltadas para esse publico no contexto televisivo. Para
investigar essas dinamicas, foram realizadas trés visitas a escola em questao, nas quais, a partir de interagdes com
os discentes, foi possivel explorar suas experiéncias com a TV, principalmente no ambito telejornalistico. Assim,
esta pesquisa busca compreender perspectivas, vivéncias e desafios enfrentados pelos alunos, enfatizando a
importancia da acessibilidade na TV.

PALAVRAS-CHAVE: Audiodescri¢ao. Televisdo. Telejornalismo. Inclusdo. Acessibilidade. Escola Louis
Braille..

ABSTRACT: This study is dedicated to reflecting on and understanding the experiences of people with visual
impairment, more specifically of students at Escola Louis Braille de Pelotas, in relation to the Audio Description
tool, focusing on external accessibility issues for this audience in the television context. To investigate these
dynamics, three visits were made to the school in question, in which, through interactions with students, it was
possible to explore their experiences with TV, mainly in the telejournalistic context. Therefore, this research
seeks to understand perspectives, experiences and challenges faced by students, emphasizing the importance of
accessibility on TV.

KEYWORDS: Audio description. Television. Television journalism. Inclusion. Accessibility. Louis Braille
School.
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INTRODUCAO

A Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD), conduzida pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), revela que o nimero de lares com
televisdo aumentou de 68,4 milhdes para 69,6 milhdes entre 2019 e 2021. Esse nimero
significativo evidencia a importancia da TV no cotidiano dos brasileiros. Apesar das
diversas alternativas atuais disponiveis para o consumo de contetido, como redes sociais,
newsletters, podcasts e videocasts, a televisao aberta continua a cumprir seu papel desde
sua invencdo, adaptando-se continuamente e permanecendo uma fonte essencial de

informacgdo, educacdo e entretenimento.

Ainda hoje, a TV tem o poder de captar o publico com uma grade rica e extensa
de programagdo. Na TV aberta existe uma diversidade de programas com conteudos
voltados a noticias, documentarios, educacao, esportes e entretenimento. Em pesquisa da
Opinion Box - Relatorio Canais de Midia, de fevereiro de 2023, foi analisada a
popularidade dos meios de comunicagdo. A partir disso, foi obtido um resultado
expressivo que considera a televisdo como fonte de noticias e informacao, com 65%,

perdendo apenas para as redes sociais, com 78% das escolhas.

Com a importancia da televisdao no territorio brasileiro, um assunto que precisa
ser refletido ¢ a presencga de recursos de inclusdo neste veiculo. A TV se configura como
uma midia visual, portanto, as pessoas com deficiéncia visual precisam ser contempladas
com recursos especificos e uma ferramenta que cabe ser destacada ¢ a audiodescri¢ao
(AD). A Audiodescri¢do ndo se configura apenas como uma mera narragdo, pois ela
estrutura os detalhes de uma cena, seja em salas de aula, pecas de teatros e na televisdo,
além de descrever com caracteristicas precisas, que enriquecem o entendimento do

publico. Scoralick, em seus estudos sobre audiodescri¢ao, detalha:

O recurso consiste na descri¢do clara e objetiva de todas as informacdes
que compreendemos visualmente e que ndo estdo contidas nos didlogos,
como, por exemplo, expressdes faciais e corporais que comuniquem algo,
informagdes sobre o ambiente, figurinos, efeitos especiais, mudangas de tempo
e espago, além da leitura de créditos, titulos e qualquer informacdo
escrita na tela (POZZOBON, G.; POZZOBON, L., 2010). O usudrio
recebe a informagdo contida na mensagem ao mesmo tempo em que ela
aparece. (SCORALICK, 2020, p.94)

Revista ALTERJOR
Grupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 15 - Volume 02 - Edicao 32 - Julho - Dezembro de 2025

Av. Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sdo Paulo, CEP: 05508-020

79



Ricsior

Com o recurso, o usudrio recebe a descrigdo simultaneamente diante do que ¢

mostrado na tela. A partir do pensamento de Scoralick (2020), cabe afirmar que as
descrigdes sdo efetivadas no espago entre os didlogos e nas pausas de informagao sonora,
o que se daria na maioria dos siléncios das cenas. Contudo, nem toda pausa

necessariamente precisa ser preenchida:

Os espectadores também podem sentir o siléncio do filme, quando isso for
relevante. Deve-se evitar que a AD sobreponha ao contetido original. O ideal
¢ que exista uma harmonia entre o som inicial ¢ a audiodescri¢do inserida.
(SCORALIKC, 2020, p.94)

A ferramenta de Audiodescricio também ¢ considerada uma tradugdo da
imagem, que nio envolve linguas, mas sim os meios semioticos. E do visual para o verbal
“sendo uma tradugdo intersemiotica” (SCORALICK, 2020, p. 94). Audiodescri¢ao ¢ um
direito da pessoa deficiente visual. Mesmo que possa parecer Obvia a necessidade de
acessibilidade e inclusdo, o processo inclusivo legal no Brasil ¢ bem recente. Em 2015,
foi aprovado o projeto que institui o Estatuto da Pessoa com Deficiéncia, logo em
sequéncia, a Lei Brasileira de Inclusdo (LBI) - Lei 13.146/15 (BRASIL, 2015) comeca a

vigorar.

Por meio dela, ficou assegurada uma sucessdo de alinhamentos de direitos as
pessoas com deficiéncia em diversas areas, como politicas publicas, incluindo educacao,
trabalho, moradia entre outras mais abrangentes, como tecnologia e comunicagdo. Por
essa razdo, esse estudo tem por foco analisar e refletir acerca do entendimento de
experiéncias de pessoas com deficiéncia visual, especificamente de alunos da Escola
Louis Braille de Pelotas, com a audiodescri¢do na TV. Além disso, ird apresentar a parte
analitica que se dard a partir do estudo do relato da experiéncia de alunos da Escola Louis

Braille.

Para a realizagdo da investigacao, foram realizados trés encontros na escola. No
primeiro encontro, estiveram presentes cinco alunos adultos da instituicdo. Nos,
expositores do trabalho, conversamos sobre o sentido do estudo, abordando a ajuda
pratica que eles desempenharam no desenvolvimento do projeto. Dessa maneira, no

primeiro momento, mesmo com todos ainda um pouco timidos, eles conseguiram relatar
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um pouco sobre seu contato com a ferramenta AD, sobre o preconceito com a pessoa

deficiente visual e quais programas eles mais assistiam na TV.

No segundo encontro, os alunos estavam mais confortaveis com a participagdo
no trabalho e, por isso, compartilharam suas dores, impedimentos que a vida sem inclusdo
proporciona bem como, pensaram em como a Audiodescricdo poderia ser melhor
implementada em alguns programas. No ultimo encontro, apresentamos a eles uma
gravacao de um telejornal regional com audiodescri¢ao, através do qual puderam contar

quais foram os pontos bons e ruins de cada insercdo da ferramenta.

DEFICIENCIA VISUAL E ACESSIBILIDADE: DESAFIOS NA TV E NO
TELEJORNALISMO

Conforme o Censo Demografico de 2010°, cerca de 46 milhdes de brasileiros,
aproximadamente 24% da populagdo da época, relataram possuir algum grau de
dificuldade relacionadas a visdo, audi¢do, mobilidade ou cogni¢do. Desse total, 3,4%
declararam possuir deficiéncia visual. Ja a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
Continua (PNAD Continua) de 2022°, conduzida pelo IBGE, aponta que 18,6 milhdes de
brasileiros acima de dois anos convivem com algum tipo de deficiéncia, representando
8,9% da populagdo. Dentre esses, 3,1% tém dificuldades para enxergar mesmo com
correcio visual. Em 2019, a Pesquisa Nacional de Saude (PNS)’ revelou que 17,3 milhdes
de pessoas apresentavam deficiéncia, sendo quase 7 milhdes com limitagdes visuais.

Embora esses dados sejam oriundos de levantamentos distintos, eles se complementam,

> Os dados foram extraidos do Censo Demografico de 2010, a altima edigdo disponivel até maio de 2024,
més de fechamento deste estudo, que contém estatisticas sobre pessoas com deficiéncia no pais. Disponivel
em: https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/periodicos/94/cd 2010 religiao deficiencia.pdf

Disponivel em:
https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/periodicos/94/cd 2010 religiao deficiencia.pdf

6 Disponivel em: https://gl.globo.com/economia/noticia/2023/07/07/brasil-tem-186-milhoes-de-pessoas-
com-deficiencia-cerca-de-89percent-da-populacao-segundo-ibge.ghtml

7 Disponivel em: https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-

noticias/releases/31445-pns-2019-pais-tem-17-3-milhoes-de-pessoas-com-algum-tipo-de-deficiencia
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proporcionando um panorama mais amplo sobre a populacdo com deficiéncia no Brasil

enquanto aguardamos dados mais atualizados do Censo de 2022.°

Tais numeros evidenciam que pessoas com deficiéncia (PCDs’) compdem uma
parcela bastante significativa da sociedade brasileira. Entretanto, ainda assim,
frequentemente enfrentam barreiras e entraves em um pais que ainda ndo estd preparado
para atender as suas necessidades de forma digna. Apesar do recente fortalecimento do
movimento anticapacitista'® impulsionado pelo fomento de pautas identitarias atuais no
cenario brasileiro e de iniciativas em prol da igualdade, os desafios persistem,
especialmente no que diz respeito a implementacdo de politicas publicas que garantam

acessibilidade em diferentes esferas.

No mundo da comunicacdo e do audiovisual, as barreiras sdo particularmente
acentuadas para pessoas com deficiéncia visual. Programacdes televisivas exibidas na TV
aberta frequentemente ndo dispdem de recursos que tornem o contetdo acessivel a esse
publico. Tal situagdo contradiz o que estabelece a Lei N° 10.098, de 2000'", conhecida
como Lei da Acessibilidade, que determina a eliminacdo de barreiras na comunicagdo e

a adogao de solugdes que assegurem o acesso pleno a informagao.

A audiodescricdo se tornou obrigatoria para emissoras de sinal digital em 2011,

. . 12 e, . . ~ ..
por meio da Portaria n® 188 ° do Ministério das Comunicagdes. Inicialmente, foram

¥ “Resultado do Censo 2022 sobre pessoas com deficiéncia s6 deve sair no ultimo trimestre de 2024,
Disponivel em: https://www.estadao.com.br/brasil/vencer-limites/resultado-do-censo-2022-sobre-pessoas-

com-deficiencia-so-deve-sair-no-ultimo-trimestre-de-2024/

’ PCD ¢ uma sigla estabelecida desde 2006 pela Convengdo sobre os Direitos da Pessoa com Deficiéncia
das Nagdoes Unidas (ONU) que significa "pessoa com deficiéncia". Disponivel em:
https://www .terra.com.br/nos/pcd-o-que-significa-e-quem-se-
enquadra,8757a445a54c5¢d46cb4d5e¢02579¢e177dauonkwa.html

' 0 movimento anticapacitista luta contra o Capacitismo, que é definido como: “(....) expressdo que designa
o preconceito em relagdo as pessoas com deficiéncia, que surge a partir do fato de que no senso comum
pressupde-se que o sujeito com deficiéncia possui todas as suas capacidades limitadas ou reduzidas,
constituindo-se em uma pessoa automaticamente “menos capaz”.” (MARCHESAN; CARPENEDO, 2021,
p.1)

1 hitps://www.planalto.gov.br/ccivil 03/leis/110098.htm

12 https://informacoes.anatel.gov.br/legislacao/normas-do-mc/443-portaria-188
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exigidas apenas duas horas semanais de contetido audiodescrito, com aumentos graduais

que chegaram a 20 horas semanais em 2020 (SCORALICK, 2017, p. 73). Entretanto, sua

aplicacdo no dia a dia ainda ¢ limitada.

No artigo intitulado “Audiodescricdo em programacgdes televisivas no Brasil: uma
analise do cenario atual”, de 2022, Pereira, Schuster e Negrini assistiram e analisaram
durante uma semana as programacdes das emissoras Record e Band do Rio Grande do
Sul a fim de investigar se a legislacdo estava sendo devidamente cumprida. Os resultados
foram que ambas as emissoras cumprem o determinado pela lei, porém, o percentual de
conteido com audiodescricdo oferecido “ndo atinge nem metade do total da grade

semanal”. (PEREIRA, B. R. G.; SCHUSTER, H. R;;NEGRINI, M., 2022, p.19)

Além disso, observou-se que diferentemente da Band que obteve destaque por
produzir e transmitir a maior parte de sua programag¢ao audiodescrita ao vivo, na Record
“o restante da programag¢do com audiodescri¢ao ¢ basicamente composta pelos chamados
“enlatados”: substancialmente filmes, séries e desenhos animados.” (PEREIRA, B. R.
G.; SCHUSTER, H. R.;;NEGRINI, M., 2022, p.18) Tal estratégia pode ser frequentemente
observada em canais de televisdo aberta para atingir a meta estipulada pela legislagao.

Assim, de acordo com Pereira et al (2022):

Questionar como esta desproporcionalidade na programacdo afeta a
experiéncia de pessoas com deficiéncia visual no dia a dia, refletindo acerca
do fato de que apenas menos da metade de uma grade inteira dispde de
contetido audiodescrito, provoca duvida sobre a capacidade destes canais
em incluir efetivamente esse publico. (PEREIRA, B. R. G.; SCHUSTER, H.
R.;NEGRINI, M., 2022, p.19)

Nos telejornais, a acessibilidade ¢ ainda mais precaria. O numero de reportagens
e demais materiais jornalisticos com audiodescricdo ¢ extremamente reduzido, e a
utilizagdo desse recurso em tempo real nas transmissdes brasileiras ¢ rara, configurando-
se como um objetivo ainda distante. A presenca constante de elementos visuais, como
graficos, mapas e legendas, sem a devida adaptacdo para audiodescricdo, limita a
compreensdo das noticias por parte do publico com deficiéncia visual. Por exemplo, a
exibi¢do de informagdes relevantes por meio de caracteres sem descri¢do verbal detalhada
prejudica o entendimento da reportagem, dificultando a identificacdo de fontes ou o

contexto apresentado para aqueles que ndo enxergam. Segundo Scoralick (2020):
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O essencial no telejornalismo é que imagem e texto estejam “casados”, isto é,
um seja o complemento do outro. Como destaca Becker, no telejornal palavra
e imagem trabalham unidos “para favorecer a compreensao, mas ndo basta ver,
¢ preciso que alguém nos diga o que estamos vendo. O texto falado conduz e
alinha as imagens, som, ruidos, graficos e vinhetas” (2005, p. 71).
(SCORALICK, 2020, p.95)

Imagine a seguinte situagdo: uma pessoa com deficiéncia visual assiste a um
telejornal, e a produgdo insere um GC'> que exibe o nome do entrevistado, sua profissio,
cargo ou outras informagdes relevantes para a reportagem. Sem uma descri¢do verbal
clara e detalhada, o telespectador com deficiéncia visual pode ter dificuldade para
identificar quem esta falando, ndo entender o motivo da participagdo dessa pessoa na
matéria ou mesmo confundir as informagdes, o que pode causar ruidos na comunicagao e

comprometer a compreensdo completa da noticia.

Scoralick (2020) deixa claro que € preciso “repensar a maxima que texto de TV
ndo pode ser descritivo e que quando se descreve exatamente o que se v€ o texto para TV
torna-se redundante.” Tal problematica levanta um questionamento importante sobre as
praticas jornalisticas: o que deve ser priorizado, a estética televisiva tradicional ou a

garantia de acessibilidade?

Assim, ¢ fundamental refletir sobre as possiveis formas de incluir todos os
espectadores no processo comunicativo a fim de promover acessibilidade, como a
inclusdo da audiodescri¢gdo em conteudos jornalisticos. Isso ndo s6 garante que pessoas
com deficiéncia visual tenham acesso igualitdrio a informacao, mas também fortalece a
democracia e a diversidade no espago publico. Reformular praticas de producdo
audiovisual para atender as necessidades desse publico é um passo fundamental rumo a
uma sociedade mais inclusiva, que valoriza a igualdade de oportunidades e o direito a

comunicag¢do plena para todos.

PERSPECTIVAS METODOLOGICAS E REFLEXIVAS

13 ~ L1 . r r
“GC: Sido os créditos que aparecem na tela, como nome dos entrevistados, do reporter, titulos, legendas
etc. Gerador de caracteres: aparelho ou software que produz os GC’s.”

Disponivel em: https://www.casadosfocas.com.br/mini-glossario-do-telejornalismo/
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O desenvolvimento deste trabalho tem como fase inicial e de base a realizagao

de pesquisa bibliografica (GIL, 1999), que foi delineada com o apoio de livros e artigos
cientificos. Ja para a realizacdo de reflexdes sobre as experiéncias de alunos da Escola
Louis Braille de Pelotas com a ferramenta de Audiodescrigao na TV, realizamos trés
visitas a instituicdo em questdo, nas quais tivemos a oportunidade de interagir com os
estudantes e compreender suas vivéncias, desafios e percepgdes em relagdo a televisdo e
a acessibilidade — ou a falta dela.'* Apos, as visitas, realizamos pndera¢des acercas das
informagdes coletadas. Em nivel analitico, dividimos a reflexdo em trés pontos: a- a

escola; b- inclusdo e acessibilidade; c- a audiodescri¢do na tv e no telejornalismo

a- A ESCOLA

Antes de adentrarmos nas ponderacdes sobre as visitas a escola Louis Braille e
as interagdes la efetivadas, ¢ importante situarmos o foco de nossa pesquisa. Nosso
projeto tem como base a discussdo aprofundada sobre o mecanismo de audiodescri¢ao na
televisdo e, especificamente, no telejornalismo brasileiro. Portanto, buscamos alguma
comunidade que pudesse contribuir para as discussdes acerca do assunto para ampliar
nossos horizontes. Assim, escolhemos uma institui¢do que procura acolher alunos com

deficiéncia visual para debatermos e aprimorarmos o entendimento acerca da tematica.

Idealizada pelo Dr. Guilherme Echenique Filho, a Escola Louis Braille de
Pelotas foi fundada no dia 10 de junho de 1952 com apenas seis alunos e sempre contou
com o suporte do Rotary Club de Pelotas, assim como das autoridades educacionais do
municipio e do estado. Atualmente, a associagdo tem como objetivo primordial o
atendimento as pessoas com deficiéncia visual, focando principalmente em apoiar
criangas que possuem baixa renda. Dentre as atividades realizadas, a entidade ministra
aulas de informadtica, extremamente adaptadas para o braille, além de coral adulto, aula

de percussao, violao e auxilio em mobilidade.

A escola ¢ formada por trés departamentos, que funcionam de maneira

' As visitas foram mais detalhadas na introducio deste trabalho.
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interligada. Os departamentos sdo: o Centro de Reabilitacio Visual — Departamento

Clinico Especializado, o Centro de Atendimento Educacional Especializado e a Escola

Especial — Departamento de Educacao.

Em relagdo a infraestrutura, a entidade dispde de um prédio com grande e
adaptada estrutura fisica, proporcionando facilidade na mobilidade dos alunos. Portanto,
conta com corredores e salas largas, com equipamentos especiais e adaptados para

auxiliar na locomocao dos estudantes no ambiente.

Para além de questdes estruturais, deve-se ressaltar ainda que a instituicdo
proporciona, através do trabalho dos profissionais da escola, um ambiente receptivo e
acolhedor tanto para os visitantes quanto para os proprios alunos. Nesse sentido, desde o
primeiro encontro, os funcionarios se mostraram dispostos a contribuir com 0 nosso
projeto, algo que foi fundamental a realizacdo e ao desenvolvimento do mesmo. A partir
disso, percebemos o cuidado e atengdo dos professores e demais profissionais com os
frequentadores do ambiente. Além dessas questdes, também ficou evidente que a escola
possui estrutura adequada para contribuir com o aprendizado de alunos com deficiéncia

visual.

b-  INCLUSAO E ACESSIBILIDADE

No total, realizamos trés encontros com os estudantes’, sendo que o numero de
pessoas que participaram foi variado. Na primeira reunido, seis alunos se fizeram
presentes. Ja nas demais, tivemos a presenca de trés alunos. Para preservagdo da
identidade dos participantes da pesquisa optamos pela ndo identificagdo deles no decorrer
do processo analitico. Assim, ao citarmos falas captadas durante os encontros, nao
mencionaremos o autor ¢ ndo vamos identificar a data do encontro em que a fala foi

proferida.

Desse modo, por meio das diversas historias e relatos compartilhados pelos
participantes, identificamos as necessidades e os anseios das pessoas com deficiéncia em
se integrar e se sentir realmente parte da sociedade, bem como seus sentimentos e

aspiragdes que emergem diante das adversidades do dia a dia.
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Acima de tudo, existe um fator humano que precisa ser levado em consideragao

quando se fala em acessibilidade e inclusdo. Vivéncias sao delineadas e facilitadas quando
recursos de inclusdo estdo presentes. Como aponta Scoralick (2017), a efetivagdo da
inclusdo ¢ uma forma de inser¢cdo de todos nos mais diversos espagos de vida em

sociedade.

A receptividade e o interesse por parte dos alunos facilitaram muito os nossos
debates, bem como, consequentes reflexdes acerca da tematica. Além disso, as reunides
foram baseadas em uma metodologia que inclui a humanizagao e a aproximagao por nossa
parte com eles. Desta forma, acabamos criando uma relacdo mais confortavel no

procedimento de debates.

De forma geral, através desses encontros, conseguimos fazer uma pequena
imersdo na realidade enfrentada por eles no convivio em uma sociedade que, muitas
vezes, trata pessoas com deficiéncia visual com descaso ou sem os devidos suportes de
inclusdo. E doloroso ouvir os relatos dos alunos e os percalgos que eles passam para ter
acesso aos recursos necessarios. Inclusive, um dos participantes contou sobre as
dificuldades encontradas ao sacar o dinheiro de seu saldrio, salientando a importancia de

as pessoas com deficiéncia visual lutarem por seus direitos.

Eu penso assim: nés que temos a deficiéncia visual, nos temos que lutar pelos
nossos direitos. Esses dias, eu vim receber, desci ali no centro, era um sabado,
mas o banco tava fechado. Ai eu me lembrei de um posto, na Floriano. O
terminal tava sem dinheiro. Ai desci no Pop Center, também ndo tinha. Ai nos
mandaram ld no Guanabara. Cheguei ld e pedi ajuda. O cara chamou a moga,
ai ela disse que ndo era paga pra isso. Falei pra chamar o gerente na hora.
Chamei o guardinha e ele perguntou o que tinha acontecido. Eu disse que a
moga ndo queria me ajudar. Ele falou que ndo podia chamar o gerente porque
tinha que ficar na porta. Mas daqui a pouco veio o gerente. Meu filho mostrou
quem era a funciondria. Eu falei que era deficiente visual e que ia procurar a
Justica. Ele chamou ela: "vai ld e ajuda ele a sacar”. Eu s6 fico imaginando a
cara dela, mas t6 nem ai. Fiz ela contar pra mim.

Outro participante evidenciou ainda a necessidade de inclusdo ao compartilhar
sua experiéncia pessoal, reforcando a percepc¢dao de que a exclusdo vivida por pessoas

com deficiéncia visual se trata de uma questao social.

Quando a gente é cego, tem baixa visdo, a gente sempre pensa, porque quando
a gente vai a um lugar, a gente sempre é excluido as vezes com alguma coisa.
Eu ja passei por isso. Eu sei o quanto é dificil. Ontem mesmo eu até estava
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falando que a gente tem que ter inclusdo com os outros, ndo é porque a gente
tem uma deficiéncia, ndo é porque a gente é cego, que a gente tem que ser
excluido das coisas.

Sendo assim, ao se sentirem confortdveis para compartilhar suas vivéncias e
dores do dia a dia e desafios cotidianos como pessoas com deficiéncia visual na sociedade
brasileira, esses depoimentos foram acolhidos, permitindo uma compreensdo mais
profunda de como essas pessoas percebem o mundo e como o mundo as sdo percebe. Esse

processo contribuiu significativamente para enriquecer as discussdes do grupo.

c- A AUDIODESCRICAO NA TV E NO TELEJORNALISMO

Notamos, por meio dessas conversas com os alunos da escola Louis Braille, que
existe uma grande lacuna na disseminagdo de informagdes acerca do recurso de
audiodescricdo no pais. Na midia, de modo geral, ndo existem grandes campanhas e
divulgagdes de informacdes sobre a utilizagdo da ferramenta. Com isso, o estudo e

conhecimento sobre o tema fica restrito.

Entretanto, ao serem questionados se conheciam o recurso da audiodescri¢ao,
um dos participantes mencionou sua experiéncia com a ferramenta ao exibir um video
para colegas de sala de aula e ainda falou das dificuldades em relagdo a aceitagdo da
audiodescri¢do por parte dos outros. Nesta ocasido, ele era o Unico aluno da turma com

deficiéncia visual.

Eu tenho um videozinho com audiodescri¢do, inclusive, era um trabalho que
eu ia apresentar. Era um trabalho que tinha pra fazer, tinha que mostrar pra
eles que a gente tinha condi¢oes de apresentar um video e que eu queria
mostrar a audiodescri¢do, o que era. Eu penei pra achar na internet, ai o video
ficou bom. Na hora de apresentar, ndo deu pra passar o video, deu problema,
"ai me estragou". Tive que trocar de pen-drive. Na hora de passar o video,
todo mundo falou: "Ai ndo entendi nada que aconteceu no video". Eu disse:
"gente, a audiodescri¢do so diz o que ta passando, pra mim, que ndo vejo, sO
vou entender assim o que ta passando no video. Mas, eu vi que eles ndo tiveram
muito interesse. Da pra tu sentir quando a pessoa tem interesse.

A partir da dificuldade enfrentada pelo participante de nosso estudo em relagao

ao recurso, cabe apontar, de acordo com Scoralick (2017, p.28), que a audiodescri¢cdo

“facilita o entendimento do que esta sendo transmitido e principalmente o conhecimento
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das cenas onde as reportagens, entrevistas de estudio, novelas, etc, sdo gravadas”.

Scoralick (2017) salienta ainda que a audiodescri¢do da suporte na produgdo de sentidos,
proporcionando mais entendimento aos produtos visuais. Desta forma, precisa ser

efetivada e pensada pela sociedade.

Portanto, podemos perceber o qudo imprescindivel ¢ a aplicacdo da
audiodescricdo na televisdo Brasileira, mais especificamente nos jornais televisivos.
Neste sentido, cabe apontar que nos encontros realizados conosco, os estudantes fizeram
questdo de refletir e observar com mais atengdo a aplica¢do pratica desse recurso no
telejornalismo brasileiro. Um dos participantes falou sobre as dificuldades em assistir TV

e telejornais sem audiodescri¢do, especificamente, em contemplar reportagens:

Nesse meio tempo desde que vocés vieram aqui, andei observando algumas
coisas. Observei na televisdo também e vi que ndo to tendo acessibilidade.
Acho que ta bem dificil a nossa situagdo, né, por mais que utilize esse
programa, pra ler, ndo vai me dizer o que td falando, se eu ndo tiver a legenda
ali, entdo, eu acho que ndo tem aquela audiodescrigdo. Entdo, é a mesma coisa
que alguém falar pra mim o que esta passando. Eu dependo da minha mde, do
meu irmdo pra me auxiliar, quando da pra eu prestar bem atengdo, ai eu
consigo entender. Mas, assim, aquela questdo da previsdo do tempo mesmo, é
questdo de geografia, por isso que eu sei, porque me explicaram que era assim
que funcionava. Mas, muitas reportagens, ¢ dificil da gente saber. No jornal
que eu assisto na RBS, é bem dificil, tu s6 escuta, assim, mas ndo tem descri¢do
nenhuma, passa muito rdpido a legenda.

Nas palavras do participante, fica nitido que a falta de audiodescri¢do faz com
que a pessoa com deficiéncia visual dependa de outras pessoas, como familiares, para
poder ter mais entendimento do conteudo telejornalistico, o que representa uma barreira
para o acesso a informacgao cotidiana. Aqui, podemos convocar o pensamento de Sassaki
(1997) que acena para a perspectiva de que a inclusdo gera uma construcao processual de

um novo tipo de sociedade, tendo a transformagao de ambientes fisicos e de mentalidades.

Um dos participantes mencionou como exemplo o programa “Fantastico”, da
Rede Globo, que combina telejornalismo com entretenimento, € em formato de revista
eletronica desponta como um dos principais programas noticiosos da TV aberta brasileira.
Entretanto, o aluno ressaltou a falta de oferta de contetido com acessibilidade em termos

de audiodescrigao.

O jornalismo que a meu ver era para ter uma audiodescri¢do até bem definida
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(...) é o ‘Fantastico’ aos Domingos. Porque ali ele faz um resumo de tudo
aquilo que passou na semana. Eu mesmo passo praticamente a semana inteira
dentro da escola e as vezes ndo tenho tempo para escutar o jornalismo e ali
te da um resumo daquilo que passou. Mas eu nunca vi uma audiodescri¢do no
‘Fantastico’ e é um jornal que passa tudo do pais e do mundo.

Através das trocas e reflexdes propostas, no geral, ficou perceptivel que os
alunos gostam de saber os minimos detalhes do que estd sendo exibido e preferem uma
audiodescricdo minuciosa, demonstrando grande interesse em captar tudo o que esta
acontecendo na tela. Entretanto, foi bastante frisado por todos que a audiodescri¢do deve
respeitar os momentos de pausa e siléncio para evitar a sobreposi¢cdo entre a fala dos
personagens, apresentadores ou oradores e a do audiodescritor, a fim de ndo confundir o

espectador. Sobre isso, dois alunos acrescentaram:

Eu via muito o programa do ‘Chaves’. Eu era viciado no ‘Chaves’, ja sabia as
falas de cor. Ai tem uma cena que a Chiquinha pega a bola do Quico e sai
correndo e ai o Quico comega a gritar: ‘Chiquinha, Chiquinha devolve a
bola!’. E a audiodescrigdo se confunde com a cena que estd passando com ele
gritando, entendeu? Entdo aquilo ali ficou uma coisa meio uma bola de neve.
Ficou embolado o meio de campo. Eu ndo conseguia nem prestar aten¢do na
cena e nem na audiodescri¢do. Eu acho que isso ai teria que ser melhorado.

Eu acho que tem que ter aquele espaco até pra gente poder formar uma
visibilidade dentro da nossa memdria, dentro do nosso cérebro. Se estiver
acontecendo uma cena e aquela narrativa (a audiodescri¢do) sair ao mesmo
tempo em que aquela cena ta passando quando outra pessoa ta falando fica
‘duas falas’. Fica um aglomerado de palavras e tu ndo vai entender nem a
cena e nem o que a pessoa td narrando. E como pegar um bolo de ld e embolar
tudo.

Ap0s assistirem a reportagem exibida durante o encontro, os alunos concluiram
que a versdo com audiodescri¢ao proporcionou uma compreensdo mais clara e completa
para todos. Eles destacaram que a maneira como a audiodescri¢ao foi produzida estava
adequada, facilitando o entendimento do que estava sendo apresentado. Esse feedback
reforca a importancia de uma audiodescricdo bem elaborada, que se atente aos detalhes
técnicos necessarios para atender plenamente o publico com deficiéncia visual no

contexto do telejornalismo, garantindo uma experiéncia satisfatéria e inclusiva.
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Eu achei que a audiodescricao ficou boa, porque ela ndo atrapalha no
momento que estd passando alguma cena e a voz que estd audiodescrevendo
ali, ela estd um pouco mais alta. Entdo da para perceber bem, principalmente
a hora que diz que ela esta sentada no sofa, a hora que ela abraga os
familiares. Entdo dd para a gente criar aquela imagem da cena que aconteceu.
Esse foi o meu ponto de vista.

Um dos alunos presentes nos encontros exp0s algumas situagdes que demonstram
a dificuldade enfrentada por ele no ambito social: "Falando em audiodescri¢do, sabe que
as vezes, tava pensando esses dias... Eu faco parte de grupos (de Whatsapp) que botam
muita imagem, s6 que eu tenho vergonha de pedir pra descrever a imagem, o que é meu
direito". Sobre o recurso de audiodescri¢ao, ele ainda ressaltou: “Nao é so porque a gente
ndo enxerga, é baixa visdo, que a gente ndo tem direito de mexer num celular, de olhar

’

uma TV, de assistir um filme, uma série...’

Em resumo, como apontado anteriormente, percebemos o quao complexa ¢ a
realidade dessas pessoas, pois a falta de inclusdo ¢ vista nos mais variados setores de uma
sociedade, dificultando muito a acessibilidade por parte de deficientes visuais a alguns

Servigos.

E importante frisar que, apesar de os participantes do estudo reconhecerem
algumas falhas na implantacdo do recurso, eles sempre reconheceram a importancia e
necessidade do uso da audiodescricdo. Como diz um participante do estudo: "4
audiodescri¢do é importante ndo so nos jornais, acho que ela é importante em todos os

momentos.".

CONSIDERACOES FINAIS

Os encontros realizados na escola Louis Braille evidenciaram que a auséncia de
audiodescricdo em contetidos jornalisticos e outros géneros televisivos representa um
obstaculo relevante para o pleno acesso de pessoas com deficiéncia visual a esses
materiais. Essa observacdo reforga a necessidade de maior empenho por parte das

emissoras, da aplicacdo rigorosa das legislacdes de acessibilidade e da inclusdo desse

Revista ALTERJOR
Grupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 15 - Volume 02 - Edicao 32 - Julho - Dezembro de 2025

Av. Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sdo Paulo, CEP: 05508-020

91



Ricsior

tema no curriculo dos cursos de Jornalismo. Garantir recursos inclusivos, como a

audiodescric¢ao, ¢ indispensavel para oferecer uma experiéncia audiovisual mais digna e

acessivel, ampliando as possibilidades de consumo para esse publico.

Os resultados encontrados durante este estudo confirmaram a importancia da
audiodescricdo como ferramenta que propicia uma comunica¢do mais justa, inclusiva e
eficiente para todos. Os participantes relataram compreender significativamente melhor
o conteudo da reportagem exibida quando ela contava com audiodescri¢do, evidenciando
que, quando bem produzida, a ferramenta muda a forma como pessoas com deficiéncia
visual consomem produtos audiovisuais, promovendo uma verdadeira inclusdo. Dessa
forma, contetdos desprovidos de audiodescri¢do ainda se configuram como barreiras
importantes para esse publico. Sendo assim, entendemos que conteudos sem

audiodescri¢do representam uma barreira para este publico.

Assim, embora o foco deste estudo seja o telejornalismo e a programagdo de TV
aberta, a exclusdo enfrentada por pessoas com deficiéncia visual se manifesta em diversos
aspectos do cotidiano. O didlogo com os alunos revelou a caréncia de infraestrutura
adequada e a falta de preparo social para atender as necessidades desse grupo. Isso deixa
claro que a inclusdo e a acessibilidade ndo devem ser tratadas apenas como questdes
especificas para pessoas com deficiéncia, mas como uma responsabilidade coletiva,

essencial para construir uma sociedade mais equitativa e igualitaria.
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DA MENTE INTEGRADA A NOVA CONSCIENCIA DIGITAL: O SAN
FRANCISCO ORACLE COMO MODELO PARA UM JORNALISMO
EXPANDIDO — PELA CONSTRUCAO DE UMA POSSIVEL RESPOSTA AOS
IMPASSES DAS NOVAS TECNOLOGIAS E DO JORNALISMO POS
INDUSTRIAL

Silvio Ricardo Demétrio!

RESUMO: O presente artigo situa o jornal San Francisco Oracle editado por Allen Cohen durante
o "verdo do amor" em San Francisco no contexto da contracultura e compara seus elementos
estéticos e formais com os impasses provocados pelas novas tecnologias da comunicacdo. O San
Francisco Oracle ¢ tratado como modelo para estratégias de resisténcia face ao empobrecimento
estético e de conteudo decorrente dos templates e do engessamento da atividade do jornalista
pelos constrangimentos do mercado.

PALAVRAS-CHAVE: San Francisco Oracle. Allen Cohen. New Journalism. Jornalismo
alternativo.

ABSTRACT: This article situates the San Francisco Oracle newspaper, edited by Allen Cohen
during the "summer of love" in San Francisco, within the context of the counterculture and
compares its aesthetic and formal elements with the impasses caused by new communication
technologies. The San Francisco Oracle is treated as a model for strategies of resistance against
the aesthetic and content impoverishment resulting from templates and the hampering of
journalistic activity by market constraints.

KEYWORDS: San Francisco Oracle. Allan Cohen. New Journalism. Alternative Journalism.
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INTRODUCAO

A dimensdo do impacto que as novas tecnologias da comunicag¢do provocaram no
campo do jornalismo foi algo tao intenso que mesmo hoje, em meados da segunda década
do século XXI, profissionais e académicos da drea ainda ndo conseguiram formular uma
sintese consistente em relacdo aos rumos para os quais a atividade deve enveredar num
futuro mesmo proximo. Apesar do deslumbramento tecnocratico com o potencial de
alcance que essas tecnologias dispdem em relagdo as midias tradicionais, o quadro geral
¢ de uma profunda angustia, principalmente no contexto do mundo do trabalho. Antes de
qualquer outra dimensdo que se analise, viver de jornalismo parece significar algo
totalmente diverso do que um dia ja significou. De forma paroxistica as tradicionais
estruturacdes da atividade como algo alicercado numa dinamica industrial deixaram de

vigorar.

O modelo da atividade ndo se nutre mais fundamentalmente da doutrina
administrativa do fordismo, com as redacdes organizando-se como linhas de montagem.
O modelo de negdcio das midias tradicionais se volatilizou em contato com o capital
mercurial que flui pela rede mundial de computadores. E o que o relatério de pesquisa da
Universidade de Columbia sobre o assunto chama de jornalismo pés-industrial®. As novas
tecnologias baratearam e tornaram a producdo e publicizacdo de informagdo
extremamente acessiveis e baratas tomando como pardmetro as pesadas e carissimas
tecnologias do mundo do impresso que tem seu modelo na atividade industrial do século
XIX. E fato e é irreversivel: se ndo cumprir o mesmo ingrato destino do cine jornal, o

impresso jamais voltara a ocupar o mesmo espaco que um dia ja lhe foi garantido.

Esgotamos aqui assim esse tom calamitoso da melancolia que se abate sobre o
futuro do jornalismo como atividade profissional. Provisoriamente e a titulo de
procurarmos por possiveis devires que ndo sejam os que nos levem ao abismo vamos

pensar que talvez o fim do impresso como fim do proprio jornalismo como atividade seja

% A Revista de Jornalismo da ESPM Ano 2 Numero 5 de abril, maio, junho de 2013 trouxe a traducdo
desse relatorio do Tow Center for Digital Journalism da Universidade de Columbia que foi organizado
pelos professores C. W. Anderson, Emily Bell e Clay Shirky.
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uma extrapolagdo um tanto exagerada. Vivemos sim uma tensdo que pode ser

compreendida como previsivel: o capital aproveita um momento de recodificacdo das
relacdes de trabalho para avangar com sua voracidade. Tradicionalmente tecnologia ¢
mais-valia relativa. E uma sobreposigio da légica de produgio do capitalismo sobre si
mesma. O medo e aversio que vem das redagdes tem sua origem ai. E comum em
publicagcdes que se tornaram digitais e cuja sede fisica antes as qualificaria como
representantes de um jornalismo regional um enxugamento drastico no nimero de
jornalistas profissionais quando ndo o encerramento das suas atividades. Nos jornais dos
grandes centros a tendéncia também se verifica, principalmente na contragdo e
sobreposi¢ao de fungdes sobre o profissional de imprensa: cada vez mais, por exemplo, o
fotojornalismo cede espago a imagem fotografica gerada pelo celular do préprio reporter.
E uma necessidade premente que se pense de forma critica essa submissao. O papel critico
dos cursos de jornalismo e da pesquisa na area ¢ realizar uma reunido de referéncias
encontradas no proprio percurso historico da atividade que possam alimentar a eclosao
de novas possibilidades criativas e que reconduzam essas potencialidades das novas
tecnologias para insuflar uma forca renovada ao oficio do jornalismo. Sobretudo € preciso
querer fazer jornalismo. Reconectar o desejo de contar historias, de narrar o real. Fui
buscar uma referéncia historica para assim pensar minha profissdo segundo um universo
afetivo que sempre me cativou. Como diz Ailton Krenak, ndo podemos nos acomodar
nessa narrativa de que o que estamos vivendo ¢ o fim de tudo. Essa narrativa esta
predominando porque ¢ uma estratégia para que “abandonemos nossos sonhos”. De um
ponto de vista estritamente subjetivo fago eco aqui a Waly Salomao que ecoava Calderon

de La Barca: ““ a vida é sonho!”.

Lutar e resistir pela propria vida ¢ um direito absoluto. Lutar pelos sonhos também
o ¢ entdo. Nao conseguimos nos ver nesse mundo sendo como a figura que cumpre a
missdo de um narrador. Alguém que conta historias. Alguém que num contexto moderno
passou a ser chamado de jornalista. Nossos sonhos sempre habitaram uma paisagem que
se expressa com as cores da contracultura. Um movimento espontaneo de insatisfacdo
com o jogo binario entre esquerda e direita da politica tradicional que se projetou a partir

do pods guerra no século passado.
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E nesse contexto que vemos na publica¢io de um jornal hippie da segunda metade

da década de 60 nos EUA uma série de signos e sintomas que intuimos serem férteis para
pensarmos possibilidades de atuacdo no arido horizonte do apocalipse digital e que ndo
sucumbam nem capitulem diante da despotencializacdo operada pelo capital para

submeter a forca de trabalho aos seus ditames de exploragao.

“Comegou como um sonho e terminou como uma lenda. Certa manhd,
no final da primavera de 1966, sonhei que estava voando ao redor do
mundo. Quando olhei para baixo, vi pessoas lendo um jornal com arco-
iris impressos - em Paris, na Torre Eiffel, em Moscou, na Praca
Vermelha, na Brodway, em Nova York, na Grande Muralha da China -
em todos os lugares. Um jornal arco-iris! Contei o sonho a minha
companheira Laurie e ela saiu cedo para uma caminhada pelo
Panhandle do Gonden Gate Park até a Haight Street, contando a todos
pelo caminho - artistas, escritores, musicos, poetas, traficantes de
drogas, comerciantes - sobre o jornal arco-iris. Mais tarde, quando sai,
as pessoas estavam explodindo com a consciéncia do arco-iris do
jornal”.COHEN (1991) p.23

A forga poética e de criacdo que percorre todas as paginas de todas as edi¢des do
San Francisco Oracle guarda preciosas sementes do tempo que podem fazer irromper
novas flores na paisagem devastada. Aqui no Brasil uma profusdo de momentos
luminosos esta guardada no tempo das edi¢des de todos os pequenos e bravos jornais da
imprensa nanica assim como também na experimenta¢do do Jornal da Tarde, o
suplemento cultural Nicolau (no Parand), o Jornal de Vanguarda que comegou na TV
Excelsior e depois reencarnou na Rede Bandeirantes nos anos de reabertura politica pos
pesadelo da ditadura. Ja dizia o gigante Maiakovski, “ndo existe arte revolucionaria sem
forma revolucionaria”. Nada vai mudar enquanto se insistir em modelos caquéticos e
decadentes que veem valor noticia apenas na tara tecnocratica por planilhas e aliquotas
de impostos. Cantemos o desejo como noticia. A propria linguagem como noticia, como
novidade, ndo ¢ isso também uma forma de poesia? Viver deve ser algo sempre belo, ou
pelo menos proximo a isso. As consideragdes sobre a estética psicodélica do San

Francisco Oracle e outras manifestacdes paralelas do psicodelismo e da contracultura que
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aqui seguem buscam toma-lo como parametro historico e conceitual para se pensar uma

desautomagdo do fazer jornalistico que a ades@o acritica a essas novas tecnologias
provocou. A subordinagdo aos algoritmos e aos templates que ao mesmo tempo facilitou
a produ¢do também acarretou num engessamento da capacidade do jornalismo em
encontrar a poténcia de seus valores-noticia como acontecimentos. O San Francisco
Oracle ¢ o legado de uma época na qual a experiéncia direta do estar no mundo como
acontecimento, isto ¢, sem um a priori pré-estabelecido, era a sua propria esséncia. Os
ecos de um romantismo que a contracultura como fendomeno histérico projetou em
diferentes meios de expressdo em seu apelo a um “carpe diem” cuja a motivagdo era o
retorno a unidade do homem com o meio ambiente — algo que parece responder hoje a

urgéncia da busca de modelos sustentdveis para a vida sobre o planeta.

O QUE E CONTRACULTURA

Fenomeno historico e politico imediatamente vinculado aos anos 50 e 60
principalmente nos EUA, a contracultura teve como um dos principais teéricos Theodore
Roszak , que definiu o movimento como uma forma de resisténcia contra a cultura
dominante. Para Roszak, a contracultura era um movimento de jovens e intelectuais que
rejeitavam a cultura da sociedade capitalista industrial e buscavam uma vida mais
auténtica e conectada com a natureza. Segundo Roszak, a contracultura era uma resposta
a crise existencial e a desumanizagdo geradas pela sociedade industrial. O movimento
buscava restaurar a integridade do ser humano, através do cultivo de valores como a

solidariedade, a criatividade e a liberdade individual.

O conceito recebeu ao longo do tempo outros tratamentos conforme foi utilizado
por diferentes autores. Conforme pontuamos acima, Theodore Roszak, em sua obra The
Making of a Counter Culture (1969), foi um dos primeiros a definir a contracultura como
uma cultura que se coloca em oposi¢do a corrente principal, emergindo do desejo de
rejeitar os valores, normas e praticas da cultura dominante. Essa visdo ajuda a

compreender a contracultura ndo apenas como uma negagao do status quo, mas como um
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esfor¢o consciente para estabelecer novos padrdes de comportamento e pensamento que

contrastam com a ordem estabelecida.

Herbert Marcuse, em One-Dimensional Man (1964), acrescenta outra camada a
discussdo ao associar a contracultura a resisténcia contra as normas sociais estabelecidas.
Para Marcuse, a contracultura ¢ central para entender a rejeicdo dessas normas, onde
formas alternativas de viver e pensar sdo propostas como uma contestacao ao status quo.
Essa visao destaca a contracultura como uma ferramenta de critica social e transformacao,

evidenciando seu papel em desafiar e reformular as bases da sociedade moderna.

Por fim, autores como Stuart Hall e Dick Hebdige ampliam o entendimento da
contracultura ao conectar o termo a conceitos como resisténcia simbolica e subcultura.
Hall, em Resistance through Rituals (1976), define a contracultura como uma forma de
resisténcia simbolica contra os cddigos culturais dominantes, oferecendo valores e estilos
de vida alternativos. Hebdige, em Subculture: The Meaning of Style (1979), explora a
contracultura como uma forma de subcultura que rejeita e se opde as normas culturais
prevalecentes, muitas vezes criando simbolos, praticas e identidades distintas. Essa visdo
¢ complementada por Ken Goffman e Dan Joy em Counterculture Through the Ages
(2004), onde argumentam que ao longo da histéria, as contraculturas emergiram como
movimentos que desafiam as normas sociais, buscando a liberdade individual e coletiva,

e resistindo a conformidade.

Fredric Jameson, em seu ensaio no livro Sixties Without Apology (1984), oferece
uma perspectiva critica sobre a contracultura dos anos 1960. Jameson argumenta que a
contracultura representava ndo apenas uma oposicdo superficial ao capitalismo, mas
também uma tentativa de imaginar e criar formas alternativas de vida que pudessem
escapar das armadilhas do consumo e da mercantilizagdo. Ele sugere que, embora a
contracultura tenha buscado romper com o status quo, ela também estava inevitavelmente
entrelagada com as dinamicas econdmicas e culturais que tentava desafiar. Dessa forma,
Jameson traz a tona a complexidade da contracultura, mostrando como ela era

simultaneamente uma forma de resisténcia e uma parte do mesmo sistema que criticava.
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Julie Stephens, em sua obra Anti-Disciplinary Protest: Sixties Radicalism and

Postmodernism (1998), explora a contracultura como um movimento de protesto
antidisciplinar, onde as normas rigidas e hierarquicas da sociedade disciplinar foram
desafiadas em favor de uma maior liberdade individual e coletiva. Stephens argumenta
que a contracultura dos anos 1960 nao apenas rejeitou as disciplinas tradicionais impostas
por instituicdes como a escola, a familia e o trabalho, mas também questionou a propria
logica disciplinar que sustentava essas instituigdes. Em suas palavras, "o protesto
antidisciplinar da contracultura visava desconstruir as estruturas normativas que
governavam a vida cotidiana, propondo novos modos de subjetividade que escapavam ao
controle institucional" (Stephens, 1998, p. 43). Esse enfoque sugere que a contracultura
ndo foi apenas uma rebelido contra normas especificas, mas um esfor¢o para desmantelar

a propria arquitetura disciplinar da sociedade.

A discussao de Stephens se conecta com as analises de Michel Foucault e Gilles
Deleuze sobre a transicdo de uma sociedade disciplinar para uma sociedade de controle.
Foucault, em Vigiar e Punir (1975), descreve a sociedade disciplinar como aquela em que
o poder ¢ exercido através de instituigdes que moldam os individuos por meio de regras
e vigilancia. No entanto, Deleuze, em seu ensaio Post-Scriptum sobre as Sociedades de
Controle (1992), sugere que a contracultura dos anos 1960 marca o inicio de uma
transicdo para uma sociedade de controle, onde o poder ndo ¢ mais centralizado em
instituicdes disciplinares, mas se difunde através de redes que monitoram e regulam
continuamente o comportamento. Como Deleuze coloca, "enquanto as sociedades
disciplinares se definem pela internalizacdo das normas através de instituigdes, as
sociedades de controle operam por modulacdo continua, onde o poder ¢ flexivel, fluido e
disperso" (Deleuze, 1992, p. 5). A contracultura, nesse sentido, pode ser vista como um
ponto de inflexao que desafia a l6gica disciplinar, mas também revela as novas formas de

controle que emergem na modernidade tardia.

A contracultura, conforme discutida por autores como apresentamos aqui -
Theodore Roszak, Herbert Marcuse, Stuart Hall, Dick Hebdige, e Julie Stephens - surge
como um movimento de resisténcia contra as normas e valores dominantes, buscando

criar novos modos de vida e subjetividade que desafiam o status quo. No entanto, a
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medida que esses movimentos se desenvolvem, eles enfrentam o risco de serem

cooptados e institucionalizados, o que pode levar a sua propria anulagdo enquanto forca
de mudanca. Esse dilema ¢ abordado por Hakim Bey em seu conceito de "Zona Autonoma
Temporaria" (TAZ). Para Bey, a TAZ ¢ um espago de resisténcia que se manifesta de
maneira temporaria, escapando do controle institucional antes que possa ser capturada ou
assimilada. Em suas palavras, "a TAZ pode surgir como um festival que desaparece antes
que o Estado possa esmaga-lo; ¢ um tipo de guerrilha ontologica, onde a liberdade existe
por um breve momento de maneira pura e descomprometida" (Bey, 1991, p. 12). Assim,
a TAZ pode ser vista como uma resposta a institucionalizagdo da contracultura,

preservando sua vitalidade e capacidade de subversdo ao evitar a captura pelo sistema

dominante.

Essa ideia de uma contracultura que resiste a institucionaliza¢do também pode ser
entendida através da metafora oOrfica. A contracultura, como uma for¢a orfica, ¢
consciente de sua propria vulnerabilidade a cooptagem e a anulagdo. Assim como Orfeu,
que deve descer ao submundo e eventualmente morrer, a contracultura reconhece que sua
propria existéncia depende de um constante processo de autotransformacdo e renovagao,
que inevitavelmente envolve sua destrui¢do. Esse entendimento ¢ crucial para manter a
esséncia radical da contracultura, evitando que se torne apenas mais um elemento dentro
do sistema que ela originalmente se propos a desafiar. A contracultura, portanto, "sabe
que deve morrer" para se manter fiel a seus principios de subversdo e mudanga continua.
Como Roszak sugere, a contracultura deve sempre se manter a beira do colapso para
evitar sua domesticagdo: "A verdadeira contracultura ndo pode se permitir ser absorvida
pelo sistema, pois ao fazé-lo, perde seu poder transformador e se torna parte do que

deveria combater" (Roszak, 1969, p. 55).

Nesse contexto, a contracultura assume o papel de uma forga orfica que, ao
morrer, renasce em novas formas, evitando a estagnacgao e a captura pelo sistema. A TAZ
de Hakim Bey oferece um modelo para entender como a contracultura pode permanecer
viva e eficaz, operando em espacgos de liberdade temporaria que surgem e desaparecem,

sempre evitando a institucionalizagdo. A contracultura, enquanto consciente de que
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"Orfeu deve morrer", aceita seu destino como uma parte necessaria de sua luta contra a

assimilagdo e a neutralizacdo pela sociedade dominante.

Capa do SF Oracle n® 12

O SAN FRANCISCO ORACLE

O jornal San Francisco Oracle se destacou na imprensa underground americana
dos anos 60 por suas inovagdes graficas revolucionarias. Langado em setembro de 1966,
o jornal rapidamente se tornou um veiculo para a divulgacao de ideias e movimentos que
estavam emergindo na cena cultural de Sdo Francisco e se espalhando pelo pais. O San
Francisco Oracle foi fundado por um grupo de jovens, incluindo Allen Cohen, Michael
Bowen, Rick Shubb e Lawrence Ferlinghetti, que buscavam criar uma plataforma para a
expressdo de ideias que estavam sendo reprimidas pela midia mainstream da época. O
jornal tinha uma abordagem livre e experimental, apresentando uma mistura de arte,
literatura, filosofia, politica e musica. O engajamento de Allen Cohen como editor do
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jornal foi fundamental. Além de editor, Cohen também era poeta e ativista de grandes
causas contraculturais como a luta pelos direitos civis dos negros € o movimento pela
liberdade de expressdao. Também atuou no movimento de resisténcia ao recrutamento na
guerra do Vietna.

Diferente da imprensa tradicional, o Oracle abragcou uma estética psicodélica,
combinando tipografias arrojadas, cores vibrantes e colagens surrealistas que refletiam o
espirito contracultural da época. A diagramagdo cadtica, com textos e imagens se
fundindo e sobrepondo, desafiava as normas visuais e estimulava uma experiéncia
sensorial Uinica para o leitor. Esses recursos graficos ndo eram apenas estéticos, mas
também funcionavam como uma forma de resisténcia ao establishment, promovendo uma
nova maneira de pensar € comunicar.

“(...) o assassinato de Kennedy e a intensificagcdo da guerra
colonial no Vietname foram contra-ataques destinados a
controlar as for¢cas da mudanga ciclica e geracional que
comegaram a emergir. Embora a sede do governo estivesse de
volta as mdos do complexo militar-industrial, as ruas e os campi
eram ocupados por uma nova geracgdo idealista que pensava
poder saborear e controlar o futuro”. (...) tais energias ocultas e
inconscientes ndo podiam ser confinadas. Eles celebraram a
primazia do individuo e a experiéncia do corpo como centro do
universo. Parecia que todas as formas e instituicoes
desapareceriam e se dissolveriam diante da experiéncia elevada
do Eu Witmanesco e de seu deleite sensual na terra americana.
Estas crescentes energias vitais encontraram os seus correlatos
nas filosofias ocultas do Ocidente, nas filosofias meditativas do
Oriente, nas sensibilidades da cultura do gueto afro-americana
com o seu jazz improvisado e a droga da marijuana e no antigo
tribalismo do indio americano oprimido. COHEN (1991) p 24

A utilizacdo de cores psicodélicas, por exemplo, transcendia a simples impressao
em papel, evocando estados alterados de consciéncia e espiritualidade, elementos
centrais do movimento hippie. A mistura de tipografias e a disposi¢do ndo linear dos
textos refletiam a busca por uma comunicag@o mais livre e menos hierarquica,

contrastando com a rigidez dos jornais convencionais.
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Capa do SF Oracle n°06

Ao compararmos essas inovagdes com a imprensa contemporanea, percebemos
impasses significativos. As novas tecnologias digitais trouxeram possibilidades infinitas
para o design grafico e a diagramagdo de contetido, mas também impuseram desafios. A
uniformidade dos templates digitais e a predominancia de algoritmos que ditam o layout
e a apresentacdo das noticias limitam a criatividade e a personalizagdo. Enquanto o San
Francisco Oracle utilizava o design grafico como um meio de expressdo cultural e
ideoldgica, a imprensa moderna muitas vezes se vé confinada a formatos padronizados

que priorizam a eficiéncia sobre a estética.

Assim, refletir sobre as inovagdes do Oracle nos anos 60 nos permite questionar
como podemos recuperar a liberdade grafica e a inventividade na era digital, buscando
um equilibrio entre funcionalidade e expressdo artistica na comunicagdo jornalistica. A
estética grafica do San Francisco Oracle e o movimento psicodélico dos anos 60 se
entrelagam profundamente, refletindo uma era de transformacao cultural e rebeldia contra
normas estabelecidas. O uso de cores vivas, tipografias experimentais e uma diagramacgao
ndo convencional no Oracle ndo apenas capturava a esséncia visual do movimento, mas

também servia como um veiculo para a disseminagao de suas ideias.
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Texto de William Burroughs publicado no SF Oracle n°10

UM PARALELO ESTETICO: O TESTE DO ACIDO DO REFRESCO
ELETRICO

Da mesma maneira que o Oracle, um documento de época que conseguiu captar e
registrar esse dinamismo sensorial da estética psicodélica também foi resultante de uma
longa e estranha reportagem (escrita por Tom Wolfe): O Teste do Acido do Refresco
Elétrico (“The Eletric Coll-Aid Acid Test”) — marco fundamental do fendmeno do New
Journalism. Diferentemente da experimentagdo estética direta dos elementos graficos do
Oracle, o livro de Tom Wolfe narra a epopeia do escritor Ken Kesey e a troupe dos Merry
Prankster (um grupo que contava com performers, atores e até a presenca de Neal
Cassidy, propria inspiragdo encarnada de Kerouac para a constru¢do do protagonista de
seu classico contracultural da literatura beat, “On the Road” (O P¢ na Estrada)). A bordo
da reencarnagdo psicodélica da nau dos insensatos, o 6nibus Furthur , Kesey percorreu a

contrapelo a América perseguindo o objetivo de rodar “O Filme” — uma peca
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cinematografica resultante do registro dessa grande e estranha viagem. “O Filme” acabou

ficando conhecido pela reportagem de Wolfe. Nunca chegou a ser editado de fato. De
uma forma diferente mas ao mesmo tempo convergente com a estética do Oracle, na obra
de Wolfe esse didlogo entre imagem e texto ressoa fortemente com a narrativa que
documenta a grande jornada através de uma América mitica e a filosofia de liberdade dos

Merry Pranksters e Ken Kesey.

No livro de Wolfe, a experiéncia psicodélica ¢ descrita com uma prosa vibrante e
cadtica, espelhando a estética grafica do Oracle. Wolfe adota um estilo de escrita que
quebra as convengdes literdrias, utilizando frases fragmentadas, neologismos e
onomatopeias que evocam a desorientacdo e a euforia das viagens de acido. Esse estilo
literario psicodélico serve ndo apenas para narrar eventos, mas para imergir o leitor na
experiéncia sensorial do movimento, de maneira semelhante a forma como o Oracle usava

suas técnicas graficas para envolver o publico.

A tipografia e o design do Oracle, com suas letras ondulantes e sobrepostas, criam
um fluxo visual que desafia a leitura linear e ordenada. Essa abordagem esta em sintonia
com a forma como Wolfe manipula a linguagem para criar uma narrativa ndo linear, onde
o tempo e o espago se dobram e se expandem sob a influéncia do LSD. Ambos, o jornal
e o livro, utilizam seus respectivos meios para capturar a desorientagdo temporal e
espacial caracteristicas da experiéncia psicodélica, subvertendo as expectativas do leitor

e convidando-o a uma participagdo ativa na constru¢ao de significado.

Além disso, a combinagdo de texto e imagem no Oracle, muitas vezes integrando
poesia e arte visual em um unico espaco, lembra a prosa lirica e imagética de Wolfe. As
descrigdes detalhadas e vividas no "The Electric Kool-Aid Acid Test" criam uma
tapecaria sensorial rica, similar ao efeito produzido pelas colagens e ilustragdes
psicodélicas do jornal. Essa estética literaria e grafica comum expressa a busca por uma
percepcao expandida e uma conexdo mais profunda com a consciéncia coletiva e o

COSmos.

TRAZENDO A INSPIRACAO E TUDO O MAIS DE VOLTA PARA CASA
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Ao contrastar essa liberdade criativa com os desafios da imprensa moderna, torna-

se evidente que as tecnologias digitais, embora ricas em potencial, frequentemente caem
na armadilha da padronizagdo. A personalizacdo algoritmica pode restringir a diversidade
estética, impondo formatos que priorizam a clareza e a eficiéncia sobre a expressao
artistica. Isso cria um ambiente onde a comunicagdo ¢ otimizada para a acessibilidade e
o consumo rapido, mas carece da profundidade sensorial e da provocacdo intelectual

presentes no Oracle e na obra de Wolfe.

Portanto, ao refletir sobre a estética grafica do San Francisco Oracle e sua relagao
com o movimento psicodélico através da lente literaria de Tom Wolfe, podemos
identificar um modelo de inovagdo que transcende a mera ornamentacdo visual. Esse
modelo propde uma interagdo mais rica e complexa entre forma e contetido, desafiando
os limites convencionais e estimulando uma participacdo mais ativa e critica do leitor.
Recuperar esses elementos na era digital implica buscar um equilibrio onde a
funcionalidade das novas tecnologias nao sacrifique a liberdade criativa e a profundidade

estética, permitindo uma comunicag@o que seja tanto eficiente quanto inspiradora.

MENTE INTEGRADA X CONSCIENCIA REDUZIDA

O termo “psicodélico” originalmente foi criado pelo psiquiatra britanico Humphry
Osmond para significar “manifestagdo da mente” (HUXLEY, 2022). Aos poucos o termo
foi derivando para um campo semantico concernente a nocao de “expancdo da mente”.
Foi Osmond quem supervisionou as experiéncias do escritor Aldous Huxley com
mescalina e que depois foram popularizadas com a publicagio de “As Portas da

Percepgao” na virada dos anos 50 para os 60 do século XX.

A oposi¢do entre mente integrada e consciéncia reduzida que Aldous Huxley
desenvolve em seu ensaio contribui na articulagdo de elementos para analisar as relacdes
estéticas entre o San Francisco Oracle e uma dimensdo de redescoberta do jornalismo
digital como uma forma de jornalismo expandido. Huxley descreve a experiéncia
psicodélica como uma expansio da consciéncia que dissolve as barreiras entre o self e o

mundo, permitindo uma percep¢ao direta e intensa da realidade. Essa expansdo contrasta
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com a "consciéncia reduzida" do cotidiano, que ¢ funcional e focada em tarefas

especificas, mas limitada em termos de percep¢do e compreensao.

Istigkeit — termo usado por Maister Eckhart que Huxley menciona em seu ensaio
sobre a mescalina e que significa literalmente “qualidade de ser”, uma “esseidade” (de
acordo com a traducdo da Record “Biblioteca Azul). Huxley recupera esse termo quando
fala sobre “o que ele vé” sob o efeito da droga. Sua explicagdo da conta de seu
antiplatonismo ao criticar a separagdo entre ser e vir a ser. Essa qualidade de ser a qual a
droga da acesso ao sujeito ¢ o retorno a uma experiéncia original (seu romantismo?). E
ndo ¢ um processo subjetivo. Essa qualidade de ser ¢ objetiva para Huxley, ele ndo a vé
sob uma perspectiva interna, subjetiva. Em termos semioticos talvez o que poderia se
chamar de primeiridade. Aquilo que se vé, mesmo sob o efeito da droga, ¢ algo do mundo.
Nao ¢ a “luz dos olhos de quem vé€” que torna o que ¢ visivel algo percebido (perspectiva
platonica), mas uma caracteristica em poténcia do proprio objeto em si que ja a contém

. . £ N3
como uma virtualidade (Lucrécio)’.

Eu nao olhava para meus moveis como o utilitarista que tem de sentar-
se em cadeiras ou escrever em mesas e escrivaninhas, tampouco como
o operador de uma cdmera cinematogrdfica ou a pessoa que faz
anotagoes cientificas, mas sim

como o puro esteta cujo interesse estd unicamente nas formas e suas
relagoes dentro do campo de visdo ou do espago pictorico. Porém,
enquanto eu olhava, esse olhar puramente estético, cubista, deu lugar
ao que s6 posso descrever como uma visdao sacramental da realidade.
HUXLEY, 2015, p.20

Ser e vir a ser como no cinema enquanto dispositivo transposto para a relacao da
passagem de um instante qualquer para outro como em Bergson segundo Deleuze
(Cinema 1). O movimento ndo € uma sucessao de cortes, mas uma duragdo. Essa duragdo
solda novamente o ser ao vir a ser. A cada quadro transcorre uma poténcia de infinitos
outros instantes possiveis na transversalidade da duracio. E assim que em O Teste do
Acido do Refresco Elétrico Tom Wolfe descreve a “teoria” de Ken Kesey acerca da

estroboscopia, um elemento psicodélico dos happenings que executaria essa soldagem do

? Essa oposi¢do do olhar entre Lucrécio e Platdo é trabalhada na introdugdo da coletinea de artigos
organizada por André Parente, “A Imagem-Maquina”. PARENTE (2011)
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ser e o vir a ser por alterar a percep¢ao em relacdo ao tempo do delay que a finitude de

nossos sentidos nos impde. A velocidade da luz como uma quantidade finita estabelece
um coeficiente de atraso, mesmo que infimo a tudo o que percebemos do mundo. O que
vemos ¢ algo que por um atimo de tempo ja ¢ passado — voamos de costas como o anjo
de Klee. A estroboscopia ao fatiar a luz como uma hilé¢ desaceleraria a gravidade do
instante provocando uma coincidéncia entre o instante qualquer e outro por figurar esse
processo no campo do visivel. Como se de um vaso espatifado se soldassem os
fragmentos numa nova totalidade - kintsugi, a arte japonesa de consertar o que se partiu
utilizando ouro como solda. A poténcia do cinema como uma arte assim que consegue

soldar o tempo fragmentado e nos devolver a duragdo. A montagem seria essa solda.

O San Francisco Oracle, com suas inovagdes graficas, pode ser visto como uma
tentativa de traduzir essa mente integrada para a pagina impressa. As cores vibrantes, as
tipografias experimentais e a diagramagdo nao linear refletem uma quebra das estruturas
convencionais de comunicacdo, buscando envolver o leitor em uma experiéncia sensorial
completa. Esse estilo grafico ndo apenas ilustra, mas também encarna a expansdo da
percepcao que Huxley descreve, convidando o leitor a transcender a "consciéncia

reduzida" do consumo passivo de informagoes.

A oposicdo entre mente integrada e consciéncia reduzida também se reflete na
forma como o Oracle desafia as normas da imprensa tradicional. Em um ambiente de
midia convencional, a comunicacdo ¢ linear, clara e direta, projetada para transmitir
informagdes de maneira eficiente e descomplicada. Essa abordagem espelha a
consciéncia reduzida, onde a funcionalidade e a clareza sdo prioritarias. No entanto, o
Oracle subverte essa ldgica ao criar uma experiéncia de leitura que ¢ mais imersiva e
envolvente, exigindo do leitor uma participag¢@o ativa na interpretagdo do contetdo. A
diagramagdo cadtica e as colagens visuais forcam uma ruptura com a passividade,

estimulando uma mente mais integrada e perceptiva.

Essa estética grafica também pode ser comparada com a prosa de Huxley em "As
Portas da Percepcao". Huxley utiliza uma linguagem rica e detalhada para descrever suas

visdes e insights durante a experiéncia com mescalina, proporcionando ao leitor uma

Revista ALTERJOR
Grupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 15 - Volume 02 - Edicao 32 - Julho - Dezembro de 2025

Av. Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sdo Paulo, CEP: 05508-020

111



Ricsior

janela para a mente integrada. Sua escrita busca capturar a intensidade e a profundidade

da percepcao ampliada, similarmente ao Oracle que usa recursos visuais para evocar uma
experiéncia sensorial. Ambos os meios, o ensaio de Huxley e o design grafico do Oracle,
operam na intersecdo entre arte e comunicacdo, desafiando os limites da expressdo

convencional.

Ao analisar essas relagdes estéticas a luz das teorias de Huxley, também € possivel
entender os desafios enfrentados pela imprensa em seus impasses pos-industriais. As
novas tecnologias digitais, embora oferecam ferramentas poderosas para o design e a
comunicag¢do, muitas vezes reforcam uma consciéncia reduzida ao priorizar a eficiéncia
e a clareza. A uniformidade dos templates e a padronizagdo algoritmica limitam a
criatividade e a capacidade de provocar uma resposta emocional ou sensorial profunda no
leitor. Isso contrasta com a abordagem do Oracle, que buscava ndo apenas informar, mas

transformar a percepcao do leitor, promovendo uma mente integrada.

Portanto, a critica estética das inovacdes graficas do San Francisco Oracle, quando
vista através da oposi¢do mente integrada vs. consciéncia reduzida de Huxley, revela um
modelo de comunicacdo que desafia a superficialidade e a passividade. O Oracle e o
movimento psicodélico, assim como a escrita de Huxley, oferecem uma visdo de como a
midia pode servir como um catalisador para a expansao da consciéncia, em vez de apenas

um veiculo de transmissao de informagoes.

Para a imprensa contemporanea, isso implica uma reflexdo sobre como as
tecnologias digitais podem ser usadas para recuperar essa profundidade e complexidade
estética. Em vez de se contentar com a eficiéncia da comunicagao superficial, é possivel
explorar formas de design e diagramagao que envolvam o leitor de maneira mais completa
e integrada, evocando uma experiéncia perceptiva mais rica. Isso pode significar a
utilizagdo de multimidia, interatividade e personalizagdo para criar uma narrativa visual
e textual que seja ao mesmo tempo informativa e transformadora, alinhada com a tradi¢ao

inovadora do San Francisco Oracle e a visdo expandida de Huxley.

Recuperar esses elementos estéticos e filosoficos na era digital representa um

desafio, mas também uma oportunidade para redefinir os limites da comunica¢do
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jornalistica, integrando forma e contetido de maneira que enriquega a experiéncia do leitor

€ promova uma consciéncia mais ampla e integrada.

PELO ENCANTAMENTO DO DIGITAL

John Markoff, em "What the Dormouse Said: How the Sixties Counterculture
Shaped the Personal Computer Industry", explora como a contracultura dos anos 60
influenciou profundamente o desenvolvimento das tecnologias digitais, particularmente
a induastria dos computadores pessoais. A intersecdo entre a busca pela expansdo da
consciéncia e as inovagdes tecnoldgicas forma um nucleo central dessa narrativa,
revelando como os ideais da contracultura moldaram ndo apenas comportamentos, mas

também a propria evolucao tecnoldgica.

Markoff argumenta que muitos dos pioneiros da computacdo pessoal foram
inspirados pelo movimento psicodélico e suas ideias de expansdo da mente. Ele cita
exemplos de figuras como Douglas Engelbart e Stewart Brand, que viam a tecnologia
como uma extensdo da mente humana, capaz de amplificar a inteligéncia e a percepg¢ao.
Engelbart, famoso por sua demonstra¢do do mouse e da interface grafica, era influenciado
pela ideia de aumentar a capacidade cognitiva dos individuos através de ferramentas
digitais. Stewart Brand, editor do Whole Earth Catalog, via a tecnologia como um meio
para alcancar um estado de consciéncia mais elevado, facilitando o acesso a informagdes

e recursos que poderiam transformar a sociedade.

A estética grafica do San Francisco Oracle e suas relagdes com o movimento
psicodélico podem ser entendidas como uma manifestacdo visual desses mesmos
principios de expansao da consciéncia. A diagramagao cadtica, as cores psicodélicas e as
tipografias experimentais do Oracle ndo eram apenas inovagdes estéticas, mas tentativas
de quebrar as barreiras tradicionais da percep¢do e comunicagdo. De maneira similar, os
pioneiros da tecnologia buscavam romper as limitagdes das formas convencionais de

interacdo e processamento de informagao.
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Markoff menciona que o ethos da contracultura valorizava a experiéncia direta e

a transformacdo pessoal, algo que se refletia tanto nas praticas psicodélicas quanto nas
abordagens inovadoras a tecnologia. Ele argumenta que a mesma busca por
transcendéncia que levou muitos a experimentarem drogas psicodélicas também motivou
a exploragdo de novas formas de interagir com a tecnologia. As interfaces graficas e os
computadores pessoais foram, em certo sentido, ferramentas para explorar novos estados

de consciéncia e novas formas de ser.

A critica estética do Oracle, quando vista a luz das teorias de Huxley e dos
argumentos de Markoff, sugere que a inovacdo grafica e tecnoldgica da época estava
enraizada em uma visdo compartilhada de expansdo da mente. A oposicdo entre mente
integrada e consciéncia reduzida proposta por Huxley encontra eco na forma como os
pioneiros da computacdo viam suas invengdes: ndo como meros instrumentos, mas como

portas para uma nova forma de entendimento e interagdo com o mundo.

Markoff também discute como a no¢do de “aumentac¢do” de Engelbart — a ideia
de usar computadores para aumentar a capacidade intelectual dos humanos — reflete um
ideal de mente integrada, onde a tecnologia serve para expandir as fronteiras da percepg¢ao
e do conhecimento. Essa visdo contrasta com a abordagem mais utilitaria e funcionalista
da tecnologia na era digital contemporanea, que muitas vezes prioriza a eficiéncia ¢ a

produtividade em detrimento da criatividade e da profundidade perceptiva.

Portanto, ao integrar as ideias de Markoff, vemos que a estética grafica do San
Francisco Oracle e a revolucdo tecnologica influenciada pela contracultura compartilham
uma base comum: a busca por transcender as limitagdes da consciéncia cotidiana e
explorar novos horizontes de percepcao. Esse ideal de expansdo da mente, seja através de
cores psicodélicas em uma pagina impressa ou de interfaces digitais inovadoras, oferece
um modelo alternativo para pensar a comunica¢do e a tecnologia. Em vez de ver a
tecnologia apenas como uma ferramenta funcional, podemos recuperar a visdo de que ela
também pode ser um meio para enriquecer a experiéncia humana, promovendo uma
mente mais integrada e uma consciéncia ampliada. Recuperar essa perspectiva na

imprensa moderna e nas tecnologias digitais implica uma revalorizagdo do potencial
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estético e transformador da midia, desafiando a padronizacao e a superficialidade. Assim

como o San Francisco Oracle e os pioneiros da computagdo, podemos buscar formas de
design e interacdo que ndo apenas informem, mas também inspirem, transformem e
expandam a consciéncia dos usuarios. Algo que nos levaria a uma forma de jornalismo
digital expandido — direcionando aqui nossa reflexdo para um parametro tedrico do
cinema que se pensava na época e que nos pode ser util: o cinema expandido de Gene

Youngblood.

PARA ALEM DAS TELAS DA PERCEPCAO

A nocdo de cinema expandido de Gene Youngblood e a ideia de consciéncia
expandida da contracultura, como exemplificado pela estética psicodélica do San
Francisco Oracle e principalmente pelo filme rodado por Ken Kesey e os Merry
Pranksters, compartilham varias relacdes e elementos. Ambas abordagens buscam
transcender os limites tradicionais e convencionais, seja na arte ou na percep¢ao humana,
promovendo uma experiéncia mais holistica e imersiva que pode enriquecer a maneira
como elaboramos novas estratégias para lidar com o digital. Aqui estdo algumas

possiveis relagdes estéticas entre essas nogoes:

1. Transcendéncia dos Limites Convencionais

Gene Youngblood, em "Expanded Cinema", argumenta que o cinema expandido
ultrapassa as fronteiras do cinema tradicional, explorando novos meios e formatos que
incluem performances ao vivo, video, e instalagdes multimidia. O objetivo € criar
experiéncias imersivas que ndo se limitam a tela convencional, mas que envolvem o
espectador de maneira mais completa e multisensorial. A contracultura dos anos 60,
especialmente através do uso de substancias psicodélicas como o LSD, buscava expandir
a mente além dos limites da percepc¢do ordinaria. Essa expansdo da consciéncia visava
uma compreensdo mais profunda do self e do universo, rompendo com as barreiras

impostas pela realidade convencional.
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2. Imersao Sensorial

Youngblood defende a ideia de que o cinema deve engajar todos os sentidos,
criando uma experiéncia que vai além da visual e auditiva. O uso de luzes, cores, som
ambiente, e at¢é mesmo a interagdo fisica sdo componentes do cinema expandido. A
experiéncia psicodélica é caracterizada por uma intensificagao sensorial, onde cores, sons
e formas sdo percebidos de maneira mais vivida e interconectada. O filme dos Merry
Pranksters capturava essa intensidade sensorial através de técnicas de filmagem ndo
convencionais, colagens visuais e sobreposic¢des, buscando replicar a experiéncia de uma

viagem de LSD.

3. Interatividade e Participacio Ativa

Youngblood destaca a importancia da interatividade no cinema expandido, onde
o espectador ndo ¢ apenas um observador passivo, mas um participante ativo na criagdo
da experiéncia. Isso pode incluir elementos de improvisagdo e participacao direta do
publico. A contracultura enfatizava a importancia da experiéncia direta e da participagao
ativa na transformagdo pessoal e coletiva. No filme dos Merry Pranksters, a propria
criagdo do filme era uma experiéncia coletiva e interativa, onde todos os envolvidos
contribuiam de maneira espontanea e improvisada, refletindo a natureza participativa da

consciéncia expandida.

4. Quebra da Linearidade

O cinema expandido rompe com a linearidade narrativa tradicional, explorando
formas fragmentadas e ndo lineares de contar historias. Isso pode incluir a justaposicdo
de imagens e sons em colagens que desafiam a logica sequencial. As experiéncias
psicodélicas frequentemente desafiam a percepg¢ao linear do tempo e do espago, criando

uma sensa¢ao de simultaneidade e interconexdo. O filme dos Merry Pranksters utilizava
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técnicas como a edicdo ndo linear e a sobreposi¢do de cenas para capturar essa sensagao

de tempo e espaco fluidos.

5. Explorac¢ao de Novas Tecnologias

Youngblood viu o cinema expandido como uma plataforma para a exploragdo de
novas tecnologias, incluindo video, computagdo grafica, e holografia. Ele acreditava que
essas tecnologias poderiam ser usadas para criar novas formas de expressao artistica e
percepgdo. Os Merry Pranksters também estavam na vanguarda da experimentacdo
tecnoldgica, utilizando cdmeras portateis, gravacdes de som e outros equipamentos para
documentar suas viagens e experiéncias dentro e fora do 6nibus Furthur. A inovagdo

tecnologica era vista como um meio para explorar e expandir a consciéncia.

6. Comunidade e Interconectividade

O cinema expandido muitas vezes envolve a criagdo de uma comunidade de
espectadores-participantes que compartilham a experiéncia. A interconectividade entre os
individuos ¢ um componente crucial. A contracultura valorizava profundamente a
interconectividade e a formacdo de comunidades. O filme dos Merry Pranksters ndo era
apenas uma obra de arte, mas uma manifesta¢cdo da vida comunitaria e das relagdes sociais
fluidas que eles buscavam promover. Essencialmente o jornal San Francisco Oracle pode
ser definido como uma forma de jornalismo comunitario cuja base social era formada
pelos moradores da comunidade hippie de artistas e bohémios que frequentavam e

moravam nas imedia¢des do cruzamento das ruas Haight e Ashbury em San Francisco.

UM ADMIRAVEL, POSSIVEL E BRAVO NOVO MUNDO

As relagdes estéticas entre a nog¢ao de cinema expandido de Gene Youngblood e
a ideia de consciéncia expandida da contracultura revelam uma busca comum por
transcendéncia, imersdo, interatividade e inovacdo. Ambas as abordagens desafiam os

limites tradicionais, promovendo novas formas de percep¢ao e experiéncia que refletem
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um desejo profundo de conexao e transformacgao. Tanto o San Francisco Oracle de Allen

Cohen como o filme dos Merry Pranksters, com suas técnicas inovadoras e espirito
coletivo, exemplifica essa interse¢do, mostrando como a arte e a tecnologia podem ser
usadas para explorar e expandir a maneira como pensamos e elaboramos estratégias para

renovar a vitalidade do jornalismo nesse admirdvel mundo novo do digital.

Seguindo essa perspectiva, o San Francisco Oracle pode ser interpretado como
uma expressao concreta da "Zona Auténoma Temporaria" (TAZ) de Hakim Bey. Em sua
definicdo de TAZ, Bey sugere que esses espacos de resisténcia surgem temporariamente,
criando momentos de liberdade que escapam ao controle das instituicdes e evitam a
cooptagem pelo sistema dominante. O Oracle, com sua natureza efémera e radical,
funcionou como um espago de experimentacdo cultural e intelectual, onde ideias
subversivas podiam ser exploradas livremente antes que fossem neutralizadas pelo
establishment. Como Bey aponta, "A TAZ se caracteriza por sua habilidade de existir
fora das garras do Estado, como um evento que desafia o controle, operando nos
intersticios do sistema" (Bey, 1991, p. 14). Nesse sentido, o Oracle serviu como uma
plataforma temporaria para a difusdo de ideias contraculturais, contribuindo para a

criagdo de uma comunidade auténoma que resistia a assimilacao.

A natureza do San Francisco Oracle também pode ser vista como uma
manifestagdo do protesto antidisciplinar discutido por Julie Stephens. Ao rejeitar as
normas editoriais tradicionais e ao abragar uma estética eclética que mesclava textos
filosoficos, psicodélicos e espirituais, o Oracle desafiou as disciplinas impostas pela
midia convencional. Essa abordagem antidisciplinar ¢ central para o conceito de
contracultura como um movimento que busca desmantelar as estruturas normativas da
sociedade disciplinar. Como Stephens argumenta, "o protesto antidisciplinar visa
desestabilizar as normas impostas, permitindo que novos modos de subjetividade
floresgam fora do controle institucional" (Stephens, 1998, p. 43). O Oracle, ao operar
como uma zona autonoma dentro da paisagem cultural da época, permitiu que novas

formas de expressdo e de identidade emergissem, contribuindo para o enriquecimento da

contracultura.
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Além disso, o San Francisco Oracle pode ser entendido como uma encarnagdo do

espirito orfico da contracultura, consciente de que sua propria existéncia estava ligada a
sua transitoriedade. Assim como a contracultura deve "morrer" para evitar sua
institucionalizacdo, o Oracle floresceu por um breve periodo, oferecendo um espago de
liberdade radical que evitou a captura pelo mainstream, apenas para eventualmente
desaparecer, preservando sua integridade contracultural. Essa ideia ressoa com a visdo de
Deleuze sobre a transicdo de uma sociedade disciplinar para uma sociedade de controle,
onde o poder ¢ difuso e a resisténcia deve ser igualmente fluida e temporaria. Como
Deleuze afirma, "as sociedades de controle operam por modulagdo continua, e € nessa
fluidez que a resisténcia deve se situar, sempre fugindo da captura" (Deleuze, 1992, p. 5).
O Oracle, como uma TAZ, exemplifica essa forma de resisténcia, existindo apenas pelo
tempo necessario para cumprir sua fungdo subversiva antes de desaparecer, deixando um
legado duradouro na historia da contracultura. Sdo possibilidades assim que antevemos
como a emergéncia de novas praticas que possam reconectar o jornalismo na
contemporaneidade com sua esséncia emancipatoria. O Oracle ¢ um notavel exemplo de

que isto € possivel.
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Algumas paginas do San Francisco Oracle:

N°5 — a primeira experiéncia com a cor anunciando o Human Be-In
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O QUE OS JORNALISTAS PENSAM SOBRE A COBERTURA
JORNALISTICA DO ESPORTE DE MULHERES NO BRASIL

Thais May Carvalho'

RESUMO: Este artigo traz uma analise composta por entrevistas com sete pessoas com
experiéncia em comunicacao esportiva. O objetivo ¢ discutir o fazer jornalistico em relagdo ao
esporte feminino no Brasil. Sendo assim, esta pesquisa procura revelar se essas vivéncias vao de
encontro com a literatura (especificamente a utilizada neste artigo) em termos de qualidade e
quantidade da cobertura do esporte de mulheres. Os resultados iniciais apontam que embora tenha
ocorrido evolugdes na ultima década sobre esta questdo, existem caminhos para fazer um
jornalismo mais representativo e diverso.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo esportiva. Esporte feminino. Mulheres. Jornalistas.

ABSTRACT: This paper presents an analysis composed of interviews with seven people with
experience in sports communication. The objective is to discuss journalistic practices in relation
to women's sports in Brazil. Therefore, this research seeks to reveal whether these experiences
are in line with the literature (specifically that used in this article) in terms of the quality and
quantity of coverage of women's sports. The initial results indicate that although there have been
developments in the last decade on this issue, there are ways to make journalism more
representative and diverse.

KEYWORDS: Sports communication. Women's sports. Women. Journalists.

: Mestranda em Ciéncias da Comunicacao no PPGCOM-ECA-USP, e-mail:
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INTRODUCAO

O jornalismo esta constantemente lidando com a questdo do que se vai noticiar e
se tornar de conhecimento geral. Nesse sentido, Bourdieu (1997) ressalta que os
jornalistas estdo sempre em busca de algo extraordinirio e que serd interessante ao
publico. Mesmo com essa busca pelo diferente, o autor afirma que os produtos
jornalisticos sdo muito homogéneos, pois um veiculo pauta o outro. Além disso, Bourdieu
aponta como as questdes econdmicas e politicas influenciam este processo de escolha, e
que o jornalismo promove uma autocensura ao optar por ndo veicular certas tematicas.
Em geral, sdo priorizadas noticias que sdo consideradas "mais relevantes" (McCombs,
2009; Ribeiro, 2001) ou entdo que vao atrair mais a audiéncia, o que ¢ feito muitas vezes
de forma sensacionalista e sem uma preocupacao de abordar assuntos que sao de interesse

publico (Bourdieu, 1997; Ribeiro, 2001; Oselame, 2012).

Ao passo que a maioria dos eventos geralmente ndo ocorrem perto dos individuos,
¢ necessario que os meios de comunicagdo os relatem ao publico (McCombs, 2009).
Porém, como h4 uma limitacdo de mao de obra, espago e tempo, tanto na hora de se
produzir a noticia, como no que ¢ possivel consumir (McCombs, 2009; Oselame, 2012),
¢ necessario selecionar o que vai ao ar e, dessa forma, diversos assuntos acabam ndo
sendo abordados. Ao decidir o que mostrar ou ndo, o jornalismo trabalha como uma
espécie de filtro da realidade e dita o que sera debatido socialmente (Ribeiro, 2001).
Assim, o campo da comunicagdo tem uma grande influéncia na formagao politica, social
e cultural da sociedade que vai além do simples ato de noticiar, com a area jornalistica
contribuindo no processo de criar e reforgar significados, valores, ideias e imaginarios
coletivos (Bourdieu, 1997; McCombs, 2009; Oselame, 2012; Ribeiro, 2001; Souza ¢
Knijnik, 2007).

No que diz respeito ao esporte, o jornalismo também ¢é essencial para trazer
informagdes sobre os eventos que sdo realizados em locais distantes do espectador. Sem
a pratica jornalistica, vital para a divulgacdo de eventos e feitos dos atletas, os
acontecimentos esportivos ficariam restritos a aqueles que estavam presentes, seja no

campo, na quadra ou na arquibancada (Borelli, 2002; Novaes, 2010; Souza e Knijnik,
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2007). Por conta disso, a comunicagdo esportiva tem um grande poder nos debates

publicos e na construg¢do de sentidos sociais relacionados ao meio esportivo e tudo que o

cerca.

Quando se trata de critérios de noticiabilidade no esporte, eles também vao de
encontro com a priorizagdo de mercado, ou seja, aquilo que teoricamente atrai mais a
audiéncia (Bourdieu, 1997). Dessa forma, pautas de determinados esportes sdo
priorizadas em detrimento de outras, e certas praticas esportivas ndo sdo amplamente

divulgadas, o que consequentemente as afasta da agenda publica.

Romero (2004) e Januario (2016) atentam para o fato de que a midia,
principalmente a especializada em esportes - um espago predominantemente dominado
pelo masculino -, trata de forma distinta homens e mulheres. Permeado por questdes de
género”, o jornalismo esportivo contribui para a hierarquizagio do masculino como
superior € o feminino como inferior. Enquanto eles geralmente sdo retratados pelos seus
feitos, os aspectos técnicos e taticos, sua forca, coragem e determinacdo, quando se trata
de esporte feminino, esses aspectos muitas vezes sdo deixados de lado e se ressalta a
beleza, o corpo, a sexualidade e a questdo emocional (Aratjo, 2021; Carvalho e
Grohmann, 2016; Januério et al., 2016; Romero, 2004; Sherry et al., 2015; Souza e
Knijnik, 2007).

De acordo com estudos de varios paises levantados por Sherry et al. (2015), nas
noticias sobre o esporte feminino hd uma tendéncia de se priorizar a divulgagdo de
esportes individuais ou aqueles considerados apropriados para o género. A pesquisa
também aponta que atletas conhecidas e que ja possuem uma grande representacdo na

midia tendem a monopolizar mais os noticiarios.

Além da forma distinta como o jornalismo retrata homens e mulheres, também ¢
possivel notar uma grande disparidade na quantidade de espaco que ¢ dada aos esportes

masculino e feminino. Em estudos empiricos e revisdes bibliograficas feitas por Souza e

2 Aqui entende-se por género significados culturais que s@o atrelados ao corpo e que tém origens historicas,
sociais, politicas, religiosas, regionais e econdmicas, colocando os homens e mulheres em oposigdo binaria,
na qual eles ocupam uma posi¢do acima da delas, atribuindo, dessa forma, sentidos para as relagdes de
poder e organizando o convivio social (Butler, 1990; Scott, 1995).
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Knijnik (2007), Sherry et al. (2015), Carvalho e Grohmann (2016), Sanfelice et al. (2013)

e Januadrio et al. (2016), verificou-se que a cobertura dos esportes femininos nos veiculos
de comunicagdo, em geral, ndo ocupa mais do que 15% do espaco mididtico dedicado aos
esportes, e isso independe da modalidade, do meio de comunicagdo, do pais e do ano do
estudo. Essa baixa cobertura das atletas tem consequéncias econdmicas e sociais. E mais
complicado, por exemplo, conseguir patrocinadores quando ndo se tem uma grande
visibilidade. Também ¢ mais dificil para meninas encontrarem modelos em quem possam

se espelhar no meio esportivo (Souza e Knijnik, 2007).

Da mesma forma que o jornalismo ¢ um reflexo da sociedade em que esta inserido,
ele ajuda na constru¢do de sentidos sociais. Assim, quando o jornalismo esportivo tem
uma falta de representatividade e associa atletas a esteredtipos ligados ao género, ele ¢
um indicador de como a sociedade as enxerga e, a0 mesmo tempo, contribui para a
invisibilidade e a perpetuagdo de preconceitos sobre elas no imaginario social (Januéario,

2016; Rihan, 2017).

Para que exista um jornalismo esportivo mais inclusivo e sem esteredtipos de
género, entidades como o Comité Olimpico Internacional, a Organizagdo das Nagdes
Unidas e o Comité Olimpico do Brasil fazem algumas recomendagdes. Entre elas estdo:
ter imagens ativas, auténticas e respeitosas, e evitar imagens passivas ou sensuais; focar
no atletismo e nas proezas, e ndo na aparéncia fisica; expor de forma igual a equipe inteira
(em esportes coletivos) e ndo focar demasiadamente em uma unica atleta; mostrar de
maneira igualitaria a diversidade das atletas, e ndo focar em apenas um tipo; equilibrar
momentos de forca e velocidade com a elegancia e graciosidade do esporte, evitando
esteredtipos de género; usar linguagem inclusiva, evitando preconceitos, esteredtipos,
comparagdes entre homens e mulheres e hierarquia de género; usar os termos “homens”,
“mulheres”, “masculino” e “feminino” e evitar outros como “garotos” ou “meninas’; ter
cuidado com o uso dos pronome e adjetivos; equilibrar o tempo e o volume de cobertura
para homens e mulheres; evitar perguntas e declaracdes orientadas pelo género; promover
a diversidade de vozes (tanto de quem esta sendo entrevistado, como daqueles que estdo

produzindo o conteudo); ndo reduzir as atletas a um papel social (como esposa ou mae);

denunciar discrepancias de tratamento; ndo endossar atitudes machistas e questiona-las;
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fazer cobertura consciente sobre questdes de género; ndo desconsiderar ou menosprezar

os feitos das mulheres; e fortalecer narrativas sobre atletas e competi¢des de mulheres.

Tendo em vista o que as pesquisas académicas consultadas apontam sobre este
cenario da cobertura do esporte de mulheres, surgiu a pergunta norteadora deste artigo: o
que os jornalistas brasileiros pensam sobre a cobertura do esporte de mulheres no Brasil?
O objetivo ¢ tentar compreender como aqueles responsaveis por este “filtro da realidade”,
como diz Ribeiro (2001), enxergam o que eles e seus colegas de profissdo constroem em

relag@o as mulheres no que diz respeito ao esporte feminino.

Para responder a esta questdo, foram enviados e-mails para pessoas que trabalham
ou ja trabalharam com jornalismo esportivo, e sete deles se disponibilizaram a conceder
uma entrevista. Foram eles: Beth Romero (dona do canal Se Joga Beth), Camila Nakazato
(jornalista do Olimpiada Todo Dia), Giovana Pinheiro (jornalista da Globo), Guilherme
Costa (jornalista da Globo), Katia Rubio (professora da USP), Patricia Rangel Bezerra
(professora da ESPM) e Soraya Barreto Januario (professora da Universidade Federal de
Pernambuco). Todas essas entrevistas foram realizadas entre abril de 2024 e janeiro de

2025, de forma presencial ou por meio de chamada de video.

Para falar com os entrevistados, foram elaboradas perguntas relacionadas a
experiéncia (profissional ou de pesquisa) de cada um deles no meio. No entanto, existiam
cinco pontos principais, baseados no que a literatura apontou sobre a cobertura do esporte

de mulheres, que guiaram o processo de entrevista e que tangem a pergunta norteadora:

1. Desde que entrou na area do jornalismo esportivo, vocé vé uma diferenca na forma
como a imprensa cobre o esporte de mulheres?

2. Em termos quantitativos, voc€ acha que o esporte praticado por mulheres tem a
mesma visibilidade na midia do que o esporte masculino?

3. Em termos de qualidade da cobertura, os esportes masculinos e femininos, as
atletas e os atletas, tém o mesmo tipo de tratamento da midia? Ou os estereotipos

de género ainda estdo bastante presentes nesta cobertura?
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4. Uma maior diversidade nas redagdes, inclusive com a maior participagdo de

mulheres, influencia na criagdo de pautas e na cobertura que se faz sobre o esporte

feminino?

5. Qual € o papel da midia esportiva para a questdo de género no esporte?

A metodologia do artigo seguiu a das entrevistas ndo estruturadas, que t€ém como
caracteristica serem flexiveis, espontdneas e abordarem os temas de forma mais
abrangente e aberta. Neste tipo de metodologia, o entrevistador ndo tem roteiro pré-fixado
restrito e pode escolher a quantidade, a profundidade e a ordem das perguntas (Bernal,

2010).

O QUE PENSAM OS JORNALISTAS?

Seguindo cada uma das cinco perguntas guias citadas anteriormente, comec¢ando
pela primeira questdo, foi possivel tragar um panorama sobre o que estes entrevistados
pensam sobre a cobertura do esporte de mulheres no Brasil, ressaltando pontos positivos

e negativos da mesma a partir de suas experiéncias e pesquisas.

1. Desde que entrou na irea do jornalismo esportivo, vocé vé uma diferenca na

forma como a imprensa cobre o esporte de mulheres?

De forma geral, os entrevistados enfatizaram que nos ultimos dez anos (ou seja,
desde meados de 2015), ¢ possivel perceber uma diferenca na maneira como se cobria e

se cobre o esporte de mulheres no Brasil.

Nota-se isso no tratamento das atletas e na forma como se abordam os assuntos -
ndo se v€ mais, por exemplo, a galeria de musas, e, a0 mesmo tempo, entraram em pauta
temas de combate ao preconceito, questdes de género e o foco estd mais no resultado.
Além disso, antigamente nao se valorizava o esporte de mulheres - elas eram tratadas de
forma mais sexualizada e as modalidades femininas estavam 14 apenas para preencher a

grade de programagao (Costa, 2024; Nakazato, 2024; Bezerra, 2024).
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Outro ponto enfatizado ¢ que existem mais mulheres reportando sobre mulheres

e para mulheres nos mais diversos nichos esportivos na midia alternativa, como ¢ o
exemplo do portal Dibradoras (Romero, 2024; Rubio, 2024). Também ha uma maior

autocritica sobre como fazer a cobertura sobre o esporte de mulheres (Nakazato, 2024).

Alguns fatores sdo apontados pelos comunicadores como possiveis vetores para
tais mudangas. Nakazato (2024) falou sobre o fato das atletas brasileiras estarem tendo
bons resultados neste periodo, o que ajudou a crescer a cobertura sobre elas. J& Pinheiro

(2025) ressaltou a propria mudanga da sociedade:

“O esporte avanga enquanto a sociedade também avanga nos temas, e
nesse sentido todo vem o esporte feminino, vem inclusive a nossa
presenca em termos de redagdo. Eu sei que ndo ¢ um recorte muito
grande, mas nesses dez anos que eu trabalho com esporte, eu consigo
tranquilamente achar que o cenario melhorou muito. Acho que esta no
cendrio ideal? Nao acho, mas eu consigo olhar pra tras e reconhecer que
a gente ja avancou” (Pinheiro, 2025).

No entanto, a cobertura do esporte de mulheres ainda ndo atingiu o que eles
consideram um cenario ideal. Esta mudanga esta acontecendo de maneira gradual, o que
¢ algo significativo levando em considerag@o a historia do meio. Apesar de ja existirem
mais mulheres na cobertura, o jornalismo esportivo ainda ¢ muito dominado por homens

(em especial na grande midia) e o futebol masculino ainda domina o cenario da cobertura

(Nakazato, 2024; Pinheiro, 2025; Rubio, 2024).

2. Em termos quantitativos, vocé acha que o esporte praticado por mulheres tem a

mesma visibilidade na midia do que o esporte masculino?

Quantitativamente, o esporte de mulheres tem tido maior visibilidade, mas ainda
ndo estd no mesmo patamar do que os esportes de homens, especialmente na grande

midia, segundo os entrevistados.

Muito disso se deve a barreiras culturais que ainda existem em termos de apelo
editorial, institucional e comercial que impedem que o esporte feminino tenha mais

destaque (Romero, 2024). Na historia, o homem ¢ visto socialmente como o mais forte,
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o mais rapido e o mais 4gil, e por isso criou-se uma cultura na qual os espectadores

buscam estes elementos na transmissao esportiva. Ja o esporte praticado por mulheres,
com caracteristicas por vezes diferentes, acabou ficando de lado por ndo apresentar tais
elementos (Costa, 2024). No ambito social (que ¢ muito influenciado pela propria midia),
com raras excec¢des, como o volei, o esporte de homens ainda ¢ mais debatido pelas
pessoas (Costa, 2024; Nakazato, 2024). E nas redacdes, o cargo-chefe continua sendo o
futebol masculino (Costa, 2024; Nakazato, 2024), que comercialmente movimenta mais
dinheiro do que qualquer outra modalidade (Januario, 2024) e assim domina os programas
de debate, o que, segundo Rubio (2024), dificulta o desenvolvimento de uma cultura

esportiva no pais.

Pinheiro (2025) lembrou que no jornalismo os temas brigam entre si para ter
espaco, e aquele que tem um nucleo mais fortalecido e consolidado (seja em termos de
histéria, dinheiro ou popularidade) geralmente ¢ o que ganha mais visibilidade da midia:
“quando a gente fala principalmente de veiculo de comunicagdo, as coisas brigam entre
si. E, por vezes, vocé depende do mesmo espago que o outro. E nesse jogo que a gente

acaba ainda tendo que travar uma batalha em busca de mais espaco.” (Pinheiro, 2025).

Segundo Pinheiro (2025), para que um esporte tenha sucesso, ele precisa ter trés
pilares: visibilidade da midia, investimento e bons resultados/personagens. Essas trés
coisas andam juntas, logo, se ndo héa investimento e bons resultados/personagens, ha
pouca chance da modalidade receber visibilidade e vice-versa. Seguindo uma linha de
pensamento semelhante, Costa (2024) trouxe o exemplo do basquete feminino no Brasil,
que ao contrario do masculino, ¢ negligenciado e por isso faz pouco sucesso. “A Liga
Nacional de Basquete do Brasil, o NBB, tem varios defeitos, s6 que ¢ super bem
organizada. A Liga Feminina de Basquete, que ¢ [feita] pela mesma organizagdo, ¢ muito
mais capenga, menos clube, menos divulgagdo, menos transmissdes. Entdo a gente ainda
tem uma discrepancia grande" (Costa, 2024). Do outro lado, como exemplo de sucesso
do esporte de mulheres, o jornalista apontou o caso do volei, cujo a premiagao € igual e a
liga nacional feminina tem maior audiéncia do que a masculina nos canais Globo. J4 o

futebol feminino tem ganhado seu espaco, porém, se os resultados ndo aparecerem e este
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conteado ndo trouxer dinheiro, a visibilidade da midia tende a diminuir novamente

(Januario, 2024; Bezerra, 2024).

Para que as modalidades ganhem este espago, na opinido de Nakazato (2024), ¢
preciso que mais mulheres atletas sejam colocadas em destaque, como ja acontece no
masculino. Para ela, ¢ o que atletas como Rebeca Andrade e Raissa Leal estdo fazendo
por suas respectivas modalidades. No entanto, a jornalista lembrou que mesmo essas
importantes figuras do esporte de mulheres tém dificuldade de se destacar na midia. Ela
ressaltou o exemplo de Marta, que ajudou o Orlando Pride a conquistar seu primeiro titulo
nacional em 2024: “A Marta acabou de ser camped do campeonato americano de clubes
e ouvi pouquissimo. E a maior jogadora da historia do Brasil, com certeza é uma das
maiores do mundo, e a gente ndo teve muita visibilidade em relacdo a conquista dela”
(Nakazato, 2024). Para Januario (2024), mesmo os casos de sucesso e visibilidade como
os de Rebeca e Raissa ainda sdo limitados, pois elas tém um espago muito pequeno no

contexto geral da comunicagdo esportiva.

Para Bezerra (2024), sdo as transmissdes de torneios que, na maior parte, puxam
as pautas na cobertura esportiva. Logo, para dar visibilidade ao esporte de mulheres, na
sua visdo, € necessario primeiro transmitir as competi¢cdes. Historicamente, Rubio (2024)
lembrou a importancia dessas transmissdes para as mulheres. Com a propagacdo da
televisdo a partir dos anos de 1960, a imagem das atletas competindo passou a chegar
diretamente nas pessoas, o que ajudou a mudar o imaginario sobre elas, ja que podiam

mostrar seu potencial ao vivo.

3. Em termos de qualidade da cobertura, os esportes masculinos e femininos, as
atletas e os atletas, tém o mesmo tipo de tratamento da midia? Ou os estereétipos de

género ainda estao bastante presentes nesta cobertura?

Os entrevistados apontaram que ainda hé preconceito e esteredtipo de género na

cobertura esportiva e que as atletas ndo recebem o mesmo tipo de tratamento do que os

atletas.
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Segundo Romero (2024), ainda hé dificuldade de se lidar com respeito ao ser

humano de forma geral, independentemente do género. Falando especificamente da
diferenga de tratamento de homens e mulheres no meio do jornalismo esportivo, ele é
fruto de um processo histdrico e cultural, sendo que ha menos de uma década o discurso

sobre a mulher comecou a mudar na midia (Romero, 2024; Rubio, 2024).

Rubio lembrou como antigamente as mulheres eram tratadas a partir do caso da
ginasta Nadia Comaneci: “Eu lembro da capa da Times quando a Nadia Comaneci, em
1976, foi a grande estrela dos Jogos de Montreal. E a capa era a doll for a doll. E uma
boneca para uma boneca. Entdo toda a referéncia a essa mulher ¢ da delicadeza” (Rubio,
2024). Ja Bezerra (2024) comentou como nos anos 1990 ainda se tinha um olhar de muito
preconceito. Ela citou o exemplo das cheerleaders que estavam presentes nos campos no
Campeonato Paulista de futebol masculino e feminino naquela época, que eram usadas

como objetos sexuais pela Federagdo Paulista de Futebol e pelos canais de televisao.

Para Pinheiro (2025), ainda existem essas diferen¢as de tratamento, mas, por conta

das mudangas sociais, elas sdo estdo mais sutis:

“Enquanto sociedade, a gente caminhou para um lugar que o impacto
grosseiro, digamos assim, aquelas diferencas gritantes e brutais, quando
a gente falava de uma cobertura de midia, falava “vote na torcedora
mais bonita do seu time”, isso acabou. [...] Agora o sutil incomoda. As
diferencas ndo tdo gritantes também incomodam, o que significa que a
gente ainda tem coisas para avancar. Ninguém vai chegar numa reunido
de pauta e tem uma pauta que vocé vai falar ‘essa pauta ¢ altamente
machista’. Ndo vai passar. Isso ¢ um fato. Mas a piadinha de género, as
vezes, passa. E ai ¢ o caminho que eu acho que ainda tem de percorrer.”
(Pinheiro, 2025).

Para as mulheres atletas ainda ¢ normal perguntarem coisas que ndo se perguntaria
para atletas homens, como questdes de maternidade, dieta e sexuais. Em alguns casos,
também hé a tentativa de evocar respostas emotivas delas (o que vai de encontro a
esteredtipos de género que dizem que as mulheres ndo agem de forma racional, e sim

emocional) e de sexualizar os seus corpos (Nakazato, 2024).

Além disso, segundo Costa (2024), o esporte feminino ainda ndo ¢é tratado com

naturalidade. Quando ¢ uma modalidade praticada por mulheres, ainda se faz uso do
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adjetivo “feminino”. No momento em que vai se falar da selecdo brasileira de futebol, a

referéncia ¢ sempre a masculina. Quando se trata da selecdo de futebol feminina, o
adjetivo sempre esta presente. O mesmo acontece quando sdo discutidos feitos historicos,
em que os homens sdo a referéncia. O jornalista lembrou o exemplo dos recordistas de
Grand Slam do ténis. Nomes como Novak Djokovic e Rafael Nadal sdo sempre citados,

quando, na verdade, Margaret Court ¢ a maior vencedora da historia.

Muito desse tratamento diferente se da porque o jornalismo esportivo era (e, em
varias medidas, continua sendo) um espaco feito por e para homens, enfatizando
esteredtipos de masculinidade (Rubio, 2024). Hoje, no entanto, ja existem mais mulheres
na cobertura, entdo essa logica foi se alterando e dando espaco para outras formas de se

fazer a comunicagao (Januario, 2024).

4. Uma maior diversidade nas redacées, inclusive com a maior participacio de
mulheres, influencia na criacio de pautas e na cobertura que se faz sobre o esporte
feminino?

De forma geral, os jornalistas disseram que hd maior representatividade nas
redagdes e isso ¢ fundamental para a diversidade de pautas. Porém, a quantidade de
mulheres ainda ¢ baixa segundo eles, e o jornalismo esportivo continua sendo um espago

muito masculino.

Romero (2024), que trabalha com comunicagdo esportiva nas redes sociais,
destacou que hoje existem muitas influenciadoras e comunicadoras no meio digital, mas
ha poucas mulheres nas reda¢des dos grandes veiculos, em especial em papéis de maior
destaque e visibilidade (como o que ela ocupou no radio em meados da década de 2010).

Para ela, ainda hé o predominio de homens falando para uma audiéncia masculina.

A diversidade e representatividade nas redagdes ¢ importante, segundo Pinheiro
(2025) e Bezerra (2024), pois, por mais aberta e empatica que uma pessoa seja,
determinados topicos podem passar despercebidos por ela, pois aquilo ndo as atravessa.

Assim, quanto mais variados olhares e topicos estiverem presentes, maior a chance de se
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ter diversidade no contetido. Costa (2024) lembrou o caso de uma pauta que ndo foi ao ar

no site do Globo Esporte justamente por este olhar diferenciado:

“A gente tem um grupo de WhatsApp que discute qual matéria que vai
colocar no globoesporte.com ou ndo. E ai teve uma tenista essa semana,
no Finals de ténis feminino, que reclamou que os narradores estavam
falando que a testa dela era grande. A gente comecou a discutir no
grupo, ‘a gente sobe essa matéria, fala dela reclamando da testa?’, ai
uma das editoras, que ¢ uma mulher - a gente estava discutindo entre os
homens, porque acho que os homens estavam naquele momento online,
digamos assim, ai a gente ia subir a matéria, ia colocar no ar -, ai uma
das mulheres, uma das editoras falou ‘ndo gente, ndo vamos colocar no
ar, porque se colocar no ar, a gente vai evidenciar mais ainda a testa da
mulher. Se ela ¢ grande, se ¢ pequena, todo mundo s6 vai clicar na
matéria porque vai querer ver se a testa da mulher é grande ou nao.
Entdo é melhor nem dar palco para isso, ndo fala que ela reclamou da
testa, porque a gente também ndo fala sobre o assunto’. E ai a gente
abriu mdo. S6 que quem teve essa luz, digamos assim, foi uma das
editoras mulheres do site.” (Costa, 2024).

Além deste diferente ponto de vista, a diversidade dentro dos veiculos de
comunicagdo ¢ importante para a sororidade entre as proprias comunicadoras. Pinheiro
(2025) e Bezerra (2024) falaram sobre o desconforto de serem uma das unicas mulheres
no espago masculino da redacao, e por isso ndo se sentirem confortaveis para questionar

determinados comportamentos ou pautas.

A pouca inclusdo de mulheres e o espagco masculino nas redagdes, inclusive, ¢ um
problema historico. Bezerra (2024) falou sobre sua experiéncia nos anos de 1990:
“quando eu trabalhei em radio, trabalhei ali na Globo e na CBN por cinco anos, eu era,
de vinte e trés profissionais da equipe de esportes, eu era a unica mulher.”. Ela também
lembrou que as mulheres que estavam presentes na cobertura esportiva naquela época,
em sua maioria, estavam 14 apenas para realizar propagandas e merchandising, enquanto
os homens ocupavam praticamente todos os cargos de lideranga. Mais de 30 anos depois,
Nakazato (2024) ressaltou que s6 existem ela e mais uma mulher na redacao do Olimpiada
Todo Dia em meio a uma equipe com quinze pessoas, apesar dela ocupar uma posigao de

lideranca. Ja na Globo, segundo Costa (2024), o time de repdrteres que cobrem esportes
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olimpicos (que conta com cerca de 16 pessoas) ¢ composto de forma igual entre homens

e mulheres, sendo que uma delas est4d em cargo de lideranca.

Rubio (2024) questionou se a presenga de maior diversidade nas redagdes nao ¢é
apenas uma jogada de marketing para cumprir uma pauta social. Para ela, essa diversidade
terd impacto no dia em que os produtos jornalisticos apresentarem também tal
diversidade. Enquanto isso, Januario (2024) falou sobre a qualidade da representatividade
das mulheres, pois, em sua opinido, ela precisa ser uma representatividade qualificada,
com pessoas que entendam sobre questdes de género e consigam se colocar sendo

ativistas em prol das atletas.

No entanto, Rubio (2024), Nakazato (2024) e Januario (2024) fizeram um alerta:
¢ importante que as mulheres ndo sejam “setoristas de mulheres”, pois elas querem e

devem falar sobre todas as modalidades:

“E importante ter mais mulheres, sim, mas também é importante falar
que a gente ndo ¢ setorista de pautas femininas, de falar sobre igualdade
de género, de falar sobre traje do vdlei de praia, ou da gindstica, ou de
assédio, eu ndo sou setorista dessas questdes s6. E importante que seja
uma mulher falando disso, obviamente, mas eu também estou aqui para
falar sobre resultados, sobre desempenho, sobre presenca de mulheres
numa delega¢do do Brasil. [...] A gente estd sempre na constancia de se
provar que ¢ muito suficiente para ficar falando sobre esses assuntos e
ndo ser empurrada para ser setorista de esporte feminino.” (Nakazato,
2024).

Elas também ressaltaram que ndo devem ser as Unicas chamadas para comentar
situacdes que envolvem questdes de género. Da mesma forma, apontou Costa (2024),
homens também devem ser capazes de comentar questdes sobre este topico e cobrir o

esporte feminino.

5. Qual é o papel da midia esportiva para a questao de género no esporte?
A midia foi apontada como fundamental para discutir questdes de género no

esporte, mas cada um dos entrevistados pontuou um aspecto deste papel.
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Para Romero (2024), Rubio (2024) e Costa (2024), a transmissdo esportiva pode

ser usada para mostrar toda a poténcia das mulheres: “Tem que se discutir nesse grau de
poténcia, de possibilidades, de oportunidades, e ndo de diferengas no sentido de vitimizar,
ou descaracterizar, ou diminuir. Acho que o masculino ¢ tdo potente quanto o feminino.
Entdo essas discussdes t€ém que ser levadas, ao meu ver, nesse grau de oportunidade”

(Romero, 2024).

Enquanto isso, Nakazato (2024) abordou a necessidade de se trazer mais pautas,
discussoes e dados qualificados sobre questdes de género no esporte. Para ela, ¢ preciso
mostrar os feitos e realizagdes das atletas para impulsionar o esporte entre as e das

mulheres.

Pinheiro (2025), Rubio (2024) e Januario (2024) também falaram sobre os papéis
de educar, provocar, interligar e formar opinido que existem na comunicagdo. Dentro

deste espectro, a midia ajuda a legitimar tendéncias sociais, inclusive as de género:

“A sociedade também ¢ muito imagética, ela aprende por exemplo, ela
aprende por aspiragdo. Ela vé€ alguém que ta bonito, que ta interessante
fazendo aquilo, ela vai copiar. Entdo, quando a Guacira fala de
pedagogias culturais e fala que a midia ¢ uma dessas pedagogias, ela
estd justamente falando desse papel que a midia tem de pedagogizar,
para ensinar determinados comportamentos. Entdo, quando a gente ta
na midia o tempo todo falando que a mulher é musa, que ela é gata, mas
que o homem que ¢ forte, que ¢ viril, que ¢ atleta, que € heroi, ¢ assim
que a gente vai construir os arquétipos. Os estereotipos, inclusive de
género, também.” (Janudrio, 2024).

Consideracoes finais

Em sua maioria, os relatos dos entrevistados, que, por conta da posi¢do que
ocupam, tém um olhar privilegiado sobre a forma como o jornalismo esportivo ¢é
desenvolvido, apresentaram muitas semelhangas uns aos outros (embora cada um tenha
ressaltado aspectos diferentes em cada resposta), apontando para um panorama comum.

Eles também seguiram de perto o que a literatura apontou na introdu¢do como
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problematicas na cobertura do esporte de mulheres, apesar de terem ressaltado algumas

melhoras na tltima década em relagdo a este tema.

Assim como relatado nas pesquisas, os entrevistados ainda enxergam preconceito
de género na cobertura esportiva, seja no linguajar utilizado ou nas perguntas feitas,
embora ele ndo seja mais tdo gritante e exacerbado como ja foi um dia. Tradicionalmente
no campo da comunica¢dao, como McCombs (2009) e Bourdieu (1997) apontaram, ha
uma briga constante entre os diversos temas por espago nos veiculos e se priorizam 0s
topicos que geram maior renda. Neste sentido, os jornalistas ressaltaram que os esportes
praticados por mulheres ainda ndo tém tanta visibilidade mididtica (apesar do destaque
dado a algumas figuras), com o futebol masculino ocupando grande parte da cobertura, o

que ¢ fruto de questdes culturais e economicas, gerando uma cobertura muito homogénea.

E interessante notar também que muito do que os entrevistados apontaram como
possiveis propostas para melhorar o trabalho jornalistico sobre o esporte de mulheres
reflete aquilo que as pesquisas e as entidades trazem. Dar mais visibilidade a atletas,
ressaltar seus feitos e resultados, evitar termos pejorativos, esteridtipos e a sexualizagdo
dos corpos, aumentar a quantidade de transmissao de modalidades femininas e ter maior
diversidade de vozes nos dois lados do microfone sdo claramente, tanto para quem
pesquisa, quanto para quem reporta, pontos centrais para uma cobertura de melhor

qualidade e mais representativa, diversa e inclusiva.
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ENTREVISTA

A FIGURA DO EX-ATLETA COMO COMENTARISTA ESPORTIVO:
UM OLHAR DE RUBENS POZZI, CHEFE DE REDACAO DOS CANAIS
ESPN/DISNEY

Felipe Priante’'

RESUMO: A figura do ex-atleta como comentarista esportivo ¢ algo que tem gerado muito
debate no Brasil, ndo apenas entre os profissionais do meio, mas também entre os espectadores
que acompanham o numero cada vez mais crescente de opgdes de transmissdes esportivas nos
mais diversos canais, seja na TV ou na internet. A entrevista com Rubens Pozzi, jornalista e chefe
de redacdo dos canais ESPN/Disney, pode nos ajudar a refletir um pouco melhor sobre esse tipo
de profissional que esta cada vez mais comum na midia nacional

PALAVRAS-CHAVE: Comentario Esportivo. Ex-atletas. Jornalismo Esportivo. Jornalismo
Opinativo. Rubens Pozzi.

ABSTRACT: The role of former athletes as sports commentators has generated much debate in
Brazil, not only among professionals in the field, but also among viewers who follow the
increasing number of sports broadcasting options on a variety of channels, on TV or online. The
interview with Rubens Pozzi, journalist and chief editor of ESPN/Disney channels, can help us
reflect a little more on this type of professional who is increasingly common in the national media
nowadays.

KEYWORDS: Sports Commentary. Former athletes. Sports Journalism. Opinion Journalism.
Rubens Pozzi.
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INTRODUCAO

A insercdo do ex-atleta como comentarista esportivo na midia ndo é novidade no Brasil
e temos exemplos de ex-jogadores trabalhando nesta funcao desde a década de 1960, como Nilton
Santos na TV Tupi e Zizinho na TV Globo, conforme destaca Helcio Herbert Neto (2022), porém
isso tem se acentuado nas ultima duas décadas e cada vez mais espago ¢ dado a esse tipo de

profissional, principalmente nas transmissdes das partidas ao vivo.

“Hoje, em todas as modalidades, os idolos sdo os comentaristas, sendo muito dificil
encontrar um jornalista comentando uma partida de volei, futebol, basquete ou qualquer outra
modalidade. Assim, o espago na imprensa ¢ quase sempre preenchido por ex-atletas”. (Vendite;
Vendite; Palombo, 2007, p.166). Isso acabou gerando um debate de parte da midia esportiva e
também dos fas, que criticam a qualidade da informagdo que o comentarista ex-atleta produz em

comparacao a que o jornalista comentarista também produz.

Em contrapartida, ha quem defenda que os ex-atletas conseguem explicar melhor para o
publico em geral o que acontece na modalidade em questdo do que jornalistas, que ndo
compreendem certas nuances do esporte, alegando necessaria essa “demanda por "comentaristas"
(muito freqlientemente ex-jogadores) que, com sua competéncia especifica no assunto,
"traduzem" os lances do jogo em termos técnicos e taticos, refor¢ando, pela oposicao aos "leigos",

o primado do profissionalismo” (Gastaldo, 2001, p.3).

Neste contexto, entender o que os veiculos de midia esperam quando contratam um ex-
atleta para a funcdo de comentarista ¢ fundamental. Ai que entra a figura de Rubens Pozzi,
jornalista e chefe de redacdo dos canais ESPN/Disney, que em uma conversa muito esclarecedora
contou um pouco sobre como encara a figura do ex-atleta como comentarista, quais as
expectativas que tem em relacdo a esse tipo de profissional e o que eles podem agregar nas

transmissdes esportivas, sejam elas jogos ao vivo ou programas gravados.

ENTREVISTA

Felipe Priante - A figura do ex-atleta como comentarista esportivo ja esté solidificada ndo sé na
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midia, mas também na relagdo com o publico em geral. Desde a década de 1960, com exemplos

como o de Nilton Santos na TV Tupi e Zizinho na TV Globo. Geralmente, o ex-atleta tem como
diferencial conhecer melhor a dindmica do jogo. Neste caso, como ele pode auxiliar o publico a
compreender melhor essa dindmica e quais seus diferenciais em relagdo aos demais profissionais

da comunicagao?

RUBENS POZZI - Certo, vamos 14. Acho que sdo alguns aspectos que fazem do ex-atleta, no
caso o ex-jogador, a ter uma importancia, ndo s6 nos programas de debate, mas também nos
eventos, nas transmissdes, seja do esporte que for. Acho que o ex-atleta vem com uma
comunicacao diferente da do comentarista habitual mais catedratico, mais formal, entdo ele traz
um jeito, uma linguagem diferente e traz uma experiéncia que, por melhor que seja o comentarista,
que ndo foi um atleta profissional de alto rendimento, ndo tem. Entdo acho que é um
complemento, pelo menos na ESPN a formula que a gente usa ¢ sempre unir esses dois
profissionais, o comentarista ex-jogador com o comentarista de carteirinha mesmo. Porque ¢ isso,
o comentarista que ndo foi atleta tem ali o conhecimento dele, tatico, técnico, enfim, ¢ uma pessoa
que estuda futebol, que acompanha futebol, que analisa futebol hd muito tempo, mas nunca botou
o p¢ ali no gramado ou numa quadra. O Arnaldo Ribeiro, amigo meu e que trabalhamos muito
tempo juntos, falava que “ndo tem o cheiro da grama”, entdo o ex-atleta traz isso as vezes num
momento de estresse, de dificuldade ali no jogo. O ex-jogador, ele pensa com a cabega do ex-
jogador, as vezes para a gente ¢ dificil entender uma reagdo, um motivo para alguma coisa que o
ex-atleta te traz, alguma coisa fora de campo, de vestiario, de coisa de jogador, de grupo, como
que o grupo encara aquilo, como encara as consequéncias disso dentro e fora de campo, a coisa
do treinador, da comissdo técnica, o comportamento do jogador dentro de campo ali, se alguma
coisa motivou ele ou desmotivou, entdo isso traz um outro tipo de informagdo para quem esta

assistindo.

Felipe Priante - Vocé acha que o ¢ importante para o ex-atleta conhecer algumas das técnicas do
universo da comunicacao para exercer a funcdo de comentarista? Quais essas técnicas que vocé

considera mais importantes?

RUBENS POZZI - Sim, acho importantissimo e talvez essa nos remeta a uma parte da pergunta
anterior, que ¢ a preparacao do ex-atleta. Vocé citou um dos exemplos, o Zizinho, (naquela época)

o atleta ia para o comentario com o que ele tinha, com o conhecimento que ele tinha do futebol.
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Hoje como as coisas estdo mais bem elaboradas, a estrutura das transmissoes, a coisa plastica,

cenografica, figurino e até de comunicacgao, ela exige uma preparagao maior desse ex-atleta, desse
ex-profissional, entdo o conhecimento dele, 6timo, estd ali, ninguém tira e sé ele tem. Agora,
como ele vai transmitir isso para o publico é importante, ele precisa estar bem preparado na
questdo de se comunicar, na questdo da linguagem, na questdo do portugués, porque vocé tem
que além de ter um cuidado com o teu produto, de ter o melhor comentério, a melhor visdo
possivel, vocé tem que ter um cuidado estético, um cuidado de portugués, de comunicacao, de
linguagem, entdo hoje eu acho que o ex-atleta que quer trabalhar com isso, e sdo muitos, ele tem
se preocupado com isso, com a parte até da imagem, em saber transmitir aquela mensagem que
ele quer passar, porque as vezes ele tem o conhecimento, mas ele ndo sabe como levar aquilo,
seja no radio, seja na TV, agora tem muitos ex-atletas youtubers, o pessoal aproveitando essas
novas plataformas, entdo eu acho que a diferenca é essa também. Diferenga ndo, mas ¢ uma
questdo para o ex-atleta se preparar nesse sentido, em como levar o conhecimento dele para a

pessoa que esta assistindo, que estd consumindo aquilo que ele esta fazendo.

Felipe Priante - E vocés da ESPN, quando olham isso, qual o tipo de ajuste ou adaptagdo, como
que fazem para justamente auxiliar o ex-atleta nessa funcdo, nessas novas facetas que ele vai ter

em uma outra profissao?

RUBENS POZZI - A gente 14 tem a sorte de ter alguns produtos que acabam sendo bons
laboratdrios para esses ex-jogadores. A grande parte dos ex-jogadores que trabalham com a gente
hoje, chegaram na ESPN como convidados de um programa que se chama Resenha, que tem duas
versdes, tem o Resenha da Semana, que sempre traz um convidado, ¢ um programa gravado ali,
entdo sdo normalmente quatro ex-atletas ou trés ex-atletas da ESPN que recebem um convidado
ou dois para contar as historias do futebol ali, coisas que ja passaram juntos, enfim, para bater
papo, para fazer uma resenha. E o Resenha ao vivo, que a gente chama de Resenha da Rodada,
que ai estd mais preso ao que aconteceu no final de semana, e sdo apenas ex-jogadores que fazem
parte do quadro ali do staff da ESPN. Esse programa recebe muitos convidados, e as vezes chega
um convidado ali que a gente fala, pd, esse cara ¢ muito bom, esse cara ¢ bom, pode ajudar a
gente. A gente tem um giro muito grande de ex-atletas ali, porque muitos deles ainda gostam e
pensam em trabalhar com futebol, entdo ja passaram varios que comegaram com a gente e depois
sairam porque foram para algum clube. Para citar alguns nomes: Elano, Alex, Cesar Sampaio,

quem mais? Acho que o Belletti também, o proprio Muricy. Entdo todos esses ja passaram ali,
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mas acabaram uns ficando pouco tempo, outros mais tempo, e sairam porque aceitaram propostas

para voltar a trabalhar com futebol. Mas esses programas sdo grandes laboratorios, entdo as vezes
vocé veé ali o potencial do ex-atleta, do jogador, e fala “poxa, esse cara seria uma boa aquisi¢ao”.
Mas ainda precisa de um periodo ali, como vocé mencionou na tua pergunta, de preparagdo para
ele virar realmente um comentarista. Na ESPN a gente tem uma equipe de fonoaudiélogas que
ajustam essa coisa da dic¢do, da maneira de se expressar, de como se portar na frente da camera,
né? Tem jogadores que ja sdo comentaristas natos, posso citar alguns aqui, mas a gente tem o
mais recente, o Fabio Santos, que comecou ali e, nossa, ja chegou jogando. Tem o Fabio Luciano,
que se comunica super bem, Amoroso, Silas. Luiz Fabiano agora estd comec¢ando, era um cara
mais preso ali, na questdo de se sentir menos a vontade na frente da camera, mas ja esta perdendo
isso, ja comegou a fazer transmissdo de jogo e faz os programas ali. Entdo é uma coisa que com
uns esse processo € mais rapido, com outros € um pouco menos rapido. E existem outros também
que, apesar de ter uma histéria incrivel no futebol, um conhecimento incrivel, seja do futebol ou
do esporte que ele tenha praticado como profissional, eles ndo conseguem passar aquilo, nao tem
como. E isso acontece com qualquer pessoa, ndo sé os jogadores. Tem gente que consegue se
comunicar e gente que ndo consegue. Entdo j4 aconteceu de alguns ndo conseguirem e assim: vida

que segue. Até eles preferem parar com aquilo ali, parar de sofrer, do que continuar.

Felipe Priante - Ficam claras as fun¢des do comentarista e do narrador no decorrer de uma
partida, cada um com sua posi¢do bem definida. O narrador meio que comanda a transmissdo e o
comentarista é aquele que detém conhecimento maior sobre o assunto e por isso tem crédito.
Sendo assim, no seu ponto de vista, quais os principios que o comentarista deve seguir para

assegurar sua credibilidade?

RUBENS POZZI - Olha, quando a gente fala de opinido, uma coisa ¢ a credibilidade da
informagdo. Vocé estd dando uma informacgao ali, vocé tem que prezar muito pela credibilidade,
seja pela fonte ou seja pela tua apuragdo, pela tua pesquisa. E isso ¢ uma coisa levada muito a
sério 14 na ESPN, que ¢ a questdo da informacao. E ai, a credibilidade tem que ser total. E ¢ um
dos topicos que sempre aparecem em pesquisas sobre ESPN, a credibilidade. Quando a gente fala
em credibilidade de opinido, ndo ¢ a mesma coisa, mas acaba sendo a mesma coisa, porque vocé
vai construindo aquilo. Se na tua informagao vocé constréi esse perfil de credibilidade, vocé leva
isso para quem consome, no caso o fa de esporte da ESPN, e a tua opinido ganha credibilidade

também. E as vezes essa opinido ¢ embasada pelo comentario do pds-jogo ali, do proprio
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treinador, do préprio jogador. Quando as coisas batem, que fala “poxa, realmente o que fulano

falou ali durante o jogo ¢ o que estava pensando o técnico, era o que o jogador pensou em fazer,
era o que aconteceu ali ou perto disso”. Falando do jogo em si, tem o comentarista que gosta de
um time mais para frente, e aquele time 14 joga fechado até achar uma bola, ele pode ndo gostar,
mas vai dar a opinido dele ali, que € bom, que ¢ ruim, funciona ou nao funciona. Enfim, mas essa
coisa, como vocé falou, ela fica bem pontuada. O narrador, ele leva ali, ele da mais base, mais
embasamento para o que estd acontecendo: o time estd retrancado, estd jogando com linha de
cinco atras, estd s6 com um atacante de referéncia na frente ou ndo tem atacante, s6 joga pelo lado
ou ndo joga pelo lado, ele estd colocando aquilo, o que estd se vendo em campo. Mas para
destrinchar o porqué daquilo (que esta acontecendo), se é porque o treinador gosta, ou porque o
time estd desfalcado, ou porque estd jogando fora de casa e joga pelo empate, ¢ o comentarista
que vai falar, que vai comegar a esmiugar aquilo ali e dar caminhos para quem esté assistindo
entender um pouquinho melhor, ou pelo menos dar a opinido dele, concorde ou nao. Isso ¢ o
bacana de qualquer esporte, do futebol principalmente, em que somos todos técnicos, entdo a
gente acaba fomentando ali uma discussdo, uma interagdo, e essa coisa vai para a rede social,
enfim, as vezes de um jeito legal, as vezes de um jeito ndo tdo legal, mas acho que ¢ o bacana da

transmissdo ali.

Felipe Priante - Vocé falou sobre dessa questdo de opinido e informagdo, que apesar de serem
coisas meio separadas, elas acabam andando sempre juntas, porque ndo existe opinido sem
informagdo alguma ou vice-versa. Por mais que seja uma opinido, ele ndo pode estar brigando
com a realidade para que o que ele estiver falando seja atestado como certo por quem estd
assistindo ou est4 escutando. Nesse dmbito do comentarista ter o crédito para falar, o quanto isso

realmente vocé v€ como importante?

RUBENS POZZI - Sim, eu acho que ai ¢ uma coisa que ¢ o porqué da especialidade. A gente as
vezes fala sobre esportes e tudo bem, falar sobre esportes, ¢ legal, vocé fala sobre tudo e pode dar
uma opinido, mas tem a questdo do especialista. Pode ser o comentarista de futebol, o
comentarista de futebol americano, de beisebol, de volei, de futsal. Se eu sou o comentarista de
futebol, podem achar que posso fazer futsal, fago kings league, showball e tudo bem, mas tudo
bem para quem ndo liga muito para isso, no caso da ESPN, a credibilidade ¢ tudo, a gente toma
muito cuidado com isso, a gente tem o comentarista de futebol, o comentarista de futsal, o

comentarista de hoquei, de rugby. Eles sdo especialistas, o cara sendo um especialista, ele tem
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como uma obrigacdo estar bem informado, saber do que estd falando, conhecer o esporte,

conhecer os atletas, conhecer aquele meio ali que ele est4 vivendo, isso ai traz mais informacao
e, consequentemente, mais credibilidade do que ele esta falando. Vocé pode até ndo concordar,
porque gosta de um time jogando para frente e eu gosto de um time jogando defensivo, vocé pode
ndo concordar, mas vocé respeita, porque sabe que o que ele estd falando ali ndo ¢ asneira, ndo
estd inventando nada, entdo tem esse aspecto. Eu acho que o mais importante de tudo é que, por
mais que concorde ou ndo, ¢ raro ali, pelo menos nas transmissdes, seja de futebol internacional,
agora Série B, Libertadores, Sul-Americana ou os outros esportes que a gente faz, € raro alguém
ser criticado por ndo saber o que esta falando. Pode ser criticado porque esta louco de achar que
um time de Premier League tem que jogar fechado com tanta gente, tanta velocidade, mas vocé

ndo vai falar que o cara ndo sabe nada de futebol.

Felipe Priante - No Brasil, ha uma hegemonia do futebol masculino, embora cada vez mais outras
modalidades estejam ganhando espago. Como o comentarista pode explicar melhor sua

modalidade?

RUBENS POZZI - Isso ai ¢ interessante. Por exemplo, vamos falar, um bom exemplo ¢ o futebol
americano. Quando a ESPN comegou com o futebol americano, que ainda ¢ um nicho no Brasil.
Cresceu muito, tem um mercado enorme hoje, mas ainda ¢ um esporte colocado ali num nicho.
Mas quando comegou e era muito menos que isso, muito menos gente conhecia, a gente ficou
pensando “poxa, tem um publico”. Naquela época ainda, a gente esta falando de mais de 15 anos
atras, tem um publico fanatico, pequeno, mas fanatico, mas esse publico que é fanatico ¢ um
centésimo da nossa audiéncia. Como € que a gente vai fazer essa audiéncia gostar de futebol
americano? Af, nas transmissoes, a gente era um pouco mais didatico, digamos assim. Quando
acontecia uma falta, explicava o porqué daquela falta. As vezes até pedia desculpa para vocé que
ja € um fa de futebol americano, j& conhece, a gente estd aqui explicando para outras pessoas.
Talvez vocé esteja ai com a sua namorada ou com seus pais ou com seus amigos vendo o jogo,
que nunca viram um jogo na vida, a gente te ajuda a explicar o jogo para eles, uma coisa mais
amigavel, mais proxima. E a gente criou um programa que se chamava The Book is on the Table.
The Book is on the Table ¢ a primeira sentenca que a gente aprende quando vai para uma aula de
inglés. Entdo, o programa era mais ou menos isso sobre a NFL, explicando regras, como ¢ que
funcionava, quantos jogadores, por que troca o time inteiro, quando tem posse de bola, quando

ndo tem. E aquele programa, semanalmente, ia para o ar, usando exemplos dos jogos da rodada
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da NFL e explicando aquelas situagdes. Por que foi falta, quando ¢ falta, quando troca, quais sdo

as posicdes, os nomes. E isso foi por anos o The Book is on the Table. E assim, deu certo. A
ESPN acabou construindo, formando uma geracdo que aprendeu a gostar de NFL. Claro, o
produto também foi melhorando muito. O jeito que eles entregavam o produto, as transmissdes,
os estadios. Aquela coisa toda que o americano sabe fazer muito bem, seja na NFL, na NBA, na
MLB, 14 no beisebol. Entdo, isso foi. E um orgulho para a gente hoje ver tudo isso e saber que a
NFL, boa parte do que ela ¢ hoje no Brasil, € por causa do que a ESPN fez, do trabalho que a
ESPN fez para divulgar isso, popularizar, ensinar as pessoas a gostarem de futebol americano.
Agora tem uma experiéncia que a gente esta tendo mais recente com o té€nis. A gente tinha alguns
torneios de ténis, os grandes lances, mas o volume que a gente tem hoje, que sdo todos os 500,
todos os 1.000, 250 e alguns challenges. Enfim, a gente tem muitos torneios de ténis. Vocé esta
falando de ténis ali e ai surge Jodo Fonseca, que quem nunca viu ténis comega a ver, porque tem
um brasileiro ali indo muito bem. A gente teve que comegar isso de novo. S6 que o ténis ¢ muito
mais popular do que era a NFL, e ¢ a NFL hoje. E ai tem mais isso. Vai ter o cara que fala: “vocé
ndo precisa ficar falando o placar toda hora, nés estamos vendo ali, ndo precisa falar que ¢ o
segundo saque”. Poxa, precisa. Tem muita gente que gosta de ver ténis s6 as vezes, mas ndo sabe
0 que esta acontecendo ali. S6 v€ que o cara estd ganhando porque o narrador estd falando. Ou
que vai ter um terceiro set, ou que ¢ uma melhor de cinco sets, ou que vai ter um tiebreak de dez
ou de sete. Entdo a gente precisa fazer isso apesar da reclamagao dos chatos de plantdo ali. Apesar
disso, a maioria recebe bem isso. Mas é muito no bom humor na hora de falar, faz a brincadeira
ali: “poxa, vocé € um especialista de ténis, mas eu garanto que a sua sogra que esta do seu lado ai
ndo entende nada, entdo eu vou explicar para ela”. Também podemos usar muito a interagdo. As
pessoas hoje tém muito mais acesso & interagdo ali pelas redes sociais. Isso ajuda muito. As vezes
vocé ndo esta explicando muito, a pessoa pergunta. Poxa, por que isso? Que regra ¢ essa? Por que
ele pode sacar de novo? Por que voltou o ponto? Entdo tem muita coisa ali que a gente usa a rede

social para ensinar, para fazer a parte didatica da transmissao.

Felipe Priante - Entdo quando vocé fala dessa questdo da rede social, a gente pode colocar que
ela ¢ um ponto fundamental nessa questdo da aproxima¢do? Quando o comentarista estd
trabalhando numa transmissdo ao vivo, ela ¢ fundamental para fazer essa ponte de aproximar os

novos publicos dessa modalidade que ndo ¢ o futebol?

RUBENS POZZI - Total, até porque no futebol a coisa € mais dindmica. A bola ndo para, o jogo
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ndo para ali. Vocé ndo pode ficar um minuto mandando abrago ou respondendo perguntas. E uma

coisa muito pontual. Nos outros esportes vocé tem esse tempo. As viradas de break do ténis, os
quartos do basquete, da NFL. Nossa, tudo isso para muito. Entdo vocé tem essa possibilidade. E
além da interacdo, da pergunta e tal, essa coisa as vezes os caras acham muito chato e vocé tem
que dosar realmente para a transmissdo nao ficar exagerada nos abragos. Um abraco para o fulano
que esta 14 em Belém, para a turma do ciclano, para o pessoal do clube que esté assistindo aqui.
Isso tem um poder na transmissdo enorme, de vocé fidelizar e se aproximar do fa de esportes, de
quem estd vendo a pessoa. Realmente se sente parte do negocio ali e tal. Pedem 50 abragos no
mesmo evento. Voc€ da um, tudo bem. No outro ele vai estar 14 pedindo um abrago. E uma

maneira também de vocé fidelizar a tua audiéncia, ter uma relagdo mais estreita com ela, ter essa

empatia com quem assiste. Enfim, funciona muito.

Felipe Priante - Para finalizar, eu queria voltar a um ponto que vocé colocou ali atras, que ¢ sobre
essa transicdo do ex-atleta saindo de atleta para o posto de comentarista, na comunicacdo. Vocé
falou que vocés usam o Resenha como um laboratorio para ver, mas olhando de fora, como vocé
avalia essa questdo de quais sdo as principais dificuldades ou pontos que vocé enxerga de
dificuldade nessa transicdo do ex-atleta quando ele vai comecar a trabalhar como comunicador?
E o que vocés costumam fazer justamente para tentar encurtar esse caminho e ajudar com que

chegue no objetivo de que ele se complete como comentarista?

RUBENS POZZI - Bom, antes de tudo, a gente sabe que a vida de um jogador de futebol desde
o inicio da carreira dele como amador, depois passando pelas categorias de base, ¢ dificil. E ¢
muito raro vocé€ ver um jogador que conseguiu estudar. Eu estou falando aqui da maioria e do
caminho do jogador de futebol. Nao ¢ nenhuma critica ao jogador. Talvez seja uma critica ao
nosso sistema mesmo, social, econdmico e tudo mais. Mas hoje, ainda hoje, ¢ muito dificil um
jogador chegar no profissional tendo conseguido estudar. Se ele estudou até a quinta série, ele
estudou e pronto. Porque depois ¢ EAD, o cara ndo aparece nunca l4, faz uma prova e passa.
Enfim, a gente sabe de tudo o que acontece. Mas entdo ele nao teve uma base educacional como
n6és aqui afortunados tivemos de estudar, de fazer uma faculdade, de ter acesso a leitura, a
informagdo. Eles ndo. Talvez tenham tido essa chance quando chegaram aos profissionais, mas
sd0 poucos que aproveitam isso. Ai sim vai uma critica para o jogador. O jogador que deu certo,
que ¢ uma fracdo muito pequena do todo. Mas essa ¢ uma coisa que eu tenho com o jogador que

deu certo, porque ele tem chance de ter um professor particular, de aprender lingua. Se ele vai
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jogar fora, entdo pode ter um professor para aprender a lingua do pais, aproveitar essas

oportunidades. Mas a grande maioria chega ali, termina a carreira e quando olha para tras, ele ndo
sequer terminou o basico da escola. Faculdade muito menos, ai ¢ muito mais raro e a gente vé
muito poucos. Eles ndo se preocuparam muito em se informar, em ter um jeito melhor de se
comunicar, ndo se preparam. Enquanto outros, ou fizeram isso e estdo bem preparados, ou tém
esse dom (de se comunicar bem). O cara nunca estudou, mas sabe se comunicar, tem o dom.
Quando a gente pega um jogador, como falamos no comeco, que tem potencial e ¢ um cara que
traz empatia e € agradavel, a gente investe no time de fonoaudidlogas, que trabalham na parte da
dic¢do, as vezes até em uma gramatica, de falar as palavras corretamente, seja no singular ou no
plural, concatenar as ideias e fazer a conjugacao certa. Em relacdo aos programas, vamos dosando
as participacdes até estar bem preparado, primeiro em um programa gravado, depois em um ao
vivo até estar bem preparado e mais a vontade para participar do que for. Alguns preferem parar
e desistir porque sentem que ndo ¢ a praia, j aconteceu algumas vezes. Mas outros chegaram
muito crus, que no comeco a gente falava que ndo vai dar, mas depois de alguns meses estavam
fazendo programas e transmissdo. Sdo aqueles que querem aprender, que tém essa facilidade e

paciéncia.
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