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RESUMO: O objetivo geral do estudo foi investigar se — e de que forma — estudantes de
Educagao Fisica consumiram contetidos dos Jogos Paralimpicos (JP) Paris 2024 e quais fatores
influenciaram esse consumo. Também comparamos padrdoes e fontes de consumo de
transmissdes de competi¢cdes e de outros conteudos relacionados aos Jogos Olimpicos (JO) e aos
JP. Verificamos que o consumo dos JP foi significativamente menor e fortemente dependente de
redes sociais, uma vez que o Grupo Globo, detentor dos direitos de transmissdo, ndo divulgou
efetivamente o evento, restringindo o acesso aos conteudos. Concluimos que os Comités
Paralimpicos e seus parceiros precisam revisar os modelos de concessdo e adotar estratégias
integradas, com transmissdes acessiveis, tradugdo simultdnea e presenca ampliada em
plataformas digitais utilizadas pelos jovens, garantindo maior alcance e visibilidade.
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ABSTRACT: The main objective of this study was to investigate whether — and how —
Physical Education students consumed content related to the Paris 2024 Paralympic
Games (PG) and which factors influenced this consumption. We also compared patterns
and sources of consumption of competition broadcasts and other content related to the
Olympic Games (OG) and the PG. We found that PG content consumption was
significantly lower and strongly dependent on social media, since Globo Group, the
broadcasting rights holder, did not effectively promote the event, thereby restricting
access to the content. We conclude that the Paralympic Committees and their partners
need to revise broadcasting models and adopt integrated strategies, including accessible
transmissions, simultaneous translation, and an expanded presence on digital platforms
used by young people, ensuring greater reach and visibility.

KEYWORDS: Paralympic Games. Consumption. Media. University Students

INTRODUCAO

O Movimento Paralimpico brasileiro tem alcancado resultados expressivos. Na
ultima edi¢ao dos Jogos Olimpicos (JO) e dos Jogos Paralimpicos (JP), o pais ficou em
20° lugar no ranking mundial dos JO e em 5° nos JP. Mesmo com esse desempenho
superior, a cobertura do esporte paralimpico permanece muito abaixo da dedicada aos
JO e desproporcional a sua relevancia, o que dificulta sua consolidagdo como parte da
cultura esportiva do pais.

A baixa visibilidade do EP estd relacionada com os direitos de imagem e
transmissdo, que regulam o controle sobre a veiculagio de imagens de eventos
esportivos. Eles representam o segundo estagio da mercadorizagcdo do esporte, quando
ele proprio passou a ser o produto negociado (Pires, 2002; 2006). As midias
compradoras tornam-se socias coautoras do esporte-espetdculo e as arenas, sets de
televisdao (Spa, 1999). Essa relacdo segue a ldogica financeira-midiatica-comercial,
muitas vezes em detrimento das dindmicas informativas e culturais do esporte (Spa,
2007; Sanfelice, 2010; Almeida; Franceschi Neto, 2019; Santos et al., 2020a). Esses
valores compdem parte central do or¢amento esportivo e impulsionaram seu
enriquecimento nas ultimas décadas (Pires, 2002; Payne, 2006; Proni, 2008).

Santos, Almela e Souza (2020a) investigaram os impactos da forma de

negociacdo da exclusividade dos direitos de imagem e transmissdo durante a cobertura
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dos JP Rio 2016 por jornalistas brasileiros. Os autores observaram que jornalistas de

portais impressos e digitais ndo detentores desses direitos — incluindo midias locais —
enfrentaram limitacdes de espago e tempo para registrar entrevistas com atletas apos as
provas, bem como restrigdes para realizar contatos telefonicos antes ou depois das
competi¢des. Eles identificaram também prejuizos para as veiculagdes jornalisticas
regionalizadas, para a circulagdo de informacdes sobre esportistas com forte
identificacdo em determinadas localidades e para a propria transmissdo de modalidades
e/ou disputas envolvendo esses atletas. A decisdo sobre disponibilizar, ou ndo, as
imagens, coube exclusivamente a empresa responsavel pelas transmissdes, em parceria
com o CPB e as empresas compradoras dos direitos comerciais.

Entre 1995, ano de criagdo do CPB, e os JP Rio 2016, houve um aumento
expressivo do espaco e do tempo mididtico do esporte paralimpico, impulsionado por
uma politica de aproximacdo com os meios de massa (Miranda, 2011). A cobertura da
Folha de S. Paulo confirma essa expansdo (Santos et al., 2019; Souza et al., 2023). A
compra dos direitos pelo Grupo Globo, em 2012, e o espaco televisivo dedicado,
especialmente em 2016, ilustram essa tendéncia. Contudo, em Téquio 2021, observou-
se uma retragcdo dessa expansao.

A Rede Globo, detentora exclusiva dos direitos de transmissao no Brasil dos JO
e Paralimpicos de Toéquio 2020 (realizados em 2021) e Paris 2024, anunciou ampla
cobertura olimpica para Paris — 200 horas na TV aberta, quatro canais no SporTV e
cobertura integral no ge.globo (ge.globo, 2022). Em contraste, para os JP, previu apenas
trechos das cerimoOnias, semifinais e finais do futebol de cegos e alguns quadros
especiais, com um unico canal no SporTV. Nossas observacdes indicam que ndo houve
ampliacdo dessa cobertura. Além disso, enquanto os JO tiveram transmissdo online na
Caz¢éTV, um canal digital de esportes, os Paralimpicos ndo contaram com equivalente
digital (Fontenelle, 2022).

Diante desse contexto, conduzimos este estudo para investigar se — e de que
forma — estudantes de graduacdo em Educagdo Fisica consumiram conteudos
relacionados aos JP Paris 2024 no periodo de realizacdo destes Jogos e identificar

possiveis fatores que influenciam esse consumo. Nossos objetivos especificos foram:
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(1) comparar os padrdes e fontes de consumo de conteudos sobre os JO e JP; (2)

levantar os padroes e fontes de consumo das transmissdes das competicdes dos JP; e (3)

investigar as fontes de consumo de noticias e videos curtos sobre os JP.

Optamos por participantes universitarios de Educacgdo Fisica por se tratar de um
grupo que tende a se interessar por contetidos esportivos, ja que esses temas fazem parte
de sua formagdo académica e, possivelmente, de sua futura atuacdo profissional. Um
baixo interesse por contetidos sobre os JP nesse publico pode refletir desinteresse
também de outros grupos e indicar lacunas na formagdo de estudantes de educagdo

Fisica.

Este estudo oferece subsidios para a elaboragdo de estratégias voltadas a
ampliacdo da visibilidade e da acessibilidade midiatica dos JP, que por sua vez, podem
contribuir para o fortalecimento do paradesporto por meio da atracdo de patrocinadores
(Marques; Gutierrez, 2014; Marques, 2016), motivagdo para o engajamento em praticas
paradesportivas por parte de PCDs (Coates; Vickerman, 2016), promocao da cultura
paradesportiva (Santos, 2020a; 2020b), transformacdo de percepgdes sociais sobre a
deficiéncia (Colere; Souza, 2025; Colere et al., 2022; Souza; Brittain, 2020; Vieira et
al., 2022). Dependendo da abordagem, eles podem também servir como uma plataforma
para se discutir questdes relativas a deficiéncia (Brittain; Beacom, 2016) e como
possivel ferramenta para a promog¢ao de inclusdo social de PCD (Marques, 2016; Souza;

Brittain, 2020).

METODOLOGIA

A pesquisa, de cardter quantitativo com abordagem descritiva e exploratoria, foi
realizada entre 15 de setembro e 5 de outubro de 2024, logo apds o encerramento dos JP
(28 de agosto a 8 de setembro). Utilizamos um questiondrio elaborado especificamente
para o estudo, pois ndo identificamos instrumentos validados que atendessem aos
objetivos. Este passou por um processo de validagdo de conteudo por pesquisadores
experientes em estudos sobre midia e testado previamente com estudantes de Educagao

Fisica, publico-alvo da pesquisa.
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Este estudo foi aprovado pelo Comité de Etica em Pesquisa da Universidade

Federal do Parana (parecer n° 4.639.605). A coleta ocorreu de forma anOnima.
Aplicamos um questionario online via Google Forms, permitindo respostas voluntarias
e remotas. O instrumento continha 27 questdes fechadas, distribuidas em secdes
tematicas. No inicio, apresentamos defini¢des operacionais de trés termos essenciais: (1)
Noticias — informagdes obtidas em jornais, sites, redes sociais ou outros meios sobre 0s
JP (incluindo resultados, acontecimentos ¢ historias de atletas); (2) Videos curtos —
postagens de até dez minutos em redes sociais como Instagram e TikTok; e (3)
Transmissdes — competicdes assistidas, ao vivo ou gravadas, pela televisdo, streaming
ou redes sociais durante os JP.

Nas secdes seguintes, propusemos questdes para comparar o consumo de
contetidos sobre JO e Paralimpicos, incluindo transmissdes, noticias e videos curtos.
Também investigamos fatores que poderiam influenciar esse consumo. Em seguida,
incluimos perguntas sobre padrdes e plataformas usadas para acessar conteudos
relacionados exclusivamente aos JP.

Convidamos estudantes de quatro turmas de Educagdo Fisica de duas
universidades publicas e uma privada para participar da pesquisa. Apos apresentarmos
os objetivos, 89 aceitaram participar voluntariamente. A faixa etaria variou de 18 a 41
anos, sendo 84.27% entre 18 e 25 anos. Quanto a renda familiar, 44% declararam entre

dois e cinco salarios-minimos, 22% até dois € 12% acima de dez.

RESULTADOS

Organizamos a apresentagdo dos resultados considerando os seguintes topicos:
(1) Padrdes e fontes de consumo de conteudos relacionados com os JO e JP; (2) Padrdes
¢ fontes de consumo das transmissdes dos JP; (3) Fontes de consumo de noticias e

videos curtos relacionados com os JP.
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PADROES E FONTES DE CONSUMO DE CONTEUDOS RELACIONADOS
COM OS JO E JP

O grafico abaixo demonstra o consumo de contetidos relacionados aos JO e JP
(transmissdes das competigcdes, noticias e videos) tomando como base o tempo de

engajamento dos participantes.

Figura 1 - Tempo de consumo de conteudos relacionados aos JO e JP
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Fonte: Autores (2025)

A maioria (67.4%) assistiu aos JP por até 30 minutos, contra 19.1% nos JO. Até
60 minutos, os JP mantiveram leve vantagem, mas acima disso os JO lideraram: 30.3%
assistiram entre 60 e 120 minutos (contra 10.1%), 12.4% entre 120 e 180 minutos
(contra 2.2%) e 4.5% mais de 180 minutos, sem registros relevantes para os

Paralimpicos. Ou seja, os JO atrairam publico maior e por mais tempo.

Também indagamos os participantes sobre os principais fatores que os
motivaram a acompanhar os JO e/ou Paralimpicos, gerando trés variaveis: interesse nos

Jogos, interesse por atletas especificos e facilidade de acesso aos contetidos. Abaixo
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apresentamos a frequéncia e os percentuais das respostas, lembrando que cada

participante pdde assinalar mais de uma alternativa — o que explica o fato de a soma

dos percentuais ultrapassar 100%.

Tabela 1 - Motivos para o consumo de transmissoes, noticias e videos curtos
relacionados aos JO e JP

Motivo Ocorréncias Percentual %

Facilidade de achar noticias/videos sobre os JO

74 83.15
Maior interesse no esporte olimpico
38 42.7
Interesse por um ou mais atletas nos JO
33 37.08
Facilidade de achar noticias/videos sobre os JP
9 10.11
199
Maior interesse no esporte paralimpicos 2 2.25
Interesse por um ou mais atletas nos JP 0 0.0

Fonte: Autores

A facilidade de encontrar contetidos sobre os JO foi o fator mais citado (83%),
indicando que visibilidade e disponibilidade influenciam fortemente o interesse do
publico. Em seguida, apareceram o maior interesse pelos esportes olimpicos (42.7%) e
por atletas especificos (37.08%), o que refor¢a o peso simbolico e midiatico dos JO. Em
contraste, Apenas 10.11% mencionaram facilidade de acesso a contetidos relacionados
aos JP, o que indica um déficit de presenca mididtica. Somente 2.25% afirmaram ter
maior interesse nos esportes paralimpicos, e ninguém indicou interesse por algum atleta
paralimpico. Os dados evidenciam a baixa oferta e visibilidade dos contetdos sobre os
Jogos Paralimpicos, o que restringe o engajamento do publico e refor¢ca o ciclo de

invisibilidade dos atletas.
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PADROES E FONTES DE CONSUMO DAS TRANSMISSOES DOS JP

Dos 89 participantes, 48 (54%) declararam ndo ter assistido a nenhuma
transmissdo dos JP. Segue abaixo um grafico explorando as razdes assinaladas no

questionario:

Figura 2 - Razdes para ndo terem acompanhado as transmissdes dos JP

Nao foram transmitidos em canal aberto/gratuito _ 21
Falta de tempo - [ 18
Falta de interesse _ 17
Nao sabia que estavam sendo transmitidos _ 10

Tentei acompanhar pelo canal de YouTube e/ou
site do IPC, mas desisti porque estava em inglés e - 4
ndo encontrei facilmente o Brasil

Outros 0

0 5 10 15 20 25
Numero de Respostas

Fonte: Autores (2025)

Para 44% dos participantes, a auséncia de um canal aberto/gratuito foi o
principal obsticulo para acompanhar as transmissdes dos JP, reduzindo
significativamente o alcance do evento mesmo entre interessados. Outros 38% relataram
falta de tempo e 35% declararam ndo ter interesse. Além disso, 21% disseram ndo saber
que os Jogos estavam sendo transmitidos, o que revela falhas de divulgacdo. Por fim,
8% tentaram assistir pelo YouTube ou pelo site do IPC, mas desistiram devido ao
idioma em inglés e a dificuldade de encontrar informagdes sobre atletas e equipes
brasileiras, indicando barreiras de acessibilidade digital.

Nos dois primeiros dias dos Jogos, as transmissdes do [PC foram bloqueadas no

Brasil devido aos direitos exclusivos do Grupo Globo. Apos reclamagdes, a emissora
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liberou o streaming no canal do IPC no YouTube, mas apenas para competi¢cdes ndo

exibidas em suas plataformas. A Caz¢TV tentou adquirir os direitos, como ocorreu nos

JO, mas ndo conseguiram pois estes ndo estavam disponiveis (Fontenelle, 2024).
Perguntamos aos estudantes que ndo acompanharam os JP se teriam assistido

caso houvesse transmissdes gratuitas e acessiveis e, em caso afirmativo, por quanto

tempo.

Figura 3 - Tempo que os ndo espectadores teriam dedicado aos Jogos Paralimpicos,
caso houvesse maior acesso
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Fonte: Autores (2025)

Entre os 48 participantes que ndo assistiram as transmissdes dos JP, 44 (91,6%)
afirmaram que teriam acompanhado o evento se houvesse cobertura gratuita. As
duracdes mais mencionadas foram “entre 1 hora e 1,5 hora” (11 estudantes), “entre 30 e
45 minutos” e “entre 45 ¢ 60 minutos” (9 cada), e estimamos uma média diaria de cerca
de 49 minutos entre aqueles que indicaram tempo positivo. Observamos, contudo, uma
inconsisténcia: 17 participantes haviam apontado “falta de interesse” e 18 “falta de

tempo” como razdes para ndo assistir, o que contrasta com a inten¢do declarada. Ainda
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assim, concluimos que a baixa presenca em canais abertos foi um fator central para a

limitacdo do consumo e que maior acessibilidade poderia ampliar o publico.
Analisamos o tempo médio de consumo das transmissdes dos JP entre os 41
estudantes que assistiram, mesmo que por poucos minutos. A tabela abaixo apresenta as

respostas e as plataformas utilizadas.

Tabela 2 - Tempo médio didrio acompanhando as transmissdes dos JP por plataforma

Tempo Rede Globo SporTV2 Facebook, canal de Youtube ou Site do IPC
Zero minutos 13 14 18
Entre 1 e 15 minutos 15 9 10
entre 15 e 30 minutos 6 6 6
Entre 30 e 45 minutos 5 5 3
Entre 45 ¢ 60 minutos 0 1 0
Entre 1 hora e 1.5 hora 1 3 2
Entre 1.5 hora e 2 horas 1 2 1
Entre 2 horas e 2.5 horas 0 0 0
Entre 2.5 horas e 3 horas 0 0 0
Mais que 3 horas 0 0 0

Fonte: Autores

Predominaram tempos de consumo de até 30 minutos diarios. Na Rede Globo,
15 participantes assistiram entre 1 e 15 minutos e 6 entre 15 e 30, com poucas mengdes
entre 30 e 45 minutos (5) e apenas duas acima de uma hora. Nao houve registros acima
de duas horas, condizente com a transmissao restrita a semifinal do futebol de cegos e a
eventuais flashes de modalidades como natagao e atletismo.

O SporTV 2 apresentou padrao semelhante: nove mengdes entre 1 e 15 minutos,
seis entre 15 e 30 e uso pontual nas faixas superiores, com apenas 1 menc¢ao em 2-2,5
horas e auséncia acima disso. As midias do IPC (Facebook, YouTube ou site) também
tiveram consumo majoritariamente curto: sete mencdes entre 1 e 15 minutos, seis entre

15 e 30 e no maximo duas acima de 30 minutos, sem registros superiores a 2,5 horas.
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DE CONSUMO DE NOTICIAS
RELACIONADOS COM OS JP.

FONTES E VIDEOS CURTOS

Perguntamos aos participantes se leram, ouviram ou assistiram noticias e/ou
videos curtos sobre os JP Paris 2024. Do total, 83 estudantes (93.3%) responderam que

sim e 6 (6.7%) que ndo. As fontes de informacao dos que responderam positivamente

estdo apresentadas a seguir.

Figura 4 - Numero de vezes que cada fonte de noticias e videos curtos sobre os JP foi

Redes sociais do CPB
YouTube (TVCAZE ou outros)
Redes sociais do IPC
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Fonte: Autores (2025)

O consumo de noticias e videos sobre os JP ocorreu majoritariamente em
ambientes digitais, com destaque para as redes sociais do CPB (56,6%), o YouTube
(49,4%) e, empatadas, as redes do IPC e a Rede Globo (41% cada). Esses resultados
evidenciam a centralidade das institui¢gdes organizadoras na circulagdo de contetido
digital, que superaram o alcance da midia tradicional. “Outras redes sociais” — como
Instagram, Facebook e TikTok — também tiveram presenca relevante (36,1%).

Entre os meios tradicionais, os sites de noticias alcancaram 32,5% e o SporTV 2

teve participagdo modesta (24,1%), possivelmente em razdo da necessidade de
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assinatura. Radio (1,2%) e jornais impressos (0%) praticamente ndo apareceram,

confirmando a perda de centralidade desses meios entre o publico jovem.

DISCUSSAO
O consumo de conteudos dos JP de Paris 2024 entre estudantes universitarios foi

reduzido em tempo e diversidade. As transmissoes tiveram pouca audiéncia € mesmo
materiais breves — como noticias e videos — circularam de forma dispersa nas
plataformas digitais, revelando baixo engajamento e barreiras estruturais que
dificultaram o acompanhamento e o interesse pelo evento.

O principal obstidculo foi a auséncia de transmissdes em canais abertos ou
gratuitos. A TV Globo, detentora dos direitos de transmissdo, optou por ndo exibir as
competi¢cdes ao vivo e restringiu-se a resumos e quadros pontuais, impedindo outras
emissoras de transmitir o evento. Essa concentracdo dos direitos em uma unica
emissora, sem contrapartidas que garantissem cobertura mais ampla, limitou
significativamente o acesso ao conteudo paralimpico e evidenciou a necessidade de um
ecossistema comunicativo mais equilibrado.

Nos termos da logica ecossistémica de comunicagdo proposta por Martin-
Barbero (2004; 2009), os meios de comunicag¢do transformam bens culturais em
produtos industriais de forma sincronizada com os processos de sociabilidade e as
formas de recepcao dos diferentes grupos sociais. Os contratos de direitos de imagem e
transmissdo expressam uma articulacdo entre midia, instituigdes esportivas e o0s
processos de socializagdo do esporte (Santos, 2015). Essa ocultacio do esporte
paralimpico pela Rede Globo e pelo CPB na TV aberta reduziu significativamente sua
visibilidade entre estudantes de Educagdo Fisica, publico que, em tese, teria maior
propensao ao interesse € a0 consumo esportivo.

A decisdo da emissora de tratar os JP como conteuado de nicho, voltado a um
publico especifico e pagante, evidencia que ndo os reconhece como informacdo de
interesse publico. Como aponta Pires (2002), os Jogos oferecem um “show ja pronto,

com cenario e protagonistas definidos”, mas, como mostram nossos dados, esse show
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foi fragmentado, reduzido e disponibilizado apenas a uma parcela limitada do publico

potencial.

Identificamos, assim, a promoc¢ao explicita de uma semicultura paradesportiva,
resultado do controle financeiro sobre uma pratica social do esporte. Esses
procedimentos transformam a cultura esportiva paralimpica em “[...] uma cultura
desencarnada, desprovida do potencial critico-reflexivo que caracteriza a formacgdo
cultural auténtica” (Pires, 2002: 102), produzindo uma representa¢do fragmentaria desse
universo.

Com base nas percep¢des das e dos participantes, constatamos que a logica
financeira-midiatica-comercial do campo da midia se sobrepde as dinamicas do campo
esportivo (Sanfelice, 2010). Essa logica impde-se sobre a diversidade de modalidades e
classificagdes funcionais do esporte paralimpico e sobre seu carater inclusivo. A luz da
perspectiva de Spa (1999; 2007) sobre a simbiose entre esporte ¢ midia, identificamos
que, no caso brasileiro, essa relacdo tende a assumir um carater parasitario: a midia
obtém beneficios — como a captacdo e acumulagdo de cotas publicitirias — em
detrimento do esporte, que perde repercussao e visibilidade social.

Destacamos que, no entrelace entre midia e esporte, o tripé constitutivo do
discurso mididtico — publicidade, entretenimento e informagdo (Pires, 2002) —
apresenta fragilidade no pilar das cotas publicitarias quando relacionado ao campo
esportivo paralimpico. Nao dispomos de dados para confirmar essa hipdtese, mas o
baixo investimento nas transmissdes e na cobertura jornalistica dos JP 2024 sugere que
os patrocinadores esportivos possivelmente ndo se mobilizaram para apoiar e expor suas
marcas na cobertura realizada pelo Grupo Globo.

Além da sub-representagdo midiatica do esporte paralimpico brasileiro durante
os JP Paris 2024, constatamos a perda de uma oportunidade relevante para transformar
percepgdes sociais sobre pessoas com deficiéncia e suas capacidades. Estudos mostram
que a veiculagdo e o contato com imagens de atletas paralimpicos favorecem percepcdes
mais positivas da deficiéncia (Colere; Souza, 2025; Colere et al., 2022; Souza; Brittain,
2020; Vieira et al.,, 2022). No entanto, a cobertura na TV aberta ¢ na internet

permaneceu restrita, alcangando principalmente o publico ja interessado e com
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condi¢des de pagar pelo acesso, o que dificultou a consolidagdo do paradesporto como

habito, valor, cédigo e simbolo nacional.

Constatamos que a desigualdade na cobertura dos JO e dos Jogos Paralimpicos,
percebida por muitos participantes, reforca um padrdo histérico de invisibilidade do
esporte paralimpico na midia brasileira e internacional (Golden, 2003; Novais;
Figueiredo, 2010; Chang et al., 2011; Solves, Sanchez; Rius, 2016). Enquanto os JO
receberam ampla exposicdo na TV aberta e em diversos canais do Grupo Globo, os
Paralimpicos foram relegados a espagos marginais.

Ainda que tenha havido contetido nas redes sociais do CPB e do IPC e em
plataformas como o YouTube, o consumo permaneceu fragmentado e restrito a poucos
minutos por dia, evidenciando a auséncia de uma estratégia institucional coordenada
para ampliar o alcance e consolidar o interesse pelas competi¢cdes. Por fim, a quase
auséncia de mengdes a radio e jornal impresso confirma o dominio das midias digitais

no acesso as informagdes sobre os Jogos.

CONSIDERACOES FINAIS

O consumo de contetidos relacionados aos JP de Paris 2024 por estudantes
universitarios foi significativamente menor do que em relagcdo aos JO. Esse consumo
caracterizou-se por baixa frequéncia, curta duragdo e forte dependéncia de redes sociais
e plataformas digitais, que também apresentaram limita¢cdes. Como resultado, houve
exposicao fragmentada em diferentes canais, sugerindo a auséncia de uma estratégia
articulada de comunicacao.

A concentracdo dos direitos de transmissdo pela TV Globo, sem a veiculacao
efetiva das competicdes em sua grade aberta, impediu outras emissoras de exibirem os
Jogos e restringiu o acesso a transmissdo oficial. Isso comprometeu a visibilidade do
evento e contribuiu para o baixo engajamento dos participantes. A desigualdade
historica entre a cobertura dos JO e dos Jogos Paralimpicos manteve-se, reproduzindo
padrdes excludentes e reforgando a centralidade da midia hegemodnica na defini¢ao do

que ¢ transmitido e valorizado
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O estudo apresentou algumas limitagdes. Trabalhamos com uma amostra restrita,

composta majoritariamente por estudantes de Educacdo Fisica, publico que
potencialmente demonstra maior interesse pelo consumo de contetdos esportivos. E
possivel que, com um perfil diferente de participantes, o consumo de contetidos dos JP
tivesse sido ainda menor. Por outro lado, caso os participantes apresentassem um perfil
econdmico mais favorecido, provavelmente teriam maior acesso a canais pagos e,
consequentemente, poderiam ter acompanhado com maior frequéncia os JP. Outra
limitacdo do estudo ¢ que os dados foram obtidos por meio de autorrelatos, o que pode
ter introduzido vieses de memoria ou percepcdo. Ademais, as respostas ficaram
condicionadas as alternativas oferecidas, o que pode ter resultado na exclusdo de outras
possibilidades relevantes.

Apesar dessas limitagdes, podemos apontar aqui alguns caminhos para ampliar a
visibilidade dos JP. Consideramos essencial que o Comité Paralimpico Internacional, o
Comité Paralimpico Brasileiro e parceiros de midia invistam em estratégias integradas,
priorizando formatos acessiveis e presenca ativa nas plataformas mais utilizadas por
jovens, além de garantir a acessibilidade com medidas como a transmissdo das
competicdes em idioma local.

Também consideramos necessaria a revisdo dos modelos de concessdo de
direitos de transmissdo, garantindo que o interesse publico e o acesso amplo prevalecam
sobre acordos de exclusividade que, como neste caso, ndo asseguram cobertura
proporcional a relevancia do evento. Instituigdes paralimpicas e entidades
governamentais devem mobilizar patrocinios publicos e privados para viabilizar
transmissdes em canais abertos — preferencialmente publicos — e na internet,
ocupando de forma qualificada e quantitativa o ecossistema comunicativo nacional.
Além disso, o IPC deve assegurar acesso as transmissdes em seus canais nos paises de
residéncia, oferecer mecanismos para localizar atletas e equipes nacionais e
disponibilizar traducao simultdnea em diferentes idiomas.

Por fim, sugerimos novos estudos que ampliem o perfil de participantes,
incluindo estudantes de diferentes regides, faixas etarias e contextos socioecondmicos.

Também vemos potencial na adogdo de metodologias qualitativas, capazes de explorar
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conteudos relacionados aos JP.
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