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Resumo

O objetivo deste artigo ¢ analisar a teoria do newsmaking. Por meio de uma pesquisa
bibliografica e posterior analise de contetido dos estudos atuais, percebe-se que a cultura
profissional dos jornalistas sofre alteragdes na medida em que as etapas de produgdo se
tornam mais dinadmicas. Consideram-se também as questdes de subjetividade e
objetividade como principios para incorporar os aspectos tedrico-metodologicos. Assim,
pretende-se contribuir com fundamentacdo tedérica para auxiliar trabalhos semelhantes e
compreender os processos da informag¢do no contexto sociocultural e nos parametros
jornalisticos. Para isso, compreende-se que a complexidade de producao da noticia e o
direcionamento das informag¢des na sociedade sdo fatores que exigem estudo cientifico e
um aprofundamento teorico.
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INTRODUCAO

A teoria do newsmaking pressupde que as noticias cumprem uma rigorosa rotina
industrial determinada pelos veiculos de comunicac¢do por causa da quantidade excessiva
de fatos presentes no cotidiano. Acrescenta também que € necessario manter a organizacao

do trabalho jornalistico no sentido de acelerar a producao das noticias. Para testar essa
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teoria em relacdo a pratica jornalistica, € necessario compreender o processo de produgao
de noticias ¢ como os veiculos de comunicagdo, inseridos em uma rotina industrial,
cumprem as tarefas previstas nesse processo: reconhecer, entre os fatos, aqueles que
podem ser noticia (selecdo); elaborar formas de relatar os  assuntos
(abordagem/angulacdo);organizar, temporal e espacialmente, o trabalho para que os
acontecimentos noticidveis possam ser trabalhados de maneira organizada.

Nesse contexto, conforme Felipe Pena (2005, p.128): “Embora o jornalista seja
participante ativo na constru¢ao da realidade, ndo hd uma autonomia incondicional em sua
pratica profissional, mas sim a submissdo a um planejamento produtivo. As normas
ocupacionais teriam maior importdncia do que as preferéncias pessoais na selecdo das
noticias”. Diante da eventualidade dos acontecimentos, os veiculos de comunicacao
precisam colocar ordem no tempo e no espaco previsto. Para isso, estabelecem
determinadas préticas unificadas na producao das noticias. E dessas praticas que se ocupa a
teoria do newsmaking. Destacam-se as seguintes praticas inerentes a essa teoria:
noticiabilidade, critérios que escolhem, entre inumeros fatos, uma quantidade limitada de
noticias. Sistematizacao: rotina de divisdo das agdes que envolvem a pauta, a reportagem e
a edi¢do. Valores-noticia: senso comum das redagdes. Qualquer jornalista sabe dizer o que
¢ noticia e o que ndo ¢ de acordo com o senso comum.

Investigar os fundamentos de integragdo do jornalista com os veiculos de
comunicacdo ¢ como eles lidam com o newsmaking ¢ o principal objetivo deste artigo.
Assim, utiliza os ideais de objetividade e subjetividade como principio para analisar a
cultura profissional dos jornalistas com os meios de comunicagdo, tendo em vista que os
veiculos de informagdo definem os valores e a hierarquia da noticia. A abordagem sera
bibliografica, seguida de analise de conteido como procedimento metodoldgico,
pretendendo assim extrair resultados e confrontd-los com a hipdtese de que modificacdes

do newsmaking implicam em transformagdes na cultura profissional do jornalista.

A RESPONSABILIDADE JORNALISTICA NO AMBITO SOCIAL

Em uma andlise inicial, ¢ valido mencionar um trabalho ja realizado sobre o viés
midiatico. Segundo Rocha (2008) surge a ideia da possibilidade de uma separacdo precisa
entre a divulgacdo de fatos e opinides. Nesse sentido, o jornalista ao lidar com o
newsmaking, sente dificuldade em combinar sua opinido com os fatos, no que diz respeito

a sua autonomia ao produzir a noticia, pois ¢ perceptivel a imprensa atuar de forma
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automatica com o intuito de controlar a informagdo, no entanto, o subjetivismo do
jornalista € importante para a constru¢do da noticia.

Os critérios de noticiabilidade devem ser considerados para um entendimento maior
da informacao. Segundo Traquina (2005, p. 47) “Devido aos valores-noticia, os jornalistas
formam habitos mentais, isto é, maneiras de ver”. E notério que a influéncia dos meios
midiaticos ¢ extremamente continua. A sele¢do vocabular, o direcionamento e o impacto
das noticias s3o mecanismos que a imprensa sabe aproveitar. A atividade jornalistica ¢
carregada de uma responsabilidade social, tendo em vista o individuo inserido no contexto
informativo das noticias. O jornalista incorpora a noticia quando aplica o subjetivismo, ou
seja, através da informagao, ¢ capaz de moldar os fatos ao mesclar a opinido.

De acordo com Cornu (1994, p. 390) “A responsabilidade do jornalista pdoe em jogo
a sua liberdade pessoal e profissional. Poe em jogo as suas convicgdes. Refere-se
fundamentalmente a questdo da verdade na sua dimensdo ética”. E nesse contexto que
entram as questdes da objetividade e subjetividade. O conceito da verdade e a projecao da
noticia sao sustentados por esses pilares, pois o jornalista deve ter ciéncia que a verdade ¢
uma responsabilidade ética. E importante destacar que a objetividade é um método
essencial, quando em equilibrio com o subjetivismo. E preciso existir equilibrio entre esses
dois pilares, pois a noticia ndo deve ser puramente objetiva nem excessivamente subjetiva.

Nesse contexto, percebe-se que o jornalista pelo fato de estar inserido na sociedade,
possuir valores e participar das interagdes sociais, essencialmente ¢ um individuo
subjetivo, pois “Nao ¢ possivel examinar o jornalismo com sua cobertura de
acontecimentos sem que tenhamos, mesmo que genericamente, uma certa concepgao de
mundo, ainda que contraditoria e fragmentada, tal como vai se apresentando,
aparentemente, a realidade social” (KARAM, 1997, p. 52).

E importante salientar que, quanto ao carater objetivista da informagdo, ¢é
necessario manté-lo para dar uma credibilidade aos fatos. Todavia, uma noticia
exclusivamente objetiva nao significa que ¢ o modelo ideal, tampouco representa qualidade
de informagao. O jornalista deve refletir a verdade com uma carga emocional equilibrada,
visando atingir a subjetividade dos outros individuos de uma maneira imparcial. A
definicdo parece contraditoria, pois ¢ dificil mesclar objetividade com subjetividade,
porém, € possivel realizar a jun¢do desses elementos. Segundo Dovifat (1976) um jornal
ndo pode ser “objetivamente verdadeiro”, mas apenas ‘“‘subjetivamente verdadeiro”.

Imaginemos o que seria um jornal puramente “objetivo”: ele se assemelharia a uma
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construcao de formulas matematicas e aluiria com o primeiro erro de calculo; mais ainda,
ninguém o leria.

“Seja qual for a relacdo entre a realidade divulgada e a realidade verdadeira, os
receptores consideram as noticias como testemunho auténtico dos acontecimentos reais.
Isto significa que no tocante ao seu efeito ele deve colocar-se em equagdo com a realidade”
(SCHULZ, 1976, p. 29). E perceptivel que as percepgdes da realidade de um grupo social
sao formadas pelos critérios de selecdo que envolvem as etapas de producao. Nesse viés, ¢
notério que o teor da informagao depende muito da realidade que ¢ oferecida através da
noticiabilidade. Assim, os fundamentos da noticia devem ser considerados para um maior

esclarecimento do tema e o maior detalhamento do newsmaking.

AS CONCEPCOES DE NEWSMAKING

O aspecto metodologico utilizado pelos pesquisadores do newsmaking € a técnica
da observacao participante, ou seja, o pesquisador se insere nas redacdes para analisar
basicamente as rotinas produtivas do local, como exemplos relevantes para as primeiras
pesquisas destacam-se (Elliot, Altheide, Tuchman, Golding, Gans,). Nesse sentido, para
analisar os aspectos da abordagem desses tedricos, segue o levantamento bibliografico
realizado por Mauro Wolf ao coletar as percepgdes da teoria e seus resultados em relacao
ao newsmaking.

Em uma andlise inicial, e para contextualizar o tema com as concepgdes dos
autores, introduz-se a ideia principal que “A abordagem do newsmaking articula-se,
principalmente, dentro de dois limites: a cultura profissional dos jornalistas e a organiza¢ao
do trabalho e dos processos produtivos” (WOLF, 2002, p. 188). Nesse sentido, percebe-se
que a articulagdo desses aspectos constitui o ponto central para o estudo dos critérios de
noticiabilidade e valores noticia.

No que diz respeito a abordagem que define o ambito de estudo e expde os
problemas de que se ocupa o newsmaking, de acordo com Elliot (1979, p. 1, apud WOLF,
2002, p. 188). “Que imagem do mundo fornecem os noticidrios televisivos? Como se
associa essa imagem as exigéncias quotidianas da producdo?”. Nesse caso, a pesquisa
define o veiculo a ser estudado, sobretudo, prepara o cendrio do newsmaking no
telejornalismo para observar a rotina de produg¢ao ao problematizar as questdes que
envolvem a constru¢do da noticia, pois acredita que a informagdo televisiva raramente

produz as noticias para introduzir novos dados ou novas interpretagdes.
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E importante destacar o conceito de perspectiva da noticia ou newspaerspective,
desenvolvido por David Altheide, onde o autor cita o ideal da perspectiva pratica, pois
ressalta que a produgdo da noticia esta ligada a um grau de integragcdo da rotina, ou seja,
mesmo passando pela cultura profissional dos jornalistas, a noticia primeiramente deve se
enquadrar nos critérios de noticiabilidade dos veiculos de comunicagdo, que escolhem
aquilo que deve ser noticidvel, de maneira a ndo atrapalhar o ciclo produtivo e rotineiro das

fases de produgao.

As noticias s@o aquilo que os jornalistas definem como tal. Este assunto
raramente € explicitado, visto que parte do modus operandi dos jornalistas ¢ que
as coisas acontecem ‘la fora’ e eles limitam-se simplesmente a relata-las.
Afirmar que fazem ou seleccionam arbitrariamente a noticia seria contrario a sua
posi¢do epistemoldgica, uma teoria do conhecimento implicita, construida a
partir de procedimentos praticos para resolver exigéncias organizativas.
(ALTHEIDE, 1976, p. 13 apud WOLF, 2002, p. 190).

No sentido de definir a noticiabilidade e compreender como os veiculos de
comunicagdo organizam os fatos que entram na rotina de produgdo, Gaye Tuchman
defende a ideia de que os critérios de importancia e noticiabilidade sdo essenciais para
manter a organizagdo dos trabalhos inerentes aos meios de comunicagdo “Sem uma certa
rotina de que podem servir-se para fazer frente aos fatos imprevistos, as organizagdes
jornalisticas, como empresas racionais, falhariam”. (Tuchman, 1973, p 160 apud WOLF,
2002, p. 190). Nesse contexto, a noticiabilidade exige certos requisitos dos acontecimentos
para estruturar os trabalhos, pois estd estreitamente relacionada com os processos de
producdo de noticia que busca controlar um numero indefinido de fatos para uma
quantidade finita e estavel com o intuito de introduzir praticas produtivas invariaveis.

Seguindo essa linha de raciocinio, Golding aborda as incompreensdes que o
discurso da noticiabilidade causa, pois ¢ interpretada em alguns casos como uma distor¢ao
idealizada que interfere nas capacidades exclusivamente subjetivas do jornalista “Aquilo
que o socidlogo descreve como uma consequéncia inevitdvel da organizagao produtiva,
entende-o o jornalista como uma acusacdo de manipulagdo ou de incompeténcia”.
(GOLDING, 1979, p. 9 apud WOLF, 2002, p. 192). Essa percepcao esta ligada a um ponto
de vista da noticiabilidade, pois constitui nesses casos alguns elementos de distor¢ao
involuntaria no espaco informativo dos mass media, ou seja, algo que interfere de maneira

automatica nos critérios subjetivos dos jornalistas.
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De maneira geral, a noticiabilidade ¢ definida por conjuntos inseridos nos meios de
comunica¢do que controlam os acontecimentos e selecionam as noticias, dessa forma,
surgem os valores/noticia (news values) como componentes da noticiabilidade. Nesse
sentido, sdo estabelecidos os critérios de selecao de noticias, como define Hebert Gans,
possuem um modo quase que automatico para otimizar os procedimentos de producdo, de
maneira flexivel e que implica na rapidez da execugdo dos processos de circulacdo das

noticias no seu aspecto produtivo.

A selecdo das noticias € um processo de decisdo e de escolha realizado
rapidamente. Os critérios devem ser facil e rapidamente aplicaveis, de forma que
as escolhas possam ser feitas sem demasiada reflexdo. Para além disso, a
simplicidade do raciocinio ajuda os jornalistas a evitarem incertezas excessivas
quanto ao fato de terem ou ndo efetuado a escolha apropriada. Por outro lado, os
critérios devem ser flexiveis para poderem adaptar-se a infinita variedade de
acontecimentos disponiveis; além disso, devem ser relacionaveis e comparaveis,
dado que a oportunidade de uma noticia depende sempre das outras noticias
igualmente disponiveis (GANS, 1979, p. 82 apud WOLF, 2002, p. 197).
Nesse contexto, busca compreender quais acontecimentos sdao considerados
relevantes para serem incluidos na rotina de produ¢do de um veiculo informativo e,
consequentemente, resultar numa combina¢do que envolve os processos de selecdo e a

transformagao do fato em noticia.

APROFUNDAMENTO DAS REFLEXOES: URLORES-NOTICIA

Ao estudar os critérios que os jornalistas usam para selecionar os acontecimentos
que merecem ser transformados em noticia, Nelson Traquina propde uma classificacdo dos
valores-noticias, ratificando o estudo anterior de Mauro Wolf e elencando as subdivisdes
do componente em trés grupos, nesse sentido, valores-noticias de selecdo em termos de
critérios: substantivos, contextuais e de constru¢do. Dessa forma, Nelson Traquina
pretende esclarecer que a compreensao da noticiabilidade ndo pode ser observada de forma
isolada, pois os critérios de sele¢do relacionados com o ideal de noticiabilidade dialogam

entre si.

Podemos ver que os seus valores-noticia incluem ambos os tipos de valor-
noticia, sem, no entanto, a clareza da distingdo entre os dois tipos. Por exemplo,
Galtung e Ruge identificam como um valor-noticia a importancia de “pessoas de
elite”, um valor-noticia de selegdo que iremos denominar “notoriedade do autor”.
Os autores identificam como outro valor-noticia a “personalizagdo”, em que
referem que “as noticias t€ém a tendéncia de apresentar os acontecimentos como
frases onde hd um sujeito, uma pessoa nomeada ou uma coletividade que
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consiste em algumas pessoas”; a “personalizacdo” ¢ outro valor-noticia, mas um
valor-noticia de construgdo (TRAQUINA, 2008, p. 78).

Os critérios substantivos tratam da avaliag¢do direta do acontecimento em termos de
sua relevancia para se transformar em noticia, assim, abrange nove valores-noticias
catalogados por Nelson Traquina (2008, p. 79-88) com base na distingao inicial de Mauro
Wolf (2002): a morte, a notoriedade, a proximidade, a relevancia, a novidade, o tempo
(atualidade), a notabilidade, o inesperado, o conflito (ou controvérsia), a infracdo e o
escandalo. No que diz respeito aos valores-noticias em termos de critérios contextuais que
se referem ao contexto da produgdo de noticia, sdo cinco: a disponibilidade, o equilibrio, a
visualidade, a concorréncia ¢ o dia noticioso. Ja os valores-noticias em critérios de
construcdo conceitualmente sdo os que tratam dos “critérios de selecao de elementos
dentro do acontecimento dignos de serem incluidos na elaboracdo das noticias”
(TRAQUINA, 2008, p. 86) — totalizam seis: a simplificacdo, a amplificacao, a relevancia, a
personalizagdo, a dramatizagdo e a consonancia.

Nesse contexto, como forma de desconstruir o conceito de valores-noticia de
construcdo, Gislene Silva propde uma sistematizagdo dos critérios de noticiabilidade,
baseando-se em trés instancias: critérios de noticiabilidade na origem do fato (selecao
primaria dos fatos / valores-noticia), com abordagem sobre atributos como conflito,
curiosidade, tragédia, proximidade etc.; critérios de noticiabilidade no tratamento dos fatos,
centrados na selecdo hierarquica dos fatos e na producdo da noticia, desde condigdes
organizacionais e materiais até cultura profissional e relagdo jornalista-fonte e jornalista-
receptor; e critérios de noticiabilidade na visao dos fatos, sobre fundamentos ético-
epistemologicos: objetividade, verdade, interesse publico etc. Como parte de uma reflexao
em trés tempos, a autora trata do primeiro eixo: a partir de demarcagdes para os conceitos
de noticiabilidade, sele¢dao e valores-noticias, faz o levantamento de varios valores-noticia
e organiza um elenco simplificado com o objetivo de operacionalizar andlises de noticias®

Nessa perspectiva, ao abordar os valores-noticias de construgdo, Gislene Silva
defende que as outras etapas da cadeia de construcdo e de hierarquizagdo noticiosa sdo

estabelecidas no circuito mais amplo da noticiabilidade.

3 O resumo do artigo da autora e a sua metodologia foram incorporados nessa parte apenas para critério de
contextualizagdo, mas o ponto central ¢ a vinculagdo dos valores-noticias ao plano pragmatico dos
fendmenos.
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Ja se sabe que os valores-noticia agem em todo o processo de produgdo da
informagao jornalistica. Disso ndo se discorda aqui. O problema ¢ o uso que se
faz do conceito. Para Wolf, ‘“valores-noticia sdo critérios de relevancia
difundidos ao longo de todo o processo de producdo e estdo presentes tanto na
selecdo das noticias como também permeiam os procedimentos posteriores,
porém com importancia diferente”. Nessa definicdo, a selecdo parece restrita
apenas em sua etapa primaria, sendo que (...) ela continua na etapa seguinte,
incluida no conjunto dos demais procedimentos posteriores, a que chamamos de
tratamento do fato (SILVA, 2005, p.99).

Dessa forma, esse contraponto evidencia o desafio que contempla a complexidade

das dinamicas de sele¢do, nesse caso, as percep¢des distintas do mesmo termo ou

componente (valores-noticia de constru¢do) que precedem a etapa de produgdo da noticia.

Cabe ressaltar a abordagem de Marcondes (1989, p. 50) ao criticar a utilizagdo da

noticia a servigo dos interesses ideoldgicos, ou seja, o direcionamento dos jornalistas e

editores quando os interesses dos veiculos estdo em jogo. Nesse sentido, a logica das

etapas de selecdo ¢ enquadrada na a¢do do jornalista ao lidar com o fato de maneira geral,

mas em parceria com os editores pode veicular apenas uma parte desse acontecimento

como forma de subverter a realidade, mecanismos esse que o autor chama de formas

especificamente jornalisticas de deturpar a realidade.

Temos aqui a primeira forma de realizar um seccionamento ¢ uma sele¢do no
conjunto de fatos sociais. O jornalista extrai da realidade o que lhe interessa (ou
aos seus leitores) e isso se transforma em noticia.: da realidade ¢ extraida
somente uma parte util, sendo que essa utilidade ¢ avaliada segundo objetivos
puramente particularistas. O editor decide o enfoque da matéria, o tamanho que
esta deve ter (em linhas), o tamanho e os tipos de titulos e a colocagdo na pagina.
Em suma, na mao do editor, estd a defini¢do politica de como o fato devera
repercutir na sociedade, de como de um acontecimento pequeno fazer um
escandalo, de como suprimir naturalmente a divulgag¢do das ocorréncias (...) ha
fatos que, por essa via, sdo totalmente suprimidos do noticiario ou reduzidos em
sua importancia (MARCONDES, 1989, p. 50).

Em relacdo as visdes dos acontecimentos existentes que servem de base para

selecdo das noticias, Rodrigo Alsina promove a ideia que a noticia e o receptor estdo

conectados em uma dinamica que os interliga, sendo ambos essenciais para que o produto

midiatico se torne concreto.

A midia é um sistema que funciona com alguns inputs, os acontecimentos, ¢ que
geram alguns outputs que transmitem as noticias. E essas noticias sdo recebidas
como acontecimentos pelos individuos receptores da informagao. Ou seja, todo e
qualquer output pode ser também um input de outro sistema e todo e qualquer
input também pode ter sido um output de um sistema anterior (RODRIGO
ALSINA, 2009, p. 133).
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Essa perspectiva sugere que o publico ¢ um integrante ativo nas praticas dos meios
de comunicagdo, sobretudo sua interagdo com o acontecimento possui uma complexidade
no mesmo nivel que as etapas de valores-noticias, assim como suas diversas contribui¢des
para transformar um simples acontecimento em um fato importante no sentido dos critérios
de selecao da noticia. Assim, percebe-se que a primeira vista, esses conceitos parecem que
colidem, mas ndo se conectam, todavia, a analise demonstra que os componentes que
envolvem a noticia estdo interligados nos parametros jornalisticos e nas etapas de

constru¢ao da noticia.

ABORDAGENS ATUAIS DO NEWSMARING

Com a facilidade do acesso a informagdo e as novas percepgdes dos receptores,
surgem novas maneiras ¢ métodos de estudar o newsmaking, principalmente no que tange
os adventos tecnologicos, essas inovagdes implicam em novas perspectivas e abordagens
dos pesquisadores atuais para entender a teoria na medida que os meios de comunicagao
passam por transformacgdes. Dessa forma, serd aplicada uma analise de contetido em alguns
estudos atuais que buscam compreender as modificacdes que o newsmaking causa no
panorama jornalistico, nas percepc¢des dos receptores e na cultura profissional do jornalista.

As pesquisas submetidas para andlise foram coletadas especificamente do
Repositorio Institucional da UnB, devido os estudos nesta area de conhecimento ter um
fluxo maior de publicacdo nesse Repositorio selecionado. Dessa forma, para critérios de
inclusdo, foram consideradas as pesquisas publicadas nos ultimos nove anos acerca do
tema em diversas perspectivas, demonstrando que mesmo em diferentes abordagens, o
estudo do newsmaking converge no ponto central que implica nas diversas transformagdes
do “fazer jornalistico” e como essas mudancas influenciam os individuos de acordo com as
evolugdes tecnologicas, abrangendo na sistematiza¢do o periodo de 2010 a 2019 conforme

a tabela a seguir:
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Tabela 1 — Estudos atuais acerca do newsmaking

Autores Tema Local | Ano Abordagem
MOTA Telejornalismo e Identidade Nacional UnB 2010 | Analise
critica do
discurso
RUSSI Evolugao da comunicacdo do STF UnB 2011 | Analise de
dados
NOVO Valores-noticias nos jornais populares UnB 2011 | Analise de
conteudo
NEVES Construgdo do acontecimento jornalistico UnB 2011 | Analise de
conteudo
ALMEIDA Rotinas de producao em colunas politicas UnB 2012 | Observagao
participante
BATISTA Noticiador-noticiado: jornalista na midia UnB 2013 | Estudo de
casos
multiplos
MENDES Construgdo da noticia através das midias UnB 2014 | Observagao
sociais participante
FLOR Jornalismo em tempos de wikileaks UnB 2014 | Estudo de
caso
CATALDO | Transformagdes no papel do jornalista UnB 2015 | Exploratoria
(entrevistas)
DUTRA Os usos da lei de acesso por jornalistas UnB 2015 | Analise de
conteudo
MOREIRA | Mudangas estruturais no jornalismo brasileiro | UnB 2016 | Revisao
bibliografica
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TOGUCHI Discurso jornalistico sobre o indigena UnB
brasileiro

RIBEIRO Consumo de informagdes online UnB

BELTRAME | Cidadania e noticiabilidade UnB

ARAUJO Andlise da informagao no jornalismo online UnB

COSTA Analise da alimentagdo como pauta UnB
jornalistica

LEITAO Valores-noticia e enquadramentos agéo UnB
coletiva

SA A narrativa da migracdo siria pos-guerra UnB

QUIRINO Enquadramentos: genocidio de jovens negros | UnB

SIMON A selegdo da noticia nas midias sociais UnB

Fonte: Repositdrio Institucional da UnB
CONSIDERACOES FINAIS

2016

2016

2017

2017

2017

2018

2018

2018

2019

Analise
critica do
discurso

Multi-
metodologica

Analise de
conteudo

Estudo de
caso

Analise de
conteudo

Multi-
metodologica

Analise
critica do
discurso

Analise de
conteudo

Analise de
conteudo

Com a aplicacao dos procedimentos metodologicos, o presente trabalho constatou

informagdes que comprovam a hipotese do artigo e acrescenta resultados adicionais. De

acordo com a pesquisa realizada, conclui-se que apesar do jornalista aparentemente ter um

protagonismo nas etapas da produgdo, isso ndo condiz com a realidade. O jornalista ¢

coadjuvante nas etapas de producao da noticia, outrora, o protagonismo era dos veiculos de
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comunica¢do, j4 na contemporaneidade, os receptores tornam-se os principios ativos da
producao jornalistica.

Através desse resultado, percebe-se que as caracteristicas ¢ mudangas historicas e
estruturais nos meios de comunicagdo implicam na producao de sentido. A cultura
profissional do jornalista sofre alteragdes, pois o jornalismo muda conforme as evolugdes
socioculturais e tecnologicas. Essas mudancas na cultura profissional do jornalista se
explicam principalmente com a chegada da internet que apresenta novas formas de fazer
jornalismo. A transformagao da cultura profissional do jornalista ¢ inerente a sua relagao
com o jornalismo, verifica-se que esse ¢ um processo continuo, em constante
desenvolvimento, e que pode mudar de diferentes formas.

Na atualidade, com as tecnologias digitais, as rotinas de producdo se alteram e
promovem aos jornalistas novas atribui¢des, principalmente as que definem o novo modo
de se relacionar com os receptores. Em sintese, ¢ evidente que o jornalista apesar de ndo
ser o principio ativo nas etapas de construgdo da noticia, estd atrelado ao newsmaking de
maneira a ser moldado pelas transformagdes que implicam no seu papel de produzir a
noticia. Portanto, a conclusdo principal ¢ que o newsmaking como instrumento dos
veiculos de comunicagdo e dos receptores transforma a cultura profissional do jornalista
nas etapas de produg¢do da noticia.

Cabe ressaltar que essas conclusdes estao fundamentadas em minuciosa analise dos
dados bibliograficos levantados nesta pesquisa, sendo um dos objetivos principais deste
artigo auxiliar trabalhos semelhantes acerca do newsmaking, que por estd em constante
desenvolvimento, percebe-se que esse tema pode alcangar diversas linhas de pesquisa e
interpretagdes distintas. Dessa forma, acreditamos que este estudo cientifico pode auxiliar
pesquisadores que pretendam investigar as transformacdes do newsmaking e as mudangas

presentes no jornalismo.
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