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Auenturas na Histdria; intermediarios culturais, mercado editarial e

cultura de consumo

Marcels Rosa Mastrocols’

Resumo
O objetivo deste artigo é tentar compreender o femd das revistas de Historia,

caracterizado pelo surgimento concentrado de magiles dedicadas a esse tema. Para
tentar encontrar uma explicagdo para esse acomemMO estudo concentra-se em
identificar quais caracteristicas do momento apgalem ter sido determinantes para o
surgimento dessas publicacdes. Como se trata dequestdo editorial, também se faz
fundamental a busca por caracteristicas do meredlitorial brasileiro que possam
associar-se a ela. A partir disso, uma andliseéstmiso do redator-chefe daventuras na
Historia e de algumas reportagens desta publicacao tentaamesmo acontece a relacéo,
muitas vezes conflituosa, entre o campo jornatisti® campo da Histéria, evidenciando

algumas caracteristicas que podem ajudar a congmeerfendémeno.

Palauras-chaue: Revistas de Historia, Mercado Editorial, Jornalisnitistoria

1. Intermediarios culturais, hiper-segmentac3o e 0 mercado editorial

Em 2003, o mercado editorial brasileiro foi pald® um fendmeno editorial
curioso. Em um curto espaco de tempo — entre jallmovembro — foram lancadas trés
revistas dedicadas a Histori@venturas na HistorigHistoria Viva e Nossa Historia No
ano seguinte, surgiram outras duas publicacOe® sEgse mesmo temBesvendando a
Histéria e Revista de Histdria da Biblioteca Nacionakriginada a partir de uma divisao
ocorrida com &ossa Historia

Tal fato propbe uma discussao sobre as razdegpapem ter ocasionado um

surgimento concentrado dessas revistas, com owabjid compreender melhor ndo sé as
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marcas da sociedade atual, mas também como se d¢liartee desse cenario, o mercado de
revistas brasileiro. Além disso, esse fendmeno éamlpermite questionar por que a
Historia € interessante ao jornalismo e como estgpsopria dela.

Para tentar compreender o “boom” desse tipo deiqagdio editorial, faz-se
necessario refletir a respeito de algumas transtodes do mundo contemporaneo que tém
sido classificadas, até o0 momento, como pos-magtamihipermodernismo, globalizacao,
entre outras. Ao tratar desse momento historicafhieestone concentra sua analise na
cultura de consumo, no papel dos novos intermediaculturais e no que pode ser
chamado de popularizagao intelectual.

Segundo o autor, ao utilizar a expressao "culteraahsumo”, enfatiza-se a idéia
de que o mundo das mercadorias e seus principicstdgturacdo sdo centrais para a
compreensao da sociedade contemporanea. Ele iderités perspectivas relacionadas a
cultura de consumo. A primeira é a de que a elactemD premissa a expansao capitalista;
a segunda diz respeito a concepc¢do sociologicaudeog bens culturais servem para
estabelecer distincbes sociais; a terceira refera-gjuestdo dos prazeres emocionais
ligados ao consumo, ou seja, aos desejos celebmadosaginario cultural.

Nas sociedades ocidentais contemporaneas, a goieda de mercadorias torna
mais complexo o problema da leiturastatusou da posi¢éo hierarquica dos individuos. E
nesse contexto que se tornam importantes o gosjojgamento discriminador e o
conhecimento ou capital cultural, que capacitanpgsuou categorias especificas para a
compreensao e classificacdo adequada das mercadorias, bem como para a maneira
de usé-las.

Featherstone afirma que o conhecimento dos novts BBado ao seu valor social
e cultural e a maneira de utilizar-se deles, t@maima questdo importante para o “grupo
dos aspirantes” ao sucesso, formado pelas novaseslaédias, a nova classe trabalhadora
e a nova classe rica ou alta. Por esse motivojmgéim importantes as revistas, jornais,
livros e programas de radio e televisédo “associadodtura de consumo, que enfatizam o
aperfeicoamento, desenvolvimento e transformaca®sopés, como administrar
propriedades, relacionamentos e ambic¢des, comdraonsm estilo de vida realizador”
(Featherstone, 1995:38).

No momento atual, por exemplo, ha uma grande pémlde “cafés filoséficos”,
“Casas do Saber”, debates sobre cultura geral,omubs quais sdo veiculados pela

televisdo. Para o0 autor, € nesse contexto que s&em 0s “novos intermediarios
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culturais™:

(...) como "os Novos intermediarios culturais” gqatuam na midia, design, moda,

publicidade e em outras ocupacdes 'paraintelettdaisinformacdo, cujas atividades

profissionais envolvem o desempenho de servicopm®aducdo de bens simbdlicos. Nas
condicdes de uma oferta cada vez maior de bensbaos (Fouraine), cresce a demanda
por especialistas e intermediarios culturais capai® vasculhar diversas tradicdes e
culturas para produzir novos bens simbdlicos enalésso, fornecer as interpretacdes
necessarias sobre seu uso. Seus habitus, disposigieferéncias de estilo de vida sao tais
gue eles acabam por se identificar com os artésiaelectuais, todavia, nas condiges de
desmonopolizacdo dos redutos de mercadorias eatsti intelectuais, eles tém interesses
aparentemente contraditérios de sustentar o pi@sgtig capital cultural desses redutos e,
ao mesmo tempo populariza-los e torna-los acesséveilblicos maiores. (Featherstone,
1995: 38)

Esses novos formadores de gosto dedicam-se, pmréaptoducéo de pedagogias e
guias populares sobre estilos de vida. Assim, passpromover e a transmitir o estilo de
vida dos intelectuais a um publico mais amplo kzath-se da midia para fazé-lo. Desse
modo, o surgimento das publicacdes voltadas phist@ia pode estar baseado na posicéao
dos novos intermediarios culturais, que teriamigpeido desse processo com intuito de
popularizar as discussdes académicas, ou sejbekestar uma “negociacdo” entre a légica
do mundo académico e a logica do campo editoniaHjcstico, tornando a alta-cultura
disponivel a um maior nimero de pessoas.

A questdo da transmissao da cultura a um grandenoide pessoas esta muito
presente na fala do redator-chefeAd@nturas na HistoriaCelso Miranda: “Hoje, eu diria
gue nossa importancia para a editora Abril € meatoada no institucional, ou seja, no que
esta escrito embaixo da arvorezinha, que € comtrgara a educacdo e para a cultura,
levando informacéo de qualidade a um publico cagamaior?. Desse modo, a revista
acaba servindo como um meio de divulgacdo de umar@wacadémica e, pode, por isso,
estar associada a idéia dos novos intermediariog&is.

Na medida em que 0s novos intermediarios cultwac®ntram espacos editoriais
nos quais possam divulgar a cultura académica,seiy® associar essa caracteristica a
hiper-segmentacdo do jornalismo contemporaneo.eistas de historia, por exemplo,
estdo inseridas nesse novo contexto que tem marmcachercado editorial e vem se

intensificando ao longo dos anos.

% Entrevista realizada em agosto de 2006, quandsoQdiranda era o redator-chefe daenturas na
Historia. Todos os comentérios dele citados neste artigmfoetirados dessa entrevista.
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Segundo Dénis de Moraes, nos anos 80, a segmerdagabases consumidoras
existiu como uma alternativa a homogeneizacdo dgogopor parte das industrias
culturais. Atualmente, o que ele chama de hipemsatacdo consolida-se como um dos
principais alvos das praticas mercadologicas.

A massificacdo continua sendo o padrédo preferedomieiculos impressos, redes
de televisdo e emissoras de radio, mas tem-setitvasmbém na fragmentacéo e no
reagrupamento do publico a partir de interessdgplkares. Assim, formam-se grupos, ou
“comunidades autbnomas”, que respondem a essaaréstca da producao editorial e as
especificidades desse publico consumidor. Suasag8gis sédo identificadas por meio de
aparatos de publicidade e marketing das editonastieutos de pesquisa.

Dessa forma, € possivel dizer que esses novostpeodditoriais, criados para a
divulgacdo e popularizagcdo da *“alta-cultura”, dejgen da Idégica do mundo das

mercadorias ditadas pela hiper-segmentacao:

A inovacéo cultural do pés-modernismo, que se proal "além", estd de fato "dentro”;
trata-se de um novo movimento no jogo intelectuaé deva em conta as novas
circunstancias de producéo dos bens culturais esosnapartida, € acolhido pelos novos
intermedidrios culturais como algo eminentementeercializavel. (Featherstone, 1995:
132)

Na analise do contexto brasileiro, podem ser enadas novas caracteristicas além
das ja citadas. Renato Ortiz afirma, AlModerna Tradi¢cdo Brasileiraque, no Brasil, 0
reconhecimento da emergéncia de uma industriarabiibgorreu de uma forma diferente
do que em outros paises.

Para melhor explicar essa idéia, ele recupera teaisticas da Europa do século
XIX, quando a esfera cultural se caracteriza pelargéncia de dois campos distintos: um
de circulacao restrita, vinculado a literatura edss, e outro de circulacdo ampliada, de
carater comercial. Nesse contexto € possivel iirti um puablico formado por
especialistas e outro por uma massa de consumidores

No entanto, para o autor, o quadro cultural brizsiledo evidencia uma diferenca
entre um polo de producdo restrita e um outro aelygdo ampliada. Isso porque o
capitalismo desenvolvido no Brasil caracterizavgpee uma fragilidade que impedia a
efetiva autonomia do mercado de bens simbdlicago “significa uma fraca divisdo do
trabalho intelectual e uma confusdo de fronteirdseeas diversas areas culturais” (Ortiz,
1991:26).
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Mas, mesmo quando a industria cultural comegoucasolidar no Brasil, a partir
dos anos 60, o campo académico, erudito, contiawgrr integrado ao campo jornalistico.

Isso fica evidente, por exemplo, com o fendmendfaesculos:

"Eles trazem, escrito e fotografado, a essénciaa@a cultura global", definiu Roberto
Civita em 1969. E atribuiu ao fenbmeno dos fasoial facanha de terem transformado as
bancas do Pais em verdadeiras "universidades pepulaursadas por mais de um milhao
de leitores por semana, o quintuplo da populacdoauiada nas universidades brasileiras.
Entdo, éramos 96,5 milhdes de brasileiros, cujdaeer capita se resumia a US$ 1.265. O
preco dos fasciculos variava de US$ 0,30 a US$d@ydde US$ 1,20 a US$ 1,60 por més.
(Passos, 2003: 41)

A responséavel pela producdo desses professoredekecinais afastados das
universidades - principalmente da USP — foi a ditadnilitar. Em entrevista, Pedro Paulo
Popovic, um dos coordenadores desse fenbmeno ialitafirmou que "os fasciculos
foram Otimos para a Abril e, também, para o publipois tinham boa qualidade,
especialmente porque a ditadura fez com que noésveipassemos todos 0s bons
professores da Universidade de Sdo Paulo que fafagtados. Tinhamos mais de 300
consultores que participaram dos fasciculos" (Nogudlindlin, 2003: 45-46).

Entre os académicos que participaram desse fen§rRepovic lembra os nomes
Sérgio Buarque de Holanda, Antonio Candido, Feroaddnrique Cardoso, Fernando
Novaes, José Artur Gianotti e Boris Fausto. Eladaiexplica que, no inicio, comprar

fasciculos era um simbolo de status:

Nés pegamos o milagre econdmico brasileiro, a pejlmirguesia estava em ascensao
social, os simbolos de pertencer a uma nova cldasgeladeira, a TV, o fogdo, o
Volskwagen), ja tinha sido comprados, entdo preeise de um simbolo de status cultural.
As pessoas compravam para enfeitar a estante.eSdegois acabou o milagre e as vendas
continuaram mais ou menos no mesmo nivel. NovaguEEs nos levaram a concluséo de
gue as pessoas que inicialmente passaram a copgyeaenfeitar a prateleira, passaram a
ler os fasciculos. Aproximadamente um quinto ddsrkes liam os fasciculos. Um quinto
da venda de centena de milhares representava ueradamtastico, especialmente quando
comparados com as baixas vendas de livros nasidisrgNogueira; Mindlin, 2003: 46)

O fato de os fasciculos servirem como um simbolstdius para a nova classe
originada com o “milagre econémico” também aproxesae fenbmeno editorial da idéia
de que os bens culturais passaram a ser utilizado®w bens de distincdo cultural.
Percebe-se nas entrevistas e depoimentos, infoemaigdportantes sobre o mercado
editorial, ja indicadas por Featherstone a pads wiéias de “cultura do consumo” e do

papel dos “intermediarios culturais”.
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Dessa forma, o fenbmeno dos fasciculos parecalgem vinculo com o atual
aparecimento das revistas de Historia. Mas, poloquémneiro entrou em declinio nos anos
80?7 Para Popovic, a classe média do milagre ecandtambém estava em crise nesse
mesmo periodo e "comecgou a se proletarizar”. Al&sogd os assuntos que podiam render
uma colecdo j4 estavam se esgotando, por esseomoticoordenador dos fasciculos
constata: “ficou dificil, a gente comecou a se tiepe

Eles temiam que se fossem lancados fasciculos esomi@s insuficientes para
uma colecéo longa — do tamanho que até entéo siaagublicado —, o retorno financeiro
fosse também menor. Um outro fator lembrado porfale de que alguns governos -
como o de Montoro - efetivou uma distribuicdo gtatule livros didaticos, que teriam
substituido os fasciculos.

Richard Civita, filho de Victor Civita, criador dabril, acredita que o fendbmeno
nao prosseguiu porgque "o publico se saturou comgana de tdpicos coberta, a inflagdo
galopava, o prec¢o do fasciculo ja ndo podia seb&im. E 0 mundo ficou mais rapido -
guem quer levar um ano para entender de um assSyma8sos, 2003: 43). Seu irméao,
Roberto, entende que os fasciculos foram criadogupaos editores daquele periodo eram
audazes e dispostos a correr risco, além dissontexto econdmico da época também era
favoravel.

O redator-chefe da revisfaventuras na HistériaCelso Mirandaconcorda com a
opinido de Richard Civita a respeito das razdesagasionaram o fim do fendmeno dos
fasciculos. Para, ele, atualmente, as pessoasn@déguam a esse ritmo de aquisicdo de
colecoes: “Hoje, as pessoas nao tém a paciénaimrddois cligues no mouse. Dao dois
cliques e ja querem toda a informac&o. E um fatosatiedade e da propria aceleracdo da
informacéo, das midias”.

Recentemente, Aventuras na Historiaté tentou uma experiéncia nesse mercado,
desaparecido desde os anos 80, ao publicar “Cem Quiee Abalaram o Mundo”. Sao
fasciculos, divididos por décadas, que, em conjuddam origem a uma peguena
enciclopédia. Mas, essa experiéncia editorial ndcibnou, ja que “vendeu muito mal”,

segundo o jornalista.
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2. Jornalismo X Histdria

Como o fenbmeno das revistas de Historia esta iassoao campo jornalistico e
ao campo académico, torna-se fundamental desemuaiva reflexdo sobre essa relacéo,
muitas vezes conflituosa.

Para entender como funciona o campo jornalistiacsea l6gica e como ele pode
influenciar o campo cientifico, € necessario compder, primeiro, a no¢cdo de Campo tal
como sera trabalhada aqui. A partir das idéiasideePBourdieu, Christa Berger define
Campo como o lugar do encontro entre a producamlseca producdo simbdlica, um
espaco “que se constitui a partir da existénciardeCapital e que se organiza na medida
em que seus componentes tém um interesse irreddativéam por ele” (Berger, 1996:
189).

A evolucdo das sociedades tende a fazer com gjarsuniversos (que chamo de campos)
que tém leis proprias, sdo autbnomos. As leis foneddiais sdo, com freqiéncia,
tautologias. A do campo econdmico, elaborada p#liisofos utilitaristas: negocios séo
negécios, a do campo artistico: a finalidade da @r& arte, a arte ndo tem outro objetivo
gue ndo seja a arte... Temos assim universos s@uai uma lei fundamental, umomos
independente do de outros universos, que sdo amos) que avaliam o que se faz ai, as
qguestbes que ai estdo em jogo, de acordo com paecé critérios irredutiveis aos de
outros universos.

(...) A teoria do processo de diferenciacdo e denmmia dos universos sociais com leis
fundamentais diferentes leva & explosdo da nocéntelesse, ha tantas formaslibedo,
tantos tipos de “interesse”, quanto ha campos. Cad®o0, ao se produzir, produz uma
forma de interesse que, do ponto de vista de uno eampo pode parecer desinteresse (ou
absurdo, falta de realismo, loucura etc.). (Bowrdi®97: 147-149)

Nelson Traquina, ao tratar da chamada “tribo jostiah”, destaca as idéias de
Zelizer, para quem os jornalistas possuem um “edrgu@ento de referéncia partilhado pra
trabalhar” (Zelizer “apud” Traquina, 2005 : 24).Istado-se do conceito do Campo, ele
observa que a pratica jornalistica € baseada em “sér& de assuncdes e crencas
partiihadas” e que “os jornalistas partiiham estag cognitivas, perceptivas e
avaliativas”.

Traquina também recupera o conceito de “Oculosilizatio por Bourdieu,
indicando que “os jornalistas tém ‘lentes’ espec&ravés das quais véem certas coisas e
nao véem outras e através das quais véem as goisagem da forma especial por que as
véem” (Bourdieu “apud” Traquina, 2005: 24-25).

Com isso, a partir do momento em que um produtoajéstico passa a tratar de

Histéria ou, em outras palavras, o campo jornabigpiassa a usar elementos do campo da
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Historia, é possivel dizer que comeca a existir Umegociacdo” complexa entre as
caracteristicas marcantes de cada um dos dois sampo

O proprio redator-chefe da Aventuras da Historials@€ Miranda, ressalta que o
conteudo da revista ndo € Histéria, mas uma repamasobre Histéria, ou seja,
jornalismo. A maioria das reportagens, inclusivisig por jornalistas que possuem, como
ele destaca, certo envolvimento com Historia.

Apesar de existirem historiadores que colaboram eonevista, escrevendo as
reportagens, eles sdo poucos. A justificativa pasa escolha € a de que historiador, “as
vezes, acha que sabe o que é ser reporter, aclauqnedoom jornalista. Todo historiador
acha que faz jornalismo, que é s6 sair e fazer, maasentrevista ninguém, nao tem a
pratica jornalistica, e, as vezes, ndo escreve aopegada da revista”’, como explica
Miranda.

Dessa forma, é possivel afirmar que os elementeaam@o jornalistico que ajudam
a manter a sua ldgica interna filtram a Histérieeapntada na revista, tudo que la esté foi
selecionado por meio de critérios jornalisticosolacontece, basicamente, na selecédo de
“noticias”, fait-diversou temas de “reportagem” historicos.

Segundo Bourdieu, a sobreposicdo da logica do cgorpalistico ao campo da
Historia sempre tende a reforgar, nos campos ddupé&o cultural, o seu lado “comercial”.
O campo jornalistico tenderia a atrair, portantrfas intelectuais que se encontram em

uma posicdo ambigua no campo da Historia:

A influéncia do campo jornalistico sobre os camgesproducédo cultural (sobretudo em
matéria de filosofia e ciéncias sociais) se exeragcipalmente através da intervencdo de
produtores culturais situados em um lugar incentoeeo campo jornalistico e os campos
especializados (literario ou filoséfico etc.). EsSmtelectuais-jornalistas”, que se servem
de seu duplo vinculo para esquivar as exigéncipscéficas dos dois universos e para
introduzir em cada um deles poderes mais ou meeos ddquiridos no outro, estdo em
condicdo de exercer dois efeitos principais: de lado, fazer adotar formas novas de
producdo cultural, situadas em um meio-termo mealindlo entre o esoterismo
universitario e o exoterismo jornalistico; de odtdo, impor, em especial através de seus
julgamentos criticos, principios de avaliagdo daexlpcdes culturais que, conferindo a
ratificacdo de uma aparéncia de autoridade int@ééis sancdes do mercado e reforcando
a inclinacdo espontédnea de certas categorias deuroihores a “alodoxia”, tendem a
reforcar o efeito de indice de audiéncia ou de lg# best-sellers sobre a recepcédo dos
produtos culturais e também, indiretamente e aopraabre a producdo, orientando as
escolhas (as dos editores, por exemplo) para geduenos requintados e mais vendaveis.
(Bourdieu, 1997: 111).

Mas, o redator-chefe d&venturas na HistoriaCelso Miranda, ndo entende que a

revista se situa nesse “meio termo mal definid@stadcado por Bourdieu. Mesmo que
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utilize o conhecimento cientifico a partir do fijornalistico, Miranda encontra um local e
uma funcdo bem definida para esse produto editdAaAcademia tem uma funcéo, a
escola tem outra fungéo, a revista tem outra funQ@ando se achar que a revista tem que
fazer o papel da escola, a escola fazer o papeletoado e o mercado fazer o papel da
Academia, ai ndo dé& certo”.

Dessa forma, ele diz ser preocupante o fato delgues professores, que ndo tém
acesso a livros, utilizem Aventuras na Histériacomo instrumento de ensino. “Eu fico
preocupado, mas fico preocupado como cidad&o, ppedo com a educacdo no Brasil. E
Obvio que em Noam Chomsky tem muita coisa melhma pe ler para entende a revolugao
do Isla do que nAventuras na HistoriaNao tenho duvida, mas sinto que as pessoas nao
em acesso a todos esses livros. Preferiria que fdissrente, mas acho que a revista
cumpre um papel importante em entrar nessa ladtunacho que a gente € uma revista
formadora de publico”.

Para Bourdieu, as publicacdes feitas pelos “intetes-jornalistas” recebe apoio de
guem esta distante do conhecimento cientifico,epa, slaqueles que nao tém acesso aos
livros essenciais para uma boa educacao espedmlib@ssa forma, essas pessoas que tem
a “tendéncia a dissimular de si mesmos os limitesuhs capacidades de apropriacao”,
acabam considerando um produto jornalistico coma Unevista cientifica de altissimo
nivel e acessivel a todos” (Bourdieu, 1997 : 112).

Apesar de o discurso do Bourdieu (no campo intesédcentrar em conflito com o
do Celso Miranda (no campo jornalistico), fica cartie os dois ndo véem publicagbes de
popularizacdo intelectual como um produto académissim, é importante investigar
como jornalismo filtra a Histéria nessas revistaara isso, sera feita uma analise dos
critérios de noticiabilidade, identificados por quina, e da sua relagdo com o discurso do
editor daAventuras na Historiana busca dos possiveis critérios de selecaolistina das
reportagens de capa da propria revista.

Nas entrevistas com Celso Miranda, alguns valootisie® puderam ser
identificados. A guestdo da “atualidade” do tenlaeta seja o principal deles. Miranda
destaca que essa decisdo sobre 0 que sera tratguabicacdo é feita, na maioria das
vezes, com base no que ele chama de “espiritongjwote Isto é, a recuperacdo da Historia
sempre é feita a partir do presente, como conta ele

3 Ver TRAQUINA, Nelson.Teoriasdo jornalismo. Florian6polis: Insular, 2005.
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Revista é tudo igual. Esta é sobre Histéria. A gquarte do que? O que é pauta? Interesse
presumido do leitor. Alguém diz: “Celso, vai langam filme do Mel Gibson sobre Jesus
Cristo”. Vocé acha que as pessoas vao estar emrsaiaés sobre a histéria de Jesus
Cristo? Nao precisa ser um génio. (...) Vai ter mnithdo de pessoas olhando aquele filme
pelos olhos do Mel Gibson. Um monte de gente sgupt&a: “O que disso é histéria e o
que ndo é?”. E hoje a nossa capa mais vendida destos tempos. (...)

O jornalista afirma que, dessa forma, a redacaoupaoencontrar um gancho para
falar sobre a Histéria: uma data historica, umanéfide, obriga a publicacdo a falar sobre
determinado assunto. Ele diz, por exemplo, quersesetembro, n&do for publicada alguma
matéria sobre o Brasil ou sobre algum herdéi briagjleeles sdo “crucificados”. Dessa
forma, uma efeméride qualquer pode resgatar um temadlistoria. O valor-noticia
novidadeé fundamental, jA que uma estréia no cinema, @taagto de um novo livro ou
uma nova pesquisa determina o que pode virar gt ou nao.

O que parece ter estimulado, por exemplo, a pradag&portagem de capa “A Ira
de Deus”, publicada na edicdo 30 Aeenturas na Historiafoi justamente esse valor-
noticia. Essa matéria recupera um fato historievidd ao lancamento do filme
“Munique”, dirigido por Steven Spielberg. Ou sefa,filme trouxe o passado para a
atualidadee serviu como gancho para a producéo dessa rgporidNesse ponto, pode-se
identificar a questao do tempo, que fica aparenteajchamada de capa: “Depois da morte
de 11 atletas israelenses em 1972, Israel exe@@qalestinos acusados do atentado. O
tema do novo filme de Spielberg reacende a poléngigais os limites da luta contra o
terrorismo?”.

O tempoesta também intimamente ligado ao cotidiano. dCelsanda explica que
“os desdobramentos da Histéria sobre o cotidiandwddamentais, sdo ganchos, um dos
meus valores-noticia”. Assuntos da atualidade cuiengam 0s jornais cotidianamente
aparecem com frequéncia na revista, mas, destanvegtrados pelo viés da Historia.
Assim, os temas das reportagens sdo determinatbzsgssuntos em destaque nos jornais
diarios.

No que diz respeito ao cotidiano, também € posselaciona-lo a questao da
proximidade critério que, segundo o jornalista, € bastani@oeado pela revista. Isso
porque muitas reportagens deventuras na Historiabuscam uma associacdo com
atividades cotidianas das pessoas, como por exempla reportagem que descreve 0s

usos do café nas diferentes culturas. Celso Miraxghdica a importancia de um tema
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como esse: “Por que falar de cafezinho € bom? Vac®u trés hoje, n6s vamos falar
como € que se fazia sem. (...) E o proximo, é @igsplo tempo”. Trata-se da proximidade
cultural.

O numero de pessoas envolvidas em um acontecinmenttema é também o
principal estimulo para a reportagem de capa “Tddiaem Eu Te Amo”, publicada na
edicAo numero 33 da revista. Afinal, como procurastnar a matéria, em diversos

momentos, o0 amor € um tema “universal’, ou sega @resente em todas as culturas”
(Hama, 2005: 26-34). Nas palavras de Helen Fishgagra do livro “Por que amamos” e
uma das fontes da revista: “Ele [0 amor] conta &hilhdes de aliados que néo desistem
de procura-lo e de exalta-lo’.”(Hama, 2005: 26-J4ata-se de um tema muito presente na
vida das pessoas, muito proximo, envolvendo um ndioensideravel de pessoas e que,
por esse motivo, pode gerar, segundo os critériosiljisticos, interesse nos leitores.

A questéo do interesse do publico também estdioakda, segundo o redator-
chefe, a linguagem da revista. Ou seja, busca-$alar de um jeito muito préximo ao
leitor” para prender a atencdo. Trata-se de umactaistica originada na revista
Superinteressante e que marca tambéhkvemnturas na HistoriaDeve-se optar pelo tom

didatico e familiar, segundo Miranda:

Outra coisa que é caracteristica dessa trajetéri@lér de temas complexos de uma forma
descomplicada, desassustada, sem cédigos secminssso a gente usa a linguagem
visual que as pessoas entendem, a gente usa asqmlgue as pessoas entendem, a gente
usa as fontes que as pessoas entendem.

A respeito disso, em uma outra parte da entre\afgadambém afirmou:

Eu nado acredito que exista algo no mundo que no pessivel falar de um jeito mais
facil, mais agradavel e, principalmente, mais bemnbrado. Isso é muito caro para a
gente, a linguagem préxima do leitor, a linguagemisiosa com o leitor, isso € um ponto
que gera alguma polémica.

Em outro momento da conversa, ao explicar poroquetas vezes, os professores
do ensino fundamental ou médio acabam optando pibzau uma reportagem da
Aventuras na Historiao invés de um texto académico, o jornalista edastA gente fala
de um jeito mais facil, a gente simplifica”. Dedsama, o valor-noticia que garante o
interessa e atencdo do leitor é levado em consgi@i@raa producdo das reportagens da

revista, de acordo com o que disse o jornalista.
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7

No entanto, vale ressaltar, que esse é um ponta@uena revista € bastante
criticada, principalmente por aqueles que alegara simplificacdo exagerada. Quanto as
criticas que aventuras na Histériaecebe em relacdo ao esse seu “jeito desassombrado
em tratar de Historia”, Celso Miranda afirma quaselsdo feitas por aquelas pessoas as
quais compreendem que as coisas tém que ser glifil@smo”.

Nesse sentido, ele destaca uma diferenca fundaneerte o trabalho da academia
e o0 do jornalismo. Para Celso Miranda, fazer urasstae é um trabalho muito mais dificil
do que a Academia pode imaginar, ja que o jornalim o desafio de ser interessante, ou
seja, de “atrair pessoas no meio da rua”. “Eu n@&s@ escrever uma linha aqui que néao
seja interessante, legivel, inteligente, instigasédorosa, sexy. A gente faz jornalismo e
nao publica artigos de Historia, ndo publica telekistoriadores”.

Também foi possivel identificar, na fala de CeMoanda, que o critério da
notoriedaderelaciona-se também a producédo dos textos joticalisda revista. Isto porque
a Historia que permaneceu ao longo do tempo étaridisjue envolve as pessoas notorias
de determinado periodo, ou seja, os individuos dpizveram o poder sobre o0s outros.
Trata-se daquilo que é divulgado pela historiografadicional. Existe uma dificuldade
para se fazer reportagens sobre as pessoas coamimgjais eram dominadas pelos
poderosos, porque existem poucos resquicios stawe e

Apesar de todo o esforco para se reconstituir avihs pessoas privadas, a vida das
pessoas comuns, se quisermos ser mais especific@isupreciso, vamos ter que acabar
chegando nos herdis, naqueles que detiveram owereen o poder e o poder de se
transformarem em mitos.

Um exemplo de reportagem de capa que utiliza dorvadticia da notoriedade
associado a outros € a matéria, publicada na e@Ra@maAventuras na Historia“Quero
Ser Grande”, que recorda como era 0 Brasil — ecamamnsocial e culturalmente — na
época do governo de Juscelino Kubitschek. Ela esficionada a um personagem
importante da Historia brasileira, ou seja, tamb@ram assunto proximo, além de se
relacionar, pela maneira como foi tratado, também @ atualidade: “Crescimento,
estabilidade, sucesso. Em cinco anos de mandasogliho encheu de otimismo os
brasileiros. Mas, 50 anos depois uma questao aeidiste: o0 que deu errado?”.
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3. Consideracdes finais

A partir das idéias aqui apresentadas, é posséreeber que o tipo de divulgacao
feito pelas revistas de Historia, por meio da adas intermediarios culturais, esta
intimamente relacionado ao jornalismo. Dessa mane&ia confusdo entre esses dois
campos, € o jornalismo quem dita as regras. Permstivo, além de passar pelos diversos
filtros jornalisticos, nas revistas, a Historia bsm estda marcada pelas caracteristicas que
se associam a producdo jornalistica na atual smbeedcomo a questdo da hiper-
segmentacédo, da cultura de consumo e dos intermuedialturais.

Assim, pode-se concluir que a histéria é, de fateressante ao jornalismo, desde
que filtrada pelos critérios que o compdem. Porémmo a questdo aqui ficou focada no
aspecto jornalistico, resta saber se para o campdistoria também € interessante que
haja um meio para a divulgacdo da producéo pdiegteou se isto ndo € visto com bons
olhos, ja que, como aponta Bourdieu, pode geratupos, com foco no aspecto comercial

e mercadologico, mal situados entre um campo &ro.ou
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