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A Interpretacdo do Gigante: jornalismo e politica em gz
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Resumo
A relagdo entre politica e midia €, a longa data, de interdependéncia. A midia necessita da

politica — bem como de outros campos sociais - pois nao possui discurso proprio; seu fazer
consiste na mediagdo dos discursos dos outros campos. E a politica depende da midia —
praga publica contemporanea - para se faz-conhecer, atingindo milhares de pessoas. O
objetivo deste artigo ¢ analisar essa relacdo entre a politica e o jornalismo da revista Veja
através do discurso dessa midia impressa sobre o caso Renan Calheiros. A andlise
demonstra, em geral, que a revista, ao tratar de politica, apresenta um discurso marcado

pela subjetividade, evocada pelo uso de adjetivagdes e autoreferéncias.

Palauras-chaue: Discurso; Subjetividade; Midia impressa revista.

“Perde-se um Brasil, Senhor, porque alguns
ministros de Sua Majestade ndo vém ca buscar
nosso bem. Vem ca buscar nossos bens.”

Pe. Antonio Vieira (1943)
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1. Introduc3o:

Sabe-se que a politica depende da midia para divulgar suas atuacdes e legitima-las,
sendo este o seu suporte. Segundo Rubim (2000), o poder politico e a politica se
relacionam em uma nova e contemporanea circunstancia societaria, estruturada em rede e
ambientada pela midia.

A defini¢ao dada por Aristoteles para definir o homem como ‘zoon politikon’ —
homem ¢ por natureza um animal politico — ndo quer dizer que simplesmente por viver
numa sociedade o ser humano exercia ‘politica’, mas por ter uma compreensiao sobre
governo e liberdade. Segundo estudos de Peruzzolo apud Casali (2003), a atividade
politica torna-se essencialmente uma atividade comunicacional, que se desenvolve,
necessariamente no contato com os destinatarios da agao politica.

Contudo, para além da apresentacdo da politica, a midia tem investido na propria
construcdo de cendrios politicos. Toma-se como exemplo a presenca dos meios de
comunicacdo na Campanha de Diretas Ja (1984), impeachment de Collor (1992) e as
elei¢des e debates eleitorais das campanhas a Presidéncia do Brasil (2002 e 2006). Para
Gomes (1999), o fendmeno da imagem politica parece ter surgido junto com a vida
publica, no entanto, o que se tem evidenciado € a sua ligagdo com a esfera da visibilidade e
com os meios de comunica¢io. E justamente essa ligagdo entre politica e visibilidade
midiatica o objeto de anélise deste artigo, que investiga o discurso da revista Veja sobre o
Caso Calheiros.

De acordo com o historico divulgado em sua propria pagina na internet’, a revista
Veja comegou a circular em setembro de 1968, criada pelos jornalistas Victor Civita e
Mino Carta, quando os indices de analfabetismos no pais ainda eram altos. Desde seu
langamento, a revista ja previa trabalhar com um discurso analitico e interpretativo sobre a
sociedade brasileira, “incorporada ao movimento, procurou descrevé-lo e interpreta-lo para
seus leitores (...), Veja acompanhou cada acontecimento procurou desvendar suas chaves
explicativas, colocou-os em perspectiva para seus leitores”. A revista, criada nos moldes da
revista americana TIME, ¢ lida, hoje, por mais de 4,5 milhdes de pessoas, sendo 69%
pertencentes as classes A e B. A revista ¢ quinzenal e publicada pela Editora Abril.

A partir de maio de 2007, algumas edi¢cdes da revista Veja privilegiaram,

discursivamente, a apresentacdo do politico Jos¢ Renan Vasconcelos Calheiros, filiado ao

> Disponivel em: http://vejaonline.abril.com.br. Acesso em: 22 de margo de 2008; 08:49.
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PMDB (Partido do Movimento Democratico Brasileiro) e entdo presidente do Senado
Federal, e seu envolvimento em escandalos politicos. A primeira dentncia, feita pela
propria Veja, afirmava que o senador tivera suas despesas pessoais pagas pelo lobista
Claudio Gontijo, ligado a empreiteira Mendes Junior. O dinheiro seria utilizado para o
pagamento da pensdo de sua filha, fruto de um relacionamento (extraconjugal) com a
jornalista Monica Veloso, e também para o aluguel do apartamento onde moravam. O
assunto ganhou destaque na revista, que até entdo se limitava a explorar a ‘Operagdo
Navalha’ — operagdao que implodiu a quadrilha que assaltava verbas publicas, onde as
ligagdes mais notdrias seriam com o proprio presidente do Senado — dando lugar as
irregularidades apresentadas nos documentos de Renan Calheiros na declaragdo de suas
despesas.

A pedido do PSOL (Partido Socialismo e Liberdade), o caso seguiu para o
Conselho de Etica do Senado, onde fora exigida a quebra do decoro parlamentar. Seguem-
se a este ocorrido, outras dentincias, como a de que a Schincariol® teria recebido beneficios
de Renan, seu envolvimento com grilagem em terras de Alagoas, e de que houvera
“armacao” no fato de o frigorifico que comprara a maior parte do gado vendido por Renan
— de onde vinha sua fonte extra de dinheiro — ter sido assaltado um dia antes da entrega de
documentos para inspe¢ao do caso. Em 04 de maio, ainda, Veja acusa o presidente do
Senado teria usado ‘laranjas’ para a compra de emissoras de radio em Alagoas, no valor de
R$ 2,5 milhGes. Trata-se ai da midia fiscalizando o poder ¢ demonstrando o seu proprio
poder em construir cendrios politicos e agendar os temas sobre os quais a sociedade deve
discutir quando acerca da politica. Este quadro de construcao discursiva do cenario politico

brasileiro, sobre o caso Renan Calheiros, € objeto de andlise neste artigo.

2. 0 gigante e as dendncias: Renan Calheiros por Uga
A Revista Veja, assim como qualquer veiculo de comunicagdo, tem um jeito
proprio de enunciar e busca legitimar, em cada edi¢do, suas proprias marcas discursivas.
No entanto, muitas vezes, acaba por incorporar uma linguagem peculiar ao veiculo e deixa
de lado o compromisso com a linguagem jornalistica. Sabe-se que um jornalismo sério
prima pela imparcialidade (demarcada pela apresentacdo dos varios lados da noticia), pela

valorizacao do interesse publico, e pela ética.

6 . . . . . . ,
Empresa brasileira de bebidas, com marcas conhecidas como Nova Schin e Primus. Disponivel em:
www.schincariol.com.br. Acesso em: 22 de margo de 2008.
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O Brasil vive, ha anos, a publiciza¢do de uma série de denuncias evolvendo seus
principais politicos em atos ilicitos, renuncias, demissdes e cassacdes. Nestes
acontecimentos, a midia esteve presente. Apesar de despertar o conhecimento e a
consciéncia da politica brasileira, ndo somente em eleitores, mas na populagdo em geral, os
meios de comunicacdo tém criado cenarios politicos particulares, escolhendo e moldando
as noticias, construindo e desconstruindo imagens. Na revista Veja esses cendrios sao

demarcados por determinadas escolhas discursivas, que serao abaixo analisadas.

3. Uso de Adjetiuacdes
A objetividade ¢ um atributo basico ao qual o jornalista precisa obedecer. Erbolatto

(1991:56) ilustra com precisdo essa caracteristica jornalistica:

Outra caracteristica da noticia é a objetividade. Deve ser publicada de forma sintética, sem
rodeios e de maneira a dar uma nogdo correta do assunto focalizado. Quem colhe dados,
observando o local ou entrevistando pessoas capacitadas a proporcionar informagdes para a
matéria, deve agir com isen¢do de animo. Honestidade e¢ imparcialidade sdo atributos
exigidos do reporter.

Contudo, na matéria ‘Sociedade Secreta’, da edi¢ao 2020, percebe-se o quanto a
linguagem da revista Veja segue carregada de adjetivagdes, a exemplo dos seguintes
trechos: ‘Os negocios de Renan sdo clandestinos, irregulares, forjados de modo a manter
o anonimato dos envolvidos’ (p.60). “Dessa forma, com um contrato de gaveta, laranjas e
pilhas de dolares e reais em envelopes pardos, o senador iniciou sua incursdo no mundo
empresarial das comunicagoes” (p.63). “Em seu lugar, Renan Calheiros coloca primeiro o
primo e empresario Tito Uchoa, o mesmo que servira de pombo-correio do negocio
original” (p.64). A revista emite juizos de valor e ndo segue as regularidades fixadas pelo

jornalismo, nas quais a objetividade ¢ principio basico.

(...) Os jornalistas ndo sdo apenas observadores a distancia dos acontecimentos. Imaginar-
se-ia que, guardados numa posi¢do estratégica, pudessem contemplar a “colina dos
acontecimentos”, com a devida isencdo, e em um espago que os poupasse da temperatura
inerente ao proprio ambiente de producdo da realidade. Porém, como se sabe, mesmo a
distancia, mobilizam seus dotes de ubiqiiidade e de onisciéncia, fazendo uso de féormulas
narrativas que os proporcionem ser colocados no seio das cenas, ¢ também fazendo-os
viajar para a condicao de atores privilegiados (TRAQUINA, 2005:11).
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E justamente nesse seio da cena que a revista de posiciona. Ndo basta a ela
apresentar dentincias, ¢ preciso mostrar que a revista tem experiéncia (e por que nao dizer
competéncia — ao que parece juridica e politica) para julgar as dentincias, condenando
Calheiros. Na edi¢ao 2010, de 30 de maio de 2007, a revista segue apresentando uma série
de acusagdes e interpretagdes sobre as atitudes de Renan e seu envolvimento com o diretor
da construtora Mendes Junior — como sugere o proprio titulo da matéria: ‘Senador e o
Lobista’. Veja afirma: ‘o senador tem dito que sdo apenas conhecidos, mas sdo mais do
que isso’ (referindo-se a Zuleido), segue-se ainda: ‘ a situag¢do de Renan Calheiros, porém,
¢ mais complicada do que sai intimidade com Zuleido Veras — o dono da construtora
Gautama, pivo da Operacdo Navalha e °(...) o senador tem outro amigo explosivo no
submundo. ’

A exposicdo do assunto pela revista revela especulagcdes em Veja, que interpreta
para seus leitores o quadro politico que ela mesma apresenta. Giogio Grossi (1985:150)

diz que:

A comunicacdo desempenha fundamentalmente uma funcdo de adaptacdo entre
governantes e governados, entre partidos e eleitores, com especial referéncia a circulagdo
autoritaria de valores fazendo uso de todos os instrumentos e mecanismos que O universo
da comunicagdo pode proporcionar.

Veja afirma que o senador Renan Calheiros e Zuleido sdo mais do que conhecidos,
como se a propria revista fosse uma fonte préxima a vida do Senador. O uso de
adjetivacdes para o ‘outro amigo explosivo no submundo’ mostra a circulagdo de valores
que deixa subentendida a relagdo de Calheiros com um local onde se verifica a proliferacao

de atividades consideradas anti-sociais, criminais.

Y. Uso da Autoreferéncia
Ao longo da andlise, constata-se que Veja utiliza-se de mais um recurso: a
autoreferéncia. Com isso, o jornalismo da revista adquire certo ‘poder’ diante dos fatos
sociais, quando o mais acertado — em consideracdo ao jornalismo - seria o uso da
neutralidade. Na edicdo 2012, de 13 de junho de 2007, Veja continua a destacar o caso
Renan Calheiros, atribuindo para si toda a exclusividade das descobertas politicas, com

expressoes como: ‘Veja revelou’, ‘Veja apurou’, ‘A Veja ele confirmou’.
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Na matéria da edigao 2020, intitulada ‘Sociedade Secreta’, a revista enuncia ainda:
‘Veja teve acesso a documentos que mostram como o senador criou uma empresa de
comunicagdo’ (p.60). Na edi¢do 2011, encontram-se trechos com as seguintes enunciagoes:
‘Como fizera a VEJA antes, ele garantiu que o dinheiro era seu. E ainda na matéria ‘Eles
sdo unha e carne’,edi¢do 2011, Veja afirma — e se auto-afirma enquanto investigadora do
caso - ‘a revista obteve copias de contratos em que esses favores estdo registrados’.

Através das enunciagdes transcritas, fica claro que a revista atribui a si mesma —

além da capacidade de julgamento — uma competéncia investigativa.

Chamamos ateng@o para as maneiras de como este poder de dizer se autonomeia e, ao
mesmo tempo, se auto-referencia. Em seguida, como constitui uma “testemunha sempre
autorizada” daquilo que viu, mostrou e comentou sobre o espaco da politica (FAUSTO
NETO, 1995:12).

A revista Veja deixa assim a imparcialidade jornalistica de lado e prima por um
discurso subjetivo, repleto de adjetivacdes, juizos de valor, e auto-referéncias a sua
capacidade de ndo s6 apresentar denuncias, mas também investiga-las. Veja assim age no
sentido de manipulagdo mididtica de que fala Weber (2000, p.140), “a comunicagdo
mascara, reduz ¢ omite informagdes, verdades e realidades e controla os meios de
comunicac¢do, produzindo informagdes e propaganda”. A revista cumpre assim seu papel

de editar o que se passa no mundo e nao refletir.

9. 0 Espetaculo Particular

A revista Veja, em suas edi¢cdes sobre o Caso Renan Calheiros, também expde a
vida particular do senador, analisa suas relacdes sociais, de forma a espetacularizar sua
vida e atuacdo politica. Debord (1967), em seu livro Sociedade do Espetdaculo, fala
justamente sobre a constru¢do de imagens em uma sociedade que prima o tempo todo pela

aparéncia.
O espetaculo ndo ¢ um conjunto de imagens, mas uma relagdo social entre as pessoas,
mediada por imagens. As imagens que se destacam de cada aspecto da vida fundem-se num
fluxo comum, no qual a unidade dessa mesma vida ja ndo pode ser restabelecida. A

realidade considerada parcialmente apresenta-se em sua propria unidade geral como um
pseudomundo a parte, objeto de mera contemplagdo (DEBORD, 1967).

Mobnica Veloso, jornalista de 38 anos que viveu um romance com o senador

Calheiros e teve uma filha com ele, em entrevista a revista Veja, defende-se do fato de
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estar sendo apresentada como uma pessoa desclassificada, “falam como se eu ndo tivesse
profissdo, nem familia, nem meio de vida, como se fosse uma chantagista”, diz Mdnica,
criticando a maneira como sua vida foi explorada pela midia de forma a fazer dela uma
narrativa de telenovela, um show circense.

A imagem ¢ algo que nos parece ser. Para Gomes apud Casali (2003), a imagem ¢
uma tentativa de nos aproximarmos da esséncia e do que realmente € o objeto, marcas que
sdo tomadas como o seu carater. No entanto, cada ato pode ser lido de uma mentira, cada
individuo pode interpretar o seu modo, assim como o contexto. A imagem ndo reflete,
portanto, a personalidade do ator social, revela sim um personagem criado dentro da
narrativa discursiva. Na narrativa de Veja, a vida social de Calheiros e seus pares ¢
conduzida como na teledramaturgia — com enfoque ao enredo amoroso e as tramas de um
personagem que traia com freqiiéncia sua esposa. Na entrevista com Monica Veloso, na
edi¢do 2012, ao invés de enfocar as dentincias sobre o dinheiro, a participagdo do lobista e
outras transagdes, Veja demonstrava-se mais interessada na freqiiéncia com que a jornalista
e Calheiros se encontravam e na intensidade da relagdo. ‘Ficavamos a sos, se é isso que
vocé quer saber’, respondeu Monica Veloso a insisténcia do jornalista. Roger-Gérard
Schwatzenberg (1978) apresenta de forma contundente essa relacdo entre um cendario
politico antes feito de idéias e agdes e hoje espetacularizado via midia: “a politica, outrora,

era de idéias. Hoje, ¢ pessoas. Ou melhor, personagens” (Schwatzenberg, 1978).

6. 0discurso icbnico: imagens do escandalo

A analise do discurso da revista passa ainda pelo texto iconico, além do texto
verbal. Afinal, a fotografia ¢ o meio do primeiro contato que o leitor empreende com a
revista. Em se tratando de Veja, ¢ possivel identificar que a revista usa de fotografias,
aliando-as aos sentidos pretendidos com o texto verbal.

A capa da revista em sua edigdo 2020 apresenta Renan Calheiros sentado sobre
uma laranja, montagem que remete ao sentido de que Calheiros mantinha relagdes com
laranjas’. A expressdo do politico nesta fotografia remete ao sentido de serenidade, como
se Renan estivesse pouco preocupado com as operagdes politicas que vinha conduzindo, ou

como se estivesse em uma posi¢cdo confortavel frente as acusagdes ou ao cenario politico

7 : C g LN . ,
Pessoa fisica ou pessoa juridica que ‘empresta’ o nome para fazer negociagdes. Disponivel em:
www.fazenda.gov.org.
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brasileiro. Cabe destacar que, ao adotar a montagem fotografica, a revista escolhe nao
apenas retratar fatos cotidianos, mas prima pela produciao de uma situagdo, de um cenario.

Outro sentido interessante a que a revista remete em sua linguagem iconica € o
destaque a figura politica de Renan e ndo do Senado como um todo ou dos envolvidos com
ele nos escandalos apresentados. Para isso, Veja se utiliza do enquadramento em close,
demarcando bem as expressdes faciais de Renan.

O politico ¢ apresentado iconicamente enquanto figurdo do Senado, o que ¢
destacado pela fotografia da cadeira da Presidéncia e por seus trajes formais e cendrios
oficiais. Suas expressdes faciais destacam, na maioria das fotografias, o conforto em se

ocupar de tal cargo e, as vezes, a apreensao de estar sob suspeita.

Quadro 1 — Capas das edi¢des da Quadro 2 - Expressoes
VEJA sobre o Caso Calheiros. Faciais de Renan Calheiros.

7. CONSIDERACOES FINAIS

Sabe-se que ndo ¢ apenas o campo politico que sofre hoje interferéncia midiatica,
ou seja, outras instituicdes como a familia, a educagdo e a religido também estdo sendo
atravessadas pela midia — como exemplo tém-se canais de contetido religioso e de
propagacdo de igrejas ¢ o ajustamento da rotina da familia aos horarios televisivos. Por
outro lado, a politica ¢ uma atividade conjunta dos cidaddos desenvolvida na esfera da fala,
logo, ¢ essencial a ela uma atividade comunicacional que permita o contato dos politicos
com os destinatarios da ac¢ao politica — o que acontece hoje via meios de comunicagdo de

massa.
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Nessa inter-relagdo entre politica ¢ midia, os meios de comunicagdo de massa tém
ndo s6 apresentado agdes e personagens politicos, mas também construido cenarios. E a
revista Veja, enquanto grande midia brasileira, contribui nessa construgdo através de um

discurso marcado por adjetivagdes, auto-referéncia e espetacularizagao.

Referéncias Bibliograficas

CASALI Caroline. A imagem dos candidatos a presidéncia no discurso da Veja.
Monografia de conclusdo de curso, universidade Federal de Santa Maria (UFSM), CCSH,

Curso de Comunicacao Social — Jornalismo, 2003.

DEBORD, Guy. 4 Sociedade do Espetaculo. Editora Afrodite. Lisboa, 1967.

ERBOLLATTO, Mario. Técnicas de Codificagdo em Jornalismo. Sao Paulo: Atica, 1991.

GOMES, Wilson. Esfera publica politica e media Il In: RUBIM, A A C et al. Praticas

discursivas na cultura contemporanea. Sdo Leopoldo: Unisinos, Compds. 1999.

GROSSI, Giogio apud Souvenir Maria Graczyk Dornelles. O espaco das relagoes publicas
no cendrio da comunicagdo politica. Disponivel em:
http://reposcom.portcom.intercom.org.br/bitstream/1904/18763/1/2002_ NPSDORNELLES
pdf

NETO, Antonio Fausto. O Impeachment Da Televisdo. Rio de Janeiro: Diadorim, 1995.

RUBIM, Antonio Albino Canelas. Comunicag¢do e politica. Sao Paulo, Hacker Editores,
2000.

RUBIM, Antonio Albino Canela. Novas Configuragées das Elei¢oes na Idade Midia.
Disponivel em: << http://un.br/fac/comunicacaoepolitica/Albino2000.pdf>> Acesso em: 9

de agosto 2007.

Reuista Anagrama Reuista Interdisciplinar da Graduagdo
Ano 2 - Edicdo 2 Dezembro de 2008/Feuereiro de 2009
Auenida Professor Lucio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, S3o Paulo, CEP: 05508-900
anagrama@usp.br



UOGT, A, MILDER, C., FONSECA, F., CASALI, C. A INTERPRETACAD DO GIGANTE... 10

SCHWARTZENBERG, Roger-Gérard. O Estado Espetaculo, Rio de Janeiro/Sdo Paulo,
Difel, 1978.

TRAQUINA, Nelson. O Estudo Do Jornalismo No Século XX. Sao Leopoldo: UNISINOS,
2005.

VIEIRA, Antonio. Sermoes. Reprodugdo fac-similada da edi¢do de 1682. Organizacdo do
Pe. Augusto Magne. Sao Paulo: Anchieta, 1943. 3 vol.

WEBER, Maria Helena. Comunica¢do e espeticulos da politica. Porto Alegre:
EDUFRGS, 2000.

Reuista Anagrama Reuista Interdisciplinar da Graduagdo
Ano 2 - Edicdo 2 Dezembro de 2008/Feuereiro de 2009
Auenida Professor Lucio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, S3o Paulo, CEP: 05508-900
anagrama@usp.br



