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Resumo

Este trabalho tem o objetivo de compreender o peacde decisdo de voto dos eleitores.
Foi realizada uma pesquisa de campo quantitativey aplicacdo de um questionario
estruturado com perguntas fechadas a uma amospepdéacado com faixa etaria entre 18
e 70 anos. Com a pesquisa foi possivel identifisavaridveis e conhecer os habitos de
busca de informacdes dos eleitores, saber o gagefesam sobre a atuacéo e o papel da
midia nas eleicbes e também verificar a opinidaesa@ls abordagens dos politicos em
época de campanha. Os resultados da pesquisa r@pomfae a maioria dos entrevistados
eram jovens trabalhadores, caracteristica estaafletiu diretamente nas analises gerais
deste trabalho.

Palauras-chaue: Eleicdes; Midia; Campanha Eleitoral.
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Introducao

Em 2008, mais uma vez os eleitores brasileirogviaka urnas exercer seu dever e
direito de cidadaos. Nas elei¢cdes foram escolhidoscupantes aos cargos de prefeito e
vice-prefeito e vereador pelos proximos quatro anddomo observado em todas as
eleicdes, o eleitor brasileiro mostrou pouco irdseepela politica de seu pais, por causa do
precario método de ensino e da falta de consciéec@dadania, com base nas afirmativas
de que “propaganda eleitoral é ‘palhacada’ e quepalticos se escondem atras de
marqueteiros e publicitarios”. Grande parte dessasacdes € verdadeira, e se reflete no
registro do voto, quando se observa o expressdiodrde votos nulos e em branco.

A cada ano que passa, as propagandas eleitoraiseé&ornando cada vez mais
mercadoldgicas, exibindo os candidatos como predutovos e milagrosos com
capacidade para resolver todos os problemas dadéaod. A cada nova eleicdo, nessas
propagandas o0s opoentes se atacam mutuamenteamadastodos os erros e falhas do
“produto concorrente”. Esta postura deixa os alegandecisos e confusos, que optam por
escolher um candidato somente para derrotar osputrque torna as eleicbes uma disputa
isolada entre candidatos e ndo um processo decipag#o politica, um exercicio de
cidadania.

Um assunto que esta sempre em discussdo, em épmocaledtdo, é a
obrigatoriedade do voto. Muitas pessoas e alguriglpa defendem a liberagéo, afirmando
gue numa democracia o voto deve ser facultativa patas as idades, o que tornaria o
processo mais politizado e consciente. Ja a opodigdque o voto facultativo causaria um
desinteresse ainda maior pela politica, gerandoalsinéncia de voto muito grande.

Ao mesmo tempo, porém, percebe-se uma parcelapldagdo que se mostra mais
interessada pela politica, pelas realizacdes, cqum@anha, nem que seja pelos escandalos
mais de perto a trajetéria de seus representaotagverno. Um aspecto que de certa
maneira pode ser incentivador sdo as novas tedas|agacesso facilitado as informacdes.
Sites de 6rgdos governamentais, de instituicoeagms, partidoglogstornam-se fontes
de informagéo, alimentando a conversa com famdia@eamigos sobre os aspectos

envolvidos na decisao do voto.
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1. [Metodologia

Para a realizacdo deste trabalho foram entrevistatistores do dia 18 a 30 de
setembro de 2008, com idade de 18 a 70 anos, em amustra selecionada por
acessibilidade de 407 participantes. Para respoadpergunta problema, “como é o
processo de decisdo de voto?”, utilizamos o métpdmtitativo, com a aplicacdo de um
questionario estruturado construido a partir dogtmbs. Segundo Richardson (1999,
p.70): “(...) o método quantitativo € freqlenteneeaplicado nos estudos descritivos,
naqueles que procuram descobrir e classificarag&el entre variaveis, bem como nos que
investigam a relacéo de causalidade entre fenérhenos

A pesquisa realizada abordou como tema o processdedisdo de voto. Para
delimitar a analise foram definidos: o objetivo ajefconhecer como é o processo de
decisdo de voto) e os objetivos especificos (carhes habitos de busca de informagéo
dos eleitores em época de campanha eleitoral, sabee pensam sobre a atuacdo e o
papel da midia neste processo e verificar a opisddwe as abordagens dos politicos em
época de campanha).

Os resultados desta pesquisa ndo podem ser geados] entretanto sado de
extrema relevancia para entender os habitos datemides eleitores e a opinido deles a
respeito da abordagem dos politicos, sabendo tantbéue pensam sobre o papel da
midia neste processo. As questdes respondidan fagaupadas e analisadas a partir dos
assuntos: perfil do entrevistado, hébitos dos weistemlos em relagcdo a politica,
preferéncias para o voto e a opinido dos entrelostaOs resultados obtidos e o

questionario utilizado encontram-se respectivameoseapéndices | e Il.

2. Analise dos resultados
2.1Perfil dos entreuistados

A selecao por acessibilidade resultou em uma amostrstituida por uma maioria
de respondentes do sexo feminino (57,5%), refletmgberfil da populacdo geral. Grande
parte dos entrevistados esta na faixa etaria da®4.26 anos (48,4%) seguida dos que tém

27 a 35 anos (20,4%). Isto pode ser explicado pta ser a mesma faixa etaria dos
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pesquisadores. E provavel que isto tenha acontesela facilidade de acesso aos
respondentes, que participam do mesmo universg.deécebe-se que este fator pode ter
comprometido a precisdo da pesquisa, pois as tespasletem as preferéncias e o perfil

dos mais jovens.

Grafico 01 - Idade dos entrevistados

3% 4%

11%

20%

m 63 a 70 anos m 54 a 62 anos O 45 a 53 anos
= 36 a 44 anos O 27 a 35 anos W 18 a 26 anos

Verificou-se que uma pequena porcentagem dos éstados tem idade superior a
60 anos, populacdo esta que poderia ter sido mekporada, pois segundo a Sintese de
Indicadores Sociais 2008 do Instituto BrasileiroGiografia e Estatistica (IBGE), houve
um aumento de 3,4 anos na expectativa de vida asildiro de 1997 para 2007, em
consequéncia, ha um maior nimero de idosos no pais.

Analisando o grau de escolaridade dos particigariamos que a maioria esta
cursando a universidade, cerca de 34,3%, seguidaqueles que ja tém ensino superior
completo (25,4%) e em terceiro lugar estdo os queptetaram o ensino médio. Podemos
relacionar estes resultados a faixa etaria doonelgmtes, que na maioria sédo jovens. Nos
altimos anos houve um expressivo aumento no numeraniversidades do pais, o que
facilitou, e ainda facilita, 0 acesso a educacq®sar, atingindo especialmente esta faixa

de publico.
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Gréafico 02 - Ocupacéo dos entrevistados
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Na pesquisa também foi analisada a ocupacao dpsndentes, estando a maioria
empregada com registro em carteira (57,3%). Esteptagem contrasta com a menor que
€ dos estagiarios voluntérios (0,5%). Acreditamas g alta percentagem de pessoas com
registro em carteira esta relacionada com o loeaplicacdo da pesquisa, afinal, devido a
facilidade de acesso aos respondentes os pesq@sgumdem ter optado por aplicar a

maioria dos questionérios em seu ambiente de hrabal

2.2. Habitos dos entreuistados em relagc3o a politica

Ao questionarmos os entrevistados sobre os seut$h&@m relacdo a politica,
notamos que 86,7% nao sao filiados a nenhum papaditico. Isto demonstra que a
maioria dos respondentes, assim como boa partepldggéo brasileira, ndo tem interesse
em se envolver de forma ativa nesta area.

Constatamos que 25,8% dos entrevistados citam erné&it como fonte de
informagéo sobre os seus candidatos. Entretantsmmeom a facilidade de acesso que

este meio proporciona, notamos que a televisdo geaede destaque, afinal o horario
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eleitoral gratuito, transmitido pelo radio e peM, Teve 47,7% das escolhas, e em seguida
os debates televisionados tiveram 46,9%. Acredisamee isto ocorre, pois 0s horarios
eleitorais gratuitos e os debates televisionadostrséasmitidos em momentos de maior
audiéncia do radio e da TV. O radio ganha destagaeautomaoveis, pois grande parte da
sua audiéncia esta relacionada com os horariosueragjpessoas estao indo ou retornando
do trabalho, ja que a maioria dos respondenteeagtéegados, conforme mostra o grafico
02. Ressaltamos também que a midia impressa §oenavistas) teve expressiva escolha,
37,3%.

Grafico 03 - Fonte de informacéo sobre os candidato s
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Um aspecto relevante no processo eleitoral digeitss & seguranca que o eleitor
deve ter com relacdo a escolha dos seus candidadgssebemos que a maioria dos
respondentes afirmou ja ter feito sua opcdo de watadia da eleicdo (85,9%). Em
oposicéao, 11,6% afirmam votar em branco ou anulento.

A propaganda eleitoral obrigatéria tem por finatld informar os eleitores para
assim, auxilid-los na escolha dos seus candidptwsmeio da divulgagdo das propostas.
Os dados coletados nos apresentam um resultadonor@natre aqueles que aproveitam o
horario eleitoral para se informar sobre o perfisepropostas dos candidatos (32,8%) e os
gue mudam de canal, para um que né&o veicule agaoga, 31,8%. Consideramos esta
dltima percentagem expressiva, pois nos ultimos &ooive um aumento significativo de

assinantes de tevés por satélite ou a cabo o qlieagssa alternativa.
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2.3. Preferéncia dos eleitores para a escolha do uoto

A escolha de um candidato esta atrelada a diverkeentos dos quais nesta
pesquisa destacamos o perfil do candidato, sutdre politica, o partido a que pertence,
as propostas, entre outros. Ao questionarmos sdies aspectos, observamos que uma
parte expressiva dos respondentes apontou as paspgzsa a gestao (60,3%), a trajetéria
politica dos candidatos (48,3%) e a gestdo antédbrl%) como aspectos a serem
considerados no momento da escolha.

Decisdes de ultima hora, opinido de pessoas mifisee boca-de-urna foram as
alternativas com menor frequiéncia de respostasp gmde ser confirmado no grafico 04.
Isto nos indica que existe uma maior conscientzagés eleitores com relacdo a

Importancia do voto.

Grafico 04 - Itens considerados na escolha do candi  dato
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Dentre os setores para desenvolvimento e aplicaigopoliticas publicas,
“educacdo” e “saude”, 68,4% e 61,3%, respectivagefdram o0s mais apontados,
seguidos por “trabalho” (24,7%) e “transporte” 8). O destaque que prevalece para
propostas em relacdo a educacdo pode ser explizaddo a faixa etaria e também ao
grau de escolaridade dos respondentes, que emaso@an@stao cursando ou completaram
0 ensino superior. Percebemos também que as paspdstmoradia ficaram em Ultimo
lugar, com 4,8%, o que demonstra que a faixa eté#tigenciou neste aspecto, afinal, este
publico provavelmente ainda reside com seus pafaroiliares, com isso a op¢cdo moradia

deixa de ser sua principal preocupacéo.

Gréfico 05 - Importancia das propostas dos candidatos
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As percentagens mais expressivas com relacdo a&aatedos eleitores nas
campanhas eleitorais foram quanto as propostag%f3e os discursos dos candidatos
(29,1%). Acreditamos que isto ocorreu, pois comagéo a maioria dos respondentes tem
facil acesso aos principais meios de comunicagdevisao, radio e internet, e estes meios
apresentam diariamente estes itens aos eleitofssoutras alternativas tiveram pouca
concentracdo de escolhas, destacamos entre eldsa®mpasseatas eleitorais com 4%, e
apoio aos candidatos com 7,7%. Esta baixa porcemt@gde estar ligada aos habitos dos
eleitores, que em sua maioria ndo sao filiados maysdos, conforme tabela 05, no

apéndice II.
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2.4. Opinido dos entreuistados sobre alguns aspectos das eleicdes

Ao analisarmos o significado do voto, constatames wma parte consideravel dos
entrevistados (25,1%) acredita que o ato de votamédireito e dever do cidaddo”. A
pesquisa mostra também que 23,5% acham que o caidid/oto € “contribuir para
mudancas que beneficiam a sociedade”, refletinddmasque os eleitores tém mais
consciéncia quanto a importancia do voto, sobreaateditam que o ato de votar pode
proporcionar mudancas, novos perfis de governmnsegientemente melhorias para a
sociedade.

Em contrapartida ao descrito acima, percebemosogueleitores se contradizem
aos problemas desencadeados na populacdo. Uma fdemprotesto a gestdo de
determinado governo, esta relacionada a anulacd&otdo A pesquisa apontou resultados
muito préximos entre aqueles que acham que o vaoito & uma opcdo para demonstrar
descontentamento com os governantes (30,8%), ei®@sacham esta forma de votacéo
como uma opcao na falta de candidatos confidve®6%3). Grande parte dos
respondentes, cerca de 25,3%, acredita que o vaoto significa a isencdo da
responsabilidade como cidadao.

Os eleitores observam os candidatos e algumas tedsicas podem ser
consideradas mais importantes que outras na swdhasou preferéncia. A pesquisa
mostrou que 40,8% dos respondentes acham a “hdadstio aspecto mais importante em
um candidato, seguido do “comprometimento” (30%), “tensparéncia” (16,7%).
Acreditamos que estes trés itens sdo qualidade®mtiais aos politicos e os respondentes
os escolheram, pois foram influenciados pelos @kirescandalos politicos do pais que
colocaram em jogo esses principios e evidenciaradaamais a falta deles neste

segmento.
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Gréfico 06 - Opinido dos entrevistados
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No periodo eleitoral € comum a veiculacdo das apdas eleitorais na midia.
Mais da metade dos entrevistados, 61,6%, concardpagtes que a midia define quem
vence a eleicdo e 20% disseram concordar totalnzamteesta afirmac&o. Este primeiro
indice aparece com maior destaque, pois grande pasg entrevistados tem formacao
superior ou esta cursando a universidade, o qepfoporciona uma visdo mais critica a
respeito da midia, e com isso, maior acesso aekebatiscussdes a este respeito.

Com relacéo a credibilidade dos eleitores a respkeis promessas dos candidatos
nas campanhas, 55,8% dos entrevistados concordampaei® que elas nunca serao
cumpridas, enquanto 21,1% acreditam que realmenfgamessas nao serdo cumpridas.
Este resultado reflete a falta de confianca naipaldo pais e o alto indice de corrupcao
existente nele. No ano de 2008, o indice de Peficege Corrupgdo, uma ferramenta de
pesquisa utilizada pela organizacdo néao-governamné&rdansparency Internationapara
descobrir subjetivamente como os 182 paises paatités da analise sdo percebidos no
quesito “corrupcéao”, foi divulgado pela sua sedaslbeira Transparéncia Brasil, e o Brasil
ficou na 80?2 posicdo, atras de paises como Swedilan Trinidade da Africa e Chile,
Colémbia e Peru da América do Sul. Segundo a argaéo existe uma ligagdo deste fator
com a concentracdo de pobreza e instituicdo fahdaspaises com detectados com baixo

indice de transparéncia.
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Os candidatos utilizam diversas estratégias contuité de despertar a atencédo do
eleitorado e conquistar seu voto. Neste sentidouma campanha, “atacar candidatos da
oposicado € negativo para quem ataca”, assim pebSafo dos entrevistados, e 28,3%
concordam em parte com esta afirmacao.

Escéndalos politicos ocupam cada vez mais espacosidia, 0 que ndo garante
que a existéncia de corrupcédo seja algo atualongae temos hoje sao facilidades como a
internet, que pode oferecer a oportunidade aocoeldé ser mais informado sobre a vida
dos candidatos. A maioria dos entrevistados, adecd’,7%, concorda com a necessidade
da criacdo de uma lei que proiba a candidatureedgsops indiciadas em processos legais.
Relacionamos a preferéncia dos respondentes natajtieenestidade” dos candidatos,

como visto na tabela 15, apéndice Il.

Conclusao

Nos ultimos anos foram muitas polémicas e escasdaopolitica brasileira, isto
gerou desgosto na maioria da populacdo sobre mtas®ntretanto encontramos pessoas
gue ainda acreditam e buscam a honestidade, o corepmento e o cumprimento das
promessas de seus candidatos.

Neste trabalho foi possivel identificar que as @@s ndo tiveram contrariedades,
acreditamos que isto aconteceu, pois a amostradbzada com uma parcela significativa
de pessoas entre 18 a 26 anos, sendo a maioradhtadbres com registro em carteira e
com facil acesso a internet, televisdo e radiocdb®mmos que as pessoas ndo sao ligadas
formalmente com a politica, néo se filiam a pagida fazem manifestacdes para eles, mas
de certa forma estdo por dentro dos assuntos quodvem o tema e buscam informacdes
nos meios de comunicag¢ao de maior audiéncia.

Identificamos também que os respondentes acredijtena midia pode interferir no
resultado de uma eleicdo, mas que isto € um fatmewbssimilhanga. Observamos assim,
um senso critico por parte dos entrevistados gem\&grande imprensa como formadora
de opinides, mas nao totalmente determinante cathes.

Foi possivel observar que os eleitores abordadgeesgeupam no momento de
decisdo do voto com as propostas dos candidaiosigaimente as de educacao e saude, e

suas trajetérias politicas. Com estes resultadogerpos afirmar que existe uma
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preocupacdo das pessoas com o futuro de sua cieltddp ou pais e o envolvimento de
um politico em escandalos podem interferir na scalba.

Verifica-se ainda que existe a consciéncia da itApora do ato de votar, mesmo
que a opcao seja a anulacdo nas urnas e a maoriacredite que todas as promessas de
seus candidatos serdo cumpridas.

Acreditamos que a pesquisa foi um ponto de pariid@ortante para o
conhecimento dos fatores de interferéncia no psacde decisdo de voto, mas que o fato
de os pesquisados estarem ligados e participaremmdemo meio social dos
pesquisadores, que os escolheram por facilidadecdsso, interferiu nos resultados
alcancados, ndo possibilitando quaisquer genecékzanas analises.
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