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Resumo

Este artigo resgata alguns momentos historicosédgdrnais do Parana: Gazeta do Povo,
Folha de Londrina e O Estado do Parana. Para sadanta vida desses jornais € preciso
levar em conta aspectos que outras instituicéétgasl, econémicas e sociais tém sobre 0s
mesmos. Nao se trata de uma historia detalhada,dmadguns aspectos que parecem
centrais para o objetivo deste artigo que prev@lagdes conturbadas entre comunicacao,

consumo e praticas sociais.

Palauras-chaue: Midias; Comunicac&o; Consumo; Praticas Sociais.

1 O artigo é resultado do Trabalho Final de Gradwmaim Curso de Comunicacgéo Social: Habilitagdo em
Jornalismo no Centro Universitario Franciscano (ERW) apresentado pela académica Ana Karla Severo,
sob orientacdo do Dr. Prof. Anténio Fausto Neto.

2 Jornalista, formada pelo Centro Universitario Eiscano (UNIFRA), pés-graduanda em Projetos deaviidi
pela mesma instituicao.

® Graduado em Jornalismo pela Universidade Federduiz de Fora (1972), mestre em Comunicacdo pela
Universidade de Brasilia (1977), doutor em Sciemt®éa Comunication Et de L'information - Ecole des
Hautes Etudes en Sciences Sociales - Franca (&2fudos de poés-doutorado na UFRJ - RJ (1990).
Pesquisador 1A do CNPg; membro do Comité Cienttic€CNPq (area de comunicacéo); Consultor ad hoc:
CAPES, CNPqg, Fundagédo Carlos Chagas. Professdartitia Universidade do Vale do Rio dos Sinos
(UNISINOS); professor da Unifra; ex-professor nak:RJ, UFPb, UnB e PUC-Minas. Co-fundador da
Associacao Nacional de Programas de Pés-Graduagd@oenunicacdo - Compds. Autor de livros Mortes
em derrapagem (1991); O impeachment da televisg@bji Ensinando a TV Escola (2001); Desconstruindo
os sentidos (2001); Lula Presidente - Televisaol#iga na campanha eleitoral (2003); O mundo dabam
(2004).
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l. Introducgao

Este trabalho de andlise permite a reflexdo sobngrosesso de relacbes de
consumo com o jornalismo. As praticas jornalistidastro da faculdade e também do
mercado de trabalho, muitas vezes, ndo permiteas esfiexdes diante da “corrida contra
0 tempo” que se torna constante para que possacmspanhar a velocidade da
informacéo. O trabalho de pesquisa permite o apdafmmento de conhecimentos das
teorias e funcionamentos dessas relacfes cotididsss enseja um olhar sobre as
paisagens que assinalam as relagdes conturbadascentunicagdo, consumo e praticas
sociais.

No decorrer do artigo, apresentamos um breve teesiga‘momentos chave” sobre
trés veiculos de comunicacdo aqui estudados: Garefovo, Folha de Londrina e O
Estado do Parana. O objetivo aqui exposto é o magea das informacdes sobre os
jornais e a identificacdo dos processos e pratoamis com relacdo ao consumo desses
meios, das informacdes e idéias por eles transasitil reciprocidade entre os jornais aqui
estudados e o consumo pela populacdo sdo avaldEldsrma ampla, no sentido de
verificar a necessidade de arrecadacdo financemwma @stabilidade desses jornais.
Observamos também os grupos comunicacionais quebamg os jornais em questao.

Além do consumo da informagéo, o artigo amplia seokacdo para os espagos
publicitarios preenchidos com propagandas governtaise Nesse ponto a idéia € avaliar a
dependéncia da esfera politica desses meios, dogia¢ece a idéia de “parcialidade”

diante de necessidades econdmicas.

GAZETA DO POVO

Cada jornal busca no leitor uma relacdo, um vingue se faz dia a dia. Por
exemplo, o titulo e logomarca de cada um procugatificar os signos que o vincule ao
leitorado, conforme assinala Landowski: “O Jormalcaracteriza como um instrumento
excepcionalmente poderoso de integracdo dos nudtiphiversos de referéncia que ele

toma como objeto” (Landowski, 1992:118).
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Na logomarca da Gazeta do Povo conseguimos viaoalguns desses tragos de
identificacdo com o leitor. A logomarca “simplesém slogan e com a denominagéo “do
Povo” remete a um jornal que busca se envolveridesgificar com o popular e ainda se
apresentar como um espaco de mediacdo da opini@amp@ovo. Nado € sé um porta-voz,

mas um jornal onde o povo tem vez e voz, como podedentificar:

E preciso assumir de alguma maneira uma posicideitiera bem definida, em
conformidade com um conjunto de simulacros emitigeso jornal e que se supde
representativos da competéncia alternativos fodescipor outros jornais, dirigidos a
outros leitorados possiveis (Landowski, 1992:118).

2.1- 0 surgimento de um jornal “apolitico”

Segue-se breve registro histérico sobre a Ganelouo.

Benjamin Lins colocou em circulagdo o manifestd-dadacao da Gazeta do povo
em 20 de janeiro de 1919 na cidade de Curitibaur®kyg Lins, tratava-se de um jornal
“apolitico” e “independente”. No seu conteludo defara imparcialidade do periddico.

O primeiro exemplar da Gazeta do Povo contava seis) paginas onde 40% do
espaco estavam destinados a publicidade. Apesaradifesto de lancamento da Gazeta, o
qual defendia a imparcialidade, a primeira pagiogotdnal apoiava a candidatura de Ruy
Barbosa a Presidéncia da Republica.

Placido e Silva, jornalista, juntamente com Bemjanhins, idealizador do
periodico, foi nomeado Secretario do Jornal loggpmmeira edicdo da Gazeta. Apdés um
pequeno periodo na Secretaria ele tornara-se adémés do jornal, onde permanece até
1962. Em 1942 foram revelados os fundos para cataagto do jornal. Em discurso,
Placido, cita nomes de familias ricas que compraratiais para uma sociedade de compra
da gréfica para a impressao do jornal.

Na edicdo comemorativa de 73 anos do jornal, endé2evereiro de 1992, a
criacdo do jornal é citada da seguinte forma:

Benjamim Lins e De Placido e Silva ao deflagrarersaéda deste jornal procuraram
antecipadamente o apoio das classes conservadoReza@ha, que na época eram formadas
pelos proprietarios dos grandes engenhos de ert@eriadustriais da madeira (Gazeta do
Povo, 2/2/1992: 16).

No periodo em que a Gazeta do Povo era lancaddib@wivia um momento de

crescimento. A populacdo somava 40 mil habitarkeBniversidade Federal do Parana

Reuista Anagrama: Reuista Cientifica Interdisciplinar da Graduagdo
Ano 3 - Edigdo 2 Dezembro de 2009 - Feuereiro de 2010
Auenida Professor Lacio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, So Paulo, CEP: 03508-300

anagrama@usp.br



SEUERD, AR.S., FAUSTO NETO, A. UM OLHAR SOBRE TRES JORNAIS.. Y4

formava suas primeiras turmas de profissionaisadariem 1912, a instituicdo atraia
estudantes de varias regifes do pais e até mesigi@rntes estrangeiros que buscavam
abrigo no Brasil no periodo pés-guerra da Euromand&ls imigrantes eram atraidos para o
Parana devido a facil obtencéo de terras e trab&leconomia crescente, com base na
producdo da erva-mate, garantia a sustentabilidasiéamilias.

Diante da dependéncia dessa economia exportadojarnalismo vivia uma
autonomia relativa.

Ao longo dos anos, a Gazeta do Povo se consadindoGuritiba, em 1923 a sede do
jornal estava na Rua XV de Novembro, no centroidade. As marcas editoriais eram
locais e de prestacdo de servico. O Jornal absondi@ias do radio e dos telegramas
enviados pelas agencias de noticias os leitoresngagam essas informacdes no balcéo
de marmore na recepcao do periodicA Pedra da Gazetacomo era chamado de forma
popular.

A Gazeta do Povo buscava uma forma de interatiéid®mm a comunidade, assim
como a “Pedra da Gazeta”, a sacada do jornal tangbaratilizada para a divulgacdo da
informacé&o. Para os fatos mais importantes, ostoeslausavam a voz na sacada para
divulgar as noticias que seriam impressas e estadhea manha seguinte.

Na década de 1960, a televisdo chegava a Curitibsse cenario, 0s jornais
impressos mantinham concorréncia pela publicidideue a TV e o Jornal Ultima Héra
ganhavam espaco e a preferéncia do publico.

Diante da crise econdmica vivenciada no perioddzaketa, seus proprietarios
venderam o jornal para Edmundo Lemanski e seucigpesdcio.

Em 1962, na metade do ano, ao assumir a Gazewlm Francisco da Cunha Pereira
Filho reuniu o pessoal e expds um plano de acdondiau o fim dos ‘vales’ e o inicio da
era ‘salarios’ e ‘quinzenas’. Clévis do Nascimeotmta que tudo funcionou porque ‘nés
acreditamos nele e ele — 0 nosso diretor — acreéito nés. Passamos a formar quase uma
familia (Gazeta do Povo, 2 de fevereiro de 199 aedcomemorativa de 73 anos: 7).

Dentre as aquisicdes da empresa estdo uma immex$set, novidade na década
de 1970, computadores que tornaram possivel a ipainfito colorida na capa de um
jornal no Estado do Parana. No decorrer dos asosp@os da Gazeta do Povo compraram
a TV Paranaense, canal 12, de Curitiba, contando m@is um sbécio, o0 empresario

* Jornal Carioca fundado em 12 de junho de 1951jpatalista Samuel Wainer. O jornal Ultima Hora foi
um marco na histéria do jornalismo brasileiro.
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Roberto Marinho. Mais sete emissoras de televiséant adquiridas e dessa forma, faziam
toda a cobertura jornalistica do Estado. O Jorrgli@®da Tarde foi comprado na década
de 1980, tratava-se do jornal mais antigo do estAd®ede Paranaense de Comunicacéo
(RPC) tornou-se a maior do Estado. Diante da faud#iéncia da Rede Globo, a Rede
afiliada, consolidou ainda mais seus jornais coramsciantes e populagao.

A Gazeta do Povo foi o segundo jornal brasileirdisponibilizar as noticias na
internet em 1995, logo apds o Jornal do Brasilfque pioneiro.

No ano de 2002, a familia Marinho rompe a sociedamte a Gazeta do Povo
devido a interesses econdmicos mais rentaveis adro rnal impresso de Curitiba. A
RPC mantém-se filiada a Rede Globo.

A Rede Paranaense de Comunicacao integra a Cdad®avo, Diario da Tarde,
Jornal de Londrina - este ultimo foi comprado efd@®Qpela Radio FM 98, de Curitiba e
por oito emissoras de televisédo, espalhadas ndd&dtzdas repetidoras da Rede Globo.

Segundo fontes consultadas, A Gazeta sempre neamte® conduta de nao discutir
a politica em suas paginas e também de ndo aceitfiontos apesar de estar atrelada ao
poder publico sob forma de espaco para publicigasternamental.

Mas nas elei¢bes de 2002, o jornal muda essz@@tntra no confronto eleitoral.
Periodo marcado por disputas de poder entre osdzdos. Apds o resultado das urnas que
elegeu Roberto Requido, as criticas emitidas pelMergador a Rede Paranaense de
Comunicacéo fizeram com que o jornal mantivesgeostas em suas paginas.

O Governador Roberto Requido utiliza acusacodsaigrcontra o jornal, matérias
pagas e dispbfe da TV Educativa para responder aemsg Um dos casos mais
“fervorosos” desses embates foi a distribuicdo delanrs por parte do PMDB com a
seguinte frase: “A Gazeta do Povo mente”, em toalsital paranaense. A frase dos
outdoors referia-se a uma publicacéo feita pelaetaado Povo, a qual descrevia a ma
qualidade das praias do Parana. O jornal respottdeéa de texto publicado em sua

propria edi¢do que afirma:

Ter de conviver com um governador temperamentéiwmulento ndo chega a ser um fardo
insuportavel, é apenas bizarro. No futuro, quarel@screver a histéria de nossa época,
algumas das atitudes que hoje chocam por sua agplase indcua, destrutiva e gratuita,
talvez ndo meregcam sequer atencdo. Terdo sido spgnaacidente de percurso, uma
perturbacdo menor a afetar o espirito daqueles-qwemo a Gazeta do Povo, seus
dirigentes e seus profissionais — amam realmemgéeessado e respeitam a inteligéncia de
sua populagdo (Gazeta do Povo, 8 de fevereiro @) 20
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Atualmente, a Gazeta € o maior jornal do Paramd ti@agem meédia de 50 mil
exemplares de Segunda a Sabado e 105 mil aos dmni@gsocio majoritario da rede é
Francisco da Cunha Pereira Filho e conta com asirdeg vice-presidentes: Ana Amélia
Filizola, Guilherme Cunha Pereira, Mariano Lemaresiktdvaldo de Melo. A direcéo de
jornalismo esta a cargo de Nelson Souza Filho.disan Camargo e Oscar Rocker Neto
séo os editores-chefes da redagéo.

Em Abril de 2007 foi adquirido pelas OrganizacGdsbo: A RPC TV Paranaense,
Radio 98 FM Curitiba, Radio Globo FM — Curitiba,dk&Globo — AM — Curitiba e CBN
Curitiba também foram adquiridas na mesma dataqoefsoracao.

A RPC ainda possui outro jornal impresso chamadonal de Londrina”; oito
canais de televisdo: TV Cataratas em Foz do IgudQuCoroados em Londrina, TV
Cultura em Maringa, TV Esplanada em Ponta Gros¥aGGliairaca em Guarapuava, TV
Imagem em Paranavai, TV Oeste na cidade de Caseaw€lV Paranaense na capital,
Curitiba.

A “Gazeta do Povo” é impressa e editada na capidalespaco destinado a
publicidade € de 33%. O modelo “Standard” englahaseu primeiro caderno a capa com
manchete e os assuntos em destaque do dia; a l@aet'Parand” o qual destaca
assuntos de todo o estado. Parand - Politica asala &ditoria politica do jornal, é voltada
para os assuntos referentes a politica a nivalwggtaD editorial chamado de “Opinido do
jornal” também aborda, na maioria das edi¢oes,@gsnpoliticas.

A Gazeta edita um total de 4 cadernos fixos eugajrculam em dias diferentes.
No segundo caderno os leitores encontram trés eses¥rasil’”, com assuntos a nivel
nacional; “Economia” e “Mundo”. O terceiro cader@aledicado a noticias do esporte. O
“Caderno G” é o quarto suplemento do impresso erees variedades.

Aléem dos cadernos fixos, a cada dia da semana wptersento especial é
publicado. Na segunda-feira é a vez da “Informatcéa/estibular”.

Em apenas uma terca-feira de cada més os cadeéx@ossumidor’ e “Rural” sao
vinculados. Nas quartas-feiras os cadernos “ImdeeiAutomaoveis” integram o jornal.
Quinta-feira € o dia do “Turismo”.

Nos finais de semana séo distribuidos em suasgmgsicadernos “Gastronomia”,

“Gazetinha” e “Animal”, edicdo de Sabado. Aos dogeis, circulam os cadernos “Viver

Bem” e "Revista da TV”.
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FOLHA DE LONDRINA

O JORKAL DO PARANA

O titulo, slogan e logomarca da “Folha de Londrimazem cores e detalhes de
diagramacdao. O slogan “O jornal do Parana” remetia@® do jornal pertencer a cidade de
Londrina, mas fazer a cobertura de algo mais amploiversal, como no caso do Estado
do Parana. E uma forma de atrair o leitor ao de§i@indo apenas como o jornal de
Londrina, mas que se apresenta mais amplamente gomnjornal tdo paranaense quanto
de Londrina. Assim o jornal se apresenta com oanaticas que o eleva ao tipo de

existéncia que transcende ao que seria sua seédiegyiconforme verificamos:

Sob sua forma classica e como seu titulo indid®, #undo que o ‘jornal de referencia’,
gue aqui nos serve naturalmente de referencigmitetser a testemunha e o cronista do
mundo ao mesmo tempo como universalidade e conetadidpde, se assim podemos
dizer. Esses dois tracos se definem, € claro, ad@bsoluto, mas por oposicao a tendéncia
localizante e subjetivante (Landowski, 1992:118).

3.1- Jornal do interior, com influéncia estadual.

A “Folha de Londrina” é editado na segunda maidaae do interior do estado. A
populacdo conta com mais de 500 mil habitantexae di 369 km da capital, Curitiba.
Londrina exerce influéncia significativa sobre tam&stado do Parana. E a quarta cidade
mais importante da regido sul do Brasil. O sol@®ilf o que intensifica o cultivo da
agricultura, além do café, hoje se planta milhigptralgodao, arroz, cana de agucar, soja,
frutas e hortaligas.

Além da agricultura, a cidade é podlo industriabndrina também se destaca no
setor de comércio e prestacéo de servicos. A Wsidemte Estadual de Londrina € uma das
maiores do pais e juntamente com a Universidadeol@gica Federal do Parana atrai
estudantes de todo o Brasil.

A Folha de Londrina, apesar de ser um jornalnderior, disputa com os demais a
posicdo de um jornal “formador de opiniao” por buaca de circulacdo em todo o estado.
José Eduardo de Andrade Vieira, dono do jornalde@e do Banco Bamerindus, hoje
HSBC, foi senador e ministro no segundo mandatdPdEsidente Fernando Henrique
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Cardoso. No ano de 2002 Vieira nao obteve legeatagoncorrer ao governo do estado e
afastou-se da politica partidéria.

No dia 13 de novembro de 1948, circulou a primedgdo do “Semanario Folha
de Londrina”, com quatro paginas. Criado por JodtarMz, nascido em Turvo, Santa
Catarina, filho de imigrantes italianos. Londrirantava com 20 mil habitantes no final da
década de 40, periodo em que Milanez desembarcoidade. Apds ouvir a sugestao de
um amigo, ele investe algumas economias para &edelo jornal, que contava com uma
mesa, duas cadeiras e uma maquina de escrever, d@étrés caixas de tipos para
composi¢cdo manual. A Folha, inicialmente semaahou-se diaria apos a aquisicao de
uma rotativa plana.

Diante do crescimento da regido norte do ParaRalhe de Londrina tornou-se um
veiculo regional, defendendo os interesses daquelaunidade, principalmente a
melhorias das estradas.

A distancia da capital e a forte economia ajudasgornal a conquistar espaco na
publicidade. A administracdo municipal, inimeragzege nomeou a Folha como 6rgdo
oficial para publicacéo de editais e demais doctiosen

No final da década de 80, a Folha de Londrinaudx@a em mais de 500
localidades. O jornal era distribuido por uma vésita de carros em todo o Parana, parte
de Santa Catarina, Sul de Sdo Paulo e no Mato GaisSul. A tiragem era de 45 mil
exemplares durante a semana e até 60 mil nos dosiiNgsse periodo, a empresa compra
trés emissoras de radio em Londrina e instala umMeaflamada Tarobd, na cidade de
Cascavel, regido Oeste do Parana.

Na década de 90, a Folha passou por uma crisprqueha da ma administracao
dos sobrinhos de Milanez. O trabalho era baseadpesmuta com demais empresas, 0
que baixava a lucratividade. Apesar de se mantednanistracdo da Folha de Londrina
até 2002, Milanez passou o0 poder para a mao domiob e em 1992 procurou ajuda do
Senador José Eduardo de Andrade Vieira, que aceipyaposta de ser sécio minoritario.
Vieira era da bancada do PTB e ndo poderia asstanmjo administrativo. Diante das
dificuldades financeiras do periodico, ele admitsobrinho, Jodo Antonio Vieira Filho,
como administrador. A pretensdo da nova admigi&traera alavancar o jornal como o
terceiro maior da América Latina. Medidas foram &das, a Folha de Londrina passou a
circular apenas no norte e na propria cidade, paapital e demais regides era distribuida

a Folha do Parana.
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Em 1998, a crise foi agravada devido a fatorem@oacos, como o cambio que
tornou a matéria prima do jornal mais cara. Cattesores, papel, funcionarios e sucursais
foram feitas como medida de emergéncia. Andradera/ieompletou seu mandato de
senador e retomou as atividades dentro das emprsaadios e emissoras de televisdo
foram vendidas ou entregues para pagamentos damasivi

Somente em 2002 o jornal retoma uma estabilidededeica e administrativa. As
quatro edicdes diarias foram cortadas e o jornalteva A Folha de Londrina com uma
edicdo diaria. O jornal manteve as edicbfes maidas para a populacdo da cidade de
Londrina.

Atualmente, o jornal apresenta a média de 58 pagilurante a semana e de 76
paginas nos finais de semana. Sendo em média 308spdwo destinado a Publicidade.
Nas edicdes diarias, o leitor encontra sessde$ditita”, onde sdo abordados os temas
politicos a nivel municipal, estadual, nacionalgt@”, “Mundo”, “Esportes”, “Folha 2”,
“Opinido da Folha”, “Cidades”, “Especial’, “Indicatks”, “Folha Curitiba”, “indice” e
“Ultimas”.

Além dos cadernos diarios, nos finais de seman&olha publica cadernos
especiais: “Carro e Cia” na Segunda-feira, “TurisStodas as tercas-feiras, “Imobiliaria e
Cia” quartas-feiras, “Folha da Sexta”, “Folha Rurglintas-feiras, “Folha Gente” e

“Folha Cidadania” aos domingos.

Modh NI RSN g

0 ESTADO DOPARANA

O titulo “O Estado do Parand”, descrito na logaraacima, aparentemente, busca

identidade que usa a construcdo em equivalénciaocpraprio Estado de fato. O azul de
fundo remete a uma das cores em maior evidénciandeira do Parana. A auséncia de
um slogan também traz privilégios ao nome que matoma espécie de “jornal oficial” do

Estado, ou pelo menos tenta fazer essa apologia:

Institucionalmente, a coisa é Obvia: o jornal é wengresa juridica, de um estatuto e de
uma razao social que garantem sua individualidatie@adireito e ante terceiros. H4 mais,
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porém: o jornal precisa possuir também o que senghama imagem de marca, que 0
identifique no plano da comunicacéo social. (Larslaywl 992: 118).

Ainda segundo Landowski, o jornal precisa que alérsimples reconhecimento
juridico, uma entidade figurativamente reconhedimele corpo detras do seu titulo: é

preciso que o jornal se afirme socialmente comauj@ito semiotico.

Y.1- 0jornal em “defesa da situag3o”

O “Estado do Paran@” mantém sua edi¢do na cafitaitiba. Pertence ao Grupo
Paulo Pimentel, filiado ao SBT. O grupo também iodde quatro emissoras de televiséao e
mais um jornal impresso. O nome do proprietariod@ilo ao grupo. Paulo Pimentel foi
governador do estado entre 1966 e 1970, ex-deptéadral e candidato a senador em
2002 pelo PMDB, mas néo se elegeu. No periodo,mé@hera da mesma chapa do entéo
governador Roberto Requido que o admitiu como ékeate da Companhia Paranaense de
Energia Elétrica (COPEL). Diante do cargo, Pimem®k de se afastar da direcdo do
grupo de comunicacao.

Criado em 17 de julho de 1951 diante da oposigdonda pelo governador do
Parana, Bento Munhoz da Rocha Neto, e por todgsrogis que circulavam em Curitiba.
O jornal O Dia, era propriedade de seu inimigo politico Moységpitn, que detinha
também 50% do capital da Gazeta do Povo enquabiéarm da Tarde era controlado por
outro grupo rival. Segundo o jornalista Jodo de DEreitas Netto, essa foi a principal
justificativa para o surgimento de O Estado do iar&reitas foi diretor de redacdo do
jornal desde seu nascimento até 1968.

A condicdo de ter nascido com um claro posiciomameolitico é reconhecida
pelo proprio jornal. Na edicdo comemorativa de sgusanos |é-se: “Fundado para dar
sustentacdo ao governador Bento Munhoz da Rocha.N€O Estado do Parana, terca-
feira, 17 de julho de 2001, Suplemento Especiarigs: 5).

O Jornal foi criado em Curitiba, que mantinha emma@ de 180 mil habitantes. Os
imigrantes eram em maioria de origem polonesa aniema. Devido ao término da
Segunda Guerra Mundial, o Parana e o Brasil viiamperiodo de liberdade até o golpe
de 1964. Nesse periodo de ascensédo e com o apgmvdmo, o Jornal Estado do Parana
aproveitou para aumentar sua tiragem e circulagao.

Ja na década de 1960, o Jornal entra em crisme aamaioria dos periédicos — e

um dos socios resolve vender suas acdes para tadefederal Jodo Ribeiro, que queria

Reuista Anagrama: Reuista Cientifica Interdisciplinar da Graduagdo
Ano 3 - Edigdo 2 Dezembro de 2009 - Feuereiro de 2010
Auenida Professor Lacio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, S3o Paulo, CEP; 05508-900

anagrama@usp.br



SEUERD,AR.S., FAUSTO NETO, A. UM OLHAR SOBRE TRES JORNAIS.. 11

ser candidato a sucessao do governador Ney BragateDde desentendimentos entre 0s
sécios do jornal que perduraram por meses, a @efos@ela venda integral ao Secretario
de Agricultura do Estado, Paulo Cruz Pimentel.

Pimentel mantinha o cargo gracas a seu sogroatifunidiario que pressionou o
governo para admitir o genro na Secretaria da Aju@. Dessa maneira, Pimentel era
responséavel pela distribuicdo de verbas para adridie e decidia onde seria investido.

O dinheiro usado para a compra do jornal, “O Estim Parand” também provinha
de investimentos de diversos fazendeiros da cidadeuritiba e regido.

Na década de 1960, o jornal adquire um novo pagtafeo, tornando-o mais moderno.

Pimentel concorre as elei¢cdes de 1965 para Gaderinis Parana e vence. Assume
no ano de 1966 e permanece no cargo até 1970.

Em 1967, comprou a Radio Guaraica e a TV Iguaguglch Em 1969 adquiriu a
TV Tibagi na cidade de Apucarama, regido norte stad®m. Nesse periodo a TV Tibagi
transmitia o sinal da Rede Globo.

O Grupo Paulo Pimentel era o lider em vendas leagaite publicidade da época, no
Parana.

No inicio da década de 70, o Grupo passa por uis& ®imentel ndo aceita apoiar
o candidato indicado ao governo do Estado do Parelwaentédo presidente Médici. Leon
Peres, o indicado, vai até o presidente e afirmeangio podera governar com a imprensa
voltada contra ele. Nesse momento, Emilio Médicitin a censura prévia a jornais,
livros e revistas.

O jornal “O Estado do Parana” foi o primeiro a mearum agente da Policia
Federal em sua redacéo com intuito de avaliar teado e censurar, se necessario. Mussa
José de Assis — atual chefe de Redacdo — era mreldaperiodo e optava por deixar em
branco os espacos censurados.

Em 1971, o governador em exercicio foi afastado quorupcdo, amenizando a
censura aos jornais. Nos préximos governos a camsanteve-se presente e o jornal ndo
tinha a possibilidade de reivindicar.

No decorrer dos anos, a TV Iguacu perdeu o aabedoansmissao da programacao
da Rede Globo para a RPC. Nesse periodo, Pimenish deu concorrente, Ney Braga, de
contribuir para a quebra de contrato e também paaulacdo de transmissdo da Radio

Iguacu, antiga Guairaca:
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Foi um periodo de grandes lutas contra os pre@stectntra o arbitrio e, sobretudo, contra
os desmandos da administracéo publica. E por se§emos em varias oportunidades, as
agressdes dos regimes despoticos. Apesar de tadeevereu o jornal, defendendo os
ideais da democracia e os direitos do homem empkratude (Paulo Pimentel em O
Estado do Parana, edicéo especial de 40 anosib@ufi¥ de julho de 1991).

O Grupo Paulo Pimentel controla dois jornais dommios e quatro emissoras de
televisao, todas repetidoras do SBT.

Em 2002, Pimentel concorreu ao Senado pelo PMDBs®m afastou-se da
presidéncia do grupo. Ele ndo conseguiu a vitéres®imiu o cargo de Presidente da
Companhia Paranaense de Energia (COPEL). Pimeatelameceu na COPEL até 2005
guando retomou as atividades nas empresas do @eupamunicacgao.

O Estado do Parana mantém uma tiragem de 40 nmigaees com 35 paginas nos
dias de semana, uma média de 50 mil, com 40 pagosménais de semana, sendo 40% o
espaco destinado a Publicidade e 60% a Inform&gampresso € distribuido para todo o
estado.

O jornal apresenta diariamente as seguintes sessGealades”, “Economia’,
“Esportes”, “Internacional”, “Nacional”, “Opinido™Politica”, “Policia”, “Variedades”.

Nos finais de semana o jornal engloba cadernoxieégie’/Agenda, Artes e espetaculos”,
“Automéveis”, “Cinema”, “Ciéncia e Tecnologia”, “D8ito e Justica”, “Educacédo”,
“Extra”, “Rural”, “Televisao”, “Viagens e Turismo™Vida e Saude”.

9. Estrutura dos meios de comunicacg3o do Parana

Para entendermos
melhor as caracteristicas ¢ kU LORNEE RO IV 1O
midia impressa paranaens

nos trés jornais aqui estudadc

Rede Paranaense de Gazeta do Povo Radio 98 FM 8 Canais de TV* 13 Veiculos
Comunicagdo-RPC  Jornal de Londrina Radio Globo EEB e de comunicagdo

reunem-se, no grafico, algume

caracteristicas organizaciona

O Estado do Parana . 6 Veiculos

q ue pertence m a g ru po Gruo Paulo Pimentel  Tripbuna do Parana 4 Canais de TV* de comunicagao
econdémicos que se desdobra
em varios meios de

. Folha de Londrina . .
comunicacao.
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Conforme informa a tabela, a midia paranaense elisedem dois grandes grupos
de Comunicacéo.

A Rede Paranaense de Comunicacdo — RPC nascew D@0 da fusdo de oito
emissoras filiadas a Rede Globo, dois impressos adio e o portal “Tudo Parana”
(atualmente rpc.com.br). Além da “Gazeta do Pow’grupo mantém o “Jornal de
Londrina” que é o primeiro diario gratuito e dirmtado do Parana.

A Radio 98 FM é direcionada ao publico jovem cormagpamacdo musical. A
Radio Globo FM Curitiba apresenta jornalismo e aisi

A Rede Paranaense de Comunicacdo — RPC — engitwbaanais de televiséo,
entre elas: TV Cataratas — Foz do Iguacu; TV Carsad Londrina; TV Cultura —
Maringa; TV Esplanada — Ponta Grossa; TV Guairac@uarapuava, TV Imagem —
Paranavai; TV Oeste — Cascavel e TV Paranaenseitib&uTodos transmitem o sinal da
Rede Globo.

O Grupo Paulo Pimentel € o mais antigo, criadol&82, através da compra da
Editora “O Estado do Parand” e também dos jornaidigados por ela, que sdo: “O Estado
do Parana” e “Tribuna do Parand”. Ja em 1967, @&inaugurou o seu primeiro canal de
TV na cidade de Curitiba, chamado TV Iguacu. A egda seguiu-se com a criagao da TV
Tibagi, em 1969, na cidade de Apucarana, TV NaipF®z de Iguacu, no ano de 1985 e a
TV Cidade, Londrina em 1989. Na internet, o PdP@tana-on line dispbe as noticias em

tempo real.

6. Publicidade gouernamental e a uida financeira dos jornais
Os jornais vivem de suas vendas avulsas e assipatrpartir de suas tiragens
semanais e de finais de semana. Além disso, daicjplainle, de modo especial a
governamental, tem importante papel na susterdabd#i dos jornais.
Para tanto, se faz necessario um breve resgateasjmsctos tomados como
prioritarios na divulgacao e investimentos com juiddde dos dois governos.
A administracéo de Jaime Lerner foi marcada pandga investimentos em publicidade.
Os investimentos em publicidade e propaganda apwis em questdo nesta

pesquisa, por parte de ambos 0s governos, estéatoesa tabela abaixo:
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Governo do Estado Governo do Estado
Typnais do. Parand - 1995 a 2002 do parana - 2().(33 a 2006
Jaime Lerner Roberto Requido
Investimentos Corregao Investimentos Corregao
Folha de Londrina 23 188.227 55.284.895 1.032.319 1.108.813
Gazeta do Povo 23.380.850 54.662.434 769.934 840.491
O Estado do Parana 19.544.442 45.273.008 2.080.304 2.239.552

Entre investimentos com jornais, revistas, teleyiséadios, outdoor, painéis,
comunicadores, fornecedores, produtoras e graficasverno de Jaime Lerner gastou um
total de R$650.385.929 (seiscentos e cinquentadeslhtrezentos e oitenta e cinco mil,
novecentos e vinte nove reais) no periodo de 198803, o valor corrigido fica em torno
de R$1.459.465.863(Um bilhdo, quatrocentos e cimgille nove milhdes, oitocentos e
sessenta e trés reais). Em contraponto, o goverioberto Requido no periodo de 2003 a
2006 gastou R$189.793.305 (cento e oitenta e naNdes, setecentos e noventa e trés
mil e trezentos e cinco reais), hoje ficaria ermdode R$203.470.962 (duzentos e trés
milhdes, quatrocentos e setenta mil e novecentesseenta e dois reais). Um bilh&o,
duzentos e cinquenta e cinco milhdes, novecentosventa e quatro mil e novecentos e
um reais (R$1. 255 994 901) o Governo de Jaimedrénvestiu a mais que o de Roberto
Requido.

No Governo Lerner, o Estado mantinha a Assessderimprensa focada nas agoes
do governo, porém, utilizando mais de divulgacadlipitaria do que de meios de
assessoria jornalistica.

O Ministério Publico iniciou, junto ao Tribunal déontas do Estado (TCE),
investigacdo sobre esses gastos diante dos nurapresentados em 2002. Foram 80
milhdes de reais gastos com publicidade. O Miristédblico identificou 4 milhées gastos

com publicidade e propaganda sem autorizacao legal.
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O ex-secretario de Estado da Comunicacdo Sociagnizon Rodo, falou a
imprensa que os 4 milhdes que o Ministério Puljlieco ao TCE acreditavam terem sido
gastos sem autorizacdo se referiam a publicida@e: les editais da administracdo publica.
Nesse caso, 0 ex-secretario explica que nao exibdeigacdo de o material passar por uma
agéncia e a contratacdo é feita de forma diretaseja, sem o documento prévio que
antecede as demais despesas com propaganda.

As seis agéncias de publicidade que trabalhavam@&overno de Jaime Lerner
tiveram seus contratos, com o poder publico, cadosl na nova administracédo em janeiro
de 2003. Master Comunicagdo e Marketing, HeadssQfiiltipla, Loducca Publicidade,
Get! e Propeg foram as agéncias que tiveram o lzaneato de contrato.

Apés assumir o Governo do Estado do Parana, RolRequido mudou a
concepcao da Assessoria de Imprensa do Governopd&poontratos com Agéncias de
Publicidade que realizavam a divulgacédo de acOegoderno anterior e investiu na idéia
de uma Assessoria de Imprensa eficiente na digtéibule noticias.

Segundo investigacdes do Ministério Publico, o €@ Jaime Lerner gastou em
propaganda governamental, até o ano de 2002, rea86 dnilhbes de reais, sendo que
7,43% destes valores serviram como pagamento datagpns em 76 veiculos de
comunicacao. Apesar de a pratica ser legal, a AMd3ociacdo Nacional dos Jornais) a
condena no seu codigo de ética.

A propoésito desta questao, no site Observatériong@ensa, o jornalista Fernando

Rodrigues expde seu ponto de vista com relacasaapeatic

A existéncia de ‘matérias pagas’, como diz o jaijgéealistico, € uma pratica disseminada
no Brasil, sobretudo em publicacGes de pequenodiorpértes. O pais ndo tem uma midia
regional forte nem com independéncia financeiratePados jornais e das revistas aceita
dinheiro para divulgar como ‘reportagem’ informacéde interesse de politicos ou
empresas. Ndo havia registro até hoje, porém,rdastamatérias pagas’ comprovadas com
notas fiscais como nesse caso do Parana.

O caodigo de ética da ANJ condena essa praticagra estabelece que cada jornal
identifique a reportagem quando ela for paga oundpia@xpresse opinido editorial. Treze
jornais séo filiados a ANJ no Estado do ParanareEo$ quatro jornais que venderam
espaco para ‘reportagens pagas’ para o Governooesistado do Parand’ (Curitiba), o
qual esta sendo utilizado como fonte na pesquiste dartigo. Os demais jornais sao:

® Fonte: Folha de Londrina, terca-feira, 22 de juded2003
® Texto na integra emwww.observatoriodaimprensa.com.br
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‘Diario dos Campos’ (Ponta Grossa), ‘Diario Popul@uritiba) e ‘Tribuna do Norte’
(Apucarana).

Nesse caso especifico, de ‘vendas de reportagenEstado do Parana, trés
agéncias de publicidade intermediaram o negocioutca, Opus Mdltipla e Master ao
realizarem essa negociata, exercem um direito adguypor meio de licitagdo publica, ou
seja, 0 governo fez acordo com essas empresashteiqade e nos valores aprovados na
licitacdo estavam embutidos os valores das ‘regenspagas’.

As agéncias lucravam 20% do valor investido em ipigalde, apenas para
emitirem as notas fiscais, pois 0s textos eram ymidds pelos veiculos ou por
representantes do governo.

Isso significa que o processo de producdo de apipidssa por complexas

circunstancias e condicionamentos econdmicos.

? Consideracdes Finais:

Apesar das dificuldades como a falta de materidiografico mais consistente, o
levantamento e recuperacdo de aspectos historioogordalismo no Parana foram
satisfatérios a partir de pesquisa em fontes sécrias] como arquivo dos trés jornais na
Biblioteca Publica do Parana, e fontes que propoecam o conhecimento das
caracteristicas dessas relacoes.

Vimos que os jornais ndo sdo entidades abstrates, estdo em nossas vidas,
imersos em relacdo com os eleitores. Identificarossprnais e suas intengdes ndo s6 em
seus editoriais, mas ja a partir de seus “nomesse&£nomes situam 0 gue 0s jornais sao,
de onde vem, o que representam, onde estéo instalddais a serem perseguidos.

A identificacdo de grupos comunicacionais, a qsnjornais pertencem, também
influenciaram de maneira positiva e mais clara malise de suas préaticas sociais e de
consumo.

Fatores de sustentabilidade dos jornais, como Rlicmade governamental,
também apontam caracteristicas relevantes e stipoés dela dependem os jornais.

As conclusdes sdo apenas observactes, pois eEsd6ap permanecem na midia,
mas, chamamos atencao para o fato de que o trab@thprocura dar razdo a nenhum dos
campos, sejam ele politicos, econémicos, sociadicigrios, midiaticos, mas chamar
atencdo para alguns aspectos sobre os quais s#aasge determinado tipo de relacéo

midia x praticas de consumo e sustentabilidade.
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Torna-se valido ressaltar também o desenvolvimesdo idéias através de
formulacbes mais consistentes, como se tratasselmosm foco a ser perseguido e
dominado. Foco definido através das “conversas” gsrautores, jornais e profissionais da
area.

O jornalismo ndo é apenas a “cobertura dos fatOsjornalismo é consciéncia,
ética e reflexdo. Em face de sua caracteristiaaatio de dizer, o jornal imp8e exigéncias
aos seus profissionais como aos leitores para guresmos possam com ele lidar. Aos
jornalistas uma formacao ética, que nao signifizerdneutralidade, e aos leitores, que
permita mais conhecimento sobre a forma de verrmajemo que ndo é inocente. O
jornalismo é o modo de dizer, é o olhar neutro @w sobre determinado acontecimento.

Este trabalho € apenas a indicacdo de um momeetdejxa pistas, perguntas e a

existéncia de novos desafios a serem perseguito® dantinuidade a futuras pesquisas.
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