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Industria Cultural e o Espetaculo: os contrastes tedricos entre 3

Escola de Frankfurt e os Estudos Culturais Contemporaneos

Thiago Ramires’

Resumo

As teorias concebidas sob o0 viés marxista expressaan percepcao catastréfica da
sociedade de consumo. A Escola de Frankfurt, atrdeédiscurso de Adorno, intitula de
industria cultural a inclusdo das artes no sistephanificado e estruturado de
mercantilizacdo da cultura, além de coloca-la camanipuladora das massas para a
contemplacéo passiva. Debord inaugura o conceitmdedade do espetaculo e nos revela
uma sociedade contemporanea pautada pelo consurmmadens. Contudo, os estudos
culturais complexificam algumas questfes levantgoda Escola de Frankfurt e pelos
situacionistas, refletindo os novos modos de ser ailtura da midia instaurada pela
industria do entretenimento, lancando m&o de umoncampo aberto para as
problematicas da sociedade contemporanea - um rpensa critico aberto e flexivel,

subvertendo a distin¢cdo entre cultura superiofezior.

Palauras-chaue: Industria cultural; Espetaculo; Escola de FrankfuBstudos Culturais.

Desde que o capitalismo se afirmou ele o fez n@aagpcomo sistema econdémico,
mas também explicitou sua textura politica e caltyMartin-Barbero, 2003: 75), que
surgem como forma de reflexdo em teorias criticessg preocupam em desvendar a nova
dindmica soécio-cultural que nasce sobre a éticestéica nazista e se prolonga, modifica
e desenvolve no modelo americano de dominacaoisBassdes levantadas pela Escola de
Frankfurt nos fornecem as teorias necessarias quammhsamos em debates mais

acalorados acerca da sociedade de consumo. A Esedleankfurt expde estudos criticos

! Thiago Ramires da Costa é Bacharel em Producadcurgil formado pela Universidade Federal
Fluminense, e estudante do curso de graduacao teihos<Culturais e Midia na mesma Universidade.
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da comunicagé@o nos anos de 1930 e combina ecompmtii@a da midia, analise cultural
dos textos e estudos de recepc¢ao pelo publicofdilssesociais e ideoldgicos da cultura e
das comunicacdes de massa (Kellner, 2001: 44). (8essupostos apresentavam-se como
uma resposta para o processo de industrializac&mltlara que emergia do sistema de
mercantilizacdo dos bens simbdlicos.

Contudo, as ultimas décadas tentam problematizénscaspectos da Escola de
Frankfurt, como por exemplo, a divisdo radical erftaixa e alta cultura. Os estudos
culturais britanicos e suas correntes norte-amegaejeitam a abordagem unilateral dos
frankfurtianos, porém reconhecem o instrumentahdoido pela Escola para criticar as
formas ideoldgicas e aviltadas da cultura da mi@is.estudos culturais questionam o
modelo de cultura de massa monolitico de Frankrtcontraste com um ideal de “arte
auténtica”; sua posicao “de que toda cultura dese&sideologica, tendo como efeito
engodar uma massa passiva de consumidores” (Ibi@é01: 45) Seus fechamentos
tedricos vao de encontro com o0 novo campo aben® @s probleméaticas da sociedade
contemporanea - um pensamento critico aberto &éxsubvertendo e complexificando a
distincao entre cultura superior e inferior.

O que se pretende neste ensaio é realizar umarEeqpeesentacdo do percurso
das teorias indicadas e articula-las sob uma logledética de enunciacdo dos
pressupostos, prioritariamente, da Escola de Fuankfa figura de Horkheimer e Adorno,
da concepcao espetacular da sociedade de consun@updebord e de alguns autores

dos estudos culturais contemporaneos.

Adorno nomeia como “industria cultural” todo sisteme inclusdo da cultura na
producdo em seérie, assim como a producdo de arsgobolicos, que, em meio
estratégico, produzam necessidades ilusérias. B@@ o0 autor discorre sobre a
racionalidade da indastria em incorporar as artesocbens padronizados e dispersa-la
entre os consumidores que, ja condicionados, tepama usufruir como produto a
superficialidade da “arte industrializada”. Os fisdr que regem as formas de producéo
“seriam resultado originariamente das necessidddesonsumidores: eis que sao aceitos
sem réplica” (Adorno; Horkheimer, 1985: 114). Nessatido, Adorno expressa toda sua
visdo negativa e pessimista sobre as massas gagpelcebe como passiva e alienada ao
ponto de torna-las um conjunto Unico de necessid@@mticas e pré-determinadas. Sobre

a concepcao de Adorno, Martin-Barbero afirma:

Reuista Anagrama: Reuista Cientifica Interdisciplinar da Graduagdo
Ano 3 - Edigdo 3 Margo-Maio de 2010
Auenida Professor Lacio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, S3o Paulo, CEP; 05508-900

anagrama@usp.br



RAMIRES, T. INDUSTRIA CULTURAL € 0 ESPETACULD... 3

Cheira demais a um aristocratismo cultural que egara aceitar a existéncia de uma
pluralidade de experiéncias estéticas, uma pladdddos modos de fazer e usar
socialmente a arte. Estamos diante de uma teokaltlaa que nado s6 faz da arte seu Unico
verdadeiro paradigma, mas que o identifica comcsiceito: um conceito unitario que
relega a simples e alienante diversdo qualquerdgppratica ou uso da arte que ndo possa
ser derivado daquele conceito, e que acaba fazdadarte o Unico lugar de acesso a
verdade da sociedade (Martin-Barbero, 2003: 82)

Assim, Martin-Barbero localiza a tese de Adornatieea total aversédo a cultura das
massas, tendo em vista sua relacdo direta, o ®eieud construgdo, com a cultura
vulgarizada e banalizada pelo processo industtalitarista. De fato Adorno deixa claro
sua rejeicdo a cultura “menor” das massas conttpana “pureza” da cultura erudita,
aguela que néo foi rebaixada statusde entretenimento. Nesse aspecto, Adorno afirma o
discurso da Escola de Frankfurt e d4 voz a celébrdas “qualidades oposicionistas de
certas espécies de cultura superior” (Kellner, 2@M). Sua andlise passa sempre pela
negacdo de qualquer pluralidade de expressfedicadisque brotem das massas
respondendo a interpretacdes proprias; ele tenodufy da industria cultural como algo
gue penetra instantaneamente nas massas contapigmmdlevando-as a contemplagéo
passiva de tudo que lhe é oferecido. Adorno defgnéeo cinema, por exemplo, ndo deixa
mais a fantasia e ao pensamento dos espectadarkenme dimensdo para imaginar e
passear pela obra, livre do controle das imagehssinalizadas que os adestram, fazendo

com eles se identifique imediatamente com a redgidAdorno; Horkheimer, 1985: 114).

(...) a atrofia da imaginacdo e da espontaneidadeahsumidor cultural ndo precisa ser
reduzida a mecanismos psicoldgicos. Os prépriosytos paralisam essas capacidades em
virtude de sua propria constituicdo objetiva. Sétw$ de tal forma que sua apreensdo adequada
exige, € verdade, presteza, dom de observagjomés também de tal sorte que proibem a
atividade intelectual do espectador, se ele nasequierder os fatos que desfilam velozmente
diante de seus olhgkbidem, 1985: 119)

O maquinismo estratégico da induastria cultural éapadorno forma de
regimentar seu plano de atuacdo, expressos em respaségicos de quantificacdo e
qualificacdo de espectadofe€sses, reduzidos a um simples material estatissi&o
transformados em numeros que preenchem as plamiha®ntrole e planejamento das
industrias do entretenimento que cada vez maisitsem da contemplacéo desenfreada.

2 A tese de Adorno é renovada pelos programas atieatelevisdo que ndo se intimidam em revelar seus
dados de audiéncia e sugerir sua possivel supd®ifrente a concorréncia.
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A andlise de Adorno é o resultado de sua percepghie as artes que brotavam
dos ideais de antidemocracia e progresso dos podetaizadores. Nao foi a toa que
Adorno criticou a diversao organizada pela indésttiltural. Sua leitura sobre a arte como
produto estratégico para a disseminacdo de ideslogiermeou toda sua tese,
principalmente, no que diz respeito as platafordesdivulgacdo do poder nazista. Torna-
se clara a tese de Adorno quando percebemos gtadard de Hitler foi a primeira de um
Estado industrial, uma ditadura que, para dominam $roprio povo, Sserviu-se
perfeitamente de todos os meios técnicos. A destaatlhs crimes de Hitler poderia se
explicar pelo fato de que, para cometé-los, elebeoservir-se primeiro dos meios
oferecidos pela técnica.

Os pressupostos de Adorno sdo importantes, pasntrgpara analise o uso do
cinema por Hitler para a propagacao de seus ideaisy 0 da estereotipia, por exemplo. O
autor foi sensivel ao seu tempo e via na arte t@azisealizacdo maldosa do homem como
um ser genérico: cada um é “mero exemplar’, indigichbsolutamente substituivel
(Adorno; Horkheimer, 1985: 136). A cinematografia periodo pré-nazista promovia 0s
ideais de beleza e saude, que Hitler iria transdoramn exigéncia para sua “comunidade”
ariana. Nesse sentido que as idéias de raca “murguperior” tinham no cinema seu
veiculo de propagacao, com o intuito de dar forgdataforma de projecédo de Hitler no
governo Alemao.

Martin-Barbero traca um percurso de reflexdo sabri@corporacdo das classes
populares a cultura hegemoénica através do folheliegundo o autor, o folhetim foi o
primeiro tipo de texto escrito no formato popularrdassa difundido por uma imprensa ja
massificada. De inicio, eram reservados como logandapés dos jornais, porém, com a
transformacdo do jornal em empresa comercial, agugras nharrativas sofreram
modificacdes. A crescente competicdo entre jorfeascom o espaco do folhetim se
reconfigurasse e adotasse formulas que passavamapativas ageis e pelo romantismo
sociaf. Os folhetins se estruturavam estrategicamertrasigrandes e bem espacadas. Os
mecanismos de tipografia e da composicdo mategsrdpenharam papel importante na
constituicdo do desejo e retiravam o esfor¢co dareecomum aos textos mais densos.

Os folhetins ndo tinham mais a estrutura fechadalidms, e sim a estrutura do
jornal ou dos fasciculos de entrega semanal, oigpkca numa mudan¢a no modo de

% Considerado por Barbero como o caracterizadorritaepa fase do desenvolvimento dos folhetins. No
segundo periodo, a aventura e as intrigas tornass-sEmas recorrentes.
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escrever. Quem pensava o folhetim eram os empoesara figura do autor era cada vez
mais esquecida pelos leitores ja envolvidos petpesuse das histérias e pelo processo de
identificacdo com os personagens. Acontece ai awexsao de papéis. O autor, que era
antes foco de atencdo das obras literarias digeastehcdo da elite culta, agora €
dissolvido pelo meio que o intermedia. Martin-Baobexplicita a reacdo dos estudiosos da
literatura frente a este tipo de proposta metododdg'(...) estamos na presenca da
destruicdo do literario em maos da organizacao siméil e do comércio imundo;
verdadeira literatura sera sempre outra coisa(@0p3: 186).

O folhetim era efémero, ele ndo tinha a encademdogdalivro, ndo ostentava sua
materialidade especifica, ndo podia ser colocadoocexpoente cultural. Os modos de
comunicacao literaria que se impunham deslocavamwerso do livro para o da imprensa
e o trabalho do autor era o de fornecer a matémaappara as historias, enquanto que o
editor-produtor idealizava o projeto geral de camolhetim seria apresentado. A relacao
autor-produtor é entdo ressignificada. Assim, oosnde producdo comercial jornalistica
como um todo se transformam. Para Martin-Barberopgr o folhetim como um fato
cultural significa “romper com o mito da escrityprara abrir a historia para a pluralidade e
a heterogeneidade das experiéncias literarfaé03: 187)

Por outro lado, a compreensdo de Adorno da culwoeno universo ja
industrializado em todos os seus segmentos, deracg®i pessimismo frente ao cinema e
ao radio, por exemplo, que ja ndo sdo considerado® arte por seus atributos, mas
apenas como um negoécio estabilizado e compromedido arrebanhar espectadores
adestrados para o consumo. E bem verdade quesiadé que tudo se harmoniza, “pois
a cultura contemporanea confere a tudo um ar deeleanta” (Adorno; Horkheimer,
1985: 113), é resultado de um processo que lhe@anadente no modo geral com que as
massas apreendem os produtos culturais; de conqumbeee pulsante a semelhanca entre
as artes industrializadas pelo monopdlio do mercadoe a estética. Sua percepcao da
anulacdo da qualidade artistica de qualquer bemarallapropriado e processado pela
industria da cultura é resposta a continuidade gaties “formulas” da industria, tanto na
producdo como na identificacdo, que insere sua raterida das massas de maneira
dessublimada.

No que diz respeito a dessublimacdo da arte, Adeénoa cultura das massas o
objetivo puro e simples do prazer alienado. A teittle Martin-Barbero sobre a percepcéao

de Adorno nos revela sua intencdo em trazer a dongomento que “a arte consegue
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desprender-se do ambito do sagrado em virtude dan@uia que o mercado lhe
possibilita” (Martin-Barbero, 2003: 79). E assimarte separada de um processo de fruigdo
que exige sua ritualizacao é revertida, unicamememercadoria que se acomoda na vida
rotineira dos consumidores e |hes reservam os mosmee gozo, acionando dispositivos
de 6cio que servem para desafogar o espectadarddeum dia de trabalho. Aqui, toda
estrutura parece arquitetada e coerente com a gieomm capitalismo de banalizar a
cultura na sua forma mais “impura” — a cultura deeido. A diversao “tornando
suportavel a vida inumana, uma exploracao intodyanoculando dia-a-dia e semana
apos semana a capacidade de cada um se encaxeord@mar” (Ibidem, 2003: 78)

Essa nova relagdo do publico com a obra de artéranqee a recepcdo agora é
coletiva, e seu sujeito é a massa “que submergsi enesma a obra artistica”. Dai que
Martin-Barbero resgata Benjamim e coloca a progosap autor sobre o novo modelo de
recepcdo, em que Benjamim nos adverte que esse deoparticipacdo artistica ndo tem
nenhum crédito. E certo que Benjamim observa odytos culturais que passam pela
esteira de producdo e a esfera de sua autenticitamieo um todo que escapa a
reprodutibilidade técnica” (Benjamim, 1994: 1679rgm, em franca oposicao a visao de

Adorno, Benjamim vé na técnica e nas massas um gh@eémancipacao da arte:

(...) com a reprodutibilidade técnica, a obra de ae emancipa, pela primeira vez na
histdria, de sua existéncia parasitaria, destacaadio ritual. A obra de arte reproduzida é
cada vez mais uma obra de arte criada para sediggda (Ibidem, 1994: 171).

Percebemos dai que a “desritualizacdo” do processistico nos leva a
compreender o quéo diluido se tornaram as arte®aepcao pelas massas e como 0s
produtos culturais consumidos sao objetos de enimento. Nessa légica, Adorno critica
taxativamente o conceito de “prazer artistico” distancia o consumidor e o0 insere huma
atmosfera de gozo efémero, criando um ciclo de sset@des que cada vez mais
potencializam o sistema. Martin-Barbero chama acate para a visdo de Adorno do
prazer exclusivamente “como extravio, uma fontecdefusdo: quem tem prazer com a
experiéncia é s6 0 homem trivial” (Martin-Barbe2003: 83). Dai que a industria cultural,
entdo, se apoiaria sobre uma rede de iniciativgaitatadas para suprir o prazer da
diversao suplantado por ela e afirma de maneitec&ias experiéncias espetaculares que

seus consumidores contemplam.
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Foi assim que o conceito de “sociedade do espetacumaugurado por Guy
Debord, parece-nos tao adequado para pensar o geodlocomo a vida na sociedade de
consumo se estabelece e sobre os mecanismos dgsr@dpetaculares da industria da
cultura. O autor comenta a sociedade que se sasiehta superficialidade de uma vida
representada e isenta de pensamento critico; expbperialismo do espetaculo em todas
as dimensfes da existéncia humana, onde ele sefazativo e rejeita qualquer tipo de
questionamento. Debord expde a condicdo a que shleeger humano de fazer sentido ao
“parecer” alguma coisa (Debord, 1997: 16). Com,iapoeende-se que qualquer projeto de
ascensdo na sociedade do espetaculo subentengeesergacdo de algo que indique e

possibilite certo prestigio — o que importa é o sgi@parenta ser, ndo o que realmente se é:

O espetaculo se apresenta como uma enorme pasiteyidhdiscutivel e inacessivel. Nao
diz nada além de ‘o que aparece é bom, o0 que éapanece’. A atitude que por principio
ele exige € a da aceitacdo passiva que, de fatja ebteve por seu modo de aparecer sem
réplica, por seu monopdlio da aparéncia (Ibider8,7196. Grifo do autor)

O mundo agora ndo mais oferece espaco para quepiesimente possui bens
materiais e riquezas patrimoniais. Os individuosessitam circular na sociedade como
imagem, assim como o0s produtos consumidos pelgsripsd sendo subordinados aos
mecanismos da realidade que espetaculariza todamapartes constituintes.

O espetaculo, segundo Debord, domina os meiosrdargoacdo de massa — “sua
manifestacdo superficial mais esmagadora” (lbid&®71 20), relegando-o0 ao papel de
instrumento de um discurso que se afirma a cada e®posicdo numa midia nada neutra.
Esse recurso viabiliza a penetracao direta nasam&ssicita uma contemplacéo alienante,
num ritmo continuo de apreensdo de simbolos expasto todas as partes por onde
circula. Para o autor, o espetaculo contém tudsté& mntido em tudo. “O espectador ndo
se sente em casa em lugar algum, pois o espeg&gtdlem toda parte” (Ibidem, 1997: 24).

Debord afirma que o espetaculo ndo é necessariamemtconjunto de imagens,
mas uma relacdo social entre pessoas mediadasnpgemns. O homem precisa se fazer
representar espetacularmente em todos os seusdguisidos, em todos os seus produtos
gue se tornariam capazes de diferencia-lo. “Quanddoé reduzido a mais um competidor
na massa, O “individuo” é tratado como consumidasperacao consiste em apelar para a
dimensédo do desejo (...)" (Kehl, 2003: 3). Sendnasa industria cultural era mais um
braco de todo sistema social ja espetacularizadm.aEgrande maquina produtora de

desejos e imagens transformadas em objeto de depielo espetaculo; suas mercadorias
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seriam a grande “vedete da sociedade espetaclabo¢d, 1997: 126) e langcariam mao,
continuamente, de uma apologia ao seu proprio getivulgacao: o espetaculo.

Tida como muito tragica a forma com que Debord syas& a sociedade, ela era a
resposta para uma realidade social que emergiardlidacdo hegemoénica dos Estados
Unidos e todo um modo de producado industrial — ag@ se confundia com o proprio
modo de producdo da vida no pos-guerra. As arte®lsgvam para o lazer e o cinema
hollywoodiano tornava-se a estrela do momento, lzamalo pra oshow bussinesas
energias comemorativas do fim da guerra e da nowaperidade. Os situacionistas
queriam mostrar a possibilidade de uma nova regolligseada na critica ao capitalismo
superdesenvolvido que reduzia a vida ao espetaSolare os situacionistas Maria Luiza

Belloni afirma:

Os situacionistas buscavam expressar sua percegigda, que confusa e fragmentada (de
certa forma ingénua), da importancia de um nov@rf@no no campo cultural que iria

transformar radicalmente a vida cotidiana e asuesfis simbdlicas da sociedade (...
(Belloni, 2003: 124).

Os situacionistas estabelecem a leitura do efaitprdducdo sobre a subjetividade.
A reflexdo de Debord, por mais catastrofica que pereca, é importante, pois inaugura
uma analise mais esmiucada sobre o espetadculosggando ele, abarcava todas as
dimensdes da vida que passava a existir sobreno sig capital. Ele traduz as relacdes
entre sujeito e mercadoria, que se estendia tangb&mercadoria cultural” ja defendida
como industrializada vinte anos antes por Adorngra&nde interseccao entre as propostas
desses tedricos € a sujeicdo do individuo contémpor & plena passividade. Um
condicionamento imposto pelo préprio modo de pradumoderno que, para Marx, cria a
ilusdo de que as pessoas estéo livres para negoearda de sua forca de trabalho e néo
tém consciéncia que consentem em ser expropriadosnth parte de seu tempo de
trabalho a favor do lucro capitalista (Kehl, 20080). Eugénio Bucci se alonga no tema e

defende que deve existir uma diferenciacdo enpeté&sulo e industria cultural:

A industria cultural surge como uma indlstria emuoéras inddstrias: a automobilistica, a do
petroleo, a dos cosmeéticos (...). Nela, o trabaliioral (do artista) € revogado e substituido
pelo trabalho industrial: com a indUstria culturdb mais o talento do artista que produz a obra
de arte; a obra de arte perde lugar para o bemrallt..) o trabalho fungivel dos gerentes e
empregados da industria € quem fabrica, de modoaald, as mercadorias culturais que fazem
as vezes de obra de arte (...) o espetaculo é coisa, que dessa primeira aflora, sendo-lhe
totalmente distinta. E uma outra ordem de munddyoeanja pudesse ser vislumbrada na nocao
de industria cultural. O espetaculo ndo é o praomento linear da industria cultural, nem é sua
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evolucao simples. Nao € mais uma indUstria entt@sundistrias: € um estagio em que todas
as industrias e todos 0os mercados convergem pac&nimo Unico (...) o conceito do espetéaculo
ndo mais cabe dentro do conceito de indUstria r@ljtpois o ultrapassa (Bucci, 2005:; 227-

228).

Sendo assim, as teorias se renovam e nos mostramms oeveses quando
sobrepostas e pensadas em conjunto. A condicagjeitboscomo passivo em todos 0s seus
momentos de contemplacdo das imagens espetacapaescem comatatus quodo
homem contemporéaneo nas teorias de frankfurtiansisuacionistas, assim como pelas
propostas de cunho marxista que aparecem na ggiaiolte forma geral. A ética na
manipulagdo por parte da industria cultural dosasge simbolos deve ser questionada a
todo o momento pelo seu alto grau de impregnarxianaginario social. As propostas do
passado sdo repensadas e ressignificadas peldsssticio-culturais contemporaneos, ja
que, conforme indica Canclini (2005), a forma cam gstao se reorganizando a producao,
a circulacdo e os consumos dos bens culturaisendpresenta como simples operacgdes de
politica e mercado; instauram novos modos de cangey a condi¢ao do cultural e quais
sao seus desempenhos sociais (Canclini, 2005: 49).

A abordagem critica de Douglas Kellner sobre o eitacde espetaculo
desenvolvido por Debord estimula a criagdo de n@ary&metros para a percepcdo das
relacdes e produtos espetaculares da sociedadendento. Kellner defende que Debord
desenvolve um “conceito mais geral e monoliticosdeiedade do espetaculo” (Kellner,
2006: 135) e Kellner situa o “espetaculo” de forespecifica através da analise de
fendmenos sociais contemporaneos e o que de myaificsitivo eles nos revelam sobre o
espetaculo. Nesse sentido, o foco, em Kellner, sbcedade americana e sua cultura
difundida pelo mundo afora e, consequientementelobaligacdo e a cultura global.
Kellner se propde a trabalhar com variaveis comassd, raca, género e regiao (lbidem,
2006: 135), através de um modelo multiperspectivo gue o distancia da analise
deboriana especifica da sociedade capitalista,.enagnidia e a sociedade de consumo se
organizam em torno do espetéaculo.

Dai que seu trabalho apresenta, através da inaeg&bgum alto teor interpretativo
gue se volta para os principais espetaculos midgtjue invadem nossa realidade através
do cinema, da musica, da televisdo principalmerda eultura midiatizada em geral. Em
seus estudos desenvolve analises culturais comcacsintomatica, lendo e interpretando
diversos espetaculos para verificar o que eles dipem sobre a atualidade, sem

comprometimento com a apresentacdo de proposiedetuciondrias. Sua resposta aos
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acontecimentos socio-culturais é o reflexo da ffigidiade dos estudos culturais no que diz
respeito a analise das contradi¢cdes e de todaxem$ do espetaculo. Kellner lan¢ca méo
de investigacbes sobre a producdo e mercantilizdgdsimbolos americanos sob um
prisma diversificado, evidenciando as distintas emas de recepcao dos icones de massa,
gue provocariam a releitura critica da visao tegalora de frankfurtianos e situacionistas.
Ele nos instiga a repensar a posi¢cédo do publicddra proliferacdo de imagens, marcas e
simboloé.

Os estudos de Kellner, é claro, tém precedentegsslos culturais ha tempos ja
afirmavam que uma audiéncia ativa ndo é totalmeraripulada. Barbero sinaliza pelo
discurso de Baudrillard que “ja ndo é possivel gefunos nas velhas teorias da
manipulacdo” (Martin-Barbero, 2003: 98); ja ndo $antido nos apoiarmos de forma cega
sobre as teorias catastroficas do passado. Impertambém resgatar a “concepcéao
estrutural” da cultura tecida por Thompson, afird@a necessidade de compreendemos a
cultura em seu aspecto contextual. Quando a analiteral, segundo o autor, é
constituida através contextos “historicamente é8pes e socialmente estruturados dentro
dos quais, e por meio dos quais, essas formas kuab&ao produzidas, transmitidas e
recebidas” (Thompson, 1990: 181). Os simbolos, remurhompson, sao diariamente
interpretados pelos individuos. Com isso, podemos afirmar quecassumidores da
cultura massificada ndo seriam apenas receptaqui®se contentam com a visualidade
superficial das imagens espetaculares e as cons@menmodifica-las, eles possuem a
capacidade de transforma-las. E claro que Thompsarfere a estruturacio de todas as
formas simbdlicas que inserem o individuo na s@degdmas faz-se necessario trazer seu
conceito macro de cultura para explicitar ndo umcedo micro, mas a ja diluida e
determinante na vida social - a cultura da midia.

Ao reconhecer que “um publico ativo freqientemepteduz seus proprios
significados e usos para os produtos da industittaral” (Kellner, 2001: 45), Kellner da
voz as leituras dos estudos culturais sobre areuttal sociedade e se contrapde a Escola de

Frankfurt quando afirma:

“ Kellner exemplifica seu pensamento l8gico atral@estratégia da empragaDonald’sem disseminar, de
forma industrializada, seu modelo de consumo n&tesdimentos, mas de toda simbologia das redésstle
food. Porém, ndo foram todos que se mostraram compkenm a idéia e se organizaram em movimentos
contra a comida ndo-saudavel comercializada pefaresa, assim como contra seu modelo de trabalho e
impacto ambiental negativo. Tal situacdo ndo s&appenas a redelc Donald’s mas percebemos a
resisténcia de um grande nimero de pessoas geérsent em movimentos ativistas contra a exploragdo d
mao-de-obra, a destruicdo ecoldgica, dentre oirti@ativas provocadas pelas grandes marcas mundiai
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O ponto crucial (dos estudos culturais) é que stbwea distingéo entre cultura superior e
inferior e assim, valorizam formas culturais comgimema, televisdo e musica popular,
deixadas de lado pelas abordagens anteriores,equiéain a usar a teoria literaria para
analisar formas culturais ou para focalizar, sald@t ou mesmo apenas, as producdes da
cultura superior (Ibidem, 2001: 49)

Imbuido de um pensamento pautado por tais premigsdmer nos diz que o
espetaculo é imprevisivel e suas estratégias nempreeconseguem manipular o publico.
Da mesma forma que ele pode fazer ascender ncaesfmebs individuos ou os produtos
(que aqui se confundem) ele pode afunda-los e uldsf. O espetaculo € sempre
“contraditério, ambiguo e sujeito a inversdes draswoltas” (Id, 2006: 143), talvez seja
uma das suas condicdes a que ele proprio acabajatarsdo em funcdo de certa
“democracia” que o modelo espetacular proporci@uamo afirma Canclini, a concepcao
neoliberal situa a cultura “como um conjunto opelode bens adquiriveis, aos quais se
pode ou nao ter acesso” (Canclini, 2005. Blyariedade de bens simbdlicos que enchem
as prateleiras do mercado cultural exprime umarsidade que, para Debord, ndo seria
apenas um engodo do espetaculo, que nos forneos paodutos que existem sobre uma
l6gica Unica e aviltada.

Na atualidade, a industria da cultura contribuapamultiplicacdo de espetéaculos,
assim como os espetaculos a reafirmam ou a negaaitaAecnologia que se espalha
atraves das novas midias potencializa a publicidazteam novos canais de propagacao do
espetaculo. Uma economia da cultura apoiada sobnéemet “vem utilizando a alta
tecnologia como meio de promocéo, reproducdo, asemo de circulacdo e venda de
produtos, usando a multimidia e tecnologias avagagara impressionar 0s
consumidores” (Kellner, 2006: 119). A sofisticagimespetaculo esta presente nas novas
formas de entretenimento das massas. Kellner esis@ncultura de “infroentretenimento
tabloidizada” (Ilbidem, 2006: 119yjue se torna cada vez mais popular. O espetaeulo d
tecnocultura funde os meios de comunicacdo em iéqoéas sinestésicas: radio, TV,
cinema dialogam e passam pelos sites da interndg as pessoas ouvem musica (assim
como fazem seus downloads) ao mesmo tempo em @oglipam sobre os capitulos na
novela, assistem adsailers do proximo sucesso que estardo nas salas de cir@ma
ciberespaco torna-se o grande propagador e refssagior do espetaculo.

A cultura da midia oferece, segundo Kellner, matepara fantasia e sonho,

modelando o pensamento e o comportamento. As imagspetaculares que séo
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disponibilizadas pela multimidia sdo potencializadaexercem um fascinio ainda maior

em seus consumidores.

Sob a influéncia da cultura multimidia, os espdtEisedutores fascinam os habitantes da
sociedade de consumo e os envolvem nas semitticamuhdo do entretenimento, da
informacdo e do consumo, influenciando profundamenpensamento e a iniciativa (Ibidem,
2006: 122)

A tecnocultura especializa-se, entdo, como ja hantacipado Debord, no sentido
mais abstrato da vida contemporéanea, na sua dimenad sujeita a mistificacdo, no seu
lado mais “irreal”. Ela fomenta a artificialidade dvida oferecendo novas opcdes de
cultura high tech aquela que torna o espetaculo ainda mais lateatecultura
contemporanea. A cultura da midia se torna a @ltla multimidia que a qualquer
momento pode se transformar. Quanto mais se alammmmeios de propagacédo do
espetaculo, mais ele se espalha entre os mecandenlazer e consumo (lbidem, 2006:
123). A economia da cultura contribui continuamepdea 0 aparecimento das grandes
corporacbes do entretenimento que se envolvem carmesma, a TV, computadores,
gravadoras, sugerindo uma juncdo da midia em nowvedade danfoentretenimento
multimidia e rede.

Porém certas proposicées que associam de formta diréenfluéncia das novas

midias sobre as massas devem ser relativizadas:

S0 evidentes as consequéncias da desigualdadermacéio de diferencas culturais e na
participacdo em redes comunicacionais com nivetinths de diversidade e interculturalidade,
em varias linguas e em circuitos de muitos pafsesorme maioria dos jovens, como o resto
da populacéo, fica limitada a televiséo gratuitcior@al e as redes informais de bens e servicos
(Canclini, 2005: 212)

Dai que a televisdo seria ainda a principaks mediao espetaculo; a propagadora
dos espetaculos em todos 0s seus niveis e categdos espetaculos de menor impacto
aos megaespetaculos (Kellner, 2006: 122). A graetibradora da cultura de massa e de
sua publicidade necesséaria. Por mais que a vzhgio da realidade seja reiterada de
maneira taxativa pela internet, a TV ainda reinfree@s midias de massa. Barbero
confirma: “(...) abolindo a distancia entre repreaedo e o real, a simulacdo nos meios —
em especial na televisdo - chega a prodummirreal mais verdadeiro que o rédMartin-
Barbero, 2003: 98. Grifo do autor)

Reuista Anagrama: Reuista Cientifica Interdisciplinar da Graduagdo
Ano 3 - Edigdo 3 Margo-Maio de 2010
Auenida Professor Lacio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, So Paulo, CEP: 03508-300

anagrama@usp.br



RAMIRES, T. INDUSTRIA CULTURAL € 0 ESPETACULD... 13

A possibilidade de ampliagcdo e substituicdo dos omeitradicionais” de
representacdo da vida no espetaculo aparece regdeslintermediadas pela recente

“realidade virtual.” Sobre a questéo Luiz Abertav@®ira coloca:

Muito além da mera (re)producao de réplicas, osrses de digitalizagdo, interfaceamento
e ambiéncia que integram os cenarios de Realidaid®aV (RV) permitem que a
manipulacdo das imagens derive dos modelos pansodelagens (de todo tipo de seres,
sejam existentes ou imaginarios), enriquecendxasriéncias de realidade: doravante, as
imagens-artefato, os simulacros detestados pd@d?lggodem engendrar mais real! Paralela
e inseparavelmente, o olhar libera-se de circuggerao referente imediato, presencial:
hibridizada, artificializada, encorpada, a cognigésual estende-se agora para além das
bordas do atual e do local, e vincula-se até mesmapacidade de agir. Duplo paradoxo
que por ai advém: uma simulagdo verossimilhante, wvintualizagéo realizadora (Oliveira,
2005: 121)

A reestruturacdo do real provocado pelas novasolegias virtualizantes séo
evidenciadas na propria TV que ha tempos manipsilanagens sobre uma estética (e
ética) anunciadas pelos pdés-modernistas como uranisaco que se sobrepds a narrativa
cladssica. Sua importancia na concepc¢édo do mateai@mitido ndo é relevante quando as
imagenshigh-techsdo elevadas a um novo visual e se transformaneatroacde um prazer
sedutor, de uma imensa porém fragmentada e traasdgperiéncia estética (Kellner,
2001: 301). Contudo, Kellner afirma que por mais g8 imagens superficiais veiculadas
pela TV transitem por nossos olhos num fluxo inbensertos programas e eventos
exercem maior atratividade sobre o publico; os dasum determinado programa se
empenham em adquirir um alto grau de informacaaesaias preferéncias na TV,
engquanto que algumas tentativas da programacaamassspercebidas. Ou seja, 0 autor
deixa claro que os publicos assumem comportametigisitos e diversos frente as
imagens que lhe sdo transmitidas; eles as contemplasorvem, decidem sua importancia
e a podem transforma-la. O publico consegue exarass resposta as imagens em graus
de influéncia que séo capazes, até mesmo, de wardifipropria proposta televisiva

Para Kellner, o publico com o poder do controleatnse investe da capacidade
deciséria de circular pelos canais e pelas imagempgnentadas da TV. E certo que a
variedade de opcdes e de simbolos emitidos poeraessos na sua logica episodica, €
estratégia para sua propria adaptacdo (e prodmgéd@jemocracia” da pés-modernidade.

Esses seriam os “dispositivos de seducdo” (Martirb&o, 2003: 193) colocados na

®> A proposta de interatividade da televisdo contedma é facilmente identificada na ilusdo provocada
pelas emissoras no telespectador de que eles pestaitner o filme, por exemplo, que desejam assistin
determinado programa. E evidente que os produtoseséolhidos estrategicamente, dando uma margem
minima de decisé@o para o publico.
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estrutura aberta da TV que Barbero ja defendia orecepcdo dos folhetins. S&o os
interesses da midia de massa em manipular as imagém de ritualizar e celebrar a

capacidade atrativa. Colocando a nossa disposigaogama de possibilidades imagéticas,
as midias de massa mantém a sua aparéncia deatibefiduarte, 2005: 102) tao criticada

por Adorno e Horkheimer. Segundo os autores:

(...) os padr@es resultariam originariamente dagswdades dos consumidores: eis porque
sdo aceitos sem resisténcia. Na verdade, isso iicdocde manipulacdo e necessidade
retroativa, no qual a unidade do sistema concesgireada vez mais densamente. Cala-se,
aqui, sobre o fato de que o solo sobre o qualrad&@dquire poder sobre a sociedade € o
poder daqueles economicamente mais fortes solm@iedade (Adorno; Horkheimer, 1985:
146).

Sabemos que a producéo de imagens, assim comm@ascPpes do modo de ser
passam por mediacfes na sociedade do espetacwoagdo das individualidades esta
cada vez mais associada a producado de realidadesngontram na midia o seu principal
meio de fomento. A cultura da midia pde a dispasigéagens e figuras com as quais seu
publico possa identificar-se, imitando-as (Kelln2f01: 307) ela disp6e de material
simbdlico em massa para que 0s espectadores passansuas identidades baseando-se
nas representacdes da realidade que passam poolBessO publico, segundo Kellner,
constroi suas identidades “através de uma cultueaage no sentido de produposicoes
de sujeitoque reproduzam valores e modos de vida capitsiliffasidem, 2001: 316. Grifo
do autor); Dai que em vez de desaparecer na poésrniddde a identidade esta sendo
reconstruida e redefinida.

Stuart Hall se empenha em analisar a questdo ddiddde cultural na poés-
modernidade. Para o autor “0 sujeito, previamem@s como tendo uma identidade
unificada e estavel, esta se tornando fragmentamaposto ndo de Unica, mas de varias
identidades, algumas vezes contraditorias ou nsalvielas” (Hall, 2002: 12). A “nova”
identidade € movel e transita pelo mais diversapag culturais possiveis, do qual a midia
se apropria — e muitas vezes produz - e transrolieesa forma de estereétipos. Ainda

citando Hall:

(...) na medida em que os sistemas de significag@&presentacdo cultural se multiplicam,
somos confrontados por uma multiplicidade descdactr e cambiante de identidades
possiveis, com cada uma das quais poderiamos ent#fichr — a0 menos temporariamente
(Ibidem, 2002: 13)
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Contudo, Kellner defende que soam exageradasrasagfies referentes & completa

dissolucéo do sujeito da cultura contemporanea:

Aos individuos de nossa época ela (a cultura daajnfdrnece imagens daquilo que é
apropriado em termos de modelos sociais, comportaEmesexuais, estilo e aparéncia.
Assim, fornece recursos para a formacdo de idefdsl® apresenta novas formas de
identidade nas quais a aparéncia, o jeito de aemagem substituem coisas como a agéo e
0 compromisso na constituicdo da identidade, daauik alguém é. Houve tempo em que
a identidade era aquilo que se era, aquilo quaza, fo tipo de gente que se era (...). Hoje
em dia, porém, ela é aquilo que se aparenta, aeimagestilo e o jeito como a pessoa se
aparenta (Kellner, 2001: 333)

Assim os grupos culturais da contemporaneidade, amasecidos como “tribos”,
surgem num ritmo sincrénico com a fluidez das imagespetaculares. Eles, ao mesmo
tempo em que se concentram num modelo de estarepbigsibilitam o descentramento
dos individuos em identidades cambiantes. A magignamocdes, intitulada por Adorno
como “industria cultural”, produz em massa modeadesidentificacdo com o0s quais o
homem pdés-moderno se relaciona e, consequienterpendelz seus modos de ser apdés um
processo de selecdo e interpretacdo de simbolaantidzados. Sob a otica da Escola de
Frankfurt seus produtos sdo icones que se afirmamseu alto valor de troca e
transformam-se em objetos de desejo. Sado simbolessdo apropriados pelas massas
como um fetiche; um objeto de adoracao espetazatizindo so pelo meio, mas desde sua
génese.

Nessa perspectiva, a cultura da midia se faz peeseos mecanismos de
propagacdo desses icones que se tornam mitificadlms pablico, seja em grau de
identificacdo que sugere um simples contato viseg em uma total idolatria dessas
figuras. Os contempladores do espetaculo das ilsag@nodutos ja ndo passam apenas a
deseja-las, mas se relacionam num alto grau dealgdi e ritualizacdo que se confundem
entre a afinidade e a obsessdo. A industria clltsea empenha em fomentar tal
condicionamento através de seus produtos e icapestizantes e envolventes. E sabido
que todas essas questbes das estratégias e irdhiéle sociedade do espetaculo, a
sociedade midiatizada analisada pelos estudogaisitmos dao as ferramentas necessarias
para a compreensdo dos fatos. Algumas, por maisnqaeparecam desgastadas, sao
inaugurais e possibilitam a credibilidade de todo discurso contemporaneo. Discurso
esse que nos parece, as vezes, volatil como a rdewhe das imagens virtualizadas da

tecnocultura atual. Ao mesmo tempo em que S&o0 ETeRUS pressupostos podem ser
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desmentidos pelas transformacgfes sociais que tdidasd passam. Assim, fazem-se
necessarias constantes leituras dessas realidades.
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