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Resumo

A linguagem da performance dialoga com a publi@dagropaganda, ao passo que essas
trés vertentes se relacionam com o homem como uedda de arte e que existe num
tempo/espaco proprio. Através dos fundamentostdadarperformance, da publicidade de
guerrilha e dos conceitos da propaganda, a pesgexgpde o0s dialogos dessas
comunicacdes provocativas e expressivas no ambittalse da expressao humana.
Percorre-se o sentido dos elementos tomados paarvaligdo: a encenacdo “Arte e
Existéncia: uma performance artaudiana” e a cangaehpropaganda de guerrilha do
filme “The Dark Knight nomeada Why So Serious?0 olhar comparativo entre as duas
producbes é desenvolvido a partir de um dialogoeeas linguagens adotadas e as
ideologias na qual as duas se baseiam.

Palauras-chaue: Performance-arte; Publicidade e propaganda; Comagio de

vanguarda.
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1. A linguagem da performance: dialética entre arte e uida

Vérias definicbes sdo empregadas para entendegwaljem da performance. Esse

estudo adota a seguinte:

A performanceou performance artexpressao que poderia ser traduzida por “teaso d
artes visuais”, surgiu nos anos sessenta [...].eopmance associa, sem preconceber
idéias, artes visuais, teatro, dangca, musica, vigeesia e cinema. [...] Enfatiza-se a
efemeridade e a falta de acabamento da produc@®dmaue a obra de arte representada e
acabada. (PAVIS, 1999, p. 284)

O homem realiza performance desde os primordiapiaTio ser pensante e
transformador do ambiente em que vive. Enquantmmem estiver presente em um
tempo/espaco proprio, ele estara apresentando @mnf@rrpance. Isso ocorre em seus
afazeres mais simples como caminhar, correr, ttnaano, escovar os dentes, num espaco
que pode ser a rua, a casa, 0 quarto, a sala,.dOntampo e o0 espaco sao dependentes da
acado pretendida e eles sdo necessarios para geefanmance aconteca, sendo ela
cotidiana, cultural ou artistica.

Caracterizar a linguagem da performance é, antesagenada, defini-la como uma
expresséo do corpo, um movimento representativeivao E um corpo encenando em um
tempo/espaco proprio. Quando Cohen (2002) indagal‘@Q designio da arte: Representar
o real? Recriar o real? Ou, criar outras realidadd€s. 37), questiona-se o individuo
enquanto fazedor de arte e, a0 mesmo tempo, umusese transporta para 0 universo
cénico.

A linguagem da performance busca, segundo Cohed2)2@omper fronteiras,
ultrapassando hierarquias pré-concebidas, pré-toacalém de “convencdes, formas e
estéticas, num movimento que é ao mesmo tempoealeae de aglutinacado (...).” (p. 27)
Ao buscar racionalidade, ou seja, sua razao dééegiga, a performance se mostra dotada
de grande complexidade paralela as suas caraictesiaharquicas.

Em “Arte e Existéncia: uma performance artaudidmasca-se, “através desse
labirinto de gestos, atitudes, gritos lancadosmateavés das evolucdes e das curvas que
nao deixam inutilizada nenhuma por¢cdo do espacdRT@UD, 2006, p. 56), uma
mudanca nos pensamentos enraizados na praxis .stltilita-se a linguagem da
performance para examinar a vida.

Durante a historia da comunica¢cdo humana, o honmampre recorreu a outros
modos de expressao e comunicagdo, propagando gogt@ria de significar e, assim,

significando. Para Beltrdo (1982), a expressaaibiggm nao deve ser reduzida ao signo
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oral em exclusividade, uma vez que outros discucsosunicativos derivam do homem,
em sua condicéo de ser social, possibilitando-cdyusovas linguagens e mecanismos de
trabalhar a relacdo emissor/receptor.

Entende-se por comunicacdo a busca de uma relagdanla que provoque a
relacdo entre o emissor da mensagem e 0 receptonedena na constancia da vida.
Comunicar, portanto, é viver um continuo compaatilde emocdes, idéias e sensacdes.

Breton e Proulx (2000) explanam:

A linguagem desempenha um papel fundamental namicagéio social. Nessa qualidade,
€ o ponto de partida, a camada arqueoldgica mégaade todas as técnicas de expressao
que engendrou, em particular a escrita, e, pounpdedepois, a sistematizacdo das regras
da expressao oral sob a forma da retérica. A fuaggomentativa da linguagem é um dado
histérico muito anterior a invencao da retéricaséEmtensa actividade de argumentacéo e
conviccgdo, que caracteriza o ser humano, distingi#®- claramente do animal como a sua
actividade técnica. Nesta perspectiva, a argumaata@ equipamento técnico, porventura,
na origem da humanidade. (p.27)

Etimologicamente, a palavra comunicacao € defanga MARTINO (2001) da

seguinte maneira:

O termo comunicacdo vem do lattommunicatip do qual distinguimos trés elementos:
uma raizmunis que significa "estar encarregado de", que aatesdd prefixoco, o qual
expressa simultaneidade, reunido, temos a idéia ude "atividade realizada
conjuntamente”, completada pela termina¢#®o que por sua vez reforca a idéia de
atividade. (p. 13)

E através da arte que o homem expde suas intempéees sentimentos e
emocgdes, comunicando os acontecimentos de seu terdpoambiente em que vive. E
através do seu corpo, da sua fala e de suas ed@segse o ser ira desconstruir conceitos,
0 ambiente aonde vive e a sociedade criadora dartpigas. Comunicar, independente da
forma como isso ir4 acontecer, é estar em cendaargesmente, em um movimento que
ocorre em conjunto, numa rede social interligadaares e sentimentos, expressando-se

e reinventando-se sempre.

2. A publicidade de guerrilha: uma uanguarda do inesperado
A publicidade de guerrilha difere-se de marketieggderrilha. Davida advinda da
relacdo Marketing e Publicidade e Propaganda, &s teorias se confundémA

4 Segundo KOTLER e KELLER (2006), o marketing é aredato da publicidade e propaganda que trabalha
a mente do consumidor, objetivando suprir necedesllucrativamente. Uma das variagcdes do markétmg
marketing de guerrilha. Criada em 1982 pelo pufdlim norte-americano Jay Conrad Levinson, o tefono
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publicidade de guerrilha possui um elemento em comom as teorias do marketing: o
cliente é a viga mestra das atividades comunicatieamarketing e da propaganda.

Conceitua-se propaganda de guerrilha: “comunicamnddo diferente, captando a
atencdo do publico de maneira pouco comum, porémm caneios
surpreendentemente adequados ao produto ou samnigeiado” (DORRIAN & LUCAS
apudDANTAS, 2009, p. 9). Enquanto o marketing possuitps integrados aos conceitos
de comunicacao, a propaganda de guerrilha abraagpsaluto do espaco, atingindo uma
comunicacao inusitada. Para esse meio, a midi&diele, os jornais ou as revistas ja nao
sdo suficientes para transmitir uma mensagem dif&da, necessitando das acobes
midiaticas dotadas de maior originalidade e criddéisle. Para Dantas, “[...] a propaganda
de guerrilha esta em sintonia com o marketingZQp.

A propaganda busca difundir uma mensagem, uma E@a um pensamento
através de varias linguagens, constantemente.i$¥araquebra barreiras, sugere opinides,
guestiona, dialoga e faz surgir novas perguntasearsrespondidas.

Tornar publica uma mensagem é seguir uma linhavadugio dos meios de
comunicacdo que sao cada vez mais eficientes emdiod. A efemeridade da
contemporaneidade e a rapidez com que as inforrmagsée transmitidas fazem da
publicidade um meio complexo, mas efetivo. SequB&SAR (2006: 19), “quando se
consegue transmitir, comunicar e modificar os psdpé de maneira que tudo pareca
claro, simples, direto e objetivo, a realizacdogfarma-se em algo muito sélido”.

Uma linguagem utilizada pela publicidade e propdgam a linguagem da
performance, revolucionaria no mundo das artesedastécada de 1960 e vista como algo
destacado das artes cénicas, em especial o teatranduarda, pdés-dramatico, interativo,
de feiras e de rua. Na modernidade, surgem vasai@¢ermos, um deles denominado de
Teatro de Guerrilha, que inspirard no nome e naugé® da propaganda de guerrilha. Um
fazer desenvolvido e observado nas ruas, nas prg@as, no espaco por onde circulam
as pessoas. Vai-se até elas para que a provocagddéwd, geralmente feita por

performers, ganhe forma. A sociedade é tanto com a propaganalato com o teatro de

usado pela primeira vez com a intencdo de pequemaédias empresas poderem competir com grandes
empresas, possuidoras, em grande maioria, de wadairo arsenal de publicidade e marketing, ofudan
as empresas menores, de divulgacéao pifia.

> performeré um termo das artes cénicas para nomear o agtistarabalha o tempo/espago cenicamente,
transpondo sua propaganda nos elementos que dp@Epalmente o corpo.
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guerrilha, provocada a repensar seus conceitoentrac respostas as perguntas sugeridas
e/ou, portanto, rever suas necessidades e compgortasn

A publicidade de guerrilha utiliza como técnicapgsuasao os principios e conceitos do
teatro de guerrilha, estética derivada do ato debater sempre em prol de um ideal
(CORREIA, 2003), utilizando a linguagem da perfong® nos ambientes externos como
as pragas e as ruas, surpreendendo 0s transeomasia propaganda.

Atualmente, as performances produzidas no TeatrGuwigrilha sdo adotadas por
agéncias de publicidade e propaganda, produzindtivos casos de propagandas de
guerrilha. Em um mercado de comunicacdo saturadajidias se tornam massificadas,
ndo oferecendo mais credibilidade a um produto e@mwig@ ao seutargef,
horizontalizando as perspectivas do consumidor.

Privilegia-se o individuo, na acdo de propagacdoud® idéia, ou seja, a
propaganda se efetiva nas linguagens urbanas, ra@pmnterferindo na sociedade de
forma efetiva, direta e questionadora. Entram o€eitos de performance, termo utilizado
por agéncias de publicidade e propaganda para ibwaceim meétodo de divulgacéao.
Atores contratados vao as ruas e desenvolvem ag@esdo desde a simples divulgacéo
de panfletos até a mobilizacdo de uma massa defowsitada, criativa e surpreendente,

propagando um conceito, uma marca e/ou uma idéia.

3. A pesquisa: das concepcdes cénicas 3s praticas da publicidade e propaganda

3.1. Arte e existéncia: uma performance artaudiana

A encenacao “Arte e Existéncia: uma performancaudiaina”, desenvolvida pelo
Grupo de Teatro Atores do Sdo Camilo em 2008, sdiregéo da Professora MSc. Sara
Passabon Amorim, pretende uma expressdo comuriciiwada da revolucéo teatral na
pos-modernidade, um teatro experimental, que ilggesma teoria e estética das cenas aos
elementos, proposta por tedricos da desconstrigdioaccomo o teatro antropologico de
Eugénio Barba, o teatro pobre de Grotowski os peestos de Deleuze, Derrida e
Guattari. A performance mostra um meio de troca d&xperiéncias
encontra o individuo, independente de credo, rac&zlasse. Por isso, pertence ao ser

humano e a sua esséncia. S&0 momentos em querapositdo dos elementos-corpo

® Pablico-alvo.
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aguca os sentidos e as percepc¢Oes individuaiso@aese o pensamento critico do ser
humano enquanto participante de uma sociedademdsonjunto de regras, de um ser. A
performance incomoda, transforma, perturba e questio homem é homem porque tem

um corpo, porque tem leis a seguir, porque é ser?

3.1.1. Os elementos - 0 percurso do sentido: signo-objeto 3o signo-interpretante:

Os elementos sédo “aquilo que determina 0 signoesqgigno representa. Ja o
interpretante é o efeito interpretativo que o sigrmduz em uma mente real ou meramente
potencial.” (SANTAELLA, 2005: 23) E possivel fixanais de um significado aos
elementos cénicos de “Arte e Existéncia: uma pevdoice artaudiana”. A cena baseada
em Artaud possibilita uma rede de sentidos pararesgpr 0Ss questionamentos da
existéncia humana, idéia-base de Antonin Artaud ssm Teatro da Crueldade. Na
significacdo e ressignificacdo dos signos da padoce, SANTAELLA diz que “um
signo intenta representar, em parte pelo menosphjeto que €, portanto, num certo
sentido, a causa ou determinante do signo, mesmm Sgno representar seu objeto
falsamente” (1983, p. 58).

A cena apresenta-se como o lugar de uma eleic@indecerta poética, onde a extensdo se
manifesta mais do que a palavra, onde o dominicofis organico dos meios sonoros e
visuais dao a realidade teatral uma significacd® spibasta a si mesma, excluindo outras
interpretacdes além de si. (FELICIO, 1996, p. 91)

Impulsionar o corpo a agéo, levando a cena a uad@superior, é dissolver a
respiracdo dgerformerem uma respiracdo mais sobria e precisa, cons@adb o ator
de que a busca pelo duplo ocorre de forma gratkrdh, numa pesquisa constante de si
mesmo. Na relagdo dperformercom o outro e com 0s elementos cénicos, ocorrem
reac0es fisicas inusitadas como gritos, chorosagées dolorosas, arrepios e dorméncias.

Um percurso longo e continuo é o que da signifialaorpo artaudiano. Segundo
Deleuze e Guattari (1996, p. @§)udLins (1999): “Nao € desejo, mas também desejo.éNao
uma nog¢ao, um conceito, mas uma pratica, um canflepraticas. Ao corpo sem 0rgaos nao se
chega, nunca de acaba de chegar, ele é um lifpit&8)

Ja a fala adquire o status de artefato em cen&aohmt da acdo magica que
ocorrera ngerformere no espectador: a acao da transformacao humaeaogrdara o
individuo a uma realidade até entdo desconhecida, que esta nele o tempo todo. A

musica e 0s instrumentos, além da plastica, promdarulhos e ruidos em movimento da
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cena como num ritual de xamanismo, em busca dagdbs sonoras diversas. O figurino
se adapta ao corpo, estabelecendo a anarquia faopel® ritmo da cena. As vestes
encontram uma independéncia no teatro-ritual: eltevum corpo que néo possui dono,
nem mesmo o propriperformer A anarquia ndo obedece a uma hierarquia dominante

uma sucessao de poderes a seres obedecidos.

3.2. The Dark Rnight (Batman: o caualeiro das treuas)

O filme com direcdo de Christopher Nolan estreouj@ho de 2008, trazendo as
telas mais uma historia do alter-ego de Bruce WaBaéman (ambos interpretados pelo
ator Christian Bale). A continuacdo 8atman Beging2005) traz o cavaleiro negro de
Gotham Citytentando exterminar a violéncia e a corrup¢ao aajuda do entdao Tenente
Gordon (Gary Oldman) e do promotor publico da oijadarvey Dent (Aaron Eckhart).
Com eles, Batman espera acabar com o sentimenimp#idade e aniquilagdo que
domina as ruas déotham entretanto os trés se surpreendem ao serem sitimaima
mente criminosa, de grande inteligéncia e de exraémsanidade, o Coringa (Heath
Ledger). O vilao esta crescendo no mundo do crinoem@ suas acdes avassaladoras, ndo
s6 traz o caos para a cidade, mas faz os pers@ag@ensarem suas existéncias e seus
modos de agirem em prol de um ideal que os gu@a can a sua maneira. A atuacao
anarquica do Coringa é grandiosa, fazendo BatnBnu@ Wayne se misturarem a ponto
de ambos quase cruzarem a linha ténue que sepgaediodo vigilante. Mais do que a
historia de um super-heréi, vé-se no filme comooaieslade forma um individuo
provocador do medo e da inseguranca, materializdg@marquia, € como esse ser devolve
sua formacdo a sociedade que o produziu. Atravé®ldgdo entre Coringa e Batman,
“The Dark Knight (Batman: O Cavaleiro das Trevas) retrata o honesiguuanto ser de
transformacdo em uma sociedade visceral e tao sigribsquanto o proprio vildo. As
cenas, continuadamente, questionam quem €& maigngitito: 0 psicopata genial e
assassino ou uma massa gigantesca de pessoamguanainico homem?

Essa indagacéo percorreu toda a campanha de mgriet filme, com acdes em
sites, e-mails, telefonemas, cartazes, trailersogadoras e originais performances nas
principais cidades do mundo. Em uma grandiosa gapm#a de guerrilha, “quase todas as
chamadas bem-sucedidas trabalham junto com a imdgeamincio para contar com a
histéria toda” (LEVINSON, 1994, p. 244). Portanteessas a¢cdes mais especificas, fas
foram convidados a acdo através dos meios de coagéu utilizados pela campanha,
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indo as ruas, caracterizados como o personagene-at@vilme, o Coringa. Se Teatro,
Cinema e Propaganda séo artes inesgotaveis, a changaificou isso em prol da aventura

do Cavaleiro das Trevas.

3.2.1. Os elementos - 0 percurso do sentido: signo-objeto 3o signo-interpretante:

No filme “The Dark Knight (Batman: O Cavaleiro das Trevas), as intempéries
humanas e sociais como 0 caos, a anarquia, o amanexlo sdo metaforizadas o tempo
todo através das linguagens utilizadas para prommy#me: marketing viral na internet
através de ARGsA(ternative Reality Gamgs propaganda de guerrilha nas ruas de varias
cidades no munddyailers promocionais do filme e cartazes revelando oscipais

personagens da historia de Batman.

Por ser metafora, a obra ndo traz uma resposta;pnoasca em nés uma profusdo de
perguntas que nos faz extrair dela novos, difesemt@ais profundos significados do que o
nosso olhar contaminado pelo cotidiano vé sobremrm&smos, o mundo os as coisas do
mundo. (MARTINS, 1998, p. 44)

A campanha de lancamento do filme foi marcada pwiosas questdes que atraiam a
atencdo de todos os interessados — ou ndo — estiragsifilme e esses questionamentos,
ou seja, a busca por respostas mais esclarecestdnaso filme levavam inGmeras pessoas
a entrarem no jogo da campanha, participando, megu® inconscientemente, de
performances e encenacfes em varios espacos urasos como o filme, a campanha
mostrou ser uma grande metafora do mundo.

Com langamento previsto para julho do ano de 2608me “The Dark Knighit
(Batman: O Cavaleiro das Trevas) teve sua campanbécitaria intitulada Why so
serious? (Por que tdo seério?) desenvolvida pelo estudian&taBros e pela agéncia
americana 4ZEnterteinmentA principio, foram desenvolvidos ARGs, envolveriés do
filme através de e-mails, telefonemas e sitescfagj em que os personagens interagiram
com o publico-alvo, impactando, assim, a diferezmgi@ae o que era real e o que era fic¢ao.
O envolvimento da campanha — com duracédo de poad® e um ano — com séarget

foi impactante, pois:

[...] transportando Gotham City para fora dos géidas telas de cinema e inserindo-a no
mundo virtual, sites com os personagens do filmanfiodesenvolvidos e traziam novas
mensagens a cada participacdo dos internautas. REQB09, p. 7)

" Jogo eletronico que combina ficgdo com realidade.
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A hibridez tornou a publicidade envolvente e afiegtiuma vez que, no inicio, o
espaco utilizado para comunicar com o publico granas a internet. Assim, era
possivel dialogar com fas e interessados no filmeéoglo 0 mundo. O espaco da internet,
segundo LEVINSON E RUBIN (1995), é definido da saggumaneira:

No mercado online, é possivel estar em varios &ggap mesmo tempo. N&o importa o
guanto vocé aprecie vender pessoalmente, pois cestehd a limitacdo de ndo poder falar
com varios clientes simultaneamente. Na Interneteasagem comercial atinge milhares
de pessoas em qualquer hora do dia ou da noitqualguer lugar do mundo. (p. 16)

J& de antemao, é possivel observar a relagdo paubaichpacto e na relagédo entre
arte e realidade. Os sites continham conteludosteates a sociedade d&otham City
como a pagina do cartério da cidade e do transpemaviario. O cenario do filme estava
estampado no meio virtual de forma clara, objetiemvolvente.

Para CESAR (2006), o marketing viral “é uma ferrataeisada para comunicar ou
divulgar negdcios pela internet” (p. 101). O mairigetviral do filme ganhava, entéo, as
ruas através da linguagem da performance. A proplagdo filme, ou seja, o conceito do
filme estava sendo alardeado aos poucos pelo m@wmo. 0 movimento gerado pelas
performances solicitadas pela campanha, “reforceese semelhante uso de espaco a
situacao de rito, da pratica em si, da transicadQuepara oComol...].” (COHEN, 2002,

p. 83)

Enquanto propaganda de guerrilha, a campanha dégdoao do filme The Dark
Knight’ (Batman: O Cavaleiro das Trevas) encontrou obet¢gimento de seu conceito:
falar, através deerformerspersonagens, sobre os seres humanos e o quepsaesale
fazer em situacdes insélitas. Enquanto marketirggnapanha gerou dialogo, encontrando
a hibridez das linguagens midiaticas como interii€te pecas impressas com a hibridez
da linguagem da performance, onde os individuognama sentir no corpo o tempo/espaco

do filme.

Y. Um olhar comparativo: Arte e Existéncia: uma comunicacdo da performance
artaudiana e 3 propaganda de guerrilha de 7he Jark Knight (Batman: o caualeiro das
treuas)

Na performance “Arte e Existéncia: uma performaadaudiana”, a producgéo
ocorreu no Centro Universitario Sdo Camilo — EgpfBanto, em agosto de 2008, ainda no
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Grupo de Teatro Universitario Atores do Sdo CamMBopartir da pesquisa tedrica e
estética com base nos escritos de Antonin Artanlotesudo nas poesias e nos estudos da
performance, que o0 grupo ja vinha desenvolvenddpu®e uma encenacao
performatizando 0s conceitos, as poéticas e proxi@dquiridos, propondo uma
estética/expressividade, na préatica teatral que paotnua com a arte e com a
expressividade.

Unindo a tecnologia ao trabalho corporal, foraitizatlos slides que transcorriam
durante a encenacédo dpsrformerscom imagens de expressdes corporais e frases do
psicologo Jodo Augusto Pompéia sobre Arte e Exi&ém Artaud. De acordo com
COHEN (2002), cabe ao artista captar uma sérieimfertnacdes” que estdo no ar e
codificar essas informacdes, através da arte, ensagem para o publico. A divulgacao
foi feita através de cartazes, panfletos, e-maiketang e midia espontanea em jornais e
revistas capixabas.

Essas midias e outras ainda mais tecnologicaragategadas e melhor estruturadas
foram utilizadas para a eficacia do dialogo estdidd entre os fas e cidaddos ansiosos
pela nova aventura de Batman em “The Dark KnigB#than: O Cavaleiro das Trevas).
O filme, divulgado como uma historia densa e esdraaia curiosidade a cada ARG
lancado e a cadeailer e cartaz divulgado.

A partir de um planejamento organizado, foi podsévgender o publico-alvo das
histérias do personagem Batman, sendo, assim, patdra capaz de trabalhar da melhor
forma possivel a imaginacdo do consumidor do fil@em umtarget bem definido, a
comunicacao se torna efetiva e eficiente, prinoneate ao seguir o advento das novas

tecnologias.

A hibridacdo (espaco, tempo, corpo) parece seradgana das artes eletronicas [...]. Ela
permite um movimento continuo de paisagem do esfiagm ao eletrénico, do corpo
fisico ao corpo-prétese, do tempo subjetivo e iddi@l ao tempo imediato (real).
(LEMOS, 2002, p. 198)

A campanha em questdo e a encenacao “Arte e Ecisténmma performance
artaudiana” colocaram o corpo na posicao de aatimul principal dos pensamentos e
ideologias que permeiam as sociedades poOs-modeD'w®spacos virtuais e reais se
tornam hibridos e o corpo estad presente, atuardéve em ambos. Vé-se nas duas

producdes a captacdo de uma idéia ressignificadaadeira pouco comum nas suas areas.
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Ambas, assim sendo, diferem-se na apresentacasadeobras artisticas, mas se igualam
nos ideais provocadores de sentidos.

Em termos de aplicabilidade, em “Arte e Existénaraa performance artaudiana”,
observa-se a utilizacdo do espaco ndo convencamatatro (edificio) e sim inusitado
(patios, porbes, rua) como lugar de agcdo e atuag@ite a performance acontece com
fluéncia e fruicdo. Segundo Cohen (2002), “o dissuda performance € o discurso
radical.” (p. 88). Aplicar a performance ao espaussitado é, entdo, ir ao encontro do
publico com os questionamentos propostos e a verdadimpactar, chocar a sociedade
com idéias de desconstru¢do a pensamentos hieratgsi estruturas enraizadas.

A participacdo do publico ocorre em momentos brevesis ndo menos
importantes. Ha a contra posicdo dos signos veea&o-verbais, tornando a linguagem
da performance hibrida, dialogando com a propagdedguerrilha. Ela se apresenta na
unido dos signos-objetos e interpretantes, portamtta nova sugestdo de enxergar a
proposta da performance. Indaga-se o porqué estqmete local, naguele momento,
pensando no que € ser/festar em consonancia com bierden em que vive 0O
individuo/espectador.

Na campanha de divulgacédo do filmehe Dark Knight (Batman: O Cavaleiro das
Trevas), vé-se a utilizacao da performance paia les personagens do filme mais pertos
dotarget levando-os ao limite da ficcdo, em que a reabdaasorve as caracteristicas dos
personagens para divulgar um filme. A propaganddyzida é a da nao-superficialidade,
da anarquia soberana no espaco social e do quesgono do homem enquanto ser de
transformacdo. Fora da internet acontece uma empstacdo feita pelo estudio Warner
Bros e pela agéncia americanalferteinmensobre darget a partir de propostas feitas
através de ARGs, na internet, usam a linguagemedfmrmance para desconstruirem

Coringa, Batman ou Harvey Dent.

O ‘confronto’ na cidade é resultado, pelo lado d#ppganda, da adocdo de estratégias de
divulgacdo n&o-convencionais, com empréstimos dhtestdiluidos) de formas artisticas
tradicionalmente consideradas ‘transgressoras -o anrgrafite e a performance de rua.
(ILUSTRADA, 2006, p. 01)

A performance, tanto na publicidade e propagandaocem encenacdes diversas,
dialoga com as pessoas e sugere aos receptoresi@imau um conceito, seja uma obra,
um produto, um objeto, algo a ser oferecido, sega uina expressao cénica. A

performance/publicidade de guerrilha encontra-se amplicabilidade no meio
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contemporaneo, pois conduz o consumidor/espectaolamlaciocinio puro, l6gico, mais
baseado na idéia/conceito do que é oferecido dogsgtusque a idéia oferece.

Quanto aos dialogos de linguagem, nas artes cém@icase da performance ganha
relevancia com sua hibridez de linguagens, intanckd cinema, teatro, artes plasticas,
midia digital, internet, literatura, tornando-sertpnto, uma expressado multimidia, paralelo
a publicidade e propaganda. Tanto na arte da peafoze como na propaganda, ocorre a
acao interpretada na via do impacto, da manifegtagéiespacos urbanos, na proximidade
com o espectador darget no vocabulario publicitario.

Em “Arte e Existéncia: uma performance artaudiam@étende-se provocar o
publico para um questionamento do “eu”, da relag@ive corpo e vida, entre arte e a
existéncia.Essa expressdo comunicativa derivada da performaoagiona uma visdo
estética para quem assiste e para quem atua. Besejatigar os sentidos. O corpo €
experimentado em sintonia com a mente, um corpgiene

Durante a campanha de divulgacdo do filnTéne Dark Knight (Batman: O
Cavaleiro das Trevas), os termos anarquia, existérolerancia, ficcdo e realidade

dialogam entre si para idealizar a propaganda deitha desenvolvida.

[...] a propaganda — e o marketing em geral — adotpraticas desenvolvidas ou utilizadas
pela primeira vez na Internet. A medida que fomgerfeicoando a tecnologia, o impacto
da propaganda na Internet aumentara e sera mdisiéaavaliar, bem como sera maior a
diferenca entre essa nova capacidade interativ@a@sp do marketing e a midia passiva
convencional. (SHETH, ESHGHI, KRISHNAN, 2002, p824

O individuo é capaz de falar, gesticular e marafest que pensa, produzindo,
entdo, propaganda e, por conseguinte, realizando performance. Se, no universo da
publicidade e propaganda, “o ciberespaco € um imeopo sem O0rgaos, um corpo-rede”
(LEMOS, 2002, p. 188), no universo do teatro eimgulagem da performance, a estética

artaudiana prop6e um corpo sem 6rgaos, um corpgiane

9. Consideracdes finais

A comunicacdo de embate, de vanguarda, produtoreagdes inusitadas e
inesperadas utiliza a linguagem da performance pa@uzir sentido aos seus conceitos,
ideologias e estéticas. Estes, adquiridos atraaéstd, emitem dialogos com o0 movimento

percorrido entre as formas de manifestacdo do homem
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[...] a modalidade de comunicagdo pela arte, emhegada pelos que s6 compreendem
com linguagem a transmissdo de um significado, ttansima maneira consciente e
deliberada de emisséo de mensagens culturaig.[.].h obra de arte ndo esquematiza suas
conotacbes e comunica sem resumir... apresentameive a totalidade de suas
significacdes estéticas [...]. (BELTRAO, 1982, p) 7

Assim, € possivel dialogar publicidade e propagatelauerrilha com a arte da
performance. S&o praticas transformadoras das ag@éss por meio de pensamentos,
teorias, conceitos e opinides, expressadas detasfiformas. Na arte da performance,
encontra-se a base tedrica e cénica para a tra@mide um significado. Na
representatividade do cenario, do figurino, do cpmgia musica e da fala para inspirar
indagacdes e provocar uma transformacdo no ser noymao tempo/espago onde
desenvolve a sua acgédo. Na publicidade e propagamdantram-se vertentes que dao
margem a manifestacdo humana nas suas expresgéesagre persuasivas enquanto visa
o lucro. S&o conceitos, pensamentos e ideologiapragutos e servicos chegando ao
receptor, ou seja, a@rget através dos diversos meios de comunicacdo etaste@s
cartazes, panfletos, VTs, spots, banners na Inferre@mmercee-mail marketing, videos
no YouTube, blogsfotologs teasers traillers, fotografias e instalacbées comunicam o0s
desejos de um emissor provocando sensacoes e bonat@mmecessidades dos receptores,
dos consumidores, enfim, do publico-alvo.

A identidade é construida constantemente, de aaanaioa forma como as pessoas
sao vistas pelas outras. A performance-arte e gapemda expressam isso. A
descontinuidade é caracteristica principal da sgmtacdo na contemporaneidade. A arte
da performance e a publicidade e propaganda dial@gsn opinides e pensamentos, com
perguntas e respostas, com o real e com a ficgéianpo, com a arte e com a existéncia.
Representa-se para comunicar algo. Retira-se @éa@asdo homem num tempo/espaco
proprio em que vive e age aquilo que o move, aquile faz esse ser pensar e ser um ser
de existéncia, que significa, € significante e ifigado na busca da significagéo. E, ento,
ser interpretante. Esse estudo, portanto, defifezer publicitario e a propaganda como
artes tao expressivas e representativas como daperformance. As trés sao identidades

culturais buscando construir uma sociedade me@osezfi, mais intensa.
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