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Us /7lediae a Construcao dos Caras-pintadas

Thales Torres Quinto’

Resumo

O artigo a seguir visa analisar a relacdo direteegpolitica e midia, ao indagar de que
forma o movimento juvenil denominado como carasagias foi construido pelosedia;e

ao mesmo tempo como se deu a sua apropriacdo peia, mo transformar os textos

politicos em algo atrativo para o grande publiPara isso serdo utilizados os textos
produzidos pelos principais meios de comunicagaBrasil.

Palauras-chaue: Comunicacéo e Politica; Comunicacio Midiatica; BEsjelarizacio da

Politica; Movimento dos Caras-Pintadas.

O artigo a seguir se situa na tematica da Comudic&plitica, e visa fazer um
debate analitico acerca da relacdo direta estatheleantre osmedia (comunicacao
midiatica)e o movimento dos caras-pintadas, ocorrido no &nb992. Todavia, deve-se
ressaltar que as matérias na imprensa sobre ess@iento” se estenderam para os meses
inicias de 1993.

O debate a ser feito consistira na tentativa dabektcer uma interligagdo entre
comunicacao e politica no periodo supracitado; ypeoese-a discutir de que maneira 0s
caras-pintadas foram construidos (descritos e dw@sjapelos textos produzidos nessa
eépoca pelos diversos meios de comunicacdo. Sinealtaente, pretender-se-a também
discutir de que forma a apropriacdo desse movimenenil pela midia transformou os

textos politicos em algo atrativo para o granddipabo que significa dizer que para os

! Recém-graduado - médulo Bacharelado - em Ciérimsais pela Pontificia Universidade Catélica de
Minas Gerais (PUC - Minas).

% De acordo com o Dicionario de Comunicacdo esgritoRabaca & Barbosa (2003), midia é conceituada
como “conjunto dos meios de comunicagdo existemesima area, ou disponiveis para uma determinada
estratégia de comunicagdo. Grafia aportuguesadgmldara latinamedia(...). Media em latim, é plural de
médium, que significa ‘meio’. (...) costuma-se slfisar os veiculos em duas categoriasdia impressa
(jornal, revista, folheto, outdoor, mala diretasplays, etc.) emidia eletrénica(TV, radio, CD, video,
cinema, etc.)” (pag. 490).
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receptores da noticia, a integracdo entre caraseais e osnediapropiciou uma seducdo
para o olhar politico. Para isso serdo utilizad®$eatos produzidos, as matérias feitas e
publicadas pelos principais meios de comunicacaondssa do Brasil, compreendidos
entre os anos de 1992 e 1993; o que nos permige fea andlise de conteddo de suas
argumentacoes.

Além disso, sera feita uma revisao bibliograficarea do tema que se insere na
relacdo entre comunicacao e politica, mais pre@séasobre o0 processo de impeachment
de Fernando Collor, destacando tedricos como Rb882; 1993); Fausto Neto (1994);
Maria Helena Weber (1993; 2006); dentre outros.

Segundo Rubim (1992), esquematicamente, pode-se suplacdo entre politica e
mediademarcada por dois modelos explicativos. O primairestilo mais tradicional, se
baseia em um social “figurado ou até mesmo prédp’, o0 que induz a pensar a
comunicacao, inclusive a midiatica, como sendo gjgase agregado ao social, ou seja,
uma extensdo e apéndice das rela¢des sociais,immissapenas um carater descritivo.
Assim, a politica continuaria funcionando sem gesnttansformacdes e transmutacoes,
como algo apenas complementada peledia.

O segundo modelo, conhecido como pés-moderno, tesonaepcdo de que a
comunicacdo mididtica deixa de ser definida comenap um simples meio técnico
inserido em uma gama de relacfes sociais, e pasaeta propria uma forma de relacdo
social, tornando-se um espaco socioecondmico eirayltou seja, uma dimensédo da
sociabilidade humana (Rubim, 1992). Entdo, a palitia nossa atual sociedade midiatica,
seria apropriada e até “encantada” pela midia,stoamndo-a em espetaculo. Essa
situacao tende a “domesticar” e utilizar a polititsaacordo com os padrbes e regras da
comunicacao midiatica a seu proprio interesse,eofgu com que ela perca a sua poténcia
se pensado nos modelos tradicionais. Enfim, aigmBeriadespolitizadg Rubim, 1992).

Sera adotada essa segunda vertente para entenumrativas feitas pela midia
em relacdo ao movimento dos caras-pintadas, estamelo conexdes entre espetaculo,
meios de comunicacao e politica.

Por fim, partira do pressuposto que a categoria-peitada foi construida, a partir

de uma articulagdo importante entre midia e aipalito Brasil. As manifestacdes se

*Rodrigues (1997) em sua dissertacdo de mestradioedefrrativa como algo que ordena os fatos, que
garante significados para algum evento especiitwando-os em um tempo/espaco especifico. Portasto
narrativas midiaticas nos meses turbulentos de ,1892eferem aos textos produzidos para descrever o
eventos acerca do impeachment e das mobilizac@asodeora - Collor. Sdo denominadas como narativa
publicas, ao ordenar e moldar esses eventos, eandntlegitimidade na propria agao social.
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constituiram em algo para ser visto pelos meiosameunicagdo, pautando na légica de
que a acao politica se tornou um tipo de espetatefionido. Mas antes de analisarmos
esse periodo especifico, faremos uma breve passégmima sobre a relacdo entre

comunicacao (midia) e politica.

Midia e Politica

A midia jornalistica entende a politica, a sua pedomaneira, de acordo com suas
estratégias de visibilidade e credibilidade darmfacdo. A funcdo da midia para servir
como condutora de comunicacdo na esfera publicaomad ponto de o receptor da
mensagem deixar de spiblico e passar a ser transformado em audiéncia, em uma
aglomeracao de individuos consumistas, o que gigrstipor a existéncia de um processo
de modelagem da politica pela midia.

A midia altera o poder politico, pois a politic&@sa se adaptar a sua linguagem
(Gomes, 1994; Azevedo, 1998). Pois, a comunicaciliatizadd seria uma esfera de
poder que se defronta com outros poderes, comditicpppor exemplo. Esse contato da
um novo significado a essas relagbes o0 que pemtiitgir novas estruturas societérias
(Rubim, 2000). Porém, como Almeida (2002) diz, s@aleve entender que midia submete
a politica integralmente a sua logica de mercadgudo o autor: “a midia passa a ser um
importante ator politico, o0 que nao significa ge@ o ator central da politica; disputa na
politica como um ator, mas também é um ambienfruthislo pelos outros atores politicos,
estatais e privados” (Almeida, 2002:32.)

Nas formas de acao politica o impacto dos meiaodeinicacao sobre elas é algo
extremamente gigantesco. De acordo com Miguel (R@4ossivel assinalar quatro
formas possiveis em que a presenca da midia akgyeaticas politicas. Sao elas:

1) A midia se torna @rincipal instrumento de contatentre a elite politica e os
cidadaos comuns. Isso significaria a reducéao do gegartido politico.
2) A mudanca dransformacéo do discurso politicama vez que este passa a se

adaptar cada vez mais as formas e regras prefgrédies meios de comunicagéo e

tem que se submeter a certas regras do discursiaticodem particular. Os

* A comunicacdo como midiatizada é aquele tipo deuricacdo mediada por um aparato sociotecnolégico
que permite dentre outras coisas, a fixacdo docespa falante e do ouvinte; e um trabalho espeeidd e
coletivizado, que vai além da comunicagéo faceea fpe se situa no mesmo espaco-tempo (Rubim, 2000)
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3)

4)

“politicos de todos os matizes tém revelado umdé&ecia a descaracterizar seu
préprio discurso e incorporar o estilo midiatic(Sarti, 2000:03.)

Como a literatura aponta, a midia possui papelragent producdo da agenda
publica. Os temas que entram em pauta na agenda publicedodacse tornam
salientes devido a trés pontos: a posi¢cdo da dmniiiblica, o nivel de cobertura
da midia, e a atuagdo de grupos de interessesesipteendedores de politicas.
Assim, muitas vezes, a pauta das questdes dimsrgés, postas para deliberacéo
nas casas legislativas, sdo condicionadas pelailidade dessas questdes dadas
pelos meios de comunicacgdo. Dito de outra manaimidia possui capacidade de
formular as preocupacdes publicas, e consequentemeropinido publica. E o
impacto da definicdo da agenda publica ndo serrgetapenas ao cidaddao comum,
ele atinge também os lideres politicos e funciasgpiiblicos, que se sentem como
responsaveis e na obrigacdo de se posicionar entamresposta para as questdes
publicas.

Os candidatos a posicOes de destaque politico sietasde se aproximar da
comunicacao midiatica, visando a producéo do femdndenominado comgestao

da visibilidade Esse fen6meno seria basicamente a aproximacésoeiacao da
figura do tal candidato a um fato politico que s&gaim reconhecido pela midia.
Essa aproximacado geraria noticias e, consequentemasibilidade para a sua
imagem, o que influenciaria, lembrando Bourdieu, pnaducdo de um capital
simbdlico, ou mais precisamente, o capital politico

Outros autores vao além, e demarcam mais algundefps’ da midia sobre a

politica, ndo desenvolvidos por Miguel (2004). Comor exemplo, Lima (2001), que

escreve que a midia praticamestéstituiuos partidos, 0 que propiciou que esse meio

exercesse criticas as politicas publicas, além afe as principal fiscalizadora das

administracdes dos governos. Assim, esse mesmo chubga a dizer que a midia tem

grande responsabilidade por mudancas profundasdpaa natureza do processo politico,

pois esta é o aparelho mais eficaz tanto na aatjéol da sociedade politica com a

sociedade civil, quanto na construcdo e definigd® ldnites inseridos na realidade do

sistema hegemonico, dentro dos quais ocorre atdipulitica.

Porém, o jogo de influéncias entre politica e midia deve ser compreendido de

forma unilateral, como se a politica tivesse sganw integralmentas injuncdes da midia,

ou até mesmo se tornado um mero “entreteniment@iigMiguel, 2004). A vinculacao
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entre esses dois ambitos é complexa, e por isgoseatores da politica, como os partidos
e as redes tradicionais de apoio, por exemplo,asd@a essenciais para uma disputa
eleitoral. O proprio discurso politico, mesmo quecjse se adaptar aos meios em que
transita, utilizando chavbes populares e apelagtimogda mantém um vocabulario mais

elaborado e técnico, signo este referente ao cawolftecco (Miguel, 2004).

Enfim, podemos concluir que o discurso jornalistidm sé faz a descricdo dos
fatos reconhecidos socialmente, pelas instanciddicad, como também constrai,
juntamente com outros fatores (partidos politioegles tradicionais de apoio; dentre
outros), no ambito discursivo da propria esferdtipal estruturando e modelizando os
procedimentos de seu agir. De acordo com Fausto {€94), o jornalismo politico
consegue estruturar a esfera politica, uma veaquanstrucdo dessa realidade nédo € um
processo inteiramente livre, pressupondo que @lista € apenas um observador, e que a
noticia emerge livremente do mundo real. A notfmiditica surge e passa a acontecer
através da integracdo de duas vias, ou seja, arg@y dos acontecimentos com 0s textos,
sendo que este Ultimo demarca a subjetividade doaljsta nesse processo. Esta

subjetividade podera influenciar o receptor daamtias suas conclusées.

Impeachment, /7ledia e Cara-Pintada

Fausto Neto (1994) mostrou a competéncia da midia muito além de relatar
certo acontecimento. A imprensa, principalmentsait, “produziu” o impeachment ao
publicar os depoimentos de Pedro Collor na revigigd’, e do motorista Eriberto Franca
na revista Isto B, que alegavam a relacdo entre Fernando Collc€ e Parias; 0s meios
de comunicacdo como um todo, tornaram visivel veh® ao grande publico quando o
transformou em discurso jornalistico. Essa transé@éo em discurso jornalistico garantiu
a existéncia desse fato no sentido de ser um pnableal, caracterizando a corrupgéo
como uma mazela social. E assim, essa coberturaligtica pautou a propria acao da CPI,
uma vez que os veiculos influem nos rumos dos.fatos

O que pretendo sugerir no paragrafo acima serigoagramento damediajunto
a esfera da politica, podendo inclusive introdumr novo elemento estético, uma nova
forma, ao texto politico, independente da sua @mopcdo. Portanto, os meios de
comunicacao ndo sao neutros. Estes moldam a memshkgiato a sua prépria imagem, ao
utilizar codigos de linguagem para atingir o puiédvo visado. Esse processo remete a

concepcdo de Thompson (2002) que os veiculos deurdoatdo quando exercem
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influéncia sobre a mensagem, ao utilizar certoshelios préprios, tornam-se parte da
prépria mensagem. Assim, o veiculo e a mensagaspripmente dita, se tornam objetos
interligados, e por isso, inseparaveis.

A mensagem ganhou um tom estético e isso se das pelbilizacdes politicas em
prol da saida de Fernando Collor da presidéndiacipalmente aquelas caracterizadas por
manifestacdes estudantis conhecidas como movindogccaras-pintadas. Segundo esse
mesmo autor, a midia engendrou o evento na medidgue trouxe a rua para as paginas
de jornais e revistas, e para as telas de TVs;mitaue que este local coletivo se fizesse ou
até mesmo se refizesse como aquilo posto pelosrdeioomunicagéo.

O movimento dos caras pintadas foi nomeado pelasshoe comunicacdo de
massa, algum tempo depois de ele realmente acon8agundo Rodrigues (1997), esse
termo foi utilizado para designar os estudantes mpieindicavam em passeatas, 0
impeachmentlo presidente Fernando Collor, e que ao pintarenpstos, ganharam sua
marca distintiva.

Os caras-pintadas surgiram nesse periodo comoa$igde destaque entre as
diversas forcas responsaveis pela derrocada deeipoirmpresidente eleito por voto direto
em quase trinta anos. Esse movimento de caratedagdil se tornou uma espécie de
“porta-voz” do movimento Fora - Collor junto a esfgublica, mesmo existindo outras
entidades civis nesse cenario e com esse mesnitovobfguas manifestacées se tornaram
emblemas da participacdo popular na campanha pasaida de Collor devido,
principalmente, a sua visibilidade adquirida.

O principio que norteia esse artigo entende quarsformacédo das manifestacfes
dos estudantes em emblema da participacdo popudawvisibilidade que elas tiveram
resultaram da forma como foram veiculadas pelossm@ comunicacdo. As passeatas dos
caras-pintadas devem ser consideradas como umeappdtitica em constante dialogo
com a midia, tornando possivel a recuperacdo deses simbodlicos das acdes e das
mudancas das politicas estudantis. Portanto, deesvender essas manifestagdes como
eventogmediatizadospu seja, em constante relacdo com os meios de ¢oagén.

Esse dialogo entre a midia e as mobilizacbes egiadaegundo Rodrigues (1997),
pode ser percebido, por um lado, na recuperacadondagfestacOes estudantis de 1968,
recorrentes nas matérias veiculadas na imprengséaesctelevisiva; e por outro, na

elaboracao de umstilo,criado pelos proprios estudantes, apresentande elgwchama de
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marcas de visibilidaddas manifestagdes: o pintar o rosto, o uso de ¢orpeto, 0 verde
e 0 amarelo).

Nesse processo de exibicdo e producdo do fataras-pintadas aparecem para o
grande publico. E um ator politico, isso néo se dérida, porém também é algo abstrato,
uma idéia, um conceito, criados na e pela mididesarever as suas passeatas. E que ao
fazer essa descrigdo tornou visivel essas passed¢ggitimou-as para os brasileiros.

Suas manifestacbes eram retratadas através dealjgaggies pelos meios de
comunicacdo, em que estas possuiam um carater juvasil, cuja composicdo era
basicamente de estudantes de classe média do emsitim e/ou superior, convocados pela
UNE e pela UBEZ sendo que suas passeatas eram marcadas pelotosele a
“espontaneidade”. As suas acdes eram retratadas pehtérias publicadas tanto em
jornais e revistas, quanto pelos programas de &titevisdo, como ambiguas, exaltando
0 contraste ao definir as agfes dos estudantepaieipavam dessas manifestagoes:
apesar da “seriedade” dos seus objetivos (a saiffi@ihando Collor da presidéncia), suas
acOes eram tambéfmsta, carnaval, brincadeira

Os meios de comunicacao tiveram papel fundamemtatlaboracdo de valores,
sendo responsaveis pelo retorno aos quadros mentaiurais da década de 60. Toda
descricdo das manifestacées estudantis de 199auseupna elaboragcdo de modelos de
acao politica, de juventude, e de comportament® pgumitia remeter a uma nova fase do
Movimento Estudantil no Brasil.

A base dos modelos se concentra em 1968, com &&xida minissérie Anos
Rebeldes pela Rede Globo, que tratava dos anogatdhurd, da resisténcia armada e da
mobilizacdo dos estudantes, sendo que seu ultipitutafoi ao ar no dia 14/08, dia em
que cerca de 50 mil estudantes, trabalhadores elgrep sairam as ruas em Sao Paulo
clamando pela saida de Collor. De uma forma ron@at@;ea minisserie permitiu recriar o

clima e sugerir analogias com o momento em quévie $egundo Rubim (1993:45)

Anos Rebeldes sensibilizou pela formasseata como alternativa de expresséo, como
possibilidade de experimentar algo novo que germciEejovens anteriores viveram. O

especifico conteddo daquelas manifestacdes passtidado importasse tanto. Interessava
0 gesto, o ato de se expressar. (grifo meu).

Essa minissérie, digamos, foi o “oxigénio” que da#t para incentivar as

mobilizacbes. Nado se deve confundir como uma irdae coépia da ficcdo para a

® Folha de S&o Paulo. Sdo Paulo. 12/08/92
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realidade, uma vez que os modos de mobilizagdo disnmtos. Como Rubim (1993)
escreveu: “havia identificacdo, mas nao identidamtee as manifestacées contemporaneas
e as da ficcdo”. (Rubim, op.cit: 46Anos Rebeldeserviu como um estimulo, um
componente de apoio, contribuindo para o crescimméatmovimento, dada a relevancia
do meio televisivo para o Brasil, que na épocaatinim alcance superior a 75%as casas
brasileiras. Assim, o seriado foi incorporado asryor meio de andncios e faixas onde se
podia ler:Anos Rebeldeproximo capitulo: Fora Collormpeachmenda.

Rodrigues (1997) em sua dissertacdo de mestradmostsa que:

[...] a construcdo dos “caras-pintadas” (o estuwagoe participou ativamente das passeatas
e atos pro-impeachment) se deu no cruzamento de definicdes: a dos movimentos
politicos de massa brasileiros (e dentro delasasfestacdes préo-impeachment, ainda que
com ressalvas) como carnavalescos; e da geracfpisgaenter (a qual se pertence e se
distancia o carapintada) como contraponto da gerde®8. (p.45)

Segundo Rodrigues (1997), os “caras—pintadas”’stardiiam da gerac&mopping
centerno momento em que deixam os valores individualistaslotam atitudes voltadas
para o coletivo, com um certo grau de idealismoeeatitudes politicas; saindo dos
shoppings e permanecendo nas ruas, local das stagies. Porém, esses mesmos jovens
pertencem a essa geracstoopping centeruma vez que eles mantém seus valores de
consumo (individualismo). Essa nova geracdo fonegaizada pelos meios de
comunicacdo como a tipica representante dos jowapsz de unir o ideédrio politico ao
consumo individual.

De acordo com as narrativas e as “falas” dos na@osomunicacao a respeito dos
caras-pintadas, podemos perceber duas grandesngiesrentra a juventude de 68 e a de
92: 1) a vocacgéo carnavalesca e teatral dos “pantsdas”, sendo capaz de misturar
indignacéo e uma surpreendente capacidade deadstae’; 2) o apartidarismo assumido
pelos manifestantes de 1992.

As manifestacbes eram bem mais visuais do queicasorAs falas pouco
importavam. As imagens interessavam sempre. Enfiuscava-se transmitir a idéia
através de imagens. Era uma nova estét@a que as passeatas se caracterizaram pelo

bom humor, pela ironia, pela alegria, pelo lutaede pelo rosto pintado. Essas passeatas

® Skidmore, 2000:24.

"Ver Isto E, 2 de setembro de 1992, pag. 32

® Tal estética se deu pelo grande niimero de foiosladas sobre as manifestacdes, em que havia &smad
gerais e closes dos participantes.
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estavam “colorizadas” ganhando o tom irreverentecalmaval. As musicas remetiam
desde as marchinhas de carnaval, e/ou até mesratasque nos fazem retornar para os
anos da ditadura brasileira: comtegria Alegria,musica de Caetano Veloso, que voltou a
moda com a minisséri@nos Rebeldes.Os jovens utilizavam o proprio corpo como
suporte para as mensagens, surgindo as pinturasostos e a bandeira do Brasil como

vestimenta.

Caminhando contra o vento, sem len¢o, sem documemta garotada alegre ocupou as
ruas das duas maiores cidades brasileiras (Aljo astral altas transaslindas canc¢fes
deram o tom as passagens que atingiram em che@ag@o do Rio de Janeiro e de Sdo
Paulo. (...) uma garotada bonita leem humorada habituada a frequentar shopping
centers, curtir a praia, entendeu muito bem o gsté& se passando nas altas esferas do
poder. Em Séo Paulo (...), eles gritavam: “Rosame goisa feia, vai com o Collor pra

cadeia”. No Rio, os colegiais berravam: “PC, PC,iy@ra cadeia e leva o Collor com

vocé™. (grifos meus).

Nesse trecho acima retirado da Revista Veja, persela maneira como 0S meios
de comunicacdo retratavam o processo ritualista ghsseatas dos caras-pintadas. Os
cara-pintadas foram tratados pela imprensa comdehes diretos da agédo politica da
“geracdo de 68”. O uso simbolico de trechos dad@anmg Caetano Velos€&minhando
contra o vento, sem lenco, sem documenja) referida anteriormente, situa as
manifestacdes estudantis de 1992 juntamente comnteldo dos protestos em plena
ditadura militar. Eram os “novos rebeldes”, ou entté mesmo “anjos rebeldes”. Porém
sua forma de acdo se caracterizava, segundo a,pel@ deboche, pela ironia, pela
alegria. Enfim, seria umasta.

Os ‘“rostos pintados” simbolizam para o movimentoauraelacdo de identidade
cultural, em que se diferenciam junto a outros gsupociais, sejam eles favoraveis
(colloridos) ou contrarios Nlovimento pela Etica na Politiya presidéncia de Fernando
Collor; e se faz pertencer como membros de uma mgsnacéo: a geracao cara-pintada.

As caras pintadas de verde e amarelo sdo codignsnas, que representam o
patriotismo, que situam numa logica de mascaraeptesnaquele ser que seria 0
“primeiro” brasileiro: o indio. Possui um carateibal, o que designa commarca de
visibilidade de Rodrigues (1997), o que resulta na espetazat@® dos movimentos
sociais, e conseguentemente da politica. Postexidan o preto foi incorporado ao

movimento, primeiro para diferenciar dos chamadokoridos fpessoas que apoiavam

° Ver Revista Veja, 19 de agosto de 1992, pag. 18
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Collor), e segundo para simbolizar uma auséncigogerno, o que representa o luto pela
vergonha e pelo desejo de morte a corrupgdo (RU988).

A representacdo do movimento dos caras-pintadadesede forma contraria
daquela feita para dar uma feigéo social ao mar@jénceito abstrato), pois partiu de uma
idéia concreta, de uma realidade que emergia ddiamttiade das ruas e precisava ser
explicada pelos meios de comunicacdo de massaldssg# a dindmica da concorréncia
jornalistica, em que a cobertura e até mesmo altjgén” dos fatos se transforma em algo
inerente a sobrevivéncia dos veiculos.

Os caras-pintadas passaram a ser capas de vanassje revistas, e até mesmo
programas televisivos. As reportagens iam além ptaca das mobilizacbes pro-
impeachment, pautando para questdes comportamelatgis/entude, as suas utopias, as
praticas consumistas, e etc. O jor@aEstado de Sdo Paum matéria do dia 17/0gor
exemplo, cria uma espécie de “Cartiiha dos NovobeRes”, ao definir o perfil
socioecondmico e 0s principais hobbies desses argtgl estuda em colégio particular,
luta pelo grémio estudantil independente, assiateilla Dinossauros, joga volei e cultua
Jo Soares, Cazuza ou Claudia Abreu.

Essa alta veiculacdo na imprensa deu intensidagasdeatas dos caras pintadas, o
que supervaloriza o cotidiano das suas ac¢des.dPpidlico espectador, € necessério ver
para saber de algo, e assim o que fazer com oeué.sComo Weber (2006:121) nos
mostra: “a intensidade e a permanéncia do quersa Wisivel e promovido, como noticia
ou propaganda, podera indicar o grau de credibiéidie um fato sujeito e instituicdo com
as (in) desejadas repercussdes para aliados orsadus”.

Dessa forma, através de manuais de visibilidadepamos mostra Weber (2006) e
Ekecrantz (2006), é possivel dar uma dimensado &iagbara que ou O receptor da
mensagem saia a rua e reivindique, ou entdo figo@®wenado ao noticiario, dependendo
das combinacdes possiveis entre visibilidade eililieddde. De acordo com Ekecrantz
(2006), uma das formas de se distanciar o grandiécp(da noticia seria recontextualizar
ou reestruturar o protesto, retirando dele a nedgho “teatral”, com intencéo claramente
politica; um dos casos citados por ela para ex@éogilisua concepcao foi a repercussao
das manifestacdes de protesto contra a Guerraadadrna Gra Bretanha e os Estados
Unidos (paises que lideravam a guerra). Segunda asgtora, a logica teatral dos

19 Essa representacao social do maraja, feita pedassrde comunicacéo, designou o servico publicococom
algo oneroso, inoperante, e injusto, 0 que propioiostrar a importancia de se resolver essa sityaeado
que Collor ficou conhecido como o “cacador de né'aj
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noticiarios politicos “elimina a distincdo improtia entre politica e cultura e amplia o
conceito e os contextos de participacdo politiggRecrantz, 2006:100). Portanto, a
politica entendida na sua forma teatral, ndo séalim atingir somente 0 modo como 0s
eventos politicos séo apreendidos pelo publico, tarabém a maneira de como o publico
reage a esses eventos politicos.

Como Weber (1993) escreveu em outro texto:

Os caras-pintadas desequilibraram o linguajar digterminado pelo contetdo politico
indigesto e complexo porque confronta o receptomdasagem com a realidade e a sua
responsabilidade sobre ela, contrariando todosuseconteddos veiculados que isentam
o receptor de ver suas contradi¢des. (p. 175)

A politica em 1992 foi resgatada como tema, e gepfesente no dia-a-dia dos
cidaddos. A politica foi associada a produtos, igesy programas humoristicos, por
exemplo. Com novas maquiagens, uma linguagem maés imodernos rituais, a politica
foi mostrada como gancho publicitario. Tem-se nessemento 0 evento da
espetacularizacdoda politica. Esse evento segundo Albuquerque (1988e ser
entendido como algo que atinge a todo conjunto rets;0es politicas, destinado ao
consumo das massas. Na medida em que ele se iestaparéncias criadas para melhor
exibir o real politico passam a ser tomadas, ekzs@mas, como realidade politica.

De acordo com Weber (2000) a fabricacdo do esdet@alitico midiatico € um
processo que abrange a hibridacdo entre o ambiiticp(e privado, entre a midia e a
politica. Seria a tradugdo do acontecimento emrnmgao jornalistica, propaganda ou
entretenimento. Assim, tem-se a transformacdo dontacimento em cerimonias
midiaticas, o que propicia a sua comercializacgeuwerespectivo consumo.

A politica, em sua forma tradicional e cotidianamcsua linguagem técnica e de
dificil acesso, normalmente, ndo tem espa¢o mediag uma vez que esta ndo atrai o
publico, ndo seduzPorém, com o movimento dos caras-pintadas assoGiadmtica
politica para o impeachment, o texto politico fesdnculado do estigma desagradavel e
associado a simbolos mais acessiveis, compreensinevos. Isso foi possivel ao associar
a politica junto a idéia de espetaculo, o que pragbarcar mais campos sociais. “De cara
pintada, a politica foi lipoaspirada do seu espagdicional e apresentada na sua forma
mais bela, mais provocativa. Rejuvenesceu, defantente e assim foi transformada em
matéria-prima da publicidade e do jornalismo” (Wel993:175). Enfim, em 1992, a

politica se transformou em “estrela” e se tornoa yauta privilegiada para osedia
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A politica se tornou singular ao expandir o discuusiversal e hegemdnico da
moralidade e da ética, se tornando essas duas @ioalimlades e pautas atraentes e
defensaveis. Esse fenbmeno de singularidade seutquossivel devido principalmente a
dois fatores interligados: a valorizacdo do grito jdvem de defesa da ética na vida
publica, e ao mesmo tempo, a qualificacdo desgeagieticamente politica.

Maria Helena Weber (1993) sintetiza bem essas Sdékplicitadas acima ao

analisar as interligacdes entre os caras-pintadasnieia. Segundo ela:

O fascinio e a for¢a das caras pintadas os tranafam no signo politico de 1992, assim
usados indistintamente como estratégia comunicativano objeto, como &libi. Simbolo
gue encantou aos midias pela proposta estéticama@os codigos do entretenimento, e
da propaganda, tornando a assimilagdo simplessaurdo politico reduzido, salvando o
tempo e os codigos visuais (Weber, M. H, 1993:179).

Consideracdes Finais

A interligacdo entre comunicacdo (midia) e poliseaaproximou e deixou ténue a
linha de separacdo entra essas duas esferas, edluwraptocesso de impeachment de
Fernando Collor de Mello. Como salienta Weber (208politica exige atualmente, cada
vez mais, novas linguagens e configuragcbes quemséfeluidas no processo de
midiatizacdo (adocéo de todos os espacos) e deaesfagizacdo (midiatizacdo acrescida
de mobilizagbes sociais - que nesse caso seriagaras-pintadas). Mesmo que alguns
processos de mediacdo, de relacbes, e de vincalgmldica tivessem sido mantidos
durante o Fora — Collor, percebemos que a divutgdesd caras-pintadas se deu por uma
maneira peculiar, simultaneamente de espetacut @havdf: os espacos centrais das
passeatas e manifestacdes narradas pela midiaagreaga e a rua (carnaval), e a acdo dos
manifestantes se configurava, de acordo comexia,como formas visuais, como icones,
bandeiras (espetaculo).

ApoOs analisar as matérias publicas da época, ¢arstaque a tbnica da descricado
das manifestacdes dos caras-pintadas se portotilizacdo de termos comearnaval
festg ou até mesmaeatro. Trechos como “manifestacdes com carga de bom humo
deboche, irreveréncia”, ou entdo “o assunto é seras nada impede o clima de carnaval”,
tiveram uma dupla funcdo nesse momento: tanto xigitar” e definir as manifestacoes

estudantis dos caras-pintadas para o cidaddo comguemto para diferenciar tais

1 ver mais em: EKECRANTZ, 2006:104.
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manifestacdes daquelas passeatas promovidas pelombtdo pela Etica na Politica,
constituido por diversas entidades como a OAB, &,@&ktc.

A construcéo dos caras pintadas pelos meios dergoapdo, como vimos, se deu
pelo aspecto da generalizacdo do perfil dos esteslajue participavam das passeatas; e
pela ambiguidade presente nessa acéo politicagrguetratada com seérios objetivos, mas
se dava por atos de “espontaneidade”, marcadasaleglaa, pela ironia, pelo deboche, e
etc. Assim, a imprensa, em geral, selecionava & gamla apresentava como o todo ao
estabelecer narrativas sobre esse movimento juvenil

Outro ponto a ser destacado é que apesar da neidiar explicito quais eram as
liderancas estudantis envolvidas nas manifestag@@saras-pintadas (Lindenberg Farias,
presidente da UNE; Antonio Parente, presidente @ES3) dentre outros), as suas
descricbes se voltavam para o estudante “andniAstlescricbes passam a ser realizadas
do ponto de vista do cara-pintada. E cara-pint@aénenhum lider politico, ou mesmo
personalidade politica; cara-pintada € o estudemteum (generalizado) e que pinta 0s
rostos durantes suas passeatas — este s@easonagencriado pela midia. E além de
personagem, a constru¢cao do cara-pintada produzicomceito - que ia além de explicar
certo agrupamento de estudantes que sairam aparssexigir a saida de Collor - mas de
definir toda uma geragéo de jovensgeaacdo cara-pintadae igualou a geracao dos anos
90. (Rodrigues, 1997).

Por fim, foi analisada a forma como, ao vinculalae visibilidade ao cara-pintada,
a politica passou a ser algo que seduz o grande@utomo objeto de assimilacéo facil e
simples. Esse movimento possibilitou & politicaosear algo mais atraente, e “a ética e a
moral” como um ideal a ser defendido pelos cidad@osuns.

Depois de feitas essas discussfes acerca da retagdia-politica sobre o
movimento dos cara-pintadas, pode-se também inddgajue maneira esse movimento,
gue possuia carater de massa e estudantil, cantphma a queda de Fernando Collor da
presidéncia, se pensarmos na influéncia que tal imemo exerceu sobre o
comportamento parlamentar durante a votacaoipgleachmenho Congresso Nacional?

A discussao para essa pergunta fica para uma pat@ortunidade.
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