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Os Partidos Politicos e as Estratégias de Campanha no Horario

Gratuito de Propaganda Eleitoral nas Eleic@es Municipais de 2008
em Juiz de Fora - MG

[sis Arantes’

Resumo

Este artigo examina como as imagens dos partidtiicpe apareceram nas eleicdes
municipais de 2008 em Juiz de Fora - MG. A preocépaprincipal desta andlise foi
verificar como através do Horario Gratuito de Pgspala Eleitoral — HGPE — as
campanhas eleitorais utilizaram de maneiras difesemimagem de seus partidos. Buscou-
se na Teoria Politica explicacbes para essas @scolh

Palauras-chaue: Partidos Politicos; Campanha Eleitoral; Identidad@artidaria;

Personificacao.

1- Isis Arantes, académica do 9°periodo em CiénciasalBopela Universidade Federal de Juiz de Fora.
Endereco eletrdnico: isis_arantes_2@hotmail.com.
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Introducao

Na sociedade contemporénea € indiscutivel a afamage partidos politicos e
eleicdbes sdo fatores indispensaveis ao regime ddéticac Este trabalho pretende
investigar e analisar as linguagens e as maneras 0s partidos politicos apareceram nas
eleicbes de 2008 em Juiz de Fora. Levou-se emdrragido a propaganda eleitoral como
variavel significativa na decisdo do voto. Com dgetivos de comprovar a hip6tese
principal de que os candidatos das eleicbes 2008wemde Fora utilizaram de modos
diferentes as imagens dos partidos politicos endergar na teoria politica justificativas
para as escolhas de cada campanha eleitoral ef@iguiesou-se em consideracao bases

tedricas e empiricas.

O modelo de propaganda politica na televisédo disérse, em muitos aspectos, daqueles
adotados por outros paises. Segundo Afonso de Adigge (1999), a propaganda politica
brasileira desempenha um papel tdo central nasasd@rap politicas por combinar o acesso
gratuito dos partidos a televisdo (e a proibicAgrgpaganda politica paga) com relativa
desregulamentacéo do contetdo veiculado, embagudamentacao varie de elei¢cdo para
eleicdo, com graus diversos de liberdade criativaa questédo central do modelo brasileiro
de propaganda na televisdo € a de que as tranemigsfiticas sdo feitas em horario fixo,
uma vez no turno da manha e outra no turno da,terdeodas as emissoras da televisdo
aberta. Esta peculiaridade, embora constitua uip@na com a programacdo normal das
emissoras e seja vista por muitos telespectadane® wma invasao arbitraria de uma
programacdo ja legitimada pelo habito, possibilgar outro lado, que o eleitor saiba
guando e onde buscar informacdes de baixissime @atire os candidatos. (BORBA,
2005:308)

Como ilustracdo da importancia atribuida pelostaks ao horario gratuito,
convém destacar os numeros do Ibope sobre a aiaddax eleicbes de 1989. Segundo o
Instituto, 20% dos entrevistados afirmaram assetiHGPE diariamente, ao passo que a
propor¢do daqueles que afirmaram assistir ao progreleitoral uma vez por semana
variou de 63% a 82%.

A importancia da auséncia da marca partidaria

Em “Partidos politicos, preferéncia partidaria eciddo eleitoral no Brasil
(1989/2002)" Carreirdo e Kinso (2004) através derdntes teorias como a Escola de
Michigan, Teoria da Escolha Racional e o autorifR@rcomo também bases empiricas,

fizeram algumas constatacoes.
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A Escola de Michigan, criadora da corrente psictis$gica, ndo reconhece a
ideologia como um componente predominante na dea@kditoral. A explicacdo para a
escolha eleitoral é a identificacdo partidaria, ualgpdo esta ligada necessariamente a
conteudos ideologicos. Essa identificacdo serianda de adesdo de base psicoldgica aos
partidos constatada por dadossdeveyssobre comportamento eleitoral.

A Teoria da Escolha racional, que tem Downs comoyrsor, guestiona a idéia de
fidelidade partidaria originada na socializacdo gofonte principal de identificacdo
partidaria. Os partidos seriam, para a teoria, snegados pelos eleitores como facilitador
de obtencdo de informacdes politicas para as t@nddadecisdes. Por diferenciar os
partidos entre varias alternativas, a ideologiaizen custo da informacéo. Partidos podem
defender certos argumentos e refutar outros, difidagdo partidaria torna-se entdo uma
escolha racional pelo eleitor. A teoria explicaoonportamento eleitoral como um ato de
individuos que atuam intencionalmente orientadgsestem como objetivo a maximizagéo
de seus interesses.

Fiorina (1981) defende que se a socializacéo digioluo anterior a sua vida adulta
tem peso na identificacdo partidaria, mais pesaé & experiéncias acumuladas como
eleitor no decorrer da vida.

Carreirdo e Kinso (2004) constataram que a ideatifio partidaria no Brasil é de
46%, sendo que esse percentual contém uma paneelad&p vota no candidato de seu
partido ou em um candidato ideologicamente proxiooon mais chances eleitorais,
restando assim, aproximadamente 30% do eleitoradmmal para quem a preferéncia
partidaria poderia ter influenciado o voto. Diarmtestes fatos, podemos entender as
campanhas eleitorais com auséncia de bases idesdogh que somente 30% dos eleitores
tém sua identificacédo partidaria atingida.

Kinso (2005) em “Os partidos no eleitorado: pegbes publicas e lacos partidarios
no Brasil” faz uma andlise do impacto da politieatidaria sobre o eleitorado brasileiro.
Levando como indicativo importante a consolidacaosistema partidario, a criacdo de
imagem e vinculo partidario junto aos eleitores. tNibalho de Kinso foi verificado em
gque medida o processo de conhecimento através fdematao sobre as diversas
candidaturas e a construcédo de identidade padidénm ocorrido no Brasil. Desejou-se
avaliar o sistema partidario brasileiro em sua cialagle de estruturar a competicao

eleitoral, com destaque ao papel dos partidos cagemtes que organizam O processo

Reuista Anagrama: Reuista Cientifica Interdisciplinar da Graduagdo
Ano M - Edigdo 2 Dezembro de 2010-Feuereiro de 2011
Auenida Professor Lacio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, S3o Paulo, CEP: 05508-900

anagrama@usp.br



ARANTES, I. 0S PARTIDOS POLITICOS € AS ESTRATEGIAS... Y

eleitoral. Sob a dtica dos partidos e seu impacioeteitorado, examinaram-se as
influéncias das estratégias eleitorais utilizaddagelites partidarias sobre o eleitor.

A principal indagacdo de Kinso é em que proporgagartidos fazem alguma
diferenca do ponto de vista do eleitor, quéo edstigles sdo em seu papel de orientar os
cidadaos na decisdo do voto. Em regimes democsipiadidos sdo importantes também
como estruturadores e facilitadores da escolh#oeéi a condigcdo basica para torna-los
um instrumento orientador da decisdo € que tenhsitniliade suficiente na competicéo
eleitoral. Essa visibilidade somada a continuaigipaicdo em eleicbes possibilita a
lealdade partidaria dos eleitores, com possibikdadel crescimento ao longo da experiéncia
politica democratica.

Um indicador importante de consolidacdo de umesiat partidario € a
estabilizacdo da competicdo partidaria no sentabaver alguma previsibilidade sobre os
principais competidores e sobre o0s resultados @eksc aos seus apoios anteriores
(KINZO, 2005:66). Uma primeira indicacdo da difidatle de estabilizacdo do sistema
partidario € revelada pelo indice de volatilidadEiteral, que mede os diferenciais na
distribuicAo do apoio eleitoral entre os partidastree uma eleicdo e a seguinte
(PEDERSEN, BARTOLINI e MAIRapud KINSO, 2005:66). Quanto mais baixa for a
volatilidade eleitoral, maior a probabilidade de q$ partidos estabelecidos tenham algum
papel em determinadas preferéncias. Enquants miteis de volatilidade € um sinal de
que partidos ndo conseguiram se enraizar juntdegtorado, a fim de deter uma parcela
razoavel de apoio popular. Isto indicaria faltaedtabilidade do sistema partidario. Como
bem salientou Nicolau (1998), A volatilidade elelono Brasil, de uma perspectiva
comparada, esta entre as mais elevadas do miigbizO, 2005:67). Podemos entéo
concluir que o sistema partidario brasileiro eamst.

Para que partidos politicos tenham condic¢des ensmediadores das decisdes de
votos dos eleitores, € necessario que se conecteneles. ISso cria apoios mais estaveis.
Se essas condi¢des sao adquiridas no decorrepdeéncia continua de elei¢cdes, onde os
partidos sdo os principais competidores, poderdaa@sperar um aumento, mesmo que
pequeno, de lealdade partidaria. Entretanto, n&scque tem acontecido no Brasil. A
preferéncia partidaria ndo teve aumento entre 19802, além de ter havido uma

tendéncia declinante.

A preferéncia partidaria nao cresceu nesse perggddém disso, apresenta uma tendéncia
declinante. Para o periodo como um todo — que gbras anos entre a primeira e a Ultima
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eleicdo nacional — o percentual médio da prefeaépartidaria atingiu apenas 46%.5 Esse
valor é baixo em comparacdo ndo apenas com o padeinacional (Dalton, 2000), mas
também com as taxas observadas no Brasil nos 8ltamos de regime democratico antes
do golpe militar. Como apontou Lavareda, dados dseqpisas realizadas em 1964
evidenciaram uma taxa de 64% de identificacdo q@aré (Lavareda, 1989, 1991).
(KINZO, 2005: 67).

A Tabela 1 nos comprova que nao existem lacosddaias no Brasil.

Tabela 1 - Preferéncia Partidaria no Brasil (1989-202)

Més/Ano| PMDB | PT | PFL | PDT| PPB | PSDB| Outrgs Sem Preferéncia/NS
4/89 19 12 |6 4 5 1 4 49
6/89 15 9 5 4 4 1 5 57
9/89 12 3 5 4 1 6 62
11/89 13 10 |4 6 5 1 6 54
3/90 11 9 4 4 5 2 10 56
6/90 12 10 |4 4 4 2 7 58
3/91 16 11 |5 5 5 1 5 51
2/92 16 11 |5 4 5 2 5 53
9/92 18 14 |5 4 5 2 5 46
12/92 19 16 |4 4 7 3 4 44
3/93 18 16 |5 5 6 2 3 46
6/93 18 14 |5 5 5 3 3 48
9/93 21 12 |4 3 4 3 3 49
12/93 17 15 |4 4 4 2 3 52
2/94 18 13 | 4 4 3 3 4 51
5/94 18 15 |3 3 2 3 2 53
7/94 16 16 |3 3 2 4 3 52
10/94 16 15 |4 3 2 6 3 51
1/95 17 14 |5 2 3 5 2 52
6/95 17 13 |4 3 3 4 4 53
9/95 16 14 |3 3 2 3 3 55
12/95 16 9 4 3 2 3 4 59
6/96 13 13 |4 3 2 4 4 58
9/96 16 11 |7 2 3 5 5 51
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12/96 15 12 |6 3 2 5 4 53
5/97 17 14 |6 4 2 4 5 49
9/97 15 14 |9 3 2 5 5 48
12/97 16 12 |6 3 1 5 4 53
3/98 18 11 |5 2 1 4 3 56
5/98 14 11 |5 2 2 5 4 56
7/98 13 13 |6 2 2 5 4 56
9/98 12 12 |5 2 1 4 3 61
2/99 12 15 |4 ND | ND 3 ND ND
6/99 11 18 |4 ND | ND 3 ND ND
9/99 12 15 |6 ND | ND 4 ND ND
12/99 12 14 |5 2 1 4 3 59
3/00 12 19 |7 ND | ND 3 ND ND
6/00 12 15 |6 3 1 3 5 55
9/00 11 21 |6 ND | ND 3 ND ND
12/00 14 20 |8 ND | ND 5 ND ND
6/01 11 21 |5 ND | ND 4 ND ND
9/01 12 21 |5 ND | ND 3 ND ND
12/01 11 17 |5 1 ND 4 5 57
3/02 9 15 |9 2 ND 4 4 58
6/02 10 20 |5 2 ND 4 4 56
8/02 8 17 |4 2 ND 4 4 61
10/02 8 21 |4 1 ND 4 4 58

Fonte: Instituto Datafolha e Folha de S. Paulo)/2002

Uma estrutura de incentivos que nao colaboram catasenvolvimento de lacos
partidarios, nos faz compreender que as taxas atgifidacdo partidaria no Brasil ndo
tenham crescido significativamente ao longo da e&peia democratica. A Tabela 2 nos
comprova a falta de conhecimento partidario dosoeés brasileiros.
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Tabela 2 — Porcentagem dos Entrevistados que Respulamam Corretamente qual o
Partido dos Principais Lideres Partidarios

Lider e Partido correto % | Outros partidos citados
PT Lula 78 PFL-1
Suplicy 51 PFL-1; PMDB-1; PSDB-1
Joseé Dirceu 24 PMDB-1
PSDB Fernando H. Cardoso29 PMDB-11; PFL-6; PTB-1
José Serra 24 PMDB-6; PFL-4; PT-2
José Anibal 3 PT-4; PFL-1;, PMDB-1
PMDB Itamar Franco 19 PSDB-3;PFL-2;PT-1
José Sarney 15 PFL-10;PSDB-2;PT-1
Michel Temer 11 PFL-1,5; PSDB-1; PT-1
PFL Roseane Sarney 25 PMDB-4;PT-3;PSDB-2
Ant. C. Magalhaes | 17 PMDB-8;PSB-2;PT-1
Marco Maciel 11 PSDB-3;PMDB-3;PT-1;PL-1
Jorge Boehausen 7 PMDB-1;PSDB-1
PDT Brizola 20 PFL-3; PTB-2; PMDB-2
PPB Paulo Maluf 15 PMDB-7; PFL-6; PSD-5
PPS Ciro Gomes 6 PSDB-2; PFL-2; PMDB-2
PSB Garotinho 6 PDT-4; PT-3; PMDB-3

Fonte: Kinzo (2005) *Trés outros partidos citados, com pelo menos 1%

A marca partidaria como elemento positiuo
Em “Partidos, ideologia e composi¢cédo social” Ledridartins Rodrigues (2002)

pesquisou tendo como hipdtese de que haveria dasesignificativas na composi¢ao
social das bancadas de seis partidos, diferencas ppderiam ser verificadas
empiricamente pela distribuicdo dos segmentos paxfissionais que as compde; e que
essas diferencas, corresponderiam posicdes psjitippogramaticas e ideoldgicas
convencionalmente tidas como de direita, centregei@da. A suposi¢cdo de Rodrigues era
a de que os parlamentares — foram examinadas eadzanna Camara Federal — segundo
suas origens e status socioecondémicos, estariapadidos que mais se aproximassem de
suas conviccdes ideoldgicas e interesses pesddacs.se esperava que os partidos

possuissem bancadas socialmente homogéneas eestelédnte diferenciada umas das
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outras. A expectativa era de que seriam encontreéldss ocupacdes e profissdes em
todas as bancadas, mas com predominancia de algumaesrrelacdo com as orientacdes
politico- programaticas da respectiva legenda. ©dgifato aconteceu. No caso brasileiro,
aceitar essas afirmacbes implica em atribuir aosmosistema partidario alguma

consisténcia em termos de sua representatividade.

Mletodologia para a obtencdo da base empirica

A parte empirica desse trabalho se deu com gravdgdHorario Gratuito de
Propaganda Eleitoral das eleicbes de 2008 em &uiEoda - MG,dos candidatos que
concorreram ao segundo turno. Foram todas as ljegsacronometradas e postas em
tabelas. Nesse ponto vale ressaltar uma pequersga@mo tempo dos programas, que
altera levemente a cronometragem final. Essas ¢im$a se devem a dois fatores
principais: 1 — gravacdes que comecaram quandogrgma ja estava acontecendo; 2 — as
tabelas ndo levam em conta os centésimos de seguree da uma variacdo de alguns
segundos no tempo final dos programas.

Para questdo de entendimento, linguagens sdo @s dip formatos usados nos
programas como videoclipes, falas dos candidatdas fde terceiros, depoimentos de
populares ou falas dos apresentadores. Paraahoaém questdo houve uma divisdo de
sete tipos de linguagens usadas nos programasggam: 1) candidato - o tempo total do
proprio candidato falando em seu programa 2) aptadera - o tempo total que a
apresentadora aparece nos programas 3) sequénamagens - videoclipes feitos por
montagens onde mostram pessoas ou obras, sem wsongetacao grafica ou afim 4)
animacao - videoclipes feitos com animacédo comuizada 5) populares - tempo total
que pessoas sem uma formacéao técnica e que néosajéicos, ddo seus depoimentos 6)
especialista/politico - tempo total que politicas pessoas com formacgdo técnica, ou
superior aparecem no programa, seja para mangestapoio ao candidato e/ou debater
idéias e propostas com os candidatos 7) jinglegsiaas e clipes musicais dos programas
eleitorais. Essas foram as linguagens que aparecexas programas de ambos o0s
candidatos. Os tempos dessas foram devidamentensetrados e somados. Levou-se em
consideragao o assunto principal de cada linguagem.
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EleicGes municipais de 2008 no municipio de Juiz de Fora

Quando se deseja analisar uma eleicdo, é precisot mente que o primeiro turno
€ uma disputa, e 0 segundo turno outra disputaaricky esta constante em consideracéao, a
andlise empirica foi feita separadamente do promeisegundo turno das eleigcbes de 2008
em Juiz de Fora. Os candidatos ao primeiro turrsewes respectivos partidos foram:
Custddio de Mattos pelo partido PSDB e coligac@es PDT, DEM, PMN, PP, PPS, PR,
PRB, PSDC, PSL, PTC. Margarida Salomé&o pelo PTligagéio com PC do B. Omar
Perez pelo PV e coligacdes com PRP, PT do B e PRamBisio Delgado pelo PMDB com
coligacdo PHS e PSB. Rafael Pimenta pelo PCB cdigagdo PCB e PSOL. Victor
Pontes pelo PSTU. Esse trabalho teve como objetersie os candidatos que participaram
do segundo turno das elei¢cdes: Margarida Salon@@gsdio de Mattos.

Em uma pesquisa publicada pelo Portal JFMG, nol8iae Setembro de 2008,
Margarida aparece com 25% das intencdes de vottrac@% de Tarcisio, 18% de
Custddio, 8% de Omar Peres, 1% de Rafael Pimetta de Vitor PontesNo primeiro
turno das eleicbes houve nove Horarios GratuitosPdgaganda Eleitoral. A seguir
apresento tabelas que descrevem alguns desseswpasgrseparando-os por candidato.
Foram selecionados o primeiro, segundo, quartcioseitavo e nono programas dos
candidatos Custddio de Mattos e Margarida Salom@grimeiro turno. Enquanto que no
segundo turno, foram selecionados o primeiro, s#guiguarto, sexto, oitavo, nono,
décimo, décimo segundo e décimo quarto programasmésmos candidatos. A selecéo
dos programas foi feita na medida em que ndo heaveblemas técnicos de gravacgéo
ou transcricdo dos programas. Tomando o cuidado gElecionar os programas de cada
candidato exibidos na mesma data. Como por exengglop primeiro programa do
primeiro turno do candidato Custodio foi seleciamadbrigatoriamente selecionou-se
também o primeiro programa do primeiro turno dadaata Margarida.

As tabelas possuem o nome do candidato, dad@ograma, tempo de duracgdo do
programa, formato do programa, tema do programin@gsagens utilizadas no programa,
os tipos de linguagens e o tempo de cada linguagem.

Foi analisada cada tabela a fim de poder percelmaneira como os candidatos
utilizaram os partidos politicos. A fim de facilita leitura, coloquei em gréficos os

resultados obtidos.
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De acordo com o grafico 1 referente aos prograrogwicheiro turno da candidata
Margarida Saloméo, existe uma aposta em que odpado PT tenha visibilidade
suficiente na competicao eleitoral. Outra apost@atapanha de Margarida é que exista
identidade partidaria, posi¢des politicas, progtaras e ideoldgicas com predominancia
de algumas em correlagdo com as orientacdes pepitegramaticas da respectiva legenda
entre os eleitores de Juiz de Fora. Esses argumsatocomprovam pelo fato do partido da
candidata ser muito explorado em todos os prograiraguanto a figura da candidata e
sua vida pessoal sdo excluidas da campanha, ejaetdo exibe sua atuacdo como reitora
na Universidade Federal de Juiz de Fora e sugnulé no PT.

No gréafico 2, referente aos programas do primeiroa do candidato Custddio de
Mattos existe uma campanha claramente personifieadautras palavras, a campanha foi
inteiramente direcionada para a figura do candid@teeram focos seus feitos como
prefeito em Juiz de Fora, sua familia e seus m®jeara a prefeitura. O nimero do PSDB,
partido de Custddio, foi o tempo todo vinculadoname do candidato como se o numero
pertencesse somente a ele e nunca vinculado ao wmlompartido. A campanha
personalista do candidato Custédio Mattos aposteemdéncia declinante da preferéncia
partidaria e também na volatilidade eleitoral ncaddr Sendo que quanto menor a
volatilidade eleitoral, maior a probabilidade de qi$ partidos estabelecidos tenham algum
papel em determinadas preferéncias.

Os programas da candidata Margarida Saloméao nmmdegurno das eleicées de
Juiz de Fora esta representado no grafico 3. Oepmonprograma do segundo turno
apresenta uma situacdo Unica durante toda a campmhnitandidata. Nele existe uma
maior énfase na candidata Margarida Saloméo doequeseu partido, o PT. Podemos
perceber uma mudanca na conduta da campanha carealtodo o primeiro turno coloca
mais foco no partido do que na candidata. O segpnoigrama ja traz outra posicdo da
campanha, se reduz a énfase na candidata em relagdiomeiro programa do segundo
turno e realiza-se uma entrevista com um espdeaiaabre a disputa entre o partido PT e o
partido PSDB retornando a campanha para a énfagamido da candidata. Os outros
programas mostram uma aposta da campanha a dadslido PT somada a continua
participagcdo em eleigcbes anteriores, contando cdealdade partidaria dos eleitores. O
guarto e o sexto programa trazem o apoio de Lul@mbro do PT e atual presidente da
republica — que aparece em apoio a candidata Mdag&alom&o. O oitavo programa

apresenta Dilma Roussef - atual ministra-chefeaCCivil do Brasil - em apoio a
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candidata Margarida Saloméo. O décimo programa litda - membro do PT e atual

presidente da republica do Brasil - apoiando aidatal Margarida Salomé&o. José Alencar
- membro do PT e atual vice-presidente da repuldiweBrasil - aparece elogiando a
candidata Margarida Salomao. Patrus Ananias — neadPT e titular do Ministério do

Desenvolvimento Social e Combate a Fome — declpmoaa candidata Margarida

Saloméo.

O grafico 4 é referente aos programas do segumuo tdo candidato Custodio
Mattos. A campanha se mantém focada na pessoandalatb como no primeiro turno.
No primeiro programa podemos perceber o nome ddidato vinculado ao numero de
seu partido e nunca ao nome de seu partido. Od=atodiambém promete mudancgas para
Juiz de Fora, fica muito claro que quem ira fazesae mudancas € unicamente o0
candidato. O segundo programa é possui um fattormarcante, os eleitores tém acesso
a intimidade familiar do candidato, apresenta-s @ familia de Custédio na situacédo de
um almocgo. Exibe-se um candidato com vida estrdtuapaz de governar a cidade. O
quarto programa retorna ao tema dos investimente<agistédio fara na cidade, focando a
pessoa do candidato como a realizadora das prosnddsasexto programa acontece o
primeiro contato entre o candidato Custédio e Aéddves - membro do PSDB e atual
governador do estado de Minas Gerais. Nesse pragfigan claro que o apoio vem da
pessoa de Aécio Neves para a pessoa de Custodsirahse também o crescimento do
candidato nas pesquisas. No oitavo programa Cusgalidefende de boatos contra ele,
mostra que esta subindo nas pesquisas e exibempsémdntos de populares apoiando
Custodio. O décimo programa foi elaborado comngdo de ressaltar o sentimentalismo
do candidato, enquanto no décimo segundo apare@mente 0 apoio de Aécio, dessa
vez ele apdia os compromissos que Custddio assudoudécimo quarto programa
Custddio responde que nao € oposicao a Lula e tapoim do politico Julio Delgado -
membro do PSB e deputado federal. Sebastido Helvéonembro do PDT e deputado
estadual — aparece no comicio de Custddio, e tambégovernador Aécio Neves
novamente dando seu apois partidos de Julio Delgado e Sebastido Helvaomra sdo
focados. Destaca-se também a énfase dada ao ndmeemdidato sem vinculacdo desse

namero ao nome do partido do candidato.
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Conclus3o

O objetivo deste trabalho foi demonstrar atravéBlBGE nas campanhas eleitorais
das eleicbes 2008 em Juiz de Fora que as imagensadidos politicos sao utilizadas de
maneiras diferentes por cada campanha. Buscou-$eara Politica explicacdes para as
motivagdes de cada campanha quando escolhe unmenohetéa maneira para a utilizagéo
da imagem de seu partido. A hipotese de orientég@a de que os candidatos que
disputaram o segundo turno em Juiz de Fora posstdadutas diferentes com as imagens
dos partidos politicos em suas campanhas. Senda gampanha da candidata Margarida
Salomao era uma campanha com identidade partiddgaanto a campanha de Custddio

Mattos era uma campanha centrada no candidatqdidsie se comprovou.
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