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0 Acontecimento e a Atiuidade Jornalistica

Marina Santos Silua’

Resumo

O conceito de acontecimento se coloca como um idetgdgfrico para a compreensao do
jornalismo. Tao importante quanto ambivalente, est@o suscita diversas interpretacoes
e indagacdes para os estudiosos da area. Este dsiada fazer uma reflexdo critica a
respeito do conceito de acontecimento baseado nsapwnto de autores como Louis
Quére, Maurice Mouillaud, Alihu Katz, Adriano DuarRodrigues, Harvey Molotch e
Marilyn Lester. O objetivo é analisar em que medisga@abordagens empreendidas por cada
um dos autores se entrecruzam, se complementantéoseadistanciam a respeito da

tematica do acontecimento.

Palauras-chaue: Acontecimento; Jornalismo; Experiéncia, InformacBmticia.

“Na nossa experiéncia individual ou social, confanmo-nos com acontecimentos
de natureza diferente.” Louis Quéré (2005: 59) abseu texto “Entre o facto e sentido: a
dualidade do acontecimento” com esta proposicacenrddum primeiro momento, nos
damos conta de que existem diferentes acontecisiengjpie o termo pode ser empregado
para designar situacfes e sentidos diversos. Masdteme aos fins deste estudo, cabe
uma indagacao sobre o lugar do acontecimento ddatabividade jornalistica.

Constatamos que existe um imenso numero de acomeits, mas apenas um
conjunto destes pertence ao universo do jornalisBem me adentrar em uma ardua
discussédo a respeito da nocédo de interesse puldlicye se pode afirmar é que ha
acontecimentos de natureza privada e de naturddecgle que cabe ao jornalismo dar

conta dos segundos. De acordo Molotch e Lester3(189), ao contrario daqueles
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privados, 0s acontecimentos publicos implicam “ntié da experiéncia para um grande
namero de pessoas”. Para esses autores, todoslivigluos precisam de noticias e sdo
diariamente produtores de noticias. Entretanterelitemente das pessoas que criam
noticias para elas proprias e seus homoélogos posximtrabalho daqueles que estdo nos
media desfruta de um “potencial impacto publico”. As gmEss que tem acesso aos
“mecanismos de criagdo de acontecimentos”, conbe@dmo meios de comunicagao de
massa, usufruem de uma amplitude de alcance gienuais individuos ndo possuem.

Além desse “efeito multiplicador social”, o trabalhornalistico permite que
atividades ndo presenciadas possam ser observdMaisvida cotidiana, as noticias
contam-nos aquilo a que nos ndo assistimos diretame ddo como observaveis e
significativos happeningsque seriam remotos de outra forma.” (MOTOTCH, LERT
1993, p.34) Assim, ainda que nao se presencie wmegmento, € possivel ter acesso a
ele através domedia E ao ganharem espacgo na midia, tais acontecimsétndotados de
visibilidade e importancia. As noticias, publicadies ap6s dia, construiriam uma légica e
uma cronologia acessivel ao um grande nimero d®aes

Por essas razbes, as noticias adquirem a imporfantgio de marcadores
temporais dentro da dinamica de uma sociedadec@d@com Molotch e Lester, todas as
coletividades de pessoas — sociedades, comunidaddéigzacoes - criam certos pontos de
referéncia temporais que sdo comuns a todos os rasrdbssa coletividade. Disso resulta
0 que os autores chamam de “Tempo Publico”, “difdema vida coletiva atraves da qual
as comunidades humanas vém a ter o que é congidseadum passado padronizado e
perceptualmente partilhado, presente e futuro.” T@DCH, LESTER, 1993, p.36). Ao
atribuir relevancia para certas ocorréncias e Ipartas a uma coletividade, o trabalho
desempenhado pelos jornalistas ajuda na constda;&entido de tempo publico e serve a
um ordenamento da experiéncia social.

A respeito disso, Mouillaud afirma “a midia é aatelnde uma comunidade se
recompbe através do compartilhar dos acontecimerffd©®UILLAUD, 1997, p.70)
Segundo ele, através do jornal, os leitores sastdgono mundo”, eles se sentem
envolvidos por uma totalidade. O jornal é a progayde todos os leitores “sdo sujeitos de
um mesmo reinado’idem).

J& Rodrigues (1993: 33) faz um paralelo entre edomas historias mitoldgicas na

antiguidade e o jornalismo na época moderna. Pkraassim como 0S mitos nas
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sociedades tradicionais, o jornalismo seria respaispor assegurar um “quadro de

referéncia comum da experiéncia do mundo”.

0 “padrdo fato”

Mas, o que diferencia o jornalismo das demais ferdeapreenséo e partilhamento
da experiéncia, a exemplo dos mitos? Segundo Maodill(1997), o jornalismo € uma
modalidade particular de leitura e troca da expei&social que tem como caracteristica
definidora a factualidade. Este “padrdo do fatod, gual nos fala o autor, nasce
concomitantemente com um tipo de sociedade, agdames industriais. Segundo ele,
essas sociedades sentiam a necessidade de ungdtiddenoticias” entre elas. E para
permutar suas experiéncias, permitindo que elasefstrocadas entre todos os
comunicadores, era preciso um modelo comum. Estielmo‘ao qual todo acontecimento
deve-se conformar para ser uma informacédo é o dadigana factual”. (MOUILLAUD,
1997, p. 60)

O “padrédo fato” segue uma série de normas e regrasrao atribuir certo formato
aos acontecimentos. Essa “forma” das noticias bymeservar uma traducdo da
experiéncia que vigoraria em qualquer lugar e dueeja, sobretudo, a neutralidade.
Entretanto, Mouillaud reforca o carater codificago arbitrario desse modelo da
experiéncia, que € o modelo dominante da informa@aautor busca revelar a existéncia
escondida de uma perspectiva por traz do acontatinj@rnalistico. “As regras canbnicas
(ensinadas nas escolas de jornalismo, as céleliestdgs: “quem, que, o qué, onde,
guando, como?”) nada mais sdo que a expressao perfisie de uma leitura da
experiéncia que é codificada e arbitraria.” (MOUALLD, 1997, p. 60)

Com isso, 0 autor mostra que o jornalismo opegarsto regras, normas, um modo
de fazer, know how, que Ihe € proprio. E os jornalistas, de formasmente ou nao,
devem se conformar a esse modelo pré-definidoptofssionais trabalham no interior de
um campo em gque o modelo do acontecimento ja esttraido, mas esta pressuposicao
demanda questionamentos.” (MOUILLAUD, 1997, p. Béhda restam outras indagacoes
que recaem sobre a prOpria constituicdo do acoméedd e as operacbes que O

fundamentam.
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A dimens3o organizacional do trabalho jornalistico

A respeito das praticas que orientam a dinamit&ria de producédo jornalistica,
Molotch e Lester nos dao importantes contribuic&dss propdem um olhar por dentro do

funcionamento das organizaces jornalisticas.

No percurso de um acontecimento publico, uma oooi@éassa através de um conjunto de
agéncias (individuos ou grupos), cada uma das qjiasa a construir, através de um grupo
distinto de rotinas organizacionais, 0 que o aabmiento tera mostrado ser, usando como
recursos o trabalho de agéncias que chegam ams;ipmndo-se ao que agéncias
sucessivas ‘poderiam entender’. (MOLOTCH, LESTE®93, p.37)

Nesta citagdo, os autores salientam o caraterivamleib trabalho jornalistico,
inserindo-o dentro de uma cadeia de producdo nhdifieaentes individuos ou grupos
contribuem até chegar ao “produto final”, as nadciSegundo eles, as noticias devem ser
interpretadas como resultado de acordos entre exjedds redes; e como as redes
profissionais estdo entremeadas com 0s 6rgdoscpsli sociais, elas aparecem como o
desafio de estratégias no qual participam difeseateres. (Mouillaud, 1997) Entre estes,
Molotch e Lester destacam trés :“promotores”, “radotres” e “consumidores”.

De forma simplificada, os promotores de noticias news promotersseriam
agueles atores que ajudam a tornar uma ocorréatiic@; individuos que identificam
uma ocorréncia como especial, por alguma razd@ plyuém. Ja os montadores de
noticias ounews assemblersdo todos aqueles profissionais do campo joricaisjue
atuam na “montagem” do produto jornalistico, conepdrteres, editores, fotégrafos,
outros. Por fim, os consumidores correspondem diqalique tera acesso ao trabalho
publicado ou radiodifundido nos meios de comunicaca

Ao formular uma tipologia dos acontecimentos piddj os autores chamam
atencao para as relagdes que se estabelecem diferentes agentes, mostrando como o
jogo de interacdes e negociacdes entre estes owanfoo produto jornalistico.

Primeiramente, por parte dnsws promotersexistem tanto interesses de promover
como de prevenir que certas ocorréncias transforseeem acontecimentos publicos. Ha
sempre uma preocupacgao com “o-que-dirdo-as-pessopaftir da publicizacdo de uma
determinada ocorréncia. Ha também uma preocupagguapte dos jornalistas de que seus
relatos sejam semelhantes “aquilo que aconteceaso Gontrario, a legitimidade da

producao jornalistica € posta em questédo. Issoteeats consumidores, que embora néo
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atuem diretamente na promoc¢éao e producdo dasamtss fazem presentes através de um
horizonte de expectativas, o qual os demais agew@iepodem desconsiderar Assim, as

necessidades de acontecimentos tanto dos promouseso dos montadores devem levar

em conta os consumidores, devem considerar “o itopeticioso”.

Em segundo lugar, existe também uma tensdo entreneasssidades de
acontecimentos dosews promotere dosnews assemblersEm alguns momentos, ha
paralelos entre os interesses de ambos. Mas oadontambém pode ocorrer. Os
poderosos promotores podem tentar aumentar a porm@8ncia entre suas necessidades
de acontecimentos e as dos montadores, de modessi@rar osnediaa modificarem
suas rotinas de trabalho. (Molotch, Lester, 1998p&hews promotergem o interesse na
eliminacdo de certos acontecimentos do noticiakes @odem usufruir de diferentes
recursos, dos mais sutis aos mais grosseiros. @seaucitam alguns: boicotes de
publicidade, acOes litigiosas contra os meios dautocacdo, prémios de jornalismo e
estimulo, através de entrevistas regularizadasasfude informagdo e conferéncia de
imprensa, entre outras.

Justamente neste ponto, no qual os propdsitos de de outro ndo coincidem,
devemos recordar que “osiedia tém um papel institucionalmente padronizado e
independente na producdo de noticias”. (MOLOTCHSTER, 1993, p.40) Por outro
lado, ndo podemos nos esquecer de sua naturezaarEoquma organizacao formal,
enquanto rotinas de trabalho, enquanto padrdes aglidade profissional, enquanto
instituicdes de criagdo de lucros, a naturezandediaesta diretamente e reflexivamente
ligada ao conteudo das noticias publicadas. (Mo)dtester, 1993)

Enfim, existem diferentes razfes, interesses eseit@@es que norteiam as acdes
dos agentes na trajetoria de desenvolvimento dostemmentos publicos. Sem me
adentrar mais nesta discussao especifica, o nuegtes autores é desvelar os diversos
fatores e atores que incidem no processo de cridgdmoticias. De forma consciente ou
nao, “promotores”, “montadores” e “consumidoredaednterligados e geram implicagbes
nos trabalhos uns dos outros.

Além disso, os autores chamam atencdo para a détagle de posicoes de acesso
aosmedia A “notoriedade” de figuras publicas, principalrtepoliticos, que aparecem
recorrentemente na midia se contrasta com a goeisébilidade de grupos minoritarios,
por exemplo. Como esclarecem Molotch e Lester, emtadores sdo guiados pelo

pressuposto de que as autoridades administratet@sndmais noticiabilidade, ainda que
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outros individuos estejam em condi¢cbes de gerantecinentos. Essa desigualdade
repercute no fato de que algumas ocorréncias agareo campo da informacao, ao passo
que outras sdo afastadas. Os “promotores” e “morgadl conseguem produzir um
produto que favorece mais a determinados grupaaisao que outros.

Ao considerarem as noticias como o produto detégtes, de um consenso de
interesses e pressbes de diferentes atores sddaisich e Lester pdem a mostra a
dimensao interna, organizacional da instituicdngbstica, permeada por regras, normas e
convencdes, uma “gramatica” propria. EntretantouiNeud se propde a ir mais adiante.
Mais do que investigar o carater normativo, elegeestiona a respeito do principio
constitutivo que esta na base das noticias.

A questdo da “moldura das molduras”

O realismo, que tem por discurso os valores detiviojade e fidelidade aos fatos,
esta, muitas vezes, na base da pratica jornali&sta ideologia acaba por promover uma
dualidade entre o que Mouillaud chama de acontettishe informac&o e faz da mimese
destes seu ideal. Em outras palavras, de um lddtiriexn os acontecimentos, as coisas do
mundo, “tal-como-sao”, e do outro, a informacadr&eles, a “caixa-preta da midia”, que
faria o trabalho de selecédo e transformacao daéhmagprima”, o acontecimento, em um
produto dos despachos de agéncia, as noticiase Nastrvalo esta fundamentada a
“ideologia espontanea” dos jornalistas, motivadels pusca da transparéncia, da maxima
correspondéncia entre relatos e fatos, ou, nasrpalale Mouillaud, entre informacéo e
acontecimento.

Alicercado por Gaye Tuchman, Mouillaud faz uma i@t a “ideologia
espontanea”, que serviria de sustentaculo paradematologia jornalistica. Segundo esta
ideologia, a midia se coloca como um *“reflexo”, Uespelho” do que acontece na
sociedade. Os jornalistas buscam fazer das noti@asesentacdes perfeitas das
ocorréncias.

Para Mouillaud, seguindo este pensamento corremasco de entender o0s
acontecimentos e os produtos jornalisticos coma thetancias isoladas e autbnomas, o

gue nado condiz com a realidade.

2 Este autor usa os termos “fato” e “acontecimentohio sindnimos.
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Acontecimento e informagdo ndo s&o instancias @quejm dado momento, seriam
autbnomas. O acontecimento sempre possui a formafdanacdo E este modo de
apreensdo que nos guiard ao longo deste estudinvés da representacdo, suposta
evidente, de um acontecimento que existiria inmcgalte para si mesmo e ao qual se
aplicaria, num segundo momento, a informacao. (MQWBUD, 1997, p.57)

Assim como este autor, acredito que a realidadelso&o pode ser abarcada por
dicotomias simplistas. A metafora do “espelho” so&t que de um lado existe a
“realidade” e do outro a “representacdo”. E justat@messse pensamento que devemos
superar, a partir do momento em que compreendem®gogla realidade € simbdlica e
toda representacdo é uma realidade. E ainda gatizenmfios que o jornalismo € uma
construcdo discursiva, ndo podemos nos esquecerelguesta, em alguma medida,
alicercado pela realidade, ancorado na dimens&teexial dos acontecimentos.

Elihu Kartz d4 um exemplo que nos auxilia na comps@o dessa interligacao
acontecimento/informacdo. Este autor empreende uefiexdo a respeito dos
acontecimentos mediaticos, que seriam uma sépeodgamas tdo memoraveis capazes de
captar a atencdo de uma nacgéo ou do mundo e quaifoas pessoas a “arranjarem-se”
para ver ou ouvir tais emissdes de radiodifusdexemplo de uma final de Copa do
Mundo de Futebol. O autor argumenta que esses eam@ntos mediaticos ou “0s
grandes dias de festa”, como ele chama, serianzespuke devolver a sociedade o sentido
de ocasido comunitaria.

O que chama atencdo na discussdao empregada par &aot fato de que os
acontecimentos mediaticos geralmente ndo séo doisipelosnediae, por mais que eles
sejam organizados tendo a cobertura da midia entenpovavelmente, eles continuariam
a existir mesmo que as cameras nao estivessemaki.aMda que haja certa autonomia
associada a estes acontecimentos, a partir do nboreen que tais ocorréncias ganham
existéncia midiatica, hd uma reconfiguracdo dest@s.paradigmatico acontecimento
mediatico é organizado fora deles [anedigd mas pode ser transformado no processo de
transmissao.”(KARTZ, 1993, p.53)

O fato desses acontecimentos serem transmitidogvap aumenta a carga de
emocao e dramaticidade e confere ainda mais cenfm@$émedia na conducao de tais
ocorréncias. “A transmissao em directo de um acangnto modela o0 acontecimento na
producao e na narracéo, e desperta a emocao.” (KAFIO3, p.53)

O que Kartz pbe em evidéncia é que tais acontetomvesBio em grande parte

moldados pelosnediae que a presenca das cameras impde a difereng@tathento
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mediatico do acontecimento comeca muito antes da dficial do inicio e oferece um
contexto em termos do qual o acontecimento serédseptado e explicado, podendo
também ter efeitos duradouros. E sobretudo, ha feito ede emocionalidade agucado
nessas emissdes. Os acontecimentos mediaticanséotmam em centros de interesse na
expressdo da emogao e conseguem congregar milth@resvintes e expectadores, que
mediante a insisténcia comunitaria, abandonam ®@irecées e compromissos a favor da
televisdo e do radio. O autor enfatiza que o0 aconento ndo € so a narrativa sobre o fato,
mas o efeito sensivel dessas ocorréncias na wdaduoal e social.

Outro ponto que nos ajuda a avancar nesta discésadmtacdo de Mouillaud: “O
acontecimento e a midia confundem-se em um pontajwna fala da midia torna-se
performatica, e ndo apenas descritiva”. (MOUILLAUDY97, p.65)

Tal reflexdo é mais desenvolvida por Adriano Dud&ttalrigues. O autor afirma
gue o jornalismo é um dispositivo de notabilidadendo capaz de provocar
acontecimentos pelo seu préprio discurso. A estamtacimentos provocados pelo
discurso jornalistico ele atribui o nome de “metardecimentos”. Segundo Rodrigues, a
midia, ao relatar um acontecimento, além do acon&to relatado, produz um novo
acontecimento que vem integrar o0 mundo. Baseand@sgbra de J. Austin, “Quando

dizer é fazer”, ele aponta:

Ao darem conta dos actos enunciativosnesliando so lhes conferem notoriedade
publica, alargando assim indefinidamente o &mbitcaécance das transformagdes
que operam no mundo, como realizam igualmente naetss ilocucionarios e
perlocucionarios de acordo com as suas prépriasagegenunciativas.
(RODRIGUES, 1993, p.31)

Assim, o autor enfatiza esse potencial da mide&,ndo apenas “reproduzir”
acontecimentos, mas também de cria-los. Entretarlimite da obra de Rodrigues esta no
estabelecimento de uma oposi¢do entre 0s “metdexomentos” e 0s “acontecimentos
referenciais”. A respeito desta Ultima categoriautor nos apresenta a seguinte defini¢cao:
“é acontecimento tudo aquilo que irrompe na sugerfisa da histéria de entre uma
multiplicidade aleatéria de factos virtuais”. (RORJES, 1993, p.31) Segundo o autor, a
medida do acontecimento esta na sua imprevisibdi#dguanto mais improvavel, maior € a

probabilidade da ocorréncia ascender ao espac¢addia. m
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Entretanto, ha aqui dois problemas. Primeiramamtignder que os acontecimentos
irrompem da “superficie lisa da historia” ndo candom a realidade. Essa visao se apdia
na idéia de que os acontecimentos sao “picos” demalidade dentro de umontinum
linear. Ao contrario de ser lisa, a historia estaruito mais proxima de uma superficie
irregular, cheia de oscilagbes e rachaduras. Aedade deve ser entendida como uma
dindmica constante de forgas, no qual atores qupaoc distintas posi¢cdes na estrutura
social disputam pela construcao de sentidos dag@ve ocorréncias sociais. Por sua vez,
o jornalismo deve ser pensado como uma membraaa wn campo de atividade, que ao
mesmo tempo joga luz sobre algum acontecimentgaddo outros na obscuridade.

Em segundo lugar, a divisdo entre “acontecimentferenciais” e “meta-
acontecimentos” ndo seria a mais adequada. Elalewas a crer que existem o0s
acontecimentos “reais”, dotados de menor previddule, o que lhes atribuiria pertinéncia
do ponto de vista jornalistico, e 0s acontecimed®$segunda ordem”, provocados pelo
discurso jornalistico.

Sem ignorar a imprevisibilidade como um valor riatide grande relevancia na
definicdo do que entra ou ndo no noticiario, Mawifid (1997: 74) nos aponta que “a
distincdo entre os acontecimentos ‘programados’ @emais € superficial; dissimula o fato
de que sempre existe algo de programa sob o agoet#o”. Ou seja, 0 acontecimento é
sempre orientado. Partimos de certas expectatemdps quadros de sentidos, nos
apoiamos em paradigmas. Afinal, os paradigmas saooradicdo de leitura do
acontecimento. “O ‘fato’ é o paradigma universal e gypermite descrever o0s
acontecimentos.” (MOUILLAUD, 1997, p.67)

Outra forma de programacéao do acontecimento dorspsafala Mouillaud, além do
“padréo fato” € a medida temporal da midia. “Atnitzlo previamente uma duracdo ao
acontecimento, esta prescreve a natureza do mégaecerdo apenas 0s acontecimentos
cuja duracdo corresponda a periodicidade dos mesridOUILLAUD, 1997, p.67)
Dessa forma, o autor chama atencéo para o fataeleagnidia respeita uma logica de
funcionamento, pautada por diferentes critériogreerles uma marcacdo temporal, o
regime periddico.

Assim, Mouillaud mostra que o jornalismo parte dgas lugares, de certas normas
e critérios que orientam uma leitura do mundo. ks$a uma indagacgéo. Se o leitor ja é
beneficiario de um sentido que informa, quer digele da forma “aquilo que ocorreu”

((MOUILLAUD, 1997), onde esta o poder hermenéuticoacontecimento jornalistico?
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A polissemia ou o poder hermenéutico do acontecimento

A experiéncia ndo é reprodutivel. (...) J& o addmtento € movel. Veiculado pela
informac&o sob a forma de despacho de agéncia,sg@ewolto de suas amarras. Trata-se de
um fragmento extraido de uma totalidade que posdsindo pode ser compreendida.
(MOUILLAUD, 1997, p.61)

Neste trecho, Mouillaud chama atencao para a fratag@o da experiéncia gerada
pela modelo da informacao, o acontecimento jorti@dis O enquadramento ou a moldura
gue é posta sobre a realidade, separaria a exgariéa seu contexto e permitiria a sua
conservacao e transporte (Mouillaud, 1997).

Sobre esse carater de descontinuidade da expari®&saem muitas criticas feitas
aos acontecimentos jornalisticos. Como nos apontigré) (2005), alguns autores
contemporaneos, a exemplo de W. Benjamin, denunciama degradacdo do
acontecimento efetuada pelo dispositivo midiatiaordormacao. Apoiada em principios
como a novidade, a brevidade e a auséncia de aghicelentre as noticias, a informacéo
jornalistica promoveria pedagos de acontecimestoxdendo-se uns aos outros, sem que
fossem incorporados, integrados a experiéncia diegas. Estas criticas estdo assentadas
na nocéo de acontecimentos enquanto “factos do eriund

O acontecimento enquanto “facto do mundo” é sgébam um tempo e um espaco,
€ passivel de explicacbes e interpretacdes ofa®qgilo contexto, estd contido no
presente de sua ocorréncia, ndo o extravasa. Eioqoatesfecho de um encadeamento
serial, 0 acontecimento, deste modo, é apresentado “fim”.

Por outro lado, os acontecimentos podem ser é@stpuanto “comecos”. Desse
modo, o acontecimento ndo se restringe ao momeantsud ocorréncia. Ele continua a
ocorrer e a singularizar-se enquanto produzir afesobre aqueles que afeta. Ndo efeitos
causais, mas da ordem do sentido. A idéia aqueptenfatiza que o acontecimento néo
s6 acontece, por si e em si, mas acontece a alguésse sentido, o acontecimento nao
estaria determinado apenas pelas caracteristicasial®@corréncia, mas pelas reacdes e
respostas que ele suscita, via compreensdo e @uad@r independente do suporte.
Haveria, dessa maneira, uma determinacdo recipeati@ acontecimento e sujeito,

ligados, em conjunto, inextricavelmente. “O acomiento e aquele a quem ele acontece
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s&o, ambos, coisas que ‘se tornam’ no quadro dettamsaccao (...).” (QUERE, 2005,
p.68) Gracgas a esta transacc¢éo possivel € quenteairnento se tornaria um fendmeno de
ordem hermenéutica, apelando para outras modasididexperiéncia que néo o fato.

Segundo Quéreé (2005), as noticias se apresentaitasnvezes, enquanto “factos
do mundo”, privilegiando a explicacdo causal e @épntismo” do regime de atualidade.
Entretanto, este autor evidencia outros aspectos rplativizam esta acepcgao.
Primeiramente, Quéré alega que as noticias traeerpre “um coletivo por horizonte”, o
que projeta um contexto social de apropriacdo eudgfio. Em segundo lugar, ele aponta
gue 0s comentarios que acompanham o0s acontecimeattagés da busca por suas
exploracfes causais e consequéncias, ndo neuielizpoder hermenéutico das noticias.
Esses comentarios trazem o potencial de esclaremme discriminacdo dos
acontecimentos. Ao esbocar solucdes possiveisopgreoblemas apresentados, as noticias
desenham um publico atingido e interessado e projed sistema de acdo coletiva
supostamente capaz de solucionar a questdao. Fimananda ha que se levar em conta
que, ainda que os produtos midiaticos sejam supdeeisivos na constituicdo e evolucao
de campos probleméaticos publicos, eles ndo operamni®s. Outras agéncias e
instituicbes ajudam na identificacdo e exploragdos dacontecimentos, também
incorporando o debate publico e participando das;8es elaboradas e experimentadas.
Diferentes tipos de atores sociais estdo na bapmbdiematizacdo e contribuem para ela.

Assim, para encerrar, retomo a idéia de moldunesantada por Mouillaud.
Segundo este, “a moldura opera ao mesmo tempo ute e uma focalizag&do”.
(MOUILLAUD, 1997, p.61). Ao separar aquilo que rdeodo restante, ela estagna a
hemorragia de sentido e intensifica as relacoes estobjetos internos a ela, os reverbera
para um centro. A moldura é uma condicdo de kituma vez que a totalidade nédo é
passivel de ser capturada. Entretanto, ainda gaeuhacorte, a monossemia € um limite
jamais atingido. Como nos fala Mouillaud (1997:,62acontecimento deve ser entendido
como uma dinamica inesgotavel de apreensoes.

Desse modo, ainda que o leitor seja beneficiaiam sentido que da forma, isto
nao deve ser entendido como uma anulagcéo do cadimico do acontecimento. Como

nos elucida o autor,

o sentido que [o jornal] leva aos leitores, egtes,sua vez, remanejam-no a partir de seu
préprio campo mental e recolocam-no em circulac@o ambiente cultural (...). A
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informacéo ndo é o transporte de um fato, é uno diihterrupto de transformacdes.
(MOUILLAUD, 1997, p.51)

Desse modo, o acontecimento ndo existiria, em siggn, como um dado de
“fato”. Ele é difuso, sem limites, esta em tododumgres, cabendo aos jornalistas propor
uma moldura. E por outro lado, o acontecimento passui uma solucdo final, ndo
podendo ser enclausurado no momento e nas cirogretae sua ocorréncia. Ele produz
sentidos e afetacOes diferentes, ele se faz, te@'tmesse processo de compreensao e

apropriacéo potencialmente sem limites.
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