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Como um classico se torna um classico? A fronteira entre arte e

entretenimento na literatura

Marina Pastore’

Resumo

Este texto busca analisar as causas e origenstifacédd que costuma ser feita entre “alta”
e “baixa” literatura, discutindo também a atualidifio destes conceitos com o avang¢o das
redes sociais. Alguns géneros literarios, comotaaguda, a ficcdo policial ou o romance
feminino, em geral sdo tidos a priori como de glaale inferior; o valor literario é
reservado ao dominio dos classicos e da “literader@roposta”, expressao sugerida por
Umberto Eco para designar o tipo de literatura @@ atende as expectativas do leitor,
mas consegue formar um publico préprio e cria n@xeectativas para ele. A partir de
conceitos da filosofia da comunicacdo, este trabadtibordara as origens desta

diferenciacéo e o processo de revisdo que ela anfadmente.

Palauras-chaue: Literatura; Teoria Literaria; Critica Literaria; Ate; Entretenimento.

A ideia de que existe uma verdade que néo é vigivedta presente no imaginario
humano desde a Grécia antiga: Platdo falava de undonideal, acessivel apenas pelo ato
de filosofar, onde estariam contidas as verdadesaéncias das coisas. O mundo acessivel

pelos sentidos n&o seria mais do que uma sombra:

Os gregos néo se preocuparam em saber por quidadedica escondida. Limitaram-se a
constatar que o mundo existe e que a realidadecdssis nem sempre se revela
integralmente. As constatacfes levaram a problearatealidade e verdade e, com a
emergéncia da razdo, surge a obsesséo de enampiiacipio das coisas ou a substancia,
no interior delas mesmas e nédo fora, como no rf\@sconcellos, 2003: 55).

! Estudante do 8° semestre do curso de graduaca@oemnicacéo Social — Habilitacdo em Jornalismo da
ECA- USP.
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Esta obsessdo pela esséncia das coisas de guéafaancellos, referindo-se a
Platdo, pode ser relacionada ao habito contempomd@déer um texto literario procurando
identificar o que o autor “quis dizer”: algum selatioculto presente num patamar mais
elevado, além do significado imediato das palawatisgivel pela reflexdo intelectual. E
como se a literatura entendida como expressadiaati®sse definida por um atributo
espiritual — a maneira como é contada, deixandcilpidades de interpretacdo -,
enquanto a literatura caracterizada por um atrilmoéberial — a propria historia que é
contada — é vista apenas como entretenimento.

A distingdo entre estas duas formas de literatugbra de arte, de um lado, e
produto comercial de outro — comecga a se estabetere o aparecimento de um dos
primeiros produtos da cultura de massa: o romanlbetim. Antes de passar a se referir a
uma narrativa publicada em capitulos diarios, medeuilletonja era usado para designar
um espacgo nos jornais reservado ao entretenimantodnica de costumes, as resenhas
literarias e a ficcdo. A expressémman-feuilletonteve origem em 1836, no jornal francés

La Pressee o formato atingiu seu auge no inicio da décadh840:

O romance-folhetim, “adaptado as novas condi¢cdemde, suspense, com as necessarias
redundancias para reativar memérias ou esclarelegiod’ se tornou a formula de sucesso
dos jornais e sua base de sustentacao financeijaA consagracéo desse género se deveu,
em grande parte, a sua estrutura narrativa, masémmfoi possibilitada pelas
transformac@es econémicas e sociais que fizerate pigr um processo muito maior: a
revolucdo industrial que, com sua demanda por ltrabdares melhor qualificados,
promoveu a alfabetizacdo em massa — o0 que forrecempresas jornalisticas um grande
namero de leitores (...). (Paz, 2004: 7)

A popularidade do folhetim junto ao grande publicuxe consigo muitas criticas
por parte de intelectuais da época, temerosos eespa “literatura industrial” tomasse o

lugar da literatura erudita:

A partir desse momento a prosa literaria passolerads/idida, por uma linha de
demarcacéo que viria a ndo admitir o borrar detdicas, entre textos que se devotam ao
‘consumo facil’ e narrativas que ‘se consagramt&l.@Essa biparticéo, caracteristicamente
maniqueista e redutora, (...) forneceu municéo paeaas defensores do canone literario
conceituassem a literatura de entretenimento comodup de estratagemas
mercadoldgicos e subproduto da literatura cultatituéda de qualquer valor que nédo seja o
comercial. (Paz, 2004: 8)
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Desde entdo, a despeito das mudancas no formditeiddura dita “comercial”,
gue saiu dos folhetins para chegar as livrariasgeandes tiragens, perdura a linha que
separa as duas modalidades de literatura. No idwagjra distingdo € clara: a literatura
erudita — ou “de proposta”, nas palavras de UmbEdo — exige esforco por parte do
leitor, usa a linguagem de forma sofisticada, amesuma nova visdo de mundo. Ja a
literatura comercial, ou de entretenimento, é simphzer, e explora temas sentimentais ou
divertidos por meio de uma linguagem simples comiaio objetivo: vender. Mas, numa
analise empirica, como diferenciar claramente em lgdo desta linha esta cada obra?
Quais sdo os critérios que separam um livro cldssjoe sobrevivera a passagem do
tempo pelo seu carater inteligente, de propostanudvro que sera popular apenas até a

proxima moda?

A definicdo de “classico”

Em seuABC of Readingpublicado pela primeira vez em 1934, Ezra Pound |
definia a literatura ndo simplesmente como qualgbea escrita, mas como uma forma de
arte correspondente a um padrdo técnico de linguagee lhe conferisse uma

concentracdo de significado:

A palavraliteratura, previamente definida por ele como a mais alta rdasifestagfes
humanas, por ser ‘linguagem carregada de signdiedél 0 maximo grau possiveRBC,
p. 32), passa a ser, para Pound, um qualifica@u@ndo ele escreveA ‘Portrait de Joyce
é literatura’, esta feito o maior elogio. (Perrdvieisés, 1998: 146).

Assim, um paradigma do que € “literario”, isto &jig8o de que sO é considerado
como possuidor de valor artistico um texto queessmponda a um canone pré-estabelecido,
concentra-se na linguagem e opfe o dominio da-aghdistoria que é contada — ao da
reflexdo — a maneira pela qual ela é contada. dalggartir desta luz, um livro policial ou
infantojuvenil, cujos objetivos primarios concentrae mais na narrativa do que nas
experimentacdes linguisticas, dificilmente é comsido “literario”, e cai na denominacao
genérica de “literatura comercial” ou “de entreteanto”.

Outros autores também cunharam suas proprias ¢ligmido que seria considerado
um livro classico. Para Borges, “Classico € aqliel® que uma nacdo ou grupo de

nacoes, ou o longo tempo, decidiram ler como sesu8mls paginas tudo fosse deliberado,
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fatal, profundo como o cosmo e capaz de interppesasem término” (Borges, 1974 apud
Perrone-Moisés, 1998, p. 149). Novamente a distirgéire o classico e o ndo-classico
recai sobre a linguagem, mas aqui o elementdedeésdotem um papel importante: para
Borges, o que faz uma obra perdurar ndo é tantor@garacteristica intrinseca a ela, e
sim aescolhade |é-la de determinada maneira. Desta forma,aatue existam autores
classicos reconhecidos de maneira relativamentergal — como Dante, Balzac, Tolstoi
ou 0 proprio Borges —, outros séo elegidos consoaaenas dentro de um pais ou grupo de
paises.

Calvino vai ainda mais longe ao colocar a definigaoclassico ndo numa esfera

nacional, mas individual:

Os classicos séo livros que, quanto mais pensaomgcer por ouvir dizer, quando séo
lidos de fato mais se revelam novos, inesperadug]itos. Naturalmente isso ocorre
quando um classico “funciona” como tal, isto éabstece uma relacao pessoal com quem
0 lé. Se a centelha ndo se da, nada feito: osadéssao sao lidos por dever ou por respeito
mas s6 por amor. (Calvino, 2002; 13).

Se uma obra s6 é classica quando “funciona” caihaeada leitor pode eleger sua
propria selecdo: Calvino conclui que, hoje, quandeso ritmo de vida cada vez mais
acelerado ndo permite uma educacéo classica baseadatensas leituras, “Sé nos resta
inventar para cada um de nés uma biblioteca ideatassos classicos” (Calvino, 2002:
16). Assim, ao invés de autores universais, tersauma pequena colecdo de interesses
individuais. Nos dias de hoje, em que qualqueréste individual pode encontrar uma
comunidade de adeptos em alguma rede social &), dsgjitimar-se, este confinamento a

uma biblioteca individual parece valer mais do queca, como se vera mais adiante.

0 papel da critica
Segundo Danilo Marcondes, € o conceito hermenéud&dnterpretacdo que

formou a base das ciéncias humanas e sociais:

A cultura é entendida assim como um sistema simbolim sistema de significados que
deve ser interpretado. (...) Enquanto as ciénciasmtlaeza, de acordo com esta visdo, tém
como objeto uma realidade até certo ponto homogénmautavel em sua constituicdo
basica, isto €, o mundo natural, as ciéncias husn&ra como objeto um mundo que
possui uma diversidade, uma multiplicidade de destidevendo ser reflexivas na medida
em que visam em Ultima analise entender o préprienglimento humano, ver como os
homens se veem a si mesmos. (Marcondes, 2001:42)1-1
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Sob esta 6tica, parece natural que uma literatugasg volta para fora — para o fato
— seja deixada de lado como objeto de estudo d@san@mn favor de uma literatura
reflexiva, na qual o protagonismo ndo cabe ao goardo, mas a prépria linguagem, a
seus usos, experimentacdes e interpretacdes pessiveespaco que ela abre para a
subjetividade. E o uso da linguagem, afinal, quareqe como caracteristica distintiva nas
definicbes do que € considerado literatura.

Ainda que a critica literaria tenha perdido espags meios de comunicacao
tradicionais, durante muito tempo ela foi formaddesopinido do publico leitor e, em certa
medida, ainda €, a despeito do circulo restritogemm circulam os cadernos literarios e,
mais ainda, as discussbes académicas. A quasec@usin determinados géneros —
autoajuda, romance policial, ficcdo feminina, fregéientifica, fantasia — na producao
critica contribui para a percepcéao geral de quesdgios de livro sédo algo de diferente dos
romances “literarios” cujas resenhas aparecem amsrgos culturais dos grandes jornais e
nas revistas especializadas.

Segundo Leyla Perrone-Moisés, enquanto a crittegatia tradicional, no meio
académico, torna-se mais analitica e menos juiliajabs préprios escritores passam a

exercer a atividade de criticos:

Cada vez mais livres, através do século XIX e gadoedo XX, os escritores sentiram a

necessidade de buscar individualmente suas razesalever, e as razdes de fazé-lo de
determinada maneira. Decidiram estabelecer elesnowseus principios e valores, e

passaram a desenvolver, paralelamente as suas dbmasacdo, extensas obras de tipo
tedrico e critico. (Perrone-Moisés, 1998: 11)

Mas a atividade do escritor-critico € necessaridaenparcial, porque esté a servigo
de sua propria atividade como autor. Os valoreshguieiam o julgamento estéo ligados a
seus proprios projetos — e 0 que une a producficacde autores como Pound, Borges e
Calvino é “uma experiéncia partilhada da linguagerética e o projeto comum de leva-la
a um ‘padrao universal’ de exceléncia” (Perroneddsj 1998: 144). Confinando seu
campo de atuacao a uma literatura restrita aosictése aos contemporaneos que atingem
um padrao pré-determinado, a critica literariav@da ao solipsismo, entendido como “o
isolamento da consciéncia individual em relacamaado externo, a tudo que lhetro,
diferente do sujeito(Marcondes, 2001: 142). Gutro € ignorado, ainda que apareca nas

listas de mais vendidos — alias, justamgmbe aparecer nas listas de mais vendidos;
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também fabricou-se o consenso de que, se um livnm &est-seller, é quase certamente
ruim, sem profundidade, escrito com propdsitositasiente comerciais. Ha raras e
notaveis excecdes, que sdo entdo apropriadas goocdenestudo da critica: J. R. R.
Tolkien sai do nicho da fantasia para ser entendhoo uma obra essencial da literatura
inglesa, assim como o “1984” de George Orwell pseeapreciado fora do circulo de

leitores de fic¢ao cientifica como um classico.

A quest3do do preco

Outro consenso — ndo apenas da literatura, matquEm se aplica a ela — é o de
que o preco diz algo de definitivo sobre a quakddd um produto. Se algo é barato, €
quase que necessariamente ruim; o preco confunderse valor. Esta percepcao se faz
presente no conflito entre as grandes editoragaoktricanas e a Amazon em relagéo aos
descontos que esta oferecia sobre 0s e-books a.vBascando criar um mercado para 0s
livros eletrénicos (e garantir uma fatia majoraamele), até 2010, a Amazon comprava e-
books de grandes editoras pelo valor médio de US$1d os revendia por US$9.99,
arcando com um prejuizo que era, em parte, comgernsaas vendas de seu leitor de
livros digitais, o Kindle. Assim, criou-se 0 med® djue o valor de US$9.99 se
consolidasse no imaginario do consumidor como ggpeerreto de um livro, produto que
pareceria desvalorizado.

Foi este um dos fatores que motivou o surgimentond@ovo modelo de negocios,
no qual a editora controla o preco de venda erari&v fica com uma porcentagem do
valor, ndo podendo oferecer descontos aos constesiddoje, langamentos de grandes
editoras em formato e-book sédo vendidos por ceec&8$14.99 e a Amazon — assim
como as demais livrarias - fica com 30% do valone@omissédo. A editora ganha menos,
mas o valor percebido do livro é maior.

A nova regra do mercado abriu espaco para que toseauque optam por nao
utilizar os servicos de uma editora — o0s autorekependentes, oselfpublishers—
passassem a usar o preco como diferencial, vendssu® livros dentro da faixa dos
US$0.99 — US$2.99. Este € o preco que o leitotapaigar por um produto que percebe
como inferior, ja que ndo conta com o trabalhooeidik profissional; ao mesmo tempo, se
um livro custa US$0.99, a percepcao inconsciented® que ele deve conter simples

literatura de consumo, nada muito elaborado nertrempegnte a “alta” literatura. Dai o
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esforco por parte das editoras, até mesmo no cégph em manter os precos de seus e-
books relativamente elevados, ainda que isto sigr@freceita menor no curto prazo.

Nos EUA, as ultimas pesquisas sobre a leituraaligambém mostram um dado
interessante: as vendas de e-books séo alavarmelddagenre fiction”, isto é, justamente
pelos géneros que sao tidos como “literatura caaler&egundo um estudo de 2011 feito
pelo Publishers Weekly e pela fundagdo Bowker, ootfaccao literaria” é responsével por
20% das vendas de e-books; ja a ficcdo cientibeanba é responsavel por 19%, seguida
por outros géneros, como a ficcao crista, com 16%.

Este fato pode ser explicado por uma multipliciddderazdes, entre elas o preco
destes livros, que tende a ser baixo, e a rapidgzatcidade com que podem ser
comprados no formato e-book, potencializando aspcasnpor impulso (fator importante
no caso de romances policiais, por exemplo, cujbsr@s costumam ter muitos leitores
avidos). Mas estes dados também remetem ao fafpel@m livro “literario” € também
um objeto, é algo cujo valor passa tanto (ou mp&dq possibilidade de coloca-lo em
exposicao na estante quanto pela leitura. Em quartida, um livro “comercial” pode ser
comprado, lido e jogado fora — ou era, no casopdperbacks; agora, o contato com o
objeto fisico ndo é mais necessario em nenhum momeérpossivel comprar o livro com
poucos cliques, |é-lo e deixa-lo para sempre esgoiewma pasta virtual, ocupando quase
nenhum espaco. Acabou também a vergonha de lemdeselos livros em publico: num
leitor de livros digitais como o Kindle, ninguénbsase vocé esta lendo Machado de Assis

ou um romance eroético de banca.

0 traco do autor

Qual a real necessidade, porém, de ter nomesuligsr para 0 que seriam duas
categorias de literatura — uma comercial, de simplgtretenimento, e outra tida como
erudita? Seriam estas duas atividades diversagjeraen produtos diferentes com funcdes
diferentes, um massificado e o outro artistico segam estas dimensdes mutuamente
excludentes?

Uma das caracteristicas que definem o tipo dealitea abordado pela critica € a
originalidade: o autor que se destaca € o que dadi@ios de si mesmo nos textos,
desenvolvendo um estilo proprio composto de detaijue revelam a sua individualidade,
de experimentacdes com a linguagem, de pequenkzasitque enriquecem o contexto da

obra e que abrem espaco para interpretacdes piessfveste um dos fatores que fazem
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com gue este autor seja reconhecido como artistaetemente do escritor de best-sellers
em série.

O tempo de escrita e maturacao do livro também dempapel nesta distingéo:
enquanto a popular escritora Nora Roberts chegmubhlcar 10 livros em um dnico ano,
atingindo um total de mais de 200 obras em todaaacarreira, Jeffrey Eugenides levou
nove anos entre a publicacdo Meldesex seu romance vencedor do Pulitzer de 2002, e
seu ultimo livro,A trama do casament@omo este fator interfere na obra de cada autor?
Em certa medida, escritores identificados com detexdos géneros ndo sdo vistos como
“literarios” — mesmo que sua “marca” seja recomnfgchuma temética ou maneira de
escrever particular — por se prenderem, em maiomenor grau, a alguma forma (ou
férmula) que delimita tal género. A producdo enieséferece apenas “mais do mesmo”,
encorajando uma visdo de mundo passiva e supérfielm oposicdo a um texto
efetivamente literario, que pbe “em crise nossgeetativas”, nos oferece “uma nova
imagem do mundo”, “renova nossas experiéncias” ,(B&89: 120). Se, na literatura
ocidental, a caligrafia perdeu importancia em fal@impressdo mecanica, padronizada, o
traco deixado pelo autor ndo — ao menos aos olhasitica. Anovidadeé um dos fatores
presentes nos vagos critérios de julgamento crftibm classico é um classico ndo porque
esteja conforme a certas regras estruturais oyusee a certas definicdes (das quais o
autor classico provavelmente jamais teve conhedonéiie € classico devido a uma certa
juventude eterna e irreprimivel” (Pound, 1918, aPedone-Moisés, 1998: 145).

Este raciocinio, entretanto, supfe que toda ficd@ogénero €, por definigcéo,
confinada dentro de um padréo e n&do abre espaeoopartistico. Esta € uma nocéo a
priori, que prescinde da experiéncia — nunca fattamao-leitores de autoajuda para
criticar este fildo do mercado editorial — e qustriege a literatura ao propdésito de
experimentar com a linguagem, colocando fora doiténdo “literario” qualquer obra que
tenha um objetivo diferente, como o de simplesmeatgar uma histéria. O publico — ou
parte dele — coloca estes géneros num patamaiomfeorque a critica 0os ignora e
continua a ignora-los a despeito do papel inclugjwe eles podem representar; para um
leitor iniciante, a obrigacéo de ler apenas ossias e romances complexos pode colocar
a literatura como uma atividade exaustiva e pentsaima literatura de linguagem mais
simples pode servir como introducgéo a atividadeetiera, o que, especialmente no Brasil,
em que poucos so os leitores de qualquer nivelste importancia. E o que diz o poeta e

critico literario José Paulo Paes ao propor umaridedo degrau™ a literatura de
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entretenimento estimularia o habito da leitura, pesnitiria, entdo, o acesso ao patamar
da literatura erudita. Mas mesmo esta ndo deixasele uma visdo um pouco
preconceituosa, colocando certos géneros como tapa de transicao rumo a outros mais

“elevados”. A validade desta percepcao mereceastagm discussao.

0 questionamento
Em seuAltas literaturas Leyla Perrone-Moisés apresenta um rapido panodiama
critica que ajuda a compreender por que ela veatepdo espago na formacdo do leitor

contemporaneo:

Pela propria etimologia da palavra, critica impjigdgamento krinein = julgar). Desde sua
pratica autoritaria no século XVII, sob a formadézretos da Academia, passando pelas
escolhas ja pessoais dos criticos do século X4¥t#,o fim do século XIX, quando ela
atingiu a plenitude de seus meios e de seu podap dpstituicdo autbnoma, a critica
literaria reivindicou e exerceu a funcéo de julgar) Ao longo do século XX, essa certeza
foi sendo abalada. No mal-estar de um julgamenta ¢@z mais desprovido de critérios
estaveis, a critica, modesta, contentou-se emoaxptis textos ou, ‘cientifica’, pés-se a
analisar. Até que a desconstruissem, indagando sariples projeto de uikrinein ndo
pertenceria ao mimetologismo metafisico”. (Perrblusés, 1998: 9)

Diversos sinais em varias frentes indicam que adigma do “literario” comeca a
ser, por um lado, questionado, e por outro, deixdeldado por uma comunidade de
leitores que se une em torno de certos livros, senmportar com a classificagdo deles
como obras “comerciais” ou néo.

O género dos quadrinhos, historicamente margirddizeaiu do dominio exclusivo
das editoras especializadas para ganhar espago dergrandes casas editorais, e teve seu
valor literario legitimado por prémios importantesedicdo numero 19 degandmande
Neil Gaiman, ganhou o World Fantasy Awards de 1®&1melhor ficcdo curtdyflaus de
Art Spiegelman, ganhou inUmeros prémios, incluindeulitzer de 1992. Estes autores e
outros, como Robert Crumb e Marjane Satrapi, jarsgonhecidos por sua obra e séo
abordados pela critica. Mas mesmo aqui hd uma&elggadrinhos “sérios” de um lado,
histérias de super-herdi do outro.

Entre os proprios escritores, a possibilidade iderdr entre os classicos da
literatura ja ndo é mais o objetivo primario. En®89Leyla Perrone-Moisés ja falava do

afastamento entre o canone e a produgao contengaoran
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Os novos escritores ndo estdo nem um pouco indelesem ingressar futuramente no
canone; interessa-lhes ter seus livros rapidampotgicados, traduzidos em linguas

hegemonicas, adaptados para o cinema e a telepi@éoronseguir esses objetivos, ndo é
necessario ‘um longo assentimento’, basta figueafista dos mais vendidos. (Perrone-

Moisés, 1998: 176)

Os livros ditos “comerciais” também vém ganhandpaes, assim, dentro das
proprias editoras, inclusive com a criacdo de spléprios dedicados a eles — caso da
Editora Paralela, selo inaugurado recentemente @emapanhia das Letras. Mas se, por
um lado, as editoras se voltam clara e consciemtEnpara este mercado, por outro, ainda
sentem a necessidade de separar os livros deegirinento sob a alcada de um novo selo,
mantendo sua marca principal e ja consagrada asisoai obras “literarias”. Esta € uma
discusséo que precisa se fazer mais presenteq@&e@fato de nenhuma obra de ficgao ter
ganho o prémio Pulitzer deste ano néo é indicatevama crise do género, ou ao menos de

um descompasso entre producéao e critica?

Literatura nas redes

O desenvolvimento e a popularizacao da internet ®uds ferramentas fez com que
0 publico leitor passasse a ter a mao diversosamnmoa sobrepdr-se a critica na decisédo
do que é e néo é relevante. Segundo Calvino, “&siclos sdo aqueles livros que chegam
até nos trazendo consigo as marcas das leituraprguederam a nossa e atras de si 0s
tracos que deixaram na cultura ou nas culturasatfagessaram (ou mais simplesmente na
linguagem ou nos costumes)” (Calvino, 2002: 11)aEefinicdo coloca o leitor no centro
do palco que ira decidir se uma obra passa ou r@begoria dos classicos da literatura;
mas nao qualquer leitor: apenas o grupo restrituelas que tornardo publicas as suas

ideias, ou, nas palavras de Leyla Perrone-Moiskstar-escritor-critico:

Nao é o leitor comum (...), mas sireitor que se torna escritajuem define o futuro das
formas e dos valores. O que leva a literatura ageguir sua histéria ndo séo as leituras
andnimas e tacitas (que tém um efeito inverific&ama influéncia duvidosa, em termos
estéticos), mas as leituras ativas daqueles gpeokmgardo, por escrito, em novas obras.
(Perrone-Moisés, 1998: 13)

A questdo da autoridade levantada por este trechrtrémamente valida num

contexto em que a circulacédo de ideias escrit@sreservada a quem consegue publicar
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um texto num livro, jornal ou revista. Quando ha @spaco impresso limitado a
preencher, o préprio ato de escolher uma obra abjato de critica ja traz implicitamente
uma valoracdo. Mas hoje, quando qualquer um guetam computador com conexao a
internet € um potencial escritor, a autoridaderdeca se dilui:
O compartiihamento de informacdes nas sociedadesnagsa contemporaneas vem
migrando dobroadcastingunidirecional das empresas de comunicagdmaoocasting
multidirecional e dos usudrios das redes, em qde oen dos participantes tem a liberdade

para se conectar aos demais, a0 mesmo tempo emdapaparece o0 conceito de
centralidade: nas redes sociais, 0 centro estéd@as as partes. (Romanini, 2011-2012: 62)

As recomendacdes feitas pelo boca-a-boca, que seengxistiram, sao
potencializadas pelas redes sociais: algumas ptatat de leitura online permitem o
compartilhamento imediato de trechos de textopeséindo o marketing espontaneo feito
por cada leitor. E o caso da propria Amazon, qugrdade relevancia as resenhas de
leitores na pagina dedicada a cada livro; do Kéditor de e-books que traz a integracéo
com o Facebook, permitindo o compartilhamento gtosee de “prémios” virtuais que sao
ganhos a medida que se |€; e do Citia, aplicatara Pad que potencializa ainda mais o
aspecto fragmentado e compartilhdvel da leituratecoporanea: o programa oferece
versodes de livros reorganizadas na forma de dexksdas, cada um explorando um dos
conceitos discutidos na obra original. Cada umedesartdes pode ser enviado facilmente
para o Twitter, Facebook ou por e-mail.

Por outro lado, os classicos da literatura ndo aeixle estar presentes nestas
mesmas redes, mas também em formato curto, deald#ail, rapida e compartilhavel:
“Sua dose de Clarice Lispector’, “Frases de Feroamkssoa’, “Devaneios de
Dostoiévski”, estdo todos ao alcance de um cliquEatebook.

E preciso destacar também a importancia das sedéss voltadas especificamente
a leitura, como o Goodreads e os brasileiros Sko@bLivreiro, nas quais se constroem
fortes comunidades de leitores que partilham osmagssnteresses — e, assim, cada leitor
pode construir a biblioteca individual de que fal&alvino, cada vez mais ensimesmada
dentro de um nicho seguro e agradavel. Mais aw@a, surgindo novas redes cada vez
mais especificas, especializadas apenas num géReeoDark Pages, voltada a livros
policiais; Books and the City, relacionada a ronegnfemininos; e, extrapolando ainda
mais esta tendéncia, Pottermore, dedicada excluosivi@ a série infantojuvenil de J. K.

Rowling.
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E sintomatico que boa parte destas redes socpeciicas tenham sido criadas,
desenvolvidas e organizadas por grandes editanasy@&m tentando transformar a ameaca
do digital em oportunidade. Se, hoje, autores iaddpntes podem identificar um bom
nicho de mercado, escrever especificamente para elgblicar seus proprios livros de
maneira autbnoma, ndo resta muita escolha as &slidondo ser também marcar presenca

nestes nichos, sob pena de ver-se ilhada e dea@usoridade cada vez mais ameacada:

A busca pela comunicacdo a todo custo também pitoduza progressiva confusdo nos
papéis sociais que, no passado, eram muito mais defimidos entre profissionais da
informacdo (jornalistas, radialistas, edtores, igufitios etc.), profissionais do
conhecimento (cientistas, intelectuais, professeteg e profissionais da acao (politicos,
governantes, burocratas etc.). a#gora mediatica e em tempo real da democracia
informatizada embaralhou de tal forma esses pagpisximou-o0s tanto que o publico ja
ndo reconhece mais sua autoridade. (Romanini, Z835:

O empoderamento do leitor — que, agora mais donguea, dita a escolha dos
proximos livros a serem contratados pelas editeragaba criando até mesmo novas
formas de escrita. E 0 caso do Book Country, sssedvolvido pela editora Penguin que
permite a publicacdo de autores independentes,émer@s que transitam principalmente
entre a fantasia e a ficcdo cientifica. O modelamexima dos sites danfiction, em que
as historias costumam ser publicadas de formadseeaos autores recebem feedback
instantaneo de seus leitores. A diferenca, aggueca curadoria fica a cargo da equipe de
uma grande editora — e quem se destaca tem a cli@nser publicado de maneira
tradicional, fato que aconteceu pela primeira vem @ romancista Kerry Schafer em
janeiro de 2012. Na era da autopublicacdo, em cueraprias livrarias oferecem
ferramentas para que autores independentes engesasquivos de texto e vejam-nos
transformados em livros digitais ou impressos semahda, a nova funcdo do editor
parece ser a de indicar ao publico o que é bomeio de uma infinidade de textos — mas,

neste caso, a autoridade editorial veio legitinigm gue o publico ja aprovara. A légica de
poder comeca a inverter-se:

A emergéncia de movimentos e grupos auto-organzads redes sociais demonstra a
transformagdo no conceito de lider de opinidgatekeeperque na teoria tradicional da
comunicacdo de massa assumia um papel de ampiificedopinides e difusor de habitos
politicos ou culturais. Identificado por Lazarsfelal década de 50, o lider de opinido tinha
um rosto e uma posicdo social bem definida, e gy mesmo era capaz de amplificar e
direcionar os efeitos da comunicacédo, determinamogrande parte o sucesso de uma
mensagem. Nas redes sociais, qualquer dos uséanimspotenciagjatekeepee pode por
algum tempo assumir o papel deib numa teia de conexdes. Esse é um tipo de
‘empoderamento’ novo na histéria da humanidade @tomy, 2011-2012: 63).
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As grandes editoras, que antes eramgaiskeepergue decidiam o que chegaria ou
ndo ao publico, agora veem-se submetidas ao queoqoiblico — que ja tem acesso ao
conteudo e ja sabe do que gosta, mas, a0 men@n@oanto, ainda esta disposto a pagar

pelo tratamento editorial profissional.

0 futuro da literatura
Diante da perda de espaco da critica nos meiosmericacdo e da ascensdo da
literatura de entretenimento, os progndésticos pdtduro da literatura como arte tendem a
ser pessimistas:
A cultura de massa, sobre a qual os artistas mosdedepositavam esperancas de
renovacdo de formas e técnicas, de democratizagépliacdo e educacao do publico,
tornou-se industrial em escala planetaria e, cahddrnecedora de produtos padronizados
segundo uma demanda de baixa qualidade estéte®la@ao mesmo tempo cria e satisfaz.
As relacBes que os escritores modernos mantiveam & cultura de massa foi muito
diversa da que mantém os ‘pds-modernos’. Enquargoeles exploravam, em
equivaléncias de linguagem verbal, as possibilidataginarias e estéticas do cinema e da
televisdo nascente, estes apenas mimetizam o teikinformativo da maior parte desses

meios, ou conformam-se a sua logica mercadolégicaescrevem tendo em mente a
passagem direta para esses veiculos de comuni¢Refimne-Moisés, 1998: 203)

Hoje, a midia com que a literatura encontra relagais proxima € a internet, com
escritores produzindo especialmente para suasnfentas. Ocorre que ter sucesso
escrevendo para a internet exige, primeiro, quetar Zoncentre parte de seus esfor¢cos no
marketing, que antes era responsabilidade da agioipara se destacar entre um namero
enorme de obras disponiveis, € desejavel que sevasearias obras rapidamente, e é
grande a tentagdo de basear seus temas e mod@rdeeesndo numa preferéncia ou
talento individual, mas nos géneros que ja ténraste comprovado do publico, o que
acaba alimentando a nocao de que tais livros sgrraciuzidos unicamente com intuito
comercial.

Diante deste cenario, ndo faltam prognésticos solinm do livro. Desde 0s anos
50, o escritor-critico Maurice Blanchot ja reflesabre as transformacgfes e o possivel
desaparecimento da literatura. “O progndstico dm@iot sobre o ‘livro do futuro’ ndo
era, entretanto, melancélico; depois da literatvrég ‘outra coisa’ ainda sem nome, ‘num
futuro que ndo devemos imobilizar na tradicdo dssas velhas estruturas™ (Perrone-
Moisés, 1998: 210).
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Hoje, muitos vém tentando apostar no que sere “esitra coisa”. No campo da
nado-ficcdo, seria algo utilitdrio, nos moldes doméncionado Citia, a que os leitores
recorrem quando precisam de um conceito presentdetarminado livro? E, no campo da
ficcdo - tomando como exemplo a autora JennifemEgae no ultimo més de maio
publicou um conto inteiro em pequenos pedacos nittéivda revista The New Yorker -,
seria um retorno a algo préximo do folhetim, masoe@itando-se das ferramentas
proporcionadas pelas redes sociais?

Com a popularizacdo dos dispositivos moveis, eneaapdos tablets, surgiram
empresas especializadas em produzir aplicativoslivtes, em especial infantis e
infantojuvenis, que trazem elementos interativas)sse videos. As proprias editoras
tradicionais comecaram a apostar neste setor tambéauge deste movimento foi o
langcamento do livro Chopsticks, de Jessica Anthdagenvolvido pela editora Penguin. O
livro — se é que se pode chama-lo assim — usa, fetdsos e musicas para contar uma
histdria; ndo ha texto exceto por pequenos bilhetesensagens de texto trocadas pelos
protagonistas. Felizmente para a literatura conmumrénecemos, o aplicativo gerou um
certo “buzz” antes do lancamento, em fevereiro @22 mas depois disso 0s comentarios
aquietaram e os resultados ndo parecem ter sidéag@tios em termos de vendas.

Outra tendéncia que vem ganhando terreno é aadestivas curtas e fragmentadas,
pensadas para o publico da internet, que ndo esséuanado a pagar por conteudo e nem a
ler extensdes grandes de texto no computador. dr@gmdo neste publico que a Amazon
criou os Kindle Singles, pequenas novelas, contb$ertos jornalisticos com extensdo
entre 3 mil e 30 mil palavras e prego, em geradpabdos trés dolares. Este modelo foi
seguido por diversas editoras e extrapolou o cadgpmternet, chegando ao Brasil na
forma de livros impressos, como a colecédo “64 Egjima L&PM, com cada exemplar
vendido a R$5.

Ainda assim, as tendéncias de fragmentacéo e tintdesle parecem destinadas
nao a substituir, mas a conviver com o livro tramtial. As jA& mencionadas comunidades
de leitores na internet costumam ser estruturaalaomo de grandes sagas, trilogias ou
séries de obras de um mesmo autor, 0 que apordaappopularidade da literatura em
formato longo. Se as grandes editoras, que veenfusig@ilo como a de curadoras de
conteudo, parecem legitimar a tendéncia de crestorda literatura de entretenimento,
criando sites e selos especialmente dedicadosoagué o publico espera, por outro lado

elas continuam a manter os autores classicos espepaolares no catalogo — muitas vezes
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financiados justamente pela vendas dos livros “comie”. Este é outro fator que indica
uma convivéncia entre estes dois tipos de litesatupode incentivar a circulagéo de
leitores entre os géneros, ainda que ndo um apag@ardas fronteiras entre eles — ao

menos ndo por enquanto.
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