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Simbdlica de Personalidades: propaganda Peronista (1946-1955) e
campanha presidencial de Barack Obama (2008)

Paulo Uictor do Prado’

Resumo

Esse trabalho apresentara uma breve leitura saiseedentos importantes que foram a
propaganda peronista e a campanha presidenciah@elBObama em 2008, baseando-se
numa leitura sucinta da Mass Communication Reseafatoria Critica. Além de procurar
apresentar uma possibilidade de entendimento datragdo simbolica da imagem de

Evita Peron e Obama pela optica da semiédtica @eiece

Palauras-chaue: Comunicac&o; Propaganda Politica; Peronismo; ObarBamiotica.

Introduc3o

A comunicacdo €, sem duvida, algo que estéd intiemée ligado a condicdo de
existéncia humana, sendo essa comunicacao, fonmeaahde transmitir uma mensagem e
capaz de instigar o pensamento. Tal é a evidémcsgud permeabilidade pelo todo social,
gue a vemos desde como ato de conversar até compasgivel ciéncia. Outro ponto a se
considerar como algo que permeia a sociedade, @€oomunicacdo, é a politica. Esta,
igualmente inerente ao Homem.

Em um primeiro momento, nos interessa tentar ghsermaneira como essas duas
coisas podem aparecer associadas. Mais espea@fitarnomo a comunicacgdo politica,
ou, a propaganda politica, pode chegar a sociedadeara isso, nos sera importante
observar os meios de comunicagcdo, e procurar cemgpee 0 modo como tais meios

relacionam-se com a sociedade e difundem essa gaoga e intermedeiam essa

! Estudante do 3° semestre do curso de Publicidd®emaganda da Escola de Comunicacdo e Artes da
Universidade de Séo Paulo.
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comunicacao. Conquanto haja essa necessidadeaelenb modo como esse processo se
d&, ndo ha uma teoria especifica ou unanime a darcamunicacéo e sua relacdo com os
meios e, logo, seus desdobramentos. Sendo assioyrgremos apontar alguns aspectos
mais importantes das “Escolas” iniciais e que sgjartinentes ao tema proposto.
Posteriormente, procuraremos fazer uma leitura aestrucdo simbdlica dessas

figuras politicas citadas sob a perspectiva da®@araipeirceana, ou seja, da possibilidade
de entendimento desse processo de apreensao doimagem que essas personalidade
transmitem e comunicam, através do entendimengigtes e seus processos de abstracao

e significagao.

Contextualizacao

Para estabelecer uma contextualizacdo € pertinemtatarmos dois aspectos
importantes: 0 momento histérico do acontecimentosemeios de comunicagdo que
porventura mediaram 0s acontecimentos em questle. réssaltar que no momento em
gue 0s processos estdo se sucedendo nem sempssi¥epentendé-los concomitante a
vivé-los. Possivelmente os participes ndo tem natoexnomento a real nocdo dos
acontecimentos. Fazemos, portanto, uma leiturardigtda no tempo, e com os elementos
significativos que se consolidaram posteriormenteacontecimentos.

Escolhemos a propaganda peronista entre as dédedkse 50 do século XX e a
recente campanha presidencial de Barack Obamaepwmiitp uma substancial mudanca de
perspectiva quanto ao meio de comunicacgdo utilizeda o fim propagandistico politico
e/ou eleitoreiro. Entretanto ndo € nosso objetinoa uprofunda comparagcdo de dois
momentos soOcio-historicos e culturais tdo distintozas, estabelecer, mesmo que
sucintamente, um panorama e visdo gerais sobragioedesses dois meios icones com
Seus 0s acontecimentos e respectivos receptoresahsagens.

Qual entdo os elementos que condicionaram essessgas comunicacionais, e
essas interacdes simbdlicas entrenesliase as massas? Quanto atedias independente
da vertente de estudo adotada, € importante estaieb contexto social, historico e
econdémico; o0 modo de processo comunicativo prepante e a teoria social em voga,
afinal os estudos de comunicacdo estdo quase seawlpmonados a outras ciéncias.
Escolheremos inicialmente visualizar nosso tema doas perspectivas, a ddass
Communication Researchk, a da Teoria Critica da Escola de Frankfurteateremos a

primeira mais como tentativa de mensurar os efeiéggsa comunicacdo as massas, ou seja,
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uma eficacia ou ineficacia; sucesso ou fracass@etauasdo empreendida, e iSso em
relacdo ao discurso e propaganda politica gantexi@spgmportancia. Como contraponto, a
teoria critica preocupa-se com a relacdo de podersg estabelece entre emissores e
receptores, e faz uma analise critica dos meiosodeunicacdo como ferramentas de
manipulagdo massiva. N&o é nosso objetivo avaliatefinir qual a teoria mais importante
e coerente na analise do tema proposto, mas sinalizig-lo em ambas as Opticas,
reiterando aspectos pertinentes e importantes.

Vamos entdo a uma breve contextualizacdo séciorltiatde Argentina e Estados
Unidos nos respectivos periodos citados.

ARGENTINA: A Argentina na passagem de século XIXgpas primeiras décadas
do século XX viveu um momento de prosperidade ¢epios decadéncia. Sua economia
era baseada no setor primario-exportador de cexenisocultura; recebeu grande nimero
de imigrantes europeus fugidios da 12 Guerra Milndiacontava com investimentos
britdnicos. Entretanto a crise de 1929 abateu-deni@nte sobre a economia argentina
fazendo com que os superavits da balanca comeiesalparecessem e jogava o0 pais em
uma crise econdmica e social severas. A elite mjigéa estava ressentida de seus
enormes prejuizos, e investidores estrangeirossipres’/am o pais. Nesse contexto de
crise em 1930 ocorreu golpe militar, mas que n@omnou pacificacdo social e equilibrio
econdmico. Assim, os golpes se sucederam, e em W8#Bovo golpe. Quase em fins da
Segunda Guerra e seguindo uma litddaorista-nacionalista surge a figura do militar
Juan Domingo Perén, ministro do trabalho. Perén acwtou reformas estruturais na
Argentina seguindo a linha “Justicialista”. Mantesee ligado aos movimentos dos
trabalhadores, os quais |lhe conferiram grande popalde e elegeram-no presidente em
1945. Com ascensdo de Peron, nasceria um dos maides argentinos_ Eva Duarte de
Perén. Sua mulher empreendeu discursos aos “desaosl’ e dialogou com as massas,
exercendo, até sua morte, grande influéncia sobli@sae trabalhadora e mais pobre. Perdn
gueria modernizar a Argentina e colocar o pais of@ do industrialismo. Nessa
perspectiva, o uso do radio era essencial e errggava uma simbologia importante. O
radio era um simbolo de modernidade, um meio dein@acao que largamente expandia-
se pelo pais. Um novo meio de comunicacdo, um mmlitico, uma nova Argentina.
Peron soube usar essas duas facetas do radiogst@@de ser um instrumento importante
de comunicacéo de massa e de um dos simbolosrdedsanidade pretendida. Logo mais

explicitaremos melhor a relacdo que Peron e Eeaidia com o radio.
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ESTADOS UNIDOS: O contexto é mais conhecido de mis, estarmos mais
proximos e termos assistido esse processo em antante reconhecido que os dois
mandatos consecutivos de George W. Bush que aetered@arack Obama levou os EUA
h& algumas controvérsias e crises. A doutrina BPdsh‘11 de setembro” (2001) instaurou
temor e inseguranca na sociedade estadunidensegdaléobrecarregar os gastos militares
com a Guerra do Afeganistdo (2001) e a Guerra aguér (2003), agravando a situacao
econdmico-financeira dos Estados Unidos que aieda wo fim deste mandato sinais de
uma das maiores crises financeiras desde 1929.eSsd politica belicista de atacar
previamente quem os EUA consideravam inimigos dtestas), houve como saldo,
centenas de soldados americanos mortos em campamiddeganistdo e Iraque, milhares
de jovens em campos de batalha, além de déficlicol crise financeira, esse, portanto,
€ 0 contexto em que surge o discurso de Barack @baah como Perdn era o “novo” da
Argentina, Obama era 0 “novo” dos Estados Unidagrefanto o sucesso de Obama néo
esteve apenas no discurso do “novo” que encontownem contexto de uma sociedade
decepcionada e em crise, mas na forma como eleuet@amassa; da maneira como
Obama dirigiu-se ao publico que ele desejava, eodontomo esse publico respondeu a
esse discurso, mas nao passivamente, e sim, atitemEal como o radio foi uma
ferramenta de proximidade de Per6n com a massateanét foi o instrumento de

aproximacao de Obama ao publico a quem ele queana f

A Mass Communication Research e a Teoria Critica

O rédio surgiu no inicio dos anos 1900 e foi o pim grande veiculo de
comunicacao de massa. Nao que o jornal e a impestwda nao fossem de massa, mas
foi o radio que revolucionou o tipo de comunicag@época. Foi usado pela industria
cultural e impulsionou movimentos musicais, assama foi utilizado pelos mais diversos
movimentos politicos como forma de propagar infades, ideologias e propaganda de
governos. A partir desse novo contexto social e uwooacional surgem diferentes
maneiras de tentar explicar essa relacdo que um massivo de comunicacdo ha com
publico. Emerge entdo a necessidade de saber camoeam essa comunicacao € capaz de
chegar.

Uma das primeiras nocdes foi a de se pensar quei@amite a mensagem e esta
chega ao receptor de uma forma linear e diretaroltidasswell entdo propde o “Quem

diz o que, em gue canal, para quem e com que &felmtretanto € uma ideia que
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claramente deixa algumas questfes nao respondiddsixa de lado algumas variaveis,
qgue, hoje, sabemos ser importantes ao pressup@ ouassa € passiva e tao logo receba a
informacéo, reage a ela. Uma espécie simples, rteanente, de estimulo-resposta
previsivel e direto. Uma visdo, portanto, compodatalista, em que 0s receptores néo
ofereceriam resisténcia ao conteddo da mensagessae imediatamente condicionaria um
efeito comportamental. No entanto, ao passo questselou a complexidade das relagbes
sociais, do psicologismo do comportamento individeiaas respostas que de fato as
pessoas davam a um inumero tipo de estimulosarafutessa linearidade do mecanismo
de Lasswell.

Lazarsfeld e Merton, ao estudarem o radio, afirntara “0 conhecimento dos
dados de consumo no campo mass medialista muito de seus efeitos totais sobre o
comportamento, as atitudes e as perspectivas” etmptores/ ouvintes. Entdo a relacéao
ndo é linear e € possivel auferir uma reacdo nésiy@a ou, ndo aquela esperada como
num esquema direto de estimulo-resposta. H4 seidadiwma questdo de percepgdo que
pode variar em contextos socioecondmicos e cudtuditintos, e a recepcéao influencia
também a emisséo, ou seja, a audiéncia pode mteréeemissor e no tipo de conteudo
que este veicula e emite. Portanto € uma dupladelado meramente linear, ou seja, a
“intervencdo das variaveis ndo sO destroi o imexniied e a uniformidade dos efeitos”
como também mensura o papel, de certa maneira tampey que o destinatario passa a
desempenhar. (Wolf, 1999)

Outro aspecto que Lazarsfeld e Merton apontam swi@ie de comunicagao de
massa sao suas funcdes e disfuncdes, ou sejay ggeilatenda as necessidades sociais, e
aquilo que é incutido na sociedade a revelia de istresse real. Como funcoes,
poderiamos exemplificar “atribuicdo de status”,sfiggo e “legitimacdo de status” e
“reforco de normas sociais”. Ja em relacao a dggfaraponta-se seu “efeito narcotizante”,
uma vez gue essasass medigpodem desinformar, confundir, ocultar; além derslr.
“Os homens lutaram por mais horas de folga, e agaséam ouvindo radio ao invés de
frequentar uma Universidade” critica Lazarsfeld.

Em linhas gerais, portanto,Mass Communication Researcbntribuiu no sentido
de estudar os efeitos, inicialmente visto de manigiear e imediata, mas com o tempo
percebeu-se novas implicacdes e o modelo foi serdandido e modificado. Estudaram-

se a persuasao, o controle social, processos degéo de noticias, audiéncia, andlise de
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conteudo, publicidade comercial, a mediacdo desséss, os “lideres de opinido”, entre
outros aspectos.

A Teoria critica parte do pressuposto do confrosdoial. O “comportamento
critico nos confrontos com a ciéncia e a culturan ca proposta politica de uma
reorganizagao racional da sociedade” (Wolf, 19%ra essa teoria, arass media
inseridos no contexto de diferenga social e poden@&mico, funcionam como meios de
dominacao e alienacdo. Criticam a producéo culeimbiscurso da classe dominante, ndo
apenas o discurso, mas a acado destas, afim de, polmawem e manipularem a
racionalidade e o pensamento. Esse fato corrobegando essa teoria, para um “bloqueio
de argumentacdo” e pensamento, no qual a massavoéa, e perde a capacidade de
pensar a realidade de forma racional e criticas®&leentido, de critica ao formalismo

cientifico daMass Communucation Researktiorno e Horkheimer afirmam que:

Na redugdo do pensamento a uma aparelhagem matemeégia
implicita a ratificagcdo do mundo como sua prépredida. O que aparece como
triunfo da racionalidade objetiva, a submissacode £nte ao formalismo logico,
tem por preco a subordinagdo obediente da raz@dmadiatamente dado
(ADORNO e HORKHEIMER, 1947:15).

Dessa forma, compreende-se que sob a dominacégeitn 7840 apenas aliena-se
em relacdo aos meios dominados, mas também emioedag outros sujeitos sociais e em
relacéo a si mesmo. Apreende-se que sob essastingia o0 sujeito social dominado e
subjugado passa a ser mero reprodutor de uma \oflgete que € incutido nele a
reproduzir. Por isso essa teoria defende o pendanceitico e racional ndo apenas dos
efeitos domass mediasobre os receptores e as suas relagdes sociasganprocesso
comunicacional como um todo e dos objetos tecnod&ggue sustentam e permitem esse
processo. Ou seja,mass mediaparece como uma maquina comunicacional numa visao
marxista de dominador-dominado, do confronto desela e detencéo de poder.

N&o obstante a critica tenha sido aos pilaresaienue sustentam a logica de
pensamento ddass Communication Researgbarte da critica coincide com algo que
Lazarsfeld também apontou ao afirmar que “aquelespgetendem controlar as opinides e
crencas” da sociedade, cada vez mais usam a “gérs@n massa”’. A crenca de que o
detentor domass media detentor de poder, seja ele politico, culturalcomercial,
encontra conformidade com o fato de que todas esdagbes sao perpassadas pela

Comunicagédo. Posto isso, podemos observar comataaéza, sem, contudo, definir juizo
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de valor por uma ou outra teoria, como foi de geamdportancia para Perén e Obama
entenderem o meio de comunicacdo que estavamantlize saberem a forma de dirigir
suas mensagens aos publicos pretendidos. Cabe-gosa d@entar, mesmo que
sucintamente, explicitar alguns aspectos partiealde ambos esses processos e alguns de

seus desdobramentos.

Perdn e o Radio

A propaganda politica como pratica consciente tersitica visa persuadir os
sujeitos sociais a ideias ou ideologias, e inflimncomportamentos e atitudes. A
propaganda pode construir ou desconstruir uma imaggar uma imagem positiva ou
negativa do lider ou do governo, por exemplo. Pepube como construir seu discurso e
imagem e soube passar sua mensagem a nacao, isgoaratilizou de forte identidade
iconografica com seus cartazes e principalmenlieauio radio.

O “radio pode favorecer muitas tendéncias paraaiaeacédo, a estandardizacao e
a formacédo das massas” (Wolf, 1999) e essa eratemda&ncia predominante na época.
Perdn, apos eleito, interveio diretamente em qaasgalidade das radios do Pais, e nele
divulgava boletins diarios com os informativos é@ofe do governo. Por qué? Havia no
projeto peronista a ideia de modernizar a Argengirloca-la em consonancia com as
correntes internacionais, sendo assim, torna-seritanie ndo apenas reestabelecer a
economia, mas construir um ideal politico e culiueacomo vimos isso passa pela
mediacdo da comunicacdo. Entdo o que havia dermmdé época em termos d&ss
mediaera o radio, este que “vai ser fundamental pagastacdo do sentimento nacional,
na traducédo da ideia de nacdo em sentimento eiarotdde” (Haussen, 1997), ou seja,
concomitante ao nascimento de um discurso voltaalanassas, surge um meio de
comunicacdo de massa que permite uma abrangémianmacional impar. No entanto,
apenas ser abrangente nédo basta. O sucesso dggmd@ageronista alicerca-se sob um
discurso eficiente, constitutivo de uma identidadeional e a proximidade com a massa.
Utilizava uma programacéo diversificada, carregsslfrases peronistas, e, boletins diarios
(dele e de Eva), eram veiculados, para divulgarematores de uma nova vida urbana e
ideario de uma sociedade industrial e moderna.

Quando se fala em peronismo, ndo podemos ignoraname, Eva Duarte de

Perdn. Sob a perspectiva de um discurso proximmadsadas mais populares, as massas
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trabalhadoras, e uma paixao e sentimento de anggadie, € que se construiu o mito Eva
Peron, a “Evita”, e com ele a invocacgao da Pétria.

Vale transcrever aqui um dos célebres discame<£vita:

Meus queridos descamisados. Eu ndo valho pelo €izjue ndo valho pelo que

sou e nem pelo que tenho. Eu tenho apenas umadquesaale. A tenho em meu

coragdo. Queima em minha alma, d6i em minha camrdeeem meus nervos. E
0 amor deste povo. Se este povo me pedisse allwiddaria cantando. Porque a
felicidade de um s6 descamisado vale mais que midia (Evita Perdn, 1952)

E esse ndo foi um discurso isolado. Em todo momefoadotou esse tom
passional, porém forte; emotivo, porém aguerridoerg outros discursos podemos
observa-la sempre pedindo apoio dos “descamisadoferon. A diante, pelo viés
semidtico, interpretaremos a simbologia que Ev#imtese da propaganda peronista,
confundida com a propria ideia de Nacdo e povaesgmtou. No entanto, por ora, cabe
ressaltar que essa propaganda peronista em tod@rsua foi 0 que angariou tamanho
apoio popular que levou Perén a presidéncia, eéxdewa, status de mito.

Do ponto de vista denass communication researghpdemos pensar que Perdn
soube canalizar o0 meio de comunicacdo prepondegargdinha em maos e atingir sua
audiéncia, que no caso, sdo seus eleitores, owww “pargentino”. Sob a Teoria critica,
acusariam Peron de manipular ogss mediavisando a dominagcdo das massas e
perpetuacdo no poder, no entanto, essa dualidanlebéch” e “do mal” vai além, e,
entender esse fendmeno dependeria entender outem$des, tanto sociais, culturais,
espirituais e sejam quantas variaveis forem negasséD que podemos, de repente,
estabelecer € que o controle do radio, sem dudelaa Perén um poder comunicacional
incrivel e até certo modo, eficiente, contudo, pooke questionar se esse nivel de paixéo
popular pelas personalidades ndo levou a um culsse)cego e religioso, mesmo que

essas liderancas tenham de certo modo oferecidoga&ahos sociais as massas.

Obama e a Internet

“Sem internet ndo existiia Obama” disse Michaerr@ield. Emblematica ou
talvez exagerada a frase, porém é reconhecido @ pamlamental, e até entdo, inédita a
maneira como a internet esteve presente numa chapaesidencial. Em outras eleicoes,

ja houve certo uso de ferramentas da web, comoail ensite, por exemplo, mas nunca

2 http://www.youtube.com/watch?v=X88Cg_3CXDU
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havia sido desenvolvida uma campanha online taoplaten e interagindo as diversas
ferramentas e midias da internet. Convergénciadiesrsociais, emails, compartilhamento
de videos, sms, e até games. Nao ha tantas li@satgpecializadas em campanhas online
e uso da internet em campanhas politicas, até @oegge € um fendbmeno novo. Se
observarmos a eleicdo de 2004 para a de 2008 asngagiforam muito rapidas e isso se
confunde com propria rapidez da evolucado tecnodod mérito da campanha de Obama
foi perceber a evolucédo corrente e identificar gji@am as midias que melhor poderiam
ser usadas, associando-as e criando com isso dmamine bastante convergente.

Sob uma perspectiva daass communication researctie repente, poderiamos
pensar em efeitos associado em contexto, e almlaausna forma aperfeicoada do “Quem
diz o que em que canal para quem e com que efelosampanha em questdo soube
identificar exatamente seu publico, e, conseguwualdum modo, medir uma “audiéncia”
traduzida em milhdes de “likes”, “viewers” “retwsét“sms” entre outros. Esses
indicadores traduziram com eficiéncia o sucessoatapanha de Obama, nao porque ele
foi eleito presidente, mas por que foi reflexo detipipacao. Esses indicadores refletiram
engajamento e participacdo, sobretudo dos maisngovéAssim como, através do
“moderno” radio, Perén esteve préoximo dos laresmiledes de trabalhadores, falando
direto aos “coracdes” e convidando as pessoadiaiparem dos grandes eventos publicos
de apoio a seu governo, Obama, aproximou-se encntendos jovens, e a ualick
estava em milhdes de computadores e telefonesam=dulDessa forma, Obama pode
colocar-se num didlogo, mesmo que permeado peteltagia, direto com o0s jovens, e
estes se engajaram no compartilhamento das ideiaamdpanha, sendo agentes, digamos
assim, da propaganda, ou de difundir essa propagseitoral.

Obama foi o orador central da propaganda eleittgalua campanha. Embora fosse
uma figura aparentemente desconhecida, ele vendemasmo, através de uma eficiente
estratégia de divulgacdo de sua imagem e idei@s) d& possuir uma oratéria bastante
expressiva nos discursos, sejam eles ao vivo paeaplateia de milhares, sejam eles em
videos, televisdo ou internet. E tal discurso efit? teve seu sucesso gracas a mediacao
dos meios de comunicacdo. Tal como Evita significona simbologia as classes
trabalhadoras, e a prépria nagdo, Obama, guardadevadas proporcdes e relatividades,
significou a esperanca de uma mudanca global. Oeamsimbolo de uma nova ldgica de
governanca e traduziu-se em esperanca de uma GSuarg para um tempo de temor,

conflitos e crise que ndo s6 os Estados Unidovastaivendo, mas, proporcionalmente,
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o restante do Mundo. Talvez sob a perspectiva al@ateritica, poderiamos dizer que o
excesso de informagbes que a internet apresent& geginformar e alienar em vez de
incentivar o pensamento critico e racional, no r@ntaé curioso observar, que nesse
aspecto da eleicdo do Obama, em certa medida, dposto. Relativizando a sinceridade
do discurso usado na campanha, a internet perdisttuitir um novo propdsito e uma nova
ideia. Nao foi uma campanha massiva e controlabegstado que fez a mobilizagéo, mas
foi uma ideia que se difundiu por meio dessa noagiktecnologia comunicacional, e em
pouco tempo, milhares de jovens estavam conectddusitindo ou “comprando” e
reproduzindo essa ideia. Um tipo de “animos liddeespinidao” do século XXI

Diante dessas ideias sobre o meio de comunicagii enensagem as massas,
torna-se inevitavel ndo pensar em McLuhan que defera ideia de que constantes
revolucdes tecnologicas marcariam o0 processo liet& comunicacional. Ele, portanto,
difundiu a “hipétese de que as comunicac¢des praduzm profundo impacto sobre as
categorias sociais do tempo e do espacgo”, ou segalifica “relacdes existentes na
sociedade” (apud. Rudiger, 2010). Podemos apontarogradio modificou o modo de
construir a mensagem e da maneira que essa passoarana sociedade, modificando néo
apenas as relacdes de poder entre Estado e poyaanpeopria relacdo meio e mensagem.
Assim como a internet e esse novo meio multiplatadomodificou a I6gica de relagédo de
transmissao de ideais, valores e mensagens. Riela grocesso de evolucdo nao cessa,
ainda veremos quais reais modificacdes no propodarde fazer politica esses novos
meios consolidardo nas sociedades vindouras.

Para Rudiger as tecnologias de comunicagéo podaegar consigo um “potencial
de dominacédo e distorcdo da comunicacdo que nd® g@rddissociado, contudo, do seu
potencial emancipatério” (2010:111). Para nossturkei essa frase € sintese dos dois
processos que dissemos até aqui. Houve sem d@ndambos os momentos histéricos,
acontecimentos de ruptura do processo histéri@nmgdiado, entre outros fatores, pelos
mediasconcomitante ao préprio desenvolvimento tecnotbgiestes. Talvez, no caso do
regime peronista, o radio, tenha servido ndo dstddjao”, mas de ferramenta-sintese da
mensagem as massas empreendendo discursos qududotmentais para a manutencao
do regime e da ideologia. No caso recente da camaparesidencial de Obamanwedia
teve seu potencial emancipatorio explorado, uma @ ndo serviu de dominagéo
ideoldgica das massas, mas de mobilizacdo dosi@sGgujeitos sociais de forma ativa,

participando, portanto, do discurso, e, influend@mmais diretamente na mensagem.
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Entdo, ndo apenas agentes-passivos como se sujp@eficcalmente, no primeiro caso.

A simbologia por tras de Eua Perdn e Barack Obama

A construcdo de um mito, de um idolo, ou a idegipade uma personalidade pode
partir de acontecimentos historico-sociais que deama ruptura na légica vigente.
Podemos dizer que é em um momento de disjuncae eriato corrente, a realidade atual,
e uma nova realidade que surgem oportunidades gpaanstrucdo dessas personagens
idealizadas. Nao que isso as vezes seja conscientemento em que 0 Processo ocorre.
Por vezes s6 nos damos conta desses desdobranmemtosempo posterior. E para
pensarmos nessa construcdo simbdlica e tentardemtéais processos de ruptura e dos
acontecimentos historicos, € que analisamos atéoaqueios de comunicacao e veremos
0S processos de significacéo.

Os meios de comunicagao tiveram papel importangsenprocesso uma vez que
estes podem ser mediadores dos processos simbéliabstrativos. Para Habermas “a
sociedade € mediada pela linguagem” e a comunicad¢imnsmissao de informacdes e
interacdo simbdlica” (apud Rudiger, 2010:103). Assds processos de construcdo dessas
significacbes simbdlicas muitas vezes confundemesen 0s préprios processos
comunicacionais e evidentemente com 0s meios estapeomo ja vimos anteriormente.

Na Argentina, na época, 0 meio preponderante, io,r&drviu de meio-sintese e
ferramenta-chave para o discurso do regime e, ete,g@ara a aproximacdo de Eva as
massas que foi fundamental para a idealizacéo dandidade dela, uma vez que alguns
dos elementos principais dessa idealizacdo foranpsstura e seu poder comunicacional.
Nos Estados Unidos de 2008, em construcdo umalégia comunicacional, e permeada
por um discurso eficiente, € que se da a constrdgamagem idealizada do entdo senador

e candidato a presidente, Barack Obama.

Euita. 0 que significa essa mulher?

A quebra de paradigma, em que uma mulher inserideman sociedade
extremamente conservadora conseguiu ascender aer gled uma maneira bastante
particular. Ela tinha forca para implementar asitjpals sociais de Perdon e tornou-se

sintese, como ja dissemos, do proprio peronismo, sentudo, sobrepor-se a autoridade
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de Juan Perdn. Ao contrario, ela sempre usou dexduema popularidade para garantir
apoio das massas a Peron.

Podemos dizer que algumas situacdes ajudarams&rwiorm mito Evita. A questao
de sempre estar ligada aos mais humildes; ter doojovem, e muitos acreditavam que se
nao tivesse morrido, Perdn teria resistido ao goipigar; a imagem de incansavelmente
buscar o que fosse necessario para melhorar adeglgeus “descamisados”; as doacdes
que sua fundacgéo arrecadava para distribuir aosegoao fetichismo que sua imagem e
objetos despertavam. Enfim, sdo alguns dos elemeanie corroboram para sustentar e
alimentar o mito.

Para Barthes (1978) mito é “um sistema de comga@a uma mensagem [...] ele
€ um modo de significacdo, uma forma” e ainda die gara a semiologia a “funcéo do
mito € transformar uma intencao histérica em natyrama contingéncia em eternidade”.
Eva Perdn extrapolou a imagem de mulher comum $edayvia, perder a esséncia de
feminilidade. Foi uma figura politica veemente samtretanto, sobrepujar-se ao entédo
lider da nacao, Peron. As significacdes que Evatehgu foram consolidando-se cada vez
mais no imaginario das pessoas ao longo do tempaguanto, como mito, Evita
parecesse fazer sentido a si mesma, tentaremosacatguns elementos que possam
tentar reforcar a significagdo que ela teve. A petartitulo deste topico foi inspirada na
fala de um personagem de um filme argentino (1§86)contava a historia de Eva Peron.
Afinal, o que significa essa mulher?

Para tentar responder a essa questdo, fomos massamiotica, quais sentidos esta
figura pode representar. Como afirma Bakhtin, “tuglee € ideolégico possui valor
semidtico” (1981:31) e sabemos que Eva Perdn rept@g a propria ideologia peronista
e por vezes confundia-se sua imagem a prépria mécsgdo de povo e de nacdo. Para
compreender esse fendmeno é preciso buscar sigiog® sem signos ndo ha ideologia
(Bakhtin). Definido entdo que todo signo perpassaigeologia e que compreensao de
mundo e da realidade sé € possivel sob a constgiga@a, portanto, apontaremos 0s
signos e sua relacdo com simbologia para tentacorapreender a imagem de Evita.

Segundo a semidtica peirceana antes da compreed&&e um processo de
observacdo. Uma observacdo abstrata, ou seja, bsteagio, 0 que levara a um
“raciocinio abstrativo”. Para que haja a compreersiientdo o processo de significacao

de representatividade. Nao é exatamente o realieOsq apreende € o0 que “deve ser” o
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real. Entdo do ponto de vista dessa teoria podefwsar que o signo € “algo que, sob
certo aspecto ou de algum modo, representa algaise gara alguém” (Peirce, 1975:94).

O signo pode desdobrar-se em icone, indice e ®minteressa-nos fixar mais o
conceito a respeito de simbolo. Este interage @anobjeto por meio da ideia. E como se
ele tivesse funcionalidade de uma lei geral, e agaiacio de ideia, ele ndo se sustenta. E
necessdria, portanto, essa conexao de ideia. Modeagone, isso € diferente. O icone é
“desprovido de conexdo dinamica com seu objeta@nap reforca a ideia de similaridade,
€ a funcéo de “fazer lembrar”. Ja o indice estsicdimente ligado ao objeto”. Ele € algo
gue indica, ou seja, um indicador e forma um “peganica com seu objeto” e a
interpretacdo apenas acontece depois desse sdatmiyidade ser estabelecido. (Ibidem).

Quando se fala em Evita Perébn ndo se pode deiearfathr sobre os
“descamisados”, afinal a construcao simbdlica @eisiagem, entre outros titulos, ganha o
de “mae dos descamisados” e podemos interpreténlaeemos semibticos. O signo
“descamisado” transmite uma ideia consciente, 1@ @weompreensao dentro do contexto
gue se conhece, seu sentido torna-se evidente,ddsta palavra carregar em si um valor
ideologico de representatividade. Ou seja, “dessaahoi’ deve corresponder aqueles
pertencentes as camadas mais populares e desfdasrde nacdo. Entdo o uso por parte
da lideranca politica deste termo é bem sucediglcentra eco na sociedade. E um signo
facilmente identificavel e que certa parcela daestazle sente-se representada, refor¢cando,
portanto, a forca ideologica do discurso evitista.

Nesse sentido é pertinente demonstrar isso geendas através de um dos ultimos
discursos promovidos por Eva Peron em 1952, arsnaenorte.

Meus queridos descamisados. Eu ndo valho pelo €izjue ndo valho pelo que

sou e nem pelo que tenho. Eu tenho apenas umaqu@saale. A tenho em meu

coracdo. Queima em minha alma, déi em minha caerdeeem meus nervos. E
0 amor deste povo. Se este povo me pedisse allwvidaria cantando. Porque a
felicidade de um s6 descamisado vale mais que nvinlaa® (traducao livre)

Aqui observamos claramente a valoracdo ideologiga o signo “descamisado”
traz em si e a significacdo que ele ganha no dadtexto cultural daquela sociedade. Eva
coloca-se totalmente conectada ao povo, por vexdgaradindo-se com o proprio povo. Ao

mesmo tempo ela é uma entre os tantos descamiaeglrginos, representando-os, e em

3 http://www.youtube.com/watch?v=X88Cg_3CXDU
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outro momento ela € a madre desses. Sua imagemngig éntre muitos iguais” e da
“representante méaxima de todos”, confunde-se.

A partir do exposto até aqui, podemos definir temtier a simbologia do mito
evitista. Evita € simbolo, pois carrega em si, aiad A forca de uma ideia de
representatividade maior e mais complexa, que mimauma simples relacdo de
similaridade. Ela personifica o povo, e ndo sepsuedo pensar que por vezes confunde-se
com a propria hacéo argentina.

Peirce ainda define simbolo como:

Um simbolo é um signo naturalmente adequado ardeadae um conjunto de
objetos, que é denotado por qualquer conjunto deadores, que pode sob
certos aspectos estar-lhe ligado, é representadanpécone associado a ele. [...]
Toda operagao intelectual envolve uma triade dealom (PEIRCE, 1975: 127-
129).

Entdo diremos que Eva Perdn representou e sigaitiferentes niveis de sentidos
gue se constituiu o todo de sua simbologia. Foaataulher, a esposa-amante e delicada,
poréem foi a mulher forte e independente; represersosi mesma como diferentes
mulheres, mas, sobretudo, significou para muitoddeal de nacéo, e para tantos outros,
um ideal de crenca, quase denotacao religiosafiua carregou em si uma complexa
ligacdo de significacdes. E, assim, para nao restadas do mito que foi, descrevemos a
seguir, versos populares que se assemelharam anagé&o e que por tempos apos a sua

morte foi “cantada” e “clamada”:

Deus te salve, Maria Eva, cheia sois de graca, ¢aqumvo esta contigo. Bendita
SOis entre as criancgas, entre os homens e mulleebesidito o fruto de teu
engenho. A Razdo da minha Vida. Santa Maria Eva,do&lusticialismo, roga
por nds, trabalhadores, agora e mais ainda nadeonassas reivindicacdes.
Assim seja (traducao livre)

Obama: Um presidente “global” e a sintese da esperanca

A vitoria de Obama foi uma quebra de paradigmardedd historia americana que
por vezes fora marcada pela questdo racial. Emisstana campanha néo tenha sido
centro das discussfes, ela em alguns momentosntaogeas discussdes centrais, mas o
fato de Obama ser afrodescendente, ja foi, par, sirma quebra de paradigma. No entanto,
a idealizacéo da sua personalidade pouco tem eowera questao racial, mas sim com a

conjuntura socio-histérica e pela tbnica e sentldoseus discursos, permeados como ja
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vimos, pela internet. O Jornal “The New York Timesfi um editorial apos a confirmacao
da vitoria de Barack Obama escreve: “Um americaora © nome de Barack Hussein
Obama, filho de uma mulher branca e de um homemongguco conhecido, que foi
criado por seus avos, longe do fluxo da riqueza @abler americano, foi eleito o 44°
presidente dos Estados Unidgsaducao livre).

Ja conceituamos aqui a questdo do signo para Peiraequestdo da ideologia
segundo Bakhtin. O discurso e a imagem de Obamaaséaram na “Esperanca’.
Culturalmente, a sociedade estava pronta pararajgeesses sentidos, uma vez que ja
houveram conhecido as histérias, por exemplo, dbetlKing e Kennedy. Sem duvida,
foram figuras que em algum momento reaparecerarsanesmpanha, embora Obama
tenha conseguido imprimir seu préprio estilo ere#d

A simbologia de Obama foi construida a partir de acontecimento midiatico.
Podemos dizer que sua eleicdo foi um acontecim@uaioqué? Além do processo de uso
da internet como ferramenta ampla de campanhaglia Brh geral, transformou a ascenséao
da campanha de Obama em um show. Estava imputeléouana missao heroica: tirar 0s
Estados Unidos da situacdo vexatéria que Bush vausadealizacdo de sua imagem
partiu do fato, de haver nele, praticamente a Upassibilidade de garantir um futuro
melhor. Obama de candidato desconhecido, em peugaot, tornar-se-ia um heroi.

Henderson afirma que:

O mito do herdi € o mais comum e o mais conhecidotedo o mundo.
Encontramo-lo na mitologia, no Extremo Oriente éreeras tribos primitivas
contemporéneas. Aparece também em nossos sontmsumgoder de seducao
dramatica flagrante e, apesar de menos aparente,iraportancia psicolégica
profunda. (Henderson, 2008)

Assim, entendemos que Obama com sua retOrica peragga pareceu ser
garantidor do futuro que todos estavam querendw.eRcarnar em si mesmo duas ideias
como “esperanca” e “mudanca”, ele entdo, € o simisalgundo a conceituacdo peirceana.
Nesse sentido é pertinente que citemos o trecteedealiscursbque fez em Berlim em

2008 quando ainda era candidato:

Povo de Berlim --e povo do mundo--, a escala desmakesafio € grande. O
caminho pela frente serd longo. Mas estou aquitelida vocés para dizer que

“ integra do Discurso: http://www1.folha.uol.comfoltta/mundo/ult94u425866.shtml
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somos herdeiros de uma luta pela liberdade. Somogpavo de esperanca
improvavel. Com o olhar voltado ao futuro, com d®ieacdo em nossos
coracBes, vamos nos lembrar desta histéria, vaggmonder a nosso destino e
vamos refazer o mundo mais uma vez.

Claramente nessa linha discursiva, sua imagemogiada a ideia de mudanca, de
esperanca, de novos rumos para ndo apenas osregéades, mas para todos os cidadaos
do mundo. As pessoas reconheceram nele tais idemgnto, quando se falava em
mudanca e esperanca, naquele ano, era improvaveksécia-las a Obama.

Consideracdes Finais

Pudemos nessa breve exposicdo mostrar aspectosi@gots e ideoldgicos
importantes sobre as representacdes e sentid@stageganham no contexto social. Vimos
a construcdo da imagem de Eva Peron ao longo dpotel Eva Duarte que se
transformou na “Santa Evita”. Uma simbologia alitaela pela crenca popular, por signos
reconhecidos e ressignificados na sociedade sem q@oiar e reafirmar a ideologia
vigente, seja para refuta-la. Eva foi uma mulhez quebrou paradigmas e sua imagem
ganhou desdobramentos que até hoje suscita cailesigaixao ou controversia. O regime
empreendeu bem a comunicacdo e o uso dos simbdtndiscurso para atingir as massas.
Evita foi o fendmeno politico, a luta e a forca gime, alids, o simbolo maximo da
ideologia vigente.

Quanto ao presidente Obama, pudemos perceber waadgica comunicacional
baseada em meios eletronicos. Talvez tenha sida mwasnpanha que de fato, algumas das
profecias de McLuhan tenha se cumprido. Obamattitdf ndo apenas da internet, mas de
uma retorica forte e sedutora, além de ter enabmta contexto possivel para tais
acontecimentos. Vimos que assim como Eva, Obamaémnfoi sintese de ideias e
valores, transformando-se em simbolo. E sua elagéfirma a tese de que 0s processos
tecnologicos, em constante evolugdo, estdo tamigamiols a mudancas sociais. Abordar
dois tempos historicos e duas logicas comunicaoti distintas pode ter parecido
desconexo, mas acreditamos que, reservado sudgpdades, ambos os acontecimentos
tiveram sua importancia.

Com ambos, pudemos ilustrar alguns dos principaigecos teoricos que
estudamos nessa disciplina, aléem de refletir sabreonstantes mudancas de l6gicas dos

processos comunicacionais. Consideramos tais @efiexmportantes para a compreensao
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do mundo e de suas relagdes de sentidos. Importaata desenvolvimento de

conhecimento e formacdo de consciéncia. Pensapmosssos de significacdo € exercer
de forma bastante rica nossa capacidade cognitiventender melhor as teias de
representacdes que dao sentido a existéncia humaneapalmente através dos meios e

processos comunicacionais.
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