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Publicidade e Arte: uma relagdo possiuel

Indira Caualcanti Amazone Figveiredo’
Fabiana Lrispind

Resumo

Este estudo propde a possibilidade de pecas pabls serem consideradas obras de arte,
através da analise da relacdo entre arte e puddieidniciada no século XX com o
surgimento da cultura de massa e da industriarallt® proposta € discutir um duplo
percurso: o criador publicitario, que faz um usostante de manifestacdes artisticas na
composicdo de campanhas para produtos e servigogeadizacdo de mostras em espagos
culturais como museus e galerias dedicadas a €§wode material publicitario, como € o
caso dd’ropagandas de Cigarro - Como a Industria do Funng&hou as pesso&2009).
Palauras-chaue: Publicidade; Arte; Cultura de Massa.

1. Introducdo

Especialmente a partir do século XX, o campo da tm influenciado cada vez
mais 0 mercado publicitario. A arte se tornou f@eata indispensavel na composicéo de
pecas desenvolvidas para campanhas produtos €aserpois 0s critérios artisticos sao
estratégias usadas ndo somente para tornar as pegasagradaveis, como também
auxiliar na motivagéo do publico-alvo a adquirgue é divulgado.

Mas, se a arte esta presente na publicidade gatde/musicas, desenhos, fotografias
Ou outros recursos, provocando no publico das peglkcitarias graficas e audiovisuais
as mesmas sensagdes que uma obra de arte provomaemocao, admiracao e reflexéo,

sera que se pode afirmar que essas pecas sacsabjsticos?

! Aluna do 8 periodo do curso de Comunicacgéo Social com hatdi em Publicidade e Propaganda do
Centro Universitario Augusto Motta (UNISUAM). Emaihdiraamazone@gmail.com.

% Doutora em Estudos de Literatura, professora dsoate Comunicacdo Social da UNISUAM e orientadora
do trabalho. Email: fabi_crispino@yahoo.com.
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Com o desenvolvimento da sociedade industrial ecultura de massa, e a
publicidade cada vez mais presente no cotidian®oéssario entender a importancia do
criador publicitario, e analisar tanto sua capatédade persuadir o publico-alvo quanto sua
atuacdo como artista, através do uso das mesmategits utilizadas na composicédo de
obras de arte, como a criatividade, a narrativaugetividade.

Dessa forma, apresente reflexdo partird de trésctspprincipais: o primeiro sera
uma revisdo da evolucdo dos campos artistico eigiabb a partir do século XX,
mostrando como a arte se adequou a cultura de naisssaes de movimentos com®ap
Art e o desenvolvimento da publicidade através da arte

O segundo aspecto € um breve levantamento dashsercas e diferencas entre as
naturezas da obra de arte e da obra publicitiisango compreender se uma peca de
publicidade pode ser considerada um objeto axistic

Por ultimo, uma analise de como certas pecas [tdlviés jA sdo reconhecidas como
arte a partir de suas exposicoes em museus e €entitarais. Para isso foi selecionada
como estudo de caso a mosReopagandas de Cigarro - Como a Industria do Fumo

Enganou as pessoase 2009

2. A arte e a sua contribuic3o para o desenuoluimento de pecas publicitarias a partir do
seculo KK

Embora seja dificil definir o que é arte, ja querd@ica envolve aspectos individuais,
culturais e econdmicos, para se estudar a evoldgaampo artistico € necessério tentar

entendé-la. De acordo com Jorge (d881:8),

E possivel dizer, entdo, que arte sdo certas nséaifies da atividade humana diante
das quais nosso sentimento é admirativo, isto gsan@ultura possui uma nogao que
denomina solidamente algumas de suas atividadespeialegia. Portanto, podemos
ficar tranquilos: se ndo conseguimos saber o gadeaé, pelo menos sabemos quais
coisas correspondem a essa ideia e como devemasmg®rtar diante delas.

Sendo assim, a concepc¢ao tradicional da naturezartd esta ligada ao aspecto
classico de estética. No passado, a pintura, dt@scua arquitetura, a musica e a poesia
eram as principais manifestacbes consideradagticasispor criticos e historiadores.

Porém, no fim do século XIX, a histéria da artep@ssava por profundas inovacgoes e,
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especialmente a partir do inicio do século XX, onda conhecia novas tendéncias no
campo da arte, também chamadasateentes de vanguarda.

Uma série de movimentos artisticos marcou essagpontextualizada também por
transformacdes importantes na ciéncia e na teciobgelo surgimento da cultura de
massa.

A partir da alta modernidade, com o avanco da tegry novas artes ganharam
maior importancia, principalmente a fotografia €imema. O surgimento do radio e da
televisdo foi fator fundamental no desenvolvimedi cultura de massa, ja que as
transmissdes aos poucos passaram a ser direciopadadatias cada vez maiores de
publico.

Juntamente com o avanco dos meios de comunicacamyltara também se
massificou na forma da industria cultdrdazendo com que os padrdes se tornassem mais
uniformes. Isso se explica pelo fato da industuiducal estar ligada ao capitalismo, tendo
como objetivo a satisfacdo e o consumismo, crianddelos para atender as preferéncias

da massa. Nas palavras de Luiz Celso de Piratirfirif:55):

A partir do engajamento direto das massas no psocds geracdo e distribuicdo de
produtos e servicos (& medida que suas necessigdadasacteristicas vieram a ser
levadas em consideracdo por empresas que tinhgrodezir em grande escala), elas
passaram a condicionar o sistema produtivo-digtvibutambém determinando suas
manifestacdes culturais e artisticas.

Dessa forma, a alta arte, que era conhecida eiagaepor poucos, passou a sofrer
com a massificacao da cultura de massa, com dardaique as obras fossem inseridas no
circuito do grande publico e comercializadas.

Assim, a modernidade, junto com toda a influénciar@da pela midia, trouxe o
conhecimento de novos conceitos artisticos e ampliquestionamento sobre o que podia

ser considerado arte:

Como consequéncia das tecnologias de comunicag@uas no século XX, e das
circunstancias configuradas na mesma época, aa@ultumassa desenvolveu-se a ponto
de ofuscar os outros tipos de cultura anterioredternativos a ela. Antes de haver
cinema, radio e TV, falava-se em cultura populan, @posicdo a cultura erudita das
classes aristocraticas; em cultura nacional, commenda identidade de um povo; em

% Industria cultural é o grupo de empresas e ingfies responsaveis pela producdo e difusdo de
manifestacfes artisticas culturais com a inten@aahseguir lucro, lancando tendéncias de condyta,
assim acarretando as culturas de massa (Dispoafael<http://www.infoescola.com/ cultura/industria-
cultural/>. Acesso em 03/09/2012).-.
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cultura, conjunto historicamente definido de vadoestéticos e morais; e num ndmero
tal de culturas que, juntas e interagindo, formavdentidades diferenciadas das
populacdes (RODRIGUER009Y.

Todavia, com surgimento dessa cultura voltada paressa — geralmente criticada
por tedricos, como os ligados a Escola de Frankhot gerar a mercantilizacdo das
manifestacdes culturais e tornar a sociedade @adgwte dos apelos do capitalismo —, a
arte também se beneficiou, pois sua dimensédo stmiadxpandida: as obras de arte
deixaram de ser apreciadas somente por um pequepo, gornando-se disponiveis para
uma maior quantidade de individuos.

Logo, sdo perceptiveis as mudancgas que a culturaagsa provocou na arte, mas
isso nao quer dizer que essas mudancas foram apegaisvas. Os avancos da tecnologia
trouxeram novas formas de reproduzir a arte, corfaiografia, o cinema e, mais tarde,
como surgimento da era digital, a computagéo.

A arte, ao se adaptar a modernidade e ampliar s métodos de reproducao, fez
com que os objetos artisticos fossem cada vezapeesiados em toda parte do mundo, de
museus e galerias até, mais tarde, a internet.

Devido a essa propagagcao — associada a um compar@nercial —, a arte acaba
fazendo parte do mercado capitalista, mas a suEn@ascontinua presente nas obras
criadas nas ultimas décadas. Isso porque as piaapracteristicas que transformam uma
obra em arte, como a criatividade e a estéticatimmam sendo o ponto de partida dos
artistas da atualidade.

E, contraditoriamente, mesmo com toda a resist@miger transformada em objeto
de consumo, a arte passou a estar cada vez maenfgalentro da publicidade. Com o
passar do tempo, cada vez mais pecas publiciféadzasn uso de recursos artisticos para a
criacao de campanhas de divulgacdo de um produsereico.

Um exemplo da ligacdo entre arte e publicidadem®weimentoPop Art que tratava
do consumo na sociedade industmalsurgiu na década de 1950, na Inglaterra, logo
ganhando for¢ca nos grandes centros urbanos dododthnidos, pais que passava por um
momento histérico de prosperidade econd6mica dewdoavanco tecnoldgico e ao

fortalecimento no periodo pos-guerras.

“ Disponivel em: <http://www.sucessoecultura.comioalt massa.htm>. Acesso em 01/09/2012.
®> Disponivel em: <http://bravonline.abril.com.br/maa/pop-art-cultura-massa-industria-cultural>. #sm®
em: 06/09/2012.
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Este movimento artistico questionava o consumo nfiesglo, mas, de forma
antagobnica, era expresso através da ideia publigit&ilizando simbolos da grande massa
consumidora e da era industrializada.

A Pop Artusou dos conceitos da publicidade, como provocagées vibrantes e
comunicacao pratica, para criticar os valores amistas, mas se tornou também um bem
de consumo e uma referéncia para a prépria pubadleidisso porque quanto mais o
movimento contestava, mais ele propagava as idiiasdustria capitalista, expandindo
esse envolvimento entre publicidade e arte.

Dessa forma, op Artdenunciou o processo de cultura de massas usargjmetos
publicitarios para criticar a propria publicidadeaeindustria cultural, como afirma
Andreoli (20095

As obras eram elaboradas com signos estéticosfinades da publicidade, quadrinhos,
ilustracBes, cinema e fotografia utilizando mater@mo tinta acrilica, poliéster, latex,
produtos com cores intensas, brilhantes e vibraRegroduziam os objetos escolhidos
em outra escala de tamanho, transformando-os deaem hiper-real. Criando assim
uma dialética entre a arte e o consumo.

O que era para ser uma critica ao materialismol lz@madou se aliando a ele e, por
esse motivo, 0 movimentBop Artainda é considerado por muitos autores uma arte da
publicidade que se conformava diante da banalizagi@ltava o consumo.

Assim como a arte usou a publicidade como lingoe@epublicidade passou a usar
obras da arte pop na divulgacdo de produtos ecsstvAs imagens utilizadas nas obras
artisticas, como os rostos de famosos e as comssas, serviram de base para muitas
pecas publicitérias.

Um exemplo dessa influéncia reciproca € a homenagam Andy Warhol,
considerado um dos maiores artista®dp Art ganhou em 2012. Em 1962, o artista criou
uma de suas obras mais conhecidas a partir de @a#sslatas de sop@ampbell's
Cinquenta anos depois, a marca langou no merctatbdamemorativas com a imagem de
Warho!'.

® Disponivel em: <http://www.belasartes.br/revistabartes/downloads/artigos/1/revista-ba-publicidade

arte.pdf>. Acesso em: 26/05/2012.

! Disponivel em: <http://www.gazetadopovo.com.bmrvhem/casaedecoracao/conteudo.phtml
?id=1292160&tit=Campbell-lanca-edicao-limitada-aga-com-rotulo-inspirado-em-Warhol>. Acesso em:
30/08/2012.
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Pode-se concluir entdo que o movimeRtp Artinfluenciou a publicidade, mesmo
usando das particularidades publicitérias par&césit. APop Artse tornou um elo entre a
cultura e a sociedade consumista, industrial etalegté, e era disso que a publicidade
precisava.

Ao longo da historia, a publicidade passou a famer de varios campos artisticos,
como literatura, desenho, fotografia, musica, ciameemtre outros, para a criacdo de pecas
nas campanhas de divulgacao de produtos e servicos.

A arte transforma as criacdes publicitarias em ®lonais emotivas, mesmo com a
objetividade presente nelas. Simultaneamente, #icplanle que utiliza em suas pecas
determinado estilo de arte faz com que ele se toraie popular. De acordo com Elza

Maria Ajzemberg

A estética impregna os objetos, para que elesrsertomais atraentes. (...) O apelo da
publicidade estetizada envolve a personalizacdo eradizacdo do mundo das
mercadorias: 0 homem é seduzido pelo objeto, panassrir no circuito do capitalismo
como obra de art@pudPIRATININGA, 1994:53)

Rapidamente, a arte se tornou imprescindivel rexasfa publicidade, uma vez que
0 seu uso possibilita a curiosidade e a aproximagApublico-alvo ao que esta sendo
anunciado. Mais ainda, as inovacdes tecnologicasédolo XX transformaram o campo
artistico, abrindo caminho para uma renovacaoiestéd campo publicitario.

O uso de estratégias literarias valoriza a belez&drutura do texto, e torna, muitas
vezes, poéticos os textos falados e escritos gadmgem publicitaria. O desenho, assim
como a literatura, é outro tipo de arte que serapteve presente no contexto histérico da
publicidadese tornando um elemento fundamental nas composdeiitarias, fazendo
parte da criacdo da identidade visual de uma marastando presente nas logos,
embalagens e toda a apresentacao grafica de umt@ma servico.

A fotografia, que surgiu no final do século XIXpalmente aparece na maioria dos
anuncios publicitarios. E através dos recursosgféficos que muitas vezes os andincios
publicitarios transmitem suas mensagens com maasividade, atingindo grande parte da
massa que, devido a vida agitada das grandes mkspmao dispde de tempo para ler
textos.

O uso da musica € uma poderosa estratégia pubécipdis estimula as emoc¢des do

individuo que faz parte do publico-alvo do anurese identifica com a trilha selecionada,
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podendo, consequentemente, fazer com que o ctemtgém se identifique com o produto
ou servigo anunciado.

Associado a fotografia, a musica e ao teatro, encantambém surgiu no final do
XIX, e com o passar do tempo e dos progressos amltagia, como 0 surgimento da
televisdo entre as décadas de 1920 e % 98(ublicidade recebeu influéncia da arte
cinematografica demonstrada nos comerciais de TV.

Com o0 uso e o envolvimento de tantas vertentestiaa$, a publicidade provocou
uma discussado entre criticos e estudiosos do assobtre poder ser considerada uma
forma de arte.

Entende-se que, a principio, a publicidade ndo pedesntendida um tipo de arte,
pois ela existe em funcdo do mercado e visa algouonde lucro, mesmo que este sé seja
adquirido através da propaganda. Por outro ladopcafirma Guimarées (2008), “a arte é
operagdo gratuita, e provavelmente por isso € tideesle uma aura superior a da
publicidade, e que esta é pragmatica, tem pre¢cse manifesta se lhe pagam b&m”

Porém, analisando os meétodos graficos e audiogisugizados pela publicidade, as
chamadas pecas publicitarias, pode-se afirmar sfas se tratam de objetos artisticos, uma

vez que fazem uso de outras artes.

3. Obras de arte x abras publicitarias (diferencas e semelhancas)

Para alguns criticos e autores existem caracta$sprimordiais que diferenciam
obras de arte e obras publicitarias, exaltanddeaeamenosprezando a qualidade artistica
de uma criacdo publicitaria. Segundo Guimaraesg2ho

Talvez pudéssemos dizer que a publicidade é apiwbée, da arte, embora ela é que
tenha aparéncia aristocratica. A irma que ansdias paributos da arte, mas que nao
pode ser arte. Ndo é sua condi¢do existencialoSaas excecfes — Matisse, Jorge
Guillén etc. -, arte normalmente é revolta, anigpasco, nojo, repulsa — a publicidade,
embora se vista de arte (pois estad sempre no endalgstética, fetichista) ndo pode
nunca se dar o luxo de ser do contra. E o opostspelho da ordem. Precisa iludir.

Precisa maquiar, adornar, ndo despir. Quem falardade sobre a nossa condicéo é
Francis Bacon: as visceras da espécie. A publieidaglo: se limita a ser o pacote, a
superficie, a aparéncia: é Roberto Justus (ndoneim mas o arquétipo). Arte é arte;

publicidade, artificio.

® Disponivel em: <http://www.infopedia.pt/$televisad\cesso em: 06/09/2012.

° Disponivel em: <http://www.revistabula.com/postdiistas/publicidade-e-arte-tao-perto-tao-longe.>.
Acesso em: 27/05/2012.

01dem.
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Para tais criticos, o desinteresse pelo lucro fie@o € um dos principais aspectos
que caracterizam uma obra como sendo artisticaubligidade, através da propaganda,
tem como condicao existenciths lucrativos e a ideia de venda, e sendo assim, pecas
publicitarias ndo poderiam ser consideradas obeaart. Mas seria mesmo a arte uma
operacao gratuita?

J4 citadas neste estudo, manifestacfes consideaatisiicas como o cinema, a
fotografia e a literatura, contrariamente do quefsena sobre a arte ser desprovida de
interesses financeiros, visam lucrar através das soras.

Outro aspecto abordado por alguns autores quendiata arte e publicidade é a
criacdo autoral: “o diferencial do que ndo é artea éoriginalidade (ambigua) da
autoria/autoridade, garantia da autenticidade @aolyio e do seu valor mercadoldgico”
(MARANHAO, 1988:32). A arte se mostra a partir dasocoes, expressoes e ideias do
autor da obra. De outro lado, as pegas publiciéeguem as diretrizes do cliente e as
regras impostas dentro de uma agéncia de propaganda

Porém, composicdes de musicas, roteiros de pecasaise e producdes
cinematograficas sédo alguns dos exemplos nos geapode perceber a participacdo de
mais de um autor na criacdo de uma manifestacéti@t Por esse motivo, a autoria de
varios artistas numa peca publicitédria deixa deusea particularidade que afastaria a
publicidade de ser considerada atividade artistica.

Afirmar que publicidade é arte ultrapassa o objetieste artigo, uma vez que a
publicidade ndo estd associada somente a criaggardifusdo comercial de produtos e
servicos através de estratégias de marketing, jptaeato de midia, entre outras praticas.
A ideia aqui € analisar somente as criacOes ptdoii@s, que séo os trabalhos feitos pelos
redatores e diretores de arte, e reconhecé-las obras artisticas.

Isso porgue, embora sejam criadas com o intuitpedsuadir o puablico a consumir
produtos e servicos, as pecas publicitdrias sagastais por caracteristicas presentes nas
manifestacdes de arte.

Ao analisar pecas publicitarias, podem-se percebar sua composicao
particularidades da arte, que se referem a suijatie de quem a aprecia, como a
capacidade de emocionar através da estética, dmadidade e da criatividade. Para
Piratininga (1994:39), isso se deve ao fato de que
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Na criacd@o artistica, além disso, opera no ser hanan impulso interno que busca
expressdo através de recursos de forma, cor, degtanovimento; assim, 0 que parece
aproximar e entrelacar a pintura, a muasica, a ®sayla fotografia, o cinema, a

literatura e tantas outras manifestacfes artisti€as prépria capacidade humana de
emoldurar em simulacros de realidade um conjunto edeocbes e sentimentos

assemelhados aos que sdo produzidos pelos estidwlosindo mesmo em que esta
encapsulado.

E através do cuidado com a estética que o criaglolicitario consegue fazer com
que as pecas publicitdrias de uma campanha chamegengdo do publico-alvo. Assim
como um artista surpreende através da composig@asudes obras, provocando criticas e
reflexbes, o criador publicitario também estimulaubjetividade de quem repara o seu
trabalho quando cria pecas que além da estétizanamta pela combinacdo de textos e
imagens, possuam a capacidade de demonstrar ggemesiores do que a persuasao.

Logo, com a transformacgéo da arte e da sua relegda vez mais estreita com a
publicidade, a aceitacdo de obras publicitariasccobras de arte € uma possibilidade.

No entanto, é necessario cuidado em afirmar querrdetada peca publicitaria
arte. Para tal afirmacéo é preciso comparar eic@rife esta peca possui 0s atributos que
estdo presentes numa obra artistica.

Através do conhecimento das caracteristicas exéstemas manifestacfes ja
consideradas artisticas, percebe-se que nem todaoé faz uso de estilos artisticos deve
ser aceita como arte, pois, para isso, ela tamb#&ra gossuir outros atributos como a
criatividade, a preocupacdo com a estética e aickgue de causar algum tipo de emocao
em quem a aprecia.

Para criar uma peca de arte, um publicitario destareatento em transmitir um
conceito que vai persuadir o publico e leva-lo @ascmo, mas que, além disso, vai fazé-lo
refletir, questionar e admirar aquela obra.

Idealmente, a arte publicitaria € critica e preadapcom o efeito cultural que vai
causar no publico, além de propagar conceitos isoeiassociar 0 produto ou servico que
esta divulgando a estes conceitos.

Dessa forma, € necesséario analisar uma peca pabécantes de considera-la obra

de arte e o seu criador, consequentemente, urtaartis

Y. Pecas publicitarias expostas como obras de arte
Para confirmar a ideia de que obras publicitar@dem ser consideradas um tipo de

arte, foi selecionada uma exposicéo realizada ersensy galerias e centros culturais,
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composta somente com pecas de publicidade, imgresmadiovisuais.

A mostraPropagandas de Cigarro — como a industria do fumgagou voc& um
exemplo de como a publicidade tem se inserido spag®s antes destinados apenas a arte.
Isso porque, como diz Coli (1981:11), “num musewrna galeria, sei de antemao que
encontrarei obras de arte”.

A exposicéo chegou ao Brasil através da agéncmublécidadenova/sh em outubro
de 2009, tendo passado por Brasilia, Sdo Paulo ddRianeiro.

Na capital paulista, além davraria Cultura, a exposicéo foi recebida @atavento
Cultural e Educacionalno INCOR (Instituto do Cancer do Governo do Estado de Séo
Paulo), naUniversidade Presbiteriana MackenaeaSecretaria do Estado da Saudséo
Rio de Janeiro esteve @aixa Culturale naFundacdo Oswaldo Crue em Brasilia, foi
exibida noCongresso Nacional

A exposicdo foi formada por 90 pecas publicitapesduzidas para a industria do
tabaco entre os anos de 1920 e 1950 e seleciopaldssmédicos Robert Jackler e Robert
Proctor, professores diniversidade de Stanfortios EUAY, com o objetivo de mostrar as
estratégias utilizadas pela publicidade para carerea sociedade ocidental a consumir o
cigarro.

O apelo emocional, presente nos estilos artistimsbém é percebido nas obras
publicitarias em questédo. Através de imagens, aotegtos que estimulavam a atencao do
publico, os criadores publicitarios desenvolviamargumento a favor do consumo do
cigarro, e mostravam, subjetivamente, porque esi@ufo poderia fazer bem para quem o
consumisse. Para Robert Jackler: “Eles foram gepiaia atingir seu objetivo maléfico”
(apudNASCIMENTO, 2012).

Sem a intencdo de discutir o consumo do tabace, estsido analisa o quanto a
publicidade, especialmente através das suas pegfasag, € capaz de provocar emocoes e
reacdes no espectador, a ponto de fazé-lo congimlarga escala um produto que pode
trazer maleficios a satde

1 Disponivel em: <http://www.campinas.com.br/culf@fx 2/08/exposicao-propagandas-de-cigarro-como-a-
industria-do-fumo-enganou-as-pessoas-chega-a-casmpicesso em: 25/10/2012.

2 prova disso é o fato de que atualmente as empdesaigiarro tém sua propaganda proibida em diversos
paises, como é o caso do Brasil.
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Para Milton Lara (2010:15), “a publicidade, comalguer atividade, assume seus
proprios caminhos, revela seu discurso, fala des quéprias aspiragdes”. Quando
associada a producdo artistica, a atividade ptédi@iassume algumas de suas praticas,
bem como compartilha de sua legitimidade.

Sendo assim, apesar das pecas publicitarias fazeaet® de uma exposi¢cdo que
critica a expanséo do consumo de tabaco, simultzer@e elas sdo enaltecidas — tanto por
conta do efeito emocional que causaram na socie@a@ento de gerar 0 consumo em
massa de um produto nocivo a saude), como pelprégrao do status da arte.

Mais ainda, as obras publicitarias foram expostemvés de mostras em espacos
culturais, recebendo deles a classificacdo de &ame, vez que “esses locais garantem-me
assim o rétulo de ‘arte’ as coisas que apresergaofrecendo-as” (COLI, 1981:11).

13 Disponivel em: <http://www.campinas.com.br/culf@fx 2/08/exposicao-propagandas-de-cigarro-como-a-
industria-do-fumo-enganou-as-pessoas-chega-a-casmpicesso em: 25/10/2012.
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Nesses espacos 0 publico acostumou-se a ver quadoosturas e outros estilos de
obras artisticas assinados por nomes famosos tdaidnida arte. Por isso, 0 espectador, ao
se deparar com pecas publicitarias ocupando galéeim a oportunidade de conhecer e se
relacionar com estas pecas através de um olhaeuldiedo e passa a avalia-las também
enquanto arte.

Vale ressaltar que assim como se espera encomteaem locais como museus,
galerias e espacos culturais, pecas artisticasérangiodem ser apreciadas fora deles. E o
que acontece com as obras da arquitetura que esKiograndes avenidas, com as
producbes cinematogréficas em cartaz nos cinernas,0os grandes espetaculos assistido
nos teatros. Seguindo esse raciocinio, por que co@i® o0s outdoors apreciados nas
rodovias ou com 0s comerciais vistos na TV?

A arte continua se transformando ao longo do tenm.mesmo modo, “a arte
publicitaria se derrama no presente, parecendotappara o futuro” (PIRATININGA,
1994:73). Criagcbes publicitarias como o0s cartazegos®0os na mostra mencionada
poderiam estar veiculados em revistas, na inteuetm forma déusdoor e ainda sim
serem consideradas pecas artisticas, por possgirgidade criativa, emocional e estética,
e nao apenas argumentagdo direta com intuito deaveRor isso, conforme Anne
Cauquelin (2005:18):

Precisamos, portanto, atravessar essa cortinanuggéue tentar perceber a realidade da
arte atual que esta encoberta. Ndo somente mantpanorama de um estado de coisas
— qual é a questdo da arte no momento atual — analsém explicar o que funciona
como obstaculo a seu reconhecimento. Em outrasrpalaver de que forma a arte do
passado nos impede de captar a arte do nosso tempo.

A mostra selecionada serviu para um aprofundamggtdiscussdo de que cartazes
publicitarios com atributos como a criatividade eigor em sua composicao estética
podem ser componentes de uma arte pdés-moderna. difela, exposicdes como essa
demonstram que muitas vezes quando os individuas dgante de pecas de publicidade
percebem a sua qualidade e tem suas emocdes ddsgenepensando a definicdo da

nocao de objetos artisticos.

9. Consideracdes Finais
A arte, embora ndo tenha uma definicdo fechadeezgbossa ser reconhecida por

qualquer individuo cuja percepcao seja mobilizagla pmocéo, sendo capaz de provocar
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admiracdo, espanto, curiosidade e até sentimeegronhecidos no espectador através de
sons, imagens, palavras, formas e cores, elememsisados de variadas maneiras.

E nesse sentido que pecas publicitarias podemosmideradas obras de arte, se
apresentarem criatividade e estética em sua cogdmyscaracteristicas de uma obra
artistica, além de remeterem o publico a sensagiBee as causadas pela arte.

A aproximagdo entre arte e publicidade se tornowlaaimais estreita a partir do
século XX, com o surgimento da cultura de massa mdlistria cultural. A arte passou a
fazer uso da publicidade — como nas obra®ala Art —e paralelamente, a publicidade
passou a utilizar outros estilos artisticos, commlaica e o cinema, em suas criagoes.

Essa proximidade garantiu uma divisdo na opinid® aldores: muitos afirmavam
que a publicidade ndo possui aura artistica, apemasto comercial. Mas, como
argumentado, a arte estd se modificando ao longotedmpo e se adaptando a
contemporaneidade e as novas tecnologias, atrav@srgimento de novos estilos, como a
fotografia e o cinema, e atualmente, a arte puéiiei

Portanto, ja ha uma associacao entre publicidadtteeo que proporciona ao criador
publicitario o reconhecimento como artista. Taldémcia é reforcada pela realizacdo de
exposiches que ocupam espacos dedicados a arte, moiseus e galerias, com pecas
publicitarias, fazendo com que a sociedade em gasargue os trabalhos como material

artistico, o que exige uma atualizacao na abordaigeatividade publicitaria.
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