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A reuista Uogue brasileira como precursora de nouos modelos e

conceitos de moda e sua relagado com a critica de moda
Uinicivs Guidini’

Maria José Rosolino

Resumo

O artigo apresentado é resultado do estudo da ims@feminina no mercado editorial com
especial atencao a revista Vogue, tanto a edic@ieana quanto a brasileira. Também
sao analisados os trabalhos das editoras de meda Dreeland e posteriormente Regina
Guerreiro, com foco na excentricidade e criacaaaas formas e conceitos para abordar
e mostrar a moda nas publicacdes e o papel doretBtanoda. A edicdo de arte e
fotografia dos editoriais de moda € tomada comocppal elemento para identificacdo
desses conceitos inusitados seguidos da publicidadepresentatividade e funcdo da
critica de moda ganha espaco num segundo momento,abordagem a respeito da
representatividade, funcdo e impacto desse tipdegt® e posicdo editorial também
relacionada, principalmente, a Vogue brasileira.

Palauras-chaue: Mercado Editorial; Revista; Jornalismo de Moda; Bgtafia de Moda;
Editor de Moda; Critica de Moda.

INTRODUCAD

Este artigo cientifico surgiu a partir de um projede iniciagcdo cientifica
desenvolvida em parceria com a Universidade Anhelmbiumbi — UAM — e em

coautoria com a Prof.2 Ms Maria José Rosolino abwdd o referido tema no titulo num

! Graduando em Produc&o Editorial pela Universidsmaieembi Morumbi — UAM - talkguidini@gmail.com.

% Mestre em Hospitalidade pela Universidade Anheviimiumbi — UAM. Graduada em Comunicagdo Social
pela Faculdade de Comunicacdo Social Casper LibeRCSCL — e pela Fundacdo Armando Alvares
Penteado — FAAP — rosolino@anhembi.br.
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periodo de marco de 2012 a marco de 2013. Parfarah estipulados os objetivos gerais
de estudar a importancia 8guebrasileira no mercado editorial nacional em forma e
conteudo e relacionar a publicacdo com a criticandda. A partir disso puderam-se
direcionar os objetivos especificos, que competasquisar e relacionar conteudos
editoriais inusitados e inovadores a novos cons@&moda, identificar o papel do editor
de moda na elaboragéo desses conceitos e entendefiexos causados por um produto
editorial com essas caracteristicas ao segmertengificar a relacdo deoguebrasileira
com a critica de moda, tdo como a receptividadetwkcdo de Regina Guerreiro dentro da
publicacao.

Como metodologia foram adotadas analises de ref@a®primarias, comé Arte
de Editar RevistagALI, 2009) e Imprensa FeminingBUITONI, 1990), e secundarios,
além de entrevistas feitas pelos autores com profiais atuantes no mercado editorial
nacional (como Daniela Falcéo, atual diretora/dguebrasileira e Mario Mendes, editor
de artes e entretenimento Ravista Veja& amigo pessoal da jornalista Regina Guerreiro) e

registro imagético de numeros antigos da publicagdqgjuestao.

A IMPRENSA FEMININA

O surgimento da imprensa feminina data do fim aoillgéXVIl, mais precisamente
em 1693 com a publicacdo semanal do jotrzly’s Mercuryem Londres — o primeiro
periodico destinado apenas a mulheres. Como a imalos veiculos desse publico, os
titulos das secdes ja traziam referéncias a nonpadagras do ambiente feminino, forma
com a qual “indicam claramente para quem se dirig&udITONI, 1990, p. 7).

Porém, muito mais do que uma imprensa segmentadgransa feminina ganhou
posto de termdmetro social ja que “cada novidademédiatamente incorporada,
desenvolvida e disseminada” ao longo do tempo: hQaaprecisou servir de canal de
expressao literaria, 14 estava ela. Quando as maslltemecaram a reclamar seus direitos,
também |a estava ela” (BUITONI, 1990, p.24). Assams, revistas e outros periodicos
femininos passaram a acompanhar diversas mudaivgaxiadas pelas mulheres, desde a
conquista por espaco na sociedade até o acesstuea @b mercado de trabalho. Para
melhor compreensédo, o quadro abaixo apresenta nammegublicacdes do mercado
editorial feminino, cada qual com caracteristicdatas de langamento proprias:
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Quadro 1: publica¢es de destaque da imprensaifeamacional e internacional.

L Ano de L
Publicacao Caracteristicas
langcamento
Lad Jornal semanal londrino, o primeiro periodico dad@as
ady’s .
1693 mulheres com respostas para duvidas de sexo, amor,
Mercury
casamento, entre outros temas.
“Provavelmente o primeiro periédico feminino”
O Espelho o . _
_ . 1827 brasileiro, que abordava “politica, literatura,asetirtes e
Diamantino o
modas” (Buitoni, 1990, p. 37).
L’lrirs 1830 Revista francesa, a primeira a trazer moldesupas.
Harper’s 1867 Considerada a “primeira grande revista de moda”,
Bazaar americana (ALI, 2009, p. 332).
Vogue 1892 Americana, voltada para a elite.
Revist Revista brasileira de moda editada por VirgilinegSdeiza
evista
o 1914 Salles. Dentre seus colaboradores estavam Olago 8il
Feminina
Coelho Neto.
A Cigarra 1914 Revista brasileira com estilo mais elitista.
Francesa que conseguiu “transpor as ideias daasdtara
francesa para roupas de preco acessivel” a partanda
Elle 1945 o _
“pouco dinheiro, muito charme e bom gosto” (ALI020
361).
o Jornal brasileiro criado por Maria Helena Castitbmn
Noticiario da . o
Vi 1950 noticias voltadas para o mercado téxtil, em corestan
oda
expansao.
“A primeira s6 com moda” que “além de informar sobr
Manequim 1959 as tendéncias de moda, (...) foi a primeira a pabli
figurinos com moldes” no Brasil (ALI, 2009, p. 368)
Revista brasileira exemplo da Editora Abril em &igar e
Claudia 1961 satisfazer expectativas de novas faixas de leitores
(BUITONI, 1990, p. 48).
Revista brasileira de moda mais sofisticada corjefwo
Setenta 1970

inspirado no d&larper’s Bazaarcriado por Bea Feitler.

Fonte: nossa autoria.
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Ainda como exemplo da influéncia entre as mulheseBancesé&lle atraiu suas
leitoras através da possibilidade de possuir robpastas com conceito de alta costura —
vontade de boa parte das mulheres de classessspowans favorecidas economicamente
gue surgiram com a escassez do pos Segunda GuemdidVina Europa a partir de 1945.

Enquanto a imprensa feminina consolidava-se naiekteno Brasil ela sé ganha
forca e espaco por volta de 1950 com o joialiciario da Moda Porém, publicacdes
femininas ja existiam desde 1827, ano de lancansa@® Espelho DiamantindJm dos
marcos decisivos para o surgimento e desenvolvorgggse mercado foi a construgcédo de
um sistema de vapor entre Rio de Janeiro e Santds387: “Essa circunstancia ajudou a
imprensa que estava nascendo” (BUITONI, 1990, p. 37

Com o passar dos anos a imprensa feminina se ddgene possibilitou novos
projetos editoriais, cada vez mais arrojados e atancdo para a arte e as imagens. Bom
exemplo disso é Setentaque coroou a fotografia de moda em solo nacidadbtografia
de moda no Brasil ndo foi a mesma desde entéao”, (2009, p. 374).

As Uoguese o editor de moda

Talvez um dos titulos mais prestigiados dentreudrigacdes de moda da imprensa
feminina seja &ogue Criada em 1892 por Harry McVickar e Arthur BaldwWiurnure em
Nova lorque no formato de folhetim, abordava modalesign, muitas vezes com
ilustracbes de socialites (o publico alvo da pagién) usando suas proprias roupas. Em
1909 aVogueé entdo adquirida pela Condé Nsi que possibilitou um maior niimero de

circulacao de exemplares e uma selecéo de pukiioo imais abrangente:

O maior sucesso das revistas especializadas em amttmgo dos anos foi a
Vogue por vérias vezes publicada em dez diferenteepashoje, aparecendo
nas versbes americana, inglesa, francesa, aus#aitaliana, alema, brasileira e
mexicana (LLOYD, 1986, p. 5, tradu¢éo nossa).
Atualmente, a revista possui 21 edicbes nacioneggjienais que carregam o titulo
Vogue queacompanhou as mudancgas sociais e as necessidasiegsdeitoras — motivo

pelo qual possa té-la feito perdurar por tantossadopublicacdo também investiu em

% O grupo Condé Nast é um grupo editorial com apnagiamente 13 milhdes de exemplares publicados ao
més para seus mais de quinze periddicos, dengakmnity Fair, The New Yorkee GQ.

Reuista Anagrama: Reuista Cientifica Interdisciplinar da Graduagdo
Ano 6 - Edicdo Y Junho - Agosto de 2013
Auenida Professor Lacio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, S3o Paulo, CEP: 05508-900
anagrama @usp.br



GUIDINI, U., ROSOLING, M.J. A REUISTA UOGUE BRASILEIRA... 3

inovacdes e teve autonomia para ousar em novagesaA mais representativa delas
parece ter sido a fotografia, que passou a fazég da publicacdo em 1913 com imagens
do fotografo Adolph de Meyef: “as mulheres retratadas por de Meyer em vestidos
elegantes passaram a ser gradualmente o sensoddegum conhecemos hoje” (LLOYD,
1986, p.5-6, traducdo nossa). Entretanto, a foliagsa chegou a capa da revista em 1932,
o que “(...) interrompeu uma longa tradicdo de saplustradas criadas por
artistas/ilustradores” (LLOYD, 1986, p. 6, tradug@ssa).

Além dessa inovacao, outro ponto importante aesattado na historia da edicéo
americana é a atuacdo de Diana Vreeland no posiditdea de moda a partir de 1963. Ela
foi a principal responsavel por criar novos coraeide abordagem de moda nas
publicacBes femininas a partir da fantasia e exicatde.

Com essa incorporacédo de fotografos e estilos retmmobertos e criados, Diana
Vreeland assume a editoria de moda/dgueamericana em 1963 e retoma a fantasia e a
excentricidade nas paginas da publicacdo a paritGipalmente, da fotografia e da arte da

revista:

NaVogueeu era o que podia se chamaedéant terrible (...) Eu me esbaldei de
verdade! Juntei pernas e bracos e cabecas e tutiso. para chegar ao todo
perfeito. Eu fui a maior retocadora de fotos do dwr(VREELAND, 2012, p.
134 e 136).

(...) Colocamos o diamante na melhor mdo de Parjsnfas era chato demais.
(...) Entdo me ocorreu que em parte nenhuma do enbbéddim veio de qualquer
pedra preciosa que ndo tenha a ver com negrd<rftdo tive uma ideia: ndo a
de usar uma mao negra, mas de pintar a mao brameatishamos (...).
(VREELAND, 2012, p. 165-166).

Diana Vreeland recebeu sua carta de demissao eincb97 criticas e um legado e
uma nova forma de ver e representar a moda — umelsemplo do conceito de editor de

moda:

Ela parece ter sido tdo mal interpretada por seggidores como por seus
detratores. Apesar da sua influéncia sobre sueesgjeracdes de editores de
moda ter sido enorme, a maioria deles aproveitmadta mais além de seus
maneirismos (...). (BRUBACH, 1997).

4 Adolph de Mayer foi um fotégrafo francés famosa poas fotos elegantes de celebridades no inicio do
século XX, ganhando posicao de fotégrafo oficial/dgueamericana em 1913.
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No Brasil esse posto de inovacdo e excentricidaclkeu fa cargo de Regina
Guerreiro: uma jornalista que passou de secret@rieditora de moda das revistas
Manequim llusda Contigo e Capricho e que, na década de 80, passou a ser editora de
moda davoguebrasileira.

A edicado nacional da revista surgiu em maio de 1897&ra editada pela Carta
Editorial, com Luiz Carta da Direcdo de redacdo.dgdaca o Brasil “estava totalmente
voltado para politica e a moda era uma das Ultioogsas.” (MENDES, 2012) — o pais
atravessava a ditadura militar em pleno governce@éicrnesto Geisel convivendo com a
censura da imprensa, vivenciando a abertura pol#icolhendo os frutos do milagre
econdmico: 0 avango tecnoldgico, a alta inflag& @ncentragdo de renda. O publico
consumidor estava receoso quanto aos seus gasissireestidores inseguros; mas a
Vogueconseguiu atrair a atencéao de um publico disppgtagar por informacdo de moda
e pelo alto nivel de publicidade (talvez milagrosata, inserido nos editoriais da

publicagéo):

Luis Carta lancou &ogueBrasil em maio de 1975, provocando um impacto,
pois 0 mercado achava impossivel uma publicacasedasrte sobreviver. (...)
Vogueapareceu nas bancas com um grande alarde pufidicga) Os 50 mil
exemplares iniciais se esgotaram. (KING, 2007 1g53).

Luis Carta e Regina Guerreiro se conheceram quamioos trabalhavam na
Editora Abril. Regina, no comec¢o 8®dgue assinava uma coluna e logo assumiu o posto
desejado de editora de moda, seguido de diretoraddgdo. Enquanto Diana Vreeland
fazia seu trabalho nos Estados Unidos, Regina &uevirou seus olhos para a cultura
nacional: “o nosso pais é um caldeirdo de cultudss, explosbes, de cafonices
maravilhosas” (PROVOCACOES, 2011) e ela soube aitav das cores, folclore e

natureza brasileira em seus trabalhos para aaevist

A Regina foi a pioneira porque ela fazia suas exitiades sozinha (...). Ela
criou uma linguagem de moda para a moda brasiteidurante muito tempo
liderou isso sozinha. (...) Acho queVaguel[brasileira], claro que trouxe uma
inovacéo, (...) A Regina colocou muita brasilidadeVogue (...) Ela trazia o
Brasil, ela fazia o Brasil n&¥oguecom a coisa da luz (...) exuberancia, cor,
dindmica. (MENDES, 2012).
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As matérias inovadoras de Regina Guerreiro incluemeditorial com um pato
pintado de tinta spray azul (figura 1), um peixberto de purpurina e dunas amarelas de
enxofre como cenario: artificios da editora panatwar seu leitor e inovar na forma de
criar e mostrar moda nos editoriais, “que termirs@mdo uma das partes mais importantes,
que marcam as pessoas e as fazem se lembrar tekeppea.” (FALCAO, 2012). Essas
competéncias, junto do chamado treino do olhardgsenvolve o0 senso estético e critico
da roupa, e a bagagem cultural classificam um hditorede moda “que de certa maneira
vai fazer toda a diferenca dentro daquela sinto(f&LCAO, 2012), da sintonia entre

diretores de redacao, editores e toda a equipendaevista.

Figura 1: editorial de Regina Guerreiro com patdguo de tinta spray azul em junho de 1981.

Fonte: Blog Marcio G. — 25 anos de jornalisimo

Como exemplos claros da atuacdo de Regina Guedentvo davoguebrasileira
vé-se, no numero 60 de junho de 1980 (a primeima&gornalista creditada como diretora
de moda e beleza), o editorial com peles para@rmobrasileiro, uma atencao ao luxo na
campanha de um espumante vendido como o prefegitfoguee a secdo de hordscopo,
gue mistura moda com astrologia explorando difesefittros, cortes e colagens para as

fotografias:

> Disponivel em: <http://marciog.blogspot.com.br/200/se-0-meu-arquivo-falasse-encontrei-as.html>.

Acesso em 1 abr. 2013.
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Figura 2: exemplos de trabalhos de Regina Guerrgidoguebrasileira, na ordem de editorial com peles,

publicidade com espumante e hordscopo.

Mesa

o T

O preferido deVogue Brasil.

Saeamn (Bese 14 atoe

e

Fonte: digitalizacBes dos arquivos consultighas nossa autoria.

A CRITICA DE MODA E A L6UE BRASILEIRA

Na moda, o texto critico € tido muitas vezes cooralenatorio ja que a resenha de
um jornalista apos a andlise de um desfile ou éolepor exemplo, pode ndo agradar a
todos os leitores e estilistas. Isso gera granuErcassao e divide opinides. Porém, o papel
desse tipo de texto € de extrema importancia justgenpor argumentar a respeito das

proposicdes de alguém, oferecendo um saldo positiveegativo sobre as criacoes:

Quando eu fago a critica eu coloco o que o dessil@ mostrando, o que a pessoa
esta propondo, a identidade da marca. (...) Eu acl@osempre deve ter um
conceito, uma coisa coerente e forte, com comegp @ fim” (MENDES,
2012).

Mas muito além desses textos criticos opinativostas publicados, muitas vezes
logo apds um desfile numa semana de moda, a ddtidaém acontece de forma intrinseca
numa revista, site ou jornal a partir das escotfmsliretor de redacdo e do diretor de
moda, que nas suas selecdes escolhem o que é watide € inovador e 0 que serve para

0 seu publico de acordo com a situacao socialg@stdo ano:

® Ampliacdo do box de texto da pagina de horéscopo.
" Consulta aos arquivos de revistas femininas dadssidade Anhembi Morumbi.
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Se vocé tem uma revista vocé tem que mostrar sirsdop Na Mogué
americana eles fazem muito dos 5 bacanas do mortiejitele faz legal porque
€ pra gente louquinha, ele é legal porque faz endeggordinha... (...) A critica é
claro que uma coisa feita no calor do momento rd@sénsé isso, ela tem seus
desdobramentos. A critica é vocé colocar seu piatasta e a/oguebrasileira
faz isso. (MENDES, 2012).

Na Vogue brasileira a critica de moda ganha um espaco ipr@ssinado pela
consultora de moda Costanza Pascolato a partinddd década de 80 —Glamour em
foco que a cada edicdo da revista analisa uma colded@ile ou tendéncia e busca dar
uma visdo cultural e histérica a partir de comp@eacde referéncias numa busca de

justificar o motivo de certo acontecimento:

Ela [Costanza Pascolato] sempre faz uma analiselégica do porqué daquilo,
ela é a minha voz da critica. Dificilmente vocé vai uma coluna que ela vai
falar simplesmente gostei disso ou disso... Elgpsemai procurar uma licdo do
motivo de certa roupa estar dando o que falar agefd.CAO, 2012).
Justamente essa colunaVfiagueé uma das que mais atrai leitores — uma prova de
que a critica de moda é valorizada pelos consuesdde moda brasileiros que procuram
uma opinido critica e embasada em fatos a resgagonovidades no mercado: “numa
pesquisa com o publico perguntamos “por que vo@Mégue (...) e é impressionante a
quantidade de gente que citou a Costanza” (FALCXI).
Vale ressaltar, além disso, que a critica de modenéverdadeiro medidor de
mercado e que ajuda a movimenta-lo, ndo so port@aisrburburinhos como também pelo
iIncentivo a criacdes de qualidade e inovadoras rar o embasamento cultural tdo

exigido.
CONSIDERACOES FINAIS

De fato avoguebrasileira ganhou espaco e representatividade mcache editorial
nacional tendo em vista, principalmente, o trabatlfeo Regina Guerreiro dentro da
publicagdo. Os novos formatos e conceitos criadoglp para mostrar moda nos editoriais
fotograficos quebraram barreiras e prezaram pedada, seguindo a linha do trabalho de

Diana Vreeland n&¥ogueamericana.
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Ambas jornalistas representam exatamente a furg@ael do editor de moda em
uma revista, consolidando a imagem desse profigls@onado por uns e odiado por outros.
Em sintonia com a critica de moda, o editor constma publicacdo de moda para o
publico feminino a partir da percepcédo de mercadmbeasamento cultural, identificando e
criando fundamentos para os trabalhos alheiosp@ipsd

Por fim, h& possibilidade de se explorar a criteamoda de uma forma mais
aprofundada em projetos futuros, abordando, pompke sua funcdo e impacto no
mercado. Dessa forma, ocorrera uma contribuicdoarhecimento a respeito do mercado
editorial visto por uma nova 6tica, atual e reamee voltada para o ramo da imprensa

feminina.
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