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Imprensa Gay: sera que ela ?

Fernando Barros’

Resumo

Este artigo compreende uma reflexdo acerca da fareditorial assumida por revistas
nacionais dirigidas ao publico gay. Tal féormulaoae a cultura do espetaculo
caracteristica da sociedade contemporanea e proreoes modelos identificatorios como
proprios e desejaveis para o leitor homossexual. ddas paginas, apresenta-se uma
cartilha calcada em imperativos de juventude, laeleansumo, narcisismo e satisfacéo,
cuja consequéncia € o silenciamento dos aspedt@®srgue possam ameacar a pretensa
perfeicdo deste mundo representado em seus linditegirmacdo da homossexualidade
proposta nestas revistas € realizada em consona@ooe os padroes vigentes na

contemporaneidade.

Palauras-chaue: Imprensa; Revista; Gay; Desejo; Corpo.

Uma imprensa gay

No Brasil, a imprensa especializada no segmentaea ndo € tdo desenvolvida
como nos Estados Unidos e paises da Europa. Elnquestias regides, aparece uma gama
de publicacdes voltadas para este publico e a diadque passa se fortalecem mais, por
aqui, ainda ha muito o que construir e conquistar.

Em relacdo a existéncia de jornais e revistas naso/oltados para este publico, a
histéria é bastante complexa e rende varias versd&s todas parecem concordar que 0s
primeiros periédicos gays de que se tem noticigirsum na década de 1960. De acordo

com historiografia levantada por Adriana Nunan @0@ais peridodicos eram quase sempre
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artesanais, de circulacao restrita e efémerosetanto, seu aparecimento foi de grande
importancia para propor outras maneiras de pensanmssexual, numa época em que a
repressao e o conservadorismo davam o tom.

O tempo passou, muitas coisas mudaram, comecoufalarade um chamado
mercado gay e algumas publicacdes foram criadas tpstar do segmento. Atualmente,
existem duas revistas de circulagcdo nacionallumior e a G Magazing um numero
desolador se tomarmos tais publicacbes como pbdaites de construcao identitaria para
uma parcela da populacao historicamente invisdiize discriminada.

Ao focarem este universo, entretanto, tais tituppevavelmente encampam
questdes que passam despercebidas em outros sefbellcomunicacdo e se tornam
verdadeiros espacos de manifestacdo de opinideapacblhamento de histérias e
identificacdo. Mas se por uma lado é salutar qisteeyma imprensa gay, por outro a sua
existéncia representa uma ambiguidade. E um seguéd a sociedade contemporanea até
reconhece a diferenca, mas esta diferenca presgs@olada em relacdo a norma, por isso
existirem produtos e empreendimentos como revigEgs, casas noturnas e restaurantes

voltados especificamente para este publico.

Reino dos belos

A situacao fica ainda mais complexa quando se pergee as atuais revistas que
arrogam para si o papel de representarem o univensmssexual o fazem ainda de um
modo um tanto quanto questionavel. Uma cuidadosareacdo através de suas paginas ja
permite compreender que ha uma certa heteronolded®r nos conteudos ali publicados.
Se estas publicacdes sdo sagazes ao enfocarenmemdgegnsformarem em peca principal,
numa sociedade onde ele é constantemente empyseadoas margens, elas mesmas
derrapam ao construirem um gay em consonancia squadrdes dominantes.

N&o por acaso, nas paginas das publicacbes quelsenvpara o segmento,
descortinam-se gays brancos, jovens, bonitos,,rives-sucedidos, viris e masculinos,
conformando-se & moral burguesa reinante, excetpuesito orientacdo sexual. Um reino
dos belos, no que representa ser belo dentro de auttara capitalista, hedonista,
consumista e heterossexista como a atual. E conestas revistas construissem um gay
que preenche todos os requisitos, mas que pedediqgera ser homossexual. A propria

preferéncia por pautas mais amenas e a rejeicapa® homossexuais variados, que
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constantemente se verifica nas publicacdes gayslar® quanto elas estao viciadas e
afeitas as convencdes. De tal modo esta impremsasete apresentado muitas vezes
heterossexualizada que parece caber uma pergendaque ela é?

Obviamente, é dificil sustentar uma publicacdo mocado editorial brasileiro, tdo
instavel e frequentemente ameacado pelo fenébmeriatelaet com suas redes sociais
infinitas. A realidade nua e crua € que as revigl@Eisam seguir um modelo mais
comercial, mais palatavel aos olhos do senso conRmwvavelmente, se tais revistas
investissem numa possibilidade mais problematizgdocom menos modelos
descamisados, as perspectivas de vendas podenanugisensivelmente; assim como se
elas levantassem certas bandeiras no que concemp@estdo homossexual, muitos
anunciantes sairiam pela mesma porta que entrasamdq enxergaram ali oportunidades

promissoras.

Desejos e corpolatria

O corpo assume papel de destaque no projeto edlippaposto pelas publicacdes
voltadas ao publico gay, basta folhear suas pagateadas de homens descamisados, de
sunga ou seminus. Entretanto, o corpo estampadtigarevistas ndo € qualquer corpo; é
um corpo masculino considerado belo, viril, sengjatisso reside, uma corpolatria que
assume diferentes dimensdes.

Primeiro, ao eleger o corpo masculino como selwipah destaque e oferta-lo para
consumo dos leitores, tais publicacbes fogem as@adroes de uma sociedade machista,
acostumada a ter a mulher na posicédo de objeteskjad Desde muito tempo, a imagem
feminina é utilizada como produto, quer sendo esildi exaustdo em propagandas, novelas
e programas de televisdo, quer sendo a razdo dgesgublicacdes voltadas ao publico
masculino heterossexual. No imaginario correntestacnou-se a vincular a mulher a
erotismo, volupia, sensualidade, lascivia, 0 queeatto modo ajudou a legitimar a sua
posicao de objeto sexual no sistema capitalista.

As revistas dirigidas ao segmento gay, em certadagreorganizam essa dinamica
ao colocar o homem numa posicéo de objeto de desejaora neste caso um homem que
se exibe fundamentalmente para outro homem, daaibleco-alvo do veiculo ser gay. Tal
movimento s6 é possivel dentro de uma cultura getasulo, onde conforme nos ensina

Guy Debord (1997) tudo pode ser transformado entaweria e colocado em circulagao.
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Sendo o espetaculo uma caracteristica primordial sdeiedade contemporanea e
assumindo diferentes formas, a existéncia de e=vige elegem a exibicdo de corpos
masculinos desnudos como principal ponto de corgato seus leitores s6 é possivel
dentro dessa perspectiva.

Estratégia que se por um lado busca encampar godafetivo-sexual do leitor,
orientado para individuos do sexo masculino, pdrooenseja também uma pedagogia do
corpo, modulando o conceito de belo entre os iddd homossexuais. N&o por acaso, o
corpo que se exibe é talhado, sarado, sem mancbas,gomos salientes e divisdes
marcadas, corpo que se encaixa perfeitamente neal@g consumo contemporanea
marcada pela industria dos cosméticos, centrostééa e academias de musculagéo. Os
corpos gordos, magricelas ou ndo tdo simetricamedivielidos sdo cuidadosamente
afastados das paginas destas revistas.

Deste modo, o corpo masculino em destaque podeliggamente desejado. E
desejado como um oposto complementar do leitordcsedealizado na figura de um
namorado ou parceiro sexual e ao mesmo tempo cefa@ncial a ser seguido: o leitor é
levado a querer ter o corpo igual ao daquele mobétgrafado. Tomando como base o
pensamento de Marilena Chaui (1991), segundo acgdakejo ndo se define pela légica
dual, mas por uma relacdo ternaria, uma vez quecaotm evidéncia o desejante, o
desejado e a coisa imaginada como realizacdo enttesejante e o desejado, pode-se
afirmar que tais revistas ao preencherem suas gmgiom 0 que consideram corpos
masculinos belos acionam trés tipos de desejo: asejd afetivo-sexual, um desejo
referencial, de ter aquele mesmo corpo, e um dedejeer atraente e desejado como

supostamente aquele homem que se exibe para @s tientamera €.

Um imperatiuo de gozo

Moderno, jovem, belo, saudavel, cheio de estilapado, sensual, atraente e um
consumidor nato. Estes séo alguns atributos do ssemaal vislumbrado pelas revistas do
segmento. Caracteristicas que constituem o pegfibmh individuo aparentemente bem
sucedido e levam a um verdadeiro imperativo debcaddio. Diante de tantas qualidades,
uma consequéncia provavel parece ser desfrutataa 8er belo, jovem, bem vestido, ter
dinheiro e querer se divertir parecem ser maiscguelicdes suficientes para um estado de

mais gozar
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O mais gozamqui € entendido como um principio de maximazae#o do ser, um
estado no qual a busca do prazer é exigénciacmssumada, onde ndo existem barreiras e
limites para a satisfacdo dos desejos. Uma obrgagée muito tem a ver com a
contemporaneidade, conforme propde Gilles Lipowetsissinala o autor: “O direito de o
individuo ser absolutamente ele préprio, de froim@ximo a vida é inseparavel de uma
sociedade que erigiu o individuo livre em valompipal e ndo passa de uma dultima
manifestacdo da ideologia individualista” (1983,09). O psicanalista Charles Melman
(2000) também analisa essa questdo. Para elejeslatde contemporanea € marcada por
uma nova economia psiquica: uma mutacdo que faapds uma cultura marcada pelo
recalque dos desejos para outra organizada pdic@&xido gozo, onde se propaga sua
livre expressao e plena satisfacao.

A busca pelanais gozarencontra justificativa, portanto, numa sociedaaeisica
e marcada pelo hedonismo. Tal construcdo casaitperéte com a logica das revistas
como universo de prazer e constitui um reflexo ulua contemporénea caracterizada
pela exigéncia da sensualidade, pela busca depiosltdivertimentos, pelo desfrute do
corpo e de novas sensacodes e pelo desejo de lileerissim, tais publicacdes convidam o
leitor a celebrar a vida de todas as formas passiai o investimento em mostrar corpos
nus, entretenimento, festas, juventude, belezaénpia.

Como meios segmentados que sao, as revistas costsenauma vitrine na qual o
leitor deve se inspirar. Formatam gostos, criantosstinfluenciam comportamentos. No
caso do homossexual, as revistas do género parguestar numa unica formula: em seus
projetos editoriais, tém representado um homossequm ndo perde oportunidades de
diversao, € atraente, jovem, musculoso, bem infdoneom alto poder aquisitivo, viril e
sedutor. Um gay que valoriza a aparéncia e cujipal lema € aproveitar a vida.

Ser 0 gay pressuposto por estas revistas paremarngna conformidade com a
cultura do consumo e do hedonismo. Por tras darogde homossexual empreendida em
suas paginas, esta o mundo das mercadorias. Hestedp o tom, oferecendo um estilo de
vida com base em produtos e servicos colocadosppsicdo no mercado. O consumo
funciona como uma experiéncia formadora e constitma dimensdo importante da
pedagogia homossexual proposta.

E por meio daquilo que consome que o gay leitoerage a ser o que é. Ele ndo
seria 0 mesmo sem as roupas que usa, sem 0s amsie compra, sem as festas que

frequenta, sem as viagens que realiza. Vide a grénthse dada a matérias de turismo,
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beleza, moda e entretenimento. Todos estes elesmygEsentes nas principais revistas
gays nacionais e gue possuem O consumo como adtalisestruturam o perfil
homossexual desejado.

Tais revistas como produto cultural — e, portaitems a serem consumidos pela
sociedade — fazem do consumo um suporte impor{zeri@ a identidade homossexual
construida em seu universo e refletem um univeesprdzer, ja que tais possibilidades
aparecem como formas de maximizar a felicidadead®s, viagens, roupas, cosmeéticos e
a busca pelo corpo perfeito figurariam como camsnlegitimos em busca da plena
realizacdo pessoal. Verdadeiro imperativo de gagoamda melhor, valvulas de escape
qgue funcionariam como uma maneira bastante quéstbrnle enfrentar um mundo ainda

marcado por intolerancias e preconceitos em relagheersidade sexual.

Dor e delicia

N&o seria incorreto supor que a gramatica que pseggovem, belo e andar na
moda funcionaria como uma forma de navegacao sbesiante conveniente para o0s
homossexuais, individuos historicamente discrimosa@® tedrico Erving Goffman (1988)
nos ajuda a pensar essa questao ao tratar de astgymentidades sociais. Em seu estudo,
0 autor trata da composicdo de grupos de pess@asampartiham uma caracteristica
sobre a qual pesam preconceitos e concepcOes vayafiais pessoas por serem
socialmente desprezadas acabariam possuindo etiténcia nos contatos feitos com
outras sem o atributo estigmatizado, ditas norngignderiam a tentar esconder nestas
interacdes as suas caracteristicas alvo do estigma.

Desta forma, ao estar em consonancia com os pdedicde um sujeito bem
sucedido, 0 gay pressuposto por tais publicacoes teais condicbes de insercéo e
aceitacdo na sociedade, funcionando como uma itentde minimizar os estigmas
decorrentes de sua sexualidade, comumente ass@ctaalgos negativos. Uma espécie de
pedido de licenca para a propria homossexualidadafirmacdo homossexual proposta
pelas revistas gays parece, assim, estar maisadanira aparéncia fisica do que num
pretenso ativismo politico/contestador.

Ao promover um recuo de pautas que toquem em teamsoversos ou impliquem
num maior aprofundamento, o universo dessas revetaba suavizando os conflitos

inerentes ao fato de ser homossexual. Um mundo ggemdes dores. Tais veiculos
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parecem esconder ou pelo menos aplacar a socigdadenceituosa da qual, inclusive,
sdo vitimas, no que concerne, por exemplo, asutlificles na venda de espacos
publicitarios e questdes de circulagcdo. Ao propargay que € puro gozo e diminuir o
espaco de critica e de questdes demasiadamentemiqadé tais publicacbes deixam,
muitas vezes, de se posicionar ativamente e assurdianteira no enfrentamento de
guestdes caras aos homossexuais.

Tudo aponta para uma trilha de permanente prazplera satisfacdo, pouco
provaveis. Parece que nos limites dessas publisatii se resolve através de suas
cartilhas marcadas pelo entretenimento, op¢cOeazde, ldicas de moda, beleza e viagem,
histérias de sucesso e superac¢do, recheadas demqerdrrasa ferve fecha quefaz e
acontecgtomando de empréstimo aqui termos comumenteaditis nestas publicacdes).
Gente cuja vitéria traduz-se na aparéncia fisicgue faz do corpo seu maior trunfo.
Olhares languidos, corpos musculosos e ambientapdesdativas. Um clima de festa, de
delicias, de prazeres. Eis a receita que tem emamlduas nossas revistas gays e ensejado

um super-homossexual, que cabe perguntar: existal?a

Caminhos possiueis

Apesar, entretanto, das dificuldades que se apgeesaeR preciso repensar o projeto
editorial destas publicacbes. Se a imprensa, guiizsteitade gay para gaynao da o
primeiro passo, quem vai dar? Os jornais tradicfomge guase sempre estampam 0
homossexual de modo enviesado e negativo? As aassde TV que insistem em associar
0 gay a tudo que ha de risivel, engracadinho edelold? A existéncia de um veiculo de
comunicacao deve significar bem mais do que umond#f mercado, mas também um
instrumento de luta, de resisténcia, de questiontore

Por isso, as publicagbes que se colocam como pores do segmento gay devem
se autoavaliar sempre. Nao € preciso varrer os m®ehesnudos para fora de suas paginas
nem bancar a militante chata e evangelizadora, divassificar as pautas destas revistas
pode ser um comeco. Apostar em outras possibilgdatée conseguir a atencdo do
segmento que ndo seja somente com corpos a mosthares sedutores. O caminho é
longo, é tortuoso, mas é preciso félego. A impregeapode ser mais gay — e iSso, sem

pedir licenca.

Reuista Anagrama: Reuista Cientifica Interdisciplinar da Graduagdo
Ano 7 - Edicao 1 Setembro - Nouembro de 2013
Auenida Professor Lacio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, S3o0 Paulo, CEP: 05508-900
anagrama @usp.br



BARROS, F. IMPRENSA GAY... 8

Referéncias Bibliograficas

CHAUI, Marilena. Repressdo sexuakssa nossa (des) conhecida. 8° ed. Sdo Paulo:

Brasiliense, 1985
DEBORD, GuyA sociedade do espetacu®éo Paulo: Contraponto, 1997.

GOFFMAN, Erving.Estigma notas sobre a manipulacdo da identidade deteriodédzd.
Rio de Janeiro: LTC, 1988.

LIPOVETSKY, G. A era do vazioTraducdo: Miguel Serras Pereira e Ana Luisa Faria.
Lisboa: Relégio d'Agua, 1983

MELMAN, Charles.O homem sem gravidadgozar a qualquer preco. Rio de Janeiro:
Companhia de Freud, 2003.

NUNAN, Adriana. Homossexualidadedo preconceito aos padrdes de consumo. Rio de
Janeiro: Caravansarai, 2003.

Reuista Anagrama: Reuista Cientifica Interdisciplinar da Graduagdo
Ano 7 - Edicao 1 Setembro - Nouembro de 2013
Auenida Professor Lacio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, So Paulo, CEP: 03508-300
anagrama @usp.br



