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A Deriua: uma analise turistica e identitaria acerca da relacao

existente entre o cinema e seus interlocutores

Mariana ladalto Schetting’
Andressa llathanailidis’

Resumo

Este artigo apresenta a relagédo do turismo condisina do cinema, de forma a entender
melhor os aspectos que permeiam o segmento domiau@nematografico. O presente
trabalho traz questbes acerca da segmentacaocturéestda possivel consolidacdo do
Turismo Cinematografico diante de sua constatadstéexcia. Para entender melhor o
olhar de um turista influenciado por uma producédiavisual, optou-se pelo método
qualitativo de pesquisa, por meio de uma analig&eaiconteudista do filmé Deriva
(2009), do escritor e diretor Heitor Dhalia. Assrgstudo tem o intuito de despertar mais
pesquisas acerca do tema e identificar ou ndomear da analise do objeto escolhido, se
um espectador de uma producao audiovisual podafeenciado, por motivos diversos, a

conhecer o local onde ocorrem as filmagens.
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Introducao

Este trabalho pretende relacionar a tematica ddsntor com 0 universo
cinematografico. Porém, para isso, € preciso cosmgler aspectos isolados acerca do
turismo e suas conceituacdes, bem como proportigaedes entorno dos conceitos de

comunicacao e midia.
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Assim, com o intuito de fundamentar os conhecingergobre o turismo na
sociedade contemporanea é necessario estabelemam@meensdo do que vem a ser,
efetivamente, esta atividade.

Segundo a Organizacdo Mundial do Turismo (OMT)inge$e turismo como: “as
atividades de pessoas que viajam para lugaresadfsstie seu ambiente usual, ou que
neles permanecam por menos de um ano consecutlaael a negdcios ou por outros
motivos” (2003a, p. 20). Esta, entretanto, € unfaidéo que parte da perspectiva técnica
do sistema turistico. E relevante ressaltar queismo é um sistema que permeia variados
campos desde o econbmico, passando pelo técniatirgér o marketing. Por isso, neste
caso, também é necessério ratificar que o turiseve donsiderar as decisdes e acdes do
comportamento do turista, de forma a ligar taisess a questdes mercadoldgicas e que
estdo mais pautadas na busca pela experiénciardmmacao (NIELSEN, 2002).

Dessa forma, a comunicagao cria lacos com o turigimtende-se, portanto, a
essencialidade de definir comunicagéo para estexion A comunicacao, segundo Reilly
(1990, apud NIELSEN, 2002, p. 26) € a “transmisg@ialéias [sic] e informacdes”.

No século XXI existe uma valorizacdo intensa darimficdo, do conhecimento. O
mundo globalizado reflete diversos olhares oriundias diferentes territorialidades que o
compdem, interligadas pelas praticas e aparatomltegicos contemporaneos. Cada vez
mais se produz e reproduz imagens, criando e caoithpado ideias. Essas informacoes e
imagens sao transmitidas de variadas formas, emmai@ia pela midia. Segundo Helena
Katz (2004), existem centenas de possibilidadesedeber informacdo de um meio de
comunicacao, palavra que deriva do latmadium A palavramidia, por sua veze o plural
de medium ou seja, representa todo o conjunto de possabiid de “transmitir
informacdes a um publico” (KATZ, 2004, p.19).

Com a leitura sistematica de reportagens e maegia@ abordam a tematica do
cinema, € possivel observar e constatar que esie dos meios de comunicacdo mais
crescentes e caracteristicos da sociedade atueddistria de filmes move bilhdes de
dolares anualmente, segundo a Motion Picture Aagoni of America (MPAA), e por
fazer parte do universo do meio audiovisual, padefgmar que ela é responsavel pela
geracao imagética e sua distribuicdo pelo munedirmt

A escolha de determinadas locacgtes para filmagabmativulgando as localidades

por meio das imagens que sdo reproduzidas, assitosmdestes locais assumem a
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caracteristica de destino turistico, devido, enmdggparte, a essas producdes audiovisuais
(THE ECONOMIC..., 2012).

A patrtir dessa realidade, € possivel compreendemde forma mais conceitual o
entrosamento do turismo com o ambito cinematograicda comunicacdo. Este trabalho
pretende entender melhor a relacdo entre os dsstiiseus reflexos no meio audiovisual,
bem como os aspectos que tornam a localidadevatiadéira quem a conhece através do
filme.

Assim, este estudo parte de uma pesquisa bibliograbltada a investigacdo de
materiais, cujo conteddo — relacionado aos aspeuidsiticos e turisticos — permanece
enguanto algo de alcance a comunidade em gerakndeese utilizar neste projeto livros,
revistas, redes eletronicas, entre outros; a fimomepreender o que envolve o turista e sua
motivacdo originaria do contato com uma producaweroatografica. Pode-se dizer
também que se trata de uma pesquisa descritivplieaiwa (VERGARA, 2009), pois tem
como intuito expor as caracteristicas do Turisme@iatogréafico, bem como identificar a
possibilidade do turista se motivar a conhecer estido turistico, divulgado através dos
audiovisuais que eventualmente possa vir a assistir

O método de andlise desta pesquisa é qualitativanpio da coleta de documentos
e de dados primérios. Godoy afirma que a pesquisandental “[...] deve ser entendida de
forma ampla, incluindo os materiais escritos [.a$ estatisticas [...] e os elementos
iconograficos (como, por exemplo, sinais, grafismosgens, fotografias, filmes)” (1995,
p. 21-22). Dessa forma, este estudo apropria-senetmdologia qualitativa como a
alternativa mais indicada para aprofundar-se noras€m questao.

Segundo Godoy (1995), o desenvolvimento dessedigppesquisa se faz por meio
de analise de conteudo, € necessario ter atergsmnlna dos documentos, ao acesso a eles
e a sua analise como um todo. A leitura geral datemais acerca do assunto € o que traz o
direcionamento para o estudo e andlise. Esta, parvez, € 0 momento em que 0O
pesquisador observa os padrées comunicativos pamatrgir sua argumentacado e
fundamentar, assim, o trabalho a ser desenvolvido.

Sabe-se que a atividade turistica vem se firmaratta ovez mais no mundo,
especialmente pelo aumento da procura de lazerrevaaamento do tempo livre
(NIELSEN, 2002). Dessa forma, este trabalho bus@disar um aspecto motivador dos
turistas que ainda é pouco relatado: a paixdo pelema e a capacidade deste em

influenciar deslocamentos, tanto nacionais, quentésnacionais.
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Em prévia pesquisa, realizada pela autora desgmadonstatou-se a escassez de
materiais académicos - tanto na internet quantdibiiotecas e livrarias diversificadas -
relacionados ao tema em questdo. Tal fato tornawm-gencipal fator-motivador para o
desenvolvimento do presente estudo.

Eis que, neste artigo, escolheu-se como objetsel@ para pesquisa documental
e andlise de contetdo, o filnfe Deriva (2009), do diretor e escritor Heitor Dhalia. A
producdo aborda um drama cotidiano vivenciado faetdlia da trama e permite que o
espectador se aproxime do contexto dos personddensificando-se com o roteiro.
Acredita-se ser Buzios uma espécie de cenario adegpara a realizacdo de um estudo
dessa natureza. Isso porque trata-se de um destgonhecido nacional e
internacionalmente.

Para os brasileiros € natural que se estabeleceeconhecimento em relacdo ao
cenario praiano da cidade de Buzios, pois é hdhbituaais passar as férias de verdo nas
praias. Ja para o olhar estrangeiro, acredita-s® dpelo cenario da cidade mostra-se como
chamariz para conhecer o destino em que se pddssppossibilitando, assim, que este
atue como influéncia no fluxo turistico local.

Parte-se do principio de que realizar uma anatisea:conteudista sobre o longa-
metragemA Deriva (2009), pode ser algo a contribuir consubstaneatmpara a pesquisa
académica acerca do Turismo Cinematografico

Os conhecimentos compartilhados sobre esse terda aéio novos e carentes de
mais informacdes. Portanto, a finalidade maioreléstbalho € de contribuir para ampliar
0S conhecimentos académicos sobre o assunto, bem cbhamar atengéo de outros
estudiosos para que pesquisem também essa area.d@élé&ontribuir para a academia,
acredita-se gque esta investigacdo, em conjuntoawdnos estudos relacionados ao tema,
pode possibilitar um melhor desenvolvimento dessgmento, de forma a aproveitar
apropriadamente os beneficios e evitar producdedegquadas e despreparadas, que
possam fazer com que os destinos tenham problenh@asga prazo, devido a falta de

conhecimento e, consequentemente, de planejamento.

% Este termo é utilizado por alguns autores quedatmro assunto, inclusive pelo Ministério do Turisemo
uma cartilha lancada dentro dtstudo de Sinergia e Desenvolvimento entre asstndd do Turismo &
Audiovisuais Brasileira§2007). As vezes, também, é chamado de “CinetofigiASCIMENTO, 2009),
porém o que é importante apontar é que ainda m@eagerminologia consolidada e que, no futuro, pmde
nédo vir a se estabelecer de fato.
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Aprofundando-se no que diz respeito aos segmen®se interpdéem na relagéo do
turismo com a industria audiovisual, o proximo tapileste artigo aborda a afinidade entre
o turismo cultural, cinematografico e demais cfassjdes relevantes sobre a escolha do

turista e a tematica do filme que o influenciou.

Consideracdes acerca da segmentac3o: turismo cultural ® cinematografico X outros
Relacionar o turismo com o ambito cinematografigdo € um desafio que apresenta
dificuldades, pois sédo temas que se correlaciotssm.€ possivel afirmar a partir da leitura
e reflexdo do livrdD Olhar do Turistade John Urry (2001). Nessa obra, o autor aprofunda
a discussado acerca do olhar que € construido pakiat a partir de uma perspectiva
baseada em caracteristicas da pratica social donturDentro do contexto abordado neste
trabalho, faz-se relevante apresentar a seguiséstas:
Os lugares sdo escolhidos para ser contempladgagexiste uma expectativa,
sobretudo através dos devaneios e da fantasisglagéio aos prazeres intensos,
seja em escala diferente, seja envolvendo sentifle®ntes daqueles com que
habitualmente nos deparamos. Tal expectativa éradis e mantida por uma
variedade de praticas ndo-turisticas, tais comoent, a televisao, a literatura,
as revistas, os discos e os videos, que constraefoream o olhar. [...] O olhar
€ construido através de signos, e o turismo abrange colecdo de signos.
Quando os turistas véem duas pessoas se beijand®ass) o que seu olhar
capta € uma “Paris intemporal em seu romantismaan@o se vé uma pequena

aldeia na Inglaterra, o que o olhar contempla éveln& e boa Inglaterra”
(URRY, 2001, p. 18).

Segundo o Ministério do Turismo - MTur (BRASIL, asado em 17/03/2013, p.
3), “a segmentacdo € entendida como uma forma genizar o turismo para fins de
planejamento, gestdo e mercado”. Os segmentos tambdem ser “estabelecidos a partir
dos elementos de identidade da oferta e tambémcdateristicas e variaveis da
demanda” (BRASIL, acessado em 17/03/2013, p. 3).

O MTur definiu como oficiais doze segmentos: o smd social, ecoturismo,
cultural, de estudos e intercambio, de esportegpedea, nautico, de aventura, de sol e
praia, de negocios e eventos, rural e de saude.

Este artigo aborda o tema do turismo cinematografematica que ainda nao foi

oficializada como um segmento turistico dentro diastrizes do Ministério do Turismo.
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Porém, diante das perspectivas de crescimento ge&seo MTur realizou, em 200Tm
estudo acerca da relagdo entre o cinema e o tyrisnocontrando ndo s6 demanda neste
nicho ainda n&o consolidado, mas também ofertastitas para quem almeja consumir
produtos e servicos a partir do desejo despertal@doipdustria audiovisual.

Desse modo, para entender melhor em qual segmerdagéismo cinematografico
se encaixa, é preciso refletir sobre o que é srwricultural, turismo de lazer e até mesmo
sobre a temética do filme que motivou o turistaadizar determinada viagem.

Segundo a OMT (2003b), devido a evolucdo do turjsswwgem dentro da
sociedade novas ideias e perspectivas sobre asngiade lazer, diferenciando-se das
tradicionais motivagdes turisticas, determinaddespsegmentos oficialmente definidos
pelo MTur. “Em vez de apenas participar de passmioselaxar a beira da piscina, esses
turistas buscam experiéncias mais significativasntensas” (OMT, 2003b, p. 87), isso
apresenta um novo perfil turistico, em especiad parpessoas que viajam com frequéncia,
e cada vez mais buscam viagens diferenciadas.

E a partir dessa argumentacdo da OMT acerca dasesta;des especiais, surgidas
dentro do turismo de lazer, que é possivel ideatifo turismo cinematografico. Com tal
pensamento € que o0 presente estudo pretende cowm@reesse segmento do turismo
contemporaneo. Acredita-se que nao se encaixa @péeatro de algum segmento
tradicional como uma subcategoria, mas sim, pern@i@s segmentos, que vao desde o
ecoturismo ao turismo cultural. O Turismo Cinemedfigo parte da motivacdo do proprio
turista que, ao ver o filme, tem o despertar daade de conhecer o destino e pode ser
influenciado ou ndo pelo tema da histéria que Bstratida, ou somente pelas imagens,
sem contexto determinado.

Entretanto, dentro das definicbes do Ministério @orismo, ndo ha essa
segmentacdo especial. Logo, com a intencdo de iapapyxa realidade internacional da
caracterizagao turistica dentro do Brasil, é pe$slizer que o veio cultural € o que seria
predominante para classificar o turismo cinemafagradevido ao fato do cinema ser uma
forma de arte e carregar a imagem de um destin®,pgu si s6 contém uma cultura,
mesmo ela sendo apresentada ou nao no filme.

Por mais que dEstudo de Sinergia e Desenvolvimento entre as tridésdo
Turismo & Audiovisual BrasileiragBRASIL, 2007) aborde o turismo cinematografico

“ Estudo de Sinergia e Desenvolvimento entre as tridéslo Turismo & Audiovisuais Brasileirg2007),
citado em nota de rodapé anterior (Vide 3).
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como segmento, o Ministério do Turismo deixa clgue o Brasil ainda precisa de
preparacao e infraestrutura para atuar nesta &ssan, pode-se inferir que essa € a razao
principal de o turismo cinematografico ndo ser @gnsento oficial dentro do Brasil, mas
gue é reconhecido na esfera internacional e pélariprMTur.

Entretanto, diante da perspectiva do objeto dedestun questdo, acredita-se ser
valido questionar: o veio predominante para estgatho ndo € o segmento de Sol e Praia?
Essa reflexdo € o que faz ser tdo interessantecess@io explorar sobre o turismo
cinematografico, que se apresenta como um segnentta pouco definido e com
diferentes influéncias, especialmente relacionadasnotivacdes dos turistas, conforme
apontado anteriormente neste topico.

Sendo assim, além de abordar o conceito de turisoitural, para uma
compreensao ampla sobre o turismo cinematograéiste trabalho também introduz o
conceito de turismo de Sol e Praia para aproximamsis da realidade motivacional
provocada pelas imagens do objeto de estudo, e AliDeriva(2009).

O “Turismo Cultural compreende as atividades tizdstrelacionadas a vivéncia do
conjunto de elementos significativos do patrimonistdnico e cultural e dos eventos
culturais, valorizando e promovendo os bens magegiamateriais da cultura” (BRASIL,
acessado em 17/03/2013, p. 13). Para o MinistBRASIL, acessado em 17/03/2013), o
turista dessa segmentacdo tem como motivacdo aciaéo patrimoénio cultural local,
bem como a aquisicdo de conhecimentos, contemptizgoe o destino oferece, além do
entretenimento dentro dos aspectos da localidade.

E possivel entender, portanto, a motivacéo de ustaudesencadeada pelo contato
com aspectos imagéticos de uma localidade, prapwdobs pelas imagens do cinema
sobre aquele destino. Contudo, o turismo cultueat sempre se relaciona totalmente com
0 gue o turista cinematografico deseja contemplar.

Esse tipo de turista, muitas vezes, busca maisaquigéncia com o patriménio
cultural, ele busca também a vivéncia proporcionpgé que ele visualizou nas
reproducdes imagéticas daquele lugar ou, muitassy@penas tem o desejo de conhecer o
espaco geografico em que o filme foi gravado.

Em relagéo ao filmé\ Deriva (2009) faz-se necessario introduzir o segmento de
turismo de Sol e Praia, que se encontra dentrori@latenceitual apresentado pelo MTur,

acerca das motivacdes das demandas turistica® denBrasil.
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“Turismo de Sol e Praia constitui-se das atividati@ssticas relacionadas a
recreacdo, entretenimento ou descanso em praidsnefio da presenca conjunta de agua,
sol e calor” (BRASIL, acessado em 17/03/2013, p. B&ante dessa definicdo € possivel
compreender a motivacdo de um turista que é infilaedo por imagens reproduzidas na
tela do cinema das belas praias de Buzios, cepade se passa o filme. Tais imagens
fazem com que ele sinta o desejo de ir aquele,looahecer e vivenciar aquele ambiente.
Surge, dessa forma, um turista cujo veio cinemafogr ndo é cultural, mas sim
relacionado a outro gatilho especifico do filme quaotivou.

Na tentativa de compreender as nuances que pernteis@gmento em questao,
parte-se do que é abordado, predominantementanaiasiais divulgados pelo Ministério
do Turismo, acerca do tema “producdes audiovisiaisurismo”.

Apos a leitura desses materiais, acredita-se sssiy@ estabelecer a ousada
preposicao de que o turismo cinematografico poda se consolidar como um segmento a
mais na lista dos doze existentes, e que apenaseien ambito do turismo cultural,
porém tem seu proprio perfil que o torna unico.

Muitos classicos do cinema mundial consagraranmateente as locacdes onde
foram filmados. Afinal, o desejo do espectador deervas emocgbes e de se
transportar para os cenarios retratados na tetalgra tanto que ja existe até um
segmento de turistas que viajam para as paisagensegvem de pano de fundo
de filmes: séo os chamadsst-jetters Essa estratégia de atragdo de visitantes é
hoje uma das grandes tendéncias do turismo muadiam trazendo resultados
extraordinarios para algumas nagfes que investsestematicamente nesse
segmento (BRASIL, 2007, p. 86).

A cartilha sobre turismo cinematografico brasileimmstra os argumentos que
comprovam a existéncia desse segmento, entretnttya ndo se consolidou no Brasil. O
motivo pelo qual foi criada essa cartilha é inoemtios destinos brasileiros, para que se
tornem verdadeiros destinos cinematogréaficos esticos, podendo atrair locacbes de
filmes e, consequentemente, turistas.

Por meio de pesquisas apresentaddsstado de Sinergia e Desenvolvimento entre
as Industrias do Turismo & Audiovisual Brasileirafirma-se que “a equagéo turismo-
cinema fomenta resultados positivos para o futuro presente da sua comunidade”

(BRASIL, 2007, p. 89).
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Desse modo, é possivel confirmar que os results@lmpositivos, sim, para aquelas
comunidades que pretendem tornar-se locacdes diograficas e destinos turisticos que
contemplem a visita dosét-jetters®.

“Como esse tema ainda é relativamente novo nolBragita coisa precisa ser feita
para que as locagcBes nacionais atendam aos piligHesuexigidos pelo mercado
internacional” (BRASIL, 2007, p. 93). Conclui-set&o, que essa iniciativa do Ministério
do Turismo em criar uma cartilha com orientacddi&as para os destinos desenvolverem
esse segmento, € uma forma de atestar a posgikildia Brasil se consolidar, a longo
prazo, dentro desse segmento: o turismo cinemdimra

E possivel deduzir, dessa forma, que as imagensupidas e divulgadas de
locacdes no territorio brasileiro podem trazer egu€ncias relacionadas ao turismo,
podendo, por exemplo, aumentar ou reduzir o fluxpessoas nos locais.

Nesse sentido, o tépico a seguir desse estudwéatda andlise de contetudo do
filme A Deriva (2009), apresenta como as imagens de um filme piode influenciar o

fluxo de turistas de uma localidade,

Analise de contedido: A eriva (2009)

Para compreender melhor o objeto de estudo desballio esse topico vai
apresentar o enredo do filme escolhido, bem conadisan seu conteudo e destacar
aspectos que chamam atencao para a possibilidastt acerca da tematica do turismo
cinematografico.

A Deriva (2009) trata dos conflitos de uma familia, vivawlcis em sua casa de

praia, ao longo das férias de veréao.

Buzios, inicio dos anos 80. Filipa (Laura Neiva)rda adolescente de 14 anos
gue passa as férias com seus pais, Matias (Vincassel) e Clarice (Débora
Bloch), e ainda os irmdos Fernanda (Izadora Armeidntonio (Max Huzar).
Clarice estd sempre embriagada, destilando venemmaco marido. J4 Matias
esta mais preocupado em concluir seu novo livrgue o torna desleixado em
relagdo aos problemas da familia. Filipa vive agear desta situacdo, até que
um dia flagra o pai beijando Angela (Camilla Bellejna bela americana que
mora no local (ADORO CINEMA, acessado em 04/05/2013

®4[...] segmento de turistas que viajam para asgugns que servem de pano de fundo de filmes” (BRAS
2007, p. 86).
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Trata-se de uma producdo atemporal. Apesar daihis® passar na década de 80,
é possivel ocorrer a identificacdo do receptor pam o contexto retratado no filme, em
qualquer momento de sua exibicdo. No audiovisualh@referéncias acerca do ano em
que se passa o filme, apenas é possivel concharta da boa caracterizacdo dos espacos
e dos personagens, suas roupas, objetos e estlgaksibilidade ao espectador de
entender em qual época acontece a historia.

O filme se inicia com Felipa e o pai, Mathias, Indi@a e brincando na agua do mar.
Apenas em 00:02:50” tem-se 0 primeiro momento pode impactar um interlocutor: a
cena de um barco de turistas passeando pela engeadasivel afirmar o porqué desse
impacto a partir da compreensdo do que o autorid-M&scimento aponta em sua obra
Cineturismo,sobre a influéncia dos meios de comunicacado, @ comportamentos.
Segundo o autor:

[...] o poder de certas midias sobre comportamsotiais [...] possuem [...] a
estrutura para veicular mensagens que podem eatinpuaticamente tudo,
inclusive o imaginario social. Em particular, osi@seaudiovisuais, que ganham
um poder inimaginavel, tanto por sua capacidadaidgir mais intensamente os
sentidos humanos como, especialmente, pelo semenmotencial de enfatizar
sua visdo de realidade. [...] ttm como um de sehjsticos atingir os
espectadores pelo impacto imediato, pelas sensapéks prazer [...] Nesse
caso, cabe uma mencdo especial ao cinema, os filmesexercido grande
influéncia ao propor imagens e, principalmentejnmedar a imaginagdo das
novas e novissimas geragoes (NASCIMENTO, 2009942Q).

Ou seja, a imagem construida dos turistas - noobgrasseando - € fixada de
alguma forma no imaginario de quem assiste, de matkspertar um desejo de reproduzir
aguela acdo e/ou estar naquele lugar, estimulanderdidos e a vontade de viajar.

O longa-metragem possui muitas cenas na praiac@texto “casa de praia” é
essencial para o enredo. E mencionado diversas,veZato da familia estar na “praia” e,
neste caso, praia significa ndo apenas a praid, enas também o ato de estar na casa de
praia, o habito de passar as férias de verédo adeidraiana.

Em meio a tenséo entre os pais e as cenas de ttagéoncom os adolescentes, 0
filme se apresenta como um formador de imagensulfara praiana brasileira. Pode-se
observar que € bem caracterizado pelas cenasa@g]i por exemplo: as refeicbes da
familia, com comidas tipicas como arroz e feijao;aniversario do Antbnio, o filho mais
novo, festa animada bem brasileira na casa daifamads 00:14:30".

Conforme o proprio diretor Heitor Dhalia mencioramaking ofdo filme (2009),

0 contraponto da producado é produto do drama dérisisersusa beleza, tanto do local,
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guanto dos adolescentes. Durante a andlise deldontio longa-metragem ratificou-se
esta ideia. A contraposi¢céo referente ao dramastéria e a leveza do local em que esta
se passa, € um ponto interessante em termos degeonA Deriva (2009) apesenta-se
como um filme leve e aberto. Mesmo com o peso d#fi dramatica, a locacao
escolhida e a forma em que se apresentam as c@t@asos e montagem - compde essa
leveza, relevante na producdo imageética que pbssilatrair turistas para os belos
cenarios do contexto.

A historia narrada é sobre a separacdo de Math@sarece, pais da personagem
principal, Felipa. A trama é contada a partir doaolda adolescente que, imersa em todo
esse drama familiar, passa pela fase de conheeer mbprias questbes acerca da
sexualidade.

O roteiro segue com as experiéncias de Felipagauigos. O filme mostra varios
momentos descontraidos dos adolescentes na praigardo no mar, andando de
lambreta, barco, conversando na areia e o envohtorde Felipa com Artur, um colega,
que também passa as férias de verdo na cidadentBwsaa estadia com a familia, a
menina descobre que seu pai esta tendo um casamanamericana que mora no local.
Convencida de que isso é 0 que esta causando ra@pa&ntre seus pais, Felipa se torna
hostil com Mathias e se afasta dele.

A narrativa tem momentos bem dramaticos, constasgglcom cenas em primeiro
plano, que focam nos personagens, suas expressEgimentos, a variar para planos
mais gerais, lancando as paisagens envolventesida p

O filme segue com o término do relacionamento @ei€d e Mathias, o que abala
ainda mais o coracao de Felipa, que decide coatarmae sobre 0 caso do seu pai com a
estrangeira. Entretanto, a protagonista se vé ecoanraalidade que ndo imaginava, a causa
da separacao ndo era 0 que pensava, sua mae er&sfaga apaixonada por outra pessoa
e queria terminar o casamento.

Querendo se encontrar como adulta - diante dacibude sua familia, as questdes
sexuais dos adultos a sua volta e a constanteagffitondo seu pai ao dizer que ela ainda é
uma crianca - Felipa acaba decidindo perder sugndiade, na noite em que sua mae
também decide ir embora. Felipa passa a noited®@asa com barmande um bar local
frequentado por seus pais, deixando Mathias premtupO pai sai de carro a procura da
filna, passa a noite em claro e decide esperarlaona praia. E manha quando Felipa

desce do barco do homem com quem passou a no@eseuvpai na praia, esperando por
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ela. Quando os dois se encontram, apenas se abeaglafazem as pazes novamente e vao
para o mar, boiar. Assim termina o filme, da mefon@a que comecou, Felipa e Mathias,
a deriva, nas ondas do mar. Apos esse moment® @osecréditos, sdo exibidas as fotos
tiradas da familia durante a estadia na casa da, @ao mais momentos em que 0
espectador pode se emocionar e se identificar cenmemlo.

O longa-metragem traz muitos sentimentos paraeslauutor, desde sentimentos
de divertimento, nas cenas de bar e praia, atémsmibs como tristeza pela briga e
separacdo do casal e como isso reflete em cadanpgesm. E possivel dizer que é um
filme cativante, ndo s6 pela possibilidade de eatificar com a época do filme, ou com o
gue 0s personagens vivem, mas especialmente paexto de locacéo do filme. Heitor
Dhalia afirma nomaking of (2009) que “a beleza imagética do filme € um eldme
importante” e que dai veio a escolha da cidade(d#oB.

N&o ha mencao da cidade de Blzios durante a laisédpenas possivel saber que
se trata de Buzios se 0 espectador for grande cedbe do local e puder identifica-lo
através das imagens. Do contrario essa identiticagde possivel por meio da leitura da
sinopse e créditos do filme, nos quais constam gnadacimento a Prefeitura e a
Secretaria de Turismo da cidade de Armacdo de Burziom exibicdo dos seguintes
dizeres “filmado em locacdo em Buzios (RJ/BR)”.

Em depoimentos gravados meaking ofdo filme (2009) € importante apontar
alguns aspectos que nortearam a escolha dos presiuitodiretores pela locacdo em
Buzios. O diretor de fotografia do filme, Ricardell2 Rosa, relata que “abriu-se um raio
de pesquisa e vieram locacdes incriveis”, mas alfeda foi Buzios, mesmo com toda a
dificuldade de deslocamento para filmagem.

E possivel compreender ainda mais o porqué dahespelo local, com a fala da
produtora Andrea Barata Ribeiro: “escolnemos B(zpraneiro porque nunca foi feito
nenhum filme 1a”. Essa € uma informacdo de extrémgortancia, pois apresenta a
relevancia de reproduzir as imagens de um localtgqmeum reconhecimento no turismo
com suas belas praias, mas que nao tinha sidodeaglavacéo de filmes, apenas novelas.
Para Andrea Buzios € “uma das praias mais bonitasndndo”, isso foi um fator
fundamental para a escolha de se produzir o filmguela localidade. Heitor Dhalia
também acredita ser o local dotado de ampla befgrém acrescenta o fato deste, ser
também, um destino de liberdade, charmoso, freqderpor intelectuais e que possui um

qué de influéncia francesa.
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Faz-se relevante destacar que a histéria se passdade de Blzios e de fato foi
gravada |4, pois isso néo é a realidade de todfibnes, de forma que as vezes vinculam-
se imagens errbneas a um destino, criando no idmdgido interlocutor representacdes
diferentes da realidade do local. Na maioria da®sea pratica de se gravar filmes em
locais diferentes daqueles em que se passam g, fpad®ser algo prejudicial — em termos
turisticos — para a cidade, pois pode configuraa wxperiéncia decepcionante para o
turista, que vé uma imagem, porém quando visit@calidade se depara com outra
conjuntura.

No contexto do filmeA Deriva (2009), o local da histéria ndo se faz tdo esaenci
para a trama em si — ja que em momento algum, alas flos personagens, faz-se
referéncia a cidade de Buzios. Mas, é possivahafique os diretores quiseram retratar
uma praia belissima, com uma boa representacaoalé @ casa de praia brasileira e sua
cultura envolvente, dessa forma, Blzios se apras®mbo a idealizacédo disso.

A producdo fotografica do filmé\ Deriva (2009) é impressionante e parece
contribuir para que Buzios transforme-se no desteopraia ideal no imaginario de
qualquer espectador. A fotografia do filme produagens que conquistam o interlocutor,
nao so6 pela beleza, mas por serem atrativas.

E importante destacar acerca da edi¢ido do filme, rgio ha grandes efeitos. O
filme procurou retratar de forma mais natural pessas cenas, inclusive utilizando “os
imprevistos”, como o vento e o tempo fechado, “semgp favor do filme”, segundo o
diretor de fotografia, Ricardo Della Rosa (2009).

Outro aspecto relevante que compde a fotografia @eeriva (2009) foi relatado
pelo proprio Ricardo, nmaking ofdo filme. O diretor explicou sobre o melhor conceie

luz que procuravam criar para o filme, ao que disse

[...] a dificuldade maior era o que: filmar numa&aium penhasco e o fundo é
céu e mar. Ou seja, a noite ndo acontece nada,némcéem o que iluminar. Na
verdade, encontrou-se o que iluminar, depois déovéestes chegamos a
conclusao de que iluminar a maresia, a atmosfedera dar um plano de fundo
interessante. Acho que foi um bom aprendizado, bo@aconquista, iluminar a
maresia foi incrivel. Outra situacdo foi escolhestdlhar a casa em algumas
cenas especificas em que havia diferenca de laz, filsos e foi isso (A
DERIVA, 2009).

Por fim, ndo se pode deixar de apontar a relevateiaxibicdo de varias cenas

transcorridas na praia, ao longo de toda a prodiigaaca, assim como atividades do
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segmento turistico de sol e praia (em 00:35:0@9mo nadar, andar de barco (em
01:05:50") e brincar na praia. Sdo exibidos, tampés mais variados tipos de casa de
praia, desde casa mais luxuosas a casas mais SirAptedita-se que aspectos como esses,
embora possam parecer subliminares, influenciaarista a querer conhecer as locacdes
dos filmes.

Destacam-se diversas cenas que merecem contemplag&znarios da praia em
que se passa o filme. Por exemplo, é possivel ¢itaas passagens, como: 00:11":46";
00:12:04”; 00:52:44”; 00:56:05"; 01:01:30"; 0D6:09”; 01:34:40”"; entre outros
momentos.

Importante ressaltar também as cenas em que osigedgersonagens no filme
admiram a paisagem, em ocasioes de reflexdo queegrarconduzir a momentos de
epifania, envolvendo o(s) personagem(s), 0 cenarguas proprias histérias de vida.
Destacam-se, assim, o0s seguintes trechos: 00:130106%:11", 01:07:29” e 01:21":30".

A andlise dessas passagens com um olhar diferenpac a possibilidade da
influéncia existente do cinema dentro do sistemisttoo € ratificada a partir do trecho

abaixo, do autor Flavio Nascimento em sua @hreturismo

A expectativa da viagem € um misto de sentimentsensacdes; mais que a
ansiedade pelo desconhecido, é uma perspectivasiibpidades em aberto.
Hoje, os meios de comunicacdo exercem um papehaabena construcdo
dessas expectativas, estimulando tais sentimerdesegos. [...] A realizacao de
uma viagem, a pratica do viajar, deve ser entepdmatanto, como a
materializagcdo de um imaginario previamente cofthtru reforcado e
eficazmente amplificado por toda uma estrutura dtch, destacando-se
especialmente o cinema. Ao serem projetadas aseiraagm uma tela, é
desencadeado um processo de projecéo-identificagiique o espectador, pode
vir a desejar conhecer as belas loca¢cfes e/ouciarems mesmas experiéncias e
sensacdes que os personagens ali exibem; [...] 4lgn pode se tratar de
devaneio, é sempre muito mais fluido do que o mueab — dai, inclusive, o
fascinio exercido pela fuga momentanea que a fiof@®ce -, mas que, ainda
assim, vai criar estimulos crescentes para a afgttv concreta de tais
experiéncias. Nao nos resta a menor didvida de aqueema pode influenciar a
escolha de um destino turistico (NASCIMENTO, 2009%7-69).

A Deriva (2009), ao longo da presente analise de conteudetrou-se enquanto
um produto que, além do entretenimento, € tambémazcde estimular o fluxo turistico

nacional e internacional, tendo como diferencial refacdo a outros filmes o fato de

retratar fielmente as belezas naturais do Braasis em que foi filmado.
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Consideracdes Finais

Buscou-se por meio deste artigo, adicionar infodeag@o meio académico acerca
do que é o Turismo Cinematografico e ressaltarestusténcia ainda nédo consolidada,
apesar de reconhecida dentro do sistema turisticlusive pelo proprio Ministério do
Turismo Brasileiro.

O Turismo Cinematografico apresenta-se no mercagmam segmento existente,
porém nao consolidado e oficializado pelos érga@sator turistico. Dessa forma, quando
se diz respeito ao segmento que influenciou otéuasviajar, mesmo que o gatilho tenha
sido assistir a um filme, discute-se acerca desgsegmentos permeiam sua escolha e
viagem. A motivacao pessoal do interlocutor e stiadades realizadas durante a viagem
o fazem se encaixar como um turista que permeaeifes segmentos de uma sé vez,
porém de uma forma geral, € um turista influenciadoialmente por uma producéo
audiovisual.

Assim, se faz relevante compreender cada vez robre ®s escolhas dos turistas,
especialmente aqueles que sofrem a influéncia @@snde comunicacdo como o cinema.
Logo, com o intuito de colaborar com a discuss@vcacdo tema — devido a escassez de
materiais académicos sobre o assunto - este gtoura fornecer informacdes para o
meio académico, bem como chamar atencdo de denstuglicsos para que se
desenvolvam mais pesquisas sobre a tematica deniariCinematografico, afim até
mesmo de contribuir para consolidacdo do segmento.

Procurou-se, também, compreender melhor como uodugéio audiovisual pode
influenciar o Ambito do turismo, através da anaiseontetido do filmA Deriva (2009).
Associando-0 enquanto produto midiatico e fundaalerds projecOes turisticas
relacionadas ao Brasil, 0 estudo péde caractaviz&io um filme capaz de despertar o
sentimento de viajar no imaginario do interlocutor.

Constatou-se que o filme possui uma fotografia @sgionante, exibindo para o
espectador imagens belas da praia de Bulzios, éncajue se passa a histéria e onde de
fato é filmada a producéo.

Segundo o IMDB (acessado em 04/05/2013) o filménfdicado para doze prémios
e ganhou seis, destaca-se o prémio por melhor ridtagno Festival de Cinema de
Havana, além da selecéo para concorrer na mostkelpada categoria “Um Certo Olhar”,

do Festival de Cannes.
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Além disso, é relevante destacar que os planos rdagem das cenas trazem a
leveza do cenério praiano para dentro do contepdmético da historia, possibilitando o
despertar do interesse do espectador de conhacssaadgcalidade.

Os planos gerais das paisagens séo alternados sq@tarms de primeira pessoa,
gue mostram de forma mais intensa 0s sentimentgs pgosonagens. A histéria é
atemporal, mesmo que contextualizada na décad@,de@ssivel uma identificacdo com
o enredo em qualquer momento que se exiba o fongele contribui para que o espectador
tenha um reconhecimento com o0 que acontece natimasraspecialmente pelo cenario
praiano em que se ocorre a producao.

Em contato com a Secretaria de Turiért®etur) da cidade de Buzios (informacéo
verbal), foi informado que apesar de néo existiaymasquisa de fluxo especifica sobre
turistas que visitam a cidade influenciados podpgdes filmicas, afirmou-se que muitos
turistas procuram informacdes e desejam conhecpoiass relacionados aos cenarios de
novelas e filmes, que ali foram gravados. Para aeS®ia, definitivamente, existe um
fluxo turistico influenciado pelos meios audiovisyapor isso, sempre que existe a
oportunidade de o destino se tornar uma locacéa wara producdo audiovisual, é de
interesse da Setur apoiar e incentivar que as gagasejam feitas para divulgar o destino
cada vez mais, mesmo ja sendo um destino consolidaternacionalmente e
nacionalmente.

Conclui-se, que € possivel apoderar-se de um othfarenciado para a
possibilidade da influéncia existente do cinematrdedos sistema turistico. E, assim, ter
novas perspectivas ao analisar producées cinendftag.

Desse modo, foi possivel visualizar a producad\ d@eriva (2009) de uma forma
diferente, voltada para a perspectiva do turismeeroatografico, sendo plausivel
compreender como o filme pode vir a influenciaristas para visitarem o local de
filmagem.

Entende-se, assim, que o0 mesmo pode feito comsopitoalucoes para se ter mais
trabalhos e possibilidades de pesquisas (inclusesgiuisas de fluxo turistico) sobre o
tema, possibilitando que as localidades utilizenssde informacdes para melhor
planejarem seus planos estratégicos turisticos 6esapara aproveitarem mais dos

beneficios dessa segmentacao.

® BUZIOS (RJ). Secretaria de Turismo de Armacdo deids. Filme & deriva [mensagem pessoal].
Mensagem recebida por <marianadadalto@gmail.com844é4/2013.
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