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Resumo

Como parte das industrias culturais, a industriasicall estd atrelada, além do
entretenimento, as formacdes de identidade a pdetipraticas politicas, econbémicas,
sociais e culturais. Dessa forma, o presente estadpropds a estudar uma fatia deste
grande mercado — a musica brasileira e a norteicemer - com a parcela da populacéo
gue mais consome musica, 0s jovens. Passando povasto estudo bibliografico e
finalizando com uma pesquisa quantitativa e qualgaforam estudadas as preferéncias e
opinides dos jovens com relacdo ao prestigio dacadsasileira e da musica norte-
americana no préprio territorio brasileiro. Os feglos apontam “concorréncia” bastante
acirrada entre elas, principalmente por meio dascipais meios de comunicagédo que
ajudam e continuam a contribuir a propagacdo daicanusorte-americana no pais,
influenciando, cada vez mais, as novas geracOgpwees que estao por vir.
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Introducao

A musica € uma forma de comunicacdo que compartdhecdes e traz
significados formadores de identidades, porém, maisjue isso, é parte importante das
industrias culturais e sua apreciacao esta ligguatacas politicas, econdmicas, culturais e
sociais que envolvem musicos, produtores, criticosnsumidores. (JANOTTI JUNIOR e
PIRES, 2011; VLADI, 2011).

Ao consumir masica, o individuo, automaticamengec@necta a uma grande rede
de compartilhamento,shows e influencias. Esta conexdo acarretard, ao ouvinte,
preferéncias que, possivelmente, influenciardo ems scostumes. E como parte da
industria cultural, este € um dos papéis da musisty que, de acordo com Vladi (2011),
a partir de tais mediacdes, a industria musicasttonmodelos de negocios que objetivam,
cada vez mais, 0 consumo da musica e a influetrai@és dela o cotidiano das pessoas.

Dessa forma, o presente artigo se propde a estntipequena parcela de toda a
indUstria musical a fim de contribuir com os essidmwsta area que, atualmente, sao
poucos. Para isso, buscar-se-a analisar a industriEacal e a participacdo da mausica
brasileira e americana na vida do jovem brasilepercebendo assim, se a musica
americana € mais consumida e valorizada do quesi&canfacional, a fim de identificar
seu posicionamento no pais e possiveis prospectdissobjetivos serdo atingidos a partir
de especificidades que serdo estudadas, comobperse 0os jovens realmente conhecem
os significados das musicas americanas que escb&gm,como, perceber se 0s jovens
possuem idolos americanos e 0s consideram supedoreartistas ou idolos nacionais e
identificar a opinido deles quanto a qualidade gldda da musica brasileira e americana.

Para alcancar tais objetivos, a metodologia cansmgt aplicacdo de questionario
semiestruturado com uma amostra de quarenta pessgesiodo de 09 a 18 de setembro
de 2013. Para refinar o estudo, o questionariagbcado a jovens com faixa etaria de 16 a
24 anos e que, pelo menos, gostassem de ouvir iganidernacional norte-americana. E
importante ressaltar que, devido a grande abraragélactema, os resultados devem ser
entendidos como um recorte da realidade e ndo atewlos concretos, visto que, a
pesquisa se deu em uma quantidade pequena de gesscaomparada a populagédo de
jovens que o Brasil possui. Ainda assim, objetivaaproximar-se o possivel da realidade,
buscaram-se jovens brasileiros de diferentes @fstitas e naturalidades, para assim,

serem trabalhadas as divergéncias de opinideslegip@ssuem.
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Ao final, os dados foram tabulados em planilha Egca frequéncia de ocorréncia
de cada resposta, calculada em porcentagem. Agstaspdas perguntas abertas servirao
de apoio as questbes, juntamente com a bibliogdsguisada. Dessa forma, foram
utilizados os dois métodos de pesquisa: quantita&igualitativo, a fim de transmitir maior

gualidade na pesquisa realizada.

Jouens e Consumo Musical

Juventude esta definida como uma fase da vidaioakda a questdes bioldgicas e
faixa etaria especifica. Para alguns autores aidééi de juventude vai além das questdes
biologicas e etarias como se pode observar na ickdinde Bourdieu (1983) que
compreende as juventudes como um produto de madatenobtencdo de poder na luta
entre geracdes, que se inicia a partir das opaolddes escolares e académicas que sdo
entregues aos sujeitos. O autor ainda continuadizgue para ele, os limites empregados
para definir a fase da juventude sdo arbitrariab/e de manipulacdes decorrentes da luta
pelo poder entre geracdes, definidas pela idade.

Outras questdes sobre a juventude sédo abordadadagse fala sobre conceituacao
de juventude. Para Pappamikail (2010), falar dentiwde deve estar desvinculado da ideia
de pertencimento a determinados grupos, e sing\gemhssar a focalizar na construcao da
identidade singular de cada sujeito. Ou seja, aeqp@io de juventude estaria muito mais
voltada a um viés cognitivo, voltado para a perégepgo que um individuo compreende
sobre 0 que vem a ser um jovem, e se 0 mesmapfantia dessa parcela da populacao.

Os jovens hoje sao responsaveis cada vez maic@esoimo musical, constituindo
como um dos fenbmenos mais marcantes da cultura eastjovens. Seja nacional ou
internacional a musica desenvolve um papel imptataa identidade a ser constituida por
esse publico. Com os adventos tecnolégicos o camsauosical tornou-se mais acessivel,
afinal, podemos encontra-la e consumi-la de vdoawas (internet, radio, Cplayer,
mp3 entre outros).

Desde o inicio do séc. XXI houve mudancas sigrifted na distribuicdo da
musica no mundo. O surgimento da internet e os sneletronicos fizeram com que as
pessoas cada vez mais deixassem de consumir psoiisittns, aderindo a praticidade e
facilidade da internet, uma vez que ndo necessitams sair de suas casas para adquirir
produtos de sua preferéncia. E possivel, atualmertesumi-la através de sites

especializados, podendo assim baixar e comprarcagigios mais variados estilos,
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compartilhar as mesmas com outras pessoas que faadgende um grupo especifico e
outras formas de compartilhamento. A industria épéfica vive em constantes declinios
devidos a essas facilidades encontradas fazendguerela seja forcada a adequar-se com

nova realidade de consumo musical no mundo.

No século XXI, uma mudanca profunda na distribuigdanusica (setor sobre o
qgual as grandes companhias sempre tiveram hegermmiiainou numa crise
com a queda das vendas de albuns fisicos, obrigandmma mudanca de
paradigma, ja que awmajors perdem, em parte, o controle hegemdnico que
tinham desse mercado. Em queda desde o ano 2@@fijsdria fonografica teve
uma baixa de 11% em junho de 2010, em relacdoha jda 2009, nas vendas de
albuns fisicos e digitais nos Estados Unidos. Nianal semana de maio foram
vendidos 4,98 milhdes de albuns, a cifra mais bdesde o inicio dos anos
1970, e a musica digital ainda tem 95% do seu wesdegalidade. (VLADI,
2011, p. 75)

A musica brasileira passa por varias fases, esasss frepresentam estilos
caracteristicas que cada vez mais separam aslassesdo consideradas como “elite” e
“povo”. O consumo desta se da desde sua exist@asaando por momentos importantes
da historia dos jovens em relacdo ao Brasil, airpdeste consumo foi inevitavel o
surgimento de géneros musicais como: Bossa Noveml@&uarda MPB, Samba, e nos
dias atuais o Funk, e o Rap entre outros. Diantdies esses estilos o que se observa é
gue todos eles sdo uma forma que os jovens encopiea demonstrar suas escolhas, e
expressar suas opinides, criando assim uma relg#ée identidade a consumo musical.
Décadas atrds a maneira que a musica era consseitteva por meios de vinil, ao passar
dos anos o CD, DVD, porém hoje os meios eletronitiainam o espaco no que se diz
respeito a industria musical, nos dias atuais é@jugexistente pessoas que nao utilizam a
internet como fonte de consumo musical, baixandes s#buns e musicas favorecidas
fazendo assim com que as midias tradicionais pecealta vez mais percam seus espacos

nos dias atuais.

Consumir musica nos dias de hoje é estar coneetataa rede cultural que une
0 usuario que baixa albuns de seus artistas fagana internet, o fa que vai aos
shows de musica de artistas da sua cidade, o jgueminfluenciado por seus
idolos, decide iniciar a pratica de determinaddrimsento musical, 0 musico

gue grava um disco inteiro em casa fazendo o usordeomputador, um grupo

de amigos que monta uma banda, produtores cultloeds que promovem

shows e amigos que se relinem para conversar sohsebsndas e albuns
favoritos. (JANOTTI JUNIOR e PIRES, 2011, p.9)
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A musica hoje é um dos fenbmenos mais atreladesrlogia, sua distribuicdo é
constantemente modificada, pois acompanham os evaecnoldgicos, passamos do toca-
fitas e do disco de vinil (LP) para MPBlayers mausica onling programas de
compartilhamento, entre outros, gerando diversaseiras de troca de informagbes com
baixo custo e alta velocidade, criando assim um@ggacdo musical no que chamamos

hoje de ciberespaco.

A masica brasileira

O desenvolvimento da musica no Brasil data de ssoabrimento. A formacao da
musica brasileira se deu a partir da combinacaceldmentos advindos de diversas
culturas. Entre as influéncias que se fizeram pteseno processo de composi¢do da
musica brasileira, destacam-se a europeia, a adriea indigena, trazidas respectivamente
por colonizadores portugueses, escravos e pelogosague habitavam as Ameéricas.
Outras influéncias foram sendo somadas ao longoados, desenvolvendo assim uma
vasta variedade de estilos musicais.

A historia da musica brasileira, de acordo com asawvs (2000), é tensionada por
duas linhas de forca. Ainda segundo Travassos [2@0@nsao causada pela alternancia
entre reproducéo dos modelos europeus e descaleertan caminho proprio, encontra-se
de um lado, e de outro a dicotomia entre erudgopilar.

A mausica no Brasil passou e passa por diversass.faSada fase apresenta
caracteristicas préoprias e descendem dessa seapaeat@ “elite” e “povo”’ e das
peculiaridades existentes em sua cultura de origgando assim, de acordo com Ulhba
(1997), a musica brasileira € dividida em musicputer ou musica erudita e ainda em
musica nacional ou estrangeira.

Os ritmos brasileiros sdo amplamente divulgadasndecidos em diversas partes do
planeta, tem como seu maior representante o satneamba, de origem africana, € um
estilo musical que apresenta grande influénciaesobrdemais ritmos tidos como musica
popular.

Ao longo dos anos, varias e diversificadas foranfoamas de se fazer musica no
Brasil. De acordo com Ulhbéa (1997) dentre os ritmuss conhecidos estdo: a Bossa
Nova, que tem como seus maiores representantesJobim e Vinicius de Moraes; a

Jovem Guarda que apresenta como suas maioreagf@erto Carlos e Erasmo Carlos;
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ainda na década de sessenta apresenta-se a “no@sipeotesto” que tem como seu
principal o cantor e compositor Geraldo Vandré.

Durante a década de 70, surge a chamada MPB (MBspmalar Brasileira), que tem
suas raizes no samba urbano da década de 30 eMBBAagrega diversos ritmos entre

esses 0 baido, a Bossa Nova e Tropicalismo. A erm®ckeira que vai desembocar no

7

Rock Brasileiro € mediada nos anos 60 pelo gruptaiMes, se expande nos anos 80,
chegando a década de 1990 como uma gama de mistor&s/estilisticas dum continuo
que vai do “pop” ao “pesado” (ULHOA, 1997, p. 2u&to ao estilo romantico, a autora

afirma:

A musica Romantica, surgida da tradicdo luso-lemailda modinha passa por
varias fases marcadas pela incorporacéo de elesestibisticos da valsa, da
aria de Opera italiana, do bolero e da baladanatéonal. Com a modernizagdo
da musica popular em geral, nos anos 60, comecgrega elementos da
linguagem narrativa, sinalizando/prevendo uma mgalade comportamento e
postura social em relag&o a relagdo amorosa (ULHO87, p. 2).

Ainda segundo Ulh6a:

A Mdsica Sertaneja surge na década de 1930. Nadéopmhecida como “musica
caipira” (o que hoje se denomina “musica sertangig’), caracteriza-se pelas
letras com énfase no cotidiano e maneira de cabéar.estilo vocal se manteve
relativamente estavel, enquanto a instrumentagéings e contorno meléddico
gradualmente incorporaram elementos estilisticogéeros disseminados pela
inddstria musical. Estas modificagcbes de roupageadaptacbes no contetdo
tematico — anteriormente rural e agora urbano sal@aram o estilo moderno
do género. Esta variante, que chamo de “musicarsga romantica”, nos anos
80 se torna o primeiro género de massa produzidmnsumido no Brasil
(ULHOA, 1997, p.2).

O elevado grau de diversidade nos estilos da musc8rasil € resultante dos
diferentes niveis de influéncia e das origens diaaan desses estilos. A expansdo e
diversificacdo da musica brasileira, assim comoaimas de nacionalidades, tem seu

marco no desenvolvimento da tecnologia. Para Jahotior e Pires (2011, p. 124):.

Atravessada por um poderoso aparato industrial gtindela a um consumo
extensivo, a musica popular tornou-se um bem dewona comercializado

internacionalmente, com diversas consequénciasaiso@ simbdlicas. O

desenvolvimento das tecnologias de gravacdo edepdio de som representou
ndo somente uma ampliacdo no grau de circulac&oUdica pelo mundo, mas
também a formacao progressiva de novos modelosaiitae
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Na atualidade, a grande gama de ritmos do Brasidiala elevada capacidade de
propagacdo de informacdo por meio dos instrumetgosoldgicos, fazem com que a

musica brasileira seja ouvida ndo sé no pais, madiversas regiées do mundo.

A mUsica norte-americana

A musica norte-americana é a mais ouvida no muatl@/mente. Mesmo aqueles
gue desconhecem a cultura dos Estados Unidos ooeestantemente musicas cantadas
pelos artistas deste pais. O fato de o inglésmddiwma universal e de os Estados Unidos
serem a maior poténcia econbmica do planeta contbbstante para este advento.
Sablosky (1994) diz ainda que a musica norte-aegi@ 0 maior e mais poderoso porta-
voz de sua populacdo. Através dela, além do catatentretenimento, sdo retratados fatos
e elementos culturais do pais, que por sua vezepassados ao mundo inteiro.

Em seu processo histoérico, sdo datados, desde d6@@ecimentos importantes de
origem e evolucdo da musica na “Nova Inglaterrala@z por exemplo, é tido como um
ritmo base e difusor dos posteriores ritmos qumir‘dominar” o mundo musical. Eles,
por sua vez, desfrutam de uma popularidade que itond’r pai” nunca possuiu
(SABLOSKY, 1994). Sao eles: o pop, o rock, o copynirR&B, etc.

Alguns dos inumeros ritmos musicais presentes rgtadBs Unidos ainda se
mostram restritos ao seu territério. Contudo, digsroutros ultrapassaram barreiras e
constituem um enorme sucesso em todos os outrdameates do planeta. Quem nunca
ouviu falar em Madonna ou Michael Jackson? E ateiaten ainda ha uma enorme
guantidade de artistas advindos dos Estados Ugu®sao conhecidos em todo o mundo,
vendendo milhdes de albuns single$ e lotando dezenas de shows em todos os
continentes.

A musica norte-americana ganhou ainda mais notmiedo resto do mundo a
partir das décadas finais do século XX com o swgbm docompact disc(CD) e,
principalmente, a partir do aparecimento do caglavisivo MTV, em 1981. A MTV faz
parte do conglomerado midiatico norte-americanadfia e possui, atualmente, 25 canais
espalhados pelo planeta. Sua programacéao é intgitanaoltada para a difusdo da musica

pop rockcom seus programas musicais, execucao de climgsda, premiacdes mundiais

® Musicas que sdo escolhidas para representar t@dtoum de um artista. Estas, por sua vez, sdodasca
com maior teor do que as néimgles nas radios e sdo mais divulgadas em premia¢pexgeamas de TV do
que as demais mausicas.
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de musica e videoclipes. O sucesso de muitos amtipbde partir, inicialmente, da
divulgacao de seus trabalhos na programacéo da &/ se transformou num fendmeno
mundial da cultura pop e faz parte do comércio @lata muasica jovem. (BRITTOS e

OLIVEIRA, 2005; SABLOSKY, 1994).

No Brasil, além da MTV, a musica norte-americarmgtante difundida por meio
de trilhas sonoras de filmes e telenovelas. Algumasicas, inclusive, chegam ao topo das
paradas brasileiras devido ao sucesso adquiridarta pda execucdo nas telenovelas. A
partir dai, ocorre um crescimento, também, em \gela de albuns dos artistas, bem
como, maior popularidade e sucesso, resultandomereros lotados por todo o pais.

Por conseguinte, € importante destacar ainda, domieancia da musica
internacional — com destaque para musicas nortei@anas — em livrarias e lojas de CDs
em todo o Brasil. Trotta (2005) aborda este assamtobservar o grande acervo de musica
internacional nos estabelecimentos, deixando a aaubrasileira com uma pequena
porcentagem, mesmo concentrando mais de 70% ddas/ele albuns no pais. Para este
fato, Trotta (2005, p. 191) ainda afirma que:

A disponibilizagdo de maior porcentagem de tit@esangeiros reforca o grau
de legitimidade desta mdusica perante uma parcelgoididico consumidor
brasileiro, para o qual a musica internacional (eglés) estd associada a
modernidade, apuro técnico e a um ambiente culiatalnacionalizado que
goza de um prestigio diferenciado. Para comperssar dissociacao entre vendas
e statushierarquico, os titulos de MPB (que incluem sulsdies como MPB,
samba/pagode, axé music e gospel, que juntos pomésm a mais de 30% das
vendas) estdo localizados logo na entrada da éoja,local de visibilidade
imediata.

Desse modo, faz-se necessario, cada vez mais entengapel da mdusica
internacional no Brasil, principalmente a partis dginides de determinados publicos. E
fato que diversos fatores nos ultimos anos coritdbu para o advento da musica norte-
americana no pais e que, atualmente, ocorre unincontrescimento em vendagens e
publico, acarretando, muitas vezes em um maiortigresdo que a propria musica

brasileira.

Resultados e discussao

De acordo com o0s questionarios aplicados, observapnse ha diferentes

perspectivas com relacdo as opinides e conhecimelatgublico entrevistado. Os dados
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apresentados na tabela 01 demonstram que do eapagsiral entrevistado, cerca de
(60%) conheceram a musica internacional norte-aeuesi a partir da internet, (5%) a
partir do radio, (32,5%) através da TV e (2,5%aats de outros.

Tabela 01

Conhecimento da musica norte-americana

A partir de qual meio de comunicagéo vocé passou a
familiarizar-se com a musica norte-americana?

Internet 60%
Radio 5%

TV 32,5%

Outros 2,5%

O fato de a internet protagonizar-se como o praiaipeio de comunicacao para a
familiarizacdo da musica norte-americana com omngveonfirma ainda mais a estreita
ligacdo entre os jovens e 0 consumo da musicaéstida tecnologia, como € retratado por
Cavalcante e Mosca (2010). Por conseguinte, s&%32dos jovens responderam que
conheceram a musica norte-americana através d@roVavelmente eles facam parte da
geracdo que “venerava” o canal MTV e que passadla @ssistindo os videoclipes dos
artistas norte-americanos na programacao desta@isomo € retratado por Brittos e
Oliveira (2005). Contudo, Cavalcante e Mosca (2@L8)a destacam que a sociedade vive
em um momento de transicdo, onde a internet perpagsapel dos demais meios de
comunicacao e, isso é comprovado ao ser analiseekuttado da tabela 01.

Posteriormente, a tabela 02 demonstra o tipo décengsie os jovens entrevistados
mais ouvem, onde (45%) ouvem mais a musica bnasige(55%) a musica internacional

norte-americana.

Tabela 02

Tipo de musica mais ouvida

Atualmente, qual musica vocé mais escuta?

Brasileira 45%

Internacional norte-
1 55%
americana
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Novamente, o resultado da tabela 02 pode ser ftatinfluéncia dos meios de
comunicacao. Além da internet, a TV e o radio, caglamais se aliam para a propagacao
da mausica. Por sua vez, o aparecimento de emisgo@sdivulgam a musica norte-
americana e que constituem a “cara do jovem” naiBreepresentam-se como bastante
influenciadoras de gostos e opinides deste puldic@mimente.

Na tabela 03 esta representado o grau de instica@@orelacdo ao idioma inglés
pelos jovens entrevistados. A maioria (55%) respandue ao ouvirem a musica
internacional norte-americana, entende inteiramentparcialmente as letras das musicas,
(25%) demonstram nao entender, porém, se dispdmpre pesquisar seus significados
e, por ultimo, (20%) dos entrevistados ouvem as¢ag® ndo entendem e nem pesquisam
seus significados.

Tabela 03

Entendimento do idioma

Qual seu grau de instru¢do quanto ao entendimento d
inglés nas musicas?

Entendo inteirament
ou parcialmente as 55%
letras das musicas
N&o entendo, mas
sempre pesquiso 0% 25%

significados
N&o entendo e nédo
pesquiso, ou quase
nunca pesquiso 0s

significados

D

20%

Tais resultados demonstram que, cada vez maigvesg se mostram antenados
quanto as “exigéncias” de atualizacdo cultural deerminadas nacfes estdo propensas a
praticar. Independentemente de musica, a linguasag tida como universal e, a cada
dia, vem se mostrando imprescindivel para o cuoide jovem brasileiro que almeja
seguir uma carreira no mercado de trabalho e maateformado.

A tabela 04 revela os resultados de opinides pesslus jovens entrevistados
guanto a comparacgao entre a musica brasileiraoete-americana. O resultado mostrou-se
bastante acirrado, tendo em vista que (52,5%) dersin a musica norte-americana

superior a musica brasileira, porém, (47,5%) aoatesideram a musica brasileira melhor.
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Tabela 04

Preferéncia de musica

Vocé considera a musica norte-americana
superior a musica brasileira?
Sim 52,5%
Nao 47,5%

E importante ressaltar que, nesta questdo, foramtatados diversos pontos de
vista dos jovens com relagéo a esta disputa aaisalre preferéncia musical. Para alguns
jovens, inclusive, esta pergunta mostrou-se bastamhplexa tendo em vista a diversidade
cultural existente. “Existe musicas de qualidadeBnasil, porém, se for levar em conta
tudo o que h& aqui contra o que ha |4, o resubtagléavor do USA... até as porcarias dele
costumam ser bem feitas (em si)” (R. A. D. M., 269. “Nao, porque aqui por incrivel
que pareca também existe musicas que agradem,ddgmEnmuito do momento, entéo 1a
pode até ter mais, mas nao digo superior, tem lnzdeiras que nao troco” (S. L. S. D.,
22 anos). “Para mim, ndo é questao de superioridatie uma e outra, € sO uma questao
de preferéncia” (M. M., 24 anos).

Na tabela 05 estéo registradas as respostas dossjowm relacdo ao fanatismo por
artistas tanto brasileiros, quando norte-americari@sntre 0s jovens entrevistados,
(57,5%) séo fas de artistas norte-americanos noacud artistas brasileiros. Por sua vez,
(42,5%) sao fas apenas de artistas brasileiros&oupossuem nenhum fanatismo por
artistas norte-americanos que seja maior do qyeesso pelos artistas brasileiros.

Tabela 05

Preferéncia por artista

Vocé é fa de algum artista norte-americano maigueo
algum artista brasileiro?
Sim 57,5%
Nao 42,5%
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Nesta questdo, os jovens que responderam “sim3¥o7argumentaram o porqué
de serem fas de artistas norte-americanos e, @sstas se mostraram bastante parecidas.
“Gosto muito de Beyonce, que é uma artista compbetata bem, danca, se apresenta em
mega shows e tem musicas legais. Enfim, maior da@d nas performances e
apresentacdes. Nenhum artista brasileiro estd nessenar” (L. R. D. F., 19 anos).
“Foram artistas que conheci na adolescéncia, nzertrdembrancas boas e além do, mas,
devo meu inglés a eles!” (M. M., 24 anos).

Os resultados descritos na tabela 06 procuram dgraora percepcao dos jovens
quanto a posi¢do de produtos (mais precisamen@Dd nas livrarias de todo o Brasil.
Dos entrevistados, (75%) notam que h& mais CDs afte-americanos do que de
brasileiros a disposicado do publico brasileiro Inasrias do pais. Por conseguinte, (20%)
discordam dessa posicdo e acreditam que veem rniEsd€ artistas brasileiros em tais
estabelecimentos.

Tabela 06

Percepcéo de produtos

Quando vocé vai a uma livraria ou loja de CDs, atreo
mais albuns de artistas norte-americanos ou birasite

Norte-americanos 75%
Brasileiros 20%

Este resultado atesta a pesquisa de Trotta (2@08greicar um maior acervo de
titulos internacionais (com maior predominancia de$ingua inglesa) do que de nacionais
nos proprios estabelecimentos do Brasil. Por canseyg dois dos jovens entrevistados
nao conseguiram responder a pergunta, um delesaaitto que ndo vé distingdes e que
sempre € bem distribuido, e outro argumentandoogpneo sempre vai para a Sessao
internacional, nunca esteve apto a verificar tstiniao.

A tabela 07 representa o costume da compra de ©GDparte dos jovens, sendo
que, (27,5%) afirmam comprar CDs de seus idolowfamericanos, (5%) compram CDs
apenas nos idolos brasileiros, (17,5%) compram d&D@mbos os tipos de artistas, porém,

a grande maioria ndo costuma comprar CDs (50%).
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Tabela 07

Compras de CDs

Vocé compra CDs de seus idolos?

Sim, dos idolos norte
americanos
Sim, dos idolos
brasileiros
Sim, dos idolos norte

americanos e 17,5%
brasileiros
N&o compro CDs 50%

27,5%

5%

A partir dos resultados da tabela 07, facilmentéiva-se que a sociedade mundial
esta, cada vez mais, apta a era digital. A eraatligior sua vez, faz a venda de produtos
fisicos (CDs, DVDs, etc.) cairem cada vez maisfosam comparadas as vendas de CDs
das décadas de 1980 e 1990 com as da década studb notados, claramente,
decréscimos bastante significantes em vendas.Rovez, a comercializagdo da musica
fica estreitamente ligada ao compartilhamento,anda passo a passo com a internet (que
como demonstrado anteriormente, € o principal rdei@omunicac¢do para a propagacao
da musica, atualmente).

Por fim, na tabela 08, os jovens entrevistados raegiiam sobre o prestigio da
musica norte-americana no Brasil. A maior parteeslgb5%) verificam haver maior
prestigio da musica norte-americana do que a @rdpésica brasileira no Brasil. Por sua
vez, (45%) ndo percebem todo esse prestigio e aiimlaam que a musica brasileira é a

mais valorizada pela populacédo, no pais.

Tabela 08

Prestigio da musica

No Brasil, vocé acha que a musica norte-americana é
mais prestigiada do que a propria musica brasileira

Sim 55%
N&o 45%

A partir deste resultado bastante dividido, novamens jovens entrevistados
demonstram opinides distintas ao terem respondioin’“ou “ndo” a esta pergunta. Como

exposto anteriormente, oS costumes e gostos de jadan sdo fatores bastante
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influenciadores em opiniées como estas e, devgtamde diversidade de jovens, inUmeras
perspectivas podem ser levantadas. “Sim, pois pdosttem acesso ou interesse a cultura
da boa musica brasileira, e assim terminam port@&sowque ndo entendem ou 0 que pouco
entendem, e justamente, porque € o tipo de musacausado e vendavel para os meios de
comunicacao” (F. V. O. F., 24 anos). “Acho que &rio que os brasileiros, em geral,
apreciam mais a musica americana. Acredito queegtamais divertida, mais apelativa, e
mais chamativa principalmente aos jovens” (J. $2€.anos). “Nao. Apesar de musicas
norte-americanas fazerem sucesso no Brasil, agregié os fas que vao a shows e
compram CDs ficam mais restritos ao publico joveencthsse média/alta, enquanto os
adultos sdo mais fechados a musica estrangeiraesmomais MPB e pop rock nacional.”
(L. R. D. F., 19 anos). “Néao, porque o Brasil teraitas culturas. Observo bastante nas
festas que frequento que quando comeca a tocarnumséa internacional as pessoas
ficam desanimadas. Uma das razdes pelo qual azmeadlidesanimo € o fato das pessoas
ndo saberem exatamente o que a letra diz. O aatwo é que a populacdo € influenciada
pela midia (radio e televisédo) e, portanto escigamente os hits do momento. Se em uma
novela uma musica internacional fazer parte daatrslonora e representar um personagem
a populagao vai a loucura ao ouvir tal musica, quasdo a novela acaba, esse amor pela
musica também acaba” (A. C. X. S., 24 anos).

Conclusao

A musica é, de fato, um fendmeno contagiante pteseas mais variadas
sociedades existentes no planeta. Independentaraes re idiomas, ela faz parte de todos
os tipos de culturas e, mais do que isso, ela fautaras. A partir do momento em que
determinado individuo faz parte de uma cultura nalsseus gostos passam a diferenciar-
se e suas preferéncias tendem a ser defendidasegasademais sociedades.

O presente artigo objetivou estudar as musicasldéirase norte-americana devido
a elas fazerem parte de uma disputa acirrada madgszamusicais e vendas de produtos em
todo o pais. A partir disso, o jovem brasileirodstudado devido constituirem a parcela da
populacdo que mais consome musica, tanto a nacjoaato a internacional, seja ouvindo
e familiarizando-se com a musica através do radla &V ou compartilhando através da
internet. Além disso, ele € o maior espectador daica norte-americana devido o seu

surgimento ter sido através da MTV - na década9@@ * e da internet.
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E notavel que os jovens prestigiam bastante a minsite-americana e sdo muito
influenciados por ela. Mesmo reconhecendo as eddes da masica brasileira, a
musica norte-americana € “distinta” por trazer gmdruto de culturas diferentes das
vivenciadas aqui. Talvez a saturacao dos ritmasoenia presente no Brasil faca o jovem
buscar e gostar mais de coisas novas, aliandols®, @o poder de propagacao e
persuasdo da midia. Por conseguinte, € importaste & evolucdo de geragBes que vem
ocorrendo ao longo das décadas no mundo jovem. |Aqyuee antes assistia TV e
comprava CDs e DVDs, hoje procura e compartilhavas da internet e faz gerar novas
tendéncias de vendas. E tais evolugcdes ndo cessargdada minuto sdo conhecidas
inovacgdes e, cada vez mais, se vé que o publiejmse modifica de acordo com elas.

Por fim, a diversidade de opinides sera sempre ventente desta parcela da
populacdo. A pesquisa realizada demonstrou issacaamdrontar, em suas visdes, a
gualidade existente entre a musica brasileira éetanericana. O consumo da muasica
implica em influéncias e constituicdo de opinides mdividuos e se vé que 0s jovens, a

cada geracao, buscam sustentacdes para defendé-las.
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