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Paris: como 3 cidade luz e retratada na matéria de capa de reuistas

de turismo

Alessandra de Falco’
Lldudia Batista Lino Rodrigues’

Resumo

Este trabalho apresenta uma pesquisa sobre a tmma duas revistas de turismo tratam
do mesmo assunto em sua matéria de capa, no ceglade de Paris. Para o Estudo de
Caso, foram selecionadas as revisagem e Turismada editora Abril, &/iaje Mais da
editora Europa, ambas do més de maio de 2013. # plar estudo do jornalismo de
entretenimento (infotenimento) e da base tedritamesoritérios de noticiabilidade e sobre
design visual grafico de ambas revistas, a propagtanta as semelhancas e diferencas
entre os veiculos, que utilizam de recursos gréafpara chamar a atencéo do leitor para o
turismo parisiense.

Palauras-chaue: jornalismo de turismo; revistas Viagem e Turismdiae Mais; Paris

1. Introducado

O objetivo desta pesquisa é desenvolver uma Anélés Conteudo sobre como
Paris € retratada nas revistas de turisfiagem e Turismada Editora Abril, ¢/iaje Mais
da editora Europa, ambas edicbes de maio de 20d&icedndo o retrato da cidade em
ambas, é possivel apresentar quais fontes e asitda noticiabilidade sdo empregados e
quais as estratégias discursivas utilizadas, assimo as diferencas no uso dos recursos

visuais graficos.

! Professora de Comunicacdo Social — Jornalismo |peieersidade Federal de Sdo Jodo del-Rei (UFSJ).
Doutora em Educacéo (Unicamp), mestre em Comuroc8oéial (Metodista) e especialista em Jornalismo
Cientifcio (Unicamp).

% Graduanda em Comunicac&o Social — Jornalismolprgleersidade Federal de S&o Jodo del-Rei (UFSJ).

Reuista Anagrama: Reuista Cientifica Interdisciplinar da Graduagdo
Ano 8 - Edigdo 2 Julho-Dezembro de 2014
Auenida Professor Lacio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, So Paulo, CEP: 03508-300
anagrama @usp.br



FALCO, A.D,; RODRIGUES, CB.L. PARIS.. 2

Considerada, em 2013, como sendo a terceira cigaelenais recebe turistas no
mundo segundo pesquisa feita pela MasterCdrdris vem despertando a atencdo do
turista brasileiro cada vez mais. O setor de twisrem se aquecendo e crescendo
exponencialmente. Segundo dados da OrganizacdoiduedTurismo (OMT), em 2013
as economias emergentes (Brasil, Russia, Indidgmaforam as que mais incrementaram
no gasto do turismo, sendo que o Brasil foi respegipor 15% no aumento.

Para De la Torre (1992), turismo é um fendmeno asogue consiste no
deslocamento voluntario e temporario de individums grupos de pessoas que,
fundamentalmente, por motivos de divertimento,uralt descanso ou saude, saem de seu
local de residéncia habitual para outro, no qua efercem atividade lucrativa nem
remunerada, gerando multiplas inter-relacées dw @aicial, econdémico e cultural. Ja para
Moesch (2000, p. 9), o conceito de turismo é aaud&uma série de fatores externos com
interacdes sociais que ocasionam um fenémeno.

O turismo é uma combinacdo complexa de inter-r@teenentos entre producéo e
servicos, em cuja composi¢cao integram-se: umacpr&ocial com base cultural, com
heranca histérica, um meio ambiente diverso, ceafizg natural, relacdes sociais de
hospitalidade e troca de informacdes interculturdds somatério desta dinamica
sociocultural gera um fenédmeno, recheado de oljetie/subjetividade, consumido por
milhdes de pessoas.

O jornalismo convencional parte do principio de quanto mais imprevisivel for
um fato, maior a chance de se tornar noticia (R@YAS, 1994). Por isso, asrd news
gue alimentam o jornalismo diario — nas editorial§tiga, economia, cidades e cotidiano —
trazem basicamente o que é surpreendente, o gagiét o que é negativo. H4 um apelo
sensacionalista mesmo nos veiculos consideradess@@ds (FILHO, 1986).

2. Metodologia

A metodologia deste trabalho é composta pelo EstiedGaso, usando também de

recursos da Pesquisa Bibliogréfica, Analise de €ad e Analise do Discurso para

® Disponivel em: <http://insights.mastercard.comifims-papers/top-20-global-destination-cities-ini3s-.
Acesso em: 29 out. 2013.

“ Disponivel em: <http://www2.unwto.org/es/preseasie/2013-10-17/el-turismo-internacional-creceimpul
ado-por-los-buenos-resultados-de-europ>. Acess@&rut. 2013.
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responder &uestdo-problema:Como Paris € retratada pelas revistas de turiimgem

e Turismg da Editora Abril, e/iaje Mais da editora Europa? E gsestdes secundarias:
Quais os critérios de noticiabilidade utilizadodaperevistas? Quais recursos visuais
gréficos usados?

Podemos definir o conceito de noticiabilidade comaonjunto de critérios e
operagbes que fornecem a aptiddo de merecer uamgato jornalistico, isto €, possuir
valor como noticia. Assim, os critérios de notididade sdo o conjunto de valores-noticia
que determinam se um acontecimento, ou assuntcétsvel de se tornar noticia, isto é,
de ser julgado como merecedor de ser transformadenatéria noticiavel e, por isso,
possuindo “valor noticia” (TRAQUINA, 2008, p. 63).

3. Jornalismo e turismo

3.1 Jornalismo de reuista uoltado para o turismo

Foi no século XIX, periodo da Revolugdo Industr@le o turismo ganhou seu
espaco. Segundo Avighi (1992, p. 23), “[...] a tagéo industrial criou ou ampliou, nas
capitais europeias e nas principais cidades de@sl&stUnidos, camadas sociais afluentes e
educadas, avidas por viagens e por informacdeg sular regido e seu mundo. E aptas a
consumi-las de acordo com suas possibilidades”.rbeiss de comunicagéo atuais, entre
as midias impressas em circulagdo, as que abremaspaco para tratar afundo o tema

turismo séo as revistas, conforme afirma Ferr@022p. 83):

Portanto, ndo é dificil detectar e indicar que a@ianimpressa tornou-se o
principal veiculo de informacgéo turistica no Brasil] a midia impressa é
considerada uma midia classica, e no caso do wiBasileiro ela tornou-se a
maior representante dos veiculos de comunicacd@ mmopagacdo de
informacdo e comercializacdo de seus produtosveesr

As revistas nasceram sob o0 signo da diversao, niazéotos e gravuras que
serviam para a distracdo dos leitores, trasportasdm lugares que jamais iriam conhecer
de outra forma. A histéria das revistas no Brasituna-se com a historia econémica e da
industria no pais. Como afirma Scalzo (2008: 2As tevistas chegaram por aqui no

comeco do século XIX junto a corte portuguesa’. t®ewaneira, pode-se entender a
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cultura e historia de um pais conhecendo suastasvita estdo as modas, habitos,

personagens de cada época, além dos assuntos filieanocerto grupo de pessoas.

3.2 Infotenimento no jornalismo

Ja sabemos que as matérias voltadas ao turismm fdge padrdes tradicionais do
jornalismo, entre eles a imparcialidade e a lingnadgormal. Junto a esta atmosfera que
propicia um novo padrdo jornalistico, surge o quentamos de Infotenimento,
neologismo surgido na década de 80 que passou aisselo por profissionais e
académicos, como sindbnimo do jornalismo informatipeestador de servico e que ao
mesmo tempo oferece divertimento.

Ainda, segundo Dejavite (2006), nessa especialidada mesma matéria pode
informar, entretendo ou, entdo, entreter por meionfbormacao. Nela, o limite ético que
separa jornalismo e entretenimento ndo existe. Wm kexemplo sdo as revistas

especializadas em celebridades ou as de turisrmo Cita a autora:

Nesse sentido, o contelido jornalistico tem sofridalancas e ganhado uma
nova exterioridade, denominado notiliggnt. Isso porque até pouco tempo havia
uma preocupacdo pequena em satisfazer os interdsesesceptor. Hoje, no
entanto, o publico participa cada vez mais na deditAo do que se veicula na
midia. Diante desse novo receptor, as empresaasligticas estdo mais atentas
em relacdo ao papel que devem desempenhar naadeiedém transformado a
dindmica da criacdo das noticias (DEJAVITE, 2008.)p

3.3 Linguagem uisual grafica em reuistas

Uma das vantagens das revistas é a grande oferexulsos graficos usados para
contar uma histéria. Segundo Scalzo (2008), o teptw mais perfeito que seja, tera
melhor compreenséo e sera atrativo quando vieo jnima foto ou infografico bem feito.
Samara (2010, p. 166) comenta que: “Imagens tamdféracem uma conexao instintiva
com as experiéncias descritas pela linguagem @&sé&tlas podem ajudar a esclarecer
informacdes muito complexas”.

Inicialmente, como diz Scalzo (2008, p. 48), “ablmacdes chegavam as bancas
com cores berrantes, projetos graficos descuidadestos simplérios, para sé depois se

ajustar e identificar o foco do seu publico espexif Para Silva (1985), o termo “discurso
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grafico” engloba o conjunto de elementos visuaisigiejornal, livro, revista, cartaz, tudo
gue é impresso. Desta forma, a importancia dadiggom visual no discurso grafico é a de
orientar de maneira agradavel e facil a leitugrfdo ao gosto do leitor.

A diagramacao dos modernos jornais, revistas, zestatc dos nossos dias estédo
repletos dessa linguagem, imposta pela comunicaisi@l. Conteudo e forma devem
caminhar juntas, onde a peca arquitetonica fined deaduzir exatamente a consciéncia do
seu valor informacional e estético (SILVA, 19854p).

Silva (1985) diz que as fotos e ilustracdes, alénembelezarem plasticamente, em
varias situacdes, tém caracteristicas imagéticascguwegam toda a carga emocional e
informativa de um fato, dispensando outro tipo wermacao complementar como um
titulo, texto ou legenda. Uma imagem em uma maj@niealistica s6 ganha sentido ao lado
das palavras certas. Para Samara (2010, p. 193kiMmAque palavras - concretas,
acessiveis, sedutoras - aparecem ao lado de unggrma significado dessa imagem é
alterado para sempre”.

As imagens ajudam a esclarecer até as informac@és ecomplexas. Segundo
Scalzo (2008, p. 70), “Se as fotografias sdo awipais portas de entrada, numa pagina,
para os leitores, as legendas tém que funcionao coatanetas. Todas as fotos devem ter

legendas que ajudem o leitor a entrar no assunteeerde afastar dele”.

Y. Andlises

N1 Uiagem e Turismo

A revistaViagem e Turism@ a detentora da maior circulagdo média mensal do
segmento (3,47 vezes maior do que os demais titldasegmentd) possui uma tiragem
de 135.000 exemplares por ano, circulacdo de 99.€%emplares e mais de 267.600
leitores em todo pais. Segundo o siteVd3 a revista foi lancada em novembro de 1995,

sendo a primeira publicacéo brasileira dedicadusixamente ao turismo.

® Comparagdo com principais concorrentéisje Maise Proxima Viagem Volume médio de exemplares no
periodo de jan/08 a out/08.

® IVC/DINAP/PCO ASSINATURAS/PLAN CONSTR E GESTAO CORR/C jan a set 2009.

" Projec&o Brasil de Leitores - Abril/lVC/Marplan @02008.

8 Disponivel em: Revistsliagem e Turismehttp://viajeaqui.abril.com.br/vt>. Acesso em:@%&. 2013.
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4.1.1Critérios de noticiabilidade

1-Proximidade: Embora Paris, geograficamente falamdio esteja proxima ao

Brasil, notamos ao longo da matéria que a jormalist tal recurso de noticiabilidade para
aproximar os leitores dos lugares visitados ponalaidade. Com uma linguagem simples
no decorrer do texto e com 0 uso de fotos, a séosgge € passada é que tais atracoes
estdo bem proximas e acessiveis a todos. “Trentiasa quando subi os 50 metros do
Arco do Triunfo e avistei, de |4, a majestosa Tiféel. De cima, Paris da a impressao de
que todo aquele espetaculo urbano foi feito svped” (p. 58).

2-Relevancia: Como afirma Traquina (2008, p. 8Bsté valor-noticia responde a
preocupacao de informar o publico dos acontecinseqtee sdo importantes porque tém
um impacto sobre a vida das pessoas”. Notamos rhaito esse critério quando a autora
da matéria, Betina Neves, usa termos e express@edap impacto em nossas vidas: “Em
meu batismo parisiense...” (p. 56), “Paris consegygear tudo aquilo que sonhamos
sobre ela” (p. 58), “saber que a mesma Rue Mon&irgnde eu havia almocado esta no
quadro de Monet” (p. 60).

3-Novidade: Tal critério aborda o que ha de novonaticia. Sabemos que
praticamente todo ano ha revistas nao sé de turtenrmm de outros assuntos que falam da
capital francesa. Entdo, como inovar e falar dojgueconhecido de uma forma diferente,
nova?: “N&o se preocupe, Fiodor, Paris é ines@gbtdd os cerca de 520 mil brasileiros
gue estiveram |4 em 2012 sabem disso. Mesmo caia ¢g@mte palmilhando suas ruas e
entrando em suas portas, a Cidade-Luz tem semgoeaater descoberto, além de estar
constantemente se renovando e lancando tendénmasogvivem lindamente com seus
cartdes-postais e seu forte apego as tradic6eS6jp.

4-Tempo: Segundo Traquina (2008, p. 81), “... orf&mpo € um valor-noticia na
forma da atualidade. A existéncia de um acontedionea atualidade ja transformada em
noticia pode servir denéws pagou gancho (literalmente, ‘cabide’ para pendurantcia)
para outro acontecimento ligado a esse assuit@feméride - o proprio tempo é utilizado
como news pag por exemplo os aniversérios”: “...até o lendénotel Plaza Athénée,
que celebra seu centenario em 2013” (p. 58).

5-Visualidade: Aqui entram os elementos visuais,seja, as fotografias e os
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infograficos usados no decorrer da matéria. Aododas 16 paginas, muitas fotografias,
infograficos e mapas foram usados, servindo conmaptEmento de tudo que era dito e
citado no texto. Este item é melhor desenvolvidosnbcapitulo 4.1.2 Recursos visuais
gréficos.

6-Concorréncia: Paris € um tema bastante abordadaegistas de todos os

géneros, inclusive de turismo. No més de maio dE328s duas revistas de turismo
estudadas neste trabalho tinham a mesma matécipde Paris. Neste critério, abordamos
o “furo”, a exclusividade, e € justamente ai quéamms as sutilezas, o enfoque e a
maneira com que cada veiculo de comunicacdo escqlhea ter algo exclusivo. Na
Viagem e Turism@lém de Paris, Lyon, Avignon e Carcassonne - ogitegles francesas
- ganham visibilidade, sendo o diferencial da niatér

7-Relevancia: Traquina (2008, p. 91) diz que: “doanais ‘sentido’ a noticia da
ao acontecimento, mais hipdteses a noticia tenerdectada”. Ou seja, é fazer com que a
noticia tenha relevancia no cotidiano das pessmas, que haja um significado por tras
disso. Como dito anteriormente, Paris € uma dasdegl mais visitadas no mundo, além
disso, os gastos dos brasileiros no exterior bateegorde em 20£3Nada mais coerente
gue uma matéria sobre tal tema.

8-Personalizacdo: Este critério tende a valorizaer passoas envolvidas nos

acontecimentos. Durante a leitura da matéria, regardmos com frases de pessoas
célebres, de turistas brasileiros em Paris e atéeddedores e cozinheiros de renomados
restaurantes: “Com esse pedido, simplesmente nme pdeum beco sem saida. O que hei
de lhes escrever?” (DOSTOIEVSKI, p. 56), “O quesiiesro mais compra s&o chocolates

e chas” (BRITO, vendedora, p. 58), “Paris consegu@erar tudo aquilo que sonhamos

sobre ela” (ADRIEN, turista, p. 58). No final da téda, h4 um box da blogueira Thereza

Chammas e da estilista Renata Figueiredo, quenliasamelhores lojas para fazer compras
em Paris.

9-Consonancia: Segundo Traquina (2008, p. 92)] uanto mais a noticia insere

0 acontecimento numa ‘narrativa’ ja estabelecidaismossibilidades a noticia tem de ser
notada. Isto quer dizer que a noticia deve serpreg@da num contexto conhecido, pois

corresponde as expectativas do receptor”. Em opiaées/ras, ndo adianta a revista de

° Disponivel em: <http://economia.uol.com.br/notitialor-online/2013/11/22/gasto-de-brasileiros-no-

exterior-atinge-recorde-historico-em-outubro.htrAzesso em: 10 dez. 2013.

Reuista Anagrama: Reuista Cientifica Interdisciplinar da Graduagdo
Ano 8 - Edigdo 2 Julho-Dezembro de 2014
Auenida Professor Lacio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, So Paulo, CEP: 03508-300
anagrama @usp.br



FALCO, A.D,; RODRIGUES, CB.L. PARIS.. 8

turismo usar uma linguagem formal ou uma usadaestatas de negocios ou economia; o
publico espera que o jornalista converse com @rlait tempo todo. “Mas o que me

impressionou foi o Louvre [...]. Eu finalmente estali, no miolo mais nobre de Paris” (p.

56).

4.1.2 Recursos uisuais graficos

A andlise dos recursos visuais graficos usadogviata foi baseada nos seguintes
critérios:

1-Capa da Revista - As revistas precisam de uma gap chame a atencdo do

leitor, convencendo-o a leva-las para casa. Sq@@68, p. 62) conta que, segundo o
jornalista Thomaz Souto Corréa, “capa é feitayader revista’. Por isso, precisa ser o
resumo irresistivel de cada edi¢do, uma espéciatilee para o deleite e a sedugéo do
leitor”. Ainda conforme a autora, a chamada priacip a imagem da capa devem se
complementar, passando uma mensagem clara; porgoaienha qualidade sua foto, seu
fundo ndo deve atrapalhar a legibilidade das chamad& s&do exatamente essas
caracteristicas que notamos neste exemplar n°&¢{T.d

2-Foto inicial da matéria - A foto inicial da maérocupa duas paginas na

7

publicacdo. Aqui geralmente € escolhida uma fotpomente, que privilegie algum
monumento, que identifique e caracterize a cidptdesantada junto ao titulo de destaque.
Nesta foto, a basilica de Sacre-Coeur e a torfelEdpresentam o que a matéria ira falar
ao longo das seguintes paginas. Para Silva (188®)lo deve resumir a ideia basica do
texto, funcionando como grande vedete de um arigudjfico, atraindo a carga emocional
da mensagem.

3- O uso de varias fotos na mesma péagina com asdag - O uso das legendas nas

fotografias funciona para explicar a que se redepeque quer dizer cada imagem escolhida
pela edicdo da revista. Além da sua funcdo es@doea, conforme Samara (2010), toda
imagem é suscetivel a mudancas quando palavrascaparo seu lado, um designer pode
alterar o significado de uma foto simplesmente t#uiosdo as palavras que a
acompanham.

4- Mapas usados - A funcéo dos mapas € a de argauagraficamente o leitor para

determinado local que a revista quer apresentama\espécie de guia, a reporter ilustra
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com mais facilidade como chegar a determinado kel se perder.

5- Guia turistico preparado pela revista no firmhthtéria - Ao final da matéria, a

revista disponibiliza em sua ultima pagina um guden 0os enderecos, telefones, sites das
atracdes narradas ao longo de todo o texto. Nepi;e, o leitor podera encontrar, com
mais detalhes, informacdes de atracdes que ao ldogtexto foram citadas muito
rapidamente e sem muitos esclarecimentos, alénicds de hospedagem e restaurantes

que a revista considera essenciais para a visitais.

\.2 Uigje Mais

J& a revist¥iaje Maisfoi fundada em 1986. Segundo o site da emptes&ditora
Europa publica regularmente 15 revistas tematigags, livros ilustrados e literatura.
Atualmente, com mais de 100 funcionarios, a Editorama empresa de capital 100%
brasileiro.

Y4.2.1Critérios de noticiabilidade

1-Proximidade: Traquina (2008) explica que esstrgni ndo aborda apenas 0s

aspectos geograficos, mas os culturais tambémopopta da revista € mostrar ao leitor
que ha a opc¢do de passeios que podem ser feitasEarpuma das narracfes da reporter,
percebemos claramente o uso deste critério. Eta &® atra¢des turisticas como algo
proximo ao leitor, dando a impressdo que ndo exist@a grande distancia para que
possamos Vvisita-las. “Caso dispense a ida ao masedecida conhecer apenas esse
formidavel espaco artistico ao ar livre, o ingresssta €1” (p. 29).

2-Relevancia: Diferente da outra revista que all@sée recurso, nesta ndo se nota
muito 0 seu uso. Sabemos que a relevancia é vataman que informa ao publico os
acontecimentos que s&do importantes porque tém ypackm sobre suas vidas. Nesta
matéria encontramos o0 seguinte trecho: “Além deoprdeliciosos, o La Jacobine, por
exemplo, oferece sobremesas e bolos caseiros der cemando. Nem pense em calorias
ou regime - ali, ndo provar um docinho é que sangecado” (p. 35).

3-Novidade: Esse valor-noticia fala do que € n®ar. mais que em todos 0s anos

9 Disponivel em: <http://www.europanet.com.br/sitet?id=1039>. Acesso em: 27 out. 2013.
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Paris seja matéria de capa de varias revistasgrhare algo de novo e inédito a respeito
desta cidade. “Como escreveu Ernest Hemingwayis'Pao tem fim... Sempre vai faltar
algum lugar para ser visitado, alguma pragca ounjaphra ser visto’. Por isso, prepare as
malas para a volta. E para muitas outras caminhg@as?), “E mais: as andancas,
despretensiosas ou com um certo planejamento, tandg@dam a revelar pequenos
tesouros que os moradores mantém com um qué cerlségp. 23).

4-Tempo: Esse valor-noticia transforma aconteciogepiassados em atualidade,
por exemplo, aniversarios. Segundo Traquina (2p081), “Ha um ano, h&a dois anos, ha
vinte anos isto aconteceu e publica-se hoje umi@iadtobre esse acontecimento porque
aconteceu neste mesmo dia ha x anos”: “A catedeslievial, cuja primeira pedra foi
colocada em 1163 - em 2013, portanto, esta chegansl®50 anos -, levou dois séculos
para ser concluida e os cristdos sO puderam rgranaira missa em 1351” (p. 41).

5-Visualidade: Aqui se aborda os elementos visaaiseja, as fotografias e mapas
usados no decorrer da matéria. Ao longo das 3%asagmuitas fotografias, infograficos e
mapas foram usados, servindo como complementoddeque era dito e citado no texto.
Este item € melhor desenvolvido no subcapitul®4=&cursos visuais graficos.

6-Concorréncia: Na revistdiaje Mais a editora optou por apresentar ao leitor

passeios que possam ser feitos na capital fraregs® e justamente nestes passeios
propostos bairro a bairro, é apresentado ao lhigares que a revista diz que sé 0s
parisienses conhecem, e que agora, 0s leitoresamhebgm.

7-Relevancia: Esse critério faz com que a notenda relevancia no cotidiano das
pessoas, para que haja um significado por trae.dxsmo dito anteriormente, Paris € uma
das cidades mais visitadas no mundo e a Europ@ segulo o destino favorito dos turistas
— 51,8% das pessoas (ou 563 milhdes de pessoasjajaram no ano passado foram para
o continente européti Nada mais pertinente que abordar esse tema dstavoltadas
ao turismo.

8-Personalizacdo: Este valor-noticia tende a \zoras pessoas envolvidas nos

acontecimentos. Durante a leitura da matéria, regardmos com frases de pessoas
célebres junto a histérias de varios vultos imptes para a cidade, como: “No topo desse

muro de 40m2, uma pintura traz a atriz Rita Haylwqunto da frase ‘se amar é uma

1 Disponivel em: <http://www.bbc.co.uk/portugueseitias/2014/01/140120_turismo_brasil_dg.shtml>.
Acesso em: 25 jan. 2014.

Reuista Anagrama: Reuista Cientifica Interdisciplinar da Graduagdo
Ano 8 - Edigdo 2 Julho-Dezembro de 2014
Auenida Professor Lacio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, So Paulo, CEP: 03508-300
anagrama @usp.br



FALCO, A.D,; RODRIGUES, CB.L. PARIS... 11

desordem, entdo, amemos™(p. 54).

9-Consonéncia: Segundo Traquina (2008, p. 92)] uanto mais a noticia insere

0 acontecimento numa ‘narrativa’ ja estabelecidaismossibilidades a noticia tem de ser
notada. Isto quer dizer que a noticia deve serpreg@da num contexto conhecido, pois
corresponde as expectativas do receptor”. Ou sé@,adianta a revista de turismo usar
uma linguagem formal como nas revistas de neg@ticconomia; o publico espera que o
jornalista converse com o leitor o tempo todo. &8eitar nosso convite, o planejamento de
suas caminhadas comeca agora. E quando estiverars) & dando para la e para ca e
mantendo os olhos bem abertos e os demais seapdosdos, vocé nao tera duvida de que

a cidade é mesmo absurdamente linda, charmosadganie” (p. 24).

4.2.2 Recursos uisuais graficos

1-Capa da Revista - Os mesmos critérios adotadexpiacacédo de capa da outra

revista podem se inserir aqui perfeitamente. Qoedéi capa deve ser a “marca registrada”
da publicacdo. Scalzo (2008) diz que a revista gme a personalidade visual bem
construida pode arriscar tirar seu logotipo da a@pe® da mesma maneira, ainda sera
reconhecida por seus leitores. Mais uma vez, comgtra publicagcéo, a escolha da torre,
icone de Paris, foi preferencial na capa do veiculo

2-Foto inicial da matéria - Novamente o mesmo paddbtado n& T é observado

naViaje Mais A foto inicial da matéria ocupa duas paginas eoascolha de uma foto que
faz analogia ao que serd abordado na matériauld témbém ganha visibilidade nestas
paginas. Silva (1985) afirma que os titulos sdopmstos em caracteres maiores que 0S
utilizados no texto, para chamar a atencéo, cum@rim missdo de um vendedor que
persuade o leitor para comprar a publicacao.

3- O uso de varias fotos na mesma pagina com a&ndag - O mesmo dito

anteriormente sobre as legendas se encaixa adgas @%0 sentido a foto, esclarecem o que
o reporter quis dizer na reproducdo da imagem. &a(@810) diz que, por outro lado, as
imagens também tém a capacidade de mudar o sayhifidas palavras. Ou seja, tanto a
foto quanto a legenda possuem funcgbes que, depgmdknponto de vista do editor da
matéria, podem ganhar diversos sentidos.

4- Mapas usados - A funcéo dos mapas € a de argauagraficamente o leitor para
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um determinado local que a revista quer aprese@@mo a proposta desta edicdo era
abordar passeios que podem ser feitos a pé pos, Rari longo de toda a matéria
encontramos mapas explicativos.

5- Guia turistico preparado pela revista no finalndatéria - O mesmo visto na

outra revista também se repete aqui. Esta pagiedicada a esclarecer duvidas e dar
dicas de restaurantes, museus, locais de commdes,se hospedar. Aqui também a revista
conta detalhadamente sobre atracdes que ao longdexdo foram citadas muito

rapidamente e sem muitos esclarecimentos.

9. Consideracdes finais

Ao término de toda a analise feita acima, podenoosiderar que as revistas em
guestao tratam o jornalismo de turismo, especifezgm para um publico alvo que, ao ler
as matérias, espera encontrar um amigo que |hed# e informacdes. Como cita Scalzo
(2008, p. 15), “E na revista segmentada, geralmeetesal, que de fato se conhece cada
leitor, sabe-se exatamente com quem se esta fdlando

O fato de ambas as revistas usarem filmes do cipamsassociar certo local a ser
visitado também é uma caracteristica muito comugg gue o leitor ligara ao local
automaticamente, lembrando-se da cena do filme.ufarjpente essa funcdo do
infotenimento que encontramos. Segundo Deuze (20017) “[...] no jornalismo, o
infotenimento estd em duas categorias: no aumentelamentos de entretenimento em
géneros de noticias e no estabelecimento de gérdmoinfotenimento existentes
atualmente”.

Quanto aos valores-noticia, observamos que emsaagaublicacbes 0s mesmos
critérios de noticiabilidade foram mantidos, panelte seguir uma mesma linha. Como
afirma Traquina (2008, p. 93), “Embora os valoredagia facam parte da cultura
jornalistica e sejam partilhados por todos os membesta comunidade interpretativa, a
politica editorial da empresa jornalistica podeuericiar diretamente o processo de
selecédo dos acontecimentos por diversas formashe€mo inferimos do aspecto visual
grafico das duas revistas, ja que utilizam o mepawrdo, capas com fotos bem parecidas
e 0 uso de cores fortes para chamar a atencadaalo le

Ja a revist¥iaje Maistrata apenas da cidade de Paris, sua matérigpdeechem
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extensa e conta com muitas fotos e mapas, afimab@osta da revista € mostrar ao leitor
roteiros que possam ser feitos a pé pela capitéxt® é bem direto, notamos que aqui a
repérter ndo conta suas impressdes de Paris conwutrea revista e, por incrivel que
pareca, ndo ha nenhum entrevistado na matériamParédialogo direto com o leitor
prevalece.

Por fim, nota-se uma similaridade ao descreverdade escolhida nas revistas
escolhidas para a analise. O que muda é o modo eorepérter descreve as atracoes.
Como ha certa liberdade neste tipo de jornalisneocgibbemos que o gosto pessoal de
ambas as redatoras se mescla ao texto, dando uitezssimpar a cada preferéncia
pessoal da reporter, sem esquecer da linha edlitpréacada revista segue e do publico

alvo.
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