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Resumo

Analisar seis pecas publcitarias da campadidade, Cidadao, Cidadaniaeiculada pela
Rede Bahia, filiada a Rede Globo de Televisdopbjetivo principal deste trabalho, a fim
de identificar que tipo de conceito de cidadanrefarida emissora apresenta a partir de
uma analise discursiva da composicdo visual, Isigai e oral desses enunciados.
Levamos em consideracdo elementos imprescindigeisio, por exemplo, o contexto
histérico e cultural no qual esta inserida a rdeecampanha, a identificagdo do publico a
guem se destina, bem a escolha dos personagens eespectivos discursos.

Palauras-chaue: Cidadania; Enunciados; Ideologia; Rede Bahia.

Introduc3o

O tedrico contemporaneo Michel Foucault, em seto IV Arqueologia do Saber
(2002), propde que a analise do discurso seja ewaluwle forma a compreender as
mindcias da enunciagdo em sua singularidade, a d@mestabelecer as condi¢des

necessdrias para sua eficicia e, entre outrasscpiae identificar suas correlagbes com

! Trabalho originado a partir de estudos sobre eidiag realizados como parte do referencial teético
projeto de Iniciacdo Cientifica intituladéiscal Grapiina — Movimentagdo politica e sociataa&s da
cibercultura(em andamento), orientado pela professora Drebérer Cordula Almeida.

Graduanda do 6° semestre do Curso de Comunicac#al SiRadio e TV da UESC.

*Graduanda do 5° semestre do Curso de Comunicacéal SdRadio e TV da UESC.

“Graduanda do 7° semestre do Curso de Comunicacéa SdRadio e TV da UESC.

Reuista Anagrama: Reuista Cientifica Interdisciplinar da Graduagdo
Ano 8 - Edigdo 2 Julho-Dezembro de 2014
Auenida Professor Lacio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, So Paulo, CEP: 03508-300
anagrama @usp.br



SANTIAGO, N.0,; et al. 0 CARATER IDEOLOGICO... 2

outras enunciacdes e diferentes formas de enuociqgé@ estdo ocultas ou excluidas.
Conforme Bakhtin (1997), cada enunciado € individusua forma especifica determina a
existéncia de um tema. Este, por sua vez, repeesemnunciacdo, a fim de "passar a
palavra para o outro" (grifo nosso), ou até mesra@ @brir caminho para a resposta
compreensiva do outro. Para Foucault (2002, p.,18@)entanto, é "a descricdo dos
estados e a maneira como se organiza o nivel exiwacgue conduziu individualizagcéo
das formacdes discursivas”.

Bakhtin (1997) argumenta que a enunciacdo se aoafigima unidade real,
marcada pela alternancia de quem o diz. Ainda s@ovideste tedrico, cada enunciacao,
independentemente de seu estilo, objetiva levapéua, a compreensado e o sentimento
do objetivo discursivo, ou “o querer dizer do enador" (p. 300). Esta ordem discursiva,
carregada de subjetividade, funciona como uma espkr unidade formadora que o
sujeito enunciador limita para vincular a uma gificaespecifica.

A afirmacéo de Foucault corrobora com a de Bakbtiando diz que nenhuma
enunciacdo pode ser neutra, independente e lioie,ompde uma série ou conjunto de
enunciados, que tem sua acdo, por menor que §&AJGAULT, 2002, p. 112). Para
Foucault, no entanto, a analise do enunciado né&® @sidir unicamente na determinacao
da existéncia de uma representacao coletiva gobeada a partir do discurso; ele diz que
€ preciso entendé-la como uma colecdo de ditos, mlacdes e, entre outras questdes,
destaca a necessidade de se identificar "o luggulsir de um sujeito falante” (p. 139).

A partir das reflexdes, propomos neste trabalholisamaseis dos desenove
enunciados contendo discursos de diversas repagdest sociais, sob os formatos de
imagens estaticas e vts da campanha veiculadafkpdia Bahia, afialiada a Rede Globo,
canal aberto de televisdo, e disponibilizadas manpaoficial da emissora na campanha
intitulada Cidade, Cidaddo, Cidadaniaa qual utilizou-se da figura de inameras
personalidades baianas, algumas especificamentrogolitanas, para falar sobre
cidadania.

A fim de viabilizar a realizagdo desta analisepmaremos a semiotica, por se tratar de
um produto promocional que dispde de uma mesclangigagens audiovisual, linguistica e
oral; esse procedimento € o mais apropriado ddetrassos objetivos. Para Joly (1996, p. 33)
- em consonancia com os estudos de Peirce - "tode ger signo, a partir do momento em
que dele deduzo uma significacdo que depende deancudtura”. Neste trabalho levou-se

em consideracdo, primordialmente, o contexto hide cultural no qual esta inserida a
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referida campanha, bem como a identificacdo doignilal quem se destina, a partir do
suporte utilizado para a veiculacao; ou seja, alb&fta e o espaco virtual.

Cidade, Cidadéo, Cidadaniaata-se de uma campanha da Rede Bahia de televiséo
lancada em 11 de agosto de 2013 e composta posémaeade videos e imagens estaticas em
que séo apresentados desdobramentos nos contelitddaie que fortalecem a tematica. Foi
ao ar durante os intervalos comerciais até setitslidia pela publicidade de verao da mesma
emissora. As pecas também estdo disponiveis maght®e acordo com site oficial da Rede
Bahia&, a referida campanha busca “educar, sustentaaloses e os direitos dos cidad&os”.
Para a emissora, os exemplos positivos apreserdgadé®ma de discursos orais e imagéticos
mostram "que a cidadania se conquista com gestpesi e com a atitude consciente de cada
um". A pretensdo é que a campanha tivesse circulagiuma area abrangente do estado,
através das séiemissoras da Rede Bahia de televisdo, todasdafilia hegemonica Rede
Globo.

Atualmente, de acordo com o Censo de 2010, oslhparde TV estdo presentes
em 95,1% das residéncfafQuanto & audiéncia: em 2009, durante a comenmrgs
vinte e quatro anos da Rede Bahia, foi divulgade, gum média, 5.383.000 milhdes de
telespectadores assistiam a emissora de telewsdd 99 municipios do estado. Essas
informacfes s&o indispensaveis para evidenciar aqyeiblico alvo, para o qual esta
direcionada a propaganda, é a grande massa, foenadaa maioria pela classe C.

Antes de aprofundarmos para as analises visudmmi®licas dos enunciados em
guestao, € pertinente a reflexdo acerca da coacéiudas palavras “cidade”, “cidadao” e

“cidadania’, bem como diferenciar os termos “publicle” e “propaganda”.

Cidadania: um conceito polissemico

No dicionario Aurélio (2012), consta que cidade écomplexo demogréfico
formado por importante concentracdo populaional adidcola e dada a atividades de

carater mercantil, industrial, financeiro e cultyrarbe,” é também, o “conjunto dos

*Disponivel no endereco eletronico <www.redeglotmhglcom/redebahia>

TV Bahia (Salvador), TV Oeste (Barreiras), TV Sa6riz (Itabuna), TV S&o Francisco (Juazeiro), TV
Subaé (Feira de Santana) e TV Sudoeste (Vitoraatguista).

'Conforme o IBGE, em 2000, 87,9% dos domiciliosaimhum aparelho de radio em casa, contra 87,2% de
televisores e 83,4% de geladeiras. Ja pelo Cen201& os aparelhos de TV estao presentes em 99%%
residéncias, as geladeiras subiram para 93,7%alms cairam para 81,4%.
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habitantes da cidade”, ou, ainda, o “centro comakdtima cidade”. (p. 234). No tocante ao
significado de cidadéo, afirma ser “o individuogozo dos direitos civis e politicos de um
Estado” (p. 234). No que se refere a cidadania,esnmo dicionario afirma que esta &
“condicdo de cidadao” (p. 234).

O conceito politico de cidadania no Ocidente apare@ Antiguidade,
primeiramente na Grécia, a partir da experiénc@abala Polis - a cidade grega, nao
obstante, o imperialismo grego que expandira sensrdos pelo Mediterraneo afora. O
conceito e, sobretudo, a pratica da cidadania perosiam na dimensdo exclusiva da
polis; isto porque era assegurada a cidadania apenalsoamEns nela nascidos, o que
excluia as mulheres, os escravizados e 0s estrang@ki participacdo politica. Na Roma
Antiga, no entanto, esse conceito de cidadania éamboi instituido, cultivado
inicialmente n&Civita - a cidade romana, mas sofreu mudancga na medidperteve sua
dimensdo ampliada para os limites territoriais dopdrio Romano, ou seja, aos
estrangeiros livres que contribuiam na forma deostgs e estavam submetidos as leis
romanas, essa era a garantia ao direito e a cidadan

Na Idade Média sé existia a cidadania utopica, idda na questdo da
religiosidade catdlica, que punha o céu como piskside de inclusdo social. Na
Modernidade, o conceito de cidadania parece ressuag cidades europeias durante a

renascenca, mas a nobreza e o clero, detentorgwrididégios da sociedade estamental,
reprime essa prerrogativa.

Foi somente com o desenvolvimento da sociedadeatiafa (a partir do século
XV), com o inicio da ascensdo da burguesia, queegEma pouco a pouco 0
exercicio da cidadania independente da Igreja, eomridades e instituicdes
laicas como parte da existéncia de homens que vivevamente em nucleos
urbanos. Isto porque, como se viu, a cidadani redaicionada com a vida em
sociedade e a capacidade dos homens exercerenogieideveres em uma
comunidade; e, desde as sociedades greco-romanagdaddo era uma questdo
eminentemente politica. O problema de quem podiacex a cidadania, e em que
termos, ndo era somente uma questdo legal/forma$, $im uma questdo de
capacidade politica, derivada dos recursos quersnedva e aos quais se possuia
acesso (GOREZEVSKY; MARTIN, 2011, p. 45-46).

Gorezevsky e Martin se referem ainda a cidadanmullieana, para quem esta
modalidade “Da primazia a participagdo ativa naua®s publicos. Parte da natureza da
vida social, a qual considera essencialmente deafli{GOREZEVSKY; MARTIN, 2011,

p. 70). Ainda para estes autores, “O cidadao regaim € alguém que participa ativamente
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na configuracdo da direcdo da sociedade, atravéeluliie e da elaboracdo de decisbes

publicas”.

0 carater ideoldgico da propaganda

Estabelecer as devidas diferenciacdes de interitladas entre a publicidade e a
propaganda, nos auxiliard na compreenséo destdagjgon analitica. Embora os termos
parecam sindnimos na pratica, possuem funcdesnbagdéderenciadas. De acordo com
Pinho (1951, p. 19), a publicidade, a partir doukBcXIX, passa a ter um significado
especificamente comercial quando se percebeu cplqugu forma de divulgacao através
de andncios para a comercializacdo de servicosanups era uma forte ferramenta para
a conquista e manutencao de clientes. Quanto afaogda, refere-se ao ato de propagar,
ou ainda, difundir através da reproducéo de idei@scas, principios, valores e doutrinas.

Na visdo de Malanga (1987), a diferenciacdo entbdiggdade e propaganda ocorre
na medida em que a primeira tem finalidade essemané lucrativa e a segunda possuli,
desde as suas origens, um sentido ideoldgico. Asittvmo Perez, por exemplo, também
corroboram com esta afirmacdo, mas reconhecematu@mente, as diferengas entre 0s
termos publicidade e propaganda séo quase imp&respd, por isso, muitas vezes podem

ser tratados como semelhantes, facilitando a suaeensédo. Conforme Perez:

A mensagem publicitaria deposita valores, mitosaisl e ideias em um entorno
simbdlico significante, utilizando-se para isso desursos das artes e da propria
lingua, que Ihe presta como veiculo. Esses recp@sm ser semanticos, como a
construcdo e desconstrucao de palavras, morfolggicomo as sintaxes nao-
lineares, fonéticos como a utilizacdo de ruidosssanancias, imagéticos e muitas
vezes, a potencializacédo da imbricacdo de todes estursos (PEREZ, 2003, s/p).

Ao partirmos dessa classificacdo realizada petalaiautora, a campanha "Cidade,
Cidadao, Cidadania" é, ao mesmo tempo, uma "Propagddeoldgica” e uma
"Publicidade de Promocédo", pois, além de publiciraa ideologia que visa persuadir e
conduzir os individuos a um determinado comportamencial para uma causa que,
dentro do contexto, atende aos interesses de vandarca da emissora de televisdo e sua
gama de produtos. Deste modo, percebe-se, atragsliscursos contidos na referida
campanha, que esta traz, implicitamente, o desejenssora de “construir” uma cidade

mais agradavel para receber os turistas na protemaorada de verdo e, logicamente,

Reuista Anagrama: Reuista Cientifica Interdisciplinar da Graduagdo
Ano 8 - Edigdo 2 Julho-Dezembro de 2014
Auenida Professor Lacio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, S3o Paulo, CEP; 05508-900
anagrama @usp.br



SANTIAGO, N.0,; et al. 0 CARATER IDEOLOGICO... 6

para os jogos da Copa de 2014, os quais apos arlisninvestimentos, a capital baiana

sediara.

Modo de organizagdo dos enunciados da campanha “Cidade, Cidad3o, Cidadania”

A Rede Bahia selecionou pessoas de grande influérecisociedade baiana para
disseminar estes discursos, representando os maisab setores — educacéo, medicina,
direito, esporte, musica, artes plasticas, relmiegentifico, entre outros. A partir disso, a
emissora valorizou o “lugar singular de um sujétante” sobre o qual se refere Foucault
(2002), ja que, para o referido filosofo, este drige fundamental para a efetividade do
enunciado. Participaram da primeira etapa da camapanarcebispo primaz do Brasil, Dom
Murilo Krieger; Vovo do llé (presidente do Ilé Ayi@Maria Menezes (atriz); Jackson Costa
(ator e apresentador); Jorge Portugal (educadadyd® Bittencourt (ator); Joselito Crispim
(arte-educador); Paula Magalh&es (jornalista esaptadora); Clarindo Silva (empreséario do
Pelourinho); Alessandro Timbd (apresentador); AaiRinanco (escritora); Harley Henriques
(diretor do Grupo de Apoio a Prevencao a Aids - AR3ilvia Resende (reporter); Marcelo
Collet (atleta paraolimpico); Bel Borba (artistagtico); Maria Rita Lopes Pontes (presidenta
das Obras Sociais Irma Dulce); José Mascarenhesidente da Federacdo das Industrias do
Estado da Bahia - FIEBE); Elsimar Coutinho (médiatentista) e a cantora Daniela Mercury.

Na campanha analisada, 0 modo de organizacéo daiaao € dirigido com funcéo
locutiva, na qual se consolida uma relagédo de énflia entre "Sujeito Comunicante" e
"Sujeito Interpretante”, de modo que quem integrét conduzido, pela forma de
linguagem de quem comunica, a exprimir uma detexdanresposta ou reacao
(CHARAUDEAU, 2009). E perceptivel que os atoresasdoram escolhidos de acordo com
sua representatividade, sendo assim, seus disears® tanto no rebuscamento da linguagem
guanto na relacdo entre comunicante e interpretBiateentanto, é notorio que os referidos
discursos sao construidos de modo que todos, indepemente de niveis de escolaridade ou

social, tenham acesso ao contetdo apresentado.

As pecas sob o formato de imagem estatica
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No cenario apresentado pelas imagens, destacalgeses a&lementos como cores,
formas, iluminacdo, composicdo dos elementos eirgxbs quais sdo complementados
com os signos linguisticos (JOLY, 1996, p.75). FRéaimou &pud JOLY, p. 97): "No
que diz respeito a imagem publicitéria, a compasig&studada de maneira que o olhar
selecione no anuncio as superficies portadoramftasmacdes-chave". A diagramacao dos
elementos de composicédo da imagem conduz o olhacatdo a hierarquia de importancia
de informacdes: 1° A celebridade: Em um discursopdrtante saber quem fala, de forma
que se a figura que esta falando possui uma gramdesentatividade social, seu discurso
tende a ser mais difundido pelos admiradores opmquaie atestar "verdade" ao que esta
sendo dito; 2° A placa de sinalizagdo: Ao mesmdesnpo que € utilizada como icone de
direcionamento geografico, mostra o assunto sobgeiad estd sendo tratado (Cidade,
Cidadéao, Cidadania); 3° A cidade: A figura simbelimostra uma cidade ideal; 4° A
legenda: O texto escrito, sob uma formatacéo dersda e 5° Quem promove: Aparece no
canto direito da parte superior do quadro a log&Rdde Bahia, identificando quem esta
promovendo a acdo. Dentro da mensagem visualngiisthos os signos figurativos e
icbnicos de modo codificado que dao a impressasedeslhanca com a realidade quando
na verdade € um jogo de cédigos e representacodes.

A personalidade [quem fala] aparece em primeiroa@laédio, do lado esquerdo
do quadro, sob uma tomada frontal. Em geral, esfarésentada sorridente e serena. Em
segundo plano, especificamente como pano de fuaweho,um angulo aberto, sentido
plongéé, nota-se uma imagem figurativa que remete & ideiaima maquete, a qual
representa um trecho especifico de alguma cidad®phrborizada, com prédios e casas
muito bem organizados e padronizados. A presencalgims bonecos e a auséncia de
carros e lixo chama a atencéo para uma cidade nduda@iperfeita, distante da realidade
brasileira. Os tons de azul, predominantes nassp&gmunciam a intencionalidade de
autopromocao e identificacdo da empresa Rede Bldhiglaca de sinalizagdo - segundo
elemento observado - esta localizada quase noocdatquadro, separando os elementos
"quem fala" de seu discurso: "o que diz" (o texid. contexto da imagem a placa esta

localizada no meio da encruzilhada e é compostdr@srsetas escritas "cidade, cidadao,

8Em francés, esta palavra significa “mergulhada® fermo usado para definir um tipo de enquadramento
em que a camera filma o objeto de cima para baixwando o espectador em uma posi¢cdo mais acima do
referido.
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cidadania”, respectivamente, sendo que as duasierasao escritas "cidade e cidadania
apontam para a mesma direcdo, enquanto a que carpétavra "cidaddo” segue pra uma
direcdo oposta, 0 que sugere uma interpretaca® queadao segue pelo lado oposto da
cidade e da cidadania. Os elementos dispostos idadé& imaginaria” ndo produzem
sombra, o que permite afirmar que a iluminacéofiésdj mas o gradiente utilizado para
deixar o centro mais claro do que as laterais suger olhar centrifugo. As formas da peca
aparecem predominantemente geométricas (esfdiadras, paralelepipedos cones, cubos
e linhas), o que sugere uma ideia mais racionalmsaito apelo emotivo.

A visédo é o sentido que mais rapido leva informa@docérebro e esse € um dos
principais motivos que faz as agéncias de pubtieidmvestir em imagens publicitarias
retoricizada$ carregadas de ideologias e cada vez mais efieszeseus objetivos. Melo,
Silva e Santos (2012) afirmam que, no processtvwiae objetos, marcas e imagens, 0
profissional da publicidade esta imbuido da intenalidade, visando um publico-alvo que
possa acreditar em algo e, desta forma, deve bumtamentacdo eficaz em sua
construcao discursiva.

As cores possuem grande influéncia psicoldgicaesol®er humano, que aprendeu
a usar osignificados para perceber informacdes de acordo com suas EEHsS. A
interpretacdo das cores é antropoldgica e, denttas caracteristicas, elas promovem
impulsos e reagbes em todo o corpo; algumas estimubutras tranquilizam, mas todas
causam algum tipo de sentimento em quem as obdemiaora a cor seja um fenbmeno
extremamente subjetivo, certas influéncias no estpdicologico das pessoas sao
generalizadas, portanto, seria ingenuidade anasdiscursos oral, escrito e negligenciar
o discurso imagético presente na mensagem pla&t@#orme Guimaraes (2002, p. 91),
“"todo ato de informacéo ou de comunicacao implinargencdes e responsabilidades”.

Dentro do processo de criacdo das pecas publagtads cores assumem um
importante papel. As pecas da campanha em quekiammpostas pelas seguintes cores:
branca, alguns tons de azul, ciano, verde, cinagrelo ocre e tons de marrom. A
combinagdo dessas cores remete a sensacOes deajngee serenidade, de paz, de

monotonia, de preservacdo ambiental e de comumirastb, associado as falas das

® Jacques Durand propds a utilizacdo de variadasaigde retérica, que até entdo pertenciam apenas a
linguagem oral. (DURAND, JacqueRhétorique et publiccitéin: Communications. N° 15, "L'analyse des
images. Paris: Seuil, 1970).
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personalidades midiaticas, reforca um discursorda gidade completamente oposta as

cidades baianas, sobretudo Salvador.

A “cidadania” conforme a campanha da Rede Bahia

O primeiro enunciado, objeto desta analise, pastattbta paraolimpico Marcelo
Collet, vitima de um acidente no transito. Collatdtropelado aos 17 anos de idade em
uma rua da cidade de Salvador, durante um treindatiemo para a prova de triatlo. O
atleta teve a perna esquerda atingida um poucoaadcion tornozelo e passou a ter
dificuldades para andar, devido a isso, se dediemas a natacdo. No discurso para a
campanha da Rede Bahia, Collet afirma: “Invadimalsimsar a buzina excessivamente,
parar em fila dupla, ndo respeitar pedestres isteis| Tudo isso contribui para a violéncia
no transito. Ser cidadao € agir com consciéncesponsabilidade.” Por ser um atleta que
sofreu um acidente no transito, seu apelo é dinado para qgue o modo como as pessoas
agem nesse local seja repensado. Conforme o atletaléncia no transito pode diminuir
atraves das atitudes por ele relatadas.

O discurso de Collet confunde conceitualmente atearcidaddo. O que é
considerado por ele como atitudes de cidadaniagrdade séo reflexos comportamentais
de pessoas educadas e, embora essas acdes sejastimaiveis para uma convivéncia
harmoniosa e respeitosa, isso ndo torna as pesdadss.

O segundo discurso textual a ser analisado é aekidente do lIé Ayé, primeiro
bloco afro do Brasil, Antonio Carlos dos Santosiheido como Vovo do 1€, que afirma:
“Furar fila, cuspir no chéo, falar alto ao celudafazer xixi na rua sédo atitudes que fazem
de vocé um anticidaddo, uma pessoa contra a cidadie,pessoa sem educacdo. Pense
nisso”.

De acordo com seus idealizadores, o llé propderabalho politico-educacional
consciente, atraves de selecdo tematica de daestafidade e codigos de linguagem.
Busca permear a transmissdo do passado da arideskeakfricana com o contexto
histérico-social do negro em condicdo de escravdBrasil, e 0 modo em que isso é
refletido no cotidiano atual baiano. Conhecido témkzomo “O Mais Belo dos Belos”, o
llé busca preservar, valorizar e expandir a cul@fra-brasileira, além de trabalhar o

carater universal da questéo afrodescendente.
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Apesar de todo o trabalho que o grupo desenvolvepesh da conquista da
cidadania, o referido discurso pronunciado por Vo) llé desvirtua esse esforco. A
pratica do IlIé, entre outras questdes:

[...] estabelece passos concretos para a libertat@® populacdes afro-
descendentes em busca da afirmacdo de ldentidadeaftultural e direitos
essenciais a educacdo, saude, moradia, lazer éatign O trabalho ritmico
musical do llé Aiyé hoje incorpora alguns anos d#aytrabalho e experiéncia
realizados através de eventos que animam, mobileanganizam uma diferente
forma de viver na cidade de Salvador (SCHAUN, 2@01T).

Vov6 do llIé utiliza-se do seu papel social parad@do a um enunciado que se
apresenta distante de toda a representacdo samaldgtém diante da comunidade
afrodescendente de Salvador, mais especificamastendis de 600 mil pessoas do bairro.
Sua fala € apenas mais uma composicdo dos disaeleuzsonados para ilustrar a referida
campanha que ndo se mostrou interessada em promaidadania, mas, sim, advogar
pela pratica de boas maneiras na cidade que cosaosaer uma quantidade expressiva de
turistas.

Em outro discurso, o Arcebispo da Bahia e PrimaBisil, Dom Murilo Krieger,
afirma textualmente: “Nao existe cidadania sem pamao existe paz sem cidadania. Ser
cidad&o é ser gentil com os outros. E respeitadximo. E ser tolerante nas relacées entre
as pessoas. Pequenos gestos podem melhorar muitossas vidas”. Para Krieger, a
cidadania e a paz estdo interligadas. De fataildifente uma sociedade sem paz podera
produzir condi¢cfes para o efetivo exercicio dadzadéa.

A Declaracédo Universal dos Direitos Humanos, j&s@o preambulo, afirma, entre
outras coisas, que “[...] o reconhecimento da dihe inerente a todos os membros da
familia humana e de seus direitos iguais e inaleisaé o fundamento da liberdade, da
justica e da paz no mundo [...]” (p. 1). A referiDaclaracdo, entre outras teméticas,
também aborda e prevé principios para o exercecmdhdania, na medida em que afirma,
por exemplo, no artigo 21°, que “Todo ser humano igual direito de acesso ao servico

publico do seu pais [...]”, ou ainda, no artigo, 2@fe diz:

Todo ser humano, como membro da sociedade, teritodireseguranca social, a
realizacdo pelo esforco nacional, pela cooperatg@&oniacional e de acordo com a
organizacéo e recursos de cada Estado, dos diesito®micos, sociais e culturais
indispenséaveis a sua dignidade e ao livre deseinvehto da sua personalidade.
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Desse modo, a primeira frase da afirmacdo do Aspebtondiz com os principios
da cidadania republicana. No entanto, quando adateediz que “ser cidadao é ser gentil
com 0s outros”, ele também reduz esse conceitoiddelania a uma questdo de “boas
maneiras”, como 0s enunciados anteriores, porquéndimiduo pode ter boas maneiras,
ser gentil com os demais, e, ainda assim, ndouisdfrs seus direitos nem exercer 0s seus

deveres enquanto cidadéo ou cidada.

Analise do discurso no audiouisual

Cabe ainda analisar dois discursos presentes egeimmando estaticas, pecas da
mesma campanha sob formato de video; existe aig&paie elementos supracitados,
porém com disposicdes diferentes da imagem est@icaideo¥ asseguram a identidade
da campanha publicitaria, no entanto com uma mensagnamica. Os discursos orais sdo
realizados nos periodos que compreendem entre einote segundos pelos atores Maria
Menezes e Jackson Costa, apés uma breve vinhatta@om a estratégia da técnica da
repeticdo, caracteristico de campanhas publicitaria

Na referida campanha, coube a figura icbnica diesdéam Costa abordar a educacao
como cidadania com seguinte discurso: “Educacadéamé responsabilidade da escola.
Mas, em primeiro lugar, € responsabilidade da fapdbmecando com os bons exemplos
dentro de casa. E desta forma que a crianca apeead&. Pense nisso! Cidade, cidad&o,
cidadania”.

E possivel perceber no discurso de Costa as affiesiida educacio e os seus
exercicios. A educacao consiste em um direito bagia, de fato, deve ser garantido
primeiramente pela familia e posteriormente peladts A educacdo aprendida em casa é
parte do processo de civilidade e humanidade. Assimeducacdo é um agente
transformador. E a cidadania € a consolidacao loerania humana por meio dos direitos e
deveres conquistados. A expressao “Pense nissmére uma intimidade e uma proposta
de reflexdo por parte do espectador. A fala pogsudialogo direto, tipico do Modo de
Organizagéo do Discurso enunciativo (CHARAUDEAU02P No entanto, faltou, no
discurso do ator, a afirmagédo da educacao comaaditmdamental de todos, para que a

9 Disponivel no endereco eletronico: <http://redbglglobo.com/redebahia/noticia/2013/08/confira-tss-v
da-nova-campanha-da-tv-bahia.html>
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cidade, enquanto entidade social, gere cidadaasdgesiee executores de uma cidadania
plena. Além de ator e diretor de teatro, JacksostadCé o atual apresentador do programa
“Aprovado” - levado ao ar aos sabados pela RedeéaBabonsiderado “uma revista do
conhecimento” cuja funcdo primordial € desenvoteenaticas pertinentes ao seu publico-
alvo.

De todas as pecas analisadas, uma apresenta mititlam fomento ao turismo e
descortina os interesses financeiros da rede deigab. Trata-se do discurso da atriz
Maria Menezes, que integra o grupo de teatro gobditano Los Catedrasticos, é
popularmente conhecida com como “Dona Encrencajudaro “Atencédo consumidor” do
Fantastico, da Rede Globo, e, ainda, como aprekmatalo quadro “Mapas Urbanos”, no
“Mosaico Baiano” (Rede Bahia). As atuacbes da a@im sempre marcadas pelo bom
humor, o que agrega valor auténtico e cémico diguea. Maria disponibiliza toda a sua
performance ao texto da campanha da Rede Bahig.asé a sua forma engracada e
pitoresca de representar que chama a atencéo, @ teixto que reproduz: “Bom dia, boa
tarde, boa noite. Fiqgue a vontade. Obrigada. Empqeso ajudar? Trate bem o turista.
Vamos mostrar a hospitalidade baiana sempre foiossa forte. Cidade, cidadéao,
cidadania”.

No trecho 16 seg. da atriz, o discurso a exprasssso forte8 acompanhada de um
sinal de positivo explicitando uma intimidade eatizindo um simbdlico trato social.
Outro gesto interessante € a movimentacdo das d&#eadriz ao declamar o borddo da
campanh&idade, Cidadao, Cidadanjama vez que ela distingue apontando as maos para
um lado ao pronunciar a palavcagdade e o lado oposto paraidaddaq expandindo
simbolicamente os conceitos através da separaciialuls maos erguidas na palavra
cidadania Remete-nos ao conceito grego de cidadania, enogjiraividuos!! que viviam
napolis participavam, efetivamente, das coisas de intefqgd@lskco. Ou, ainda, a hipotese
de o gesto antagonizar simbolicameridade e cidaddo, baseado nas outras pecas
publicitarias da mesma campanha em que € verbalizado jogue lixo nas rua®u seja,
essa relacdo entre a cidade e os seus moradoredigdm pelo conceito de cidadao da
referida campanha, em que o ser cidadao é seahtbia cidade, pertencer a um espaco
geografico e por isso ter o dever de fazer deléogad limpo, organizado e agradavel.

Considerando a adequacao conceitual, o discurse coarente foi proferido pelo
renomado médico e cientista especializado em regémdhumana, Elsimar Coutinho. Sua

afirmacao condiz com o significado republicano d@dawra cidadania, reafirmando os
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direitos individuais a vida, a educacéo, moradgmtiee outros, assim como os deveres. Na
sua fala o cientista ndo iguala cidadania a boasemss como os demais enunciados, mas
acredita que: “A cidadania é uma conquista da higade. E a garantia do direito de cada
um. Direito a liberdade, a propriedade, enfim,itbra vida. Cidadania significa, também,
deveres. Temos que fazer a nossa parte na socie@adeedico e cientista propde algo
diferente em sua fala, quando identifica a cideal@oimo um direito a ser adquirido e os
deveres do cidaddo como a “nossa parte na sociédalsemar apropriou-se de um
espaco/momento promocional e disseminou o conhetim#da importancia da garantia
dos direitos universais, previstos no ordenamemostducional, como base para o

equilibrio entre o Cidadao, a Cidadania e a Cidade.

Considerac@es Finais

Confome Foucault (2002), é necessério satisfaztascexigéncias para entrar na
ordem do discurso. De acordo com o filosofo, astéioas discursivas nao estao
disponiveis de modo igualitario: “algumas estdaotmbiem defendidas, enquanto outras
parecem abertas a todos 0s ventos e parecem efteadas a disposicdo de cada sujeito
falante sem restri¢cdes prévias” (p.10).

As escolhas das personalidades, realizadas pelari2eento de Marketing da
Rede Bahia foram realizadas intencionalmente patrarena “ordem do seu discurso” e
legitima-lo. Sdo atores sociais que, sem duvidasyem capacidade para potencializar a
influéncia e persuasao sobre muitos outros sujepioss, “o lugar que ocupam” |hes
confere credibilidade e autoridade para dizerusigk, através do “ndo-dito”.

Observando-se a referida campanha promovida pela Rahia, nota-se que foi
apresentada de modo a revelar um conceito de ci@dadgartir da perspectiva das “boas
maneiras”, revelando, de modo implicito e expli¢iteste caso através do discurso da atriz
Maria Menezes) queCidade, Cidaddo, Cidadanigeve como finalidade principal
“preparar” Salvador e seus moradores para a recapgduristas durante o verdo 2013 e,
por extenséo, o inverno 2014 em funcdo da chegadaadionais e estrangeiros para a
Copa do Mundo.

E importante salientar que ndo sabemos se osdesetéxtos pronunciados foram

de autoria dos seus protagonistas ou fazem partscdpt elaborado pelo proprio
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Departamento de Marketing da Rede Bahia. Questioaadrca do assunto, Ana Dantas -
funcionaria do referido departamento - respondieayés deemail que “alguns textos sao
de autoria da rede e outros dos préprios sujeitegrgnsmitiram as mensagens”.
Independentemente da origem dos referidos enurgsiadmensagem conduziu o
telespectador para uma reflexdo superficial dasifgigdos da triade proposta na vinheta
da peca. A partir disso, constatamos que 0s meosodhunicacdo comerciais pouco
servem aos propodsitos sociais, visto que priorizasn questdes mercadoldgicas em
detrimento do carater social e educativo da conagéi@. Também evidenciamos o quanto
se faz necessario que 0s sujeitos sociais estégntos cada vez mais ao que se encontra
subliminar nos mais diversos discursos disseminpdtmsmass mediaprincipalmente a

televisdo, que alcanca, conforme as pesquisasaimses indices de audiéncia.
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