TELEVISAO E ESCOLA:
ESCOLAS PARALELAS?!

A televisdo nao é um bicho-papao, cabendo principalmente a escola dar
condicoes para que as criancas e os jovens desvelem os truques e as

fantasias do ritual televisivo

Com esta reflexao apresento algumas
consideracdes sobre a televisido e sua inser-
¢io no dia-a-dia da grande maioria dos cida-
daos brasileiros. Programagio que seduz e
envolve com suas artimanhas, muitas vezes
imperceptiveis. Exponho, ainda, algumas
conclusdes sobre a aproximagao/distancia-
mento entre a escola e a TV, instancias insti-
tucionalizadas, organizadas da sociedade ci-
vil e reconhecidas como instincia de lazer
(a TV) e instiancia de saber e conhecimento
(a escola), sendo ambas “freqlientadas”™ por
criangas e jovens, independente de sexo,
idade ou classe social.

Que fascinio exerce a televisio, a pon-
to de justificar a intensidade de seu consu-
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mo pelas pessoas em geral e pelas criangas e
jovens particularmente?

Para Moran, a TV “combina-integra a
linguagem visual, oral, sinestésica, musical e
escrita. Encontra formulas que se adaptam a
sensibilidade do homem moderno, usando
uma linguagem concreta, plastica, com doses
curtas de informagdo e com ritmo acelerado e
contrastado. Complementa-se com cendrios,
personagens, sons, imagens, dngulos e efeitos
especiais. Os temas ndo sdo aprofundados,
explorando os dngulos emocionais, contradi-
térios, inesperados, exigindo envolvimento,
porém com pouco esfor¢o do receptor. As lin-
guagens da TV sdo dindmicas, respondem a
sensibilidade dos que a véem, trabalham com
a imaginacdo, com os sentimentos e com a
emogio, na dualidade fic¢ao-realidade™.

No entender de Baudrillard, a TV abo-
le toda a distingdo entre fic¢do e realidade,
permitindo apenas uma “percepgao-tela, on-
de a imagem s6 remete a si prépria (...) ela
coloca o problema da sua indiferenga ao
mundo, e portanto o da indiferenca virtual
com a qual a recebemos...”3. Um exemplo
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bem claro disto é que 25 anos depois da
chegada do homem a Lua, ainda ha pessoas
que atribuem este fato a uma “fantasia ar-
mada pela televisao” (conforme dados apre-
sentados no Globo Repérter do dia 15 de
julho de 1994, pela TV Globo), porém, cer-
tamente, quando assistirem a4 novela ou
mesmo quando estiverem frente a frente
com um de seus atores, vao referir-se a ele
pelo nome da personagem da sua ultima
participacdo em telenovela.

De acordo com o autor, a rua “torna-se
um prolongamento do estidio, isto €, pro-
longamento do nao-lugar do acontecimento,
do lugar virtual do acontecimento™.

Através da TV sdo introduzidos novos
modelos, novos conceitos, novas imagens
para “subverter ou consolidar o imagindrio
do receptor™. Os espectadores sdo desper-
tados para “novas” emogoes, para descobrir
fantasmas adormecidos ou mesmo para o
consumo publicitério.

A midia, para funcionar, precisa do
publico e para garantir que fiquem “ligados
na telinha”, precisa criar, estimular e/ou se
adaptar as necessidades de consumo da
classe média; para isso estd sempre se alte-
rando. Procura, através de pesquisas de au-
diéncia, satisfazer as aspiragoes e despertar
o interesse do telespectador. Cria estratégias
que fagam com que o supérfluo parega ne-
cessdrio. Os dados do IBOPE — Instituto
Brasileiro de Opinido Publica — indicam a
identificac@o do piiblico com o programa ou
fornecem informacdes para as alteragOes
necessarias.

Apesar de todo este avango tecnolégico,
a escola (principalmente a publica) encontra-
se em outra extremidade, voltada para a pro-
dugdo cultural conservadora. Na sua diversi-
dade de organizagio, tanto a escola publica

4. BAUDRILLARD, J. op. cit. p.148-149.

quanto a privada, na multiplicidade de condi-
¢Oes em que se apresentam, constituem-se,
de modo geral, mais em espago de reprodu-
¢ao do que em espago de producao cultural.

A escola publica situa-se, no entender
de Silva Junior, “na confluéncia da socieda-
de civil e da sociedade politica (...) sendo o
local da luta ideolégica, do entrechoque das
idéias e das convicgdes™®.

Como local de tantos problemas repre-
sentativos do momento sdciopolitico-eco-
nomico da sociedade brasileira, a escola
constitui-se num universo de contradi-
¢oes que influenciam o processo de ensino
e de aprendizagem, estando aquém da
evolucdo tecnolégica do tempo presente e
distanciando-se, cada vez mais, das ne-
cessidades dos professores, dos alunos e
da comunidade.

Para Federighi, o mau desempenho es-
colar do aluno é “multideterminado, onde
um fato parece claro: o aluno néo estd inte-
grado a escola ou a escola ndo possibilita in-
tegragao ao aluno™’.

SEDUCAO VERSUS APRENDIZADO

Acredito que o problema do fracasso
escolar configurado na retengdo e na evasao
se encontra ndo s6 na nao integragao do alu-
no a escola e a série mas, principalmente,
nos problemas originados pela estrutura e
organizagdo da prépria escola brasileira que
continua aquém de nossa realidade.

O aluno convive com duas situagoes:
ora tendo que seguir os parimetros propos-
tos e exigidos por uma escola reprodutora e
ora vendo, através da midia, uma realidade
dinamica e estética da sociedade cuja cultu-
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ra estd em constante efervescéncia. Todavia,
em ambas, acontece o apelo conservador.
Um deles, o da TV, € de livre (aparente) es-
colha, rege-se pela légica do mercado, criae
reproduz a ideologia dominante, sendo po-
rém sedutor e socialmente legitimado; o ou-
tro, o da escola, € impositivo e de certa for-
ma constrangedor, legitimador do saber, do
conhecimento, reproduzindo a ideologia do-
minante.

De acordo com Penteado, a televisio,
“embora ndo pretendendo ensinar ensina e a
escola, com o objetivo de ensinar, ensina
pouco ou mesmo nao ensina’’s,

As novas geragoes tém novos modos
de compreender e de se envolver com as
questoes atuais. Os estudantes de hoje ja

nasceram sob a influéncia dos meios de co-
municagdo de massa e, conseqiientemente,
ja criaram outros cddigos para o entendi-
mento e o envolvimento com 0s mesmos.

Estes jovens alfabetizaram-se utilizan-
do simbolos “imagéticos” associados a cog-
ni¢do e ndo apenas simbolos “‘cognosciti-
vos” como as geragoes anteriores.

Na sociedade moderna, a TV € assisti-
da pela quase totalidade das criangas e dos
adolescentes. Quando observo o papel que
este meio ocupa na vida dos estudantes
constato o seu lugar privilegiado.

Nas pesquisas que realizei com a quar-
ta série de uma escola particular e com a
quinta série de uma escola publica (ambas
em Campinas-SP), constatei, entre outros

8. PENTEADO, Heloisa Dupas de Oliveira. Televisdo e escola: conflito ou cooperagio. Sdo Paulo: Cortez, 1991. p.8.
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aspectos, que todos os entrevistados assis-
tem a televisao e dao prioridade aos progra-
mas de ficgdo — filmes e novelas.

A maioria assiste 2 TV com os pais, ir-
mados e sozinhos; conversam sobre o que
véem na “telinha”, mostrando que o ato de ver
TV ndo acaba quando termina o programa.

A TV faz parte da familia e com esta
mantém vinculo constante. Participa das
relagdes familiares como uma persona-
gem de igual importancia.

Cria, no entender de Havel, uma espé-
cie de “familia dnica, gigantesta, (...) uma
espécie de fraternidade monstruosa, ligada
pela experiéncia de noites idénticas e rela-
¢oes idénticas™.

Dependendo da situagao em que € utili-
zada, a TV pode inibir o didlogo entre os mem-
bros da familia ou pode proporcionar didlogo e
aproximagdo com a familia e amigos a partir
dos contetidos dos programas. No entender de
Gomes !9, a familia como “primeira comunida-
de de apropriacdo” deve determinar de ante-
mao o tempo e o tipo de programa permitido a
crianga ver, embora a maioria se omita ou mes-
mo ndo perceba essa necessidade.

Na pesquisa citada com a quarta série
da escola particular, 70% dos alunos assis-
tem a até quatro horas didrias. Este indice é
semelhante ao dedicado as atividades esco-
lares, com a diferenca de que muitos vio a
escola por obrigacdo e a TV € assistida por
prazer e interesses proprios.

Os dados da escola piblica (alunos de
quinta série) mostram que o indice é supe-
rior. Os alunos assistem em média de seis a
sete horas didrias.

Pelas escolhas dos estudantes das duas
escolas, observei que, nesta faixa etdria,

“além de darem preferéncia a Globo, véem
mais programas para adultos que programas
infantis, entrando em contato, por meio das
representagoes, com o mundo e a cultura
dos adultos mais cedo do que as geragoes
anteriores™!1.

Os alunos pesquisados, indepentente-
mente de sexo, estdo numa faixa etdria na
qual a imagem, o lazer, o lidico € o0 humor
tém prioridade, extrapolando o nivel dos
contetidos culturais que sdo considerados
prioritdrios pela familia, pela escola e pela
sociedade. Mesmo entre os programas de
adultos, escolhem os que enfatizam a fic-
¢ao, a sdtira, o humor, a agio e o jogo, dan-
do prioridade as novelas deste género.

O entretenimento e as histérias ficticias
tém grande influéncia sobre o comporta-
mento e as atitudes sociais das criancas e
dos adolescentes, que introjetam modelos
mais significativos segundo sua percep-
¢éio e os utilizam em situacdes reais.

Nas duas escolas, a maioria dos alunos nao
percebe a TV como capaz de influenciar
seus comportamentos. Witter!2, na sua pes-
quisa com adolescentes, obteve o mesmo
dado, justificando-o pelas especificidades
préprias da idade.

FANTASIA E REALIDADE

Os estudantes tém bem presentes a fan-
tasia e a ficgao existentes na telinha, diferen-
te, na maioria das vezes, do seu cotidiano,
porém entregam-se a elas com naturalidade.

Algumas experiéncias nos EUA, prin-
cipalmente de pais preocupados com a alta
exposigdo da crianga a este veiculo, tém si-
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do empreendidas no sentido de “elimina-lo”
da vida de seus filhos. Graham!3 conta al-
guns casos de criangas e de adolescentes
que mudaram suas atitudes radicalmente de-
pois que deixaram de assistir a TV.

Em contrapartida, ainda no mesmo ar-
tigo, John C. Wright coloca que “este meio
de comunicag¢do chegou pra ficar.. As
criancas vao processar informacoes cada
vez mais das telas e menos dos papéis.
Pensar que se estd fazendo um favor ao seu
filho ao leva-lo a valorizar as coisas antigas
em detrimento das coisas de que realmente
precisara € crid-lo de forma incompleta™!4.

A TV € uma realidade e ndo ha como
evitd-la. Conhecé-la melhor e conscienti-
zar-se dos significados que veicula € a ma-
neira mais segura de evitar os males que
podem advir de um uso indiscriminado. E a
melhor atitude.

Os olhos mégicos da camera televisiva
estdo transformando os conhecimentos € a
percepgao do mundo. A maioria da popula-
¢do s6 tem oportunidade de ver, ouvir e ler o
mundo pelos olhos da TV e, para esta gera-
¢ao sob o “império televisivo”, o espetaculo
retratado atende todas as expectativas e ne-
cessidades.

As pesquisas mostram que os alunos nao
s@o seres passivos. Assistem a TV apreen-
dendo as mensagens que mais se adaptam
ao seu modo de ser e de ver as coisas, uti-
lizando-se das representacoes sociais pa-
ra compor sua leitura: tornam-se “opera-
dores das mensagens”.

Para Rosado!3, representagdo social signifi-
ca que, diante de cada objeto social (concre-

to ou abstrato), o individuo constréi uma
certa idéia que lhe permite interagir com es-
se objeto segundo os modelos de conheci-
mentos introjetados.

O aprendiz passa da percep¢do da ima-
gem para a transformagdo da informagao e
sua respectiva codificagdo em caracteristi-
cas, estruturas e relagoes. Ainda segundo a
autora, a imagem funciona como uma “do-
bradi¢a” que articula o interior do sujeito,
seu imagindrio, suas idéias, suas motivagdes
e seus conhecimentos aos elementos do
mundo real.

A aprendizagem acontece quando o
aprendiz tem uma motivagdo particular pa-
ra aprender, a qual lhe permite interpretar a
realidade a partir do quadro de referéncias
ja adquirido.

Referindo-se a literatura, Benjamim
afirma que o leitor busca na obra de ficg¢do o
que ndo encontra na realidade: um sentido
explicito e reconhecido. Por isso ele se en-
volve e espera encontrar o “final feliz”, o
sucesso, o fracasso ou mesmo a “morte do
her6i”, “para poder concluir, por fim a his-
téria”16, E preciso resolver a questdo do sig-
nificado da existéncia, para provar que o
“her6i” ndo viveu em vao e, portanto, refle-
xivamente, ele leitor, tampouco.

IDENTIFICACAO
E SENSO CRITICO

Com a televisdo acontece algo seme-
lhante. O aluno pesquisado também se
identifica com a personagem, procurando a
conclusdao do conflito que ele nao conse-
gue resolver.
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de cas: la representation de I'informatique. Université Lumitre Lyon, Institut de Psychologie, 1990. (Tese de Doutorado

em Psicologia)
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Na sociedade brasileira, devido as atuais
contingéncias socioculturais-economicas,
o individuo vé-se cada vez mais impossi-
bilitado de realizar seus desejos e neces-
sidades pessoais e profissionais; logo,
nas histérias que vivencia, procura o fi-
nal feliz.

A magia que as histérias representam dé-lhe
seguranga pois vém ao encontro de suas
fantasias e criagdes, enquanto crianga ou
enquanto adolescente.

A televisao, através de suas historias,
proporciona a catarse, fazendo com que o
jovem telespectador se envolva e deixe bro-
tar seus sentimentos, seus desejos, suas
emocoes e suas solugdes.

A TV nao altera radicalmente qua-
dros ja existentes. Para Marcondes Filho,
“ela capta aquilo que falta as pessoas, dan-
do-lhes uma satisfagao superficial e apa-
rente”!7.

“A TV apresenta muitas necessidades
nunca satisfeitas e nem realmente necessarias.
Pode até dar, para alguns telespectadores me-
nos avisados, esperangas utépicas, favorecen-
do, inclusive, a frustracio e, possivelmente, a
agressividade™!8,

A TV, como “absorvedora” da maioria
das horas livres dos sujeitos, contribui para
formacdao de seus conceitos, valores, pa-

17. MARCONDES FILHO, C. ap.cit. p.110.

droes de comportamentos e desperta inte-
resses e necessidades nos mesmos, nao pro-
porcionando, porém, meios para o atendi-
mento de tais necessidades.

A TV méquina apresenta o mundo en-
cantado onde tudo € permitido e tudo € pos-
sivel. Trabalha com o simulacro, a reprodu-
¢do de duas dimensdes sobrepostas da reali-
dade: o real (mundo dito normal) e a fanta-
sia (sobrenatural).

Independentemente da classe social a
que pertenca o jovem telespectador, é im-
portante 0 acompanhamento e a orientacao
dos pais e da escola para a leitura e consu-
mo da televisdo. E preciso ensinar a desve-
lar a TV, estudando alguns de seus rituais na
linguagem e no conteido.

A escola tem que se voltar para a leitura
deste traco cultural se quiser acompa-
nhar a velocidade das transformacoes
que as novas geracoes estiao vivendo.

Para tanto a escola pode aproveitar a
participagao do aprendiz na reconstrug@o cri-
tica da imagem/mensagem, sem perder de
vista a carga estética, artistica e a importan-
cia do envolvimento emocional proporciona-
dos pelo espetaculo televisivo. Tem, para is-
s0, que se fazer real e dindmica e ouvir as ne-
cessidades dos sujeitos da educagao.

18. PORTO, Tania Maria Esperon. A realidade social numa telenovela: leitura dos alunos de uma escola de 1% grau. XVI
Congresso Brasileiro de Pesquisadores de Comunicagio, INTERCOM, UFES. Vitéria: 5 de setembro de 1993.





