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TV SE FAZ
COM CULTURA

TV Cultura, com sua premiada programacio infanto-juvenil,
prova que o publico de todos os niveis socioeconomicos sabe,
quando lhe dao oportunidade, escolher o que é bom

Beth Carmona, jornalista e radialista,
graduada pela Escola de Comunicagoes e
Artes da USP, é diretora de programacao da
TV Cultura, de Sao Paulo, responsdvel pelo
desenvolvimento de estratégias de progra-
magdo e pela supervisdo de projetos e pro-
gramas da emissora. Foi professora univer-
sitaria e coordenou o curso de Radio e TV
da Faculdade de Comunicagdao Social da
Fundagdo Armando Alvares Penteado, Sio
Paulo. A frente da diretoria de programa-
¢ao da TV Cultura preocupa-se com a con-
tinuidade do cardter publico da emissora, o
qual tem garantido o desenvolvimento de
um trabatho voltado para a formagao cultu-
ral integral do cidaddo, oferecendo a seu
puiblico programacdo de alta qualidade, re-
conhecida, inclusive, internacionalmente.

Por: Roseli Figaro

Revista Comunicacao & Educacao:
Quais os principais objetivos da TV Cul-
tura, o que ela representa e no que se dife-
rencia em relacdao as demais televisoes edu-
cativas brasileiras?

Beth Carmona: Na verdade, nio é
que ela se diferencie. apenas a 7V Cultura
tomou a dianteira na discussdo da televisio
educativa no Brasil, do ponto de vista dos
contetidos, das fungdes e das filosofias. O
historico da TV educativa no Brasil ji deve

estar beirando 30 anos ou mais. Foram vi-
rias fases, vdrias etapas pelas quais o pais
passou e a TV educativa também. De uma
certa forma, esses dez dltimos anos foram
os mais plenos da televisao educativa no
Brasil. E, basicamente, representados pelo
trabalho desenvolvido pela TV Cultura.
Todas as emissoras educativas foram impor-
tantes, sempre tiveram uma fun¢@o na busca
de uma linguagem para a TV educativa — e
essa também era a prerrogativa da Culrura,
pois o educativo era alguma coisa que se
procurava, que se buscava e a televisio tra-
balhava com dificuldades para compreender
essa conceituagdo. Por vezes ela era pura
aula e, por outras vezes, quando ela queria
fugir das aulas, ela era puro entretenimento
ou ainda um entretenimento metido a aula.
A TV educativa teve um caminho muito
complexo de busca de sua personalidade,
desde a fase do Mobral (Movimento
Brasileiro de Alfabetizacio) ou com a tenta-
tiva de copiar experiéncias estrangeiras ou
no sentido de imitar o telecurso, com a subs-
titui¢do do professor. A partir do momento
em que se entendeu que a televisio ¢ um
instrumento com uma for¢a e uma penetra-
¢ao muito grande, até porque a televisio co-
mercial mostrou isso de uma maneira efi-
ciente, a TV educativa encontrou melhor o
seu caminho. Foi quando ela pode respon-
der a sociedade sobre a necessidade e a im-
portdncia de sua existéncia, nao no sentido
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da escola e do papel de substituta do profes-
sor, mas no sentido do contraponto aquilo
que a televisdo comercial fazia e faz. Nesse
sentido, tratando um pouco da idéia da filo-
sofia da TV Cultura, ela buscou dentro do
conceito de educativo um entendimento
mais amplo da palavra.

A TV Cultura passou a entender
educaciao como formaciao, como conheci-
mento, como busca pelo crescimento, co-
mo credibilidade, como respeito, respeito
a inteligéncia. Comecou a entender o te-
lespectador no contexto da cidadania e
por isso passamos a trabalhar dentro de
uma concepcao mais ligada a televisao
publica do que a televisao educativa.
Com compromissos educativos, mas tam-
bém com compromissos culturais.

Compromissos de formagdo e informagao
mais amplos do que a escola, sem querer
substitui-la, mas contribuindo para a forma-
¢do das pessoas. A partir do conceito de ci-
dadania e, especificamente dentro da filoso-
fia da TV Cultura, conseguimos encontrar
algumas formas e propostas para atender-
mos o telespectador de uma maneira mais
interessante. A partir dai a TV Cultura ad-
quiriu um papel importante e se sobressaiu.

RCE: Qual o conceito de programa-
¢dao educativa da TV Cultura?

Carmona: Hoje, ndo s6 porque acom-
panhamos o que se faz em televisio no
Brasil e no mundo — estamos bastante aten-
tos as experiéncias de outros pafses —, mas
também porque estamos atentos ao publico
e as suas respostas, ndo exatamente a au-
diéncia mas a qualidade desta audiéncia,
conseguimos perceber que uma grande par-
te do trabalho que fazemos ¢ amplamente
reconhecido e aproveitado. Nao que chega-
mos a televisio perfeita ou ao modelo de

Beth Carmona, diretora de programacao da TV Cultura.

programacio perfeita, mas lidamos com um
modelo baseado nas experiéncias e nas in-
formacgdes que recebemos do proprio publi-
co e que se fixa um pouco mais na parte in-
fanto-juvenil. A programacio infanto-juve-
nil é estrategicamente cuidada e isso foi
acontecendo de uma maneira natural. A TV
Cultura, ja ha alguns anos, desenvolve pro-
gramas infantis e, aos poucos, foi se especia-
lizando. Dentro dessa especialidade criou
faixas e procura atender ao publico infanto-
juvenil, porque ¢ um publico em formagao,
talvez mais desprotegido da quantidade e da
carga de informagdo que recebe dos outros
canais. Por isso, merece uma aten¢do maior,
um respeito maior, um cuidado maior além
de merecer, também, uma quantidade de in-
formacio interessante e suficiente para po-
der crescer tendo acesso a um pouco mais de
possibilidade e diversidade. Ou seja, ofere-
cemos uma programagdo inteligente para a

Divulgaglio TV Cudniera



70

TV se faz com cultura

crianga, uma programacao estimulante, va-
riada e informativa, trazendo os mais dife-
rentes niveis de informacdo: tanto artistica
quanto conteudistica, acreditando que se
tem que contemplar a crianga com uma for-
magdo bastante plena, dando contetdo, dan-
do informagdo estética, possibilitando refle-
xdo. Além de termos a preocupagio com o
lidico. Tudo aquilo que buscamos na pro-
gramagdo infantil tem um pouco esses com-
ponentes. Para o padblico adulto, com rela-
¢do a formagao, reservamos alguns horarios
daquilo que chamamos de cursos livres.
Esses podem ser desde os cursos de linguas,
que sempre tivemos, até os cursos de ginds-
tica, curso de Psicologia, introdugio a
Filosofia, alguma coisa sobre Ciéncia.
Digamos que esse é 0 nosso lado mais for-
mal da programacio. Para o publico adulto
em geral, fazemos algumas distingdes.
Temos compromissos nao s6 com a forma-
¢io desse publico, mas também com a cultu-
ra. Temos compromisso primeiro com o re-
gistro e com o incentivo a cultura brasileira.
Nunca deixamos de ter programas ligados a
musica popular, a misica na sua esséncia, na
sua raiz, na sua historia e na sua contempo-
raneidade. A musica é uma das expressoes
maximas da cultura brasileira. Temos com-
promisso com as artes de uma maneira ge-
ral, seja através do registro do que se faz no
teatro ou no cinema brasileiro, seja em outro
campo artistico. Ha dez anos a TV Cultura
tem a sessao de cinema brasileiro, semanal-
mente. As artes plasticas, a musica, a litera-
tura, enfim, estiio presentes nos jornais cul-
turais como Metropdlis. No tratamento da
Literatura talvez ainda haja uma lacuna,
apesar de que, através dos nossos documen-
tarios, estamos contemplando também a
Literatura. E esses documentdrios tém uma
linha histérica, social, antropoldgica, cultu-
ral. Temos uma série chamada Leituras do
Brasil. com documentdrios sobre Casa

Grande & Senzala (Gilberto Freire), Os
Sertoes (Euclides da Cunha), O Povo
Brasileiro (Darcy Ribeiro) e outras sobre
personalidades da nossa cultura, tais como:
Oswald de Andrade, Glauber Rocha, Nélson
Rodrigues. Ha documentdrios sobre a situa-
¢do social do Brasil, tratando de temas im-
portantes como favelas, familias menos fa-
vorecidas e suas condig¢oes de vida, gravidez
na adolescéncia, que € um tema recorrente,
e outros. Nos nossos documentdrios procu-
ramos tratar da realidade brasileira, seja do
ponto de vista cultural, principalmente, seja
através de temas sociais mais amplos. Do
ponto de vista da cultura estrangeira, para a
formagio mais ampla do cidadio, tentamos
buscar, 14 fora, aquilo que se faz de bom,
aquilo que seja o melhor e esteja dentro da
nossa linha de trabalho. Entao, ja veicula-
mos um documentirio sobre Garcia Lorca,
temos uma série sobre o Nazismo, sobre a
Segunda Guerra e assim por diante. Temos
ainda os programas do Munde Animal, que
tém uma aceitagdo de puablico bastante inte-
ressante e alcancam uma faixa especial, que
¢ a faixa familiar. Estes sdo programas a que
se assiste em grupo, constituem uma expe-
riéncia bem importante.

Quanto a parte do jornalismo, de
uma maneira geral, acreditamos que
uma televisio que se diz puablica, sintoni-
zada e atualizada com os acontecimentos,
nao pode deixar de ter jornalismo, A TV
Cultura tem sim o compromisso com o Ci-
daddo, com a informacio e aqui esse
compromisso ¢ até mais forte do que em
emissoras comerciais, por isso, temos
uma carga importantie de jornalismo.

RCE: Existe algum tipo de esfor¢o ou
iniciativa no sentido de estender a experién-
cia da TV Cultura para outras emissoras
educativas?
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Carmona: Temos participado de al-
guns simpdsios ou festivais internacionais,
nos quais temos sido premiados.

Somos reconhecidos como TV mode-
lo na América Latina. Ndo € a primeira e
nem a segunda vez que a TV Cultura é re-
quisitada, por exemplo, por grupos ligados a
televisoes ibero-americanas, no México, na
Argentina. Todos entendem que o modelo
da TV Cultura é bastante interessante e,
quando bem administrado, pode ter grande
florescimento.

Isto €, quando hd uma série de conjun-
¢oes ele da certo, ele floresce. Acho que im-
plantamos uma televisdao importante, um
modelo forte e, nesse sentido, somos exem-
plo. Mas nio que tenhamos ambicio, diga-
mos assim, de estender esse modelo. No en-
tanto. somos bastante pl"()CUI'EldUS.

RCE: Com relagdo a questio da au-
diéncia, a programagdo da TV Cultura, de-
vido a sua qualidade, nao alcan¢a o gosto
do grande piiblico? Qual é o perfil do seu
ptiblico, entdo?

Carmona: A programacio da TV
Cultura alcanca ampla audiéncia. Na pro-
gramacdo infantil alcancamos sim o grande
publico. Temos representatividade nos ni-
veis socioecondomicos C. D e E. E isso foi o
que nos tornou reconhecidos, a nossa forga
hoje vem dai, ou seja, 10 ou 12 pontos de
audiéncia, como conseguimos e vimos con-
seguindo vez ou outra. em hordrio nobre,

Logotipo do X Tudo

significa que se estd trabalhando com niveis
de piblico bastante populares. O mérito to-
do da experiéncia da TV Cultura e, inclusi-
ve, 0 que nos leva para fora de Sao Paulo e
do pais, ¢ exatamente isso: a de ser uma te-
levisdo que faz programacao de qualidade e
consegue uma certa unanimidade em clas-
ses e faixas diferenciadas da populagio.

RCE: Existe uma média internacional
de expectativa de audiéncia para TVs edu-
cativas?

Carmona: Hoje, acho que mudou
muito mas, até alguns anos atrds, falava-se
que 0 maximo que uma televisiao educativa
poderia atingir seriam sete pontos de au-
diéncia. Se ela alcancasse sete pontos, ela
podia estar feliz da vida. Isso em situagoes
fora do Brasil. No caso do Brasil, por mui-
tos anos se deu a nitida separagio, em ter-
mos de audiéncia, entre a Globo ¢ o restan-
te das emissoras. NOs estdvamos junto as
demais e, muitas vezes, no hordrio nobre,
conseguimos o segundo ou o terceiro lugar
de audiéncia. Trata-se realmente de uma
conquista fora do normal para os padroes
internacionais. Até porque, a situagio do
Brasil € peculiar.

RCE: Vocé tem participado de intime-
ras iniciativas que dizem respeito a qualida-
de da programagdo das emissoras de televi-
sdo, bem como da relagdo televisao/crian-
¢a. O que vocé tem a destacar sobre esse
assunto?

Carmona: Tenho a destacar que o
Brasil ainda estd comegando. Nao s6 o
Brasil, varios outros paises. Mas eu sinto
que esse € um assunto serissimo. Existem
bons trabalhos e muita seriedade nessa
questao da relacdo da televisaio com as
criangas. O Brasil tem uma experiéncia iso-
lada, digamos assim, com a TV Cultura, que
ainda ¢é pequena para a nossa necessidade.
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Acho que a televisdo faz muito a cabeg¢a das
criangas, todo mundo sabe disso. Em um
pais com dificuldades sociais tao grandes e
onde a televisdo exerce um poder tao inten-
so, acho que, no bojo da questdao da televi-
sdo, estdo todas as demais, ou seja, as dife-
rengas sociais, os excluidos, a violéncia.

A problemitica do excesso de consu-

mo, do incentivo exagerado as praticas de
algumas atividades, reside na formagio
das pessoas e vem de onde elas recebem a
carga de informacio para a vida: da fa-
milia, da escola, mas também da televi-
sao. Nesse sentido, aqui no Brasil, nos te-
mos muita coisa para fazer. A televisao ¢
muito poderosa ¢ dedica parte de sua
programacio ao publico infantil. Essa
programacao infantil, que as criancas
consomem bastante, nem sempre ¢ feita
com muita seriedade ou com muita res-
ponsabilidade.
Enfim, a TV Cultura representa um come-
¢o... Eu sou, de certa forma, otimista porque
temos feito alguns encontros, conseguimos
desenvolver algum trabalho nesse sentido e
percebo que existe eco. Temos muito o que
avangar, temos muito trabalho a fazer.

RCE: E uma grande preocupagao de
professores e pais a problemdtica da violén-
cia na televisao, o que vocé pensa sobre es-
se assunto?

Carmona: Deve ser mesmo uma
grande preocupagdo. Eu ndao acho que € a
TV a causa de tudo. Nio sou daquelas que
pensam: “vamos banir a violéncia da televi-
sio e vamos fazer uma televisio cor de ro-
sa, sem violéncia, onde o mundo é belo™.
Mas. qualquer dose de violéncia tem que
entrar dentro de um certo contexto, tem que
ter uma explicagio, tem que ser bem traba-
lhada e bem elaborada, para nao se tornar

banalizada. Fala-se muito, hoje, do conceito
de banalizacdo da violéncia: acho que isso é
verdade. A televisdo mostra todos os dias
gente levando tiros e mais tiros, pode ser
que um dia vocé veja alguém levar um tiro e
jd esteja acostumado com isso e ndo se cho-
que tanto. A questdo do excesso da violén-
cia. da violéncia gratuita, da violéncia des-
medida, tudo isso influencia, sim, as pes-
soas. Nestes termos, acredito mais na res-
ponsabilidade dos profissionais que fazem a
televisdo do que exatamente em leis regula-
doras, porque as leis reguladoras podem ser
usadas ao contrdrio. A responsabilidade dos
profissionais também ¢é outra histéria im-
portante e precisa ser trabalhada.

RCE: Como os telespectadores po-
dem ajudar a melhorar a qualidade da pro-
gramacdo das emissoras brasileiras? Ou é
a televisdao que pode elevar o nivel de exi-
géncia e o padrao cultural dos telespecta-
dores?

Carmona: Os dois. O piblico brasi-
leiro ¢ muito parado, reage pouco e a pré-
pria forma como as televisoes sdo constitui-
das ndo permitem muito que as pessoas se
organizem. Mas, se as pessoas discutissem
mais, se se organizassem mais e exigissem
um pouco, talvez as coisas fossem diferen-
tes. Tem ONG (Organizacio Nio-Gover-
namental) para tudo. Entdo, porque nio tem
uma ONG das pessoas que se sentem preju-
dicadas pelo papel nocivo da midia em ge-
ral e, em especial, a televisiva? No nosso ca-
s0, nés somos uma televisio publica ¢ aqui
as pessoas parecem se sentir com mais di-
reitos de interferir ou de reclamar da nossa
programacio. O nosso publico ¢ super exi-
gente: ndo se pode cometer meio erro que
eles estdo ligando: se alguma coisa entra no
ar e eles nio gostam, mandam carta com
trés pdginas, dizendo o porqué de nio terem
gostado. No6s temos reagoes muito imedia-
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tas, muito fortes, € um publico bem exigen-
te. Talvez porque exista a consciéncia de
que o fato de a televisio ser ptblica € deles
também e, realmente, essa idéia ¢ verdadei-
ra. Agora, todas as televisdes sdo conces-
soes piiblicas. Os donos de televisio explo-
ram aquele canal através de uma concessio
dada pelo governo. Entdo, em principio, as
pessoas poderiam e deveriam se organizar
mais e defender aquilo que elas querem ver
dentro de suas casas. Principalmente nas
emissoras abertas. No Brasil, o publico esta
muito em segundo plano, a televisido faz um
pouco o que ela quer. Precisaria haver um
movimento dos dois lados. Basicamente,
movimento e responsabilidade. Em paises
onde a televisiio € tratada como um assunto
um pouco mais sério o contetido ¢ melhor.

RCE: Vocé ndo acha que as televisdes
abertas estdo muito mais vinculadas a
questdao do mercado do que a questdo do di-
reito a informagdo para o cidadao?

Carmona: As comerciais sim, porque
elas visam ao lucro. Elas trabalham com ou-
tras regras. Ndo vou dizer que € o tempo in-
teiro, porque se véem coisas boas feitas nas
outras televisoes e ha responsabilidade em
todo o lugar.

RCE: Quais os mecanismos legais a
que a populagcdo deve recorrer quando se
sinta prejudicada pela qualidade da pro-
gramagdo, a nova Lei de Imprensa resolve
esse problema?

Carmona: Conhego alguma coisa da
nova Lei. Inclusive acho que tem alguns
itens que ainda nao estio totalmente respon-
didos. Considero que todo mundo tem que
ser responsdvel por aquilo que edita, por
aquilo que publica, ou por aquilo que escre-
ve. Essa certa impunidade ou esse certo po-
der ¢ complicado, principalmente quando se
trata, as vezes, da vida das pessoas.

Divulgagho TV Cultura

Logotipo do programa Turma da Cultura

RCE: Com a multiplicagcdo de canais
de televisao, com a crescente oferta de TV a
cabo, dos recursos do computador com o vi-
deo etc., a TV Cultura perdeu espaco? Quais
sdo os planos da Fundag¢do para adequar-se
a essa crescente oferta de canais? Vocés tém
alguns projetos novos de produgdao?

Carmona: Todo mundo perdeu espa-
¢o. Em vez de cinco ou sete emissoras, ago-
ra vocé tem 14, 15, 20 canais disponiveis.
Ainda ndo ¢ uma realidade total, mas o futu-
ro estd proximo e a coisa estd crescendo, es-
ta caminhando. A TV Cultura tinha mais fa-
cilidade de ser alternativa num grupo peque-
no de emissoras. Porque s6 nés traziamos o
documentdrio da BBC de Londres e agora
tem um canal que traz isso 24 horas. SO nos
trazfamos uma série de coisas que, em prin-
cipio, tinham certa exclusividade e hoje, ndo
tém mais. Esses canais, principalmente os
mais qualificados, dirigidos ao piblico adul-
to, veiculam uma programagio que estava e
ainda estd presente na TV Cultura, entdo a
concorréncia aumenta. S6 que a mdgica de
todas essas coisas tem a ver com a persona-
lidade da emissora. Fala-se muito que o te-
lespectador € o seu proprio programador,
que agora com o controle remoto ele monta
sua p ‘Opria programacio. Acho que ele po-
de fazer isso um dia, dois dias ou talvez al-
gumas pessoas muito especializadas, que
trabalham com isso, acabam fazendo esse
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uso da TV. Mas, de uma certa forma, até pe-
la vida que as pessoas levam, elas gostam de
uma coisa um pouco mais pronta, mais orga-
nizada, onde estejam presentes algumas ca-
racteristicas daquilo que elas esperam ver ou
daquilo em que confiam ou daquilo que as
agradam ou daquilo com que elas se identi-
ficam e com que tém empatia. O nosso gran-
de mérito, nesse momento, € a nossa perso-
nalidade. Nao € facil construir a identidade
de uma emissora. Nio € ficil ter coeréncia
de programacao 24 horas por dia. Nao digo
que a TV Cultura, hoje, tenha coeréncia 24
horas por dia, mas procura ter. Dificilmente
alguém vai ser surpreendido com alguma
coisa dentro da 7V Cultura, porque sabe, em
principio. o que ela oferece. Alguns canais
sdo mais ficeis de se montar: canal de espor-
te, € esporte, por exemplo. No entanto, mes-
mo dentro do esporte, tem quem goste disso
e nio goste daquilo. A televisio aberta ainda
trabalha com espectros mais amplos. No ca-
so de uma emissora ptiblica, os compromis-
sos que temos de ndo ter comerciais, de ter
abertura para a discussdo com a sociedade
de uma série de questoes ou para trazer uma
série de temas que, a principio, ndo seriam
trazidos num outro canal — ou porque nio da
audiéncia ou porque nio hd interesse —, es-
ses acabam sendo o nosso trunfo.

Nossa meta, nossa linha ¢ fortificar
a programacao infanto-juvenil, que ¢ o
nosso diferencial mais forte. Hoje, nao
tem ninguém que faca, na América
Latina, o que a TV Cultura faz. E esta
sendo bem recebida no Brasil e fora do
Brasil. Devertamos concentrar todos os
esforcos, nesse momento, nisso que ¢ o
nosso grande diferencial.
Temos outros, claro. Mas, nada € tao forte,
nada conseguiu ptiblico tao amplo como a
programacao infanto-juvenil da TV Cultura.

RCE: Vocé acha que os meios de co-
municag¢dao, principalmente a televisdo,
concorrem com a escola?

Carmona: Se concorrem, nao deve-
riam. Porque a escola é muito diferente da
televisdo. A boa escola trabalha com a tele-
visao e ndo na concorréncia. Se alguém diz:
“Ah, meu filho s6 quer ver televisdo e ndao
quer fazer li¢ao de casa™, ou tem algum pro-
blema na escola ou tem algum problema na
casa.

RCE: Como vocé acha que os profes-
sores devem enfrentar esse mundo novo
que se desvenda para as crian¢as com a te-
levisdo?

Carmona: Tém que se informar mui-
to. Tém que estar muito atentos ao que a te-
levisao esta fazendo e tentar tirar o que ha
de bom e levar para dentro das salas de au-
la. Hoje, é uma pritica que se faz muito nio
sO com a televisdo. mas com o jornal im-
presso. Sdo fontes ricas de discussio em
classe e de aprendizado.

RCE: Hd inumeros desses jornais no
Brasil, sdo cerca de 80, que jd tém progra-
mas voltados para as escolas. Vocé acha
que a escola pode utilizar os meios de co-
municagdo no processo de aprendizagem?
Como ela pode fazer isso?

Carmona: Deve. Algumas escolas ja
teém programas desse tipo. O jornal O
Estado de S. Paulo tem o Estaddao na
Escola, a ANJ (Associacdo Nacional de
Jornais) tem o programa Jornal na Escola.
Todas essas sociedades ligadas aos jornais
propoem esse tipo de parceria. Eles tém de-
terminados métodos de trabalho. Nio co-
nhe¢o muito. Mas o professor que nio tem
recurso para estar ligado a esses programas
e tem criatividade pode achar outros recur-
s0s. Alids, sdo inimeros os profissionais de
educacio que, apesar de tudo, preparam au-
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las e se dedicam. A profissao de professor
ja é uma profissao quase de missiondrio, de
padre, de freira. E gente que jd sabe que vai
sofrer e que vai ganhar pouco etc., mas a
maioria tem predisposi¢iao para se dedicar.
As vezes, numa escola muito distante, o
professor tem acesso a um material e, por
mais simples que seja, ele vai conseguir
usd-lo de alguma maneira. Ou seja, a edu-
cacio mudou. Os livros existem, mas exis-
tem outros recursos também, as metodolo-
gias sdo outras e sdo muito ligadas ao tem-
po que se estd vivendo.

RCE: Ndao estariamos vivenciando
um paradoxo? Como a programagdo veicu-
lada pela televisao, de maneira geral, e a
grande maioria dos jornais e revistas tidos
como de qualidade duvidosa podem ajudar
a escola, também precdria, a melhorar seu
nivel? Estariamos partindo para um rebai-
xamento total? E o direito de comunicagdo
para a cidadania?

Carmona: E claro que se se vai tra-
balhar algum assunto dentro da sala de au-
la e se vai usar uma revista, sé porque €
uma revista, nao porque aquela revista te-
nha algum material interessante, ai esta-
mos partindo para outro erro. Vou pegar a
revista Caras, por exemplo, e vou levar
para a sala de aula? Pode até ser que exis-
ta 0 exercicio critico sobre essa determina-
da publica¢do, mas, enfim, € claro que nao

¢ qualquer revista e qualquer coisa e em
qualquer hora. Tudo é uma questao de ade-
quagdo. Nio se pode incentivar o profes-
sor sem um minimo de dire¢ao. O profes-
sor precisa ser alguém com preparo para
saber o que escolher. Nio € que vamos
mudar tudo: — “olha, acabaram os livros,
acabou o professor, se distribui uma revis-
tinha para cada um, um jornalzinho para
cada um e que se virem”. Nio € isso. Esses
materiais sdo instrumentos como sao os li-
vros, uma fita de dudio, um giz, todos sao
instrumentos. Mas, hd algumas disciplinas
que sdo tdo novas, como por exemplo toda
a questao de educagio voltada para o meio
ambiente, que chamam de Educagao
Ambiental, que se encontram rarissimos
livros sobre isso. A Educagdo Ambiental
faz parte da formacdo dos individuos tanto
quanto Historia, Geografia ou qualquer
outra disciplina. Como € que vocé vai tra-
balhar essas questoes? Vocé tem todo dia
na sua frente oportunidades para abrir o
jornal e ver que uma baleia foi cagada por
pescadores clandestinos ou que muito dleo
foi derramado em alguma parte do mundo
etc. Ha exemplos tdo concretos e por que
nao se vai utilizar desse tipo de material
no planejamento para essa disciplina? S6
se tem a ganhar.

Do computador ao video, tudo ¢ um
instrumento importante para a educa-
¢ao. Isto ¢, se ele for bem utilizado; mas
se for autopotencializado, vira uma in-
versao total.

A idéia nao € substituir o professor,
mas € que ele tenha mais e mais instrumen-
tos e que, se 0 mundo estd tio movimentado
€ as criangas ou 0s jovens tém acesso a tan-
tas informagoes por tantos meios diferentes
e se interessam por isso, ¢ importante traba-
Ihd-los também em sala de aula.
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RCE: Recentemente foi aprovado na
Assembléia Legislativa de Sao Paulo proje-
to que permite a publicidade em TVs
Educativas. O que vocé acha disso?

Carmona: Esse projeto é uma coisa
um pouco mais complexa. Dos anos 80
para cd, foram dadas muitas concessoes
para emissoras ditas mistas, emissoras co-
munitarias. Sdo emissoras de baixo alcan-
ce. quase regionalizadas e, para que elas
pudessem existir, a elas foi conferida a
possibilidade de reproduzir a programa-
cdo das emissoras educativas. Todas essas
emissoras t€m uma porcentagem grande
de programas educativos produzidos pelas
TVs educativas do Brasil. Ha uma troca
de correspondéncia em relagio a isso ¢
elas tém obrigatoriedade de preencher
uma parte de seu tempo com programagao
propria, local. E nesse tempo da progra-
magdo propria, local que foi permitida a
explorag¢do comercial, porque é uma ma-
neira de essas emissoras se sustentarem,
Ja que elas ndo recebem verbas publicas
como as outras. Mas, elas ndo podem vei-
cular propaganda no meio da programa-
¢do educativa, captada das emissoras pi-
blicas, s6 podem fazer uso para a progra-
magao produzida no local. Entdo, a lei
nao foi aprovada para as educativas, até
porque existe uma lei federal maior que
proibe a veiculagdao de mensagens publi-
citdrias em emissoras ptblicas ou que re-
cebam verba do governo.

RCE: Mas existe a possibilidade de
ter comerciais na TV Cultura?

Carmona: Estd se falando muito nis-
s0 e muita gente acredita que essa € a solu-
¢ao para a TV Cultura, ou seja, depender ca-
da vez menos do dinheiro do governo e ca-
da vez mais do dinheiro dos comerciais ou
das verbas publicitdrias e sair para a luta co-
mo uma emissora igual as outras.

RCE: Ndo mudaria o cardter piiblico
proprio de uma TV educativa?

Carmona: E uma discussdo. Parti-
cularmente, como profissional do ramo,
acho que mudaria. E uma questio bastante
complicada, até porque acredito que se os
governos entendem que a televisao é um
bem importante, e que ela pode trazer co-
nhecimento e informagdo para uma popula-
¢ao tao desprotegida e carente de informa-
¢oes, acho que eles deveriam manter o com-
promisso de reforgar uma televisio com es-
se tipo de finalidade. Na medida em que se
comece a buscar dinheiro fora, buscar au-
diéncia e trabalhar com outros valores, po-
de-se estar ameacando todo o trabalho vol-
tado para a qualidade da oferta de progra-
magio ao publico.

RCE: Temos noticias a respeito de
iniciativas no sentido de se estabelecer um
pool entre a TV Cultura e a TV Educativa
do Rio, de retransmissdo de programacdo,
(HH!)“UH()'U as emissoras que (‘(fpf(”” 08 Seus
sinais. Qual é essa experiéncia, isso tem al-
guma razdo de ser?

Carmona: A situagio das TVs educa-
tivas no Brasil € um pouco complicada por-
que a Rede Educativa Federal, que ¢ a Rede
Brasil. da Fundacao Roquette Pinto, foi
criada e recebe verba para administrar nao
s6 a TVE do Rio de Janeiro, que € a cabeca
da rede publica brasileira, mas também a to-
das as educativas do Brasil. Existe uma con-
figuragio, digamos assim, de que as educa-
tivas, em principio, devem receber progra-
magao e cabe a TVE do Rio enviar progra-
magao que supra o Brasil. A TV Cultura
sempre trabalhou para Sao Paulo porque é
uma emissora de Sio Paulo, recebe verba do
governo do Estado de Sao Paulo. Sé que a
demanda tecnolégica comegou a crescer e a
TV Cultura, para conseguir cobrir o Estado
todo, que era coberto por aquilo que se cha-



Comunicacao & Educacao, Sao Paulo, (11): 68 a 79, jan./abr. 1998 77

ma de vias terrestres, comegou a ter proble-
mas. Precisamos, entdo, urgentemente de
um canal via satélite para poder atingir o
nosso objetivo, que era a cobertura do
Estado de Sio Paulo.

A partir do momento em que conse-
guimos um sinal de satélite — ha quatro
ou cinco anos —, todas as emissoras edu-
cativas do Brasil, que recebiam s6 a pro-
gramacao do Rio de Janeiro, quiseram
receber também a programacao da TV
Cultura.
A programagao da TVE sempre foi alimen-
tada com verba federal, tem problemas mui-
to grandes por ser um o6rgao federal, nunca
conseguiu desenvolver uma programacio
satisfatoria para esses Estados. Entao, esses
Estados foram, aos poucos, pegando a pro-
gramagao da TV Cultura, que, enfim, teve
uma fase de muita prosperidade. Nesse sen-
tido, hoje, podemos dizer que das 21 emis-
soras no Brasil, 17 estio com a programa-
¢do da TV Cultura, se nao na sua totalidade,
pelo menos em 65% ou 70%. E uma situa-
¢do complexa porque a TVE quer recuperar
suas forgas, continua querendo trabalhar
com a Rede Brasil, mas tem problemas téc-
nicos e tem problemas de programacio e, de
uma certa forma, hd esse encontro de ma-
neira que as duas emissoras se esforcem pa-
ra abranger o Brasil inteiro. Mas a realidade
¢ que a TV Cultura ja estd quase na totalida-
de do Brasil, por uma adesiio, vamos dizer,
totalmente espontinea. Isso falando da rede
educativa.

RCE: Vocés enfrentam ou jd enfrenta-
ram, dada essa penetracdao da programa-
¢do, problemas com relagao as especifici-
dades das culturas regionais?

Carmona: Veja, a nossa programagao
¢é feita em Sdo Paulo e o nosso compromis-

so € com o Estado de Sao Paulo. Mas ¢ cla-
ro que Sio Paulo, até por ser uma cidade e
um estado cosmopolita, nos dd condi¢oes de
estarmos ligados para as questoes nacionais.
E claro que recebemos material dessas TVs
educativas, que estdo pouco aparelhadas, re-
cebemos imagens do Ceard, da Bahia, do
Rio Grande do Sul. Na maior parte das ve-
zes, tentamos incorporar esse material ao
nosso jornalismo, mas nem sempre isso ¢é
possivel, € dificil cobrir todas as manifesta-
¢Oes culturais. Sinceramente acho que ha
emissoras que tém cobertura e alcance na-
cional e vao trabalhar de uma certa forma
com essa realidade. E tém emissoras regio-
nalizadas que vdo trabalhar com problemas
e questoes que dizem respeito muito a sua
regido. A questdo do regional, quando é mui-
to particularizada e se tenta dirigi-la para um
publico mais amplo, acaba sendo refutada,
assustando e afastando o telespectador. Nos
da TV Cultura gostariamos de ter uma rede
educativa, onde ndo existisse uma cabeca
impondo uma programagao para o Brasil in-
teiro. Seria legal que todos nés fossemos 21
cabegas, entdo vamos ter algumas coisas em
comum, mas cada um vai ter a liberdade e a
possibilidade de trabalhar a sua particulari-
dade regional da maneira que quiser, sem
que o outro o atrapalhe. O conceito de rede
como se faz na Globo, como se faz no SBT,
o conceito de rede comercial ndo deveria ser
vilido para uma rede educativa. Até nisso
deveriamos ser alternativos e inovar. Nao se
trata de juntar Rio e Sdo Paulo e impor uma
programagao para todo o Brasil. Hoje, Sao
Paulo faz ou o Rio faz porque tém mais fa-
cilidades. No dia em que houver possibilida-
de de a TV Educativa da Bahia, por exem-
plo, fazer o seu programa local, o povo da
Bahia vai adorar. E se esse programa local
tiver um alcance nacional, naturalmente ele
vai ser retransmitido para outros Estados,
porque todo mundo vai querer vé-lo.



78

TV se faz com cultura

RCE: O projeto TV Escola, do MEC,
vem sendo implantado em escolas de todo o
pais. Em recente pesquisa da Unicamp, di-
vulgada pela imprensa, constatou-se que
apenas 47% das escolas utilizam esse pro-
grama de reciclagem de professores. Esse
seria um indicativo da falta de experiéncia
dos professores no trabalho pedagogico
com a linguagem ou o formato televisivo?

Carmona: Parece que ai o problema
foi falta de treinamento. Li nos jornais que
o problema ndo foi de falta de equipamen-
tos, mas sim do treinamento das pessoas.
Pensou-se mais no equipamento do que nas
pessoas. Acho até que o pessoal da TV
Escola esta revendo essa questdao interna-
mente. Ou seja, aparelharam-se as escolas e
nem todos estdo preparados para usar os
aparelhos. Talvez ai ndo se trate do contei-
do ou da linguagem, mas se trate mesmo de
desconhecimento total.

RCE: Isso me lembra uma frase de
Alfredo Bosi, num artigo muito bonito: “As
pessoas e as coisas™!.

Carmona: Esse caso parece que estd
bem claro. Tanto é que a TV Escola, pelo
que li, jd estd mudando de rumo. Agora vai
para os computadores. Num primeiro mo-
mento, quando a TV Escola comegou a sur-
gir, a idéia deles era reproduzir uma boa
parte de programas, inclusive da TV
Cultura. Lembro que nés tivemos algumas
reunioes aqui. Os programas da TV Cultura
jd estdo no ar, ndo precisam de um outro es-
paco para a sua exibic¢do. Porque se fosse
uma questao de reprodugio da programacio
da TV Cultura para a escola, bastaria treinar
as pessoas para captar o sinal préprio da
Cultura. Essa seria uma forma, mas, depois,
eles optaram por um outro caminho, por

uma produgido prépria, dirigida, formatada,
mais curricular. Estdo tendo alguns proble-
mas, mas parece que estao revendo.

RCE: Existe algum projeto de progra-
magdo da TV Cultura voltado diretamente
para a atualizagdo e reciclagem de profes-
sores?

Carmona: No6s fizemos, no passado,
algumas séries, alguns programas, ligados a
Secretaria de Educa¢do com esse objetivo
de treinamento, de reciclagem. Hoje, com a
TV Escola, essa passou a ser fungio de ou-
tros organismos. Mas a TV Cultura pode
ajudar muito e nds s6 niao desenvolvemos
atividades nessa drea por falta de gente.
Pretendiamos editar uma espécie de boletin-
zinho pedagégico no qual darfamos uma sé-
rie de sugestoes para os professores traba-
lharem com a nossa programacgado. Seriam
sugestoes para trabalhar em sala de aula.
Num primeiro momento, indicariamos co-
mo o material da 7V Cultura. pode ser utili-
zado pelas quintas e oitavas séries, um outro
mais voltado as segundas séries e assim por
diante. Pretendiamos fazer alguma coisa as-
sim. O ideal, € claro, seria se fosse possivel
O contrdrio: se conseguissemos montar, em
alguns hordrios, uma programagio respei-
tando os curriculos. Mas, no Brasil, o curri-
culo ndo € unificado e ha uma certa compli-
cacdo. Ja ajudarfamos muito se editdassemos
um materialzinho com o qual um grupo de
pedagogos pudesse trabalhar com a progra-
magao, pudesse retirar informagoes da pro-
gramacao. Por exemplo, essa semana, nossa
faixa de programacado tematica trabalhou a
globaliza¢do. Exibimos oito documentirios
de varias partes do mundo, inclusive do
Brasil, porque foi uma co-producio com a
Austrdlia. Tratou da discussao sobre o futu-

1. BOSL, Alfredo. Educagdo: as pessoas ¢ as coisas. Comunicagio & Educagio. Sio Paulo: CCA-ECA-USP/Moderna, n.7,

set./dez. de 1996. p.13-15.
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ro do homem na sociedade globalizada. E
um programa que pode ser usado em maté-
ria curricular, ndo sei dizer de qual série
exatamente ou até de todas dentro de uma
pedagogia mais moderna. Sdo programas de
meia hora, seleciona-se um ou dois e eles
poderiam ter sido objeto de discussao den-
tro de uma sala de aula. Até um programa
do Castelo Rd-Tim-Bum, por exemplo, que
tem um quadro ligado & Matematica, pode-
ria ser til na escola. Mas ndo conseguimos
realizar essa idéia, porque precisariamos de
um grupo trabalhando, editando. Isso nio é
tao dificil, no entanto ainda ndo deu para fa-
zer o projeto. Fomos para a Internet e 14 te-
mos um grupo que, de alguma forma, tenta
realizar isso, ndo exatamente com a progra-
magao que estd no ar mas com programas
que jd temos em video. Na home page da TV
Cultura tem um link que se chama Al

Resumo: Beth Carmona, diretora de progra-
macao da TV Cultura, de Sao Paulo, em entre-
vista exclusiva a Comunicagcdo &
Educacao, fala da opgao da emissora por
compreender a sua fungao educativa de for-
ma ampla, vendo-se como uma instituicao
publica voltada para a formagao cultural do
cidadao. Dai a forga de sua programacao in-
fanto-juvenil, bastante premiada, e o empe-
nho em oferecer para o publico adulto uma
programacao variada e de elevado nivel que
vai de cursos e documentarios a jornalismo,
esportes, cinema, programas musicais etc.
Beth Carmona entende que os meios de co-
municagdo podem ser mais um instrumento
util no espago pedagogico e que os professo-
res carecem de ajuda e orientagao para utili-
za-los de maneira eficiente em sala de aula.
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Escola. Nesse item nds temos, por exemplo,
a série Cenas do Século no Brasil na qual se
tém informagdes sobre personalidades im-
portantes desse século, no Brasil. Tem, tam-
bém, uma minibiografia, com foto de cada
personalidade como por exemplo, do
Lampido, do Santos Dumont e assim por
diante.
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Abstract: Beth Carmona, TV Cultura's pro-
gramming director, in Sao Paulo, in an exclus-
ive interview to Comunicag¢ao & Educacgao,
talks about the option the station has had
to understand its educational function in
a broad manner, selling itself as a public in-
stitution turned to forming the citizen cultur-
ally. This is the strength of the award winning
programming it has for children and young
people, and of its dedication to offering the
adult public a varied and high level program-
ming, ranging from courses and document-
aries to journalism, sports, cinema, music
programs, etc. Beth Carmona thinks the
media may be yet another useful instrument
in the teaching space, and that teachers are
in need for help and guidance in order to
use them in a more efficient manner in the
classroom.
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