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NOVAS TECNOLOGIAS,NOVAS
SENSIBILIDADES

urante muitas geracoes aprendemos, nos bancos escolares, que pertencia-

mos a um territorio — o brasileiro —, com suas fronteiras e seus pontos geo-

grificos mais avangados. Essa no¢@o nos dava a substancia de nossa identi-
dade: nascidos nesse territério, éramos brasileiros, comungdvamos ideais com outros
que nasceram no mesmo espacgo, compartilhdvamos a mesma cultura. Mordvamos
num bairro, viamos o tempo que passava ser contado pelo apito da fébrica, pelos
sinos da igreja. Regendo-nos, o Estado Nacional.

Nos anos mais recentes, sobreveio a concepgao de que as fronteiras haviam se
dissolvido, gragas as tecnologias. A velocidade — quer seja a referente aos meios de
transporte rapido (qualquer capital do mundo estd a poucas horas de nés), quer a que
nos possibilita ver, em tempo real, na sala de nossa casa, acontecimentos que estao
ocorrendo naquele momento em uma pequena aldeia de um pais absolutamente dis-
tante — acopla-se & mudanga da no¢do de espago, resultando dai o que se designou
desterritorializacdo. Como conseqiiéncia, decreta-se a morte do Estado. O tempo ja
nao se conta mais pelos apitos e pelos sinos.

PROFESSORES E ALUNOS: NOVAS REALIDADES

Para a sustentacdo desses conceitos contam muito os meios de comunicagao.

Quando vemos nos meios de comunicac@o, em particular na televisdo, as ima-
gens de acontecimentos que estdo ocorrendo bem longe de nds, sabemos que essas
imagens foram editadas, ou seja, o que vemos € resultado de mediagoes, de escolhas.
Sabemos que, ao selecionar-se uma

imagem, descartaram-se vdrias outras. A AUTTORS
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nas telas do planeta as imagens da informagio, da publicidade e da ficgdo, cujo traba-
Iho e cuja finalidade ndo sao idénticos, pelo menos em principio, mas que compdem,
debaixo de nossos olhos, um universo relativamente homogéneo em sua diversidade.
Existe algo mais realista e, num certo sentido, mais informativo, sobre a vida nos
Estados Unidos que um boa série americana? Também seria preciso levar em consi-
deragdo a espécie de falsa familiaridade que a telinha estabelece entre os telespectadores
e os atores da grande histéria, cuja silhueta nos é tdo habitual quanto aquela dos
herdis das novelas ou das estrelas internacionais da vida artistica ou esportiva. Eles
$do como as paisagens onde os vemos evoluir regularmente: o Texas, a Califérnia,
Washington, Moscou, o Eliseu, Twickenham, os Pirineus ou o deserto da Arédbia:
mesmo que ndo as conhecamos, nés as reconhecemos™ .

E esse 0 modo que cada um de nés se cré cidaddo do mundo, vivendo no
pequeno espago de seu bairro, de sua cidade. E considera, equivocadamente, que
suas interpretagdes do que vé e do que vive sdo absolutamente individuais, prprias
dele, originais.

Na verdade, falar em desterritorializagao é exagero, uma vez que o Estado
territorial continua a existir, sendo bésico para impor as normas que regem o chamado
processo de globalizacao, ou, no caso do Brasil, como diz Milton Santos, sendo “mais
duro do que o precedente regime autoritario na imposi¢ao de uma légica internacional
que desarticula as légicas nacionais e nio tém referéncia a uma l6gica universal au-
téntica™ . O territ6rio apenas mudou de face. O que existe sio novas formas de vivenciar
a identidade de pertencimento a um territério. As anteriores foram totalmente modifi-
cadas pela tecnologia, pela comunicagio, pelos novos conceitos de espago e tempo.
Criaram-se, desse modo, novas sensibilidades, novos modos de relacionar-se, manei-
ras diferentes de estar junto com outras pessoas, de circular pelas cidades.

Ocorre que, para os que viveram as realidades dos sinos e do apito da fébrica,
que tinham como ponto de encontro as pragas e os jardins, como lugar de compras o
mercado, que viam como outro aquele que circulava fora desse espago, para aqueles
que se constituiram nessa vivéncia — no caso, a maioria dos professores —, € um pro-
cesso bastante complexo relacionar-se cotidianamente no dmbito do projeto pedagd-
gico, comunicar-se com aqueles que se formam enquanto cidaddos nessas realidades
outras — 0s nossos alunos.

DOS LUGARES AOS NAO-LUGARES

O Brasil, como de resto toda a América Latina, viveu, na segunda metade
do século XX, um acelerado processo de urbanizagio que, segundo Martin-
Barbero, tem seu processo modernizador caracterizado por trés dinimicas dis-

I. AUGE, Marc. Nao-lugares. Introdugio a uma antropologia da supermodernidade. Campinas, Sao Paulo: Papirus,
1994, p. 34.

2. SANTOS, Milton. Territério, espago banal, lugar-comum.. Jornal da Tarde. Caderno de Sdbado, 9 de novembro
de 1998. p.1-2,
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tintas e complementares. A primeira delas diz respeito a pressdo para se conse-
guir melhores condig¢oes de vida, que vai da luta para se ter acesso aos equipa-
mentos que caracterizam as cidades — dgua potdvel, espacos de lazer, habitacao
digna, educagio etc. — até os que se referem efetivamente a participacdo cidada,
configurando novos modos de acdo politica (de que as Organiza¢des Nao-Go-
vernamentais sao um exemplo). A segunda diz respeito a cultura do consumo,
que, importada dos paises centrais, revoluciona o comportamento e os estilos
de vida, da alimentacdo a vestimenta, a diversdo. E, finalmente, “as novas tec-
nologias comunicacionais, que pressionam para uma sociedade mais aberta e
interconectada, que agilizam os fluxos de informagdes e as transagdes interna-
cionais, que revolucionam as condic¢des de producdo e de acesso ao saber, mas
a0 mesmo tempo apagam memorias, transtornam o sentido do tempo e a per-
cepcao do espago, ameagando as identidades, pois € nelas que se configuram os
imagindrios em que se plasmam os novos sentidos que, em sua heterogeneidade,
hoje cobrem tanto o local quanto os modos de pertencimento e reconhecimento
que fazem a identidade nacional”?.

Nessa nova realidade, ndo mais as compras no mercado, o lazer nas pragas:
tudo se passa no shopping; ndao mais 0os encontros nos caminhos, nas ruas: a circula-
¢ao é rdpida, sem paradas, sem trocas com os outros. Tudo respondendo a nova reali-
dade econdmica mundial, efetivada “desde que se decidiu erigir em centro do univer-
s0 ndo mais 0 homem, mas o dinheiro em estado puro, o que constitui uma enorme
diferenca de qualidade diante dos periodos capitalistas anteriores, nos quais o dinhei-
ro se tornava capital produtivo, geografizando-se como capital produtivo e nao ape-
nas atravessando o espago como fluido. Hoje é o dinheiro em estado puro que estd
presente na vida social e a comanda, a0 mesmo tempo em que instala e agrava a
fragilidade de tudo o que € territorial™.

Marc Augé fala em nao-lugares, que seriam os “espacos constituidos em rela-
¢do a certos fins (transporte, transito, comércio, lazer) e a relagao que os individuos
mantém com esses espacos’™. Para esse autor, os nao-lugares criam uma “tensao
solitdria”, ou seja, a mediag@o do individuo com esses espagos se dd através de textos
verbais ou imagéticos, com ordens e orientagdes como “pegar a fila da direita”, é
proibido fumar”, com sinais de transito ou as falas do caixa eletronico quando usa-
mos o cartdo de crédito: “insira seu cartdo”, “digite sua senha”, “limite didrio de
600,00 etc. Tais textos tém como enunciadores institui¢des: aeroportos e rodovia-
rias, bancos, policia rodovidria, instituindo, desse modo, um novo modo de relacio-
namento social, uma nova pritica de estar nos lugares, de vivenciar esses lugares.

3. MARTIN-BARERO, Jestis. Cidade virtual: novos cendrios da comunicagdo. Comunicagio & Educacio. Sio
Paulo: CCA-ECA-USP/Moderna, n. 11, jan.fabr. 1998. p. 56.

4. SANTOS, Milton. Territério,.... p. 1-2.

5. AUGE, Marc. Nao-lugares.... op. cir. p. 87 e segtes.
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UM NOVO SENSORIUM

Essas transformacoes implicam, sobretudo no que se refere aos jovens, mu-
dancas de sensibilidades, um novo sensorium, disponivel para os chamados idiomas
da tecnologia: a interagao com a realidade, a vivéncia cultural, ji ndo passa mais
pelas falas animadas dos mercados em discussdes sobre os precos ou pelas festas
tradicionais de seu grupo; passa, isso sim, pela mediac¢do do conectar-se ou desconectar-
se dos aparelhos, sempre com destaque para a televisdo. Essas mudangas acarretam
grande desconfianca por parte dos adultos. Afinal, trata-se de uma nova cultura, que
produz saberes e habilidades fortemente distintos dos anteriormente exigidos. Daf a
atribuir-se a tecnologia a responsabilidade maior para o que € descrito como “deca-
déncia de valores intelectuais e morais™ da sociedade, é um passo muito pequeno.
Falando dessa realidade, Martin-Barbero continua: “os jovens experimentam uma
empatia feita nao s6 de facilidade para relacionar-se com as tecnologias audiovisuais
e informdticas, mas também de cumplicidade expressiva: é em seus relatos e ima-
gens, em suas sonoridades, fragmentagoes e velocidades que eles encontram seu idioma
e seu ritmo. Pois, frente as culturas letradas, ligadas a lingua e ao territério, as eletro-
nicas, audiovisuais, musicais ultrapassam essa limitag¢@o, produzindo comunidades
hermenéuticas que respondem a novos modos de perceber e narrar a identidade. Iden-
tidades de temporalidades menos extensas, mais precdrias, mas também mais flexi-
veis, capazes de amalgamar e fazer conviver ingredientes de universos culturais
muito diversos™.

A manifestacdo dessas identidades se da no cotidiano, espago de relaxamento,
de coexisténcia e cooperagiio, de intimidade, que possibilita a intersubjetividade. E o
espago da espontaneidade, da surpresa, da condi¢@o de reestruturar sistemas ideolo-
gicos constituidos. E ali que “a emogio tem lugar, e, por conseguinte, ¢ ali somente
onde pode se pensar o novo, ja que o novo nao se pensa fora da emogao™’ .

Quando se reflete sobre essa temadtica, a impressao mais forte € aquela que diz
que apenas o mundo influi sobre os lugares, numa relacdo de mao tnica, como se 0s
lugares, os espacos de cotidiano dos grupos ndo tivessem importincia, nao significas-
sem na nova realidade. Evidentemente, essa € uma falsa impresséo.

Assim como, e jd tratamos desse assunto virias vezes em nossa revista, ao
pensarmos os meios de comunicagdo temos que enfocd-los nao somente a partir da
emissdo, mas devemos levar em conta a recepgdo, aquela que se dd no ambito desse
cotidiano, com suas matrizes culturais, lugar, na verdade, onde se constroem os signi-
ficados daquilo que € visto, ouvido ou lido, compondo o campo da comunicagio,
assim também devemos pensar as relagdes entre os lugares e o mundo: uma relagio
de interdependéncia, de trocas, de percursos cotidianos onde se inscrevem novos ca-
minhos, “onde a emogdo tem lugar”, “onde pode se pensar o novo”. Todos moramos
num lugar e nele, com ele e a partir dele interagimos com o mundo, reconstruindo-o.

6. MARTIN-BARBERO, Jesiis. Cidade virtual... op. cit. p. 58-59.
7. SANTOS, Milton. Territorio.... op. cit. p. 1-2.
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ARTIGOS NACIONAIS

*O avango acelerado das tecnologias tem alterado significativamente o0 modo
de entender e perceber o mundo”, diz Gelcivinia Mota Silva Morais. E como essa
realidade chega ao contexto escolar? E do que ela trata em seu artigo Novas tecnolo-
gias no contexto escolar. Propondo que se abandone a visdo dicotomizada entre ho-
mem e maquina, a autora lembra que “as tecnologias foram usadas, principalmente
no espago escolar, com a caracteristica de um mero instrumento a servico de uma
formacao castradora, rigida e congelada sob os pilares da disciplinaridade”. Passan-
do pela discussao de varias temdticas, inclusive o desemprego, a autora propde que se
pense um novo curriculo, que ela chama de hipertextual, esperando que a escola te-
nha éxito no seu objetivo de formar cidadaos.

Como dissemos, todos moramos num lugar e nele, com ele e a partir dele
interagimos com o mundo, reconstruindo-o. E para ampliar o universo cultural desse
lugar que habitamos, o radio tem sido de grande valia. Sobre isso escreve Nélia R. del
Bianco, no artigo Rddio a servigo da comunidade. Ela retoma as radios livres ou ra-
dios populares por alto-falantes, manejadas por organizagdes populares e sindicais. “Além
do cardter libertador de suas mensagens, esses setores mostraram novas € criativas for-
mas de expressdo e intercomunicagdo social, como a recriagio da noticia, a recupera-
¢ao da historia oral da comunidade e a dramatizacdo de situagdes do cotidiano™. To-
mando a “comunicagdo ndo como mero instrumento de transmissdo de conhecimen-
tos, mas processo cultural que agrega conflitos, contradi¢des sociais e as praticas dos
movimentos populares™, a autora vai nos contar como o radio foi usado, com éxito,
na veiculagdo de programas de satide.

Ainda no caminho do uso dos meios de comunicacgio voltados para a amplia-
¢ao do universo cultural do lugar, apresentamos o artigo de Jilio Wainer, TV comuni-
taria nos EUA. Trata-se de temdtica bastante oportuna, uma vez que estamos come-
¢ando no Brasil a pratica de TV comunitdria. Ld existem cerca de “duas mil emisso-
ras de tamanhos muito diferenciados. H4 desde aquela que funciona em uma igreja, e
que fecha as 18 horas, até centros que administram seis canais de televisao, radio
comunitdria e centros de computadores de livre acesso pela populagao”. Estas TVs
sdo vistas “como ferramenta de transformagio social” e colaboram, no dmbito esco-
lar, para o desenvolvimento da alfabetizagdo visual, levando o educando “a ler de
forma critica e também a escrever sua prépria historia e seus interesses”.

Influéncias socioculturais na escolaridade de conscritos é o artigo de Leris S.
B. Haeffner et al., que traz os resultados de pesquisa desenvolvida em Ribeirao Preto,
com o objetivo de comparar a escolaridade dos pais e dos conscritos nascidos nos
anos de 1978 e 1979, avaliando a relag@o entre a condi¢@o socioecondmico-cultural
da familia e o estdgio de escolaridade atingido pelos filhos. Interpretando os dados a
partir de confrontos com dados do IBGE, o artigo traz consideragdes sobre o acesso a
escola e as possibilidades de éxito dos alunos.
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ARTIGOS INTERNACIONAIS

Dois dos maiores pesquisadores latino-americanos colaboram neste nimero
da revista: Jestis Martin-Barbero e Guillermo Orozco Gomez.

Martin-Barbero, em Desafios culturais da comunicagdo a educagdo, relembra
que “a TV nao € vista como um meio para fazer/criar cultura, mas apenas para trans-
mitir, difundir, divulgar”. “Embora seja pelo rddio e, sobretudo, pela televisao que se
efetuam, hoje em dia, algumas das mais profundas transformacoes na sensibilidade e
na identidade das maiorias”, as politicas de cultura ignoram o fato e a escola se aliena
dessa realidade. O artigo discute com densidade essa questdo, “a partir de duas dina-
micas: a de uma comunicag@o que se converte em ecossistema e a de uma forte diver-
sificac@o e descentralizacdo do saber”.

Teleaudiéncia: premissas para uma pedagogia é o artigo de Guillermo Orozco-
Go6mez. A preocupagdo fundamental af discutida € “o tipo de conhecimento que se
requer para interagir com a TV de maneira produtiva: uma maneira que possibilite
aos telespectadores um encontro miltiplo, cada vez mais livre, autbnomo, expressivo
e, eventualmente, mais critico”. O autor propde uma pedagogia da teleaudiéncia, que
se diferencia da pedagogia da TV. Apresenta essa pedagogia e oferece um exercicio a
ser feito por alunos, em sala de aula.

ENTREVISTA

O entrevistado deste nimero € Renato Ortiz, autor de vérios livros no campo
da cultura e professor de Sociologia da Unicamp. Em Identidades culturais no con-
texto da globalizacdo, Ortiz fala a Roseli Figaro sobre as temdticas que tratam da
globalizagdo, das identidades culturais, da crise do Estado-nacéo, da tecnologia e das
novas sensibilidades, entre muitas outras.

CRITICA

Ismail Xavier, em Cinema nacional: tdticas para um tempo sem estratégias, apre-
senta-nos um panorama do cinema brasileiro nos tltimos anos, comparando a produgao
cinematogrifica contemporanea com a filmografia de décadas anteriores. Afirmando
que ndo hé na produgio atual um tipo de contesta¢do do passado recente, como aconte-
ceu em periodos anteriores, o autor mostra o didlogo critico entre essas produgdes.

DEPOIMENTO

Em Fascinio de trabalhar com livros, A. P. Quartim de Moraes nos fala das
dificuldades de implantagio de uma editora e dos prazeres de ver nascer um livro.
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Conta como trabalha desde a prospec¢do e desenvolvimento de uma obra até sua
produgdo e comercializagio.

EXPERIENCIA

As professoras do ensino fundamental Antdnia Aparecida Justti e Silvia Liicia
Silva Pinto relatam no artigo Exercicio da divida no trabalho interdisciplinar como
a postura pedagdgica interdisciplinar, a partir do tema meio ambiente, tem desenvol-
vimento bastante proveitoso para os alunos. O processo de aprendizagem proposto
faz com que os alunos desenvolvam métodos de levantamento de informagdes prove-
nientes de fontes diferentes, tais como jornal da grande imprensa, experiéncia empirica,
orientada pela professora, e dados da cultura popular.

POESIA

O céntico da terra, poesia de Cora Coralina, nos permite desfrutar uma pausa para
pensar sobre a beleza das coisas simples e a importancia da relagdo com a natureza.

SERVICOS

Newsware: proposta pedagégica de educagdo para a midia, de Clovis de Bar-
ros Filho, trata de uma nova pdgina na Internet para a leitura critica das noticias com
a participacio interativa dos leitores.

VIDEOGRAFIA

Maria Ignés Carlos Magno propde uma releitura de dois periodos histéricos do
Brasil: minerag&o e imigragao. A partir de uma sele¢do de filmes de fic¢do e documentérios,
a autora sugere uma reflexao sobre as comemoragdes dos 500 anos do Brasil.

BOLETIM BIBLIOGRAFICO

Com a colaboracio de Anamaria Fadul e [smar de Oliveira Soares, respectiva-
mente responsdveis pela Bibliografia sobre telenovela brasileira e Bibliografia sobre
comunicagdo e educagdo, apresentam-se sugestoes relevantes para a pesquisa e estu-
dos desses temas. Enderecos iiteis na Internet traz mais uma série de sugestoes de
enderecos de paginas com contribuigdes substanciais a pesquisa.
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Resumo: O artigo discute as mudancas na
cultura contemporanea, advindas do proces-
so de globaliza¢do; e como essas mudangas
tém suscitado a discussé@o sobre as crises
de identidade, principalmente aquelas calca-
das no Estado nacional, evidenciando novas
formas de se vivenciar a identidade de
pertencimento a um territério. Isso se da ao
mesmo tempo em que as novas tecnologias,
a facilidade do fluxo de informacdes e a co-
municagao criaram novas sensibilidades, no-
vos modos de as pessoas, principalmente os
jovens, se relacionarem. Fato que tem apro-
fundado os desafios que a escola e o profes-
sor tém de enfrentar. A autora ressalta a im-
portancia, neste contexto, de se compreen-
der essas novas tecnologias e os meios de
comunicagao a partir do ponto de vista da
recepgdo, pois seus significados se cons-
troem no cotidiano.

Palavras-chave: tecnologia, sensibilidade, cam-
po da comunicagao, territdrio, identidade, cultura

Abstract: The article discusses the changes
in contemporaneous culture that result from
the globalization process and how these
changes have brought on the discussion on
identity crises, especially those based on the
national State, presenting new manners to
experience the pretencimento identity to a
territory. This takes place at a time when the
new technologies, the ease in information flow
and communications create new sensibilities,
new ways for people, especially young people,
to relate with one another. This is a fact that
has deepened the challenges that both school
and teachers have to confront. The author
emphasizes the importance, in this context,
of understanding these new technologies and
the means of mass communication from the
reception point of view, since their meaning is
built on the day-to-day basis.

Key words: technology, sensibility, field of
communications, territory, identity, culture





