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Introducao

DEBATE sobre o Antropoceno surgiu no mundo das ciéncias naturais

(Crutzen; Stoermer, 2000) quando o termo foi cunhado pelo vencedor

do Prémio Nobel Paul Crutzen para nomear a era geologica atual, mol-
dada pela agio humana através de intervengoes tecnologicas difundidas, cres-
cente consumismo e extrativismo destrutivo (Crutzen, 2002). Embora o termo
ainda nao esteja consensuado entre os cientistas, ele coloca o capitalismo e seus
excessos consumistas no centro da crise climatica contemporanea (Angus, 2016;
Veiga, 2017). Diante disso, vem emergindo, no contexto das organizagoes ca-
pitalistas e da cultura do consumo que essas promovem, o discurso sobre o
consumo ético como uma das solugoes possiveis para o enfrentamento da crise.
Neste ensaio, argumento que é necessario contextualizar historicamente o lugar
¢ o significado do consumo, a fim de questionar os alcances de um consumo
¢tico no contexto do capitalismo. Mostro como o tema da ¢ética, relacionado ao
campo do consumo, surge como objeto de interesse no processo de formagao
e desenvolvimento da cultura do consumo, cujas raizes se localizam no século
XVIII se tornando hegemonica ao longo do século XX (Slater, 1997).

A cultura do consumo ¢ produto e, a0 mesmo tempo, produtora de uma
ética na qual se postula a possibilidade da gratificacao imediata e da realizagao
plena das satisfagoes humanas, pois, de um lado, essa cultura é herdeira da filo-
sofia moral do século XVIII e do seu embate em torno da liberag¢io das paixoes
humanas, embate este que também favoreceu o desenvolvimento do capitalismo
como um modo de operagio das paixdes (Brito, 2006; Dufour, 2013; Monzani,
1995). De outro, a cultura do consumo assume, no século XX, o papel de pro-
tagonista central na defesa de um modo de vida no qual ¢ o nao adiamento da
satisfagdo que se torna uma virtude central (Lears, 1983).

Na nova forma cultural que come¢a a se moldar a partir do consumo, esse
assume uma posi¢ao muito particular, se tornando meio de realiza¢io do valor
para o capitalismo, assim como, promessa para a realizagao das paixdes humanas.

EsTUDOS AVANCADOS 37 (107), 2023 319



Por isso, a cultura do consumo pode ser considerada a cultura do capitalismo.
No contexto dessa perspectiva ética, o consumo s6 pode ser tomado como meio
da a¢ao moral, seja como fonte de riqueza e felicidade, seja como forma de justi-
¢a, democracia e igualdade, seja até mesmo como suporte para as mitigagdes dos
problemas ambientais que a prépria cultura do consumo ajudou a criar.

Diante da problematica acima exposta e dos desafios que a forma de con-
sumo contemporanea impoe para um mundo mais sustentavel, proponho uma
ética que se contraponha a ética da cultura do consumo, qual seja, uma ética que
postule a impossibilidade da gratificagdo imediata e completa das satisfagdes hu-
manas. Para isso, parto da proposi¢ao de que ética ndo ¢ o mesmo que moral. A
ética ¢ a reflexdo sobre a natureza da agdo humana, uma avalia¢ao sobre o modo
como vivemos. Por isso mesmo, a ética pode questionar a propria moral, refle-
tindo criticamente sobre os costumes de uma época e de seu ideal de conduta.
Nesse sentido, a ética sempre carrega em si uma politica (Lacan, 1991; Kehl,
2002). Para a psicanalise, enquanto a ética esta articulada ao desejo inconscien-
te, “a moral se articula as formagoes coletivas e ao império da Lei” (Goes, 2008,
p.60), dai minha proposi¢ao de que a psicanalise apresenta uma concepgao ética
de um mundo nao todo que contribui para as reflexdes sobre o Antropoceno.

Se ¢ na filosofia moral do século XVIII que encontramos a defesa da libe-
racdo das paixdes humanas e, portanto, o solo fértil para a emergéncia do capi-
talismo como modo de operagdo das paixdes e, consequentemente, para a cons-
titui¢ao da cultura do consumo, é no desenvolvimento do conceito de pulsao,
em Freud, que temos evidenciada a impossibilidade da satisfagao plena. Neste
ensaio, apresento uma genealogia da concepgao das paixoes/pulsdes consumis-
tas a partir da Fabula das abelbas, de Bernard Mandeville, a fim de estabelecer
uma linha de continuidade entre o debate aberto por Mandeville e os estudos
psicanaliticos relativos a busca de satisfagio pulsional pelo consumo. Partindo
do diagnodstico da situagio atual, buscarei, a partir de um recuo temporal, en-
tender como a proposi¢ao do consumo enquanto via de libera¢io das paixodes
humanas ja surge no contexto de um debate moral em torno das relagdes entre
vicio e virtude.

No campo internacional dos estudos do consumo ja ha reflexoes criticas
acerca das implicagdes ambientais, sociais € psiquicas dos excessos consumis-
tas na sociedade atual (Smith; Raymen, 2017; Raymen; Smith, 2017; Fitchett,
2002), algumas das quais com uma perspectiva psicanalitica que guarda uma
afinidade conceitual com a de pulsio (Woodall, 2011). Em Loose (2015) en-
contrei uma andlise critica do uso da arte pelo marketing com base nas relagoes
entre consumo, excesso ¢ pulsiao. Trata-se de um diagnéstico de época funda-
mental para sustentar meu argumento em torno do empuxo a satisfagio pulsio-
nal e seus limites, hoje, diante da crise climatica.

O uso da psicanalise pelo campo do consumo data do inicio do século
XX, desdobrando-se em diferentes areas: nas relagdes publicas (Bernays, 1928),
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no anuncio comercial (Oswald, 2010) e na pesquisa motivational (Holbrook,
2015) que teve no psicanalista Ernest Dichter (1960) seu principal expoente.
Dichter buscou compreender os motivos profundos que levavam as pessoas a
consumirem ¢ se tornou reconhecido nio s6 por sua contribuigdo ao campo
da pesquisa como, também, por sua aplica¢ao da teoria psicanalitica ao antncio
comercial. J& Edward Bernays, sobrinho de Freud, usou a teoria psicanalitica
relativa ao modo de funcionamento grupal a fim de favorecer a ideia de mais
consumo em meio a opinido publica e fundou uma nova profissio, as Relagoes
Publicas (Ewen, 1996). E possivel ver uma longa histéria de parceria entre psi-
candlise ¢ estudos do consumo (Cluley; Desmond, 2015). Mas essa relagdo tam-
bém foi de critica, através da discordancia quanto aos usos mercadologicos dos
conhecimentos psicanaliticos no empuxo a uma forma excessiva de consumo.
Vé-se que sio muitas as articulagoes entre cultura do consumo e psicandlise, sen-
do essa tltima apontada como saber fundamental para a prépria constituigio e
desenvolvimento da cultura do consumo (Zaretsky, 2006; Illouz, 2011, Dufour,
2013). Mas o que este artigo pretende mostrar é que ha uma diferenca radical
entre esses dois campos, qual seja, suas proposi¢oes éticas.

Proponho mobilizar o conceito freudiano de pulsio no contexto de uma
analise critica do capitalismo, indicando o modo como esse mobiliza as paixoes/
pulsoes através do consumo, a fim de fazer funcionar a sua légica da acumula-
¢do infinita (Zizek, 2008a; Harvey, 2013; 2014; Marx, 2013; 2014). Pensar a
cultura do consumo como cultura do capitalismo evidencia o papel fundamental
que o consumo exerce no processo de realizagao de valor. Slavoj Zizek recorre
a nogdo de paralaxe a fim de demonstrar “a persisténcia insuperavel da lacuna
paraldctica no salto mortale que o produto tem de dar para se afirmar como
mercadoria” (Zizek, 2008a, p.75, grifo no original). Apesar de ser criado na
producio, o valor s6 se realiza na circulagio, no momento em que a mercadoria
se torna valor de uso para alguém e, portanto, pode ser vendida, completando
o ciclo D-M-D (dinheiro-mercadoria-dinheiro) analisado por Marx. H4, por-
tanto, uma lacuna temporal entre a produgio de valor e sua realizagdo, e sua
superagao ¢ fundamental para o processo de expansao capitalista, ja que o valor
“s6 se conserva por for¢a do crescimento” (Jappe, 2013, p.60). Tal fato requer
que as mercadorias circulem e sejam consumidas de forma répida. E essa analise
do consumo a partir do contexto da lei necessaria da acumulagio do capital que
se encontra ausente em grande parte das analises contemporaneas sobre o con-
sumo, que acaba privilegiando o polo cultural, o carater simbélico dos objetos.
Para Harvey (2014, p.39), muitos desses estudos “ndo conseguiram situar o
tema em conexao com a totalidade de relagdes consideradas por Marx” porque
foram concebidos com uma postura antagonica a interpreta¢do marxista sobre a
logica de funcionamento do capitalismo.

Buscarei compreender a busca de satisfagio pulsional pelo consumo, em
interlocu¢ao com o processo de realizagido de valor pelo capitalismo, consideran-
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do como a agéncia do consumidor na procura da satisfa¢io pulsional encontra
ressonancia — ¢ é potencializada — pelas necessidades estruturais do capitalismo
em realizar valor. Trata-se da convergéncia entre economia pulsional e economia
mercantil (Dufour, 2013).

O artigo esta estruturado como segue: apods esta introdugdo, apresento
a Fabula das abelbas como uma fibula das paixdes consumistas, destacando as
razoes historicas e morais que levaram Mandeville a ver no consumo um espago
por exceléncia para a satisfagio das paixdes humanas. Na sequéncia, apresenta-
rei o debate no campo dos estudos do consumo ético. Depois, discutirei como
Freud retomou o tema das paixoes através do termo pulsio e como foi com base
nesse conceito que Lacan elaborou a proposta de uma ética da psicanalise. Em
seguida, abordo a formatacao da cultura do consumo como espago de realizagao
pulsional e mercantil, desde seu surgimento em uma cultura europeia fundada
na renuncia das paixoes/pulsoes, até a contemporaneidade, quando se trans-
formou na cultura do capitalismo. Concluo propondo que diante da “tragédia
do Antropoceno”, faz-se necessiria uma ética que se contraponha ao consumo
ético, tal qual a ética tragica da psicanalise.

A emergéncia do consumo ético

no contexto do debate sobre ética e consumo

O debate em torno das relagoes entre ética e consumo ¢ amplo, requeren-
do algumas precisoes conceituas e historicas. Conceitualmente, de acordo com
Barnett, Cafaro e Newholm (2005, p.21), ha duas formas de se pensar a relagao
entre ética e consumo: a partir da perspectiva de uma “ética do consumo”, se-
gundo a qual o consumo € objeto da agao moral, onde o que estd em jogo é “um
julgamento sobre a moralidade de todo o sistema de produgio capitalista de
mercadorias”. Nesse caso, o objetivo ¢ reduzir os niveis de consumo da sociedade
contemporanea, considerando-se, em especial, a crise ambiental e, portanto, a
necessidade de um consumo sustentavel. A segunda perspectiva ¢ a do “consu-
mo ético”, a partir da qual o consumo ¢ visto como #m meio para a realizagio
de agdes morais e politicas. Desse ponto de vista, o que esta no centro do debate
nio ¢ apenas a busca pela redugio dos niveis de consumo, mas uma demanda
para que as agoes ligadas ao consumo sejam moralmente aceitdveis, tais como o
comércio justo ou iniciativas corporativas responsaveis.

Para os autores, essas duas categorias ndo estao completamente separadas.
E possivel que um movimento pelo consumo ético possa por em causa o excesso
de consumo na sociedade contemporanea. Do mesmo modo, uma critica que
parta do consumo em si ¢ do seu excesso na sociedade contemporinea pode
se estruturar através de um movimento politico. Ainda assim, insistem Barnett
et al. (2005), a distingao ¢ importante porque permite diferenciar o consumo
como objeto ou como meio da a¢ao moral e, consequentemente, apontar para as
questdes morais e politicas que estao em jogo no debate entre ética e consumo.

Considerando a diferenciagao conceitual acima proposta, podemos rela-
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cionar o consumo ético a uma longa histéria de ativismo dos consumidores que
remonta ao século XVIII, quando os consumidores protestavam contra o que
consideravam prdticas abusivas de mercado ou lutavam por maior acesso a uma
sociedade de consumo (Lang; Gabriel, 2005). Essa vertente chega ao campo
dos estudos do consumidor e dos negdcios éticos no século XX, decorrente da
propria formagao desses campos profissionais, e se acentuando em razao da glo-
balizagao dos mercados, da ascensio das corporagdes e suas marcas, da elevagio
dos riscos ambientais e sociais, da emergéncia de grupos de pressio e, finalmen-
te, da propria ideia de cidadania pelo consumo (Trentman, 2007).

Ja a perspectiva da ética no consumo, que toma o proprio consumo como
objeto de agdo moral, surge em meio a producio discursiva contemporanea
sobre a crise ambiental, tornando-se cada vez mais proeminente a luz do modo
como o ato de consumir se associa a questoes relacionadas a mitigagao de danos
causados a0 meio ambiente. Nem sempre foi assim; a rela¢io entre consumo e
degradagao ambiental ja foi abordada por alguns dos autores e ambientalistas do
movimento ecolégico iniciado na década de 1960. No entanto, naquela época,
esse conceito era amplamente ignorado pelo Movimento Ambiental hegemoni-
co, produzido por meios institucionalizados e socialmente legitimos, compreen-
dendo os setores governamentais dos paises centrais, instituigdes intergoverna-
mentais e ainda empresas e grandes ONG que circularam nesse ambiente. Essa
relagio entre ética e consumo s6 passou a ser considerada pelo mainstream em
razao do deslocamento do foco da produgao para o consumo que comegou a
ocorrer a partir da década de 1990 (Portilho, 2005).

As perspectivas conceitual e histérica, elencadas nos paragratos acima, nos
permitem constatar que o debate em torno das relagoes entre ética e consumo
surge e se renova no proprio processo de formagio da cultura do consumo, no
qual predomina a perspectiva do consumo como um meio para a agio moral,
se caracterizando, portanto, como um consumo ético. Ja a ética no consumo,
que toma o consumo como objeto de questionamento, ¢ algo mais recente e,
também, paradoxal, se pensado no interior da cultura do consumo, na medida
em que essa cultura se constitui a partir de uma concepgao muito propria — e
positiva — do consumo. Nio por acaso, quando o consumo emerge como objeto
de questionamento, em especial em movimentos que poem em causa O Consu-
mo como foco da crise ambiental contemporanea, as respostas que emergem no
contexto da cultura do consumo sio aquelas que buscam ressignificar o consu-
mo para formas consideradas menos danosas ao meio ambiente, seja propondo
um consumo oriundo de uma produ¢ao mais sustentavel, seja propondo modos
de vida considerados mais ambientalmente responsaveis, como minimalismo ou
simplicidade voluntdria. Nesses casos, porém, a ética da gratificacio imediata e
da satisfagdo plena ndo sio colocadas em discussido, cabendo bem a digressio
zizequiana de que, o que se busca é continuar consumindo, desde que sem a sua
substancia perigosa (Zizek, 2004).
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Assumindo o ponto de vista do consumo ético como a concepgio mais
pertinente para se pensar as relagdes contemporaneas entre ética € consumo,
no contexto do capitalismo, Barnett et al. (2005) buscam compreender qual
seria a abordagem filosofica mais adequada para se entender esse modo de fun-
cionamento ético. Partindo dos trés grandes modelos filoséficos de ética — o
utilitarismo de Jeremy Bentham, a deontologia, de Immanuel Kant, e a ética das
virtudes, de Aristoteles, os autores propdoem a ética das virtudes como a mais
pertinente, pois, embora as consequéncias ¢ as regras envolvidas nas relagoes
entre ética ¢ consumo estejam presentes nesse campo, evidéncias empiricas su-
gerem que um senso de integridade apresenta-se como o mais fundamental para
o bem-estar dos consumidores preocupados com questoes éticas.

A atualizagio da ética aristotélica tem sido absorvida pelo campo do con-
sumo ético, ja que a ética das virtudes, relacionada ao consumo, foca em como
“viver uma vida boa”. Trata-se de um toépico sensivel ao campo do consumo,
historicamente relacionado a uma pratica hedonista. Por isso, quando ressigni-
ficado pelas organiza¢oes capitalistas, esse tema se vincula a estratégias de res-
ponsabilidade social corporativa (Caruana; Crane, 2008) e a marcas corporativas
(Wegerer; Munro, 2018), com o objetivo de atingir consumidores individuais
que desejam fazer escolhas éticas e que reconhecem o valor de estratégias comer-
ciais responsaveis (Bhattacharya; Sen, 2004). Segundo Caruana e Crane (2008),
as empresas ndo apenas dominaram amplamente o debate sobre o consumo
ético, enquadrando o consumo como um meio de a¢gao moral, mas também de-
sempenharam um papel central na construgiao do consumidor ético. Além disso,
na literatura existente sobre marca corporativa, as marcas foram apresentadas
como uma ferramenta para o consumo ¢ético (Wegerer; Munro, 2018). Nesse
sentido, podemos argumentar que o consumo ético se tornou a maneira pela
qual as empresas estao respondendo aos desafios ambientais e sociais, tomando
0 consumo como o meio pelo qual € possivel exercer um “mercado para a virtu-
de” (Garland; Huising; Struben, 2013).

Meu argumento ¢ que o consumo, pensado na relagao entre vicio e virtu-
de, ja estd na base da constitui¢ao da cultura do consumo, erigida como a cultura
do capitalismo e como o modo de realiza¢io das paixdes humanas. Esses dois
pontos estao profundamente imbricados pois, como veremos, o capitalismo se
constituiu como um modo de funcionamento das paixdes/pulsdoes que tem,
na cultura do consumo, seu espago por exceléncia. Para isso, foi necessario um
longo processo de transformacio da ideia de consumo de vicio, em virtude. E
0 que veremos a seguir, partindo da Fabula das abelhas de Bernard Mandeville.

A Fabula das abelbas como uma fabula das paixoes/pulsoes

A primeira versio da Fabula das abelbas foi publicada anonimamente em
1705. Foi apenas em 1714 que o médico holandés, radicado na Inglaterra,
Bernard Mandeville, lhe atribuiu autoria. Naquele ano, o autor republicou sua
fabula junto a comentdrios listados por ordem alfabética, assim como, a um
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ensaio importante, “An Inquiry into the Origin of Moral Virtues”, formando
a primeira edi¢do da Fabula das abelbas, on vicios privados, beneficios publicos
(Mandeville, 1997). Na Fabula, abelhas cheias de paixoes, entendidas como
vicios, produzem uma sociedade de comodidades, confortos e prazeres. Inco-
modadas, porém, com a auséncia de moralidade, as abelhas lamentam a falta de
honestidade, ao que Japiter, irritado, decide atendé-las, tornando-as virtuosas.
Honestas, as abelhas passaram a se sentir satisfeitas com o pouco que possuiam,
o que as levou ao comedimento ¢ a ruina, tendo que se refugiar em um oco de
uma arvore para continuarem a existir.

A moral da Fabula, que tanto chocou sua época, ndo esta na ideia de que
as paixoes sio dominantes ¢ que sempre buscardo as gratificagoes dos sentidos.
Hume (2009), contemporineo de Mandeville, tinha a mesma opinido, embora
acreditasse que a busca do prazer somente ¢ viciosa quando ¢ excessiva. Foi a
proposi¢io de que sdo os vicios, e nio as virtudes, os promotores da riqueza so-
cial, que produziu um embate de Mandeville com as ideias morais de sua época.
Para ele, nd3o havia virtudes, apenas vicios. E mesmo que um comportamento
se mostrasse virtuoso, no fundo, o que o fundamentava era o vicio da lisonja, a
busca da honra e, por inversiao, o medo da vergonha. Dai porque acreditava mais
nos vicios do que nas leis como modo de coesdo social.

A Fibula das abelbas pode ser compreendida, primordialmente, como
uma fiabula das paixdes. Foi como médico que Mandeville péde compreender
como as doengas da alma sdao causadas por um refreamento excessivo das pai-
x0es, 0 que o torna um psicanalista antes do seu tempo, pois analisava a alma e
suas doengas a partir da escuta de seus pacientes. Dufour (2013) mostra como
Mandeville antecipou os estudos freudianos sobre a histeria ao conjeturar como
o adoecimento feminino poderia estar relacionado ao fato de as mulheres jo-
vens serem submetidas a uma castidade excessiva. Do mesmo modo, também ja
deixava entrever a ideia de culpa neurdética freudiana, na analise da melancolia e
da hipocondria masculina. Assim, nio podemos compreender completamente a
mensagem contida na Fibula se nio levarmos em conta os escritos do médico,
que compreendia as paixdes humanas como “espiritos animais” que deveriam
ser liberados. Mandeville escreve no século XVIII, justamente o ponto de che-
gada do processo civilizador narrado por Norbert Elias (1990; 1993), qual seja,
a exigéncia do autocontrole, da contengio das paixoes, presente nos co6digos
moral e de conduta da corte e que foram, posteriormente, assumidos pela bur-
guesia como classe ascendente no final daquele mesmo século. Mas, cada época
tem duas faces, ¢ o avesso do lado racional ¢ contido das Luzes encontrava sua
expressdo nos escritos marginais daqueles que defendiam o lado obscuro das
paixoes humanas, entre os quais, Mandeville (Monzani, 1995).

A Fabula das abelhas pode ser compreendida, também, como uma fabula
da riqueza advinda do comércio e do consumo. Monzani (1995) localiza o sur-
gimento da fabula no contexto da “querela do luxo” que, colocada em termos
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de vicio-virtude, reflete um conjunto de concepgdes sobre os fundamentos da
vida passional na Idade Moderna das quais as ideias de Mandeville sio exempla-
res. Nesse sentido, a grandeza da Fabula esti em mostrar como, pelas paixoes,
se revela a relagao inextrincavel entre economia pulsional ¢ economia mercantil
a partir do século XVIII, ja que foi somente a partir daquele século que come-
¢ou a se delinear os contornos de uma sociedade da abundincia, determinada
pelo consumo de bens materiais (Manzoni, 1995; Dufour, 2013; Brito, 2000).
Mandeville insistia que as paixoes eram incontroldveis; mas, sendo também um
homem do seu tempo, propos que as paixoes liberadas poderiam ser, ao final,
vantajosas para o bem-estar social. Sua tese principal era que a liberagao de vicios
considerados negativos, da perspectiva individual, tais como a cobiga e a luxtria,
seriam favoraveis a prosperidade coletiva. Mandeville escreve em uma Inglaterra
ja ricamente favorecida pela circulagio de mercadorias, embora ainda cercada
de ideias morais nos quais ndo cabia um papel social digno para o comerciante
nem um lugar de honra para o consumidor e para os prazeres dos sentidos. E o
escandalo mandevilliano foi defender o consumo ¢ o luxo como espago de reali-
zagao das paixdes humanas muito antes disso se tornar lugar-comum, propondo
o0 homem consumista no momento histérico em que outros buscavam criar o
burgués contido (Brito, 2006; Monzani, 1995).

Mesmo chocantes ao seu tempo, as ideias iconoclastas defendidas por
Mandeville acabaram sendo debatidas e assimiladas por grandes pensadores da
época. Quando Adam Smith escreveu A riqueza das nagoes, em 1776, ele se-
guiu, de certa forma, as ideias do autor da Fabula das abelbas em sua andlise de
um “vicio” ou “paixao” especifica, qual seja, na defesa de que o egoismo ¢é capaz
de produzir riqueza e felicidade. Mas Smith lan¢ou mao de uma linguagem mais
neutra, buscando amortecer o impacto “do chocante paradoxo de Mandeville”,
substituindo “paixdo” e “vicio” por termos mais brandos como “vantagem ou
interesse” (Hirschman, 2002, p.40). A ideia de interesse, anteriormente ao sé-
culo XVIII, “compreendia a totalidade das aspiragdes humanas” e nao se referia
aos individuos ou seu bem-estar material, estando voltado a “ciéncia de gover-
nar”. Mas a partir do século XVIII, a palavra ja aparece totalmente associada a
posse de riqueza, de vantagem econdmica ou material. E a tarefa de Smith foi
“estabelecer uma poderosa justificativa econdmica para a busca desenfreada do
interesse proprio individual” (Hirschman, 2002, p.120, grifos no original).

Embora a proposi¢ao mandevilliana nao tenha sido concebida em defesa
do capitalismo que, em poucas décadas, ganharia forma com a revolugdo indus-
trial, o desenvolvimento desse modo de produg¢io nao teria sido possivel sem
a liberagdo das paixdes. E isso que, segundo Dufour (2013), explica por que o
capitalismo, que ja estava amadurecido desde a Idade Média, s6 ganhou a forma
de um “mercado liberal capitalista” na Europa do século XVIII, nas “Provincias
Unidas impregnadas de calvinismo, e depois na Inglaterra”, portanto, no ber¢o
do liberalismo.
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O capitalismo industrial que passou a ascender na era pés-mandeville ndao
era, ainda, de consumo. Embora suas raizes ja estivessem contidas nas décadas
finais do século XVIII (Slater, 1997), levaria tempo para que ela ganhasse a for-
ma atual, necessitando de novos tipos de liberagao moral. E embora a formagio
do liberalismo, ¢ do individuo moderno, a partir da liberagio das paixoes, seja
fundamental para entendermos como a cultura do consumo se constituiu, até
chegarmos a esse ponto, houve um longo caminho. O consumo, como espago
de realiza¢do das paixdes ainda nio podia ser aceito no contexto de um capi-
talismo em fase de acumulagao, que exigia sacrificios, rentincias, adiamentos
da satisfagao. Porém, o desenvolvimento posterior do capitalismo levou a uma
exacerbacdo do direito a satisfagdo ilimitada, satisfagdo essa estruturalmente im-
possivel, como nos legou o conhecimento psicanalitico.

A (re)descoberta psicanalitica das paixoes:

o conceito de pulsao na formula¢io de uma ética da psicanalise

Dois séculos depois dos escritos de Mandeville, é também outro “médi-
co das almas”, desta vez o criador da psicanilise, que retoma a problematica
das paixoes a fim de compreender as patologias psiquicas de sua época. Para
isso, Freud (2014a, p.25) propoe a pulsio como “um conceito fronteiri¢o entre
o animico e 0 somdtico, como representante psiquico dos estimulos oriundos
do interior do corpo que alcangam a alma, como uma medida da exigéncia de
trabalho imposta ao animico em decorréncia de sua relagio com o corporal”.
Esse ¢ um dos conceitos mais importantes, porém um dos mais complexos da
psicandlise freudiana, na medida em que “opera numa zona de indeterminagao,
de indistingao entre corpo e aparelho psiquico: embora sua fonte seja sempre so-
madtica, s6 conhecemos dela seu representante psiquico” (Iannini, 2014, p.96).

Freud ecoa a maxima de Hume (2009) ao sentenciar que as pulsoes sio
mais fortes que interesses ditados pela razio, o que leva o conceito freudiano
de pulsdo a se assemelhar ao conceito mandeviliano de paixio. Mas, em Freud
o conceito ¢ desnaturalizado. A pulsao esta sempre em relagio com a cultura.
Quando Freud falou sobre a civilizagio e seus descontentes (Freud, 2011), ele
se referiu a uma impossibilidade estrutural do homem de obter plena satisfagao.
A civilizagdo ¢ construida apenas com a rendncia a satisfagio da pulsio. Essa
satisfagao seria perdida para sempre, dada a inser¢io do homem como sujeito
na cultura. O objetivo da pulsdo ¢ sua satisfacdo, mas, para satisfazé-la comple-
tamente, o sujeito vai além do principio do prazer (Freud, 2016) para um lugar
de excesso que pode ser destrutivo, denominado por Freud de pulsao de morte
(Freud, 2014Db).

Lacan (1991) revisitou o conceito de pulsio de morte, enfatizando o cara-
ter radical de ir “além do principio do prazer”, caracterizando-o como um tipo
de lei que vai além de qualquer outra lei, que s6 pode ser estabelecida a partir
de uma estrutura final, a partir de um ponto de fuga da realidade. Por essas ra-
zoes, ele argumenta que é possivel extrair uma ética da psicanalise com base no
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conceito de pulsio de morte. Essa ética s6 pode resultar em ética de insatistacao
estrutural, de incompletude, ética que subverte a nogdo de prazer e felicidade
que ¢ a base de todos os tratados éticos, inclusive o aristotélico, referido por
Lacan como “ética da felicidade” (Lacan 1991, p.313).

Ao contrario de Aristoteles, a psicanalise nao coloca prazer no ideal, mas
no 7eal. O significado de prazer na psicanilise ¢ algo diferente de um que pode
ser descrito ou aceito no contexto de uma lei moral. Em contraste, a lei moral
¢ declarada contra essa concepgdo radical de prazer que nio liga formas cultu-
ralmente especificas como objetos de satisfa¢do, indicando que o sujeito “nao
¢ levado a buscar seu proprio bem” (Copjec, 1994, p.87). De uma perspectiva
freudo-lacaniana, o prazer ¢ o bem nio combinam; eles se contradizem, embora
o pensamento ético procure uni-los (Lacan, 1991). Por isso, Lacan afirma que a
ética da psicanalise s6 pode ser uma ética tragica, no sentido de uma negativida-
de radical, de uma impossibilidade de sintese, porque nao ha sintese possivel na
busca humana de satisfa¢io no mundo da cultura. Nesse sentido, adverte Lacan,
“0 bem nao pode reinar sobre tudo sem que produza um excesso, cujas conse-
quiéncias fatais nos alertam para a tragédia” (Lacan, 1991, p.314).

Ao nomear a ética da psicandlise como tragica, Lacan quis localizar o con-
texto em que inspirou sua visdo: a tragédia grega, mais precisamente, Antigona,
de Sofocles. Esse recurso a tragédia visava uma ruptura epistemoldgica com as
concepgoes filosoficas modernas da ética, no sentido de localizar a ética da psi-
canilise no lado da agao e nao no lado do conhecimento moderno. A tragédia
grega ¢ da ordem do evento. O apelo do psicanalista a tragédia antiga é “desta-
car a dimensao real por ela articulada, na qual a problematica ética tem lugar no
coragio da polis, no real da cena trigica — ¢ nio por meio de uma formula¢ao
abstrata no dominio do pensamento, como ocorreria um século depois com o
advento da filosofia” (Vorsatz, 2013, p.12). Mais do que uma forma de arte, a
tragédia grega pode, portanto, ser entendida como um tipo de “dispositivo ins-
titucional” inscrito na cultura grega do século V, através do qual essa civilizagao
comeg¢a a questionar o significado da a¢io humana, “perspectiva ética por exce-
léncia” (Vorsatz, 2013, p.29). E o faz a partir de um dispositivo que tem como
objetivo a catarse das paixoes, realizada coletivamente, na polis (Lacan, 1991).

A psicanilise, assim como o sujeito que ela concebe sio produtos da mo-
dernidade. Ao romper com as abordagens éticas fundamentadas na filosofia mo-
derna, Lacan procurou criar uma ética que ndo estivesse ligada a conformidade
com um bem. A concep¢ao do sujeito da psicanilise como sujeito do desejo
inconsciente ocorre a imagem do herdi tragico, aquele para quem nio ha conhe-
cimento & priori que defina sua sorte. Em relagio a descontinuidade com a lei
da polis, o heréi tragico atua na mais absoluta solidao, sendo responsavel pelas
consequéncias de suas agdes. Sua condi¢do, portanto, ¢ a de abandono radical
diante de um mundo que exige agio sem garantia.

Trata-se de uma ética radicalmente oposta ao que é proposto pelo “con-
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sumo ético”, cujo objetivo é dar continuidade ao consumo tornado “virtuoso”.
Como ja mencionado, o consumo ético, embora assim nomeado, estd no campo
da moral, ndo da ética. A ética da cultura do consumo ¢ a do ndo adiamento da
satisfacdo e da possibilidade de que ela seja absoluta. Tal ética, que ja estava pre-
sente desde as origens da cultura do consumo, se intensificou nas décadas finais
do século XX, coincidindo com a crise climdtica global.

A cultura do consumo como espago de realizagoes pulsionais

€ mercantis

Embora Slater (1997) afirme que a cultura do consumo é contemporanea
da Modernidade que se firmou no século XVIII, foi somente nas décadas finais
do século XIX que ela comegou a ganhar a forma que nos legou, justamente
quando ja estavam sedimentadas as condigoes histéricas fundamentais para seu
formato atual como espago de realizagdes pulsionais e mercantis. Porém, foi
necessaria uma longa transformagio cultural para que o consumo fosse aceito
como positivo em uma sociedade ainda baseada no adiamento da satisfagao. Até
meados do século XX, a cultura do consumo ainda operava no contexto de um
ethos burgués do trabalho duro e do principio do adiamento da satisfagio que
alicercaram o capitalismo em sua fase de acumulagdo. A passagem desse ethos
burgués para um novo conjunto de valores que sancionava o direito ao lazer e
ao gasto compulsivo s6 viria se sedimentar a partir da segunda metade do século
novecentista. Até 14, a sociedade orientada para o consumo ainda se via dividida
entre o autocontrole calculado e a gratificagdo espontanea (Lears, 1983).

A cultura do consumo foi se formando, portanto, em meio a dois ethos
francamente antagdnicos que conviveram ao longo da primeira metade do sé-
culo XX. Nesse periodo, as sedugoes da cultura do consumo foram compreen-
didas, apenas, como o ponto de chegada de quem trabalhou duro, como as
recompensas da satisfagdo voluntariamente adiadas, a certeza de que “quanto
mais severa a autorrestri¢do, maior seria eventualmente a oportunidade de au-
toindulgéncia” (Bauman, 1999, p.181). O adiamento da satisfagio mantinha o
trabalhador a servigo do consumidor, mantinha o consumidor que vive no pro-
dutor “plenamente acordado e de olhos bem abertos: trabalhe, pois quanto mais
vocé trabalhar, mais vocé consumird” (Bauman, 1999, p.181). Por isso, para
Bauman (1998), o mal-estar a que Freud se refere é o da sociedade moderna,
pois foi somente essa que se pensou como uma atividade da cultura. No entanto,
¢ importante destacar que a forma cultural especifica a que Bauman se refere —
a sociedade disciplinar da primeira metade do século XX — ¢ diferente da ideia
mais ampla de cultura a que Freud se refere quando fala de uma impossibilidade
cultural de satistacao pulsional.

E possivel depreender que Freud também examinava como estava se dan-
do o trade-off entre pulsoes e aculturag¢io no momento histérico no qual a mo-
derna sociedade industrial impunha certas exigéncias culturais. E entre tantas
exigéncias que a modernidade impos aos seus sujeitos, o adiamento da satisfagao
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apresentava-se como um preceito comportamental inseparavel e inescapavel do
“modo moderno de estar no mundo” (Bauman, 2001b, p.180). Nada, porém,
predispoe os sujeitos a acomodagdo de tais exigéncias. Isso deve ser ensinado e
incorporado como o sinal mais certo de “uma civilizagdo em atividade” (Bau-
man, 1998, p.8).

No segundo poés-guerra esse cendrio comeg¢a a mudar (Strasser, 1989).
O adiamento virtuoso da satisfagio comega a entrar em contradi¢gio com uma
cultura do consumo que passa a promover o direito ao gozo imediato dos ob-
jetos; assim como, a promover experiéncias hedonicas até entdo consideradas
transgressivas pelos valores culturais burgueses, passando a solapar esses valores
que, contraditoriamente, sustentavam-na como espaco possivel de realizagio
pulsional.

O impulso para o excesso intensificou-se nas duas tltimas décadas do sé-
culo XX, levando-nos ao “divertimento até a morte” (Postman, 2005), espe-
cialmente no que diz respeito a tragédia do Antropoceno. Para enfrentar esse
contexto excessivo, o capitalismo contemporaneo busca recuperar sua saida vir-
tuosa construindo a proposta de um consumo ético, que recupera a maior parte
do debate moral sobre as virtudes da conten¢io da era de Mandeville, particu-
larmente no que se refere a ideia de consumo como virtude. Esse virtuosismo
foi recarregado pela proposi¢aio de consumo como meio de a¢ao moral. Tal
perspectiva pode ser considerada parte da narrativa do business as usual (Wright
et al., 2018), servindo ao funcionamento de um sistema no qual o consumo
tem status central na légica da produgio de valor. Assim, diante da tragédia do
Antropoceno, parece crucial lidar com a radicalidade de uma ética em que a sa-
tisfagdo humana ¢ impossivel de cumprir.

Considera¢oes finais: as impossibilidades do consumo ético

para a crise do Antropoceno

Neste ensaio, propus o conceito psicanalitico de pulsio como forma de
contribuir para uma reflexao critica acerca dos impactos dos excessos consu-
mistas para a crise climatica e das impossibilidades de um consumo ético nesse
contexto. Vimos como o conceito de pulsio faz convergir economia pulsional
¢ mercantil, ou seja, considera o papel do consumidor na busca das realiza¢oes
pulsionais, a0 mesmo tempo em que também poe o acento na maneira como o
capitalismo instiga e acentua a busca da satistacao pulsional. Mas a pulsao fun-
ciona sob uma logica a partir da qual sua satisfagio plena é impossivel, “excede
as proprias limitagoes que tornam a vida coerente” (Loose, 2015, p.37).

Com base em Freud, e de volta a Mandeville, cabe agora constatar que, ao
contrario do que este ultimo supunha, vicios privados que justifiquem a libera-
¢do das paixdes ndo parecem constituir beneficios publicos, pelo contririo, tém
gerado um excesso problematico. Por outro lado, embora tenha escrito a Fabuln
em nome de uma defesa da liberagio das paixoes, Mandeville deixa entrever,
através da insatistacao das abelhas, que nao ha possibilidade de uma satisfagao
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total. Afinal, a fibula explicita que, apesar de prosperas, as abelhas n3o estavam,
assim, tao satisfeitas. Faltava alguma coisa! J4 que tinham tudo, reclamavam a
virtude que lhes faltava.

Hoje, diante da crise do Antropoceno e em meio a distopia dos excessos
consumistas, a cultura do consumo espera retomar sua saida virtuosa através da
construgdo de um consumo ético que recupera muito do debate moral acerca
das virtudes do comedimento da época de Mandeville. Nesse novo cendrio, ¢é
importante apontar para os limites dessa proposi¢ao no contexto do capitalismo
como modo de operagio das paixdes/pulsoes.

A partir de uma perspectiva critica é necessario, porém, considerar a for-
¢a das pulsoes e os espagos de liberagdo pulsional possiveis e imagindveis para
além de um capitalismo de consumo. A ética tragica da psicandlise ndio nos da
respostas concretas para a crise do Antropoceno, porém, no retorno lacaniano a
tragédia grega, deixa uma inspira¢ao metodoldgica para nos guiar, no sentido de
que estamos diante de um momento para o qual as respostas do conhecimento
moderno ndo parecem mais dar conta. E deixa uma inspiragdo ética por excelén-
cia: a do mundo nio todo e da impossibilidade da satisfagdo total.
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REsuMo — O consumo ético tem emergido como resposta possivel a crise climdtica no
contexto do Antropoceno. Neste ensaio, fago uma critica a essa proposi¢do contextu-
alizando, historicamente, as relagdes entre consumo, capitalismo e paixdes humanas
que moldaram a cultura do consumo contemporanea. Partindo da Fibula das abelbas,
de Bernard Mandeville e chegando ao conceito freudiano de pulsio, empreendo uma
genealogia das paixoes consumistas, sugerindo que a satisfagio pulsional é uma nogio
central para o entendimento das dimensoes psiquicas relacionadas ao consumo. Reflito
sobre a ética a partir dessa perspectiva psicanalitica segundo a qual o mundo ¢ incom-
pleto e a satisfagdo total é impossivel. Tal logica é radicalmente oposta a da cultura do
consumo na qual estd assentado o discurso do consumo ético. Concluo argumentando
que uma ética para o Antropoceno deve ser uma ética tragica e que a ética da Psicandlise,
proposta por Lacan, tem algo a nos ensinar sobre isso.

PALAVRAS-CHAVE: Antropoceno, Consumo ético, Cultura do consumo, Pulsdo, Etica.

ABSTRACT — Ethical consumption has emerged as a possible response to the climate
crisis in the context of the Anthropocene. In this essay, I critique this proposition by
historically contextualizing the relations between consumption, capitalism and human
passions that have shaped contemporary consumer culture. Starting from Bernard
Mandeville’s Fable of the Bees and arriving at the Freudian concept of drive, I under-
take a genealogy of consumerist passions, suggesting that drive satisfaction is a central
notion for understanding the psychic dimensions related to consumption. I reflect on
ethics from this psychoanalytic perspective, according to which the world is incomplete
and total satisfaction is impossible. This logic is radically opposed to that of consumer
culture, on which the discourse of ethical consumption is based. I conclude by propo-
sing that an ethics for the Anthropocene must be a tragic ethics and that the ethics of
Psychoanalysis, proposed by Lacan, has something to teach us about this.

KEYWORDS: Anthropocene, Ethical consumption, Consumer culture, Drive, Ethics.
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