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SOBRE MIDIAS E EVENTOS GLS NO

INTERIOR PARANAENSE: REFLEXOES

SOBRE A PROD}JCAO DE FLYERS
TEMATICOS

Marcio Alessandro Neman do Nascimento*

Resumo

Na contemporaneidade, era da virtua-
lidade - cultura globalizada, rizomatica e ciber-
nética - observa-se crescentemente a diversifi-
cagao de produtos midiaticos para publicidade
e marketing ofertados e direcionados por e para
grupos especificos, entre eles, o publico GLS.
Este trabalho investe na descrigao de flyers pro-
duzidos e nos modos de divulgagdo de eventos
de entretenimento (boates, bares e festas) na re-
giao norte do Parana. O estudo revela, por um
lado, estratégias de producgdo de subjetividades
pautada na ordem do capital, cultura massifi-
cada, desejos normatizados e (re)producao de
praticas misoginas; por outro lado, alguns ma-
teriais indicavam irreveréncia, rupturas, criagao
de espagos de lazer para as subcategorias den-
tro da proprio grupo GLS, além de utilizacao
de midias alternativas para acessibilidade e
disponibilidade do publico “invisibilizado” pela
cultura interiorana paranaense.

Palavras-chave: GLS; midia; flyer; cultura.

Abstract

In contemporaneity, age of virtu-
ality — globalized culture, rizomatic and
cybernetic - people can watch increasingly
the diversification of mediatical products
for publicity and marketing offered and
directed for and to specified groups, among
them, the GLBT public. The article aim to
describe the produced flyers and the ways
of diffusion of events of entertainment
(boites, bars and parties) in the North re-
gion of Parand. The research has revealed,
in one side, strategies of production of
subjectivities based on capital order, mas-
sified culture, normalized desires and
(re)production of misogynistic practicals;
in other side, some materials used to indi-
cate irreverence, ruptures, the creation of
leisure spaces directed to the subcategories
inside the oneself GLBT group, besides the
utilization of alternative medias for the ac-
cessibility and the disponibility from the
public “invisibilized” by the inland culture
of Parana.
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A escrita desse artigo se funda-
mentou, mais profundamente, durante
minha participagdo nas discussdes do
Grupo Tematico “Midia e LGBT?” du-
rante a Conferéncia da ILGA-LAC?, oca-
sido onde foi problematizado o papel da
midia no auxilio da constru¢do de uma
sociedade mais equitativa e respeitosa
para a diversidade sexual. No encontro,
foram discutidas questdes relacionadas ao
padriao de qualidade, a pauta LGBT na
grande imprensa e veiculos midiaticos es-
pecificos para o publico GLS? da Grande
Sao Paulo, reflexdes que me suscitaram o
“esquecimento” com a imprensa local de
municipios interioranos. As interlocu-
¢Oes, na maior parte delas, pareciam nao
se atentar as categorias de analise impor-
tantes para a compreensdo da produgao
de subjetividade de produtos/produtores
de conhecimento e estilos de vida nos re-
cortes geograficos e culturais fora do eixo
Rio-Sao Paulo, onde a realidade para se
viver as (homos)sexualidades reflete a ar-
dua tarefa de resisténcia e, muitas vezes,
de invisibilidade frente a praticas homo-
fobicas cotidianas.

Partindo da reflexdo acima, com-
preendeu-se que a importancia da apro-
ximacao entre os conceitos midia, cultura
GLS e territorios interioranos consistia,
também, na proposta referenciada pelo
discurso dos Direitos Humanos na pro-
mog¢ao e propagacdo universal da digni-
dade e respeito da diversidade cultural

em suas mais amplas expressoes e praticas
sociais. Ainda nessa perspectiva, sugere-
se que a apresentac¢ao das especificidades
e dos distintos grupos sociais (organiza-
dos ou ndo) torna-se pré-requisito para
a constru¢ao de uma cultura que busca
a garantia e a equidade do exercicio da
cidadania, desenvolvimento economico,
cultural, entre outros aspectos mediados
pela sociedade. A midia, entre suas fun-
¢oes, pode e deve consolidar debates para
a (re)construcao de modelos alternativos
(ou torna-los visiveis) para o desenvol-
vimento pluralista e intercultural em se
viver em grupos.

Assim sendo, ¢ fato posto que
0s componentes a serem analisados sao
condigdes historicas e transitorias impor-
tantes para a compreensao da produgao
de subjetividades. Por subjetividade,
ou produgdo de subjetividade, compre-
ende-se um agenciamento coletivo de
enunciados, como um fato construido
socialmente por processos continuos no
funcionamento intrapsiquico (inscrito
nas esferas da consciéncia e da incons-
ciéncia) e engendrados por condigdes
socio-historicas, bem como politicas inte-
grantes de distintas instancias da cultura
e que produzem estilos de vida, praticas
sociais e modos de existéncia singulares
ou normatizadas (Guattari & Rolnik,
1986; Deleuze & Guatarri, 1996). De
modo complementar, Leite & Dimens-
tein (2002), na perspectiva dos autores
citados, apontam a midia como meio da
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vinculagdo de seus enunciados publicita-
rios e, na contemporaneidade, como um
dos grandes potencializadores de pro-
ducao de vida normatizada; entretanto,
também ¢ verdadeiro que ela descreve e
captura os desejos capitalisticos dos con-
sumidores de normas (NASCIMENTO,
2007).

Historicamente, salienta-se que,
com o advento da difusdo da midia por
meio do radio e, a posteriori, da televisao
no ambito familiar privado a partir do
século XIX, (Deleuze & Guatarri, 1996),
observou-se a implementacdo de novas
estratégias de processos de subjetivagao,
trazendo para o bojo intrafamiliar infor-
magoes pautadas na ordem do capital, da
cultura massificada e nos novos estilos
de vida (consumismo, quebra de tabus e
crengas, conhecimento empirico € docu-
mental de novas culturas entre outros).

Na atualidade, era da informa-
¢ao e virtualidade (Castell, 1996; Lévy,
1996), a cultura globalizada, rizomatica
e cibernética por meio da crescente di-
versificagcdo dos suportes tecnoldgicos e
dispositivos virtuais tém possibilitada a
acessibilidade universalizada de infor-
macoes, relacionamento social virtuali-
zado, reducao de distancias e promog¢ao
de processos identificatorios de pessoas
que possuem interesses, caracteristicas
e especificidades em comum e que, por
algum motivo, vivem na clandestinidade.
A busca do anonimato pode ser motivada

por esses possuirem desejos e praticas
sexuais singulares ou, ainda, por viverem
em municipios interioranos onde as pra-
ticas sociais violentas lancam interdi¢cOes
sobre o excéntrico, o distinto e o0 ndo-pa-
dronizado.

Em relacdo a cultura GLS, Tre-
visan (2002) discorre que movimento
social organizado surgiu, mais fortemen-
te, durante as décadas de 1970 e 1980,
divulgando informag¢des que culminavam
na defesa e visibilidade da luta pelos di-
reitos politicos e civis de sexualidades
ndo-hegemonicas contra as expressoes de
cunho discriminatdrio e preconceituoso.
Nascimento (2007) salienta que as dis-
cussoOes propostas ainda na década de 80
produziram reflexdes historicas até entdo
adormecidas, tais como a constituicao
familiar, as praticas sexuais singulares, a
conjugalidade, a adog¢ao e a visibilidade
demonstrada também nas Paradas de
Orgulho LGBT de todo o territorio na-
cional.

Para finalizar o tripé proposto em
conjunto com midia e cultura GLS, re-
flete-se sobre os territérios interioranos
e suas emergentes redes de sociabilidade
e relagdes de poder instituidas. Segundo
Raffestin (1993), o territério pode ser
compreendido como um espago onde se
projeta trabalho, demanda energia e in-
formacao e, assim, produz relagdes de po-
der. Souza (1995) corrobora com a idéia
de que o territorio é um espago definido

o
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e delimitado por e, a partir de relagdes de
poder, portanto, revela componentes cul-
turais que determinam os estilos de vida
cotidianos de seus habitantes.

E importante salientar, de acordo
com Castaneda (1999) que, no mundo
ocidental, os povos latinos (onde se in-
clui o Brasil) sao considerados os mais
homofdbicos, devido a serem culturas
pautadas no cristianismo e no modelo
nuclear de familia. Focalizando sua pes-
quisa em entrevista com homossexuais
masculinos no interior do estado do
Parana, Nascimento (2007) analisa que
a cultura patriarcal, religiosa, tradicional,
somada as proximidades entre a vida
publica/privada em municipios interiora-
nos, dificultam as expressoes de sociabi-
lidade entre o publico LGBT, sugerindo
a formacdo de guetos GLS, tais como
bares, boates, festas entre outros. Dentre
0s guetos, alguns sao os produtores dos
materiais de divulgac¢ao analisados.

Mediante o exposto, construiu-se
como estratégia metodologica para cole-
ta de dados a busca rizomatica de flyers*
referente a eventos GLS que ocorriam
na regido interiorana do Parana, sendo
delimitado como campo de pesquisa o
eixo Londrina-Maringa, situado na re-
gido norte do estado. A investigagao se
fez através do acesso a sitios eletronicos
(blogs, orkut, fotologs, sites oficiais dos
eventos, participagdo de mailings), onde
os flyers (em formato de midia digital)

sao divulgados, uma vez que a impressao
destes se reduz a eventos e festas tema-
ticas que desejam captar um elevado
numero de participantes (p.ex: festas
particulares e datas comemorativas). A
cultura da divulgacao dos flyers em papel
ndo se faz presente no campo de estudo
como em cidades de grande porte, uma
vez que isso representa uma despesa ex-
tra no caixa do estabelecimento comer-
cial. Os flyers dos eventos selecionados
correspondem ao periodo de janeiro de
2009 a fevereiro de 2010.

Foram analisados 233 flyers,
entretanto, selecionaram-se os mais re-
presentativos para ilustrar o objetivo da
pesquisa. Para a apresentagao dos dis-
cursos e imagens contidos nessas midias,
referenciou-se com a criagdo de catego-
rias (e subcategorias) que expressavam
apelos que direcionavam e especificavam
os interesses ¢ o publico-alvo, distribui-
dos em:

a) Celebridades: esta categoria re-
fere-se aos flyers onde eram identificados
conteudos que salientavam, como cha-
mariz dos eventos, convidados especiais
que estivessem em evidéncia na midia
televisiva, capas de revistas ou, ainda,
musicos/D]J’s.

Em relagao aos primeiros, geral-
mente, eram modelos, participantes de
realiry shows, capa de revista de nu mas-
culino especifico para o publico gay, ato-

.
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res pornos. Ex: “Extravaganza apresenta
Noite do Fetixe (sic) com o porn star Ale-
xandre Senna — capa da revista Porn, Ho-
mens, top Secret da G magazine e Diario
Secreto do Superpop”, texto de midia de
festa que ocorreu no dia 17/05/2009. A
apresentacdo visual era a fotografia do
convidado nu com uma bola de futebol
em frente ao genital, possivelmente reti-
rado de algum veiculo publicitario reali-
zado pelo ator. Ainda, foram encontrados
convidados como os gémeos Flavio e
Gustavo, o ex-big brother Kléber Bam
Bam, as capas da G magazine, Mateus
Carrieri e Maicon Araujo, entre outros.

Ja em relacdo aos mausicos/DJ’s,
eram profissionais que apontavam na
cena gay de eventos (boates e raves)
por todo o pais. Ex: “Projeto No Break
apresenta... Dj Rafael Lelis... music music
music”, texto de midia de festa que acon-
teceu no dia 10/01/2010. A apresentagio
visual era a imagem do DJ em sua cabide
de mixagem de som, salientando a mus-
culatura do braco, em uma casa noturna
iluminada. Também foi encontrado outro
DJ conhecido, Leo Granieri, disposto no
flyer abragando um globo espelhado de
boate, com os dizeres: “Atracdo Nacio-
nal”.

b) Corpo: A exemplo do item an-
terior (Celebridades), o corpo volta a ser
tematizado em uma categoria propria,
devido a importancia e a evidéncia do
mesmo em quase todos os flyers analisa-

dos. O corpo padrao de beleza e desejo
pode ser considerado o “jargao” para as
festas direcionadas para o publico GLS.
Embora menos explorado (quase a tota-
lidade eram homens), o corpo feminino
também foi encontrado nos materiais de
divulgacdo analisados. Acessoérios e fan-
tasias sao utilizados em corpos malhados
com o objetivo de agregar o fetiche en-
quanto imagem erodtica, sugerindo uma
noite “caliente”. Um flyer traz em sua arte
a imagem de um modelo musculoso e
careca, vestido de policial e acessorios de
metal (p.ex: algemas), remetendo a ima-
gem classica de capas de filmes pornos.
Do lado superior direito/esquerdo — in-
ferior direito/esquerdo? da imagem, uma
modelo em uma fantasia curta e justa,
também de policial, porém, realcando os
seios e as pernas delineadas; ambos usa-
vam cap para realgar o ideario fetichista.
O texto para a chamada trazia os dizeres:
“28.11 0:30h! Show Bar Tropa de Elite
— Gogo Boy & Girl! Palco Extra! Barten-
ders! Tequila na boca! D] Netto Nunes-
SP. R$ 12 até¢ a 1h, R$ 15 apos™.

Nesta categoria de analise, foi
notorio o enaltecimento do apelo sexual.
Em uma das tradicionais festas da boa-
te Friends (Londrina), a casa noturna
¢ fechada para uma noite somente de
homens, como evidencia o flyer: “Nesta
sexta-feira: x0 amapo - mulheres nao
entram, ‘bibas montadas’ também ndo!
Strip boys especial, gogo boys super
ousados, blackout gigante, dark room,

ne
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o melhor som com a melhor iluminacao,
no comando dos djs wagner e miguel”. O
flyer estampa o peitoral de dois modelos
de musculatura torneada e suas sungas
salientes e coloridas, ndo ha rostos. O
flyer pode parecer o convite para uma
festa comum, uma vez que a exibi¢do do
corpo ¢ um tema redundante na amostra
coletada. No entanto, esta ¢ uma festa
tradicional da boate, e 0 que nao esta
explicito no flyer esta na expectativa de
grande parte de seu publico-alvo: show
de sexo ao vivo.

c) Show de Drag Queens: Esta
categoria foi segmentada em 3 grupos
de acordo com o tipo de performances
encenada. Sendo elas: Top Performatica,
Caricatura e Covers.

A drag queen autodenominada
“Top Performatica” possui trejeitos bas-
tante femininos, veste-se com glamour e
sensualidade, e assume a postura altiva
das modelos de passarela. Geralmente,
apresentam-se no palco em numeros de
danca eletronica frenética, onde dancam,
dublam e surpreendem o publico com
trocas instantaneas de roupas e perucas.
Como exemplo, o flyer da boate Stra-
vaganza (Maringd) do dia 22/03/2009
trazia como atragao “Dimmy Kieer — a
drag mais famosa do Brasil”. A imagem
mostrada centralizava a drag queen ma-
quiada e com a sua caracteristica peruca
vermelha em um cenario florido.

Por outro lado, a “Caricata”,
interpreta personagens vestidas de for-
ma espalhafatosa e humorizada, sendo
interativa, sarcastica e irreverente sobre
cenas de preconceitos cotidianos em
mescla com outras enquetes e parodias
musicais de cunho sexual. O flyer da bo-
ate Luxurius (Maringa) de 14/02/2009
destaca “Noite de risos com Michelle
Summer — show de humor”. O layout do
flyer apresentava varios smiles coloridos e
no canto esquerdo a imagem da persona-
gem vestida comicamente com um lengo
em referéncia a uma senhora idosa.

Por fim, a drag queen intitulada
como “Cover” de alguma artista, assume
o papel da diva (geralmente cantoras pop
internacionais), buscando reproduzir
com o maximo de semelhanca sua forma
de vestir, dancar, cantar e outras carac-
teristicas identificatorias. No dia 08/08/
2009, a boate Luxurius (Maringa) criou
uma competi¢do ficticia entre as cantoras
Lady Gaga e Madonna representada, res-
pectivamente, pelas drag queens Shalanna
e Labelle Beauty.

d) Promocional: Foram selecio-
nados para esta categoria os flyers que
salientavam como aspecto motivador do
evento o fator economico, pois o des-
taque da midia estava relacionado com
entrada franca ou consumacio inclusa na
entrada. Ex: A boate Friends promoveu,
no més de fevereiro de 2010, a campanha
Sexta Vip, ocasido em que, frequentando

.
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0 espago no sabado, ganhava-se free pass
(entrada franca) para retornar na sexta
da semana seguinte: “SEXTA VIP — vocé
curte o sabado e a proxima sexta ¢ de
graca!”. Na mesma boate, outra forma
de destaque apresentada como divulga-
¢do de eventos refere-se a consumacao
de bebidas, conforme o flyer: “Quarta
especial com uma super promogao: 200
litros de cerveja liberada!”. Ainda sobre
a consumagao, foram encontrados flyers
que destacavam promogoes: “dose dupla
- compre uma, ganhe duas”; “bebida
liberada até 1 da manha”; “cerveja pela
metade do pre¢o” entre muitas outras.

e) Tematico: (noite GLS em ou-
tras boates; edigoes de festas; festas parti-
culares). Um recurso bastante empregado
para captar publico € a criagdo de eventos
tematicos, de acordo com o segmento de
mercado que se deseja explorar. Alguns
espacos de freqiiéncia majoritaria de
heterossexuais podem promover eventu-
almente “noites gays” evidenciando em
seus flyers as caracteristicas da festa.

Neste caso, a propria orientagdo
sexual torna-se o chamariz da festa. Al-
guns eventos esporadicos realizados em
chacaras, hotéis e republicas, diferenciam
o publico-alvo que desejam atingir decla-
rando a festa abertamente como GLS. E
o caso da festa Revolution (Londrina) re-
alizada em 29/08/2009, que especificava
em seu flyer: “dance, cante, pule na maior
festa GLS da regido. Revolucione o seu

'”

tempo

Outro exemplo de edigdes de
eventos designados especialmente para
LGBT’s, foi a: “BREAK OUT Total
GLS - A maior festa GLS de Londrina.
Vem ai em breve 2° edigdo — L.éo Aquilla
em novo espetaculo imperdivel! - Lon-
drina vai parar novamente.... BREAK
OUT... Respeito por vc (sic). Dé-se ao
luxo, venha para BREAK OUT!”. No
flyer, a representacdo de pessoas dangan-
do em um fundo preto contrastava com
um arco-iris rodeado de estrelas, identi-
ficando imediatamente um dos simbolos
da comunidade LGBT.

Ja dentro dos espagos reconheci-
dos como gays, a tematizagdo nao visa a
segmentacdo de publico, mas a criagao
de eventos unicos, onde o tema pode in-
fluenciar na decorag¢do do ambiente, no
tipo de musica, no vestuario dos partici-
pantes, entre outras adaptagdes.

O tema pode ser uma data come-
morativa como o “Halloween Milionario
— Parry Monster” realizado no dia das
bruxas (31/10/2009) pela boate Luxurius
(Maringa), o flyer evidencia a “decoragao
‘medo mae’; muffins cake p/ 100 primei-
ros fantasiados!!! Gogo monster. Concurso
de fantasia! Show de horror!”, e ainda
bonificava com desconto na entrada os
participantes fantasiados. A arte da midia
trazia a imagem da protagonista vampi-
resca do filme comédia Elvira — a rainha

-
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das trevas em um fundo preto em contra-
posi¢do ao oposto de fundo branco com a
fotografia de um bebé sorrindo e vestido
com fantasia de diabinho.

Alguns eventos tornam-se tao
tradicionais que acabam ganhando edi-
¢Oes anuais fixas, como é o caso da festa
pos-carnaval realizada pela boate Friends
(Londrina) sugestivamente anunciada
como o “Enterro dos ossos — uma festa
péstuma para quem se acabou na folia”.
A arte aposta em uma imagem escura,
centralizando a representacdo da Morte
em uma tunica preta em cima de 0ssos
de humanos.

Por fim, cabe ressaltar a existéncia
de flyers de divulgacgdo de festas particula-
res, realizadas esporadicamente em repu-
blicas, chacaras, hotéis, saloes de festas,
entre outros ambientes locados especial-
mente para este fim. Como ilustracdo do
caso, tem-se os flyers da festa “Casa do
Z¢”, que anunciava: “DJ Fabricio — 6.fev.
— A primeira de 2010. Open bar $35 ou
$15 + bebida (1 fardo de cerveja gelada
ou 1 garrafa de vodka”. O antncio pos-
suia a imagem de uma mao espalmada
com a data da festa, contrapondo um
fundo todo iluminado por pontos de
luzes desfocados. As festas recorrentes
sdo marcadas por encontros de amigos
do “Zé” que convidam outros amigos,
permanecendo um grupo fechado e ho-
mogeneizado.

f) Mulheres: Nesta categoria o en-

foque do publico-alvo esta nas mulheres,
seja em noites exclusiva para elas, ou em
bonificacdes ou entrada livre. No New
York Lounge (Londrina) ocorreu em
25/09/2009 a festa “The L Night (2nd
edition). — Somente mulheres — DJ tati
(Maringa) — hostess & stripers — open
23h — tickets $7 — 18 anos”. O flyer, todo
em rosa, traz estampadas as protagonis-
tas do seriado americano The L Word,
direcionado para lésbicas.

Ja na boate tradicionalmente GLS,
Friends (Londrina), existe uma noite
para heterossexuais, a “Quarta-Mulher”,
onde os descontos e bonificagcdes sdo so-
mente para elas. O flyer de 24/02/2010,
com a imagem de um homem musculoso
sem camisa € em pose sensual, contem os
seguintes dizeres: “Quarta Especial com
uma super promog¢ao: SKOL (pilsen lata
269ml) = 1 real (estoque limitado) — e
mais: clube para mulheres, gogo boys, dark
room, som e iluminac¢do imbativeis — até
a Y noite: mulheres free com cortesia,
homens 10 reais”. A idéia trazida para a
noite tematica seria atrair mulheres hete-
rossexuais, que por sua vez, atrairiam o
publico heterossexual masculino.

Uma parte significativa (na média
de 50%) das midias apresentava o lay out
(diagramacgdo, escolha de fontes, arte fi-
nal) com deficiente conhecimento profis-
sional, uma vez que esses materiais eram
organizados pelos proprios promovedo-
res dos eventos. Também se constatou o

.
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uso exacerbado de palavras em inglés.

Analisou-se que as midias alter-
nativas, no caso especifico os flyers, cons-
troem representagdes visuais sobre a re-
alidade contemporanea do publico-alvo
que almejam atingir. Diferentemente da
midia artistica e televisiva, essa midia es-
pecifica so existe a partir da identificacdo
e descrigao dos desejos de consumidores;
essa preocupacdo se fundamenta devido
ao investimento financeiro para planejar
o giro de capital necessario ao se efetivar
um evento. A producgao de subjetividades
dada por processos midiaticos desperta
desejos em sujeitos que estabelecem uma
relagdo subjetiva entre capital, poder e
cultura massificada e, assim, usufruem do
poder econdmico para satisfazer necessi-
dades criadas. Na cultura GLS, Nunan
(2003) e Nascimento (2007) indicam a
valorizacdo e valoracao do dinheiro rosa
do publico GLS, denominado pink mo-
ney. A visibilidade das pessoas LGBT's
e a atenc¢ao da sociedade e de empresas
para as especificidades e demandas desse
publico reforga a duvida: A emancipagao
e cidadania dadas pelo capital ndo refe-
rencia os LGBT’s apenas como nicho
mercadologico?

Entretanto, é fato que a cultura,
0 entretenimento e os estabelecimentos
comerciais ditos como friendly tém se
destacado e arrastado multidoes para o
lazer, turismo e vivéncia da cultura GLS.
No recorte territorial pesquisado, obser-

vou-se que essa multiddao se concentrava
em dois principais municipios do interior
paranaense (Londrina e Maringd), sain-
do desse perimetro somente em festas
ocorridas em areas rurais.

Essa realidade descrita acima fez
com que os flyers analisados girassem em
torno das midias desses municipios; en-
tretanto, notou-se que os LGBT's con-
sumidores dos anunicos sao provenientes
de diversas localidades de todo o norte
do Parana e municipios do interior pau-
lista, aqueles mais proximos da regiao.

As descrigdes do flyers analisa-
dos remontam aspectos difundidos nas
midias e, aspectos estes que ndo apenas
produzem subjetividades na cultura
GLS, mas que revelam um apelo muito
intenso nessa populagdo, sendo identi-
ficadas vertentes ideologicas marcadas
pelo machismo, pela misoginia (valo-
racdo do masculino em detrimento do
feminino), pela homofobia, viriarcado
(virilidade como condi¢do Unica para ser
homem), pela valoragao e padronizagao
estética (erotizagdo do corpo).

Os conceitos trazidos acima se
concretizaram ao longo das 6 categorias
(e 12 subcategorias), quando se verificou,
na maioria deles, o direcionamento dos
eventos para o publico gay masculino,
tendo como chamariz celebridades e szri-
ppers masculinos, estampados em corpos
masculinos joviais e marombados (repre-
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sentando o ideal de virilidade do macho
heterossexual), erotizados e desejados. O
componente misogino também se reifica-
va na quase inexisténcia de investimento
para as mulheres e nenhum apelo para
travestis e transexuais.

Embora nao trouxessem conteu-
dos pornograficos, era explicito o apelo
sexualizado dos eventos, condicionando
corpos em movimentos, fetiches, bebidas,
musica, dark rooms (black out também) e
possibilidades de flerte em ambientes em
que se podia buscar anonimato (obser-
vados nos enderecos divulgados), bem
como afastado das praticas homofébicas
encontradas em outros estabelecimentos
e lugares. Observou-se que os flyers de
uma unica boate traziam a adverténcia
“use camisinha” em seus anuncios; meta-
de lembrava que nesses eventos era proi-
bida a entrada de menores de 18 anos
(porém, foi encontrado em um mesmo
flyer 0 convite para se assistir a perfor-
mance de gogoboys e girls teens).

Outra constatagdo interessante se
refere a ilusdo contemporanea de que o
pink money é uma realidade constante
entre todos os LGBT's. Tanto ¢ fato que
promogoes, entregas de bonus e pas-
se livre sdao investimentos publicitarios
chamativos para qualquer evento, uma
vez que muitos frequentadores desses
eventos custeiam a viagem para Londri-
na e Maringa (passagem, combustivel e
alguns pagam hospedagem). A condigao

do deslocamento das viagens também ¢é
demonstrada na preocupag¢ao da promo-
¢do de eventos em feriados e datas come-
morativas, ocasido em que as pessoas nao
necessitam estar em suas localidades de
origem no dia seguinte.

A cultura GLS interiorana obede-
ce e importa as tendéncias dos grandes
centros, mantendo em cena o som eletr6-
nico e as remixagens, sendo que somente
um dos bares (destinado para lésbicas)
investia em pagode, musica sertaneja e
show ao vivo de MPB em sua programa-
cao.

A irreveréncia, a criatividade e a
exclusividade da cultura GLS se mani-
festava por meio das drags nas chamadas
coloridas para os shows. No interior pa-
ranaense, essas artistas continuam sendo
prestigiadas pelo publico interiorano,
revelando no humor o sarcasmo e ske-
tches relativas as agruras homofodbicas
cotidianas. Também ¢é fato que o espago
para essas artistas tem diminuido grada-
tivamente.

Por fim, a reconhecida importan-
cia da cultura GLS para a consolidagao
de uma economia nao pode se sobrepor a
criatividade trazida pela diversidade cul-
tural e sexual. Essa cultura pode e deve
assumir um papel relevante dentro do di-
namismo social, contribuindo para avan-
¢os significativos nas relagdes tramitadas
em sociedade. Por esses e tantos outros
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motivos, a diversidade GLS constitui,
cada vez mais, uma tematica contempo-
ranea e complexa, devendo ser abordada
em sua plenitude nas esferas politica,
comunicacionais, educacionais e, a inda,
por meio da sociabilidade amplificada
em todos os extratos sociais. Os LGBT’s
ndo deveriam ser vistos pela otica do ma-
rketing nem da publicidade, meramente
como cifras a serem capturadas, mas
como sujeitos de direitos que poderiam
(re)inventar os estilos de vida, inclusive
na producao de lazer e entretenimento
direcionado. A midia pode ter uma gran-
de contribui¢ao para que isso acontega.
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Notas

I Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis e
Transexuais: sigla oficial do movimento
social que passou a vigorar apos reformu-
lacdo durante a I Conferéncia Nacional
GLBT, realizada em 5 de maio de 2008.
(Facchini & Simoes, 2009).

2 A conferéncia da ILGA LAC (Interna-
cional Lesbian, Gay, Bissexual, Trans and
Intersex Association — Latin America and
the Caribbean) ocorreu no periodo de 26
a 30 de janeiro de 2010, em Curitiba/PR,
promovendo discussdes sobre politicas
publicas, militdncia e pesquisas univer-
sitarias acerca da historia, impasses e
perspectivas dos paises participantes no
combate a discriminacgdo e violéncia.

> O termo GLS designa “Gays, Lésbicas e
Simpatizantes”. Segundo Facchini (2005,
p.265) “o GLS ¢ uma sigla de mercado e
nao do movimento”.

* Conhecido também como filipetas ou
panfletos. Sao pequenos folhetos publi-
citarios que tém a fun¢iao de anunciar,
promover e divulgar eventos, servigos ou
informacgdes de modo economico (devi-
do ao seu baixo custo e ao modo efetivo
e direto de marketing). Objetiva atingir o
publico especifico e, para isso, ¢ distribu-
ido em pontos publicos e comerciais es-
tratégicos. Possuem linguagem acessivel,
direta, diagramado apenas com informa-
¢Oes importantes e texto e imagens cha-
mativas. Atualmente, os flyers impressos
dividem espagos de divulgagdo em redes
virtuais difundidos pela inzerner.
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