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papers.

Resumo

Este artigo busca resgatar o sentido das palavras comunica¢ao e minoria e, a partir de um
referencial bibliografico, faz criticas a imprensa brasileira a respeito da falta de participagao dos ci-
daddos comuns - aqueles sem formacdo em Jornalismo - na construgdo das noticias e na producio
de contetdo midiatico, além de expor a forma como os grandes veiculos de comunica¢do cobrem
assuntos relacionados a populagao de rua. O trabalho aponta para a direcao dos street papers, mi-
dia na qual as pessoas que fazem parte de grupos minoritarios tendem a ter visibilidade. Por fim,
indica como exemplo a Ocas”, uma revista que criou um espago para a produgdo e divulgacao de
conteudos elaborados pelos seus vendedores.

Palavras-chave: comunicagdo, jornalismo, minoria, street papers
Resumen

Este articulo trae el significado de las palabras comunicacién y minorias y, a partir de
referencia bibliografica, hace critica a la prensa brasilefia acerca de la falta de participacion de los
ciudadanos comunes - aquellos que no tienen formacion en Periodismo - en la construccion de las
noticias y en la produccion de contenidos mediaticos, ademas habla de como los grandes medios
de comunicacion cubren temas de la poblacion de calle. El trabajo apunta a la direccion de los stre-
et papers en la que personas que pertenecen a grupos minoritarios tienden a tener visibilidad. Por
ultimo, indica Ocas” como ejemplo, una revista que cred un espacio para la produccion y difusion
de contenidos producidos por sin techos.

Palabras clave: comunicacion, periodismo, minorias, street papers

Abstract

This article reports the words communication and minority and, from a bibliographic re-
ference, criticizes the Brazilian press about the lack of participation of the citizens without training
in Journalism in the news’s construction and in the production of media content, also talk about
the coverage of the media about issues related to homeless. The work points to the street papers’s
direction, in which people who belong to minority groups tend to have visibility. Finally, as an
example, indicates Ocas”, a magazine that created a space to the production and dissemination of
content produced by their vendors.

Keywords: communication, journalism, minority, street papers
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Introducéo

Muito se ouve falar no direito a liberdade de expressao, previsto na Declaracao
Universal dos Direitos do Homem * e considerado uma prerrogativa humana, o que nos
leva a compreender que qualquer cidadao pode se expressar livremente e ser ouvido por
muitos. A pergunta que se coloca nesse momento ¢, afinal, qual o significado da palavra?

De acordo com a jornalista Ana Vasconcelos?, “a Comunicagao é a forma como
as pessoas se relacionam entre si, dividindo e trocando experiéncias, ideias, sentimentos,
informagoes, modificando mutuamente a sociedade onde estao inseridas”. Para Alberto
Dines (1986), a comunicagao ¢ coletiva a partir da sua esséncia, pois, etimologicamente,
a palavra se origina de communis, comunhao. “Temos, assim, a comunicagdo como esta-
belecimento de uma sintonia, a criagdo de um conduto de igualdades, e a informagao, o
conteudo que corre dentro deste canal” (p. 61).

Diaz Bordenave (2003) afirma que os meios de comunicacao de massa sao tao
poderosos que as vezes nos esquecemos de que eles representam apenas uma minima
parte de nossa comunicagao total. Mas, da forma como sao organizados, parecem procu-
rar mais o lucro, o prestigio, o poder e o dominio do que a constru¢ao de uma sociedade
participativa, igualitaria e solidaria. Segundo o autor, cada sociedade tem a comunicagao
que merece:

Se a comunica¢ido pode definir-se como a “intera¢do social através das men-
sagens’, por que nao aprender a formular e trocar mensagens que elevem a
qualidade da interacdo social? Se os meios de comunicagdo sido verdadeiras
“extensdes do homem”, por que ndo aprender a usa-los desde a infancia em um
sentido construtivo de auto-expressdo e de constru¢do de uma nova sociedade
mais justa e solidaria? Por que ndo promover o acesso de toda a populagdo ao
usufruto dos meios de comunicagdo “para que possam dizer sua palavra e pro-

nunciar o mundo’? (DIAZ BORDENAVE, 2003, p. 93).

Para Freire (1987), o direito a comunica¢do tem relagdo estreita com a cidadania,
além de ser uma forma de liberta¢ao dos oprimidos. Segundo o autor:

A existéncia, porque humana, ndo pode ser muda, silenciosa, nem tampouco
pode nutrir-se de falsas palavras, mas de palavras verdadeiras, com que os ho-
mens transformam o mundo. Existir, humanamente, é pronunciar o mundo, é
modifica-lo. O mundo pronunciado, por sua vez, se volta problematizado aos

sujeitos pronunciantes, a exigir deles novo pronunciar (p. 44).

No entanto, no Brasil, predomina o modelo de organizagao privado e se um ci-
dadao comum, ou seja, sem graduagao em Jornalismo, quiser colaborar ou interferir no
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conteudo dos grandes meios de comunicagao de massa sera necessario que ele esteja di-
retamente ligado, de alguma forma, a uma dessas organizagdes ou que fagca uma sugestao
online ou por telefone a redagao®, com grande probabilidade de ser ignorado, devido aos
filtros mercadoldgicos e critérios de noticiabilidade, comuns a pratica jornalistica. Nao
queremos, em hipotese nenhuma, depreciar a importancia dos meios de comunicagao,
mas mostrar que, no discurso universal, o direito de se comunicar é utdpico na pratica. O
documentario “Levante sua Voz*”, produzido, em 2009, pelo Intervozes Brasil de Comuni-
cagao Social e dirigido por Pedro Ekman ¢ emblematico nessa questdo ao expor a historia
da concentragdo dos meios de comunicagdo no Pais.

Para compreender o papel da imprensa no processo democratico de uma socie-
dade civil, plural e complexa, Martins (2006) considera os meios de comunicac¢ao e a In-
ternet os mais importantes espagos publicos de uma sociedade moderna e acredita que o
jornalismo vai além da atividade industrial e mercantil, passando a ser um dos pilares da
vida publica livre, autobnoma e justa.

Contudo, por seguir as regras empresariais e de mercado, a grande midia, fre-
quentemente, ndo apenas restringe o espago de participagao do cidadao comum, como
também evita, muitas vezes, trazer a tona questoes de grupos minoritarios, que, embora
nao estejam, com frequéncia, nas manchetes dos telejornais ou nas capas dos impressos
com regularidade, nao deixam de ser componentes da realidade social. A falta de visibili-
dade jornalistica (e a forma como ¢ mostrada) quando o assunto é a populagao de rua, por
exemplo, pode acarretar distintos problemas a esses atores sociais, dos quais destacamos,
principalmente, o fortalecimento de esteredtipos por parte dos receptores e a falta de mo-
bilizacao do poder publico em tentar solucionar ou minimizar determinadas situagoes.

Na década de 1920, o pensador Walter Lippmann ja dizia que as imagens que as
pessoas tém em suas cabecas infelizmente sdo distorcidas e incompletas. Em se tratando
de grupos minoritarios, muitas dessas imagens sdo repassadas pela midia. Kovach e
Rosenstiel (2004) complementam: “As pessoas simplesmente sao mais complexas do que
as categorias e esteredtipos que criamos para elas” (p. 49).

A comunicacdo da minoria

Muniz Sodré (2005), ao dedicar-se ao conceito de minoria, afirma que a palavra
tem como ponto de partida um sentido de inferioridade quantitativa e que grupos minori-
tarios sao movidos pelo impulso de transformacao, pois possuem uma intencionalidade
ético-politica dentro de uma luta contra-hegemonica. Segundo o autor, as minorias apre-
sentam quatro caracteristicas basicas, a saber: vulnerabilidade juridico-social, “o grupo
dito minoritario nao ¢ institucionalizado pelas regras do ordenamento juridico-social
vigente”; identidade in statu nascendi - “na condigao de uma entidade em formagao que se
alimenta da forga e do animo dos estados nascentes”; luta contra-hegemonica - “uma mi-
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noria luta pela redugao do poder hegemonico, mas em principio, sem objetivo de tomada
do poder pelas armas”; e, por fim, estratégias discursivas, “sao os principais recursos de
luta atualmente” (p. 13).

Sendo as revistas consideradas um instrumento de estratégia discursiva e a popu-
lagdo de rua um grupo minoritario, vale a pena destacar uma midia que vai ao encontro
das caracteristicas elencadas por Muniz Sodré: os street papers. Convém lembrar que es-
sas propostas editoriais sdo vendidas em todos os continentes do mundo por pessoas
em situacao de risco social. De origem norte-americana, no final da década de 1980, e
consolidagdo europeia, no inicio dos anos 1990, os street papers surgiram com dois obje-
tivos principais: gerar renda e elevar a autoestima de quem nao tem moradia e trabalho.
Atualmente existem 122 organiza¢des em 40 paises, todas filiadas a International Network
of Street Papers.

O primeiro street paper da América Latina, o La Luciernaga, foi criado em Coérdoba,
na Argentina, pais que também conta com a revista Al Margen, de Bariloche e a Hecho en
Buenos Aires, da capital. No Brasil, o jornal Boca de Rua, de Porto Alegre, surgiu em 1999.
Em 2002 foi concretizada a revista Ocas”, que circula em Sao Paulo e no Rio de Janeiro e,
por ultimo, em 2006, nasceu o jornal Aurora da Rua, de Salvador. Em Bogota, a revista La
Calle tem como lema o slogan “superando la limosna”. No Uruguai, a La Callejera é vendida
por pessoas em situagao de rua e desempregados, que ficam com 60% de lucro.

A logica dessa midia consiste em distribuir o material por uma fragcao do preco
final de venda. O autonomo comercializa os street papers em pontos alternativos e fica com
o lucro de seu trabalho. Os beneficios vao muito além de oportunidades econdmicas. Para
o vendedor, as revistas servem, em alguns casos, como oportunidade para a expressao de
suas ideias, ja que geralmente, esses veiculos midiaticos possuem uma coluna destinada a
publicacao de quem vive a margem da sociedade. Além disso, ao encontrarem nos street
papers uma oportunidade para projetarem-se para fora de seu ambiente, as pessoas em
situa¢do de rua tém a chance de “transbordar” o mundo no qual se encontram submersas
e melhorar a qualidade de suas vidas.

E importante salientar que estas publicagdes geram mais-valia, que, por sua vez,
geram lucro e novo capital, ainda que o “custo” seja reduzido. Estao inseridas, portanto, ao
sistema capitalista, mas, mesmo assim, disputam espagos no interior do conflito burgués.
Um exemplo de espago conquistado nos limites da ordem burguesa que podemos citar é
a produgao da coluna Cabega sem Teto, da revista Ocas”. Em dezembro de 2004, o resul-
tado de um trabalho coletivo dos sem-teto publicado nessa coluna foi a receita “Sai pra 1a,
solidao”, da qual destacamos um trecho:
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1 pitada de balada

2 xicaras de cinema

1 colher de sopa de bate-papo (mesmo que seja com estranhos)
3 colheres de cha de uma boa soneca

Numa bacia colorida adicione:

1 xicara de viagens por ai

1 colher de boa musica

3 por¢des de sites bacanas

1 pitada de leitura

Unte a forma com o que escreveu quando esteve so.

Leve ao forno por 30 minutos.

Deixe dourar e cubra com canela e agtcar. Depois é s6 servir. (OCAS, 2004, p.
11)

Quando se podia imaginar que pessoas que vivem nas ruas de Sao Paulo escreve-
riam um texto sobre a solidao? Onde é que teriam espago para producao se nao fosse na
revista Ocas”, levando em consideragdo que muitas delas nao possuem computadores e
ndo sabem manusear as ferramentas da Internet?

A proposta inovadora dos street papers surpreende a quem nunca teve contato di-
reto com esse publico. As cartas enviadas pelos leitores e publicadas na mesma edi¢ao da
receita citada evidenciam isso. Ana Paula Rodrigues Santos escreveu a redagao da Ocas”
dizendo que “a ideia de produzir uma publicacao cuja tematica esta voltada para os prob-
lemas sociais do pais (em especial da exclusdo social) e empregar moradores de rua como
vendedores ¢é, sobretudo, um exemplo de cidadania” (2004, p. 28). Ja Alexandre da Silva
Galvao, ao explicar como foi abordado por um rapaz que lhe ofereceu um exemplar no Rio
de Janeiro, registrou: “Fiquei realmente surpreso, aquela nao era a imagem que eu tinha de
um morador de rua” (IDEM).

O ponto destacado por Galvao é muito importante: historicamente, a ideia de
que as pessoas tém sobre individuos que vivem nas ruas é quase sempre a mesma, a do
mendigo, sujo, alcoodlatra, de barba comprida, com roupa esfarrapada e pés descalcos. Es-
tas descri¢oes referem-se aqueles que estao imersos profundamente em habitos que nao
correspondem aos aceitos socialmente, além disso, padecem de doengas psiquicas e, na
maioria das vezes, sdo viciados em entorpecentes. Nestes casos, mesmo se lhes ofereces-
sem emprego, alimenta¢ao e moradia, estes cidadaos ndo conseguiriam voltar a ter uma
vida “normal”. No entanto, ha nas ruas um grupo heterogéneo de “moradores”, composto,
inclusive por cidadaos que, sem emprego, nao tém condi¢oes de pagar o aluguel ou aqueles
que perderam o domicilio depois de uma catastrofe ambiental e estdo, provisoriamente,
vivendo em logradouros publicos.

Somam-se a estas imagens preconcebidas dois fendmenos psicossociais que as-
sumem carater cronico nas sociedades capitalistas: a humilhacao social e a reificagdo. De
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acordo com Fernando Braga da Costa (2004), a humilhagao social ¢ um fenémeno histéri-
co, que se constroi e reconstroi no cotidiano de individuos economicamente pobres, ao
passo que a reificacao ¢ um processo das sociedades modernas calcado nas determinagoes
mercantis: o valor das pessoas, das relacoes, das coisas “apresentam-se a consciéncia dos
homens como valor, sobretudo econémico, valor de troca: tudo passa a contar, primari-
amente, como mercadoria” (COSTA, 2004, p. 64).

Levando em conta que as pessoas que vivem nas ruas, quando nao estao exercendo
nenhuma atividade que possa ser considerada um trabalho, muitas vezes, sdo “coisificadas”
e tratadas como se ndo pertencessem a espécie humana. Mais que isso, pelo simples fato
de estarem ocupando o espago publico, sao vistas como uma “sujeira urbana”. Sendo assim,
o jornalismo, que tem como uma de suas principais fungdes informar as pessoas, deveria
mediar com mais criticidade quando o assunto em pauta fosse sobre homens e mulheres
desabrigados.

A pauta sobre as pessoas em situacdo de rua e os meijos de comunicacdo

Nos veiculos de comunicagao brasileiros, ha muitas décadas, as pautas referentes a
este grupo social sao como “roupas da mesma loja”, com “etiquetas diferentes”. Costa (2005,
p.5) comenta a contradi¢ao com que os meios de comunicagdo tratam esses sujeitos: “Ora
com compaixao, preocupagao e até assistencialismo, ora com repressao, preconceito e in-
diferenca” Quando noticiados, geralmente, estao correlacionados a algum tipo de violén-
cia fisica ou moral.

Giorgetti (2007) analisa o posicionamento dos veiculos de comunicagdo em rela-
¢ao a populagdo de rua, tomando como principio que a midia € o quarto poder. Segundo
a autora, o papel desempenhado pela imprensa ¢ de grande importancia para a inclusao
do tema na agenda publica e para impedir possiveis abusos promovidos pelos outros trés
poderes: Legislativo, Executivo e Judiciario. Ao analisar, em sua pesquisa de doutorado,
matérias publicadas no jornal Le Monde, da Franga, no periodo de 1993-2000, e a Folha de
Sdo Paulo, do Brasil, de 1981-1999, a autora constata que o periodico francés, desde 1994,
acompanha a evoluc¢ao e colabora para que a de falta de moradia se transforme em questao
social. Segundo Giorgetti, as noticias publicadas nao cairam no esquecimento, serviram
para sensibilizar a sociedade sobre o problema e para coloca-lo na agenda dos politicos
franceses, além de criar polémicas em torno das politicas sociais voltadas a pessoas de rua,
questionando o or¢amento destinado as agdes e a qualidade dos servigos publicos presta-
dos. Ja na analise do paulistano Folha de Sdo Paulo, a cientista social observou poucas e
timidas noticias publicadas sobre o assunto, devido a banalizacao da pobreza e ao tumul-
tuado cenario politico-econdmico que obscurece tais temas.

Pela analise da pesquisadora, o jornal brasileiro, durante o periodo analisado, ndo
cumpriu seu papel de contrapoder em relagao ao problema. Em suas palavras:
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A midia, devido a sua notoéria influéncia, teria o importante papel de exigir que
o poder publico atenda as demandas da populagdo (sobretudo de grupos mi-
noritarios) realizando assim uma aproximagdo entre os diversos governantes e
os objetos de suas politicas. Pressionar tais politicos para que incluam em suas
agendas temas polémicos, os quais tenham como origem o preconceito, é fun-
damental para o desenvolvimento do pais e constitui o primeiro grande desafio
para os meios de comunicagdo de todo o mundo (GIORGETTI, 2007, p. 17).

Para fundamentar mais apropriadamente tal afirmagdo, buscamos sublinhar a
proposta de Solano Nascimento (2010, p. 55): “Além de agendar a opinido publica, a midia
agenda governantes e autoridades” Sobre a postura adotada pela midia brasileira acerca
das minorias, Alberto Dines (1986) tem uma explica¢do. O autor alerta para o fato de
que o processo jornalistico funciona em todas as dire¢des. Segundo ele, cada emissor é
simultaneamente um receptor e é o leitor que escolhe o estilo, a orientacao e a linha dos
respectivos jornais. Sendo assim, de acordo com o pensamento do jornalista, se as pes-
soas julgam a populacao de rua, sem ao menos entendé-la, a imprensa também o faz sem
investigar a fundo e sem contextualizar os casos que noticiam sobre o tema. Dizendo isso,
vale um lembrete:

O jornalista e o leitor, assim, fazem parte de um mesmo bolo social; sdo em
ultima analise, a mesma coisa. E é por esta razdo que ndo se pode dizer que a
imprensa de determinado pais ou regido é ruim ou boa. Ela é o reflexo e seg-
mento da prépria sociedade a que serve. Jornalista e leitor sdo os que melhor se
entendem e sintonizam, pois se os primeiros sdo treinados para sentir as neces-
sidades do ultimo, este foi domesticado para receber aquilo que certamente lhe

agradara. Jornalista é o leitor em fungdo da emissao (DINES, 1986, p. 54).

Com a afirmagéo de Dines (1986), caimos em um paradoxo: se a midia é o reflexo
da sociedade e a sociedade age levando em conta o que ¢ veiculado pela midia, cabe-nos
pensar por parte de quem deve haver a iniciativa de mudanga sobre o topico “populagao
de rua”. Philip Meyer (1989, p.86) nos traz a resposta: “Se o mundo se torna o que os jornais
dizem que ¢, entao os jornais devem ser muito cuidadosos sobre o que dizem que ele €.

O papel social do jornalismo

Dentre os inumeros pensadores que tratam sobre o jornalismo, elencamos Kovach
e Rosenstiel (2004), para quem a finalidade do jornalismo é contar uma histéria com in-
formagdes suficientes para que as pessoas entendam o mundo e que sua unidade minima
- a noticia - tem o poder de influenciar nossas vidas, nossos pensamentos e nossa cultura.
Na mesma linha de pensamento, Jorge Pedro de Sousa (2008) complementa:

Na sua esséncia, o jornalismo é uma representacao discursiva de fatos e ideia
da vida do homem, construida para se contar ou mostrar a outrem. Por outras
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palavras, o jornalismo é uma representacdo discursiva da vida humana na sua
diversidade de vivéncias e ideias (SOUSA, 2008, p. 13).

Ja para Luiz Beltrao (2006, p. 30), “jornalismo ¢é informacao de fatos correntes,
evidentemente interpretados e transmitidos periodicamente a sociedade, com o objetivo
de difundir conhecimentos e orientar a opinido publica no sentido de promover o bem
comum’”. Para além das concep¢des usuais, Rossi (2000) volta-se ao lirismo:

Jornalismo, independentemente de qualquer definicdo académica, é uma fas-
cinante batalha pela conquista das mentes e coragbes de seus alvos: leitores,
telespectadores ou ouvintes. Uma batalha geralmente sutil e que usa uma arma
de aparéncia extremamente inofensiva: a palavra, acrescida, no caso da televisao,
de imagens. (ROSSI, 2000, p.7).

Kunczik (2002) aponta para a direcao de que os comunicadores, enquanto pessoas
que produzem o conteiddo dos meios de comunica¢do, podem influenciar no conteudo
a ser veiculado por uma organizagao. Esta capacidade varia consideravelmente segundo
a posi¢do que tém: um reporter cinematografico, por exemplo, pode exercer a influéncia
através da selecao de imagens que registra; no caso de um apresentador, a influéncia se
da na maneira de narracdao dos textos. A partir disso, o autor destaca que, independente-
mente da cultura jornalistica interiorizada por toda a redagao, os meios de comunicagao
de massa, em todo o mundo, ainda conservam algo de sua funcao mais basica: “a de servir
como inspetor geral de todo o sistema politico a fim de poder proporcionar critica publica
necessaria para garantir algum grau de integridade por parte daqueles que detém o poder”
(KUNCZIK, 2002, p. 74).

Sintonizado com Kunczik, Claudio Abramo (1988), em “A regra do jogo’, afirma
que:

O papel do jornalista é o de qualquer cidadao patriota, isto é, defender o seu
povo, defender certas posi¢des, contar as coisas como elas ocorrem com o
minimo de preconceito pessoal ou ideoldgico, sem ter o preconceito de néo
ter preconceitos. O jornalista deve ser aquele que conta a terceiros de maneira
inteligivel, o que acabou de ver e ouvir. (ABRAMO, 1988, p. 110).

Consideracées finais

Diante de um conjunto complexo de aspectos que se codeterminam na proces-
sualidade historica, as pessoas que precisam fazer do espago publico seu local de moradia
e trabalho, sdo usualmente discriminadas, humilhadas e reificadas, ou seja, mantidas a
margem da sociedade.

Sendo os meios de comunicagao ferramentas importantes no processo de media-
¢do, podemos inferir que o jornalismo no Brasil nao esta contribuindo com o rompimento
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destas relagdes alienadas e alienantes. Pelo contrario, ao divulgar assuntos sobre a popu-
lagdo de rua apenas relacionados a violéncia, politicas publicas ou abuso de poder, cor-
roboram com a reproducdo de esteredtipos por parte dos grupos majoritarios (que tém
casa), sem leva-los a pensar de que algumas realidades foram provocadas: por um vicio,
pela perda de um emprego, por uma enchente ou um incéndio.

No atual cenario midiatico brasileiro, as minorias tendem a ter destaque apenas
em midias alternativas ou que, dentro do cenario burgués, disputam espago com grandes
veiculos de comunicacao. Um bom exemplo disso é o conteudo da Coluna sem Teto, da
revista Ocas”, de dezembro de 2004, que permitiu a consulta prévia e a participagao de ho-
mens e mulheres que vivem nas ruas na produ¢ao de um conteudo que foge ao que esta-
mos acostumados a ver relacionados a eles. A iniciativa, mesmo que a passos lentos, dentro
de seu alcance, é capaz de transformar a opiniao da sociedade sobre essas pessoas menos
favorecidas, o que pode ser comprovado pelo depoimentos de quem adquiriu o produto.
A imagem de “pessoa carente”, “perigosa” ou “coitadinha” deu lugar a de alguém que esta
lutando pelo seu sustento, como qualquer outro trabalhador que possui casa.

Outro destaque é que os street papers podem fortalecer a integracao dos paises
latino-americanos com a criacdo de uma rede regional, como ja acontece na Africa, na
Alemanha e nos Estados Unidos. Em 2010, os empreendedores responsaveis de jornais e
revistas brasileiros se reuniram em Sao Paulo para discutir essa possibilidade’, no entanto,
nada ainda foi formalizado.

Em suma, o jornalismo, por orientar a sociedade e contribuir para as transforma-
¢Oes sociais nao deveria refor¢ar a marginalizacao das minorias. O Brasil deveria seguir
o exemplo da Franca, que divulga reportagens densas e que incitam o debate do tema. A
midia tradicional poderia abrir mais espago para a comunicagao e para a politica da dife-
renga, “dando vazao a luta das minorias no que ela tem de mais radical (no sentido de raiz):
poder falar e ser ouvida” (BARBALHO, 2005, p.36). A comunica¢ao, no sentido estrito do
termo, € o caminho mais efetivo para a constru¢do de uma sociedade mais participativa,
igualitdria e soliddria.
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Notas

! A liberdade de informacao é um direito humano fundamental e alicerce de todas
as liberdades das Nagdes Unidas. O artigo 19 da Declaragao Universal dos Direitos do
Homem diz que “toda pessoa tem direito a liberdade de opinido e expressao; este direito
inclui a liberdade de, sem interferéncia, ter opinides e de procurar, receber e transmitir

informagdes e idéias por quaisquer meios e independentemente de fronteiras” (1948).
> Disponivel em:  http://ana-intervalo.blogspot.com.br/2009/02/0-que-e-

comunicacao.html. Acesso em: 31 maio 2012.

* Exceto onde ha pratica do “jornalismo cidadao’, na qual as organizagoes abrem
espaco para a participagao direta de populares na produ¢ao da informagao.

4 Disponivel em: http://www.direitoacomunicacao.org.br/
content.php?option=com_content&task=view&id=5756. Acesso em: 31 maio 2012

> Disponivel em: http://www.street-papers.org/regional-networks/. Acesso em 06
marc¢o 2012.

EXTRAPRENSA (USP) - Ano VI - n° 10 66
junho/2012


http://ana-intervalo.blogspot.com.br/2009/02/o-que-e-comunicacao.html
http://ana-intervalo.blogspot.com.br/2009/02/o-que-e-comunicacao.html
http://www.direitoacomunicacao.org.br/content.php?option=com_content&task=view&id=5756
http://www.direitoacomunicacao.org.br/content.php?option=com_content&task=view&id=5756
http://www.street-papers.org/regional-networks/

