@

GEOUSP - Espaco e Tempo, Sao Paulo, N° 19, pp. 201 - 203, 2006

OURIQUES, HELTON RICARDO. A PRODU(,;I\O DO TURISMO:
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Pedro Antonio Vieira*

Desde o final da década de 1970, quando
a economia-mundo capitalista entrou na fase
recessiva e as aplicagdes financeiras passaram
a ser a principal e preferencial fonte dos lucros
para os grandes capitalistas do mundo todo, o
desenvolvimento através da industrializacdo -
como preconizava a CEPAL desde os anos 1950
- foi se mostrando inviavel para os povos do
entdo chamado terceiro mundo. Foi necessério
criar uma nova promessa: o turismo. Revelando
que as quimeras da industrializacdo ainda nao
estavam completamente soterradas, esta
atividade passou a ser chamada de “industria
sem chaminés”. Na terra de Pindorama, a partir
dos anos 90 - quando nao havia mais como
ignorar a recessdo dos anos 80, com todas as
suas expressdes em termos de desemprego,
queda da renda, etc., - o turismo apareceu como
o novo eldorado. Empresarios, governantes e,
também, as parcelas da populagdo mais bem
colocadas na hierarquia da renda, embarcaram
nesta nova viagem. Além de renda e emprego,
o turismo também iria promover o encontro e
enriquecer culturalmente tanto os visitantes
como os visitados. Pode-se dizer que ndo ha
rincdo deste Brasil que ndo esteja procurando
desenvolver suas potencialidades turisticas.
Campo, cidade, praia, favelas, todos agora tém
vocagdo para o turismo. Criaram-se ndo so
agéncias governamentais de fomento, como
também faculdades e cursos médios para preparar
pessoal qualificado. Podemos até falar de um
movimento de salvagao nacional - e local - pelo
turismo, cujos criticos, como aconteceu em
Floriandpolis, eram considerados inimigos do
progresso.

Num tal contexto, deve ser saudado com
entusiasmo o livro de Helton Ouriques. Sua
leitura nos ajudard a todos, incluindo os
ingénuos turistas, a retirar o véu que nos impede
de ver as varias e nada edificantes facetas da
aparentemente pura e inatacavel forma de
promover o progresso € a cultura.

Como o autor gosta de sublinhar ao
longo do texto, sua pesquisa pretende
constituir-se numa critica radical ao turismo
enquanto atividade, aos promotores desta
atividade (empresarios e governantes), que a
apresentam como a mais nova via para o
desenvolvimento do mundo subdesenvolvido e
também, aos que se dedicam a pensa-la desde
a academia. Para isso, Helton Ouriques parte
da critica marxiana ao modo de producdo
capitalista, cuja expansdo depende da extracao
da mais-valia, que por sua, vez s6 pode
prosseguir indefinidamente - como exige sua
propria natureza - com a mercantilizagdo de
todos os aspectos da vida social. Nesta
perspectiva, sustenta o autor, ainda que nao
apareca assim, o turismo é, antes de tudo, uma
forma de exploragdo do trabalho alheio para a
producdo de uma mercadoria especial, a
mercadoria-paisagem, sujeita, portanto, ao que
o0 autor denomina de fetichismo espacial. Outra
inovacao analitica é a aplicacdo ao turismo da
nocdo de sociedade do espetaculo, de Guy
Debord. E o autor nos oferece uma expressiva
quantidade de evidéncias empiricas para
fundamentar sua tese de que o turismo se
“constitui como uma forma de espetaculo e s6
pode, alids, desenvolver-se enquanto
espetaculo” (53).
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O autor estd, também, atento a uma
outra questdo que fica completamente
obscurecida no esforgo que as elites da periferia
do capitalismo fazem para atrair turistas dos
paises centrais: em lugar do desenvolvimento,
o resultado deste esforco é o aumento da
dependéncia e a reedicdo do colonialismo. N&o
obstante, em nossa opinido, o autor ndo
percebeu a contradicdo que ha entre estes dois
conceitos, na medida em que a dependéncia,
como definida por Marini, € uma relacdo entre
nagdoes formalmente independentes, sendo pois,
uma situacdo pods-colonial. Como conciliar
teoricamente estas duas situacgdes?

Mais do que teodrica, a tese da
dependéncia é fundamentada empiricamente,
pois os paises centrais continuaram sendo o
principal destino turistico mundial. J& a reedicdo
do colonialismo é percebida pelo autor no fato
de que os “servigos sexuais”, o0 exotismo e o
servilismo das populagdes locais constituem-se
como 0s principais atrativos para os turistas
estrangeiros. E deve ser registrado que grande
parte destes turistas sdo trabalhadores que tém
a oportunidade de viver, por alguns dias, na
posicao que, talvez, sempre quiseram ocupar:
a de serem servidos em lugar de serem servos,
a de confirmarem seus preconceitos sobre os
povos da periferia do capitalismo e a de afirmar
sua superioridade frente ao primitivismo das
culturas locais. O Ultimo capitulo é reservado a
mostrar como estes aspectos aparecem no
Brasil, que, segundo o autor, em lugar de
continuar a trajetéria de emancipacao
econ6mica iniciada na década de 1930, parece
estar dando um giro e voltando a condicdo de
colénia, quer dizer, voltando a existir para os
outros, s6 que desta vez ndo mais como col6nia
de exploragdo e, sim, como Col6nia de Férias.

Nem a geografia, ou melhor, uma certa
producdo geografica, escapa as criticas do autor.
Ao se voltarem para a tematica do turismo os
gedgrafos estariam criando uma nova fungdo
para este ramo do conhecimento, que “se antes
servia para fazer a guerra, agora serve para
fazer turismo.” (90)

Este ndo é um livro apenas para
especialistas. Com excecdo, talvez, do capitulo
3 (Producao Cientifica em Turismo: sintese
critica) em que autor distingue 4 correntes na
literatura sobre o tema, todos os demais
capitulos serdo muito bem aproveitados por
leitores dos varios ramos das ciéncias sociais,
mas ndo sé por eles. E um livro para todos que,
em algum momento, nos tornamos turistas. Sua
leitura nos sacode do torpor e da alienacdo em
que, aos poucos, nos vamos deixando enredar
pela propaganda e por nossa ignorancia a
respeito do funcionamento da sociedade
capitalista. Helton Ouriques nos mostra como a
promocao do turismo exerce uma sedugdo sobre
diferentes grupos sociais, até o ponto em que
mesmo os criticos do capitalismo pensam que
podem combaté-lo com suas préprias armas,
neste caso o turismo.

H& aqueles que, oprimidos e
inconformados pela miséria material resultante
da destruicdo - pelo proprio capital, € bom que
se registre - das formas de vida tradicionais,
querem oferecer alguma saida para essas
populacbes e eis que agora a saida é pela porta
do turismo. A necessidade de propor solugdes
- alids uma dos tragos distintivos dos tempos
atuais - impede-os de perceber que,
provavelmente, estdo reeditando a solugdo que
ja no passado foi tentada: ter algo para vender,
conectar-se ao mercado, o que, no fim, significa
ligar sua sobrevivéncia ao capital. No passado
foi vender parte da produgdo agricola, depois a
propria forca de trabalho e agora a paisagem,
0 conjunto da vida social, ou pelos menos certos
aspectos de sua cultura e meio ambiente. Suas
vidas, seus espacos de trabalho, de convivéncia
social, suas tradicbes culturais e artisticas ja
nao existem para eles e sim para a venda, para
o comprador de experiéncias exoticas, de
espetaculos. Outros, em sua luta contra o
capitalismo, também se sentem oprimidos,
isolados, e, por isso, acabam por aceitar as
formas fetichizadas e espetaculares de
relacionamento para poderem ser ouvidos e
vistos. E que parece ter acontecido com o MST,
que concordou em que seu acampamento se
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tornasse um destino turistico para grupos
estrangeiros. Nos dois casos, como aponta
certeiramente Helton Ouriques, estamos vendo
que tanto a vida de pacatos nordestinos do
Sertdo do Cariri, quanto a de lutadores sociais
do MST, foram transformadas em mercadoria, ou
melhor, em mercadoria-espetaculo.

Como interpretar estas iniciativas?
Express6es da maxima dominacdo do capital?
Estratégias de resisténcia num ciclo de
sufocante mercantilizagdo capitalista? Helton
Ouriques ndao compartilharia estas duvidas,
pois, para ele, estas iniciativas refletem a
rendigao aos ditames do capital. Embora esta
interpretagdo nao advirta as contradigcdes e
0s contra-movimentos aquela rendicdo, é
inegavel que, desde o inicio da década de
1990, mais e mais grupos e organizagdes de
resisténcia ao sistema adotaram “a mudanga

por dentro”. Nesta armadilha caimos
freqlientemente quando, por exemplo,
[

pensamos que, através dos meios de
comunicagdo de massa, da propaganda,
poderemos fazer outra coisa que reforcar o que
queremos combater. Esquecemos que, nos meios
de comunicacdao de massa, todas as situagdes,
acontecimentos, propostas, temas, problemas
e dramas humanos e pessoais sao
apresentados como parte de um grande
espetaculo, de uma grande telenovela. E, neste
movimento, perdem completamente sentido,
forca e vida, pois sé assim podem ser
consumidos, ouvidos e vistos por um publico que
busca a superficialidade, que quer viver e
experimentar tudo sem sair da poltrona.

Estamos, pois, diante de um livro cuja
leitura vai nos fazer bem, pelo conteldo
histdrico, analitico e pelos inuUmeros exemplos
e situagbes que até podemos conhecer, mas que
neste texto - enquadradas pela perspectiva
tedrica adotada pelo Helton - adquirem uma
forca e uma dimensdo impactantes.






