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SUBJETIVIDADE, ARGUMENTACAO, POLIFONIA.
A PROPAGANDA DA PETROBRAS

Beth Brait”

BRANDAO, Helena Nagamine. Subjetividade, argumentagdo, polifonia. A propa-
ganda da Petrobrds. S&o Paulo: Editora da UNESP, 1998.

Quando alguém diz que é “analista de discurso”, nossa atitude automética é
agucar olhos e ouvidos, procurando captar exatamente o significado da expressao.
Nido por acaso, mas por experiéncia académica, sabemos que no saco de gatos
abrangido pela expressao b4 de “um tudo™: desde a seriedade e o rigor dos que
assumem determinadas tendéncias dessa ampla perspectiva sobre a linguagem, até
aqueles que, sem saber muito bem o fazem, ¢ sem um nome para o que estd sendo
feito, se acomodam sob esse guarda-chuva miée.

Considerando os que fazem parte do primeiro grupo mencionado, hd no
Brasil vdrias pessoas que, sob diferentes perspectivas, vém contribuindo para a
divulgagdo, constituigio tedrica e aproveitamento dessa perspectiva analitica para
aleitura de textos, de discursos produzidos pela sociedade brasileira em diferentes
momentos. E € justamente uma delas que, novamente, coloca ao alcance dos pes-
quisadores brasileiros mais um produto de seu trabalho. Trata-se de Helena Nagamine
Brandio e de seu novo livro Subjetividade, argumentagdo, polifonia. A propagan-
da da Petrobrds.
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O nome de Helena Nagamine Branddo, professora de Lingua Portuguesa do
Departamento de Letras Cl4ssicas ¢ Verndculas da Universidade de Sio Paulo, estd asso-
ciado, desde 1991, data da primeira edig3o de seu livro Introdugéo & Andlise do Discur-
so, 4 capacidade de trazer para o publico universitdrio, e para interessados em geral,
especificidades da andlise do discurso caracterizada como sendo de linha “francesa”.
Parte de uma tese de douteramento, esse primeiro livro, em estilo elegante, agraddvel e
sem concessdes a vulgarizagio ou 2 mera resenha, estabeleceu-se como um panorama
tedrico amplo e rigoroso, de divulgagio reflexiva dos elementos articuladores da Andlise
do Discurso (AD). O nimero de referéncias a essa obra, presente em dissertages, teses
e livros, confirma o alcance e o papel multiplicador de um texto em que os principais
conceitos da AD sdo tratados com clareza, seriedade e atualizagio, obedecendo a0
detalhamento minucioso € diddtico que caracteriza a produgdo da autora.

Essa segunda obra, Subjetividade, argumentagdo, polifonia. A propaganda
da Petrobrds, constitui a reformulagio da parte da tese de doutoramento que nio
foi contemplada em fntrodugdo a Andlise do Discurso. Se na primeira, considerada
introdutéria, eram as questdes tedricas que ganhavam o primeiro plano, nesta se-
gunda a autora demonstra de que forma essa teoria pode servir para a leitura, en-
quanto deslindamento de mecanismos de produgdo de sentido, de um conjunto de
textos publicitdrios, procedendo com 0 mesmo rigor, a mesma coeréncia e a mesma
clareza do trabalho anterior.

Para que o leitor ndo imagine que esse trabalho constitui um “segundo tomo”,
exigindo a retomada integral do primeiro, € necessério deixar claro que hd uma
fundamentagao teérica, um detalhamento meticuloso das categorias e conceitos que,
extraidos do espectro mais amplo, vdo procurar dar conta da complexidade ligada
a trés dimensdes constitutivas da linguagem - subjetividade, argumentagéo e
polifonia —, e da forma como estdo mobilizadas no corpus selecionado. Esses con-
ceitos e categorias, advindos de autores que n#o estdo necessariamente ligados a
andlise do discurso francesa, mas que com ela contribuem ou dialogam, como é o
caso de Benveniste e de Ducrot, por exemplo, estdo suficientemente esmiugados
para garantir o acompanhamento dos passos seguidos na diregio da construgdo de
uma leitura que, ndo se propondo ser a tinica e nem a verdadeira, define-se, segun-
do as afirmagdes da autora como “uma contribuigao & metodologia de abordagem
do texto que procura dar conta dos componentes envolvidos no ato de enunciagéo
(...) nossa leitura vai procurar resgatar sentidos possiveis do texto e reconstruir seus
processos (histérico-discursivos) de formagdo a partir de um lugar determinado,

108

Linha d'Agua, n. 14, p. 107-111, julho 1999,

isto é, de uma perspectiva tedrica, sobre um objeto do conhecimento: o discurso da
propaganda institucional” (p. 24).

Iniciando e enunciando seus propdsitos nas dez paginas preenchidas pela
Introdugdo, a autora explicita em que linha da Andlise do Discurso o trabalho se
insere, tendo o cuidado de fazer um resumo das caracteristicas bdsicas dessa linha,
incluindo af o panorama histérico epistemolégico em que se insere (AD), as condi-
¢des que marcaram seu surgimento nos anos 60, a influéncia decisiva do pensamen-
to de Althusser, via Pécheux, e as modificages pelas quais passou e vem passando.
E também nessa introdugdo, e a partir do conceito de pratica discursiva, que a
autora vai justificar a escolha de um corpus formado pelo discurso da propaganda,
privilegiado especialmente “porque nele a interagdo interlocutiva € fundamental”.

A primeira parte, intitulada Discurso e sujeito, dard conta, do ponto de vista
teérico, da forma como os complexos conceitos de subjetividade, sentido, sujeito e
representag¢do serdo compreendidos no trabalho. Buscando as raizes da questao na
Filosofia, a autora resume um percurso que vermn dos gregos passa por Descartes,
Hegel e vai aportar na emergéncia da questio da subjetividade na linguagem. Com
clareza e precisdo, o apanhado sobre a subjetividade na linguagem resgata duas
grandes tendéncias: por um lado, a que estd ligada a uma epistemologia cldssica e
que vé& a lingua enquanto fun¢io representativa do real; por outro, huma ruptura
com esse paradigma, uma concepgiao moderna em que a lingua é vista enquanto
fungdo demonstrativa.

A importéncia da distingao entre essas duas posigdes estd nos diferentes
conceitos de sujeito, de subjetividade, que elas implicam. Se a primeira, voltada
para as formas de representag&o do real, ndo questiona o papel do sujeito, a segun-
da lhe confere uma posigéo privilegiada, Nessa toada, tio importante para o enten-
dimento de como o sujeito e a questéo da subjetividade vao sendo trabalhados nos
estudos da linguagem, a autora chega a Benveniste, lingiiista que “por meio do
estudo dos pronomes faz emergir a questdo da subjetividade na linguagem” (p. 38).
Ainda que Benveniste e seus conceitos de enunciagéo e discurso sejam fundamen-
tais na andlise do corpus, como comprova o segundo capitulo, intitulado A repre-
sentagdo do sujeito numa prdtica discursiva, o percurso seguido demonstra a insu-
ficiéncia, por assim dizer, do conceito de subjetividade do lingiiista, e a retomada
dessa espinhosa e intrincada questdo pela Andlise do Discurso. Af sdo destacados
os conceitos de sentido e syjeito e a forma como serdo entendidos pela AD, passan-
do pelos trabalhos de Pécheux e Jacqueline Authier-Revuz,
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Sendo o livro uma reelaboragdo da tese, a autora procura, cartesianamente,
fazer um balango no final de cada capitulo, o que didatiza a proposta e facilita a
vida do leitor. Nesse caso, a questdo da subjetividade na linguagem é surpreendida
no pioneirismo de Benveniste, que “mostra uma nova forma de pensar a subjetivi-
dade ao buscar a constitui¢do do sujeito no interior do discurso que profere”, passa
para um segundo momento em que, por influéncia de uma teoria da ideologia, vai
colocar o sujeito no quadro de uma formagao ideol6gica e subjetiva, como quer
Pécheux, e num terceiro momento, sem qualquer exclusio dos anteriores, a interfe-
réncia do dialogismo bakhtiniano e também da Psicanilise, concebendo o sujeito, e
conseqiientemente o discurso, a partir da heterogeneidade constitutiva que os defi-
ne.

E ¢é a partir desse posicionamento diante do discurso, do sujeito e da possi-
bilidade de abordé4-los em textos que Helena Branddo analisa parte do corpus no
segundo capitulo, intitulado A representacdo do sujeito numa pratica discursiva. A
mobilizagdo teérica, que envolve a referéncia déitica, o estatuto dos protagonistas
do discurso, destacando a instdncia do locutor, do delocutor e do alocutdrio, bem
como a dimensdo espago-temporal, vai desvendando os mecanismos lingiifsticos
produtores dos sentidos veiculados pelas propagandas escolhidas. Por meio da and-
lise fina, da insisténcia em perseguir o avesso que o texto tenta camuflar, desmasca-
ra-se a ilusdo da objetividade pretendida e, no jogo das vozes, na forma de polifo-
nia assumida pela propaganda, flagra-se a monofonizagio, revelada na “redugio
das vozes dos locutores a uma sé perspectiva’. E, de fato, uma anslise que vale a
pena, na medida em que expde os caminhos analiticos e produz uma leitura contun-
dente de discursos que circularam num passado recente e implicam, basicamente,
estratégias politicas de qualifica¢do e desqualificagdo de sujeitos.

Mas a histéria ndo pdra por af. Na segunda parte da obra, a autora vai traba-
lhar de forma precisa e exaustiva os conceitos de refutagdo, argumentagéo e
polifonia, reinstaurando os caminhos de construgdo tedrica desses aspectos
constitutivos da linguagem para, em seguida, analisar alguns textos da campanha
da Petrobrés intitulada “A [uta continua” e explorar o que ela denominou Aspectos
da refutagdo em uma prdtica discursa. Novamente, € com muita acuidade que ela
vai estudar o funcionamento e a produtividade discursiva dos mecanismos de refu-
tagdo que aparecem nos textos, tendo como objetivo a apreensdo dos processos
formadores do sentido. E sem perder de vista os conceitos trabalhados em capfitulos
anteriores.
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O que se fica sabendo no final desse percurso? Na terceira e dltima parte,
denominada Discurso e identidade discursiva, sdo trabalhadas as questdes ligadas
a formagéo discursiva, ao interdiscurso, s relagdes estabelecidas entre discurso e
memdria, discurso e repetigdo, interdiscurso e polémica. Essas questdes tebricas
centrais na Andlise do Discurso séo arranjadas com muita arte por Helena Branddo,
especialmente se considerarmos que todas elas vao sendo mostradas na tessitura
dos textos-discursos que estdo sendo analisados.

Langando mio estrategicamente do que denomina “corpus complementar”,
ou seja, acampanha em defesa do petréleo na época da criagdio da Petrobras (1953),
estabelece um didlogo com o “presente” (andincios que sairam num encarte da Revista
Petrobrds em 1979), explorando os sentidos que advém dessa relagio e desvendan-
do seus mecanismos histérico-ideolégicos. No jogo temé4tico da recuperagio/silén-
cio, o processo de reinterpretagiio do passado implica reatualizagio, transposi¢ao
e, até mesmo, apagamento, como acontece com o0s temas do “entreguismo”, do
“nacionalismo versus truste internacional”, inadequados para o final da década de
70 e a politica imposta ao petr6leo e ao Brasil,

A importéncia do livro Subjetividade, argumentagdo, polifonia. A propa-
ganda da Petrobrds est4 justamente na capacidade da autora de explicitar e articu-
lar conceitos de uma forma bastante pessoal, coerente com suas posturas teéricas,
encaminhando a construgio da leitura de um conjunto de textos que tém muito a ver
ndo apenas com o género publicidade institucional, mas também com uma histéria
particularmente brasileira. Mesmo que cada um de nés, analistas de discurso ou
candidatos a, pudéssemos fazer um outro percurso, as solugdes encontradas por
Helena Brandao passam pela seriedade de sua relagdo com a teoria € com os obje-
tos de anélise, assim como por sua generosidade, pouco comum entre nés, de expor
cada passo de seu caminho, mesmo quando sujeito a polémicas.
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