O fetichismo metodolégico tem o poder

de mesclar os dois classicos elementos
da filosofia ocidental: sujeito e objeto

Methodological fetishism has the power to mix two classic

elements of Western philosophy: subject and object

B Entrevista com MASSIMO CANEVACCIT*

ECONHECIDO PELA IRREVERENCIA e criatividade de quem vive a pesquisa

antropolégica e etnografica e nao apenas reflete sobre elas, Massimo

Canevacci nos oferece um iluminado caminho para aqueles que pre-
tendem se aproximar do entendimento das manifestagdes da cultura contem-
poranea por meio da etnografia indicando autores referenciais, mas também
chamando a atengdo para a necessidade de emergir na cultura digital, experi-
mentar, refletir e transformar, criando cada um de nés os préoprios caminhos.
Aborda temas centrais da sua trajetéria como o fetichismo metodologico, o
estupor como necessidade da investigagao e os multividuos. Mas também tran-
sita pelo filme etnografico, a etnofic¢do, os hollywoodianos, passando pela
arquitetura, moda e publicidade, Canevacci exercita o flaneur sobre a paisagem
contemporanea com a desenvoltura e a competéncia de um intelectual maduro
e ousado, mas que se deixa aberto, experimental, simplesmente porque assim
se faz. Sua irreveréncia esta presente em sua infindavel inquietacio referente
ao como produzimos conhecimento cientifico. Sua criatividade é fruto de um
caminhar profundamente interdisciplinar que passa pela Comunicagao, pela
Filosofia, pela Sociologia da Cultura, pela Psicanalise e pela Antropologia.

MATRIZes: Quais as razdes que o levaram a escolher a etnografia de forma
privilegiada em suas pesquisas? Ha outras metodologias que vocé avalia como
rentaveis para o tipo de trabalho que realiza?

Canevacci: Quando comecei a me formar em Antropologia fui apre-
sentado a um autor que é um tofem da nossa disciplina, que é Malinowski.
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Ele inaugurou uma mudanga profunda no ambito da antropologia cultural
da época, que era uma antropologia de mesa. O antropdlogo estava sempre
sentado, lendo interminéveis relatorios de missionarios e de funciondarios das
colonias. Malinowski falou que nao era assim que se elaborava a disciplina,
mas que precisaivamos ir ao campo. Malinowski abandonou o pensamento
classico e iniciou uma pesquisa que ele mesmo chamou de etnografia. E esse
¢ o momento mais lindo, complicado, dificil, assustador, cheio de dor e de
paixdo da nossa disciplina. Por qué? Porque a etnografia é uma pesquisa de
campo onde o antropdlogo precisa estar sozinho, tentando viver um contexto
sobre o qual ele nao sabe quase nada, ¢ estrangeiro, onde a cultura é totalmente
diferente, os valores sao diferentes, e o sistema de vida é diferente; ele precisa
elaborar um projeto que se chama observagao participante, algo aparentemente
muito simples, mas também muito complexo. O antropo6logo, mas na verdade
qualquer pesquisador, precisa elaborar e desenvolver uma enorme capacidade
de observar, cada detalhe, cada elemento microldgico, pequeno, mas que ao
mesmo tempo ¢ cheio de sentido, e a0 mesmo tempo participar. Observar e
participar sao dois elementos contraditérios que a etnografia precisa praticar
elaborando um treino, por isso o antropdlogo que pratica a etnografia ja precisa
ser treinado nesse tipo de posicionamento, no qual ele estd totalmente dentro da
cultura e ao mesmo tempo fora. A etnografia, para concluir a pergunta, nasceu
na Antropologia Cultural; foi o método principal da Antropologia Cultural,
s6 que nos ultimos 20 anos, a etnografia nao pertence mais sé a Antropologia
Cultural, e esta é a coisa mais linda. A partir do desenvolvimento dos estudos
culturais, pés-coloniais, estudos de géneros etc, a etnografia virou uma pratica
metodoldgica que qualquer pesquisador, que queira interpretar um elemento da
cultura contemporénea, precisa pratica-la. Esse tipo de autonomia da etnografia
de uma disciplina especifica me leva a crer que atualmente a etnografia é um
método indisciplinar, ndo tem uma referéncia disciplinar; cruza metodologias
e pontos de vista diferenciados e, ainda mais, expressa essa beleza cheia de dor
e de paixdo de ficar no campo tentando entender o que ele, pesquisador, ndo
pode entender.

MATRIZes: Qual seria a formagao ideal de um pesquisador-etnégrafo?
Qual o percurso de estudos ele deveria seguir?

Canevacci: O pesquisador que queira assumir a etnografia como metodolo-
gia de pesquisa no campo deveria, de imediato, ler a introdu¢ao de Malinowski.
Sdo 50 paginas e sdo lindas. Posso dizer honestamente que ainda agora, a intro-
dugdo metodoldgica de Malinowski sobre etnografia, no livro Os Argonautas
do Pacifico Ocidental (Argonauts of the Western Pacific, de 1922) é a melhor
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introdugdo que se poderia fazer. Depois hd outros teéricos, principalmente
baseados na obra de Gregory Bateson (1904-1980) que escreveu dois livros
fundamentais: o primeiro se chama Naven (Naven: a Survey of the Problems
Suggestes by a Composite Picture of the Culture of a New Guinea Tribe Drawn
from Three Points of View, de 1936), traduzido em portugués agora', que trata
de um ritual Yatmul, e o segundo, escrito juntamente com Margaret Mead
(1901-1978), é a melhor pesquisa etnogréfica aplicada a Antropologia Visual. A
pesquisa sobre a cultura de Bali, realizada por Bateson com Mead (publicada
no livro Balinese Character - A Photographic Analysis) exprime ainda agora
uma dimensao fantastica de como ¢ importante fazer a pesquisa etnografica
utilizando as tecnologias visuais, especificamente exercitando o conceito de
sequéncia, porque a sequéncia (feita por meio de fotos, video) como unidade
cultural, pode expressar muito mais do que com a palavra escrita, o sentido
de uma cultura. Outro autor referencial é Geertz. Clifford Geertz (1926-2006),
em Interpretagdo das culturas, principalmente o primeiro capitulo, é um texto
fundamental, mas com alguns limites. No entanto, os limites de Geertz sao
enfrentados por um grupo de pesquisadores, em parte seus alunos, Renato
Rosaldo, J. Clifford e George Marcus. A partir de um texto que se chama
Writing Culture de G. Marcus e J. Clifford, no qual o conceito de autoridade
etnografica é colocado em crise, se desenvolve um tipo de metodologia pela
qual o antropologo, e qualquer tipo de pesquisador, ndo pode afirmar a sua
unica voz como instrumento que interpreta o outro, porque isso seria uma di-
mensdo de uma autoridade autoritaria, monologica, que exprime somente um
tipo de voz, de logica e de epistemologia, que é justamente a do antropdlogo. A
gente agora chama de digital, desde os primeiros experimentos, a cultura que
vem se afirmando. Néo é simplesmente a escritura, seja do antropdlogo, seja
a escritura em geral que pode ser formativa para um pesquisador etndgrafo,
ele precisa também penetrar na linguagem complexa da comunicagao visual
e ainda mais na cultura digital. Porque seja a dimensao visual em geral, mas
principalmente a digital, muda profundamente os paradigmas criticos de
Clifford, Marcus e Renato Rosaldo, mas que ainda assim sao fundamentais
para sua propria formagdo. A maneira de comunicar, a sintaxe, e também a
forma de poder e descentramento que esta sendo desenvolvida na comunicagédo
visual contemporéinea é parte constitutiva de uma experiéncia formativa. Isto
significa que é preciso ver nao apenas os grandes documentarios como os de
Bateson, Jean Rouch, mas também David Lynch, David Cronenberg e tantos
outros. Isto é, o cinema ficcdo de qualquer maneira esta interconectado com
alinguagem documentario porque qualquer tipo de documentario também é
uma ﬁcg:éo, tem montagem, sequéncia, escolhas etc. Assim como a arquitetura
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contemporanea, o design, a moda, a publicidade, tudo isso cria um tipo de sen-
sibilidade decorrente do uso expressivo de linguagens multiplas, polifonicas,
que o pesquisador precisa incorporar no seu cotidiano de investigagdo. Na rua,
indo ao cinema, falando com as pessoas nas esquinas, experimentando a arte
contemporanea, tudo isto é parte constitutiva de um mosaico da formagao
individual que nao ¢ igual para todo mundo. Néo existe o método que posso
ensinar para qualquer pessoa. Porque a sensibilidade, a dimensao estética no
sentido mais literal, propria de um sentir o que é a cultura atualmente é parte
de uma biografia que cada pesquisador precisa elaborar, criticar, desenvolver
e deslocar; entdo é um trabalho, para mim, fortemente dindmico e também
individual. Ndo ¢ um guia tnico; ¢, sim, um didlogo continuo. A dimensao
dialogica é parte integrante da formagao do etnografico junto dos seus autores
de referéncia.

MATRIZes: No curso ministrado durante sua estada como professor vi-
sitante no PPGCOM-ECA/USP, um conceito bastante explorado foi o de estu-
por metodolégico. Em vérios textos seus encontramos o conceito de fetichismo
metodoldgico. Poderia explorar um pouco mais esses conceitos? Como eles se
aproximam?

Canevacci: Em primeiro lugar, o método para mim é sempre pluralizado,
isto é, sempre sdo os métodos. Nao ha mais o método interpretativo na pes-
quisa; em qualquer disciplina, precisamos multiplicar as metodologias. Cada
pessoa, mais ou menos, na sua propria autonomia, precisa aplicar esta mistura
metodoldgica no contexto especifico. Cada contexto, de qualquer maneira,
tem uma sensibilidade metodolégica propria, que o pesquisador precisa en-
tender. Transitamos do método para os métodos, pluralizando esse tipo de
impostagdo. Neste tipo de panorama, o fetichismo metodoldgico foi o primeiro
método que elaborarei mais claramente, porque sempre tive dificuldade de
escrever sobre o método; nao apenas porque sigo e exercito a pluralidade, mas
também por outros problemas que depois vou abordar. O fetichismo é um
elemento constitutivo da experiéncia da nossa pesquisa e da vida cotidiana.
Tentei aplicar o fetichismo metodoldgico ficando a distancia, ficando fora,
ficando do lado, objetivando. O fetichismo tem esse poder de mesclar os dois
classicos elementos da filosofia ocidental: sujeito e objeto. Entéo, preciso ser
penetrado no poder, ficando totalmente dentro, possuido do fetichismo, e, ao
mesmo tempo, ficando fora, dentro e fora. E como fazer um jump, pensando
especificamente sobre a l6gica racional. Imagino que isso ndo é mais possivel.
Na verdade, preciso misturar elementos de novas formas e também elementos
perturbadores de minha constitui¢ao identitaria. Assim, é importante frisar
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que cada detalhe ¢ significativo, como estava dizendo no inicio. Nao é verdade
que tudo é homologado, ¢ dado, tudo é “uau”, ndo é. Cada elemento é signi-
ficativo muitas vezes nos detalhes. Neste sentido, a interpretacdo é também
uma destruigdo, uma segmentagao, uma fragmentagdo. Aqui, uma referéncia
importante ¢ Walter Benjamin, mas também Baudelaire, porque apresenta
uma poesia que se oferece a libertagdo comunicacional. Assim, iniciei a ela-
boragao desses conceitos ha mais ou menos vinte anos e venho aprimorando.
Depois, entendi que ndo era suficiente, que existiam alguns outros elementos
que nasceram dentro de mim muito mais recentemente, cinco ou seis anos
atrds, grande parte baseados no conceito de estupor. Posso falar também de
uma coisa mais aparentemente banal — nao sei se é banal — mas estava vendo
primeiro um filme que abordava este conceito de estupor, baseado em parte
sobre uma analise de Adorno e Schumann, parece que estou viajando muito
longe, mas ndo. Schumann foi um musico do século XIX, um emblema. Ele
criou um tipo de panorama sénico que nunca havia sido escutado, ouvido
naquela época. E o momento antes. Em italiano gosto mais de dizer l'attimo
prima, mas acho que a tradugao em portugués pode ser o momento antes. Este
tipo de momento antes, para mim, esta relacionado ndo somente a exploragdo da
musica de Schumann, naquela época contemporanea, mas também ao método
do etnégrafo; porque o etndgrafo, muito frequentemente, fica num contexto
no qual ele ndo sabe o que vai acontecer (momento antes). Por exemplo, néo ha
como prever o que ira acontecer numa aldeia Bororo, na metrdpole paulista,
ou na tela da internet. Entao, como antropdlogo, como etndgrafo, preciso me
treinar a assumir a dimensao do estupor como uma metodologia incorporada.
E o desejo, isto é, 0 estupor é um tipo de metodologia corporal no qual preciso
posicionar minha total corporalidade, entendendo-a como inteligéncia, racio-
nalidade, sensibilidade, medo, angustias etc, na frente de um evento que nao
conheco, mas justamente por que nao o conheco, desejo. Porque o estranho é
parte constitutiva da experiéncia etnografica; o pesquisador tenta buscar o que
é estranho e transformé-lo de qualquer maneira em familiar. E complicado,
mas ele precisa fazer isso. Entretanto, o estranho da formagéo do cidadao con-
temporéaneo, que quando encontra o que ¢ estranho, uma pessoa vendo outras
culturas, por exemplo, ele precisa entender que o estranho é parte integrante
da sua prépria experiéncia. Ele é pesquisador somente porque o estranho entra
na sua experiéncia vital. E também o cidadao é cidadédo, porque o estranho
estd dentro de seu espaco nacional ou urbano. O problema do estupor é que
a minha capacidade de ser etndgrafo é constantemente colocada em crise e
deslocada; tenho de entender o deslocamento ndo somente como desafio, mas
também como, talvez, o extremo prazer.
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MATRIZes: As tradicionais distingdes entre corpo e mercadoria, organico e
inorganico, normal e anormal foram metamorfoseadas pelo fetiche, motivando
o entrelacamento e a assimilagdo mutua, conforme é explorado no seu livro
Fetichismos Visuais. Uma direcdo reflexiva possivel é que caminhamos para
o fim dos contrarios? O fetiche seria o solvente das tradicionais polarizagdes?

Canevacci: Justamente no final da pesquisa sobre fetichismos visuais
comecei a me perguntar sobre isso. Porque sim, ¢é verdade, o fetichismo tem
como elemento classico a pesquisa critica (baseada em Marx, Freud, Escola de
Frankfurt), que estd baseada em uma dimenséo de reificagdo. S6 que aqui iniciou
0 meu processo que ainda esta em evolugao. Nem tudo é mercadoria. Ao mesmo
tempo, a questdo da mercadoria é que a mercadoria nao é uma sintese una,
ndo é incorporada somente. Ao contrario, a mercadoria ndo é a que incorpora
cada objetividade, ou cada coisificagdo; existem coisas ou objetos que nao sao
mercadorias. Assim, esse tipo de relagdo da subjetividade e da objetividade é o
ponto central do fetichismo, que tem essa capacidade de unificar. Talvez, possa
favorecer um tipo de afirmagdo e composi¢ao, que coloca em crise o que acho
muito oportuno, isto é, a crise da dialética. A dialética é uma forma de pensa-
mento, de dominio, de controle, de transformagéo, como forma revoluciondria
do pensamento, da relagdo ser humano, natureza, historia. Acho que este tipo
de forma légica estd em crise e precisamos afirmar sempre mais essa crise da
dialética. Isso pode significar que o que a gente entende por antropologia base-
ada sobre o antropocentrismo (antropocentrismo significa que o antropos, ser
humano, é o centro de todas as coisas), é uma discussio classica. Existe somente
porque ¢é util a subjetividade, mas talvez seja possivel eliminar, cortar, destruir
o conceito de utilidade, incorporando o de autonomia expressiva que Walter
Benjamin abordou na figura do colecionador. Colecionador é aquela pessoa,
aquela figura, que tenta determinar o valor de troca de uma coisa. Entao, ima-
ginei o seguinte: que o fetichismo nao ¢ simplesmente conectado a reificagdo,
porque a mercadoria contemporanea é diferente da mercadoria cléssica. E uma
mercadoria material/imaterial, por isso coloca em crise a dialética. A mercadoria
atual nao da para ser interpretada segundo as classificagdes antropoldgicas tra-
dicionais. Selecionar uma coisa, justamente como se fosse um individuo, como
se tivesse uma personalidade, uma identidade, uma histdria, uma biografia,
uma biologia. Esse tipo de individualidade das coisas nao é simples. Existe
na sua propria subjetividade como o ser humano. Assim, o fetichismo tem
uma potencialidade de criar uma libertagao das coisas, dos objetos, e, as vezes
também, da mercadoria. Desta forma o conceito carrega a potencialidade de
libertagdo de uma visdo, para mim, fundamental, de que as coisas ndo podem
ser, como animais e como a natureza em geral, elementos instrumentais do

Ano7—N¢1 jan./jun. 2013 - Sdo Paulo - Brasil— MASSTMO CANEVACCT p. 169-178



poder do ser humano; podem criar uma autonomia propria, em que se coloca
em crise a dialética entre subjetividade e objetividade. Até os grandes artistas
contemporaneos da metamorfose tém trabalhado nesta perspectiva, isto é, que
cada forma nao fica idéntica a si mesma, mas a forma de cada elemento pode
ir além de si mesma. Metamorfose e metafetichismo pode ser uma alianga para
apresentar um tipo de visdo, vamos dizer, ndo quero usar a palavra politica -
porque a politica ¢ um pouco “suja” — para um processo sincrético de libertagoes
ubiquas, transfiguradas e misturadas. E importante entender que o conceito
de subjetividade ndo ¢ somente do ser humano, mas de uma coisa, de uma
mercadoria, de um objeto, de um animal, de uma planta. Entender isso, para
mim, significa mudar muito o meu pensamento tradicional e compreender
como, talvez, a crise da dialética afortuna, enriquece essa discusséo.

MATRIZes: Em alguns livros de Benjamim, a base do argumento dele sdo
os filmes de Hitchcock. Uma das questdes que ele aponta é sobre o olhar. Ele
diz que Hitchcock filma como se os objetos nos olhassem. Ha um olhar nos
objetos que vém para o sujeito que esta assistindo e que por meio deste olhar
o objeto se dirige a nds. Ha uma comunicagdo com o personagem que esta la
olhando para o objeto, seja uma cortina, um telefone, uma escada.

Canevacci: Uma faca (risos).

MATRIZes: Pois ¢, a faca! Seria mais ou menos proporcional, dentro dessa
sua ideia de metafetichismo, dizermos que os objetos nos olham?

Canevacci; Totalmente. Tenho duas referéncias de Hitchcock que adoro
e continuam me emocionando e que siao muito parecidas. A primeira é de
Vertigo (traduzido no Brasil como Um Corpo que Cai), e a segunda de Psycho
(traduzido como Psicose). Vertigo foi revolucionario também porque na intro-
dugao, as primeiras imagens, quando ainda nao se sabe da histéria, sdo todas
baseadas em uma rotagio vertiginosa que no final é um olho fixo. E uma linda
sequencia de imagens. Em Psycho, quando a mulher é morta e o sangue dela
vai escorrendo na banheira e depois circula pelo ralo, vai virando, virando,
virando, fazendo uma vertigem que, de novo, ¢ parecida com um olho. A re-
lagao de vertigem dos olhares, mas tendo a sensibilidade e também visual, é
baseada sobre uma afinidade que, para mim, Hitchcock realiza perfeitamente
entre o que ¢ aparentemente um buraco para onde a dgua escoa e o que é a
pupila do olhar. A pupila é como uma faca. Mas ha muitas outras referéncias
no cinema. Para mim, a histéria do cinema, em grande parte, é Bufiuel e David
Lynch. David Lynch ¢ ainda mais avangado em suas experiéncias sobre o olhar.
Lynch consegue exprimir este tipo de subjetividade de um objeto que esta sendo
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filmado com o poder incrivel que tem em uma mesma sequéncia; a sequéncia
de movimento da camera que esta enquadrando simplesmente uma parede
¢ cheia de sensibilidade que é também corporal, é organica, puro fetiche ou
metafetichismo filmico.

MATRIZes: Um conceito que avaliamos como muito importante na sua
pesquisa é o de multividuo. As identidades multiplas que transitam. Quando
vocé comegou a perceber indicios desse estilhacamento identitario?

Canevacci: Primeiro quero responder de maneira muito engracada. Estava
no aeroporto, falo de 3 anos atras, e observava uma pessoa que estava perto de
mim fazendo palavras cruzadas. A pergunta era: qual antropdlogo elaborou
o conceito de multividuo? (risos). Era uma palavra cruzada muito popular. A
citagdo mais linda da minha vida inteira, quem sabe como chegou 14? Nao
posso imaginar, mas fiquei muito curioso e também feliz. Entdo, essa histéria de
multividuo, para mim, nasceu da discussdo com meus alunos em Roma, porque
muitos deles tinham uma formacéo exuberante, claramente muito critica, até
exagerada em certos aspectos. Ha também a influéncia de diferentes autores,
agora nao lembro exatamente qual é o autor de maior referéncia, porque sao
mesmo varios. Como estava dizendo, o conceito de multividuo nasceu em
uma aula na La Sapienza, como resultado de uma discussdo muito fogosa com
alguns alunos. A partir dessa discussao iniciei um pensamento um pouco mais
elaborado sobre a questdo da identidade. Pensei que um vocabulario estaria
morto se reproduzisse simplesmente as palavras que a gente ja utiliza; afortu-
nadamente, o vocabulario esta sempre em movimento, por isso pensei em criar
algo diferente, que fosse capaz de expressar as minhas intengdes. Também por
isso, imaginei que o conceito de individuo ndo era mais o conceito que poderia
dar totalmente sentido para o que eu desejava expressar, uma crise muito mais
ampla do conceito de identidade, de subjetividade e da cultura. E também por-
que o meu segundo livro, que foi traduzido aqui no Brasil, se chamava Dialética
do Individuo, e queria manifestar minha mudanca. Naquela época, ainda era
formado na dialética, muito frankfurtiana, com um tom pequeno burgués,
nao sei. Queria ampliar essa visdo. A subjetividade tem elementos mais signi-
ficativos, s6 que para mim a subjetividade ¢ um conceito muito mais filoséfico,
e que ¢ mais abrangente, como estava dizendo antes. A individualidade tem
uma histéria que para mim é muito interessante, porque é uma referéncia a
Nietzsche, que tentou elaborar uma dimensao pela qual o conceito de individuo
ndo deveria ser, como na tradicao filoséfica, subjetivizado. Nietzsche tentava
elaborar uma dimensao de individualidade antes de dividualidade, de dividuo, o
espa¢o muda radicalmente. Entdo, para mim, com a difusao da cultura digital,
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com a crise da dialética e outros elementos, comecei a imaginar que a questao
da identidade na cultura contemporinea poderia se desenvolver num sentido
muito mais pluralizado, sem cair no dominio da esquizofrenia. Poderia e deveria
se pluralizar. Acho que esse tipo de pluralizagdo do multividuo, do “eus”, tem
também como referéncia - que s6 descobri depois com um pouco de pavor, mas
depois fiquei muito feliz na verdade — em Fernando Pessoa. Ele tem uma poesia
que se chama O eu e os outros eus. Entdo, também Pessoa, e ndo é casual que
seja Pessoa, porque também ele ¢ parte constitutiva da multividualidade (com
os heterdnimos). No entanto, esta pluralidade esta presente em muitos artistas
contemporaneos. Assim, acho ainda agora que o conceito de multividuo como
heteronomia dos eus é um desafio da cultura, da comunicagdo e do consumo
contemporaneo, que pode incorporar a dimensao do estupor.

MATRIZes: Em seu livro Antropologia da Comunicagdo Visual, vocé fala
do cardter semiédtico da antropologia e, mais ainda, da Antropologia Visual
que se constroi a partir de trés sujeitos: o autor do texto visual, o ator em cena
e o espectador. Como avalia esse carater semiotico diante da complexidade
crescente e do transito entre esses sujeitos?

Canevacci: Tenho este problema muito simples e posso dizer tranquila-
mente que, para mim, interpreto a semidtica como Geertz em A Interpretagdo
das Culturas, isto é, o que sdo simbolos e signos. Nao vou entrar dentro da
tradicdo semiotica académica, de Greimas, Umberto Eco, Peirce. Tenho que
entender como se proliferam signos e simbolos e qual a diferenga, para mim,
no sentido antropoldgico, entre esses signos e simbolos. Essencialmente, para
mim, a Comunicagdo Visual, acho ainda mais a conexao digital, porque aquele
livro foi escrito quando era totalmente analdgica a comunicagao, isto é, no inicio
dos anos 1980. O intérprete, vamos dizer, académico, ndo envolvia o assim dito
espectador. Entdo, em primeiro lugar, acho que todo mundo concorda que uma
obra de arte, uma obra visual, um documentdrio, um cinema, a interpretagao
dele nao pertence mais somente ao autor. O autor tem o ponto de vista dele. A
obra vira autdnoma do autor. Cada obra é parcialmente autbnoma do autor. A
segunda questdo ¢ o espectador. Um espectador nao pode ser mais um espec-
tadouro, isto é, um recipiente passivo que bebe a comunica¢io visual elaborada
por um autor interpretado, por exemplo, por um académico, como acontecia
com os alunos no passado. O espectador hoje vira sempre um espect-autor,
ele vira um autor, que tem a capacidade de interpretar de maneira auténoma
o sentido de qualquer tipo de filme, de pe¢a, de comunicagio visual em geral.
Neste sentido é criado um tipo de circulagdo entre autor, o intérprete e o espect-
-autor, que nao tem uma concluséo final fechada. Ou seja, como é na verdade
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de Nietzsche, como estava dizendo antes, a minha maneira de ler uma obra
visual de Hitchcock, de Lynch, de Gregory Bateson, de Jean Rouch e outros,
ndo é fixa no tempo e no espago, precisa mudar. Neste sentido, afirmar sempre
mais um tipo de fluidez interpretativa acho que é sempre importante. Por isso,
infelizmente, a semiotica como sistema ndo pertence ao meu método de olhar.

MATRIZes: Ainda que o visual se mantenha como central em quase
todos os processos comunicacionais contemporaneos € nitido o trilhar de um
caminho em direcdo a expansdo para outras sensorialidades. Enfim, explo-
ragdes olfativas, gustativas, texturas, presentes na moda, na publicidade, no
design, na arquitetura. Com essa expansao toda que estamos vivendo como
consumidor e produtor, aonde essas figuras se misturam, a Antropologia da
Comunicag¢io Visual continua sendo o caminho para dar conta, ou esse visual
reduz? Sabemos que na sua trajetdria nao se reduz, mas sera que esse nome
nio é um pouco limitador?

Canevacci: Otima pergunta, porque claramente a multissensorialidade nao
¢ uma dimensao, mas sdo dimensdes que sempre estardo envolvendo a experi-
éncia da contemporaneidade. Na verdade, essa questdo da multissensorialidade
jano Simbolismo, com um autor como Rilke, que tinha visdes extraordinarias
sobre a potencialidade da literatura, mas também da arte, porque ele foi também
aluno e secretario de Rodin, buscava criar esse tipo de multissensorialidade tdo
presente hoje. Desenvolvendo um poder do olhar contra o poder do nariz, do
olfato. O ser humano néo seria ser humano sem colocar em crise o poder de-
terminante do cheiro. Entdo, por isso sim, a gente continua a cheirar perfumes,
etc. Entretanto, a relagdo entre o nosso nariz, que esta no centro do nosso rosto,
e os olhos, que sdo mais laterais, ¢ uma dimensao de um poder do olhar sobre
o nariz. Por isso gosto de dizer que o nariz ¢ um monumento arqueoldgico,
que ainda fica aqui, mas que tem um significado mais para criar a simetria no
nosso rosto, mas nao funciona na comunicagao sensorial, por enquanto. Acho
que dificilmente vai funcionar, também no futuro. A dimenséo da tatilidade,
pelo contrario, é forte, fortissima. Entdo, com certeza, experiéncias no campo,
por exemplo, da arte, ha muito tempo desenvolvem um tipo de tatilidade que
é parte constitutiva da experiéncia estética. Sim, poderiamos falar de uma
Antropologia da Comunicagio Multissensorial. I¥
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