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Editorial

Talvez se possa dizer que de fato vivemos neste final de século o periodo de discussdo de
grandes problematicas, enquanto grandes questdes que nos agucam sem um denominador Unico e
comum como fator central e final de explicagdo ¢ analise. Em comunicagdo isso parece oportuno. Se
nas ciéncias humanas e sociais vivenciamos ontem periodo dos grandes paradigmas explicativos da
realidade, hoje se da o oposto, a busca da criagdo de novos suportes explicativos para uma realidade
em mudanca, de forma intensa e critica.

Essas consideragdes introduzem a tematica da recepgdo, na intimidade de seu campo de
estudos, vivendo hoje menos a aplicagdo imediata de paradigmas ¢ mais a procura de suportes
explicativos, centrados ndo na verticalidade da verdade, mas na horizontalidade da divida e do
debate.

O presente nimero de “Novos Olhares” ¢ todo dedicado a um conjunto dessas problematicas
que permeiam o mundo da recepgdo, e esse ¢ o ponto integrador, como que uma racional que une o
diverso presente nos artigos ora apresentados.

Observe-se, por exemplo, como no texto de Eades, ganha elementos novos de andlise a
consideracdo sobre o receptor - consumidor sob o angulo das motivagdes financeiras que permeiam
a relacdo do emissor com ele. Ndo se questiona a importincia do dinheiro nas relagdes criadas com
o receptor, mas sdo relagdes vistas agora de forma mais proxima, qualificadas ndo mais sob a égide
da estrutura social, distante enquanto categoria de analise e nem sempre visivel no imediato das
relagdes que se criam com a TV e vice-versa.
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Uma outra problematica ¢ abordada por Ortriwano ao falar da interatividade. Sempre se
reclamou que o desenvolvimento tecnoldgico dos grandes meios de comunicagdo a distancia ndo
possibilitaram sob este mesmo ponto de vista tecnologico o direito a resposta, a curto prazo e ao
vivo, frente ao emissor. A interatividade passa a se configurar como uma problematica exatamente
porque passou a ser o sonho contemporianeo da comunicagdo social dialoégica. E Ortriwano procura
mostrar como essa perspectiva se desenvolveu, apesar de rosas e espinhos, inerente a trajetdria do
radio moderno.

O debate com Marta Suplicy aborda um outro angulo de questdes, ou seja, como ficam os
direitos do receptor mediatico diante de uma rede emissora cada vez mais livre e autdnoma na
defini¢do do que pode e deve, poderia ¢ deveria ser comum a um conjunto de cidaddos frente a
televisdo cotidiana. E a instigante questio do controle social da televisdo no contexto de uma sociedade
a0 mesmo tempo nos caminhos da democracia e do neoliberalismo.

Signates avanga com outra problematica quando introduz o debate sobre o que de fato vem
significando, na tematica da recep¢do, a questdo das mediacdes presentes no processo. De forma
criteriosa procura desvendar a pluralidade de construgdes presentes no uso dessa categoria, hoje
cara a diferentes posturas explicativas em comunicagdo a partir da cultura.

O presente niimero de “Novos Olhares” termina de forma inovadora propondo uma bibliografia
comentada, ndo sobre obras e autores especificamente, mas sobre o lugar destes em tematicas mais
amplas, como a da propria recepgdo mediatica.

Com a certeza de que esta edicdo de “Novos Olhares” da sequéncia a busca de novos
suportes explicativos das praticas de comunicacdo, no contexto brasileiro de discussdes ¢ pesquisas
a respeito, fica o convite para uma proficua leitura dos textos propostos.



