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Apresentacao

A busca da autonomia do campo comunicacional, ainda hoje construida com a colaboragdo de fronteiras
disciplinares das mais diversas, tem na sociologia um de seus aportes.

O texto de Celso Frederico retoma essa fronteira com a sociologia, em especial com a recepgao.
Pode-se dizer que Lucien Goldmann transpds para o estudo da comunicaglio as categorias centrais de sua
analise sociologica? E esse contexto de fundamentacdo envolvendo a comunicagio e a consciéncia possivel
que sustenta a argumentagdo no texto que abre o presente numero de Novos Olhares.

O campo da comunicagdo se aproxima ainda de diferentes géneros da narrativa ficcional, como por
exemplo, de telenovela, hoje uma produ¢ao marcante na cultura brasileira.

Roberta Manuela Barros de Andrade avanga nessa dire¢do apontando o nexo que as telenovelas
propiciam no campo das sociabilidades, em especifico no caso brasileiro.

O texto de Marcia Gomes Marquez igualmente se serve da tematica da telenovela buscando indicadores
empiricos de sua recepgdo, em caracteristicas historico-culturais especificas que marcam seu consumo.

A entrevista com Maria Lourdes Motter avalia as praticas contempordneas da relagdo entre ficgdo e
realidade representada pela telenovela brasileira, nas dimensdes historicas que o género tem assumido no
Brasil.

Na Bibliografia Comentada, Maria Ataide di4 conta de um bom numero de estudos académicos
produzidos nos anos recentes, assegurando a atualidade da tematica da recepgdo a telenovela e da densidade
que tais estudos vém assumindo.

Assim, Novos Olhares entende contribuir para o debate sobre as mediagdes que desde a esfera da
producdo mediatica se colocam igualmente como fundamentais na compreensao das praticas de recepgao.



