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Resumo: Este artigo traz parte da trajetdria da imprensa no Brasil, em especifico
da midia negra. Aborda também o mercado revisteiro e sua segmentacdo e
informacdes sobre Rag¢a Brasil, revista mensal e comercial, que se transformou no
maior sucesso mididtico desse segmento e que, desde seu inicio, teve como um
de seus principais objetivos reverter o quadro de invisibilidade social desse grupo
étnico. O artigo também debate os efeitos que um espago mididtico pode gerar
na contraestigmatiza¢do dos sofrimentos impetrados as minorias sociais.

Palavras-chave: Raga Brasil; midia negra; contraestigmatizacdo; segmentacdo

Abstract: This article brings part of the path of the press in Brazil, particularly the
black media. It discusses the magazine market and its segmentation, and also
includes information about Raca Brasil, a commercial and monthly publication
which became the biggest media success of this segment and that, since its
beginning, has had the reversal of the social invisibility scenery of this ethnic
group as one of its main goals. As well, the article debates the effects that a media
space can generate in the counter-stigmatization of minorities.
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Imprensa brasileira e midia negra

Em uma sociedade de cultura de massa, em que a intensificacdo da globalizacdo
e o advento da internet reduziram o espaco e aceleraram o tempo, as midias
transformaram-se em poderosas ferramentas de comunicagdo. Assim, uma
das consequéncias dessa exposicdo midiatica é vivermos hoje em meio a uma
sociedade em que estar a vista tornou-se essencial. Sobre os membros dessa
sociedade a que Bauman caracterizou como de consumidores, o0 mesmo autor
nos traz que

(...) sdo eles préprios mercadorias de consumo, e é a qualidade de ser uma
mercadoria de consumo que os torna membros auténticos dessa sociedade.
Tornar-se e continuar sendo uma mercadoria venddvel é o mais poderoso
motivo de preocupagdao do consumidor, mesmo que em geral latente e quase
nunca consciente. (BAUMAN, 2008: 76)

Se, no Brasil, a midia negra tem seu inicio a época da abolicdo da escravatura
(fins do século XIX), em pleno século XXI poucas foram as publicacbes que se
destinaram a essa etnia. Em pouco mais de duzentos anos de imprensa brasileira,
a midia negra foi modestamente representada e os parcos veiculos que a ela se
dedicaram tiveram curta vida.
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No que concerne aos estudos académicos do tema, também ndo sdo muitas as
pesquisas sobre o assunto. E se, anteriormente, os livros que tratavam da histéria
da imprensa no Brasil ndo abordavam as publicagdes destinadas a midia negra
— como Histdria da Imprensa no Brasil, de Nelson Werneck Sodré —, atualmente
esse é um segmento mididtico nao ignorado pelos volumes do género.

Assim, é importante ressaltar que, os avancgos tecnoldgicos que permitiram o
surgimento de outros meios de comunicacgao, a partir do nascimento da imprensa
no século XV, propiciaram também a massificagcdo desses veiculos, tornando-os
poderosos instrumentos de transformacgGes sociais. Dessa forma, o fendmeno
social da cultura de massa — processo intensificado a partir da metade do século
XX — também possibilitou que os até entdo excluidos passassem a ter uma
representagdo social.

A invisibilidade social a que as minorias sdao expostas em nossa sociedade
é poderosamente destrutiva, avassaladora. Por isso, publicacbes voltadas a
essas minorias passam entdo a ser poderosos instrumentos de solidificacdo
desses estratos, colaborando na contraestigmatiza¢ao destes grupos e que, ao
conquistarem um espaco midiatico, passam também a ter um posicionamento
social mais fortalecido.

Em Histéria da Imprensa no Brasil (MARTINS; LUCA, 2008), a correlagdo entre a
biografia daimprensa e os fatos histéricos do Brasil é explicitamente marcada: “Ndo
ha como escrever sobre a histdria da imprensa sem relaciona-la com a trajetéria
politica, econdmica, social e cultural do pais” (Ibidem: 8). Opinido ratificada por
Scalzo: “A histdria das revistas no Brasil, assim como a da imprensa em qualquer
lugar no mundo, confunde-se com a histéria econdmica e da industria no pais”
(2008: 27).

Se a imprensa brasileira teve seu inicio com a chegada da familia real no Pais, no
inicio do século XIX, a presencga da corte também trouxe manifestagdes populares,
apresentando, entre outras coisas, ja nas primeiras décadas daquele século,
publicacdes da chamada opinido publica. E dessa forma que, nos idos de 1880,
através do movimento abolicionista, a imprensa negra brasileira inicialmente se
manifesta. Para Morel, esse tipo de ocorréncia “(...) era um recurso para legitimar
posi¢des politicas e um instrumento simbdlico que visava transformar algumas
demandas setoriais numa vontade geral” (2008: 33). Assim, ndo demorou muito
e o Brasil se encontrava diante de um quadro politico que culminaria com a
proclamagdo da Independéncia — catorze anos apds a chegada da Familia Real.

Ultimo pais a acabar com o sistema escravocrata, o Brasil tem, no periodo
anteriormente relatado, forte presenga do movimento abolicionista que, em meio
a uma efervescéncia politica, clamava pelo fim da escravatura:

Valendo-se da retdrica habitual, mesclada pela literatura romantica e pela
oratoria bacharelesca, os propagandistas levaram a causa da abolicdo para
a imprensa, reconhecida como a mais popular das campanhas até entdo
desfraldadas no pais. Intensa e arrebatadora, posto que sob a pena de
talentosos literatos e de inspirados ilustradores, envolveu representantes da
elite, das camadas médias urbanas, do funcionalismo publico, do segmento
estudantil, parte da Igreja e agentes emblematicos da populagédo negra. Nessa
ultima figuraram Luiz Gama, rabula de Sdo Paulo, com ampla penetragdo nos
circulos ilustrados, José do Patrocinio, proprietario de jornal e jornalista que
comovia multiddes com seus discursos inflamados, e André Rebougas, filho de
senador, que convivia com a familia real, a despeito de discriminado nos salGes
pelas damas do Império. (MARTINS, 2008: 74-75)

Outros pesquisadores também trazem informacgdes sobre o inicio da imprensa
negra no Brasil:
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A chamada imprensa negra, ou seja, aquela que é produzida por e dirigida para
os negros, foi precedida por publicagdes que apoiaram o abolicionismo ou
gue tiveram nesta causa sua principal justificativa. Porém, a partir do inicio do
século XX, distingue-se com uma expressdo especifica. Embora os periddicos
produzidos neste contexto nem sempre tenham longa duragdo ou grande
numero de leitores, testemunharam preocupagdes e anseios da comunidade
negra brasileira. (ROMANCINI; LAGO, 2007: 88)

Além desses, Oliveira (2007: 39-40) apresenta outro estudo, realizado por
10liveira (2007: 39-40) faz referéncia Heloisa de Faria Cruz?, relatando alguns dos veiculos da imprensa negra brasileira,
a obra S3o Paulo em Papel e Tinta: sublinhando que
periodismo da vida urbana (1890-1915)
de Heloisa de Faria Cruz.

é possivel constatar a publicacdo do periddico A Patria: Orgdo dos Homens de
Cor, ja em 1890; O Propugnador: Orgdo da Sociedade Propugnadora 13 de Maio
em 1901, embora os estudos classicos sobre o tema considerem como marco
inicial dessa imprensa o surgimento do periddico ‘O Menelick (1915) (...).

Assim, concomitantemente ao final do século XIX, € no movimento abolicionista
gue a imprensa negra brasileira inicialmente se manifesta. “A cada linha de
atuacdo, emancipacionista ou abolicionista, e a cada sociedade libertadora ou
clube abolicionista, ensaiou-se e/ou editou-se um jornal” (MARTINS, 2008: 75).

Nesse periodo, um de seus icones foi José do Patrocinio que, em 1887, funda o
jornal Cidade do Rio de Janeiro — veiculo que circula até 1902 e que foi de extrema
relevancia para a campanha abolicionista brasileira (LUCA, 2008: 157).

Outros nomes consagrados fizeram parte desse movimento, que via naimprensa
forte aliada. Importancia ressaltada por Joaquim Nabuco ao bardo de Penedo:
“‘Sem jornal proprio, ndo se é nada aqui e vive-se do favor alheio’ (...)” (MARTINS,
2008: 77). O poeta Castro Alves também foi fervoroso manifestante dessa época,
“(...) assiduo na imprensa da Academia, foi a voz apaixonada da causa que traduziu
no poema Navio Negreiro a luta de uma raga” (lbidem: 75).

Entretanto, se o movimento abolicionista atingiu seu principal objetivo,
finalizando o periodo escravocrata brasileiro, o negro continuou sendo relegado a
segundo plano na sociedade brasileira.

(...) com o desenvolvimento socioeconémico, sobretudo na regido sul do
pais apos o fim da escraviddo, o negro é sistematicamente substituido pelo
imigrante europeu, que passou a ocupar as melhores posi¢Ges, deixando como
Unica alternativa ao negro ex-escravo relegado, olvidado e menosprezado, a
possibilidade de ocupar a categoria de subproletariado. (OLIVEIRA, 2007: 45)

Postado como subcategoria da sociedade brasileira, mesmo com o fim da
escraviddo, o negro ndo possuia poder financeiro. Por consequéncia, como explica
Cohen (2008: 120), a midia negra do periodo ndo tinha como se manter.

A maior parte nascia e morria em pouco tempo; os meios de sustentacdo
econdmica eram parcos e muitas vezes dependiam unicamente do idealismo de
alguns, como Jayme de Aguiar e José Correa Leite, que imprimiam e distribuiam
o Clarim da Alvorada gratuitamente.

O século seguinte seria testemunha de grandes mudancas sociais. O movimento
abolicionista continuaria a acarretar sucessores midiaticos, que lutavam por um
melhor posicionamento social para os negros. Varios titulos surgem, entao, nesse
periodo.
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2(0s autores fazem referéncia a obra:
CARNEIRO, Maria Luiza Tucci Carneiro;
KOSSQY, Boris (orgs.). Aimprensa
confiscada pelo DEOPS: 1924-1954. Sao
Paulo, Atelié Editorial, Imprensa Oficial
do Estado, Arquivo do Estado, 2003.

Em 1915 surgia em S3o Paulo O Menelick, ‘6rgdo mensal noticioso, literario e
critico dedicado aos homens de cor’. (...) Mais tarde apareceram O Getulino,
A Voz da Raga, A Sentinela (1920), o Alfinete (1918), A Rua (1916). N&o raro
a alusdo a escraviddo vinha estampada em titulos como A Chibata (1932),
Quilombo (1948) ou Senzala (1946). (COHEN, 2008: 119-120).

Romancini e Lago (2007) citam também pesquisa desenvolvida pela historiadora
Maria Luiza Tucci Carneiro?, em que é feita uma classificagdo da imprensa negra
brasileira, separando-a em trés momentos distintos.

O primeiro vai de 1905 a 1923, e nele publicagdes como O Baluarte (1905)
e A Sentinela (1920) possuiam um carater sdcio-recreativo e alimentavam a
ideia do branqueamento como forma de inser¢do do negro na sociedade. O
segundo periodo, de 1924 a 1945, caracterizou-se por uma postura mais critica
e reivindicatdria, por parte de jornais como A Voz da Raga (1933), Tribuna Negra
(1935) e Alvorada (1945). Publicagdes como essas denunciaram o preconceito
racial e defenderam a igualdade de direitos e inser¢do social, politica e
econémica do negro no Brasil. O ultimo momento, a partir de 1945 até os
dias de hoje, mantém o impeto reivindicatdrio, somado a uma reafirmacgdo da
raga negra quanto a sua descendéncia africana (Carneiro e Kossoy, 2003, 50).
A revista Raca Brasil (1996), da Editora Simbolo, que tem hoje uma tiragem
mensal de 21 mil exemplares, é expressiva do ultimo periodo. (ROMANCINI;
LAGO, 2007: 88)

Segmentado por natureza

Anteriormente ao surgimento da midia negra, as revistas ja marcavam presenca.
Assim, ja em 1812, — apenas quatro anos apds a chegada da Realeza — surge, na
Bahia, a primeira publicacdo brasileira do género, As Variedades ou Ensaios de
Literatura, revista ligada a maconaria.

As primeiras revistas brasileiras, diferentemente do que presenciamos no
mercado editorial nos dias de hoje, ndo se preocupavam em refletir a sociedade,
caracterizando-se como eruditas e ndo-noticiosas (A REVISTA..., 2000: 18).

O século XX, além de uma grande expansdo do mercado revisteiro, com novos
titulos, segmentos e estilos, permite também um aprimoramento na qualidade da
imprensa — ndo apenas no produto oferecido (tipo do papel e qualidade grafica,
por exemplo), como também na prestacdo do servico (periodicidade menor,
maior distribui¢do e alcance).

As revistas que ja haviam se tornado populares no inicio do referido século
passaram assim a fazer parte do dia a dia do brasileiro. Surge, entdo, a necessidade
de se atender publicos cada vez mais diversificados.

0O novo fenémeno, a segmentacdo, veio sublinhar outros recortes da sociedade.
A familia, o homem e o adolescente, por exemplo, ganharam titulos especificos.
Em muitos casos, assistiu-se a um desdobramento a maneira de boneca russa,
com revistas a gerar revistas, dando ainda mais capilaridade ao formidavel
universo da revista brasileira — fruto maduro e sumarento de As Variedades,
aquele mago de folhas de papel impresso que o pioneiro Silva Serva pusera a
venda quase dois séculos antes. (A REVISTA..., 2000: 22)

Revistas sdo um meio tipicamente segmentado: “(...) a segmentacdo por assunto
e tipo de publico faz parte da prépria esséncia do veiculo” (SCALZO, 2008: 14).
Mais do que uma mera caracteristica, essa é a grande vantagem que esse meio
possui diante dos outros veiculos de comunicagao.
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3 As informacdes das publicacdes
existentes entre o periodo pds-ditadura
militar e o langcamento de Raca Brasil
foram retiradas, segundo Nicolini
(2007), do segundo editorial da revista
Agito Geral.

Um pais modernizado e industrializado tem uma multiplicidade maior no que
concerne as publicagdes midiaticas. Por consequéncia, quanto mais rico e mais
desenvolvido, maior o numero de publicagdes, bem como mais variados serdo os
tamanhos e os tipos de publico a que se dirige (Ibidem: 46).

Curso natural da industrializacdo e modernizacdo de uma sociedade, a
segmentacdo atinge especificidades dos mais variados tipos de publico. Se, nos
idos do século XIX, o maximo que se encontrava era uma revista de medicina, um
ou outro titulo da iniciante imprensa feminina, duzentos anos depois, a midia
revisteira passou por divisGes que vao, cada vez mais, se afunilando, atingindo uma
supersegmentagao, mas que, em um primeiro momento, dividiu-se em grandes
temas, tais como: masculinas, femininas, medicina, automaoveis, turismo.

Em A Era das Revistas de Consumo, Corréa (2008) explica que essa técnica é uma
pratica usual dos mercados editoriais americano e europeu. O autor traz uma
divisdo de trés fases, classificando a segmentacdo das revistas da seguinte forma:
na primeira fase, estdo os grandes titulos que tomam primeiro os espacos mais
importantes, os principais segmentos ocupados pelas grandes editoras. Na fase
seguinte, surgem as publicacdes que sdo derivacSes dos grandes titulos dessa
etapa inicial. A teoria dessa fase intermediaria é a de que alguns elementos que
compunham a féormula editorial de um grande titulo poderiam interessar a uma
guantidade maior de leitores, justificando uma publicagdo apenas sobre aquele
assunto/tema. A Gltima fase da classificagdo se da quando as revistas da segunda
fase geram seus “descendentes”, surgindo assim uma revista especifica, gerada
de outra que, por sua vez, ja era “descendente” de uma maior (CORREA, 2008:
223-224).

Desse modo, a segmentacdo é comprovadamente uma estratégia ja enraizada
no mercado brasileiro, que se inspirou nos americano e europeu. Como evidéncia,
nota-se a aceleracdo desse mercado, que passou pelos anos 1990 levando as
bancas uma superlotacdo de publicacdes. “No mercado brasileiro falava-se, em
1997, em pelo menos 1.130 titulos diferentes” (MIRA, 2001: 213).

“A revista dos negros brasileiros”

Em setembro/1996, quando Raca Brasil foi langada, depardvamo-nos com um
mercado editorial sem a presenga de um veiculo que se dedicasse aos individuos
pertencentes a essa etnia.

Marco Antonio Batista, editor de Agito Geral — publicacdo que chegou ao
mercado em 1999 e pertencente ao mesmo segmento e estilo que Rag¢a Brasil —
nos da um panorama?® (BATISTA apud NICOLINI, 2007: 9 e 10) sobre as publicacdes
brasileiras voltadas a populagdo negra, que chegaram ao mercado em periodo
posterior a ditadura militar — ndo entrando, portanto, nos estudos da imprensa
negra paulista, realizados por Bastide e Ferrara (apud OLIVEIRA, 2007), em que
ambos os pesquisadores encerram o periodo estudado em 1963.

Para Batista, a precursora desse segmento mididtico foi Ebano, que chegou ao
mercado por volta de 1983, permanecendo por aproximadamente trés anos. Em
seguida, Pode Cré!, publicacdo dedicada ao rap. Depois surgiram Swingando —
que inicialmente foi publicada com o titulo Swing Arte & Cia — e Black People; as
musicais Cavaco e Ginga Brasil, além de Fala Preta — publicagdo do Movimento
Negro Geledés, que discutia temas referentes a saude. A seguir, a ja referida Agito
Geral, em que o editorial da segunda edigdo traz as informagdes aqui explicitadas.
O editor também traz nomes de jornais e fanzines como Black News, Afroreggae,
Didrio da Tribo e Enfoque Artistico (BATISTA apud NICOLINI, 2007: 9-10).
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4E possivel localizar as afirmativas da
tiragem inicial, por parte dos editores,
em varios momentos: em entrevista do
primeiro editor de Rag¢a Brasil ao Portal
Afro; depoimento do mesmo editor
publicado nos cadernos Pagu: Raca e
Género (6-7, p. 249-252); entre outros.

5 A partir de julho de 2007 (edi¢do 112),
Raga Brasil passou a ser publicada pela
editora Escala.

Raga Brasil chega as bancas acompanhada do slogan “a revista dos negros
brasileiros”. Sucesso em seu langamento, a publicacdo passa por uma reimpressao
da primeira edigdo para atender a demanda. E, mesmo ndo mantendo os
numeros elevados da primeira edi¢do — os editores, em entrevista*, falam em 265
mil exemplares; o Instituto Verificador de Circulagdo (IVC) aponta uma tiragem
de 226,7 mil exemplares, com vendagem de pouco mais de 136 mil —, qualquer
um dos nuimeros superou as expectativas de uma revista que foi alvo de criticas
pessimistas ao tentar incluir o negro como publico da midia impressa e como
consumidor.

Posteriormente ao lancamento de Rag¢a, aconteceram publicagdes como
Negro 100 por Cento, de abril de 1998, com temas como muUsica, beleza,
moda, esporte, escolas de samba e religido. Outra revista foi Brio, publicada
pela Imprensa Oficial do Estado S.A. (Imesp), em parceria com o Conselho de
Participacdo e Desenvolvimento da Comunidade Negra do Estado de S3o Paulo,
com conteldo focado nas politicas referentes a populagdo negra, tais como os
projetos desenvolvidos em localidades carentes. Uma terceira publicacdo foi a
Revista Azzeviche, do Centro de Estudos e Cooperacgdo Brasil Continente Africano
e Diaspora: seu conteudo era formado por assuntos variados, entre eles beleza,
intercambio, esoterismo, eventos e opinides. Etnic, por sua vez, se direcionava
exclusivamente a moda e beleza; e Conquista era voltada para a mulher (NICOLINI,
2007).

E, se uma revista possui uma gama de géneros textuais, Raca Brasil ndo foge
a regra. Peca publicitaria de um produto jornalistico, a capa é objeto de atracdo
do leitor, é ela que vende uma publicacdo. E em seus 14 anos, a publicacdo fez
uso desse recurso publicitario, trazendo em suas capas personalidades negras
de sucesso que, por estarem ali estampadas, automaticamente aprovavam a
publicacdo e a promoviam.

Raca Brasil também tinha suas capas estampadas com o slogan “a revista dos
negros brasileiros”, que acompanhou a publicacdo até a edicdo 36, de agosto de
1999. Assim, a partir da edicdo comemorativa de trés anos (ed. 37), a revista passa
a assinar apenas como Raga Brasil, ndo mais explicitando o slogan citado.

Ao consumir uma revista que se autointitula como “a revista dos negros
brasileiros”, a publica¢do firma um contrato com seus leitores — visto que, fazendo
mencao direta a leitores negros, estes, ao lerem a revista, assumem-se como tal
(SANTOS, 2004: 118).

Aroldo Macedo, o primeiro editor e idealizador de Raga, juntamente com Joana
Woo, sécia-diretora da editora Simbolo — publicadora inicial®> da revista —, em
reunido com esta, meses antes do langamento, sugeriu o0 nome da revista como
“(...) ‘Raga’, porque tem duplo sentido. Significa energia e, quando um negro quer
se referir a outro, ele diz ‘é da raca’ e a gente entende de quem se estd falando””
(NICOLAU JR., 2001).

Apesar da forca do nome Raga, o slogan assumia um carater de refor¢o do
posicionamento da publicacdo em relagao a seus leitores. Nas palavras de Santos,
“Embora o nome Raga e asimagens de afrodescendentes tenham forte significado,
o slogan reforcava ainda mais a questdo da segmentacdo étnica da revista, além
do fato incomum de se ter uma publicacdo de grande repercussao, voltada para o
publico negro” (2004: 160).

Em entrevista a Furtado, Joana Woo fala sobre o perfil editorial da publicacado:

A Raga Brasil, foi uma das revistas que mais mudou a vida do negro no Brasil, e
se vocé for falar, 50% da populagdo do Brasil tem ascendéncia negra. Entdo, a
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revista que mudou a maior parte da populagdo brasileira ndo era uma revista de
politica, era uma revista de moda, beleza, entretenimento, prazer. (FURTADO,
2004: 13)

Para Oliveira, com um discurso universalizante, Raca Brasil “(...) abria espago
para dialogar com a black community e procurava atingir o negro brasileiro como
um todo” (2007: 15-16). Publicagdo de repercussdo e de valorizagdo desse grupo
étnico, a revista nesses anos de existéncia tratou de quebrar a invisibilidade
socialmente instaurada aos membros desse grupo.

Assim, se, em um primeiro momento, os produtos fabricados pela industria
cultural eram prerrogativa de poucos, a ja citada aceleracdo dos processos
comunicacionais, por meio dos progressos tecnoldgicos — e uma consequente
reducdo de custos —, massificou o acesso a esses produtos. Morin discorre sobre
esse processo:

(...) as massas populares urbanas e de uma parte do campo tém acesso a hovos
padrdes de vida: entram progressivamente no universo do bem-estar, do lazer,
do consumo, que era até entdo o das classes burguesas. As transformacdes
quantitativas (elevacdo do poder aquisitivo, substituicdo crescente do trabalho
da maquina pelo esforco humano, aumento do tempo de lazer) operam uma
lenta metamorfose qualitativa: os problemas de vida individual, privada, os
problemas de realizacdo de uma vida pessoal se colocam, de hoje em diante,
com insisténcia, ndo mais apenas no nivel das classes burguesas, mas da nova
camada social em desenvolvimento. (MORIN, 2002: 89)

Dessa forma, a massificacdo cultural trouxe transformacdes de grande impacto
nas sociedades de todo o mundo. Foi a partir dela que as minorias puderam criar
formas de visibilidade social. Fato corroborado por Martin-Barbero:

Para as classes populares (...), a massificagdo trouxe mais ganhos do que perdas.
(...) A nova cultura, a cultura de massa, comegou sendo uma cultura que ndo
era apenas dirigida as massas, mas na qual elas encontravam retomadas (...)
algumas de suas formas de ver o mundo, senti-lo e expressa-lo. (2006: 234-
235)

Em 1996, ano de lancamento de Raga Brasil, o mercado revisteiro possuia forte
concentracdo na regido sudeste, abrangendo 56% de sua distribuicdo. Existiam,
entdo, 17,1 mil bancas, além de outros 6,8 mil pontos de vendas. A circulacao
giravaemtornode 1,13 mil titulos, que resultavam em 371 milhGes de exemplares,
gerando um consumo de 2,28 exemplar/habitante ao ano (MIRA, 2001).

Acerca das publicagdes destinadas as chamadas minorias sociais, os nimeros de
tiragem e circulagdo sdo geralmente pequenos, principalmente se comparados
aos dados das semanais de informacdo ou as femininas — género que domina o
mercado de revistas brasileiro. Assim, tais publicagGes sao inseridas no grupo das
segmentadas, visto que raramente atingem circulacdo maior, e sdo dirigidas a um
publico especifico (MIRA, 2001).

Dentro dessa definicdo estabelecida por Mira, Ra¢a Brasil se enquadraria no que
a Associacdo Nacional dos Editores de Revista (Aner) intitulou como “interesse
especifico”, ja que é voltada a um publico direcionado, como bem referenciou o ja
citado slogan durante os trés primeiros anos.

Em seu lancamento, Raca Brasil era a Unica publicacdo comercial direcionada
ao leitor negro. Além disso, diante de mercado editorial tdo competitivo como

o brasileiro, é importante ressaltar o feito que é uma revista permanecer no
mercado ao longo de quinze anos.
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Formadores de uma classe média crescente, mas significativa, os negros
conseguiram reverter o ostracismo a que estavam condenados pelo mercado.
De dez anos para ca, diversos setores passaram a investir nesse segmento. O
langamento da revista Raga (editora Simbolo) (...) € um sinal desse processo.
Até hoje [2004] é a unica destinada ao publico negro. (VANNUCHI; MELO;
DUARTE, 2004 - online)

Raca Brasil, desde o inicio, teve como um de seus principais objetivos reverter o
guadrodeinvisibilidade social desse grupo étnico, buscando assim uma diminuigao
dos estigmas sociais impetrados aos membros desse grupo - em outras palavras,
tinha como um de seus objetivos atuar na contraestigmatizacdo dos negros. Para
Sandra Almada, colaboradora da publicacao,

essa revista trouxe uma contribuigdo crucial para o movimento negro, para o
jornalismo e para a imprensa negra. Ndo apenas em termos mercadoldgicos,
mas também porque colaborou de forma importante para uma mudanca na
cultura de imagem, apresentando uma imagem do negro que, de certa forma,
desmitifica as imagens tradicionais que nds viamos na midia, do pagodeiro ou
dos nossos excluidos, que compunham as manchetes do noticidrio policial.
(ALMADA, 2002: 52)

Além disso, a revista trouxe também uma mudanca mercadoldgica no que
concerne aos produtos oferecidos aos negros. Se, antes do surgimento da
publicacdo, os negros ndo eram vistos como potenciais consumidores, diante da
percepcao e da divulgacdo de uma classe média negra — muito em funcdo do
trabalho desenvolvido em Raga Brasil —, o mercado passou a se dedicar mais e a
langar produtos voltados a esse publico.

Os fabricantes e anunciantes ainda ndo haviam percebido o potencial de
consumo da classe média negra, ‘eles eram invisiveis’, contudo, ao conquistarem
a visibilidade, eles ‘se distinguem como grupos’, tornando-se assim um
segmento com poder de compra e o mercado, interessado nele, oferece
produtos especificos, posicdo alcangada também em fun¢do dos movimentos
negros. (NICOLINI, 2007: 122)

Consideragoes finais

Raga Brasil é o maior sucesso midiatico desse segmento revisteiro no Brasil. Se
nos Estados Unidos publicacGes direcionadas ao negro atingem patamares acima
do milhdo de exemplares/més — tais como Ebony e Jet (OBSERVATORIO..., 2005)
—, em um pais como o nosso, cuja média de revistas/ano, em 1996, era pouco
maior do que dois exemplares por habitante (PANORAMA..., 2004/2005), manter-
se por mais de uma década em mercado editorial tdo acirrado, e ainda dedicar-se
a um publico que até entdo ndo era visto como consumidor, é extremamente
considerdvel.

Se a visibilidade é questdo sine qua non para a sobrevida do consumidor-cidadado
de nossos tempos, se na vivéncia nessa Modernidade Liquida (BAUMAN, 2001)
nao é possivel desatrelar a vida do consumo (BAUMAN, 2008), se, como elenca
Garcia-Canclini (2008), somos consumidores e cidaddos — talvez impossibilitados
de no globo de hoje desvincular uma condi¢do da outra —, entdo cada vez mais os
direitos de cada individuo, de cada comunidade, de cada sociedade estdo aliados
a capacidade de consumo de cada um — seja no foro intimo e individual, seja no
coletivo.

Tudo, na modernidade do mundo atual, gira em torno da visibilidade. Aquele
que fica excluido, ndo tem direitos, ndo tem alcances, ndo tem conquistas, ndo
tem um lugar no espaco social em que se encontra. Posto a margem, é ali deixado
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5Um mapeamento temdatico dos

treze primeiros anos da publicacdo
(setembro/1996 a dezembro/2009) foi
realizado na dissertacdo de mestrado
Raca em Revista: identidade e discurso
na midia negra (GROSS, 2010). Além da
dissertacdo, os dados estdo disponiveis
em CD-ROM encartado na dissertacdo
e também no site http://www.
danielegross.com.br.

e estigmatizado diante de seus pares — que o consideram tudo, menos um igual.
Assim, se as midias possuem um poder de influéncia sobre os individuos, um
poder social, a criagdo de esteredtipos, estigmas e preconceitos, por meio dela,
também é passivel de afirmacao.

Uma das caracteristicas de grande destaque da publicacdo é o fato de ela ser
uma publicagdo comercial, ndo sendo vinculada a nenhum movimento politico
ou Organizacdo Ndo-Governamental (ONG), como é costume das publicacdes
direcionadas as minorias sociais. Assim, mesmo que ndo possuidora de um
discurso ndo diretamente voltado as causas sociais e politicas do movimento
negro, mesmo sendo uma publicacdo que atrai seu publico com tematicas de capa
voltadas principalmente as personalidades negras de destaque, moda e beleza®,
Racga Brasil colaborou intensamente para a quebra da invisibilidade social imposta
a esse grupo étnico que ja perfaz a maioria da populagdo brasileira (SINTESE...,
2009), corroborando a afirmativa que abre este artigo, de que o fenébmeno da
cultura de massa foi de extrema importancia na ampliacdo de espagos sociais
dedicados as minorias e na contraestigmatizacdo dos sofrimentos impetrados as
mesmas.
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