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Uma nova ambiéncia?2

O subtitulo do livro que Joana Puntel ora socializa(l) é sugestivo. O termo
uma nova ambiéncia sinaliza em si mesmo que um ambiente, um contexto
ou uma conjuntura, se coloca agora de forma diferente na realizagdo de algo
quando antes isso ndo se dava. No titulo do livro de Puntel o termo nova
ambiéncia, ainda que como um subtitulo, deixa transparecer mais do que o
reconhecimento de um diferente ambiente, mas um ambiente favoravel, algo
propositivo. E um subtitulo que na verdade da a direcio da argumentacio
que marca e distingue o texto. Se vivemos hoje o periodo das relagdes publi-
cas generalizadas, quando todas as institui¢des se véem diante da necessidade
de se dizerem publicamente através dos media, a relacdo entre Igreja e media
poderia estar vivenciando, como tantas outras institui¢cdes, exatamente esse
mesmo processo contemporaneo. O trabalho de Puntel, no entanto, se coloca
diante de um quadro histdrico-conceitual mais complexo e € nesse desvendar
que seu texto adquire uma significacao especial.

Seu tema de estudos tem sido voltado a qualificagdo das relagdes que
hoje permeiam de um lado a sociedade contemporanea e seus processos de
mutagdo, de outro a comunicacdo e igualmente suas perspectivas desde as
tecnologias denominadas de massivas e pos-massivas e, em especial, 0 nexo
entre essas mutagdes e as que se ddo no ambito da Igreja Catdlica em sua
contemporaneidade. E nesse contexto que a Autora assume indagar sobre o
estado da questdo voltado a cada um desses objetos, ou seja, o da comuni-
cacdo, quando debate sobre sua evolugao histdrica até os dias atuais; e o da
sociedade, quando configura o quadro de mutagdes que desde a sociedade (1) Mauro Wilton de Sousa,
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A relacdo entre comunicacao e sociedade, matriz das praticas cultu-
rais estruturantes da moderna cultura mediatica, é exaustivamente trabalhada
pela autora a partir do conceito mesmo de comunicagao. Servindo-se de re-
ferencias historico-conceituais, € muitas delas envolvidas em posturas filo-
soficas como de Heidegger e Dewey, o conceito de comunicagdo ¢ indicado
no nexo contextual da contemporaneidade onde se insere para além de sua
instrumentalidade, isto €, como elo na cadeia construtora de significados na
vida social.

As palavras de Peters citadas pela Autora, ainda que aqui apenas par-
cialmente transcritas, ddo bem a idéia da dimensdo critica do texto:”...a idéia
de comunicagdo merece ser liberada de sua seriedade e espiritualismo, de sua
exigéncia de precisdo e concordancia”(p.35). Assume-se uma postura propo-
sitiva e inovadora sobre comunicacgao.

Essa mesma perspectiva critica, € que ¢ ao mesmo tempo de re-
conhecimento e proposi¢cdo do novo, se da quando o tema das mutagdes
na sociedade contemporinea e que resulta no que se denomina de pos-
modernidade ¢ igualmente debatido em especial ao assinalar o papel dife-
renciado que a comunicacdo assume na confluéncia entre meios massivos
e pés-massivos. Essa teia analitica consegue articular a relagdo entre co-
municacdo, massiva e pos-massiva, e vincula-la ao contexto de uma socie-
dade em mutacdo, marcada pela significagdo do advento e expansdo das
tecnologias. Entende-se entdo porque a comunicagdo, tida como espago
de significagdes, passa a ter a presenga de tecnologias e que lhe asseguram
essa particular definicdo de comunicacdo medidtica, toma-se o “aredpago
do mundo moderno”. Tem-se, pois, nos dias atuais, os novos media, suas
linguagens e sensibilidades.

Atente-se ainda que boa parte do texto ¢ ocupado no delinear essa
trama que hoje fundamenta o lugar social e cultural da comunica¢do mediada
por tecnologias as mais diversas e em atualiza¢do constante. Uma trama que
se apdia em varios momentos nos estudos culturais ingleses e em estudos e
autores por onde perpassam ora a compreensdo da sociedade globalizada dos
dias atuais, o reconhecimento de que a modernidade vivéncia mutacdes, que
ha mecanismos mais arejados politicamente nos modos de perceber ndo s6 os
midia mas a propria sociedade, condi¢cdes novas de construgdo da subjetivi-
dade e da identidade cultural. Dir-se-ia que inaugura-se um novo sensorium
desde a comunicagdo e as mutagdes na sociedade e que atinge a cultura, re-
flete, aglutina e expressa, como assinalado no texto, uma nova ambiéncia, um
novo modo de praticar a vida em conjunto.

O tema da Igreja e seu papel nesse contexto da sociedade me-
diatica ¢ trabalhado nos dois Ultimos capitulos para assegurar que também ai
hé a percepcdo de mudangas que levam a possibilidades de didlogos constru-
tivos e inovadores.



A Autora assume uma analise critica oportuna para dimensionar a tra-
jetoria seguida pela Igreja diante dos media. Se a expansdo generalizada da
comunica¢do midiatica deu-se em séculos recentes, no contexto de transi¢cao
da modernidade capitalista e de seus processos de mudanga, também a Igreja,
desde uma tradi¢do secular de presenca e de influéncia na cultura e na so-
ciedade, tem vivido processos de revisdo de aspectos do seu proprio se ver e
atuar, desde Concilios recentes, como vem se colocando de forma aberta para
o didlogo diante dessas novas tecnologias da informacao e da comunicacao,
bem como das transformagdes que hoje se configuram na sociedade. E como
se sociedade, comunicag¢ao, cultura e Igreja, ainda que nao apoiados exclusi-
vamente na presenca estruturante das tecnologias, passassem a um s6 tempo,
ainda que por motivos diversos, a interligar circunstancias e demandas que
mais os aproxima e caracteriza do que os afasta e discrimina. A ambiéncia
que do lado da Igreja mais a disponibiliza como parceira desse novo contexto
estaria exatamente em sua abertura e interesse para o didlogo, na perspectiva
mesma da sua identidade como instituicao religiosa. A direcao desse didlogo
pode ser apreendida nas palavras da propria Autora:

“Falar da comunicag¢do como espago socio cultural para se realizar a
evangelizagdo no mundo contemporaneo significa abordar, sobretudo, um con-
texto de sociedade que se transforma em uma velocidade alucinante, marcada
pelos avangos tecnologicos, sobretudo pela era digital, que provoca mudan-
cas sociais e de costumes, em que o mundo da comunicagdes se apresenta
como uma drea de grande importancia a ser refletida pela Igreja. ”(p,133).

E baseada em palavras do Papa Jodo Paulo II a Autora sinaliza com
precisdo a direcdo desse didlogo para a Igreja: “Trata-se do ‘lugar teologico’
onde deve acontecer o didlogo entre fé e cultura midiatica.” (p. 133).

Palavras de José Marques de Melo na apresentagao do livro merecem
aqui ser reforgadas: “A andlise que, no Capitulo V, Joana Puntel faz da idéia
de comunicagdo pela Igreja Catolica através do tempo adquire valor antolo-
gico” (p.8).

E nesse contexto que importa afirmar a atualidade e a densidade das
reflexdes de Puntel no presente livro sem antes deixar de indicar a necessida-
de de que trabalhos futuros da Autora ampliem ainda mais indicacdes sobre
essa ambiéncia que em especial motiva as relagdes entre Igreja e Media.



