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A edicdo atual da Novos Olhares segue a tradi¢ao da revista de oferecer a seus leitores
contribuicGes relacionadas a diferentes aspectos dos estudos de comunicag¢ao. Dentro
de uma perspectiva mais tedrica, e em didlogo com as ciéncias sociais, Marcio Serelle
debate questdes comunicacionais presentes na obra de Jessé Souza, que se referem a
contribuicdo da midia para a propagacao e consolidacdo do que o sociélogo denomina
“culturalismo conservador”. Nesse percurso, o autor ressalta a complexidade das
interagdes midiaticas no processo de propagacao e consolidacdo dessa ideia-forca.
Helder Prior e Caio Teruel, por sua vez, refletem acerca das contribui¢des tedricas
do sociélogo alemado Hartmut Rosa sobre a aceleragao social do tempo para o campo
do jornalismo, partindo da hipétese da ocorréncia de uma aceleragdo da producao
jornalistica, dessincronizada da capacidade receptiva dos leitores e facilitadora da
desinformacdo. O jornalismo também estd presente nas preocupac¢des de Frederico
de Mello Brandao e Lucas Porfirio, que discutem a “escrita ética” que o perpassa, bem
como sua relacdo com o tempo presente, a partir da reportagem “Fofao da Augusta?
Quem me chama assim ndao me conhece”, do jornalista Chico Felitti, publicada no
site Buzzfeed, em outubro de 2017.

O campo das audiovisualidades é o eixo comum a maior parte dos artigos desta
edi¢do. Claudio Coragao e Pedro Lavigne buscam identificar os modos de existéncia
do desenho animado enquanto objeto mididtico com potencial de atuagao politica
no cotidiano, a partir de uma analise do desenho Steven Universe (EUA, 2013), do
Cartoon Network. Joao Vitor Resende Leal busca examinar alguns dos principios
qgue regem a representacdo da metrdpole contemporanea na producdo audiovisual
brasileira, dedicando-se a série televisiva Alice (2008), cuja protagonista tem
sua vida afetiva atravessada por suas descobertas da cidade. Daniela Mazur,
Melina Meimaridis e Daniel Rios dedicam-se ao cenario do streaming de video na
Coreia do Sul e a atuacdo dos conglomerados locais para reter o controle sobre esse
mercado, revelando nuances e estratégias de uma industria de midia em ascensao
na periferia global. E enquanto Denise da Costa Oliveira Siqueira e Jéssica Baptista
dos Santos Ventura procuram refletir sobre a construgao das emogdes, em especial
do sentimento de vergonha, e sobre o discurso moralista nos programas televisivos
gue abordam a temdtica do consumo consciente e sustentavel, Juliana Gusman busca
problematizar como o devir feminino é trabalhado no documentario Elena (2012),
de Petra Costa, que almeja reflexionar sobre as agruras do processo de “vir a ser
mulher” lancando mao de diferentes matérias de expressao, articuladas criticamente
para tensionar padrdes culturais de género violentos.

E também com um olhar sobre as questdes de género que Juliana Doretto e
Glauce Cunha buscam compreender, por meio de um estudo de recep¢do, como
Marina Silva é percebida por sua audiéncia nas redes sociais, enquanto figura
publica e mulher negra de origem pobre, no cendrio politico brasileiro, dominado
por homens brancos.

Desejo a todas e todos uma 6tima leitura.

Eduardo Vicente
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Resumo: Este artigo objetiva debater questdes comunicacionais presentes na obra de
Jessé Souza que se referem a contribuicdo da midia para propagagdo e consolidacdo do que
0 socidlogo denomina “culturalismo conservador”. Essa expressdo designa criticamente
0 pensamento social brasileiro que forjou um mito da brasilidade definido a partir de tracos
como miscigenagdo, emotividade e confianca interpessoal. A afirmagdo desse imaginario
resultou na escamoteacdo de conflitos raciais e de classe e na ativacdo de um contraponto
estadunidense idealizado, que afirma nossa inferioridade como povo e nagdo. Pretende-se,
neste artigo, ressaltar a complexidade das interagdes midiaticas no processo de propagacao e
consolidacdo dessa ideia-forca. Objetiva-se refletir sobre o papel das instancias de sociabilidade
na producdo de sentido e os aspectos assimétricos da mediagdo. O intuito é articular dois
campos disciplinares para proposicado de questdes que facultem uma critica social mais integral.

Palavras-chave: culturalismo conservador, critica midiatica, Jessé Souza —socidlogo brasileiro.

Del culturalismo conservador a la critica de los medios: cuestiones de comunicacion en
la obra de Jessé Souza

Resumen: Este articulo aborda los temas de la comunicacién presentes en los estudios de
Jessé Souza que se refieren a la contribucion de los medios a la propagacion y consolidacion
de lo que el socidlogo llama “culturalismo conservador”. La expresidon designa criticamente
el pensamiento social brasilefio que crea un mito brasilefio que se define a partir de rasgos como
el mestizaje, la emocionalidad y la confianza interpersonal. Tal imaginario dio como resultado
la ocultacion de conflictos sociales y la activacion de un contrapunto idealizado de los Estados
Unidos que afirma nuestra inferioridad como nacién. En este articulo se pretende resaltar la
complejidad de las interacciones mediaticas en el proceso de propagacion y consolidacion de
esta idea fuerza. Su objetivo es reflexionar sobre el papel de las instancias de sociabilidad en
la produccidn de sentido y los aspectos asimétricos de la mediacion. La intencidn es articular
dos campos disciplinares para proponer preguntas que aporten una critica social mas integral.

Palabras clave: culturalismo conservador, critica de los medios, Jessé Souza —socidlogo brasilefio.

From conservative culturalism to media criticism: communication issues in the work of
Jessé Souza

Abstract: This article discusses communicational issues regarding the role of the media in
disseminating and consolidating the “conservative culturalism” present in the work of Jessé
Souza. Coined by Souza, the expression critically refers to the Brazilian social thought that
forged the myth of Brazilianness, defined by aspects such as miscegenation, emotionality,
and interpersonal trust. Such imaginary both concealed social conflicts and set an idealized
American counterpoint that affirms our inferiority as nation. In this sense, this article aims to
highlight the complexity of media interactions in the process of propagation and consolidation
of this idée-force, discussing the asymmetric aspects of mediation and the role of sociability
instances in producing meaning. With that, the ultimate goal of this work is to articulate two
disciplinary fields for proposing questions that will provide a more complete social critique.

Keywords: conservative culturalism, media criticismo, Jessé Souza — Brazilian sociologist.
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Jessé Souza consolidou-se, desde a publicacdo de A ralé brasileira, em 2009,
como socidlogo de intervencao pela interpretacdao que tem feito da realidade
brasileira no século XXI, marcada pela passagem da ralé aos “batalhadores
brasileiros” (Souza, 2012), pelo refluxo dessa transicdo e pelo impeachment de
Dilma Rousseff. O termo intervengdo enfatiza, aqui, tanto a combatividade das
ideias como a disposicao para alterar a realidade social. O projeto de Jessé Souza
é abrir o pensamento académico ao leitor ndo iniciado, pois o conhecimento
deve ser “arma de combate” (Souza, 2015, p. 13) para o cidadao geral. O que
caracteriza sua escrita, portanto, além da diccdo empenhada e sem eufemismos,
é a dissertacdo acessivel.

Na leitura alternativa e arguta que faz do pensamento social brasileiro, Jessé
Souza critica o que denomina culturalismo conservador, chave que explica
a nacdo por meio de um mito de brasilidade fundamentado em aspectos como
corporeidade, sensualidade, emotividade, miscigenacdo, confianca interpessoal e
patrimonialismo. A tese, desenvolvida por Souza pelo menos desde A modernizagéo
seletiva (Souza, 2000), encontra-se, de acordo com o préprio autor, melhor acabada
em A tolice da inteligéncia brasileira (Souza, 2015). Nessa revisao, Jessé Souza aponta
gue essas caracteristicas, assimiladas como singulares ao brasileiro, resultaram,
por um lado, no escamoteamento de conflitos sociais; por outro, na ativacao de
um contraponto, frequentemente idealizado em um “cardter” estadunidense,
gue evidencia nossa ocidentalidade incompleta e nossa inferioridade como povo
e nacao, isto é, nosso viralatismo.

A énfase que o pensamento social deu ao patrimonialismo, por sua vez, segundo
Souza, demonizou o Estado, visto como irremediavelmente ineficiente, corrupto e
fisiologista, e valorizou o mercado (meritocratico e de razdo técnica), sedimentando
nosso liberalismo hegemoénico e preparando terreno para o avanco neoliberal de
hoje. A racionalidade neoliberal, entendida por Dardot e Laval (2016, p. 17) “como
a generalizacdo da concorréncia como norma de conduta e da empresa como
modelo de subjetivacdo”, estd sendo gestada de modo global desde a década de
1930. Podemos inferir que o culturalismo conservador contribuiu localmente com
essa racionalidade ao, entre outros aspectos, negar entre nds a possibilidade de
gue o Estado possa atuar para o bem comum, produzindo e distribuindo riqueza.

O culturalismo conservador €, para Souza (2015, p. 31), uma “ideia-for¢a”, definida como
“ideia articulada a interesses poderosos que permite mascara-los e justifica-los”. Essa
ideia-forga foi concebida ensaisticamente pelo pensamento social brasileiro, legitimada
como ciéncia no meio académico e vulgarizada pela midia. A critica de Jessé Souza,
devido a prépria formacao do autor, € mais circunscrita ao campo das ciéncias sociais
e pode ser articulada aos estudos de comunicagdo para discussao acerca do processo
de naturalizacdo mididtica e cotidiana do mito da brasilidade. Embora seja evidente
gue os meios de comunicacdo e suas narrativas estdo implicados na constituicdo desse
imagindrio, esse é um processo complexo, pois ndo é monolitico nem linear. Isso ndo
quer dizer que os significados dominantes veiculados pelas midias também dominantes
nao possuem capacidade de penetracdo. No entanto, é preciso considerar os aspectos
da mediacdo nas relagdes entre midias e audiéncias, ainda que, como pontua Roger
Silverstone (2002, p. 762, traducdo nossa), 0 processo seja assimétrico, pois “o poder de
trabalhar com ou contra os significados dominantes ou profundamente sedimentados
gue a midia fornece esta distribuido de forma desigual entre sociedades ou mesmo
dentro de uma mesma sociedade”.

Demanda-se, assim, compreender melhor os termos da aderéncia dos significados
dominantes no cotidiano. Ou, ainda, por que, num pais como o Brasil, cuja midia
é controlada por poucos grupos de alcance nacional regulados pelo pensamento
liberal hegemonico, determinados significados aderem em certas regides e em
outras, sao rechacados.

Este artigo privilegia uma leitura comunicacional do pensamento de Jessé Souza com
o intuito de articular competéncias entre os campos da sociologia e da comunicacao
para a critica social mais integral. O texto divide-se em trés partes, além desta
introducdo e das consideracdes finais. Inicialmente, apresenta-se sintese da tese
do culturalismo conservador, em que a vertente predominante da interpretacao
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do Brasil fixa-nos como sociedade pré-moderna; na segunda parte, levantam-se
aspectos da obra de Jessé Souza que permitem compreender o pensamento do autor
sobre os processos comunicativos e sobre como as midias consolidam a ideia-forga.
Na terceira, abrem-se questdes acerca das perspectivas de comunicacao destacadas
e colocam-se em relevo pontos para o desenvolvimento de uma critica de midia
gue, ciente da autonomia dos sujeitos, considere tanto a disputa hegemonica nos
meios, como as instancias de sociabilidade que envolvem os receptores.

Culturalismo conservador

De acordo com a tese do culturalismo conservador, parte do pensamento social
e politico brasileiro foi responsavel pela criacdo de um “mito de brasilidade”
gue nos apresenta como predominantemente festivos, corpéreos e sexualmente
aflorados, afetivos e personalistas. “Em resumo, somos o povo da ‘emocionalidade’
e da ‘espontaneidade’ enquanto oposicdo a racionalidade fria e ao calculo que
caracterizaria supostamente as nacdes avangadas do centro da modernidade”
(Souza, 2018b, p. 35).

Como reconhece Souza, os mitos modernos — ou o que ele chama, a partir de
Charles Taylor (2004), de imaginarios sociais — sdo fundamentais para a construcdo de
sentimentos de pertencimento e formacgado de cidadania. A critica a eles, no entanto,
é necessdria para muda-los e questiona-los quanto as “fantasias compensatérias”
que propdem.

No caso do mito de brasilidade, hd, segundo Souza, muitos aspectos socialmente
danosos, como o encobrimento de conflitos de classe, a assun¢cdo de nossa
insuficiéncia ocidental e a afirmacdo do outro estadunidense, a condenacdo do
Estado e o elogio do mercado, conforme a racionalidade neoliberal. Essa ndo é
uma chave de leitura cultural exclusivamente brasileira, mas, como analisei em
outro texto (Serelle, 2018), refere-se ao imaginario de um Sul global, tido como
culturalmente inferior em comparacdo ao Norte global, protestante ascético.
Para Souza, essa foi uma forma de conceber um “racismo implicito”, fundamentado
em “estoque cultural”, que “passa a substituir o racismo aberto do fendtipo e da
cor da pele exercendo, no entanto, a mesma funcao explicativa de um racismo
ontolégico” (Souza, 2018b, p. 16).

Jessé Souza rastreia a formacado desse mito a partir de Gilberto Freyre e de Sérgio
Buarque de Holanda. Em Gilberto Freyre (1990), ha o que Souza (2015, p. 30)
descreve como a tese do “mestico is beautiful”, que possibilitou interpretar nossa
miscigenacdo como elemento positivo de integracdo. “Foi Freyre, portanto, quem
construiu o ‘vinculo afetivo’ do brasileiro como ideia de Brasil, em alguma medida,
pelo menos positiva, com a qual a nacdo e seus individuos podiam se identificar e
autolegitimar” (Souza, 2015, p. 30). A miscigenagdo atuaria, no encontro de ragas,
como ponto ativador de solidariedade social, em que diferencas eram amainadas
ao mesmo tempo em que se valorizavam, em nosso povo, ideias como as de
generosidade, hospitalidade e “calor humano”.

O pensamento de Sérgio Buarque de Holanda (1995), por sua vez, é espelho
invertido das ideias de Freyre. Em Holanda, os aspectos de cordialidade do
brasileiro, com predominio dos “contatos primarios”, conduzidos por lagos afetivos
e familiares, desembocariam em um desequilibrio social, com a proliferacao das
praticas patrimonialistas no Estado. Para Holanda (1995), funcionarios formados
em ambiente como esse ndo tinham discernimento acerca das fronteiras entre
0 publico e o privado, o que desencadeia o patrimonialismo, caracterizado pela
confusdo entre gestado publica e questdes particulares.

No Brasil, pode dizer-se, que s excepcionalmente tivemos um sistema
administrativo e um corpo de funcionarios puramente dedicados a interesses
objetivos e fundados nesses interesses. Ao contrario, é possivel acompanhar,
ao longo de nossa histdéria, o predominio constante das vontades particulares
que encontram seu ambiente préprio em circuitos fechados e poucos acessiveis
a uma ordenacdo impessoal... (Holanda, 1995, p. 146)
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A tradicdo culturalista, com colaboragdes de outros autores como Raimundo
Faoro (1984) e Roberto DaMatta (1981; 1991), atuou na formacdo de um mito da
brasilidade que nos descreve com tracos pré-modernos. Somos marcadamente
emotivos, herdamos o personalismo da sociedade portuguesa e obedecemos as
preferéncias do sentimento. Nessa sociedade, atua o imaterial, ndo o material; vale
mais o contextual que o contratual, o que inevitavelmente faz prevalecer, de acordo
com essa visdo, os interesses pessoais, a corrupcao e a perversidade. Souza (2015)
considera que essa gramatica social tornou-se uma segunda natureza, que, por
alcancar essa condicdo, é automaticamente legitimada e se torna inacessivel
a critica. Uma das formas de naturalizacdo dessas noc¢des é a reiteracao delas
na cultura midiatica, da telenovela ao jornal didrio — o qual, muitas vezes, evoca
a inteligéncia culturalista brasileira na condicdo de autoridade para afirmar, com
bases pretensamente cientificas, o que é ja senso comum.

“Exércitos simbdlicos”

Para Jessé Souza, no processo de constru¢ao de uma ideia-forga, o que é produzido
no meio académico, articulado a interesses de for¢gas dominantes, naturaliza-se no
senso comum. Como dito, a propagacdo de uma ideia-forca depende em grande
parte de narrativas mididticas, como as da telenovela, do cinema, das revistas e
dos telejornais, exemplos citados pelo autor.

Como Jessé Souza deixa claro em A ralé brasileira, seu pensamento é afinado com
o da teoria critica, expresso em Dialética do esclarecimento, de Adorno e Horkheimer.
Para Souza (2018b, p. 57), as relagdes entre industria cultural e publicos sdo marcadas,
em todas as dimensdes, pelo “consumo acritico de ilusdes pré-fabricadas”.

A industria cultural, segundo Souza, transformou em commodity uma das fontes
morais da modernidade: a individualidade sensivel (a outra seria o trabalho). A ascensédo
dos sentimentos (a no¢do de amor, a vida afetiva, a autenticidade) como aspectos
orientadores de conduta e a¢des dos sujeitos foi uma revolucdo expressiva das elites
artisticas e intelectuais do século XVIII que redefiniu valores da sociedade (Inglis, 2012).
Inicialmente, essa fonte é plasmada na literatura romantica para, posteriormente,
tornar-se base da industria cultural. Para Jessé Souza (20183, p. 53), “o que deveria ser
uma aventura da autodescoberta individual acaba por virar mercadoria massificada ...”,
e, portanto, é desprovida de elementos emancipatdrios.

Aimaginacdo melodramatica que estrutura esses produtos é tomada por Jessé Souza
como redutora, pois propde esquemas fixos para o entendimento do mundo. A midia
hegemonica opera por meio de binarismos, o que demoniza alguns individuos e
heroiciza outros, como se viu na cobertura jornalistica seletiva da corrup¢ao no
Brasil nos anos recentes. Souza (2018c) aponta na midia hegemodnica e em seu
caradter melodramatico elementos fundantes dessa infantilizacdo e incapacidade
de reflexdo. “Este é o mundo das novelas, dos romances best-sellers recheados de
clichés, dos telejornais da Rede Globo, dos programas de radio patrocinados por
bancos etc.” (Souza, 2018c, p. 59).

Esse binarismo garante, ainda, de modo mais processual, a propagacado de aspectos
“racistas do culturalismo dominante”, em que se idealiza o estadunidense como
“branco”, “protestante” e superior moral e economicamente ao brasileiro vira-lata.
E conclui: “A viralatice brasileira sobrevive por conta dessa visdo miope e rasteira do

mundo, reproduzida por universidades, escolas, TVs e jornais” (Souza, 2018c, p. 47).
Parte da populagdo brasileira estd, portanto, submetida a essas midias dominantes:

Uma imprensa manipuladora e hipdcrita, como a brasileira, uma industria cultural
antirreflexiva e concepc¢ées de mundos hegemonicas e subservientes ao poder
de fato sdo os atuais exércitos simbdlicos que mantém submissa a sociedade
e bloqueiam seu potencial de desenvolvimento humano. (Souza, 20183, p. 25)

A expressdo “exércitos simbdlicos” integra um campo semantico utilizado por
Jessé Souza que designa as muitas batalhas sociais no Brasil. Fragdes da classe
média sdo denominadas, pelo autor, de “tropa de choque” das verdadeiras elites



2 A instrumentalizacdo do noticiario desse
periodo foi analisada discursivamente
em trabalhos como o de Mario Viggiano
(2019, p. 200), que demonstra como
jornais brasileiros ditos de referéncia, por
meio do infotenimento e da articulacdo
entre matérias e anuncios publicitarios,
subverteram o conteudo informativo
com opinido “cada vez mais indisfarcada”.
Segundo o autor, houve “estruturacéo de
discursos de cunho ofensivo e pejorativo
para desacreditar, enfraquecer e pedir

a saida da presidente Dilma do governo”
(Viggiano, 2019, p. 201). Viggiano (2019,
p. 38) compreende a instrumentalizacdo
como a manipulag¢do do noticiario

para “priorizar interesses especificos

e ... mobilizar a opinido publica em
determinada direcdo”.

3 As frases de Jessé Souza referentes ao
filme Coringa foram retiradas desse video.
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econOmicas — o 1% endinheirado do Brasil. A tropa defende essa elite em “tribunais,
na sala de aula, nos jornais e em todas as dimensdes do cotidiano”. Passou a combater
por ela nas ruas, como em junho de 2013, “sequestrando as demandas populares do
inicio das manifestacdes em nome da eterna corrupc¢ao so da politica — para defender
os interesses da classe de endinheirados que as explora” (Souza, 2015, p. 249).

Dentro da produg¢do mididtica, Souza apreende o jornalismo como correia de
transmissdo, pois “apenas distribui informac&es e opinides” (Souza, 2018c, p. 113).
As ideias propagadas pela imprensa sdo produzidas fora dela, por intelectuais
gue possuem “o prestigio e a formacdo para tanto” (Souza, 2018c, p. 113).
Dai emerge a importancia de compreender a formacao do pensamento social
brasileiro e os interesses subjacentes a ele. A imprensa atua com diferentes prazos:
na sedimentacao mais lenta das ideias conservadoras, em que se incluem as do
liberalismo hegemonico, e no estimulo a acdo mais rdpida, a partir do modo
como medeia os acontecimentos durante as crises. Como Souza (2016) afirma em
Radiografia do golpe, o jornalismo hegemonico foi decisivo na captura das jornadas
de 2013. Aos poucos, as manifestacdes foram federalizadas na cobertura jornalistica
para atingir o governo de Dilma Rousseff. Entre 2013 e 2016, a midia “fulanizou
a corrupgao”, concentrada no Estado, e tornou o combate a ela um espetéaculo,
0 que propiciou “a manipulacdo perfeita do publico cativo” (Souza, 2016, p. 88)>.

Conclui-se que, para Jessé Souza, a midia é redutora da complexidade do cotidiano
e atua a favor das elites financeiras. Ela reverbera e naturaliza aspectos do mito
nacional, que é forjado fora dela por parte da inteligéncia brasileira. A comunicac¢ao
mididtica constitui-se de narrativas jornalisticas e de outros ambitos, como os da
publicidade e do entretenimento. Muitas narrativas do entretenimento sao produtos
de dupla face, como a telenovela brasileira e sua orienta¢do para o debate mais
direto de elementos sociais, ou, ainda, para mencionarmos um exemplo especifico,
narrativas d la clef, como O mecanismo (2018), do servico de streaming Netflix, que
transformou a Lava Jato em série policial. O jornalismo corporativo, especificamente,
é manipulador, no sentido de que maneja informacgao para compor narrativas que
naturalizem o culturalismo conservador. As relacdes com as audiéncias sdo do
campo dos efeitos, pois trata-se de individuos também manipulaveis.

A complexidade das mediagdes

A partir dos estudos de comunicac¢do, notadamente aqueles referentes aos estudos
culturais e de mediacao, é possivel abrir reflexdes acerca tanto da unidade da
industria cultural, como da imposicao de significados as audiéncias por meio de
textos midiaticos.

A critica politica que o préprio Jessé Souza fez do filme estadunidense Coringa (2019)
em seu canal do YouTube (https://bit.ly/3grk10u)® ajuda-nos a desconstruir
o primeiro aspecto acerca do carater monolitico da midia dominante, pois demonstra
gue a industria do entretenimento é capaz de produzir narrativas com algum
nivel de provocacao. Para Souza, o filme é montado para humanizar o Coringa,
individuo espoliado, que sofre abusos nas rela¢cdes sociais em geral. Construiu-se
personagem com nucleo familiar, o que facultou a simpatia do espectador e impediu
gue o medo da personagem se sobrepusesse a reflexdo. Para Souza, “a vida do
joker é semelhante a metade da vida dos brasileiros que nascem em condicées
semelhantes”. Sao vidas produzidas em sociedades desiguais como a brasileira e
a estadunidense.

Como Souza conclui, “o doente ndo é a pessoa, mas [doentes sdo] as sociedades
construidas para destruir as pessoas”. Essas sociedades, como a Gotham City
(espelho de Nova lorque, na virada da década de 1980) de Coringa, sdo marcadas
pela auséncia de vinculos solidarios. Apontando para o inicio da era Reagan, nos
Estados Unidos, Coringa é uma narrativa também sobre a ascensao das politicas
neoliberais, caracterizadas, novamente de acordo com Dardot e Laval (2016, p. 329),
“pela “diminuicdo das protec¢des e das solidariedades coletivas ...".

Essas sociedades sdo, segundo Jessé Souza, obstaculos ao reconhecimento. Assim,
Coringa constréi a autoestima e a autoconfiancga na violéncia, em atos em que ele se


https://bit.ly/3grk1Ou
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vé digno de deferéncia. A precariedade experimentada por muitos é o que impulsiona
a luta coletiva, disparada pela violéncia do Coringa, ainda que a personagem negue
reiteradamente que seu gesto seja politico. Jessé Souza faz uma leitura (politica,
ele enfatiza) do filme fundamentada na teoria de Axel Honneth (2003), ja acionada
em A ralé brasileira para interpretar os dados empiricos que mostram as lesdes
afetivas sofridas pela classe.

O fato de Jessé Souza estabelecer, na leitura do filme, rela¢cdes producentes
entre signo e sociedade nao faz, contudo, com que seu pensamento mais geral
desafie a nocao monolitica da industria cultural, o que pode impedir o avanco na
discussao acerca dos produtos midiaticos. Porém, convém pontuar dois aspectos
da intervencdo de Jessé Souza no YouTube: a producdo de um canal nesse meio
indica que o sociélogo constata a insuficiéncia da cultura do livro e daquela dos
circuitos académicos mais tradicionais para o debate transformativo da sociedade,
pelo menos de forma mais imediata. Essa insuficiéncia do livro persiste mesmo que
o projeto de Jessé Souza na literatura social seja o de interagir com um publico mais
alargado, objetivo atingido pelo autor, dada a circulacdo de suas obras. Portanto,
as midias sociais sdo, hoje, importante lugar de consolidacdo de ideias-forcas, para
além das midias dominantes criticadas por Jessé Souza em sua obra.

Segundo, é preciso ressaltar as questdes que uma obra como Coringa, produzida
no centro da industria do entretenimento, traz para o debate social. As pessoas
guerem discutir aquilo a que assistem e, como demonstrou uma das experiéncias
gue contribuiram para os Estudos Culturais, desejam relacionar as narrativas
a suas situacdes de vida (Williams, 2011). Muitos produtos midiaticos sdo
conservadores, mas também mais ambiguos do que determinada teoria critica
admitiria. Essa abordagem sé pode ser empreendida, no entanto, se deixarmos de
lado a concepcdo de que a ficcdo popular é necessariamente forma de controle e
ameaca a autonomia dos sujeitos.

Para Jessé Souza, como vimos, os enquadramentos e representacdes midiaticas
“fazem a cabeca” de individuos passivos e incautos. O pensamento da comunicagao
como processo de mao Unica talvez persista porque a ideia de massa, que faz
ponte entre ciéncias sociais e comunica¢dao, permanece ativa nos dois campos.
No final da década de 1950, Raymond Williams (2015) ja nos advertia quanto a
nocividade do termo “massa” ndo somente por ele trazer uma forma equivocada
e preconceituosa de se referir as classes populares, mas por ter se tornado um
pressuposto comunicacional.

Na comunicagdo, massa tornou-se, no século XX, palavra mais corrente do que
broadcast para nomear um tipo de transmissdo de larga escala que “criou divisdes
incomensuraveis entre o transmissor e a audiéncia” (Williams, 2015, p. 17). O termo ja
era usado no século XIX para substituir turba, que designava pejorativamente “os outros,
o desconhecido, os sujos, a multiddo que ndo me inclui” (Williams, 2015, p. 17). Tomado
como massa, o publico anénimo dos meios de comunicac¢do é descrito como conjunto
de individuos sem capacidade critica e de gostos e hdabitos vulgares. Essa projecao
de publico estabeleceu-se como férmula para a chamada comunicacdo de massa.
Isso é, os produtores adotaram a visao rebaixada das audiéncias e desenvolveram
suas formas de contato a partir dela. Mas, para Williams (2015, p. 20), “as massas
nao existem de fato, o que existem sdo modos de ver pessoas como massa”.

Os estudos de teoria literaria e de recepgao contribuiram para construir uma visao
emancipada do leitor, reconhecendo o carater desiderativo da leitura e que esta pode
ser abusiva, pois ndo ha lei que determine o modo como se deve ler (Eco, 1994).
Os estudos de mediacdo acrescentaram uma importante camada a producao de
sentido: as instancias de sociabilidade. Quando Martin-Barbero (1997, p. 281)
escreve que devemos deslocar o “espaco de interesse dos meios para o lugar
onde é produzido o sentido”, ele se refere as redes do cotidiano que atuam entre
o ambito privado e o universo publico da cidade. Podemos, hoje, pensar nesses
nucleos ainda de forma tradicional, como as quadras de esporte, a sala de aula,
os cineclubes, as associacbes de bairro e a igreja, mas também a partir das redes
sociais — os grupos de WhatsApp, por exemplo — e suas bolhas sem espaco para
contra-argumentacdo ou debate. Os textos mididticos circulam nesses ambientes,



*Ver também entrevista de Silvia

Viana (https://bit.ly/3iMyDtw), que
considera a possibilidade de a prépria
racionalidade neoliberal ser uma forma
de media¢do mais ampla, que fez com
que determinados grupos acatassem, de
modo conivente e pouco questionador,
a cobertura da imprensa nos anos que
antecederam o impeachment de Dilma
Rousseff. Nessa entrevista, Viana critica
a ideia de manipulagdo e refere-se a
percepcao geral de que a condigdo de
manipulado é sempre imputada ao outro,
nunca ao proprio sujeito que acusa.
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mais ou menos tradicionais, mais ou menos solidarios, que atuam como mediadores.
Para usar uma metafora de Carlo Ginzburg (1998), apropriada por Martin-Barbero,
essas instancias sdo uma “peneira”, a partir da qual alguns aspectos sdo colocados em
relevo e outros sdo relevados ou mesmo ocultos na leitura dos sujeitos. Ndo se pode
compreender os usos de um texto sem compreender as instancias de sociabilidade
em que eles sdo mediados, nem sempre de forma coerente.

A pesquisa que investigou, em 2016, a concordancia da populag¢do carioca com
o bordao “bandido bom é bandido morto” levanta dados para pensarmos a media¢ao
(Lemgruber et al., 2017). Nesse estudo, os autores discutem o peso da midia na
disseminacdo da “ideologia do justicamento” e na perpetuacdo do paradigma
autoritario no pais. Ressaltam que ndo apenas os programas televisivos explicitamente
policiais estdo envolvidos no processo, mas também aqueles de entretenimento
geral e o noticidrio cotidiano. Na ultima década, as midias sociais integraram essa
circulacdo midiatica, pois também propagam imagens violentas e estereétipos.
A midia dominante, segundo os autores, contribui para a cultura da vinganca por
meio de diversos artificios, como o de demonizar bandidos (ou sujeitos assim
identificados) e o de fazer uso da linguagem do afeto (que privilegia o medo, a raiva,
a repulsa e o 6dio) e da narrativa instantanea (de apreenséo facil e simplificadora
do debate de seguranca publica).

A pesquisa enfatiza, contudo, o fato de evangélicos praticantes “serem
0S mais avessos a aceitacdao da morte como solucdo para os problemas de
seguranga” (Lemgruber et al., 2017, p. 65). Logo, ainda que estejam em contato
com as narrativas midiaticas, esses individuos sdo os que mais repudiam a frase
“bandido bom é bandido morto”. Em suas conclusdes, o relatdrio retoma esse dado
e o aponta como significativo para se pensar caminhos para o “contraponto a cultura
da execucdo”. Segundo eles, a pratica religiosa, como instancia de sociabilidade,
pode funcionar como “freio a barbdrie”. Ainda que essas relacdes sejam instaveis
e nem sempre facilmente compreensiveis, observa-se, no relatdrio, a importancia
da mediacdo na propagacdo ou do repudio ao imaginario “monopolizado” pela
midia, para usarmos expressao dos autores.

Silverstone (2002) aponta que individuos podem acatar os significados dominantes
ndo porque sao manipulados midiaticamente, mas porque lhes convém. Segundo
ele, avida didria é dura para a maioria das pessoas e, nela, ambiguidades sdo vistas
como ameacas, ndo como complexidades producentes. “O paradoxo, assim como
a histéria, é um luxo das elites” (Silverstone, 2002, p. 763). As midias oferecem,
por meio de seus esquemas simplificadores, orientacdes para a vida cotidiana
que podem proporcionar “um certo grau de conforto” (Silverstone, 2002, p. 764).
Chegamos, assim, a relacdes entre individuos e textos mididticos que sao baseadas
em cumplicidade (quando as pessoas se eximem de criticar as mediacGes e as
aceitam numa légica de jogo) e conluio (quando as pessoas tiram proveito dessas
mediacgdes). A ideia de manipulagdo ndo é suficiente para compreender determinados
lacos de conivéncia entre midia e sociedade®.

Consideragoes finais

Neste artigo, buscou-se, a partir dos estudos de comunicacao, contribuir com
uma abordagem da critica ao culturalismo conservador atenta a complexidade
dos processos de mediacdao. Concordamos com a ideia de Jessé Souza de que
a compreensdo da formacdo do mito de brasilidade e dos interesses articulados
a ele é importante para se produzir reflexdes acerca de nosso imaginario social e,
assim, desnaturalizar aspectos de nossa desigualdade social.

A cultura midiatica, bem como suas narrativas e representacdes, sdo importantes
para a cristalizacao da ideia-forga identificada por Souza. A midia dominante ndo é
um campo neutro, pois possui seus proprios interesses submetidos a racionalidade
neoliberal. No entanto, a midia é também mais porosa do que a tese de unidade
da industria cultural prevé, ainda que determinados contextos nos facam retomar
o vocabuldrio da manipulacdo — de informacao e das audiéncias. Pelo menos dois
aspectos contribuem para a compreensao dessa ldgica: primeiramente o de que
a mediacao é, de fato, assimétrica, no sentido de que nem todos os espectadores,


https://bit.ly/3iMyDtw
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ainda que ndo mancomunados com a midia, possuem a mesma capacidade de
contestar os significados dominantes (Silverstone, 2002). Em segundo lugar,
a cobertura mididtica é recorrentemente instrumentalizada, por meio do que
Perseu Abramo (2016) descreveu como padrdes de manipulacdo da informacéo
gue resultam, segundo ele, na manipula¢do da propria realidade.

Mas se os significados hegemodnicos produzidos e postos em circulacdo nessa
midia possuem forca de penetracdo, permanece a questao da forma desigual
como aderem a sociedade. Se o receptor é de fato ativo, devemos compreender
melhor como se da sua producdo de sentido: as negociacbes que sdo feitas nas
audiéncias ou mesmo as relagdes de cumplicidade estabelecidas entre os publicos
e as narrativas mididticas do jornalismo e do entretenimento. Logo, as instancias
de sociabilidade sdo lugares de investigacao privilegiados, para o estudo tanto das
interacdes com a midia dominante, como das interagdes nas midias sociais.

Demanda-se, também, compreender como emergem os procedimentos de
guestionamento dos significados dominantes. Assim, pode-se buscar estratégias
para que a capacidade critica seja melhor distribuida socialmente. E também
possivel mapear outras narrativas midiaticas em que os elementos centrais do
culturalismo conservador sdo confrontados, seja por meio do desnudamento de

nossos conflitos sociais ou da afirmacao de experiéncias solidarias, na proposicao
de outros imaginarios para nossa sociedade.

Referéncias

ABRAMO, P. (2016). Padrées de manipulag¢éo na grande imprensa. Fundacdo
Perseu Abramo.

DAMATTA, R. (1981). Carnavais, malandros e herdis. Zahar.

DAMATTA, R. (1991). A casa e a rua. Guanabara Koogan.

DARDOT, P.; & LAVAL, C. (2016). A nova razéo do mundo. Boitempo.

ECO, U. (1994). Seis passeios pelos bosques da fic¢do. Companhia das Letras.
FAORO, R. (1984). Os donos do poder. Globo.

FREYRE, G. (1990). Casa-grande & senzala. Record.

GINZBURG, C. (1998). O queijo e os vermes. Companhia das Letras.
HOLANDA, S. B. (1995). Raizes do Brasil. Companhia das Letras.

HONNETH, A. (2003). Luta por reconhecimento. 34.

INGLIS, F. (2012). Breve histdria das celebridades. Versal.

LEMGRUBER, J; CANO, I.; & MUSUMECI, L. (2017). Olho por olho? O que pensam
os cariocas sobre “bandido bom é bandido morto”. Cesec.

MARTIN-BARBERO, J. (1997). Dos meios ds mediacdes. Ed. UFRJ.

SERELLE, M. (2018). O culturalismo conservador em Narcos. Comunicacdo, midia
e consumo, 15(42), 118-137. http://dx.doi.org/10.18568/cmc.v15i42.1495

SILVERSTONE, R. (2002). Complicity and collusion in the mediation of everyday
life. New Literary History. 33(4), 761-780. http://dx.doi.org/10.1353/nlh.2002.0045

SOUZA, J. (2000). A modernizagdo seletiva. Ed. UNB.


http://dx.doi.org/10.18568/cmc.v15i42.1495
http://dx.doi.org/10.1353/nlh.2002.0045

ARTIGO | Do culturalismo conservador a critica da midia 14

SOUZA, J. (2015). A tolice da inteligéncia brasileira. Leya.

SOUZA, J. (2012). Os batalhadores brasileiros. Editora UFMG.

SOUZA, J. (2016). A radiografia do golpe. Leya.

SOUZA, J. (2018a). A classe média no espelho. Estac¢do Brasil.

SOUZA, J. (2018b). A ralé brasileira (32. ed.). Contracorrente.

SOUZA, J. (2018c). Subcidadania brasileira. Leya.

TAYLOR, C. (2004). Modern social imaginaries. Duke University Press.
VIGGIANO, M. F.1.(2019). O golpe mididtico no golpe: o discurso de instrumentalizagcdo
nos jornais Folha de S.Paulo, O Globo e O Tempo e o impeachment da presidente
Dilma Rousseff (Tese de doutorado, Pontificia Universidade Catdlica de Minas Gerais).
Biblioeteca Digital de Teses Disserta¢cdes da PUC-Minas. http://www.biblioteca.

pucminas.br/teses/Letras_MarioFranciscolanniViggiano_7830.pdf

WILLIAMS, R. (2011). O futuro dos Estudos Culturais. In R. Williams, Politica do
modernismo (pp. 171-187). Editora Unesp.

WILLIAMS, R. (2015). A cultura é algo comum. In R. Williams, Recursos da esperanca
(pp. 3-28). Editora Unesp.

Obras audiovisuais

PADILHA, J., PRADO, M. (Produtores Executivos). (2018-presente). O mecanismo
[Série de TV]. Netflix.

TODD, P. (Diretor). (2019). Coringa. [Filme]. Warner Bros. Pictures.


http://www.biblioteca.pucminas.br/teses/Letras_MarioFranciscoIanniViggiano_7830.pdf
http://www.biblioteca.pucminas.br/teses/Letras_MarioFranciscoIanniViggiano_7830.pdf

DOI: 10.11606/issn.2238-7714.n0.2021.184000 15

Desengaveta, Porque Menos
e Demais: Moralismo e
Vergonha nas Narrativas sobre
Consumo Consciente na TV

Denise da Costa Oliveira Siqueira
Doutora em Ciéncias da Comunicacdo
pela Escola de Comunicagdes e Artes da
Universidade de S3o Paulo (ECA/USP).
Desenvolve estagio pds-doutoral na
Université de Strasbourg (CNPq).
Professora Titular do Programa de
Pds-Graduagdo em Comunicagdo da
Universidade do Estado do Rio de Janeiro
(UERJ). Lider do grupo de pesquisa Corps:
corpo, representagdo e espago urbano.
E-mail: denise.siqueira@yahoo.com.br.

Jéssica Baptista dos Santos
Ventura

Doutoranda no Programa de Pds-
Graduagdao em Comunicac¢do da
Universidade do Estado do Rio de
Janeiro (UERJ). Pesquisadora do grupo
Corps: corpo, representagdo e espago
urbano. Bolsista Faper;j.

E-mail: jessicabsventura@gmail.com.

1Versdo preliminar deste trabalho

foi apresentada no Grupo de
Trabalho Consumos e Processos de
Comunicac¢do do XXIX Encontro Anual
da Compds, Universidade Federal de
Mato Grosso do Sul, 2020.

Submetido: 04/08/2021
Aprovado: 05/06/2021

Resumo: Consumo consciente tem sido pauta bastante explorada por produtos midiaticos na
atualidade, gerando um campo de embates e narrativas conflitantes permeado por afetos. Neste
artigo, procuramos refletir sobre a construgdo das emogdes, em especial do sentimento de vergonha,
e o discurso moralista em programas de televisdo que abordam a tematica do consumo consciente
e sustentavel. Para isso, recorremos a um olhar sobre dois programas brasileiros veiculados em
canais por assinatura: Desengaveta, transmitido pelo canal GNT, do grupo Globosat, e Menos é
Demais, do canal americano Discovery Home & Health. Instiga-nos a questdo sobre que interfaces
os discursos moralista e emocional assumem e promovem nesses programas orientados por pautas
de consumo consciente. Como recorte, analisamos dois episddios de cada programa que tratam do
consumo de roupas e acessorios. Para a fundamentagdo tedrica, recorremos a leituras dos campos
da comunicacdo, sociologia e antropologia das emogdes.

Palavras-chave: narrativas, consumo consciente, sentimento de vergonha, televisao.

Desengaveta, Porque Menos es Demasiado: Moralismo y Vergiienza en las Narrativas sobre
el Consumo Consciente en la Televisién

Resumen: El consumo consciente ha sido ampliamente explotado por los productos mediaticos de
hoy, generando un campo de enfrentamientos y narrativas conflictivas permeado por afectos. En este
articulo buscamos reflexionar sobre la construccion de las emociones, especialmente el sentimiento
de verglienza, y el discurso moralista en los programas de television que abordan el tema del
consumo consciente y sostenible. Para eso, analizamos dos programas brasilefios transmitidos por
canales de pago: Desengaveta, emitido por el canal GNT, del grupo Globosat, y Menos é Demais, del
canal estadounidense Discovery Home & Health. Nos centramos en la pregunta sobre qué interfaces
asumen y promueven los discursos moralistas y emocionales en estos programas guiados por
pautas de consumo consciente. Mas especificamente analizamos dos episodios que tratan sobre
el consumo de ropa y accesorios. Para la base tedrica, recurrimos a pensadores de los campos de
la comunicacidn, de la sociologia y de la antropologia de las emociones.

Palabras clave: narrativas, consumo consciente, sentimiento de vergilienza, television.

Unshelve it, because Less is much Better: Moralism and Shame in TV Narratives of
Conscious Consumption

Abstract: Conscious consumption has been a topic widely explored by media products today,
generating a field of clashes and conflicting narratives crossed by affections. This article seeks to
reflect upon the construction of emotions, especially the feeling of shame, and the moral discourse
in TV programs addressing the theme of conscious and sustainable consumption. For this end,
we look at two Brazilian programs guided by conscious consumption guidelines aired on pay-TV
channels — Desengaveta, broadcasted by the GNT channel, of the Globosat group; and Menos é
Demais, by the American channel Discovery Home & Health — to understand what interfaces the
moral and emotional discourses assume and promote. We analyzed two episodes dealing with the
consumption of clothing and accessories in each production, based on authors from the fields of
communication, sociology, and anthropology of emotions.

Keywords: narratives, conscious consumption, feeling of shame, televison
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Mudancas climaticas, escassez de recursos naturais e exploracao de mao de
obra de forma andloga a escraviddo sdo pautas que tém sido recorrentemente
abordadas, nos ultimos anos, tanto por veiculos ligados a conglomerados midiaticos
como pela midia independente. O discurso da velocidade e da obsolescéncia —
gue teve impulso no século XX, no bojo do capitalismo desenvolvimentista, e se
fez predominante — vem encontrando oposicdo nas narrativas contemporaneas,
aparentemente contrarias a ele, do consumo consciente e sustentavel, do desapego,
do “menos é mais”.

Nesse contexto em que “consumir menos e de modo diferenciado é necessario”,
uma onda de programas brasileiros e internacionais que abordam os temas do
consumo consciente e da sustentabilidade? ganha espaco na programacdo televisiva,
principalmente em canais por assinatura, mas também na TV aberta, em plataformas
de streaming e em sites de videos. Em 2019, a Netflix langou a primeira temporada de
Ordem na casa (https://www.netflix.com/br/title/80209379), com a apresentadora
Marie Kondo. Na série, a especialista japonesa ajuda clientes a organizar comodos
considerados saturados e baguncados e a se desfazer do excesso de objetos.
Programas da TV por assinatura, como Se essa roupa fosse minha® e Missdo Design*,
transmitidos pelo canal GNT, do grupo Globosat, também seguem a linha do
consumir conscientemente.

Ao lado desse género de programa, emissdes com uma perspectiva diferente,
como Acumuladores compulsivos®, associam o consumo excessivo e a acumulagao
de produtos a problemas de salide mental. Embora ndo aludam diretamente ao
discurso sobre o consumo sustentavel, sua tematica se articula com a do consumo
consciente, afinal, as pessoas envolvidas, com problemas emocionais ou psiquiatricos,
descarregam suas questdes em praticas de consumo e acumulagdo exacerbadas,
negativamente associadas a doenca, a perda de liberdade, ao afastamento de
pessoas queridas. Logo, praticariam um tipo de consumo imprdprio para sua vida
privada, familiar, coletiva.

Nesses programas de diferentes géneros, observa-se, por meio de uma analise
narrativa dos episddios, a associacdo de sentimentos como culpa e vergonha em
relacdo ao “novo” discurso e suas narrativas mididticas ou midiatizadas sobre consumo
consciente. Tais producdes que abordam o consumo pelo viés do sustentavel ou do
consciente, por vezes, parecem promover um discurso moralista com a finalidade
de produzir no participante — e em quem assiste — constrangimento em relacao
a seus habitos.

Partindo dessas observac¢des e de uma perspectiva sobre a antropologia das
emocoes, este artigo tem como objetivo identificar os usos do moralismo e do
sentimento de vergonha como afetos, presentes de maneira significativa em
narrativas (Siqueira & Fortuna, 2019) veiculadas por programas televisivos voltados
a tematica do consumo consciente. Com esse intuito, recorremos a pensadores
como Rocha (2005; 2006a; 2006b), Bauman (2001; 2008) e Baccega (2009) para
a construcao de um olhar sobre esse tipo de producdo mididtica. Ressaltamos ainda
a leitura de estudos recentes no campo da comunicag¢do que tratam do consumo
sustentavel, consciente na perspectiva midiatica (Cavalcanti & Calazans, 2019);
(zanotti & Carolino, 2019); (Marcelino et al., 2017).

Este trabalho integra pesquisa mais ampla que desenvolvemos ha cinco anos
sobre a tematica de consumos contemporaneos de moda e suas narrativas em
espacos midiaticos. Neste artigo especificamente, trabalhamos com a leitura de duas
producdes brasileiras da TV paga que abordam tematicas relativas a sustentabilidade
e ao consumo consciente®: Desengaveta (Boutique Filmes, 2016-hoje), do canal
brasileiro GNT, e Menos é demais (F. ). Productions, 2017-hoje), do canal americano
Discovery Home & Health Brasil.

Em termos metodoldgicos, acompanhamos varias temporadas dos dois programas
para uma exploracdo inicial. Posteriormente, para um recorte pertinente ao formato
de artigo, selecionamos dois episddios de cada programa nos quais observamos
os modos de exposicao dos sujeitos a partir das narrativas construidas em torno
da temdtica do consumo consciente. Como a moral, o discurso pedagégico e
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a vergonha sdo nogdes centrais da pesquisa, buscamos, a partir de uma abordagem
comunicacional e socioantropolégica das emocdes, responder a questao que mobiliza
o estudo: qual é o papel dos discursos moralista e emocional em programas de TV
orientados pelas pautas do consumo consciente? Em uma abordagem exploratdria
e qualitativa, procuramos apreender as nuances dos discursos que constituem as
falas tanto dos apresentadores como dos convidados dos programas analisados.

Narrativas e discursos de moralidade no consumo

A observacdo de programas de TV que abordam a tematica do consumo sustentavel
ou consciente mostra que tais produg¢des tendem a denunciar a aquisicao excessiva
de objetos, utilizando como argumentos as ideias de que essa a¢ao pode acarretar
danos ndo sé ao meio ambiente, mas também a vida social do sujeito. No entanto,
ao fazer tal denuncia, esse género de programa parece legitimar o discurso que
moraliza o consumo alheio de bens, seja por meio de questionamento ou até de
responsabilizacdo do consumidor.

No texto Culpa e prazer: imagens do consumo na cultura de massa, Everardo
Rocha (2005) ja afirmava que, nos meios de comunicacgdo, o discurso sobre consumo
poderia ser visto de quatro maneiras principais: hedonista, naturalista, utilitarista
e moralista. Segundo o autor, o discurso hedonista seria o mais amplamente
explorado, associando a felicidade a posse de bens e servigos. Tal tipo de discurso
seria largamente utilizado pelo sistema publicitario que incita a compra e o consumo
conspicuos, associando-os a um modo de vida que refletiria sucesso.

Essa categoria de discurso identificada por Rocha se articula ao que apontou
Bauman, em Modernidade liquida (2001), ao afirmar que a pratica do consumo
exacerbado seria uma espécie de compulsdao. Bauman identificou um tipo
de discurso segundo o qual o consumo relacionado a posse de objetos e até
mesmo a adoc¢do de determinados estilos de vida, constituiria um caminho
para o alcance da felicidade.

Ainda de acordo com Bauman (2008), a busca constante da felicidade, por meio
da aquisicdao de mercadorias, acabaria por promover uma eterna insatisfacdo nos
sujeitos que precisariam adquirir novos objetos com a intencdo de manter niveis
elevados de alegria, ainda que de forma momentanea. Como consequéncia, haveria
um estimulo constante a producdo de novos bens e, na mesma medida, um acimulo
de objetos sem utilidade, gerando, paralelamente, argumentos para a construcao
de narrativas midiaticas de moralizacdo do consumo do outro.

Retomando a questdo dos discursos explorados pela midia, Rocha (2005) indica
gue a maneira naturalista de olhar o consumo dé énfase a um sentido bioldgico e
natural, ou seja, consumir seria uma necessidade humana. Entretanto, a escolha
de determinada marca conferiria ao consumo uma perspectiva social. No caso
do consumo sustentavel, o consumidor seria incentivado a optar por marcas que
levassem em consideracdo a origem do produto e as consequéncias do seu uso
para o planeta.

Com relagdo ao discurso utilitdrio, o autor observa a perspectiva empresarial do
consumo, isto é, o marketing adotado como estratégia de mercado para vender
produtos e servicos. Rocha (2005) oferece, como exemplo, pesquisas de mercado
gue investigam o perfil de comportamento do consumidor. Tais pesquisas também
podem servir de base para a criacdo e producdo de programas de TV atrelados
a demandas manifestadas pelo consumidor.

Por fim, Rocha apresenta o discurso moralista sobre o consumo — que nos interessa
especialmente para entender a forma como os programas de TV que serdo analisados
em seguida abordam a temdtica do consumo consciente amparados no discurso
moral. Para o autor, é considerado politicamente correto “falar mal” ou criticar
0 consumo, seja nos discursos do cotidiano seja nas narrativas midiaticas. Nesse
sentido, pode-se observar que a fala moralista, reproduzida pela midia, responsabiliza
0 consumo excessivo de bens ou consumismo por diversos problemas da sociedade,
inclusive os que envolvem o meio ambiente.
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Everardo Rocha (2005) aponta que existe uma distingdo muito clara entre o valor
atribuido a producdo e aquele atribuido ao consumo. Enquanto a producao é vista
de modo positivo, algo que dignifica e enaltece o trabalhador, o consumo, por outro
lado, estd associado a uma imagem negativa do individuo considerado gastador,
descontrolado. Esse entendimento, segundo o autor, colabora para a formacao, na
sociedade, de uma espécie de senso comum acerca do consumo como algo inferior
a producdo e que nao precisaria ser discutido, associando trabalho a sacrificio e
consumo a lazer. “A producao é sacrificio que engrandece, e o consumo é prazer
que condena” (Rocha, 2005, p. 130). Assim, “é como se a producdo possuisse algo
de nobre e valoroso, representando o mundo verdadeiro ou a vida levada a sério,
e o consumo, no polo oposto, tivesse algo de futil e superficial, representando
o mundo falso e inconsequente” (Rocha, 2005, p. 129).

Em consonancia com essa visdao — e em alusdo a referéncia de Rocha a fabula de
Jean de La Fontaine sobre a cigarra e a formiga —, determinados programas que
pregam a necessidade de adocdao de um modo de consumo sustentavel reforcam
esteredtipos associados a individuos que possuem quantidades exageradas de
um mesmo bem e, por isso, sdo rotulados de consumistas (ou, no extremo, de
“acumuladores” ou ainda de “acumuladores compulsivos”, termos patolégicos
e de carater psiquiatrico). Nessa perspectiva, caberia a midia, amparada por um
discurso de carater moral, questionar e ao mesmo tempo levar os individuos
a uma reflexao sobre os habitos de consumo e, por conseguinte, a uma possivel
mudanca de habito. A midia assumiria, assim, um papel pedagdgico, mas também
prescritivo e moralista.

A vergonha como recurso midiatico

No bojo de uma cultura de massa ou no de uma cultura das midias, os meios de
comunicacado de grande alcance se apropriaram do discurso emocional como recurso
para a producdo de sentidos e refor¢o de imaginarios — lembrando o que Muniz
Sodré chamou de “as estratégias do sensivel”. Nas palavras do autor (2006, p. 51),
“sdo estratégias semelhantes ao manejo industrialista das sensacdes e emocgoes
hoje realizado pela midia de espetdculo ou pela cultura de massa em geral”.
Nesse sentido, ao abordar as emocdes, tais estratégias exploram sentimentos que
“deveriam” ser sentidos e comunicados em diferentes contextos sociais. Dentre
as muitas emocoOes exploradas pelos meios de comunicacdo, o sentimento de
vergonha tem sido observado de maneira marcante em programas que discutem
o consumo pelo viés da consciéncia do sustentavel.

O sociblogo alemao Norbert Elias, em O processo civilizador: uma histéria de
costumes (1994), identificou comportamentos tipicos do homem civilizado ocidental
em espacos de interagdo social. Para esse empreendimento, o autor recorreu a manuais
de etiqueta que orientavam os sujeitos sobre como lidar com as emogdes em diferentes
situacOes. Para Elias, o sentimento de vergonha estd profundamente relacionado a
impressao que o individuo tem de que estd sendo observado e reprovado socialmente
pelo outro. Assim, seria preciso seguir as normas impostas pela comunidade para que
esse sentimento seja abandonado em favor da aceitacdo, ou seja, o sujeito deveria
ter autocontrole sobre as emocgdes e sobre a forma de expressa-las.

Thomas J. Scheff (1990), socidlogo considerado pioneiro nos estudos sobre emocédo
nos Estados Unidos, faz uma leitura da obra de Elias e aponta que o conceito de
vergonha é chave para o entendimento da modernidade, uma vez que, por meio
desse sentimento, ocorre a regulac¢do e o controle social. Assim, a vergonha seria um
sentimento que garantiria que o sujeito acatasse a norma estabelecida. Scheff (1990)
sublinha que a vergonha é uma emocao social indispensdvel que abarca emocdes
positivas e negativas a depender da situacdo vivida, além de afetar outras emocdes
como medo e raiva. Outra questdo apontada pelo autor é que a vergonha, nas
interacdes sociais, modela o self, orientando a conduta dos sujeitos em interacao
e promovendo o controle moral da acao individual.

Nessa perspectiva, a vergonha é um sentimento intimamente relacionado a
percepcao de si a partir do olhar do outro. Nos programas aqui estudados, a figura
do apresentador exerce a funcdo de modelagem do self e de controle moral,
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ao questionar o sujeito, por exemplo, sobre a incoeréncia da compra excessiva
de determinado objeto, gerando constrangimento e, por conseguinte, vergonha.

Voltando a questdo das interacdes sociais, Erving Goffman (2011) utiliza a metafora
do teatro para entender como nos relacionamos com as outras pessoas no cotidiano,
propondo pensar as interagdes como se elas ocorressem no espago de uma cena
imagindria. Para o autor, o mundo social é como um teatro em que as trocas sociais
e culturais sdo praticas performaticas expressivas. No texto Constrangimento e
organizagdo social (2011), Goffman aponta que a perda do controle da encenacdo
produz constrangimento — que é considerado pelo autor uma espécie de desvio
durante a interacao, quando os individuos procuram passar uma impressao de
seguranca e tranquilidade. No momento em que isso falha, o constrangimento
é acompanhado de sinais de perturbacao emocional, como movimentos excitados,
gaguejos, rubor facial e mudanca na entonacgdo da voz.

Para Goffman (2011), o constrangimento exerce uma fungao social que ndo esta
relacionada a um impulso irracional do sujeito em interacdo face a face, mas a um
comportamento que acarreta uma desorganiza¢ao da situacdo social. Nas palavras
do autor (2011, p. 103), “em tais momentos, o individuo cujo eu foi ameacgado
(o individuo por quem se sente constrangimento) e o individuo que o ameacou
podem ambos se sentir envergonhados daquilo que causaram, compartilhando
esse sentimento exatamente quando tém razGes para se sentir separados. E essa
responsabilidade conjunta é apropriada”. Assim, para o autor, os principios que
regem a vida social seriam o tato e a perceptividade. O tato esta relacionado ao
dominio das regras sociais, enquanto a perceptividade constitui o potencial de
perceber que determinadas situa¢cdes podem ocasionar constrangimento.

Arlie Hochschild, no texto Trabalho emocional, regras de sentimento e
estrutura social (2013), ressalta a importancia dos sentimentos nas regras da vida social.
A autora questiona a abordagem organicista da psicologia social que compreende as
emocdes como incontrolaveis e, por isso, indomaveis, vistas como biologicamente
dadas. O caminho tomado no texto, pela autora, privilegia a abordagem interativa,
em que hd um esforgo pessoal na modelagao ativa dos sentimentos.

Segundo Hochschild (2013), existem regras sobre o que sentimos e sobre como
devemos nos expressar socialmente. A autora caracteriza essas regras de convengoes
de sentimento, que prescrevem formas de sentir certas emog¢ées, como “adequadas
a situacdo”. Essa suposta adequacao, de acordo com ela, apenas legitimaria o quanto
somos seres sociais. Desse modo, na interacdo social ocorreria um trabalho de
gerenciamento emocional: “o gerenciamento emocional privilegia a atencdo para
aquilo que as pessoas tentam sentir e ndo como no caso de Goffman, para aquilo
que tentam aparentar que sentem” (Hochschild, 2013, p. 184).

Outra questao importante apresentada pela autora diz respeito a “mercantilizacdo dos
sentimentos”, que seria a demonstracdo de emog¢des com caracteristicas mercadolégicas.
Assim, no ambito da discussdo aqui colocada, observamos que essa mercantilizacdo
ocorre quando os sujeitos que participam de programas de TV sobre consumo sustentdvel
ou consciente produzem uma espécie de performance emocional com a intenc¢do de
vender uma imagem de si coerente com a abordagem proposta. Ou seja, é preciso
sentir vergonha diante do excesso de objetos comprados e acumulados.

Ainda sobre a performance emocional dos sujeitos na midia, Denise Oliveira
Siqueira, no texto Corpo, construgdo social das emocgdes e produgdo de sentidos
na comunicag¢dio, aponta que “a emocdo é elemento do teatro da cena midiatica.
Assim, é na medida da construcdo que se dd a representacao da emogao no universo
midiatico. E ensaiada, técnica e repetida, enfim, é esperada e assim é porque na
sociedade acontece da mesma forma” (Siqueira, 2015, p. 32).

Nesse sentido, Siqueira (2015) propde que os sujeitos aprendem modos de expressar
os proprios sentimentos, simulando, por vezes, emog¢ées que ndo necessariamente
estdo de acordo com o que sentem, mas de acordo com o que o outro espera.
O ato de encenar as emocgdes se da tanto no meio social partilhado pelo sujeito
guanto nos espacos mididticos.
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Narrativas prescritivas em programas de TV sobre consumo consciente

A promocao de discursos prescritivos tem sido uma ferramenta utilizada em programas
de TV que lidam com a questdo do consumo. Maria Aparecida Baccega (2009) trata
do papel do campo da comunicacdo/educagdo como agente de socializacdo que
reveste de significado os signos em circulacdo, atribuindo-lhes sentidos especificos
gue colaboram com as praticas de formacao de sujeitos conscientes.

Para Fischer (1997), a midia ndo somente veicula, mas também produz saberes,
assumindo, dessa forma, uma funcao “pedagdgica”. De acordo com a autora,
a linguagem televisiva seria pedagdgica ao estabelecer uma espécie de mediacao
entre o que considera o dito-mostrado e os sujeitos-espectadores, ou seja, é possivel
gue os sujeitos constituam verdades para si mesmos e sobre si mesmos a partir
do que é comunicado na midia. Em suas palavras, a TV se relaciona intimamente
com a producdao de modos de subjetivacdo na cultura: “a televisao é parte
integrante e fundamental de complexos processos de veiculacdo e de producao
de significacbes, de sentidos, os quais por sua vez estdo relacionados a modos
de ser, a modos de pensar, a modos de conhecer o mundo, de se relacionar com
avida” (Fischer, 2002a, p. 154).

Na perspectiva de Baccega (1999), a linguagem televisiva, constituida pela conjungdo
de verbal e ndo-verbal, torna “real” o fragmento editado que o telespectador vé
e ouve. Contudo, para a autora, o mundo editado pelos meios de comunicacao
obedece a interesses de diferentes tipos, sobretudo econémicos.

Sob esse ponto de vista, observamos que os programas de TV sobre modos de
consumo recorrem a uma linguagem considerada pedagdégica com a finalidade de
produzir “verdades” a respeito das consequéncias da compra, do uso e do descarte
de objetos. Tais “verdades” poderiam produzir no telespectador uma espécie de
autoavaliacdo e o levariam a uma reflexao e uma provdvel mudanca de habito.

Fischer (1997) aponta que os enunciados elaborados na TV recorrem a uma série de
estratégias de linguagem, préprias da televisdao, como edicdao de imagens e de trilha
sonora, selecdes dos apresentadores. Para uma melhor compreensao desse papel,
propde o conceito de dispositivo pedagdgico da midia — que encontra fundamento
nos conceitos de “dispositivo de sexualidade” e de “modos de subjetivacao”,
de Michel Foucault (1990a).

O “dispositivo de sexualidade” é discutido em Histdria da sexualidade I:
A vontade de saber (1990a), obra na qual Foucault aponta que os discursos de
poder construidos em torno da sexualidade geram uma espécie de controle sobre
a subjetividade dos individuos. Fundamentada no conceito de dispositivo de Foucault,
Fischer escreve que:

tratar do “dispositivo pedagdgico da midia” significa tratar de um processo concreto
de comunicagdo (de producdo, veiculagdo e recepgdo de produtos midiaticos),
em que a analise contempla ndo sé questdes de linguagem, de estratégias de
construcdo de produtos culturais (no caso aqui referido, de programas televisivos),
apoiada em teorias mais diretamente dirigidas a compreensdo dos processos
de comunicacdo e informagdo, mas sobretudo questdes que se relacionam ao
poder e a formas de subjetivacdo. (Fischer, 2002a, p. 155)

Nesse sentido, a midia é considerada um dispositivo uma vez que discursos por
ela produzidos sdo carregados de significados acerca de diferentes temas. No caso
do consumo sustentdvel ou do consumo consciente, os produtos midiaticos que
abordam a tematica operam na formacao dos sujeitos sociais ao oferecer caminhos
considerados alternativos a um modelo de consumo possivelmente majoritdrio
executado na contemporaneidade.

A ideia de sujeito, aprofundada por Foucault, é indicada como um processo
de construcdo de si mesmo, que nada tem a ver com sujeicdo. Nas palavras do
autor (1990b, p. 15), “deve-se entender, com isso, praticas refletidas e voluntarias
através das quais os homens ndo somente se fixam regras de conduta, como
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também procuram se transformar, modificar-se em seu ser singular e fazer de sua
vida uma obra que seja portadora de certos valores estéticos e responda a certos
critérios de estilo”.

Ancorada na nocdo de estética da existéncia apresentada por Foucault,
Fischer (2002a, p. 153) afirma que a midia, especialmente a televisdo, opera na
constituicdo de sujeitos e de suas subjetividades “na medida em que produz imagens,
significacOes, enfim, saberes que de alguma forma se dirigem a ‘educacao’ das
pessoas, ensinando-lhes modos de ser e estar na cultura em que vivem”.

Desengaveta e Menos é demais: narrativas morais e o sentimento de vergonha

Desengaveta e Menos é demais, programas escolhidos para ilustrar o presente
estudo, tém em comum o fato de apresentarem o consumo pelo viés do consumo
consciente ou sustentdvel. Para isso, recorrem a estratégias de persuasao para que
os participantes convidados se desfacam de roupas e acessorios e que adotem
(ou encenem adotar) um estilo de vida que parega mais coerente com a pauta da
sustentabilidade — tornando-se concomitantemente mais felizes.

Para efetuar nossas observacdes, utilizamos como ferramenta de pesquisa
categorias de andlise que serviram de base para organiza¢do dos dados coletados
durante a decupagem dos episddios estudados. O método de categorizar aqui
proposto é inspirado nos trabalhos de Fischer (2002a; 2002b), que criou categorias
para analisar programas de TV em um percurso metodolégico fundamentado
nos modos de subjetivacdo elaborados por Foucault (1985; 1995) e na nogdo de
televisibilidade de Beatriz Sarlo (1997). Partindo de um corpus empirico com um
total de 26 programas das temporadas de 2019, na primeira etapa assistimos aos
episédios. Em seguida, selecionamos dois episddios de cada programa que foram
decupados. A partir da decupagem, destacamos as falas dos sujeitos que tinham
relagdo com as categorias “reconhecimento da culpa”; “aval dos especialistas”;
“transformacdo da vida em espetdculo”; “licoes de moral empreendidas pelo
apresentado”; e, por fim, o “papel social da TV”.

O programa Desengaveta, transmitido pelo canal GNT, do grupo Globosat, estd
no ar desde setembro de 2016. A proposta do programa consiste na doagao de
roupas e outros objetos do armario de celebridades considerados, pelo programa,
em excesso. Todas as pecas doadas sao vendidas pelo breché online Enjoei
(https://www.enjoei.com.br/@desengaveta) e o dinheiro arrecadado é revertido
para uma acdo social’. Nas quatro primeiras temporadas foram doadas mais de
6000 pecas, conforme informagdo retirada do site do Enjoei. A frente do programa
estd a apresentadora e atriz Fernanda Paes Leme.

Para analisar os conteldos das narrativas (Siqueira & Fortuna, 2019) que operam
sob a légica do programa, assistimos a todos os 13 episédios da quarta temporada,
gue foi ao ar em outubro de 2019, e selecionamos dois episddios que ilustram
a tematica proposta pela pesquisa: o episddio de estreia (https://www.youtube.
com/watch?v=YBhOEadAvHc), que tem como convidada a atriz e apresentadora
adolescente Maisa, e o terceiro episddio (https://www.youtube.com/watch?v=d1-
IM8wkVPw), que tem como convidada a modelo e apresentadora Adriane Galisteu.
Para a andlise do sentimento de vergonha, observamos o quadro Confrontando
0s numeros e nos inspiramos na categoria “reconhecimento da culpa”, proposta
por Fischer (2002a).

Diante das 855 pecas de seu armario, Maisa diz: “Ndo sei como tudo isso veio parar
aqui. E muita coisa. Tenho que doar para me sentir mais leve”. J4 Adriane Galisteu,
ao saber das 2293 pecas do closet, diz: “Nao sei se fico feliz ou envergonhada.
Estou no meio do caminho”. E interessante observar o discurso de cada convidada:
engquanto Maisa reconhece “ter muita coisa”, o que é fundamental para estimular
a doacdo de pecas, Galisteu fica indecisa sobre que tipo de reacdo deveria demonstrar
diante das cameras.

Sob uma perspectiva da antropologia das emocgdes, Galisteu hesita sobre
a expressdo obrigatdria dos sentimentos, conforme a ideia de Mauss (1969) de
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80 quadro conta com empresas que
praticam o modelo conhecido como
slow fashion, um modo de producdo
e consumo de moda mais lento,

em contraposic¢do ao fast fashion

dos grandes magazines. Na quarta
temporada, ocorre uma reformulac¢do
do programa e o quadro Consumo
consciente é retirado.

°Loja fisica do programa Desengaveta,
instalada em uma feira na cidade de
Sao Paulo, criada com roupas dos
apresentadores e colaboradores do GNT
e de celebridades que passaram pelo
programa. As roupas que ndo foram
vendidas vdo para a loja online do
programa no Enjoei.
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gue as emogoes representam uma linguagem simbdlica que é interpretada pelos
individuos durante a interagao social. Ela parece hesitar entre a gratidao por haver
acumulado, afinal, ter muitos bens demonstra sucesso e poder aquisitivo — que
sdo valores positivados em uma sociedade de consumo. Bauman (2008) trata do
consumo excessivo considerando-o um sinal de sucesso que leva os individuos a
fama. No entanto, expressar vergonha diante desse consumo excessivo faz parte
do jogo social em uma época em que a sustentabilidade é suscitada e valorizada.

Para Siqueira (2015), a emocdo, na midia, é (re)construida com recursos técnicos.
No caso da televisao, recursos de edi¢do, como cortes e enquadramentos, objetivam
um uso “profissional” da emocgao, como é o exemplo da vergonha do sujeito que
admite a culpa por comprar em excesso. Assim, os recursos usados para constituir
as narrativas midiaticas envolvem os individuos que colaboram na construcao de
uma atmosfera que promova o consumo das mensagens transmitidas.

Durante todo o programa, a apresentadora utiliza o discurso moral como ferramenta
de constrangimento por meio de frases como “Quanto menos excesso, mais sucesso”.
Durante o quadro Tour pelo closet com Maisa, a apresentadora do Desengaveta
comenta: “Tudo isso de pijama! Shortinhos jeans... um para cada dia do ano”.
No episddio com Adriane Galisteu, a apresentadora, ao ver que a convidada havia
separado uma jaqueta para a doacdo diz: “Uma jaqueta jeans vocé tinha que tirar,
porque vocé tem vdrias”.

A condenacdo do consumo das convidadas estd relacionada, parafraseando
Rocha (2005), a vertente moral que credita ao consumo a responsabilidade, inclusive,
pelos problemas associados ao meio-ambiente. O cenario produzido pelo programa
teria como intuito fazer com que as convidadas realizassem uma autoavaliacao
sobre os habitos de consumo e, depois desse processo, se reavaliassem e passassem
a comprar menos.

Ao término do programa, apés doar 144 pecas, Maisa diz: “O programa tem essa
mensagem legal que é fazer o bem, pensar nesse consumo excessivo, reutilizar as
coisas, passar para o proximo e contribuir com o Inca que é a coisa mais legal de
todas”. Ja Adriane Galisteu doa 56 pecas e diz: “Acaba fazendo um bem. N3ao sei
se é psicoldgico, mas eu estou mais leve. Bem feliz. Quanto menos excesso, mais
sucesso. Que assim seja”. Ambas repetem borddes e sentidos construidos e
divulgados pelo programa.

No quadro Consumo consciente?®, especialistas em moda apresentam alternativas
de consumo. Observamos que as narrativas elaboradas nessa parte da atracao
produzem uma linguagem televisiva que se aproxima do recorte desenvolvido
por Fischer (2002a; 2002b) de “aval dos especialistas”. De acordo com a autora,
essa categoria ancora-se na legitimacdo das verdades narradas, ou seja, a fala dos
especialistas valida o consumo consciente.

A escolha do programa Desengaveta por celebridades que estdo na cena midiatica
e que abrem os closets, tornando sua intimidade em espetaculo, se aproxima
da categoria “transformacao da vida em espetaculo”. A conta do /nstagram de
Maisa (https://www.instagram.com/maisa), de 17 anos, possui vinte e sete milh&es e
seiscentos mil seguidores e Adriane Galisteu, apresentadora de TV, possui mais de trés
milh&es de seguidores (https://www.instagram.com/galisteuoficial). Nesse sentido,
observamos a influéncia do alcance da tecnologia na construcao de narrativas de
consumo. De acordo com Rocha (2006b), as produgGes da midia se estabelecem e se
fixam tendo como referéncia pensamentos e praticas de cada mercado consumidor,
ou seja, hd uma audiéncia especifica que partilha um cédigo comum que, no caso
do programa, é o interesse pela vida das celebridades e suas praticas de consumo.

Para Sodré (2006), é no bios midiatico que as imagens se convertem em praticas
sociais ativadas, tornando relevante quem intervém no mundo, percebe-o e age
sobre ele. Nesse sentido, o programa Desengaveta desenvolve tal papel com
acriacdo, na quarta temporada, do quadro Fepa na rua®. A loja fisica do programa,
além de estimular o consumo de roupas usadas, tem como intuito entender os
habitos de consumo.


https://www.instagram.com/maisa
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O segundo programa que estudamos é Menos é demais, que esta no ar desde abril
de 2017, veiculado pelo canal Discovery Home & Health. Com duas temporadas de
13 episddios cada, o programa tem como convidadas pessoas andnimas “denunciadas”
por amigos ou familiares por conta do consumo excessivo. Inicialmente era
apresentado por Fernanda Cortez, ativista ambiental e criadora do projeto Menos
1 lixo (https://www.menos1lixo.com.br/fe-cortez) e Chiara Gadaleta, consultora de
sustentabilidade e fundadora do movimento Ecoera (https://www.portalecoera.com.br).
Desde a segunda temporada, Chiara esta sozinha a frente da atragao. A cada episddio,
é recebido um especialista que ajuda na organizac¢ao do espaco, antes tomado pela
bagunca e pelo acimulo de objetos (Redagado Portal Ecoera, 2018).

Procuramos, como no programa Desengaveta, observar narrativas construidas
pelos atores sociais e de que maneira essas narrativas desencadeiam o sentimento
de vergonha. Para dar inicio a analise do programa Menos é demais, assistimos
a todos os episddios da segunda temporada. Selecionamos dois episédios a serem
apresentados neste artigo. O primeiro é o de estreia da segunda temporada, que foi
ao ar em janeiro de 2019, com Fernanda, funciondria do departamento financeiro
de uma empresa, denunciada pela irm3, Ivana, que diz que ela ndo ajuda em casa,
pois o saldrio “vai todo em roupa”. O segundo episddio selecionado é o ultimo
da temporada, com a empreendedora Renata, denunciada pela amiga Melina,
gue argumenta que Renata é engajada socialmente — o que ndo condiz com seu
consumo exacerbado.

Destacamos a parte do programa em que a apresentadora expde todos os objetos
do participante em um comodo da casa para que a pessoa (e os espectadores)
tenham noc¢do da quantidade de coisas que o participante possui. Fernanda,
ao ver os objetos reunidos — foram contabilizados pela produg¢do do programa
647 objetos —, comeca a rir nervosamente e diz: “Fiquei envergonhada, por um
lado feliz. Nossa! Como eu tenho bastante coisa! Meu lado consumista falou mais
alto e o lado racional ficou bem envergonhado e impressionado com tanta coisa”.
A hesitacdao remete ao mesmo sentimento ambiguo apresentado pela convidada
do programa Desengaveta: o reconhecimento pelo valor social da acumulacao de
bens e o constrangimento pelo comportamento antiecolégico.

Renata, diante dos 656 objetos que ocupavam seu closet, diz: “Me da vergonha
ter uma mala de mais de 30 quilos com roupa com etiqueta. Nao faz sentido.
Que dinheiro que joguei ali”. Retomando o pensamento de Goffman (2011),
anteriormente discutido, observamos que durante a interacdo social midiatizada,
a situacdo produz no participante desconforto e, por consequéncia, falta de reacao
especifica para atuar naquele momento. Em ambos os episddios, observamos
o “reconhecimento da culpa”.

Com relagdo as “licbes de moral empreendidas pelo apresentador do programa”,
consideramos que a apresentadora, por ser especialista em sustentabilidade,
carrega consigo e assume o discurso de autoridade sobre o assunto e, por isso,
moraliza 0 consumo dos participantes. Ao retirar as roupas do armario de Fernanda,
a apresentadora questiona: “D4 para acreditar que esta montanha de roupa estava
em duas prateleiras?”. No episédio com Renata, ao ver o closet, a apresentadora
diz: “Espaco pequeno, mas abarrotado de roupas e sapatos”.

E importante esclarecer que nem sempre os participantes lidam com a situagdo
da maneira esperada pela apresentadora. Fernanda, que possui 60 calcas
jeans, é desafiada a ficar com dez. Diante do desafio, a participante diz: “Nao é
possivel viver com tdo pouco. Nao faz isso comigo”. Ja Renata, ao ver a sapateira
organizada, comenta: “Parece que falta sapato. Eu sei que ndo posso comprar
mais”. Isso demonstra que as convidadas sao sujeitos ativos, que também podem
guestionar a proposta feita.

Em outro momento do programa, a apresentadora convida profissionais para
organizar o espaco e dar dicas para evitar novo acimulo de objetos. Enquanto
o cOmodo é transformado, o participante é convidado a passar por uma experiéncia
gue ndo envolve a compra de objetos. Fernanda, que gosta de calca jeans, foi até um
brechd aprender técnicas para deixar o jeans com uma nova aparéncia. Ja Renata,
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gue gosta de viajar, produziu um mapa com os paises que ja visitou e os que ainda
gostaria de visitar. Esse tipo de quadro reforca a observacdo de Fischer (2002b)
de que o entendimento segundo o qual o telespectador deve ser “educado” pela
midia e por seus especialistas é cada vez mais comum nas producdes da televisao
brasileira. Outrossim, se aproxima da ideia da necessidade do “aval dos especialistas”.

No programa Menos é demais, os participantes sdo andnimos, entretanto, ao
expor a intimidade sobre os habitos de consumo na midia, passam pelo processo
de transformacdo da vida em espetdculo. Nesse sentido, “haveria uma incitacao
ao discurso sobre ‘si mesmo’, a revelacdao permanente de si, praticas que vém
acompanhadas de uma producdo e veiculacao de saberes sobre os préprios sujeitos
e seus modos confessados e aprendidos de ser e estar na cultura em que vivem”
(Fischer, 2002b, p. 43).

Por ultimo, analisamos o “papel social” da TV e notamos que as narrativas do
programa Menos é demais tentam incutir nos participantes certa consciéncia em
relacdo ao consumo. Ao término do programa, Fernanda afirma: “A Fernanda
consumista aprendeu a se controlar, a perceber as coisas que ela tem, a perceber
o que realmente precisa e ndo precisa”. Em contrapartida, Renata considera
a mudanca de consumo anterior a chegada do programa: “Agora tenho que manter
organizado. Com certeza vou dar conta desse desafio”. Assim, o programa transmite
amensagem de que é possivel ser “feliz” com menos objetos, ganhar dinheiro com
0 que nao tem utilidade e ajudar o préximo doando o que é considerado excesso.

Consideragoes finais

A discussdao que buscamos desenvolver reflete uma tentativa de entender
a fabricacdo de discursos e narrativas em producdes televisivas voltadas a tematica
do consumo consciente. Em uma abordagem qualitativa — na qual o préprio fato
da existéncia da narrativa ja justifica seu estudo — e a partir de uma leitura sobre
os programas Desengaveta e Menos é demais, procuramos desenvolver um olhar
voltado a questdes relevantes e, talvez, paradoxalmente em voga. Ao mesmo tempo
em que consumo é tematica fundamental para pensar sobre os modos de vida no
presente e no futuro, observa-se que falar, mostrar imagens e fazer comentdrios
em redes sociotécnicas, em programas de TV e em outros espacos mididticos sobre
o sustentavel é uma tendéncia que ganha cada vez mais espaco, considerando
0 cenario pandémico que o mundo atravessa.

Produtos conectados em redes sociotécnicas (Latour, 1994) incorporam novas
configuragdes sociais para produzir e circular conhecimentos. Em suma, hoje,
consumo consciente, como discurso ou como produto, “vende” de forma potente
face ao alcance das tecnologias da comunicacdo e da informacdo. Sobre a questao
da comunicacdo, observamos a importancia das estratégias do sensivel (Sodré, 2006)
na construcdao de uma atmosfera afetiva da midia. Assim, observamos que as
narrativas emocionais de vergonha construidas nos programas aqui analisados
sdo tomadas em alguns momentos pela producdo e, em outros, pelo consumo.

Em um momento em que sdo cada vez mais recorrentes programas focados no
consumo consciente, é urgente a reflexdo sobre a construcdo de narrativas acerca
do que pode levar as pessoas a mudarem ou ndo a maneira como consomem. Com
foco nesse aspecto e nas questdes que suscita, inicialmente abordamos o discurso
moral empreendido pela midia sobre o consumo alheio. Posteriormente, tratamos
do discurso emocional, mais especificamente, do sentimento de vergonha gerado
diante do constrangimento de possuir objetos considerados em excesso. Por fim,
analisamos o discurso midiatico que se dirige a uma espécie de pedagogizac¢ao, na qual
os sujeitos sao “educados” a consumir de maneira ambientalmente mais responsavel.

Com a andlise dos programas, observamos que a linguagem empregada em
ambos é bastante similar e visa ao mesmo fim, ou seja, fazer com que tanto os
participantes como os telespectadores repensem habitos de consumo. Para que
esse empreendimento seja bem-sucedido, os produtos mididticos utilizam as
técnicas de exposicdo do sujeito com a intencdo de gerar constrangimento e,
consequentemente, o sentimento de vergonha.
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N3ao podemos deixar de apontar que a decisdo dos individuos de operar ou nao
em consonancia com os veiculos de comunicacdo é uma escolha dentro do jogo
social. Este estudo se prop0s a refletir sobre a construcao das narrativas midiaticas
de consumo consciente e de sustentabilidade na TV a partir do moralismo e da
vergonha. Assim, no que tange a questdo colocada, observamos ao longo do estudo
que as interfaces do discurso moralista e emocional estdo presentes nas narrativas,
nos gestos e até mesmo na construcdo de ambos os programas. Por fim, o que nos
motiva é a observacdo de como esses discursos tém reverberado nos produtos
mididticos de forma a inspirar a replicacdo de programas sobre o tema.
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Resumo: Publicada no site BuzzFeed, em outubro de 2017, a reportagem “Fofdo da
Augusta? Quem me chama assim ndo me conhece”, do jornalista Chico Felitti recebeu cerca
de um milhdo de acessos em menos de 24 horas. O texto conta a histéria de vida de um
“conhecido an6nimo” do centro de S3o Paulo, cuja identidade se revela jornalisticamente
nesse perfil ampliado que se tornou um conteudo viral. A partir desse objeto, este artigo
pergunta sobre uma “escrita ética” que perpassa e constitui o jornalismo e sua relagédo
com o tempo presente, adotando duas questdes de fundo conceitual-metodoldgico,
costuradas uma a outra: 1. um olhar sobre midia e alteridade; e 2. uma andlise aplicada
a partir do conceito de “escrevivéncia”. Problematiza-se como o relato jornalistico,
encarado como poténcia tensionadora do mundo, permite encontros entre sujeitos
“em narrativa” e funciona como espaco de inclusdo e humanizacéo.

Palavras-chave: jornalismo, reportagem, alteridade, escrevivéncia, histéria de vida.
Se Necesita Nombrar a Ricardo: Periodismo, Historia de Vida y Escribir Vivencia

Resumen: Publicado en el sitio web de BuzzFeed en octubre de 2017, la noticia “Fofédo da
Augusta? Quem me chama assim ndo me conhece”, del periodista Chico Felitti, recibié
cerca de un millén de visitas en tan solo 24 horas. El texto cuenta la historia de vida de un
“conocido anénimo” del centro de S3o Paulo, cuya identidad se revela periodisticamente
en este perfil ampliado que se volvid viral. A partir de este objeto, este articulo plantea
la pregunta por una “escritura ética” que permea y constituye el periodismo y su relacidon
con la actualidad, fundamentandose en dos temas de base conceptual-metodoldgica
entramados entre si: 1. una mirada a los medios y la alteridad; y 2. un analisis desde
el concepto de “escribir vivencia”. Se discute cdmo la narrativa periodistica, con un amplio
poder en el mundo, permite encuentros entre sujetos “en narrativa” y funciona como un
espacio de inclusidon y humanizacién.

Palabras clave: periodismo, noticia, alteridad, escribir vivencia, historia de vida.
Ricardo Must be Named: Journalism, Life History and Writing Experience

Abstract: Published on the BuzzFeed website in October 2017, the article entitled “Fofdo
from Augusta? Who calls me this way doesn’t know me”, written by the journalist Chico
Felitti, received about one million visits in less than 24 hours. The text expatiates on the
life story of an “anonymous famous person” from Sdo Paulo downtown, whose identity
is revealed — journalistically — in this registered profile that went viral. From this object,
this article examines an “ethical writing” that permeates and composes journalism
and its relationship with the present time based on two interconnected conceptual-
methodological questions: 1. a look at the media and its alternations; and 2. an analysis
based on the concept of “the writing experience”. The work discusses how the journalistic
report, seen as a tensioning power, enables the encounter among “narrative” individuals,
working as a locus for inclusion and humanization.

Keywords: journalism, report, alterity, writing experience, life’s history.
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1Segundo Al-Rawi (2017, p. 69), “Viral
News is defined as networked news
stories that spread online mostly through
social media in a much faster and wider
manner than other news stories”.

2Lopes (2008, p. 377) discorre sobre

a “lenda urbana” como um “género
narrativo em ampla circulagdo

nas sociedades contemporaneas”
Segundo o autor, “a lenda circula

em uma comunidade, isto &, num
contexto reconhecivel a membros de
uma comunidade. Portanto, quem

a conta faz parte também dessa
comunidade e compartilha com ela

suas praticas discursivas e suas regras

de funcionamento — regras essas mais

Oou menos conscientes, mais ou menos
anonimas”. E as “lendas contemporaneas”
ou urbanas sdo “historias ambivalentes,
que lidam com elementos imediatamente
reconheciveis e cotidianos (o mundano),
mas que estdo de algum modo ‘fora

da ordem’ (o extraordinario)” (2008,

p. 378). Dion (2008, p. 1) sintetiza essas
ideias: “As lendas urbanas sdo narrativas
coletivas carregadas de efeitos de verdade
e de apelo a autoridade que fazem

parte do conhecimento popular e da
cultura informal”.

30 site The book review (https://bit.
ly/3wCzpgl) traz uma resenha do livro
e uma série de podcasts que alargam
o conteldo da reportagem impressa.

4Segundo Goffman (1975), o conceito
de estigma aponta para determinac¢des
previstas pelas pessoas “normais” sobre
as “categorias e os atributos” de um
“estranho que se aproxima”. Nas palavras
do autor, “enquanto o estranho esta a
nossa frente, podem surgir evidéncias
de que ele tem um atributo que o torna
diferente de outros que se encontram
numa categoria em que pudesse ser
incluido, sendo, até, uma espécie
menos desejavel... Assim deixamos de
considera-la criatura comum e total,
reduzindo-a a uma pessoa estragada e
diminuida” (1975, p. 12).

5 Ao longo do texto, traremos varios
fragmentos de falas do autor,
complementando de forma documental
o nosso todo analitico.
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Histdérias de vida jornalisticas como encontro

No dia 27 de outubro de 2017, a reportagem “Fofdo da Augusta? Quem me
chama assim ndo me conhece” (Felitti, 2017a’, assinada pelo jornalista Chico
Felitti, foi publicada no site BuzzFeed. Em menos de 24 horas, o texto recebeu
cerca de um milhdo de acessos. Tornou-se um virall. Nas redes sociais digitais,
o incalculavel compartilhamento do texto oscila entre duas razdes: por um
lado, chamava a atencao pela qualidade do texto jornalistico; por outro, vendia
a possibilidade de acesso a “histéria por trds de uma das lendas urbanas mais
conhecidas de Sdo Paulo”? como mencionado pelo préprio Felitti no material.
Em fevereiro de 2019, a Editora Todavia lancou a obra Ricardo e Vidnia (2019a),
gue compartilha a histéria de Ricardo Corréa da Silva, personagem central da
reportagem. O livro amplia a narrativa jornalistica inaugural, trazendo para
o enredo a trajetdria de Vania, namorada de Ricardo®. Em complemento a essa
repercussdao — da reportagem ao livro —, a histdéria contada por Felitti vai ser
também adaptada para o cinema. Os direitos foram adquiridos pela produtora
e distribuidora RT Features, do brasileiro Rodrigo Teixeira, produtor do longa
Me chame pelo seu nome (2017), filme vencedor do Oscar de “Melhor Roteiro
Adaptado”, em 2018.

O texto inaugural sobre Ricardo é um misto de escrita jornalistica e perfil biografico,
entrelagados por uma vivéncia que vai, literalmente, dar nome e sobrenome a um
personagem simbdlico da capital paulista, mas, mais que isso, a um sujeito cuja
diferenca chama a atencdo para o que ha de comum na vida: a poténcia da/na
histéria de cada um.

O maquiador e cabeleireiro Ricardo Corréa da Silva teve uma carreira de sucesso
na capital paulista nos anos 1970 e 1980, e se tornou, anos mais tarde, artista
de rua e entregador de panfletos, residente da regido da Rua Augusta. Foi ali
que seu apelido, “Fofao da Augusta”, o fez famoso por outros atributos. Nao era
mais conhecido como um talentoso profissional da beleza, mas como alguém
de rosto disforme, de bochechas e pele caidas, aparéncia que o assemelhava ao
personagem televisivo brasileiro de mesmo nome, da década de 1980. Essa espécie
de “mascara dissolvida”, conta Felitti, é resultado de um movimento corporal interno
de “derretimento” dos cerca de trés litros de silicone que Ricardo Corréa injetou
no proprio rosto ao longo da vida.

A fama pelo estigma®, que o tornou uma figura urbana mitica, explica a valoragado
gue o texto recebeu a partir da reportagem viral do BuzzFeed. Assim como da
contornos a um referente jornalistico, oferece uma pauta que traz consigo uma
demanda cujo gancho carrega uma espécie de alteridade inevitavel. E nesse lugar
da relagdo, na oscilagdo entre o abracar e o estranhar, que os dizeres de Chico
Felitti situam-se e nos levam a olhar para a sua reportagem, objeto deste artigo,
com uma pergunta que perpassa o seu fazer.

No canal da Editora Todavia no Youtube, Felitti (2019e) argumenta em prol da
necessidade de, “num momento [dias atuais] de tdo pouca aceitacdo e tdo pouco
didlogo, vocé mostrar a vida de alguém que é tido como um marginal, ... que parece
ndo ter valor nenhum para algumas pessoas”, pois isso “humaniza a diferenca”,
diz. O autor explica sua proposta de colocar em contato os leitores com uma
pessoa aparentemente “dispar”, mas que possui similaridades com todos e que,
“no fim, é sé um humano”. O jornalista, em vdrias entrevistas, reforca essa ideia
de “superacdo da curiosidade”>.

Se a reportagem viralizou por sanar e despertar o interesse em uma identidade
paradoxalmente andnima e conhecida — e isso vale tanto para Felitti, que tentou por
12 anos entrevistar Ricardo, quanto para os leitores que acessaram a reportagem
e a compartilharam —, o seu resultado é o de uma experiéncia de aproximacao.
O repodrter, em conversa com a jornalista Regina Volpato, em maio de 2019,
reafirma essa premissa: “jornalismo serve para humanizar todo mundo”. E preciso,
afirma, “ver-se ver no Outro” e tentar achar “a reconciliagdo com a diferenga”
a partir do dialogo.


https://bit.ly/3wCzpgI
https://bit.ly/3wCzpgI

®Pode-se dizer que Felitti “foge” das
nog¢Oes de entrevista e entrevistador
“classicos”. No sentido explicado

por Martinez (2015, pp. 86-87),
“diferentemente da entrevista
jornalistica, em geral mais breve,

a coleta de uma histéria de vida
pressupde necessariamente

um entrosamento maior com

o entrevistado, visto que a entrevista
pode ser Unica, seriada ou multipla;
estimulada ou ndo com fotos, videos
e outros documentos em geral;
diretivas (com auxilio de uma pauta

previamente elaborada com perguntas

ou questionarios) ou abertas; longas
ou breves. Cada caso revelard a
abordagem ideal. Qualquer caminho
escolhido, o importante é que se crie
um campo para o didlogo de fato...
um caminho para a tentativa de
compreensdo profunda do outro”.

7Soares e Machado (2017) recuperam

essa poténcia metodoldgica do conceito
de “escrevivéncia” a partir de um estado

da arte sobre a obra e as narrativas
ficcionais de Conceigdo Evaristo.
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O processo de producdo de um relato de vida, como é o caso da reportagem/perfil
realizada por Chico Felitti, reflete, em seus bastidores, tanto a dindmica plural do(s)
encontro(s) entre entrevistador e entrevistado(s)® — a elabora¢do do texto durou
guatro meses e envolveu muitos encontros, além de fases de apuragao —, quanto
dilemas advindos do préprio processo. Se cabe ao pesquisador/jornalista ir além
da simples obtencado de informacdes do outro, valorizando “a prépria natureza da
relacdo estabelecida com o informante” (Fernandes, 2010, p. 21), é preciso lidar
com as questdes éticas que aparecem nessa ambiéncia. Ndo apenas no sentido
jornalistico, deontolégico, mas também no sentido humano, de uma relacao e de
uma vida que se contam pela relacdo. Para uma matéria do canal Metrépolis, de
8 de abril de 2019 (Felitti, 2019d), Felitti afirmou: “Eu ndo sabia se eu tinha direito
de contar essa histdria.... Vocé ndo quer escrever para discriminar essas pessoas,
...VOCE quer escrever para aproximar, vocé quer escrever para mostrar o que ha de
humano em todo mundo”. Felitti chega a dizer — em entrevista ao jornalista Luis
Antbnio, em 10 de maio de 2019, na ocasido do langcamento do livro Ricardo e
Vidnia (2019a), em Araraquara, cidade natal de Ricardo Corréa — que a reportagem
sobre o artista Ricardo Corréa da Silva tinha sido, até aquele momento, o maior
desafio ético de sua carreira de mais de 10 anos (Felitti, 2019b):

Foi a maior duvida ética que eu ja encontrei na minha carreira e que possivelmente
eu vd encontrar. Tomara que eu encontre outra “pior”, outra mais emaranhada,
mas a minha questdo era: “eu tenho direito a contar essa histéria”? Por vdrias
questdes: por ser uma pessoa fragilizada, por ser uma pessoa que tinha uma
doenca mental — ele era esquizofrénico e as vezes se medicava e as vezes ndo
se medicava... Em que eu me escorei para resolver essa questdo ética: eu fui
conversar com os jornalistas que eu mais respeito, fui ouvir a opinido deles; eu
perguntava a cada encontro com ele (Ricardo), eu mostrava o gravador e falava
“nds estamos fazendo uma matéria, tudo bem fazer uma matéria da sua vida?”;
eu pedia consentimento a ele a cada vez, ndo foi uma vez s6, lembrava a ele
o tempo inteiro que a gente estava contando aquela histéria... mas ainda assim
foi um pulo no escuro, eu ndo sabia o que ia acontecer.

Tomadas essas duas dimensdes principais — a do encontro do jornalismo com
histérias de vida e a daquilo que emerge desse encontro —, este texto pergunta
sobre uma “escrita ética” que perpassa e constitui a reportagem “Fofao da Augusta?
Quem me chama assim ndo me conhece”, adotando outras duas questdes de fundo
conceitual-metodoldgico, recorridas devido a natureza do objeto: 1. um olhar sobre
jornalismo, alteridade e sobre o didlogo entre ambos, considerando as emergéncias
e complexidades da vida social; e 2. uma reflexdo sobre narrativas possiveis que
estejam contidas no escopo do jornalismo e que o extrapolem, tendo em conta
o conceito de “escrevivéncia” (Evaristo, 2005; 2006; 2007) e sua fabula¢do como
poténcia para revelar e perguntar acerca de encontros entre sujeitos “em narrativa”’.
O conceito de Evaristo (2005; 2006; 2007), apesar de nascer de outro lugar — da
necessidade autoral de afirmar a complexidade das subjetividades femininas,
negras e brasileiras —, potencializa e oferece uma possibilidade de problematizacao
e andlise do movimento realizado por Felitti. Além disso, também possibilita refletir
sobre aquilo que o jornalista traz a partir da reportagem: um encontro que aciona
a escrevivéncia de uma relacao.

Esses eixos interpretativos ajudam a compor um substrato epistemolégico sobre
o narrar contemporaneo como gesto amplo e necessario de resisténcia e inclusao,
bem como a refletir sobre limites e fronteiras desse processo.

Jornalismo e atualidades alternativas

Como sabemos, no jornalismo “hegemodnico”, de “referéncia” (Zamin, 2015),
0 curioso, o inusitado, o contelddo “que chame a atencao pela articulacdo de
elementos a principio incongruentes em sua propria composi¢cdo” (Lopes, 2008,
p. 386), apresenta-se no ambito das noticias cotidianas como fait divers. Sua
estrutura, num primeiro raciocinio, é a da simplificacdo de um fato e sua reducao
condicionada pela “existéncia sem contexto” — se quisermos sintetizar rapidamente
os dizeres de Roland Barthes (1964) sobre o conceito. Foucault (1973, p. 269 citado
por Dion, 2007, p. 128) lembra que as narrativas de fait divers permitem “mudar



8“A lenda contemporanea ou urbana é
uma narrativa oral, exemplar, coletiva,
andnima, que possui uma mensagem
implicita e uma moral escondida a qual
nos ligamos. Ancorada na cidade e

na modernidade, baseada na crenca,
requerendo igualmente a cumplicidade
de um ouvinte, a lenda urbana tem

por objetivo explicar o inexplicavel

e o incompreensivel, de acordo com

o sistema de valores, a época e a visdo
de mundo da comunidade na qual ela se
inscreve” (Dion, 2008, pp. 5-6).
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de escala, crescer em proporc¢des, fazer aparecer o grao minusculo da histdria,
abrir ao cotidiano o acesso da narragdo”. Ou, como afirma Dion (2007, p. 128),
tais narrativas “sugerem a existéncia de uma outra realidade, misteriosa, em que
as nogoes de destino, de fatalidade, de providéncia e de milagre, suplantam as do
acaso, da coincidéncia, da sorte, do azar” e, por isso, “arremessam a duvida sobre
a coeréncia do mundo” (2007, p. 128).

Em contraste, a grande reportagem jornalistica ndo pode ser considerada uma
expressao dos fait divers. Muito mais que isso, pode ir além deles e os complexificar
em outras ordens, como no compromisso, segundo Marli dos Santos (2009, p. 26),
de ser “fértil para os desvendamentos e revela¢des do cotidiano, para mostrar as
diversas vozes, os diversos saberes, as diversas realidades, os diversos grupos e
suas identidades, as histdrias de vida”. A reportagem “Fofdo da Augusta? Quem
me chama assim ndao me conhece” vai nesse sentido. Parece escapar ao simples
inusitado e promove tensionamentos. Ao se abrir para além da superficie do
incomum, fazendo este encontrar-se com o seu complemento de ordinariedade —
a humanidade que o perfaz —, a reportagem ndo apenas ultrapassa o lado fait divers
da lenda urbana®, mas também o atualiza em uma outra dire¢do, assumindo, pelo
préprio texto, uma dupla “outridade”: com Ricardo (pelo texto e por Chico) e com
o jornalismo (por Ricardo).

Como afirma Jodo Pissarra Esteves (2016, p. 10), “a deontologia ndo pode
ser considerada uma base satisfatdria para construcdo de um raciocinio ético
propriamente dito”. Nesse sentido, a reportagem que aqui problematizamos, mais
que apenas abrir um horizonte normativo, também o atualiza, descontextualizando
e recentralizando um fazer escrituristico. Nao carrega em si uma novidade, ja que
existem exemplos para esse tipo de exercicio jornalistico que vai “contra a corrente”,
bem como reflexdes sobre ele (Freitas & Benetti, 2017; Guareschi, 1998; Lago, 2010;
Medina, 2008a; 2008b; Resende, 2009a; 2009b; 2014; Soster & Piccinin, 2016;
2017). No entanto, chama a atencdo para o entendimento acerca de um encontro
(entre fonte e jornalista) e de um tipo de narrativa que nao diz respeito apenas
a um gesto autoral (subjetivo ou naturalmente “humanizado”), mas que carrega
consigo um “eu coletivo”, aquilo que, a seguir, indicaremos como uma “escrita ética”.

Marques e Martino (2016, p. 40) reivindicam que:

Uma ética da comunicag¢do deve contemplar o desejo e a necessidade de estar
com o outro, de acolhé-lo, de respeita-lo, de aceitar o desafio que o outro nos
lanca por meio de sua singularidade, de sua diferenca. O encontro com o outro,
seja na comunidade ou pela via das representacdes mediaticas, deveria expressar
sempre de forma agonistica (e ndo meramente antagbnica), na qual um individuo
incita o outro por meio da duvida e do estranhamento.

Os autores lancam mao da ideia de “solidariedade”, apoiados em Cohen e
Arato (1992) e Herrero (2002) para indicar que o encontro do sujeito midiatico
com outros sujeitos, ou mesmo entre sujeitos comuns, deve ser marcado por uma
corresponsabilidade, por um “ser com os outros” e pelo compartilhamento de um
contexto de vida. “Representa¢des do mundo do outro ou da dor do outro ativam
constantemente sentimentos morais, os quais podem nos responsabilizar pelo bem-
estar de outros, estejam eles ou ndo distantes no espaco e no tempo” (Marques &
Martino, 2016, p. 64). Valem-se, nessa perspectiva, de uma “criacdo e recriagdo
de relagGes intersubjetivas”, cujo mote volta-se ao respeito mutuo, a promocao
de interesses coletivos e as “singularidades e... demandas éticas das existéncias
particulares” (Marques & Martino, 2016, p. 65).

Boaventura de Sousa Santos (2001), em entrevista na qual aborda o “multiculturalismo
emancipatoério”, entende que pensar “contra-hegemonicamente” solicita caminhar
por percursos “alternativos”: “modos alternativos de pensar”, “culturas alternativas”,
“conhecimentos alternativos”. Santos (2001) defende a ideia de que, de um ponto
de vista emancipatdrio, “as culturas sdo todas elas diferenciadas internamente e,
portanto, é tdo importante reconhecer as culturas umas entre as outras, como
reconhecer diversidade dentro de cada cultura e permitir que dentro da cultura

haja resisténcia, haja diferenga” (2001, p. 21). Em reflexdo posterior (2007), o autor



9Segundo Mbembe (2018), a necropolitica
diz respeito ao poder, existente na
sociedade capitalista atual, de determinar
quem deve viver e quem deve morrer.

E um poder que dita sobre a vida e

a morte, a partir de uma disposicdo sobre
o status politico dos individuos, de forma
arbitraria e inumana.
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refere-se a uma “contra-no¢dao” em relacdo ao abissal pensamento moderno
ocidental, advogando que “a primeira condi¢do para um pensamento pds-abissal é
a copresenca radical. A copresenca radical significa que praticas e agentes de ambos
os lados da linha sdo contemporaneos em termos igualitdrios. Implica conceber
simultaneidade como contemporaneidade, o que requer abandonar a concepgao
linear de tempo” (Santos, 2007, p. 85).

Assim, a opcao [narrativa] pela resisténcia, como resultado de um encontro ético-
politico e caminho epistemoldgico, opera tanto no sentido de uma transformacao,
quanto no sentido de uma poténcia. Nos dizeres de Butler (2015), “teorizar a partir
das ruinas do Logos” implica problematizar sobre como as construcées hegemonicas
sobre os corpos “produzem ndao somente o terreno dos corpos inteligiveis, senao
também um dominio de corpos impensaveis, abjetos, inviviveis e ndo dotados de
vida (unthinkable, abject, unlivable bodies)” (Butler, 2015, p. 15). Ou, refletindo
junto com Agamben (2010), acender o olhar para aqueles de “vida sem valor”; ou,
mais ainda, aliados a Mbembe (2018), elevar o jornalismo a um topos de combate
as ramifica¢des da necropolitica® na vida cotidiana hodierna.

Jornalisticamente, isso poderia sugerir a insercao do jornalismo numa “ecologia
de saberes” que, mais que romper com uma linguagem e técnica, assume sobre
estes outros modos de pratica e experiéncia, outros modos de “intervencao no real”.
Nao se abandona, por exemplo, uma deontologia, mas atualiza-se suas dimensdes
assumindo leituras “novas” sobre o real ou, melhor dizendo, leituras e escritas que
estdo no bojo das resisténcias contemporaneas.

As perspectivas de humanizacgao e resisténcia na narrativa e de rompimento com
0 anonimato, as quais dao “vida” as pessoas por meio da construcao de suas histdrias,
ndo sao exclusivas ao jornalismo, como se sabe. Ha distintos campos do saber que
lidam com esse processo, conceituando-o e problematizando-o (Arfuch, 2002;
2010; Bertaux, 2010; Bruner & Weisser, 1995; Duero, 2006; Larrosa, 2004; Puyana
Villamizar & Barreto Gama, 1994). Metodologicamente, acolhida transversalmente
em trabalhos de pesquisa, principalmente nos de natureza (auto)biografica, a histéria
de vida seria uma técnica que se coloca “no ponto de intersecdo das rela¢des entre
0 que é exterior ao individuo e o que ele traz no seu intimo (o social e o individual)”
(Fernandes, 2010, p. 29). Através dela, seria possivel “apreender o socialmente
vivido, o sujeito em suas praticas, tentando perceber de que maneira ele aborda
as condigOes sociais que lhe sdo particulares” (Fernandes, 2010 p. 29).

No caso do jornalismo, pensar a elaborac¢do de “histérias de vida” é colocar em cena
nao um “método em si”. A histéria de vida emerge, ali, como resultado —um texto a ser
lido — e como gesto narrativo de resisténcia, que traz a luz histdrias pouco contadas
ou “mal” contadas, ja que a padronizacdo do narrar jornalistico, em termos gerais,
caminhou, historicamente, muito mais pelo lado da homogeneidade e do esteredtipo
do que rumo a diversidade — como refletem criticamente Karam (1997; 2004) e
Moraes (2018). Assim, pensar a historia de vida inserida nesse contexto seria, como
defendemos, considerar pelo menos a promocao de dois encontros que possuem
dimens3o dialdgica: o de um/a jornalista com um/a perfilado/a, biografado/a ou
entrevistado/a; bem como o da informacdo — como dado, técnica noticiosa e
produto — com a(s) subjetividade(s).

Caldeira (1980, p. 12), explica que no ato de “solicitar a alguém que relate sua
vida estd contido um reconhecimento da individualidade, um respeito aquela vida
que afinal ndo é qualquer vida, mas uma vida particular: a sua vida”. A entrevista
seria uma espécie de ferramenta para dar voz aos/as sujeitos/as, tirar uma pessoa
do anonimato, dar relevancia “a uma vida marcada pelo sofrimento, pela angustia,
pela luta: uma vida cujo relato sé pode ser marcado pelo sofrimento, pois além
de ser sua parte integrante, é ele que de alguma maneira Ilhe confere dignidade”
(Caldeira, 1980, p. 12). Mesmo que defendamos que a histoéria de vida ultrapasse
relatos de dor e luta, podendo também incluir, no jornalismo, perspectivas de
resisténcia por outros vieses, como o do humor, do riso, da subversao pela felicidade,
em ambos os casos —dor e alegria — é a expressao da subjetividade e sua valorizacao
gue deve vigorar.



10 A referéncia a Borges (2020) trata-

se de fragmentos da participacdo da
pesquisadora — Rosane Borges —em
uma live transmitida em redes sociais
digitais no dia 4 de maio de 2020,
intitulada “Escrevivéncia como sistema
de escritura em Conceigdo Evaristo”.

O registro da divulgacdo esta disponivel
(https://bit.ly/3cPeeA4), mas a grava¢io
da transmissao nao foi disponibilizada
até o fechamento deste texto.

1Em Os condenados da terra,

Fanon (1968) aborda o trauma do
colonizado apresentando a montagem
das estruturas da sociedade colonial em
que o sujeito nativo encontra-se em um
espaco confinado e restrito, enquanto
o colonizador rege.
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Marta Maia (2006), baseada em Paul Thompson (1992), reforca essa dindmica
e a amplia, refletindo sobre o papel da inclusdo de sujeitos e histérias
pelo jornalismo, ndo importando quem seriam esses protagonistas e suas
trajetérias. Ha um olhar sobre a poténcia da narrativa para além de um recorte.
A pesquisadora aproxima o jornalismo da Histéria Oral e explica que, no caso
de “perfis humanizados”, onde também, de certa forma, se situa o tom da
reportagem de Felitti, “deve-se levar em consideracdo uma trajetdria de vida,
uma experiéncia que é singular” (Maia, 2006, p. 145). Nesse sentido, o encontro
entre narrador e entrevistado “pode representar um momento de mergulho
na existéncia humana, ndo um mero desfilar de descricdes cronoldgicas da
vida de uma pessoa” (Maia, 2006, p. 145). E quando o jornalista deve deixar
“a sensibilidade aflorar, ja que ndo ha regras definitivas para uma situacao de
empatia que, ao ocorrer, poderd abrir o flanco de muitos entrevistados, sejam
famosos ou an6nimos” (Maia, 2006, p. 145).

A subjetividade como esséncia narrativa é de onde parte a ideia de escrevivéncia,
potencializada por Conceicdo Evaristo. Apesar de se localizar na ficcdo literdria,
trata-se de uma légica de escrita comprometida com a narrativa de experiéncias
vivenciadas, a principio pela autora, mas que possuem um viés coletivo, ja que
encarna a voz de um sem nimero de mulheres negras e brasileiras. Evaristo (2007)
afirma que sua escrita é uma maneira de suportar o mundo e questiona-lo.
Soares e Machado (2017, p. 207) refletem que a escrevivéncia carrega “uma
dimensado ética ao propiciar que a autora assuma o lugar de enunciacdo... de
alguém que evoca, por meio de suas proprias narrativa e voz, a histdria de um
‘nés’ compartilhado”. Nesse sentido, olhar para a escrevivéncia é reconhecer
nela uma espécie de “estatuto de escrita”, que coloca em cena um lugar ético-
politico, mas também faz valer a possibilidade de uma narrativa de humanizacgao
e resisténcia, uma fala que “estilhaca a mascara do siléncio”, como disso Evaristo
em entrevista cedida a revista CartaCapital (https://bit.ly/3vyybBO). Seria possivel
falar de uma escrevivéncia jornalistica?

A escrevivéncia como caminho e registro para uma escrita ético-politica

Antes de adentrar na materialidade da escrevivéncia, é importante pensar o trabalho
dos e das intelectuais negros e negras, ja que os assuntos estdo estreitamente
relacionados. Quando reconhecemos o papel desses sujeitos, o fazemos de um
lugar marcado, conforme nos alerta Rosane Borges (2020)°. A professora afirma
gue, ao enxerga-los apenas como a “feminista negra” ou a “escritora negra que
fala sobre as questdes negras”, reduzimos o alcance desses intelectuais, das nossas
referéncias. Ao abordarem essas tematicas, esses intelectuais ndo sé estdo trazendo
para discussdo pontos de vista diversos, mas também estdo proporcionando um
novo paradigma para pensar a existéncia.

“Escrevivéncia” é um termo que consegue ir além de um conceito. E uma plataforma
tedrica, metodoldgica, metddica, que propicia aqueles que a utilizam pensar as
escritas subalternizadas, esquecidas, que partam do lugar do silenciamento e da
negacdo (Barossi, 2017). E um operador para producdo de textos dos condenados
e das condenadas da terra'?, para além do registro literario (Borges, 2020).

Esse sistema de escritura, instaurado pela escritora Concei¢do Evaristo, pode
contemplar qualquer texto que venha do lugar da subalternizacao, da reivindicacao
de acesso a uma soberania negada, uma vez que, ao trazer a tona uma meméria
subterranea, ela o faz em uma tentativa de liberacdao de um passado fadado ao
esquecimento e a invisibilidade.

O conceito de escrevivéncia, pensado a partir da obra de Evaristo, demanda
uma escrita que ndo se pretende imparcial, mas sim uma escrita que se posiciona
politicamente. Ao criar o termo escrevivéncia, definindo com ele seu modo de
escrever, a escritora traz mais que uma palavra nova, ela fala de e com aqueles
gue sao socialmente excluidos, pois, para ela, “a escrevivéncia ndo pode ser lida
como histérias para ninar os da casa grande, mas sim para incomoda-los em seus
sonos injustos” (Evaristo, 2007, p. 21). E nessa perspectiva que:


https://bit.ly/3vyybBO
https://bit.ly/3cPeeA4
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percebemos na escrevivéncia afrofeminina um estilo marcado por simbologias,
metalinguagens e intertextualidades, construindo uma poética de resisténcia —
caracterizada por um movimento de cobrancga e dentncia, por meio de uma
revisdo histdrica e social e de afirmacdo de identidade, através da reconstrucédo
de uma tradicdo (ancestralidade africana, religiosidade, cultura) e da reescrita
da histdria. (Ferreira, 2013, p. 68)

Conforme explica Borges (2020), a oralidade que é mobilizada nos textos da
escrevivéncia esta extremamente associada a uma forma de escrita, ao gestual
e as corporeidades. Sendo assim, o que Conceicdo Evaristo cria é um sistema de
escritura, pensando o conjunto de elementos autor/obra.

A escrevivéncia visa ao questionamento e as modificacdes na sociedade, trazendo
uma discussao acerca da realidade da mulher negra e de outros sujeitos negros no
Brasil (no caso de Conceicgdo Evaristo, essa € uma tematica principal), que também
pode ser aplicada na analise de outros sujeitos subalternizados (Spivak, 2010).
Pela escrevivéncia, é possivel dar uma dimensdo de reposicionamento da narrativa
desses sujeitos (o0 que seria também um aspecto da histdria de vida, uma vez que
a histdria de vida reposiciona a narrativa dos sujeitos os quais aborda). Com isso,
sob o ponto de vista de uma escrita académica, cinematografica e jornalistica,
existe a possibilidade de rever memodrias lidas como absolutas.

Ao pensar esses sujeitos e suas histérias de vida, Evaristo propde também pensar
0 corpo enguanto texto, como condicdao de experiéncia. Assim, mais que evocar
um lugar de fala (que estd para além da reivindicag¢ao individual de onde se vive),
é evocada a fala como lugar. Para Borges (2020), o sujeito subalternizado ja tem
o seu lugar de fala marcado, que é o lugar do subalterno. A escrevivéncia tem
a poténcia de subverter essa ldgica, possibilitando a fala de um lugar que ultrapassa
essa categorizagao.

Evaristo (2007), ao falar de sua escrita, diz que ela é resultado do acumulo de
tudo o que ouviu desde crianga, das histdrias de sua casa, vizinhanga, dos relatos,
historias que as criangas ndo podiam ouvir:

Eu fechava os olhos fingindo dormir e acordava todos os meus sentidos. O meu
corpo por inteiro recebia palavras, sons, murmurios, vozes entrecortadas de gozo
ou dor dependendo do enredo das histdrias. De olhos cerrados, eu construia as
faces de minhas personagens reais e falantes. Era um jogo de escrever no escuro.
No corpo da noite. Na origem da minha escrita, ouco gritos, os chamados das
vizinhas debrugadas sobre as janelas, ou nos vaos das portas contando em voz
alta uma para as outras as suas mazelas, assim como as suas alegrias. Como ouvi
conversa de mulheres! Falar e ouvir entre nds era talvez nossa Unica defesa, o Unico
remédio que possuiamos. (Evaristo, 2007, p. 19 citado por Ferreira, 2013, p. 49)

Logo, os textos da escrevivéncia ndo surgem do nada, mas das experiéncias de
quem escreve, de forma que o/a autor/a transpde para o seu texto quem é, suas
crencas e suas lutas, bem como o que ja viu, ouviu e viveu. Como afirma Evaristo,
a escrita surge a partir da observacdo do espago em que se vive, das pessoas que sao
capazes de a afetar e, assim, virarem personagens. Em uma entrevista para o jornal
Nexo em 2017, a autora disse, em entrevista cedida ao Nexo Jornal (Evaristo, 2017)
acreditar que é dificil que a subjetividade de um escritor ndo contamine sua escrita:

De certa forma, todos fazem uma escrevivéncia, a partir da escolha tematica, do
vocabulario que se usa, do enredo a partir de suas vivéncias e op¢des. A minha
escrevivéncia e a escrevivéncia de autoria de mulheres negras se da contaminada
pela nossa condicdo de mulher negra na sociedade brasileira. Toda minha escrita
é contaminada por essa condigdo. E isso que formata e sustenta o que estou
chamando de escrevivéncia.

Dentro da escrevivéncia, o pensar em si também é pensar no coletivo. Quando
se pensa em si mesmo em condicdes adversas, ocorre a reinauguracado do lugar
da subalternizacdo, que desloca o sujeito desse lugar. Um de seus preceitos é
a consciéncia de que hd um “eu coletivo”, o qual implica que o autor sabe que nao
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esta dialogando sozinho, mas sim com aqueles que muitas vezes sao invisibilizados
(Ferreira, 2013). Ele sabe da responsabilidade que tem ao dar voz aqueles que
ndo possuem condicdes de falar, pois ele se torna porta-voz. Isso significa que, ao
entrelacar o eu e o coletivo a partir das escritas subalternizadas, o pensamento e
a existéncia também se correlacionam (Borges, 2020).

Ao tecer a instancia pessoal e politica em duas camadas, a escrevivéncia confronta
uma tradi¢do ocidental de uma suposta “neutralidade” em que ndo se fala de si nas
narrativas. Nessa linha de pensamento, ao olhar a escrevivéncia como uma poténcia
metodoldgica da escrita e a aproximar do fazer jornalistico, no qual o repérter se
posiciona, abdicando do pressuposto de imparcialidade do jornalismo em relacdo a sua
escrita e trazendo ao texto a realidade daqueles que sdo silenciados, entende-se que
o jornalista responsabiliza-se moral e socialmente. O jornalista ndo estd desassociado do
mundo, por isso, ele pratica uma escrevivéncia quando assume sua condicdo de sujeito
e a partir dela representa a vida por meio da escrita. N3o se trata da escrevivéncia de
um autor que se narra autobiograficamente, mas daquela que emerge da relacdo, como
modo narrativo que empresta seu mote de resisténcia para a constru¢cao humanizada
de um personagem, fazendo valer um didlogo “entre” alteridades.

O jornalista Felitti, ao elaborar a reportagem para o BuzzFeed sobre Ricardo Corréa
da Silva, o “Fofdo da Augusta”, artista de rua da cidade de Sdo Paulo, mesmo que
desconheca o conceito, empreende uma escrevivéncia “intuitiva” como forca em
seu trabalho. A histdria de Ricardo é, também, a histéria dos subalternizados, dos
silenciados. Lugar no qual o préprio Felitti se reconhece, como sujeito LGBTQ,
agregando a ele um lago junto ao seu entrevistado Ricardo e a histdria que ambos
narram a partir do encontro: “Nds gays, todos os LGBTQs, devemos muito a essa
geracdo que existiu, a resisténcia deles foi existéncia”, disso ele em entrevista ao
canal Metrépolis (Felitti, 2019d).

Ao buscar a identidade de Ricardo Corréa da Silva, o jornalista deixa de o enxergar
apenas como um personagem caricato. O movimento de ir ao cartério de Araraquara
para tentar encontrar o registro civil do artista de rua extrapola a apuracao
jornalistica. Essa acdo pode ser entendida como a busca pelo reconhecimento
desse sujeito como ser humano, individuo detentor de subjetividade que ultrapassa
a figura pressuposta por todos que o conheciam. Conforme afirmado por Felitti
em entrevista ao canal Livrada, realizada durante a Festa Literaria Internacional de
Paraty (FLIP) de 2019 (Felitti, 2019c), ele tenta dar uma histdria de vida para aquele
sujeito até entdo registrado como indigente no Hospital das Clinicas e indigente
para a sociedade. E tal condicdo identitaria também é condi¢do para o “encontro
jornalistico” vivido por Chico e Ricardo.

Felitti demonstra sensibilidade e preocupacdao em nao reproduzir o olhar
objetificador com o qual Ricardo se acostumou na capital paulista, fazendo valer
uma alteridade “em agao”. Ricardo deixa de ser um desconhecido e passa a terum
nome, o que torna possivel falar junto a ele. E nesse contato com o Outro em que
o jornalista se deixa perpassar e se reconhece enquanto ser humano, apontando
para uma ética comunicativa que terd “reflexos” politicos na reportagem como
produto final. Aos modos de uma escrevivéncia, busca a representacao de um
sujeito em seus desejos, angustias, sonhos, enfim, em sua humanidade.

Uma analise da reportagem que especule sobre aquilo que desperta e torna
possiveis seus milhares de compartilhamentos nas redes sociais seria, sem duvida,
outro caminho interessante de observacao. Por ora, atentemo-nos ao “acontecer”
da escrevivéncia nela encarnado e a sua revelagdo pela materialidade dos dizeres.

Escreviver na relagdo com o Outro

Pode-se dizer que as noc¢des de “histérias de vida” e “escrevivéncia”, a partir de
suas caracteristicas ja apontadas anteriormente, tém como ponto de encontro uma
demanda: um escritor, jornalista, roteirista ou qualquer pessoa que a elas se ativer
necessitard de um olhar atento, sensivel e respeitoso acerca do seu entrevistado.
E na busca pelo olhar ético e pela ética de um olhar, que sera possivel adentrar
o mundo que o cerca e melhor compreendé-lo.
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Tomando a dimensdo da “histdria de vida” que perpassa constitutivamente
areportagem “Fofdo da Augusta? Quem me chama assim ndo me conhece” (2017a),
é possivel notar alguns tracos que se identificam com o conceito de escrevivéncia.
O primeiro aspecto é a poténcia narrativa, qualidade que levou a reportagem
avirar livro (editado pela Todavia), com futura adaptacgdo para o cinema. Ao contar
a historia de Ricardo Corréa da Silva, o jornalista também produz literatura, um dos
espacos onde a escrevivéncia encontra melhor a possibilidade de se manifestar.
Felitti renuncia ao modelo tradicional de reportagem e mergulha na apuragao da
vida do conhecido artista e, junto a sua mae, se torna responsavel por revelar
a identidade daquele personagem paulistano.

A escrevivéncia e a histdria de vida surgem, em grande parte, na oralidade.
O sujeito entrevistador trabalha com individuos de identidades multiplas, nao
apenas documentos. Assim, mesmo que o entrevistador tenha um olhar critico,
ele vai possuir um certo nivel de envolvimento com a sua fonte. A histéria de
Ricardo também nasce por uma “primeira oralidade”, a do imaginario e da cultura
urbana. Felitti, no perfil, diz “ele virou uma espécie de lenda urbana por causa da
sua aparéncia: hd alguma substancia sob a pele do seu rosto que faz sua cabeca
parecer duas vezes maior; suas bochechas pendem, quase soltas, como as do
personagem que apresentava um programa infantil na TV aberta nas décadas de
1980 e 1990”. No sentido de uma histéria oral, que busca o sujeito pelo relato
individual, a oralidade também emerge na reportagem.

Por um lado, as pessoas da cidade de Sao Paulo, principalmente aquelas que
frequentavam a Avenida Paulista, transformaram esse homem em lenda urbana.
Varios sdo os que possuem uma histéria para contar sobre o personagem principal da
reportagem. Por outro, é de forma oral que Felitti entrevista Ricardo e os individuos
que possuem histdrias sobre ele. E o caso dos irm3os Plas, que contam: “ele fala
um francés impecdvel, fala italiano. Uma vez ele entrou aqui. Meu pai desceu e
pediu que ele saisse. Ele ficou bravo e disse ‘Monsieur aujourd’hui vous étes tres
bavard’. E uma coisa t3o francesa de se dizer”. Como o texto demonstra, Ricardo
tem aptiddo para falar varias linguas. Ao ser questionado onde as aprendeu, ele é
categérico ao dizer “eu ja corrigi erros de traducdo da biblia antiga. Quando a biblia
era transmitida através de mantras”.

Mesmo que ndo seja o protagonista da reportagem, Felitti se insere no texto que
escreve e, assim, também se faz personagem. Ja no inicio, o leitor toma consciéncia
sobre o narrador e a partir de qual ponto de vista ird acompanhar a histoéria.
Um exemplo de como a presenca do jornalista se manifesta é a seguinte passagem:
“Perguntei para a amiga virtual se poderia vé-lo no hospital. Ela respondeu em
segundos, e eu li alto na mesa do almoco de Pascoa”. Outras particularidades, como
a presenca do namorado de Felitti, o aviso de que iria para o hospital e a companhia
da mae do jornalista, também demonstram como ele aparece no texto. Assim,
o texto que fala de Ricardo também fala de Felitti e de como esse encontro os
modifica. Essa oscilacdo de papéis, entre autor e entrevistado, permite a costura
de uma vivéncia e sua revelacao pela escrita.

O encontro entre Ricardo e Felitti enseja aspectos caracteristicos da histéria de vida.
Conforme explica Fernandes (2010), o laco que passa a existir entre o pesquisador,
neste caso o jornalista, e o seu informante no contexto da entrevista, na maioria
das vezes, é a histéria de uma relagao que marca os dois. “Tal encontro raramente
deixa ilesos os dois parceiros” (Fernandes, 2010, p. 20). Essa é a mesma “virtude”
do conceito de escrevivéncia, que sustenta a impossibilidade de um contato com
o Outro sem que ambos sejam modificados.

Como ja mencionado, Felitti, em entrevista ao canal Metrépolis (Felitti, 2019d),
diz que uma das duvidas que o acompanhou foi se ele tinha o direito de contar
a histdria de Ricardo. Preocupava-se em escrever sem discriminar, pois, ao contrario
disso, queria se aproximar de seu sujeito para nele revelar o que ha de humano e
é inerente a todo. O zelo em humanizar e ndo discriminar ainda mais os sujeitos
dessas histdrias é também um dos preceitos da escrevivéncia.
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Evaristo (2007) explica que a escrevivéncia é impregnada por toda bagagem de
conhecimento do autor, aquilo que ele conhece, que faz parte do seu cotidiano.
Desse modo, Ricardo ndo é apenas parte do cotidiano do jornalista desde que ele
chegou na capital paulista, mas também de todos aqueles que criaram o personagem
e o transformaram em “lenda urbana”. Felitti se difere das pessoas que ridicularizam
Ricardo ao reconhecer a humanidade desse sujeito. Talvez seja isso a motivacao
da busca por saber quem realmente ele é. Para isso, o jornalista ndo limita sua
apuracdo apenas a Avenida Paulista e vai até Araraquara, cidade de origem do
artista, a fim de buscar mais informacgdes sobre sua trajetdria de vida.

Felitti, ao visitar a cidade natal de Ricardo, mostra como ele era um sujeito
marginalizado, tanto em S3o Paulo, quanto na sua prépria cidade, que parece
té-lo esquecido. Isso é perceptivel em sua conversa com um entrevistado, Virgilio
Abranches, em que o jornalista diz: “Conto para ele que conversamos com varias
pessoas em Araraquara. E que nenhuma delas disse conhecer o homem de rosto
singular”, a que Virgilio responde que esse “desconhecimento” é causado pelo
conservadorismo e pela vergonha dos moradores de reconhecer Ricardo como
conterraneo ou sujeito.

O jornalista desenvolve um nivel de responsabilidade por Ricardo e o vinculo que
os dois constroem ao longo da reportagem nao é apenas o de fonte e jornalista.
Os parentes do personagem dizem nao conseguir ajuda-lo, seja por medo, seja pela
falta de condicdes, como relata Julio, seu irmao mais novo: “Nao tenho condicdes
de acolher. Nao temos convivéncia familiar. Tudo o que o Ricardo tem hoje é opcao
dele. Ninguém disse ‘Vai pra rua’. Pelo menos eu posso te dizer o seguinte: eu jamais
quis o mal do Ricardo, ‘Quero que esse cara se exploda’. Nunca! Pelo contrario.
Eu sempre tive certa preocupacao, certa ternura, curiosidade de querer entender”.

Assim, Felitti acaba desempenhando algumas atividades que, a principio,
poderiam ser compreendidas como obrigacdes da familia ou da Assistente Social
que acompanha o caso. E ele quem, apés a chegada da certiddo de nascimento, vai
registrar o nome de Ricardo, que, a partir de entao, deixa de ser um desconhecido.
No Hospital das Clinicas, conta o jornalista: “Depois de duas horas andando para la
e para ca, subimos com uma nova ficha de registro do paciente, para ser entregue
a enfermagem. E com oito pulseiras de plastico, em que o nome de Ricardo estd
escrito. Chegamos ao quarto”. O protagonismo assumido por Felitti nos bastidores,
entretanto, revela muito mais sobre a relagdo que ele assume com Ricardo, do que
sobre uma providéncia profissional. Essa relacdo, além de reveladora, é crucial
para o relato que se produz ao final. E importante comentar, por exemplo, que em
momento nenhum o jornalista se coloca como ponto central, o que seria considerado
um problema, em respeito a historia que realmente se quer contar: a de Ricardo.

Em alguns momentos da reportagem, Ricardo ndo demonstra sobriedade completa
devido a seu diagndstico de esquizofrenia aguda. Isso preocupa o repérter, que
aproveita um momento de lucidez para reafirmar a consciéncia do entrevistado
sobre a reportagem e divulgacao de sua imagem: “A essa altura, pergunto de novo
se ele autoriza que sua histdria seja contada numa reportagem. ‘E claro! Desde que
ndo exagerem a minha importancia no mundo’, ele responde”. Essa preocupacao
demonstra o compromisso ético de Felitti com o seu entrevistado.

No fim da reportagem, a fala de Isabel, mae de Felitti, chama a atengao: “No fundo,
acho que percebi que nada do que eu tenha passado se compara a essa histoéria
de horror com um personagem que é a cara de Sao Paulo”. Ela coloca-se, assim,
no lugar dele. Felitti provavelmente ndo conseguiu apreender tudo o que significa
a histéria de Ricardo (e nem o deveria), mas é certo que sua reportagem é uma
das responsdveis por o apresentar ndo como uma lenda urbana viva, reforcando
um esteredtipo, mas sim como um ser humano com nome e subjetividade que até
entdo Sdo Paulo ndo conhecia e nem reconhecia.

Se a escrevivéncia demanda uma escrita politica, que questiona as desigualdades
sociais e o status quo, a reportagem, ao chegar em uma “esséncia” do personagem,
parece realizar um tipo de resisténcia. Nao apenas porque o reporter de fato vivencia
todas as etapas da reportagem, em muitos momentos também como personagem,
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mas porque ela se torna exemplo de alteridade no jornalismo. Felitti se insere no
texto no intuito de demonstrar aquilo em que acredita. De forma sensivel e nao
sensacionalista, consegue falar junto a Ricardo, sujeito que deixa de ser invisivel
dentro da reportagem. Mais que isso, estabelece, pela diferenga, uma aproximacao,
evidenciando identificacdo e consciéncia social.

Em entrevista para o canal Livrada (Felitti, 2019c), durante a FLIP, em setembro de
2019, Felitti relata essa experiéncia, apontando para o seu constructo relacional:

Ter uma primeira impressdo, uma primeira curiosidade a partir da aparéncia,
mas dai se da conta de que, independente da aparéncia, tem muita coisa em
comum com todo mundo. Acho que esse era o grande choque da historia: essa
pessoa que eu acho tdo esquisita, tdo diferente de mim, estd mais préxima de
mim do que eu imagino. E essa proximidade pode estar em qualquer um. Pode
estar em qualquer pessoa que estd em situagdo de rua, qualquer LGBTQ que é
expulso pela familia ou perde possibilidade na vida por ser quem é. Vocé consegue
se aproximar de qualquer um.

O jornalista mergulha na historia de Ricardo e passa a fazer parte do seu cotidiano
para além dos encontros na Avenida Paulista. Felitti se torna presenca frequente
no hospital onde o artista esta internado. Fica, assim, a sensac¢do de que o repdrter
transcende a investigacdo jornalistica, reafirmando a espécie de sentimento de
responsabilidade desenvolvido em relacdao ao Ricardo.

No final do texto, sabemos que Felitti encontra com Ricardo préximo a casa da mae
do jornalista e o convida para tomar café, deixando entrever que eles mantiveram
contato, cujo limite ndo é conhecido. Em suas entrevistas sobre a reportagem, Felitti
detalha o processo de apuracdo e escrita do texto publicado pelo BuzzFeed, bem
como aborda a escrita do livro Ricardo e Vdnia (2019a). Percebe-se que houve uma
proximidade na relacdo, mas ndo é possivel precisar o nivel de profundidade dela.

Trés meses apods a publicacao ter viralizado, Ricardo da entrada no hospital do
Mandaqui e, por estar sem documento de identificacdo pessoal, é registrado mais
uma vez como indigente. Gracas a reportagem de Felitti, dessa vez as pessoas
o reconheceram e sabiam seu nome, o que possibilitou sua identificacdo. Infelizmente,
no dia 15 de dezembro de 2017, em decorréncia de uma parada cardiaca, ele veio
a 6bito, fato que foi noticiado a familiares e amigos de Ricardo pelo jornalista.

Felitti, no dia 16 de dezembro de 2017, postou em seu Facebook (Felitti, 2017b)
um texto que escrevera durante a madrugada, quando soube da morte de Ricardo,
em homenagem ao artista de rua. A principio, fala sobre a triste tarefa de levar
a noticia para amigos e familia: “fico com a responsabilidade doida de contar para
a familia e para o amor da vida dele, que ele reencontrou nos ultimos dias de vida.
Tento nao chorar ao telefone. Depois de falhar trés vezes, paro de tentar. Dada
a noticia, acaba a responsabilidade e fica s6 um vazio”. O jornalista diz ainda ter
sido uma honra ter conhecido Ricardo nos ultimos anos. Segundo ele, “uma honra
gue ndo é profissional, mas muito humana”.

Ao finalizar sua homenagem, ele ressalta que Ricardo nado tinha nenhum documento
de identificacdo pessoal, “mas toda a equipe sabia o seu nome, pelo qual foi
chamado até o fim”. Nome que também, segundo Felitti, passou a ser reconhecido
nas ruas apos o seu perfil ter viralizado: “Pessoas passam a escrever contando seus
encontros com Ricardo. Um homem manda uma foto de Ricardo na estacao Barra
Funda do metr6. Narra que duas pessoas chegaram até ele o chamando pelo nome
e perguntando se ele precisava de algo”.

O nome é uma das principais caracteristicas do processo de humanizagao de
reconhecimento do Outro. No caso de Ricardo, esse aspecto do processo de
humanizacao foi possivel gracas a reportagem, ao empenho do jornalista e
principalmente ao préprio Ricardo, que, mesmo em seus dias ruins, escolheu
estar com Felitti e narrar para ele sua histéria de vida. Um exemplo é o trecho
do perfil em que o jornalista relata um encontro com o artista em 2014, em que
perguntou se poderia entrevista-lo, ao que o artista responde “eu sou muito
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humilde. Muito modesto. Eu ndo gosto da exposicdo” e, em seguida, sai andando.
Se Ricardo decidisse ndo conversar com Felitti, possivelmente sua reportagem/perfil
teria sido impossibilitada. Perder-se-ia o encontro e, possivelmente, a poténcia de
uma alteridade em narrativa. Fabiana Moraes (2018, p. 95) afirma que uma das
urgéncias para os jornalistas

é perceber que durante muito tempo o falar do outro foi muitas vezes visto — e
de fato praticado — como falar pelo outro, em lugar do outro. Questionar essa
enorme diferenca de posicdes ja é, de saida, um ganho precioso na seara da
producdo de representacdes, estas responsaveis por nossa mudez ou nosso grito.
Essa discussdo requer atencdo continua de quem fala e de quem é “falado”, com
o esforco dos primeiros em entender a assimetria historicamente estabelecida
nestas posi¢oes — e desse esfor¢o deve estar, é claro, a procura em diminuir esse
distanciamento. Ndo é uma tarefa facil, principalmente, quando os representados
sdo pessoas que vivem em condicdes de pobreza extrema, seja ela material ou
afetiva (geralmente, ha prevaléncia de ambas em um mesmo ambiente).

“Na histéria de vida é o informante quem decide o que vai relatar, enquanto
0 pesquisador se mantém, tanto quanto possivel, silencioso” (Fernandes, 2010,
p. 19). No didlogo técito entre a historia de vida e a escrevivéncia, lembrando os
dizeres de Moraes (2018), Felitti coloca a mostra a humanidade e a dignidade de
um sujeito esquecido pela sociedade. Mais que isso, a0 assumir uma aproximacao
dele, cria também uma proximidade. E o encontro de dois sujeitos e subjetividades

qgue funciona para pensar a narrativa ndo como lugar de producdo da diferenca,
mas como dever e desafio ético da igualdade.
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Resumo: O artigo busca refletir a respeito das contribui¢es tedricas do socidlogo alemao
Hartmut Rosa sobre a acelera¢do social do tempo para o campo do jornalismo. Assim,
0 pensamento aqui exposto parte das hipdteses de que existe em curso uma aceleragéo
da producdo jornalistica que estd em dessincronizacdo com a capacidade receptiva
dos leitores; e de que a exponencial producdo informacional fragmenta o sentido dos
fatos e facilita a desinformacdo. Em um primeiro momento, apresenta-se a teoria da
aceleracdo temporal de Rosa e, em seguida, articula-se os pontos de contato possiveis
com a comunicagao jornalistica e as categorias histérico-analiticas.

Palavras-chave: jornalismo, teoria daaceleragdo social do tempo, Hartmut Rosa, desinformagao.
Contribuciones de la Tesis de la Aceleracion Social del Tiempo a los Estudios de Periodismo

Resumen: Este articulo pretende reflexionar sobre los aportes tedricos del sociélogo
aleman Hartmut Rosa acerca de la aceleracidn social del tiempo para el campo del
periodismo. El pensamiento que se expone aqui parte de la tesis de que existe una
aceleracion permanente de la produccidn periodistica que no esta sincronizada con la
capacidad receptiva de los lectores; y que la produccion exponencial de informacién
fragmenta el significado de los hechos vy facilita la desinformacidn. Primero, se presenta
la tesis de la aceleracién del tiempo de Hartmut Rosa, y luego se articulan los posibles
puntos de contacto con la comunicacidon periodistica y las categorias historico-analiticas.

Palabras clave: periodismo, tesis de la aceleracion social del tiempo, Hartmut
Rosa, desinformacion.

Contributions of the Theory of Social Acceleration for Journalism Studies

Abstract: The article reflects upon the theoretical contributions of the theory of Social
Acceleration, formulated by German sociologist Hartmut Rosa, for the field of journalism.
The thought exposed herein departs from the hypotheses of an acceleration in the
journalistic production, which is desynchronized with the readers’ receptive capacity; and
that the exponential information production fragments the meaning of the facts, thus
enabling misinformation. The article presents Rosa’s theory of temporal acceleration
followed by an articulation of possible points of contact with journalistic communication
and the historical-analytical categories.

Keywords: journalism, theory of social acceleration, Hartmut Rosa, disinformation.
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Em junho de 1897, Euclides da Cunha enviava o primeiro artigo ao jornal Estado de
Sao Paulo. O texto dizia respeito a sua cobertura da Guerra de Canudos. No momento
do envio, o jornalista ainda ndo tinha obtido permissao de visitar a cidade de
Canudos e, por isso, aguardava em Salvador (BA) para ir ao encontro de Antonio
Conselheiro, lider mistico do movimento. Esse texto seria o primeiro de uma série
de 22 cartas/reportagens e 55 telegramas.

A partir desse momento, dado o contexto, o jornal paulista teria noticias suspensas
pelo tempo. O envio de cartas, no fim do periodo do Brasil Império, demandava
cerca de 12 dias para sua entrega. Os telegramas, enviados por rede elétrica,
embora fossem mais rapidos, tinham questdes técnicas mais restritas, como
0 pouco contetddo que podiam veicular e seu custo mais alto (Maciel, 2001).
A rede de telégrafos, inaugurada no Brasil em 1851, trazia em seu bojo uma era
de transformacdes técnicas, culturais e informacionais.

O exemplo da cobertura da Guerra de Canudos realizada por Euclides da Cunha é
sintomatico das mudancas técnicas ocorridas na virada do século XIX para o século XX.
Em pouco tempo, as cartas seriam substituidas. O vislumbrar do novo século foi
um choque de mudancas em diversas esferas da vida social, inclusive no campo
do jornalismo. Seu surgimento aos moldes industriais se consolidou no amanhecer
dos anos 1900 e se transformou radicalmente no final desse século.

Os tempos atuais sdo opostos aos tempos de Euclides da Cunha. A producao
informacional trabalha em niveis estratosféricos e diluida, ndo se resguardando
apenas as cartas como plataformas ou aos jornais impressos. Neste cenario,
o presente artigo busca olhar para a producgdo jornalistica contemporanea pela
perspectiva da teoria da aceleragao social do tempo de Hartmut Rosa, encontrar
os pontos de contato entre as categorias histérico-analiticas do tedrico alemao e
0 campo jornalistico e sua formacado sdcio-histdrica, e, por fim, refletir sobre os
impactos da aceleracao temporal no que tange ao consumo de noticias.

Assim, em um primeiro momento, o texto apresenta a teoria da aceleracao
temporal, suas delimitacdes e suas dimensdes fenomenoldgicas, isto é, a aceleracdo
da técnica, das mudancas sociais e do ritmo da vida, além das categorias de inércia
apresentada pelo tedrico alemao. Em um segundo momento, o texto busca situar e
refletir sobre a dindmica e as consequéncias da aceleragdo para o campo jornalistico,
de forma geral, tanto em termos de produc¢do quanto em consumo.

Sobre a Teoria da Aceleragao Social do Tempo

Hartmut Rosa é um socidlogo alemao que iniciou sua carreira na ciéncia politica e
que, por desvio académico, langou-se na teoria social. Discipulo de Charles Taylor e Axel
Honneth, Rosa é atualmente professor de Sociologia Tedrica na Universidade de Jena
e, ao longo dos ultimos 15 anos, tem se debrucado para compreender o movimento
aceleratdrio na modernidade, além de suas consequéncias e alteragdes no tecido social.

Seu livro central acerca da teoria da aceleragdo social do tempo, publicado
pela primeira vez no Brasil em 2019 pela Editora Unesp, intitulado Aceleracdo:
A transformacdo das estruturas temporais na modernidade, é o principal tratado
de Rosa sobre o desenvolvimento temporal ao longo da histéria moderna.

Na obra, o tedrico analisa a historia moderna pelo viés da temporalidade, e defende
a tese principal de que a modernidade se constitui pela aceleragdo temporal e se
desenvolve por ela. Assim, Rosa (2019) inaugura o conceito de estabilizacdo dinamica,
gue traz em seu cerne a concepc¢ao de que as sociedades modernas — por meio
de uma aparente contradicdo paradoxal — apenas se desenvolvem com base no
progresso constante e desenfreado. Sem adiantar o argumento central, cabe ainda
trazer neste ponto os desdobramentos da estabilizacdo pela dinamicidade. Rosa,
portanto, acrescenta que existe uma triade responsavel por sustentar a aceleracao
dessa sociedade: crescimento material, incremento tecnoldgico e inovagao cultural.

Embora a teoria proposta pelo tedrico alemao seja atual e se desdobre
principalmente na contemporaneidade, ela ndo direciona suas forgcas ao tempo
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atual. O cerne da pesquisa de Rosa se da ao longo de toda a modernidade, de
forma que o sociélogo bebe de diversas fontes com o intuito de enxergar as forcas
aceleratérias ocultas em teorias socioldgicas de séculos anteriores. A base de
seu pensamento vale-se de Marx, Weber, Durkheim e Simmel. Nesses tedricos,
Rosa, como em uma arqueologia da aceleracdo, lanca luz sobre fendbmenos que
comprovam seu pensamento e coadunam com sua tese. O tedrico tenta, como
afirma Tziminadis (2018), se aproximar do pensamento classico da sociologia e
dos modelos de andlise ja consagrados.

De Marx, tedrico alemao do século XIX, Rosa capta o movimento aceleratério
guando analisa o ciclo autodestrutivo que a dindmica do capital impde. Esse
entendimento, por sua vez, dialoga diretamente com a conceituacao do que Rosa
chama de estabilizacdo dinamica, provando, portanto, a expansao constante e
desenfreada das sociedades capitalistas ocidentais dos textos classicos da sociologia.

Em Weber, a racionaliza¢do surge dos estudos sobre a a¢do politica quanto a grupos
protestantes. O tedrico alemao desenvolve a questao temporal como um problema
de cunho de conduta puramente econdmica, ou seja, formas vidveis e racionais
de sua acdo. Diferentemente de Marx, que enxerga uma causa estrutural, que se
expande e foge do controle humano, Weber analisa o traco da racionalizacdo e
sua relacdo com o tempo sob um viés cultural.

De Emile Durkheim, sociélogo francés, o processo de diferenciag3o social contribui
com a teoria da aceleracao social de Hartmut Rosa enquanto uma consequéncia
da modernidade, e ndo diretamente uma teoria para explica-la, seja de maneira
macro ou micro. Rosa adverte, assim, que a diferencia¢do social reduz os processos
de interdependéncia, o que, por sua vez, desintegra o tecido social e cria uma
situacdo de anomia. Vale aqui entendermos o processo na perspectiva de Rosa:

No entanto, apds um olhar mais detido revela-se que sua intensa busca por novas
formas de integracdo e solidariedade social é motivada, tal como as teorias sociais
dos outros classicos, pela experiéncia central de uma sociedade dinamizada,
fragmentada e acelerada, o que resulta de uma condensacdo das relacdes
sociais. Em sua analise das formas andmicas de divisdo do trabalho, vistas como
um dos maiores perigos do processo moderno de diferenciacdo, ele identificou
a anomia social como consequéncia das demasiadamente rapidas mudancas
sociais. Como resultado do ritmo elevado das mudancas, a consciéncia e as
regras de interdependéncia social erodem antes que novas formas de integracdo
social tenham tempo de se formar. Portanto, a mudanca social e a crescente
diferenciagdo ndo sdo, em si mesmas, um problema para a sociedade, mas sua
temporalidade (demasiadamente) veloz. (Rosa, 2013, p. 51)

Por fim, em Simmel, a individuacgao, processo social centrado nas grandes metrépoles,
condensa as formas e as dindmicas da aceleracdo social do tempo. A individuacao,
diferentemente da diferenciacao social, caracteriza-se como “a dissolugao dos lacos
fixos que atam os sujeitos ao grupo, as ideias, as crengas e, consequentemente a um
quadro de referéncia sociais que balizam seus percursos biograficos” (Tziminadis,
2018, p. 26). Simmel retrata, em sua conceituacdo de individuagdo, os impactos
dos estimulos externos e internos que atuam sob a subjetividade dos individuos e
a perda de conexdao com os fatos e acontecimentos. Os apontamentos realizados
por Simmel desguam, sobretudo, no diagndstico realizado por Rosa no campo das
patologias do tempo, uma consequéncia direta da aceleragao social.

Categorias Historico-analiticas da Aceleragao

Desse modo, Rosa condensa a aceleracdo social em trés dimensdes fenomenoldgicas.
Tais manifestacdes, embora estejam imbricadas entre si, podem ser lidas
separadamente tanto pelo espectro material quanto pelo tedrico. Essas categorias,
por sua vez, ampliam o entendimento da penetracdo que a aceleragao social
possui no cotidiano dos individuos desde o inicio da modernidade, conforme
aponta Hartmut Rosa. Além disso, o entendimento de tais categorias, trazido pelo
tedrico alemao, é o de independéncia e articulacdo autondémica entre as partes,
pois possuem dinamicas proprias.



1“A histéria da aceleragdo a ser contada
aqui descreve o caminho da maquina

a vapor, passando pelo dominio

da energia hidraulica e do motor

a combustdo, até chegar a eletrotécnica,
as tecnologias de produgdo industrial
em massa, a linha de montagem e,

por fim, a microtecnologia da era dos
computadores. (ROSA, 2019, p. 144-145)

2Como aponta Rosa tal alteracdo

da subjetividade ndo se desenvolve

em sentido algum sob a tese do
determinismo tecnoldgico. Para ele

“a propria aceleragdo técnica é uma
consequéncia de pressupostos culturais,
econOmicos e socioestruturais, e o fato
de ela influencia massivamente formas de
subjetividade e coletividade ndo significa
que as determine” (2019, p. 190).
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Aceleragdo Técnica?

Assim, de modo mais claro, Rosa elenca a acelerag¢do técnica como um propulsor
do aumento do ritmo temporal. Iniciada formalmente na Revolucado Industrial —
mas com resquicios de tempos anteriores —, ela se firma como a categoria pensada
para a supressao do tempo pelo espaco e pela automacao técnica, o que desagua
na aceleracdo temporal, tendo em vista a grande produg¢dao em curto tempo ou do
encurtamento do espago.

Sobre os meios de transporte, Rosa (2019) elabora uma tabela explicativa que
elucida o aumento da velocidade, tracando uma linha cronolégica que inicia antes
mesmo da Revolucao Industrial. Nesse periodo, em 1830, os navios a vela tinham
capacidade de percorrer 16km em uma hora. Nos anos de 1920, os trens conseguiam
atingir a marca de 80km/h. Na segunda metade do século XX, em 1965, os avides
a jato marcavam 1050km/h.

Quando Rosa (2019) disserta acerca da aceleracdo técnica, a imprensa se
encontra no cerne dessa questdo. O efeito da supressao do espaco pelo tempo e,
consequentemente, o avango e a entrega das noticias em um tempo cada vez menor,
propicia uma implosdo da imprensa jornalistica que se consolidava no local/regional
desde o inicio (Tziminadis, 2018). Desse modo, a constante aceleragdo das técnicas
potencializa uma dinamiza¢dao maior na quantidade de informacao, acarretando
uma perda da consciéncia em relacdo aos fatos, tendo em vista o acimulo de
informacdes diarias. Se nos séculos XVII as informacgdes se davam semanalmente,
como aponta Franciscato (2014), as mudangas sociais e cientificas do século XX
transformaram a noticia em um produto ndo apenas diario, como momentaneo,
com noticias novas, de diferentes partes do mundo, a cada minuto.

A circulacdo dos jornais produziu também uma relagdo temporal especifica
conforme o periodo do dia em que iam para as ruas. O surgimento regular de
jornais matutinos e vespertinos foi uma adequacdo tanto a habitos dos leitores
quanto ao acirramento da concorréncia pela possibilidade de levar ao publico
noticias mais recentes. A dindmica do ritmo diario de vida nas grandes cidades,
por sua vez, contaminou os jornais de tal forma que mesmo a existéncia de duas
circulagOes diarias ndo inibia o recurso a edicdo “extra” durante o dia quando
fosse necessario e conveniente. (Franciscato, 2014, p. 114)

Aceleracdo das Mudancgas Sociais

Tendo pontuado a dimensao fenomenoldgica da aceleracdo técnica, cabe partir para
a segunda dimensdo proposta por Hartmut Rosa em sua teoria da aceleragdo social
do tempo: a aceleragdao das mudancas sociais, em que se percebe um deslocamento
da exterioridade para a subjetividade?. De acordo com Rosa, tal aceleracdo refere-se
“avelocidade na qual, de um lado, praticas e orienta¢bes de ag¢ao, e, de outro, estruturas
associativas e modelos de relagdo se modificam” (Rosa, 2019, p. 147). Outrossim, as
transformacoes se autorregulam e adentram em um processo continuo de aceleragao.

A aceleracdo da mudanca social pode ser definida como um aumento das taxas
de expiracdo de experiéncias e expectativas orientadoras da a¢do, e como
encurtamento dos intervalos de tempo que, para cada esfera funcional, de
valor e de acdo, podem ser determinados como presente. (Rosa, 2019, p. 152)

Assim, vislumbra-se, na sociedade da aceleracdo, no diagndstico formulado
por Rosa, uma contracdo em ambitos sociais, ou seja, na politica, na cultura, na
economia, e na educacao, e também nos arranjos familiares, dentre outros possiveis.
As orientagbes que determinam as acdes da vida cotidiana fluidificam-se em uma
constante, alterando tanto perspectivas culturais quanto sociais. E Rosa continua:

Naturalmente é concebivel, ainda, que esse processo de contracdo apresente, em
distintas esferas, diferentes velocidades, e que ocorra uma inércia ou, em ambitos
sociais determinado, até mesmo um ‘alongamento do presente’, o que pode conduzir
ao fenémeno da crescente dessincronizacdo social. (Rosa, 2019, pp. 152-153)
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Nesse cendrio de efervescéncia, o jornalismo, como observador histérico da
primeira onda de aceleragao social, relatou, dia apds dia, as mudancas técnicas
ocorridas no mundo, o que faz até os dias que correm. As transformacdes sociais, que
se desenrolam com cada vez mais frequéncia, muitas das quais sdao impulsionadas
pela aceleragao técnica, chegam mais rapido ao consumo do individuo. Com base
nas cinco categorias propostas por Franciscato, constroéi-se, historicamente, o senso
de atualidade e, com base nas trés ressaltadas, esse senso dinamiza-se em torno
dalégica da aceleracdo. Entdo, a noticia passa a ter um periodo de utilidade menor
com o passar do tempo. Como ressalta o velho axioma, que se prova cada vez mais
verdadeiro, “jornal velho sé serve para embrulhar peixe”.

Aceleracdo do Ritmo da Vida

Resta-nos tratar de uma ultima categoria histérico-analitica proposta por Rosa (2019)
em que se manifesta o fendmeno da aceleragao social do tempo: a da aceleracao do
ritmo da vida. Tal como as categorias supracitadas, essa pode ser analisada tanto de
modo isolado como também de maneira concomitante as demais; todavia, possui
relacdo intrinseca com a aceleracdo técnica e seus desdobramentos no cotidiano.

Essa categoria apresenta o aumento do nimero de acdes e das experiéncias
por tempo determinado, o que, por sua vez, como apontam Tziminadis (2018) e
Rosa (2019), reflete na percepgdo de auséncia de tempo pelos individuos. No ambito
do jornalismo, a acelerag¢ao do ritmo da vida pode ser compreendida pelo viés
do aumento exponencial do nimero de noticias produzidas — e recebidas — por
tempo determinado, tendo como consequéncia a auséncia de conexao com os fatos
envoltos na tempestade noticiosa por parte do receptor. Assim, suscita-se aqui
a classica passagem de Jean Jacque-Rousseau em seu livro Emilio ou da educagdo:

envolvido em um turbilhdo social, basta que ele ndo se deixe arrastar nem
pelas paixdes nem pelas opinides dos homens; veja ele pelos seus olhos, sinta
pelo seu coracdo; ndo o governe nenhuma autoridade, exceto a de sua prépria
razdo. Nessa posicdo, é claro que a multiddo de objetos que o impressionam, os
frequentes sentimentos de que é afetado, os diversos meios de satisfazer suas
necessidades reais devem dar-lhe muitas ideias que ele nunca teria, ou que teria
adquirido mais lentamente. (Rousseau, 2004, p. 356)

Rousseau (2004) esboca a sensacdo que se tem nos tempos que correm. O aumento
exponencial da producdo de acontecimentos cotidianamente lanca o homem médio
em um turbilhdo que se constroéi repleto de opinides — muitas vezes de especialistas —,
de fatos que se dizem imperdiveis, de jornais sensacionalistas, além dos canais de
noticias dedicados ao jornalismo o dia todo. O autor francés condensa a sensacao
do leitor contemporaneo do jornalismo ao enquadrar o individuo no turbilhdo de
mudancas sociais e tecnolégicas difundindo ideias que alguém nunca teria, aqui
entendidas como a auséncia do jornalismo, ou suscitando que o leitor seja levado
apenas pela razdo, em uma espécie de contraponto a pds-verdade — conceito que
possui demasiado uso no ambito da comunicagdo politica e que “refere-se a um
tempo onde as narrativas sobre os acontecimentos do mundo se impdem aos
préprios acontecimentos ou fatos ditos ‘objetivos’, mormente pela forma como sdo
‘costuradas’ e repetidas ou ‘viralizadas’ nos media digitais” (Prior, 2019, p. 12-13).

Nesse sentido, vale ressaltar também o jornalismo online e seus aplicativos
para celular, que irrompem ao longo de toda a noite, segundo o entendimento
de Crary (2016), e avancam cada vez mais no sono, vencendo a ultima barreira
do capitalismo com suas notificacdes, também chamadas tecnicamente de push.

Logo, vale-se aqui do entendimento que Rosa (2019) usa para analisar a exacerbagdo
da aceleracdo nessas trés dimensdes fenomenoldgicas citadas acima. De acordo
com o tedrico alemao, a acdo da aceleragao temporal provoca o que ele chama de
limites criticos das faculdades sensiveis e cognitivas quando ele se propde a analisar
0s movimentos, organicos ou ndo, que caminham na contramao da aceleracao
temporal. Para isso, o tedrico elenca cinco categorias de inércia; embora interesse
para estas paginas apenas uma, a do enrijecimento estrutural e cultural, passaremos
rapidamente pelas demais.



ARTIGO | Contribuigbes daTeoria da Aceleragdo Social do Tempo para os Estudos em Jornalismo 47

As Categorias de Inércia

A primeira categoria diz respeito aos limites de velocidade naturais, que sdao
impostos de modo bioldgico e quimico, ou seja, sdo inerentes e intrinsecos ao corpo
humano. Nesse topico, também estd inclusa a capacidade cognitiva e subjetiva dos
individuos; todavia, deve-se compreender, conforme aponta Tziminadis (2018),
gue a subjetividade ao longo da formacao sécio-histérica da humanidade adquiriu
certa elasticidade dada pela modernidade.

A segunda categoria trata das ilhas de desaceleracao, lugares geograficos que
ainda ndo foram tocados pelos fenémenos extremos da aceleragdo temporal. Tais
lugares podem ser como tribos e grupos sociais que preferem o autoisolamento,
como se estivessem parados naquele tempo e naquele lugar.

Na Modernidade Tardia, tais ‘odsis de desaceleracdo’ sofrem uma crescente
pressdo erosiva territorial, cultural e econémica. A lacuna temporal em relagdo
aos ambientes passiveis e desejos de aceleracdo se torna cada vez maior e mais
cara a medida que cresce seu ‘efeito de frenagem’ na intersecdo com o mundo
social acelerado. (Rosa, 2019, p. 165)

As ilhas de desaceleracdo também podem ocorrer de maneira artificial, como
lugares criados para relaxamento e tranquilidade, longe da vida conturbada da
cidade e de seus barulhos, luzes e fluxos. Nesse tdpico, é possivel falar do jornalismo
lento e de como o préprio campo reage a pressao exponencial sofrida pelo fator
tempo. Esse movimento, surgido em 2007, reclama a auséncia de investimento por
parte das empresas jornalisticas em narrativas longas de ndo-ficcdo e acredita que
a hegemonia das chamadas fast news deve chegar ao fim. No lugar das fast news,
entdo, surgiria o slow journalism, preocupado com a qualidade das informacdes
que chegam até os leitores sem que elas sejam prejudicadas pela pressao do tempo
ou pelo horario de fechamento da edicdo (Nickel, 2018).

Deste modo, Rosa prossegue caracterizando a lentificagdo como efeito colateral
disfuncional, um efeito cada vez mais comum nas sociedades modernas que se
amplia em diversas esferas da vida social e cotidiana. Os exemplos mais caros dessa
categoria de inércia podem ser observados nos congestionamentos do transito, que
se outrora foram caracteristica apenas de megaldpoles, agora se tornam visiveis
também em cidades de pequeno e médio porte. Todavia, essa categoria ndo se
anexa apenas a técnica. E possivel, como aponta Rosa (2019), enquadrar nela
a exclusdo dos trabalhadores da vida profissional no sentido de que “os motivos
estruturais estejam ligados a um aumento da velocidade e da produtividade no
processo de producdo, de modo que os afetados... ndo consigam acompanhar
o alto ritmo de atividade e inovag¢do exigido na economia” (Rosa, 2019, p. 166).
Vale ressaltar que a lentificagdo ocorre também como modo de dessincronizacao,
ocorrida pela aceleracdao. Um exemplo claro disso é que em buscas realizadas em
ferramentas de pesquisa online, hd um descompasso de velocidade e a lentiddo se
impde, acarretando uma freagem. Assim, o que era para ser rapido torna-se lento.

A desaceleragdo intencional, a quarta forma de inércia elencada por Rosa, pode
ocorrer: 1. de forma ideoldgica; e 2. como estratégia de aceleracdo. A primeira
categoria diz respeito as formas de desaceleracdo consciente que objetivam atender
a demanda e a canalizam ao longo da histéria, constituida por movimentos que
negam a modernizacdao em suas diversas esferas. A segunda categoria diz respeito
ao aumento da velocidade pela desaceleragao, isto €, a parada consciente em prol
do aumento das capacidades. Tziminadis (2018) cita o exemplo contemporédneo de
empresas de tecnologias que buscam relaxar seus funcionarios com videogames
e espacos de descanso, dentre outras ferramentas.

Por ultimo, Rosa (2019) apresenta-nos a categoria de inércia denominada
enrijecimento estrutural e cultural. Tal categoria mostra-se como uma das mais
paradoxais, pois parte da premissa de que, em sociedades modernas, o movimento
temporal se inverte, isto é, do alto grau aceleratério surge o enrijecimento tanto
estrutural quanto cultural. Diferentemente das outras categorias supracitadas
de inércia, essa surge de modo organico no seio da sociedade e se difunde de
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modo silencioso, ndo permitindo mudancgas e cristalizando todos os movimentos
contemporaneos. Desse cenario em questdo, Rosa dispde da expressao que sintetiza
a situacdo: frenesi em suspensao.

O Jornalismo em Suspensao

No campo do jornalismo, uma das propostas para enxergar esse movimento
é a disfuncdo narcotizante. O nimero exponencial de informacgdes por tempo
determinado, como visto em tdpicos anteriores, provoca uma imobilidade fisica e
mental, que, por sua vez, em tempos de fragmentacao da esfera publica, incapacita
o receptor e potencializa a difusao de falsas noticias.

Um mundo em crise que perpassa os telejornais, os websites, as notificacdes push,
0s podcasts e outros meios de comunicacao, é assistido pelo cidaddao médio diaria e
exaustivamente. As informacdes excessivas veiculadas em todas essas plataformas
muitas vezes contrapdem-se e disputam com outras narrativas concomitantes em
campos expressivos de didlogo. Uma resposta sociolégica vem de José de Souza
Martins ao narrar a vida cotidiana

As grandes certezas terminaram. E que com elas entraram em crise as grandes
estruturas da riqueza e do poder (e também os grandes esquemas tedricos).
Dai decorrem os desafios deste nosso tempo. Os desafios da vida e os desafios
da ciéncia, da renovacdo do pensamento socioldgico. Se a vida de todo o dia
se tornou o refugio dos céticos, tornou-se igualmente o ponto de referéncia
das novas esperancas da sociedade. O novo herdi da vida é o homem comum
imerso no cotidiano. E que no pequeno mundo de todos os dias estd também
o tempo e o lugar da eficicia das vontades individuais, daquilo que faz a forga
da sociedade civil, dos movimentos sociais. (Martins, 2008, p. 52)

Martins esboca a situacdo na qual o homem comum se encontra em meio a diversas
revolugbes e rupturas. Assim, deve-se olhar de modo mais atento para ndo apenas
o cotidiano da comunicag¢do, mas para as mediacdes que dai decorrem. Desse
modo, a temporalidade se estabelece como uma lente teérica impar para nao
apenas analisar o fazer jornalismo nos tempos atuais, mas também para reinventar
a pratica da comunicacao e suas estratégias.

Mas a temporalidade vai além disso, pois no cenario até aqui esbogado, o que se
tem, de fato, ¢ um mundo em crise sendo transmitido 24/7 em diversas plataformas,
concomitantemente a um regime de atencao difuso no qual o jornalismo caminha
a passos lentos. Isto é, os motores propulsores da acelera¢do social do tempo no
campo do jornalismo, que deriva das categorias histérico-analiticas de Rosa (2019),
se consolidam no campo da comunicag¢do no entendimento da hiperconcorréncia
entre as empresas jornalisticas que no tecido social da atualidade disputam a atencao
demasiadamente fragmentada do leitor. Isso decorre, de modo claro, da multiplicagdo
das fontes de informacao, da ubiquidade dos fatos e da consolidag¢do do jornalismo
como setor industrial de grande importancia.

Os autores canadenses Jean Charron e Jean de Bonville, em sua obra Natureza
e transformacdo do jornalismo (2016), olham o aumento da oferta do mercado
midiatico com bons olhos, no sentido do aumento da possibilidade de escolha,
mas ressaltam algo caro para a obra de Rosa (2019), que é o regime de atencdo.
Para os autores canadenses, “a dispersao da atenc¢do pelo crescimento da oferta
limita a possibilidade de a midia atrair grandes audiéncias, enquanto as condic¢des
técnicas de captacdo da atencdo se tornam limitadoras para ela, ja que pode perder
a atengdo do consumidor a qualquer momento” (Charron & Bonville, 2016, p. 382).

Nesse percurso cognitivo de atengdo, ocorre, por sua vez, a fragmentacdo do
sentido pela duragdo da a¢do jornalistica. Charron e Bonville (2016) trazem a questdo
ao analisar as diferencas de atencdo entre pessoas jovens e mais velhas. Pessoas
mais velhas necessitam de uma ligacdo do comecgo ao fim do programa para
apreenderem seus sentido e significado. Diametralmente opostos a esse padrao,
os jovens, nascidos em uma sociedade abundante em produtos midiaticos e digitais,
consomem, ao analisar produtos televisivos, programas que trazem seu sentido de
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modo imediato, de maneira a facilitar o consumo fragmentado. Assim, “a televisao
sequencial e programada dos primdrdios cede progressivamente o lugar a TV
da hiperconconcorréncia, interativa e sincrética ...como é a navegacao na web”
(Charron & Bonville, 2016, p. 382).

Destarte, como hipdtese central de investigacao deste artigo, com base na
bibliografia supracitada, resume-se no grafico abaixo nossa ideia central. Quanto
maior o fluxo informacional derivado da aceleracao temporal e de suas respectivas
manifestacdes no plano fenoménico, maior sera sua fragmentacao de sentido e,
portanto, maior sera a possibilidade de haver desinformacao sobre os fatos. Todavia,
nem sempre um grande fluxo informacional leva a fragmentacdo de sentido.

Grafico 1 Grafico explicativo
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E possivel haver, como nos mostra o grafico, momentos que, embora tenham
em sua constituicdo um alto grau de informacao, ndo elevem a fragmentacao de
seu sentido. Isso pode ocorrer por diversas razdes, como o modo de abordagem
do fato pela midia hegemonica, o local de ocorréncia, o agendamento midiatico,
o nivel de reconhecimento social das pessoas envolvidas no acontecimento e o nao
engajamento do publico.

Entende-se aqui como informagao o produto noticioso contemporaneo desenvolvido
por jornalistas em um contexto que se propde a relatar acontecimentos — no sentido
preconizado por Sodré (2012). Parte-se, portanto, do entendimento de um aumento
exponencial desses relatos, que se compreende aqui como o aumento do fluxo
informativo. De acordo com Sodré:

Ainformacdo pubica, sempre a meio caminho entre a producdo e o lazer, insere-se
na légica moderna de estruturacdo do tempo social. A temporalizacdo operada
pelo jornalismo realiza uma sintese das continuidades, mudancas e passagens,
que, de modo disperso ou cadtico, definem o cotidiano. A periodizacdo, que
orienta a sequencialidade temporal de jornais e revista (afim a linearidade e
sequencialidade do livro) é um exemplo de vinculagdo da experiéncia do tempo
com os fatos da comunidade). (Sodré, 2012, p. 87)

A periodizacdo que Sodré menciona se dissolve no cenario de acelera¢do temporal,
pois transforma as fronteiras em campos de hibridizacdo, desintegrando o que
outrora havia, isto é, marca-se o inicio de um novo dia com a leitura do jornal
impresso, o meio-dia, com o jornal televisivo da hora do almogo ou a hora do jantar
com o jornal da noite. A aceleragdo técnica permite o embagcamento de fronteiras
temporais por meio do jornalismo, pois todos os momentos podem ser preenchidos
com o consumo jornalistico em suas diferentes plataformas. O fluxo informacional
é incessante, apresentando-se “como um fluxo heterogéneo, sendo estilhagado,
de dados significativos da existéncia, sempre sob modalidades de discurso afins
ou compativeis com os microuniversos do quotidiano e sob a regéncia de ritmos
ditados pela producdo industrial” (Sodré, 2012, p. 87-88).
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Desse modo, o jornalismo em suspensdo — para fazer alusdo ao frenesi em
suspensao de Hartmut Rosa — se codifica pela disfun¢do narcotizante contemporanea,
categorizada principalmente pela base temporal e pela aceleracdo tecnoldgica,
social e do ritmo da vida, propagandeada e noticiada pelo jornalismo atual. Nesse
sentido, o regime cognitivo de atencdao que fragmenta o sentido pela duracao
abre brechas para desinformacdo e noticias falsas, que derivam, em parte, da
fragmentacdo da esfera publica, que multiplica os centros de debate e cria bolhas
sociais e informacionais.

Algumas Ildeias Finais

A teoria da aceleragdo social do tempo, proposta pelo tedrico alemao Hartmut
Rosa, é demasiadamente abrangente e ndo se esgota em apenas poucas paginas.
Ao situar a aceleracao temporal frente aos estudos em jornalismo, cria-se, pois
um crescente fértil de possibilidades de andlises. Desse modo, o que foi exposto
até aqui traz no bojo algumas de suas principais categorias histérico-analiticas e,
portanto, a fenomenologia da aceleracdo em seu cerne, manifestada na técnica,
nos movimentos sociais e nos ritmos da vida. Além disso, vislumbra-se também,
nestas paginas, o percurso tedrico-histérico da aceleracdo nas teorias cldssicas
da sociologia de Marx, Durkheim, Simmel e Weber. Nesse sentido, discorre-se,
também, sobre as categorias de inércia, que se desenvolvem em contraponto ao
estado de extrema aceleracao temporal.

Assim, nesse panorama delimitado, o campo do jornalismo se expande historicamente,
conforme a aceleracdo técnica avanca, e esbarra nos movimentos sociais e no ritmo da
vida dos individuos, o que insere o fenémeno aceleratério em um ciclo retroalimentar.
Nesse ciclo, por fim, o cidaddao médio se encontra no turbilhdo de mudancas e
avancos, que recorrentemente o confronta ao novo, ao moderno, de forma que,
em um longo processo de enculturacao, o individuo adapta-se e se prepara para as
préximas mudancas que ocorrem rapidamente na contemporaneidade.

Desde o século XIX, as mudancas tém sido apresentadas diariamente por meio
das pdaginas de jornais impressos e revistas noticiosas. Conforme a técnica avanca,
o mercado jornalistico adentra cada vez mais no cotidiano e na intimidade dos
individuos sociais por meio de notificagcdes push, plantdes e redes sociais, em
um ritmo frenético de publicacdo, acarretando, por fim, em uma saturacao da
consciéncia do receptor.

Nesse panorama, a aceleracdo social do tempo se desenvolve no jornalismo
por meio da producdo exponencial de fatos e acontecimentos que, por fim, sdo
descarregados 24/7 nos individuos, conforme a ideia de Crary (2016), alterando
as capacidades cognitivas e subjetivas dos receptores no que tange a disfuncao
narcotizante, em um estado permanente de fragmentacao do sentido, ao passo
gue potencializa a disseminacdo de falsas noticias, tendo em vista os moldes de
operacao das multiplas esferas publicas na contemporaneidade.
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Resumo: Neste trabalho, buscamos identificar os modos de existéncia do desenho
animado enquanto objeto midiatico com potencial de atuac¢do politica no cotidiano,
a partir de breves anadlises do desenho Steven Universe, do Cartoon Network. Como parte
de um estudo mais amplo, este recorte volta-se especificamente aos modos com os quais
o desenho animado se insere nos campos de disputa pelo sentido e pela reivindicacao
de uma ideia de comum — processos que insistimos em chamar de dimens3o politica do
desenho animado. Por fim, discutimos acerca da natureza prdpria ao comunicacional
em um mundo intensa e constantemente penetrado pelo tecido mididtico, no qual
0 entretenimento parece inseparavel da prépria nocdo de subjetivacdo politica, seja
enguanto objeto de partilha, seja enquanto sintoma.

Palavras-chave: politica, entretenimento, comum, midiatizacdo.
La Dimensidn Politica del Dibujo Animado: El Entretenimiento y lo Comuin en Steven Universe

Resumen: En este trabajo, buscamos identificar los modos de existencia de la caricatura
como objeto mediatico con potencial de actividad politica en la vida cotidiana a partir de
breves andlisis del dibujo animado Steven Universe creado para Cartoon Network. Como
parte de un estudio mas amplio, prestamos especial atencidén a las formas en que esta
produccion se inserta en los campos de disputa por el significado y por la reivindicacion
de una idea comun, lo que insistimos en llamar la dimensidn politica de la caricatura.
Finalmente, discutimos la naturaleza de lo comunicacional en un mundo con la presencia
intensa y constante del tejido mediatico, en el que el entretenimiento parece inseparable de
la nocidon misma de subjetividad politica, ya sea como objeto de compartir o como sintoma.

Palabras clave: politica, entretenimiento, comun, mediatizacion.
The Political Dimension of Cartoon: Entertainment and the Ordinary in Steven Universe

Abstract: By analyzing Steven Universe, a cartoon from the Cartoon Network, this article
aims to tension the modes of existence of the cartoon as a media object with potential
for political action in daily life. Being part of a broader study, this section focuses on the
means by which the cartoon is inserted within the fields of dispute for meaning and for
the claim of an idea of ordinary — what we insist on calling the political dimension of
the cartoon. Finally, we discuss the nature inherent to the communication in a world
intensely and constantly pierced by the media, where entertainment seems inseparable
from the very notion of political subjectivity — either as a sharing object or a symptom.

Keywords: politics, entertainment, ordinary, mediatization.
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1N&do temos nem inteng¢do, nem
pretensdo, de discutir as definicdes
epistemoldgicas da nogdo de

poder. Nao utilizamos o termo

de maneira categdrica (como se

o compreendéssemos como limitado ao
uso que empreendemos), mas também
n3do de forma meramente genérica.
Esta observacdo serve para esclarecer
que vislumbramos aqui apenas um
movimento de apreensdo do que
julgamos um dos possiveis modos de
manifestacdo desse tipo de processo
ou fendmeno que se percebe, seja
enquanto causa, seja enquanto

efeito, nas diferentes capacidades de
expressao, atuacao, acdo e projecao
estabelecidas entre grupos ou
individuos, que convencionamos aqui
chamar de poder.
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Steven Universe é uma série de desenho animado estadunidense que estreou
em 2013 na emissora televisiva Cartoon Network e é a primeira série produzida pelo
Cartoon Network Studios a ser criada e liderada por uma mulher, Rebecca Sugar (Sugar,
Lelash, Pelphrey, Miller, & Sorcher, 2013-hoje). Em meio as aventuras de Steven,
dos moradores de Beach City e das alienigenas Gems, percebemos, sem muito
esforco, que esse desenho animado é atravessado por vdrias tensées que permeiam
o cotidiano das sociedades midiatizadas contempordneas — questdes sobre género,
Alteridade, amor e materialismo, por exemplo, emergem constantemente na
narrativa. Ndo se trata de questées que invadem a narrativa do desenho por acaso,
mas que aparecem justamente por se constituirem enquanto campos de disputa de
sentido nessas mesmas sociedades. Este trabalho surge como desdobramento de
um estudo mais amplo e, por isso, nos preocupamos menos em adentrar andlises
especificas dos episddios de Steven Universe, do que em refletir sobre aquilo que
estamos considerando como a dimensao politica do desenho animado — ou seja,
sua existéncia enquanto objeto comunicacional que participa dos esquemas de
circulacdo e reformulagdo cotidianos do simbdlico.

Partindo de um lugar epistemolégico que tenta compreender a organizacao
da sociedade como um conjunto de fenémenos que ndao podem prescindir da
comunicacdo, nosso enfoque direciona-se ao modo como o desenho animado
marca seu lugar na temporalidade a partir das disputas simbélicas que atravessam
amplamente a sua existéncia. Pensamos aqui nas disputas simbdlicas como uma
parcela dos poderes! que circulam na vida conjunta, que obviamente nao se limitam
avirtualidade dos signos ou dos meios, pois incidem diretamente na motilidade que
é inerente ao viver-juntos. De tal modo, a investigacao do que consideramos como
dimensao politica tem como pressuposto a existéncia de uma continuidade dialética
entre o estético e o poético (Martino, 2007), a partir da qual a experiéncia sensivel
parece efetivamente imbricada no processo discursivo necessario a apreensao do
mundo pelos sujeitos.

E desse modo que a continuidade da estética, pensada enquanto fonte de estimulo
sensivel (enquanto producdo) e entendida, para a poética, como o processo de
recepcdo do estimulo que se configura na mente dos sujeitos (numa interface
cognitiva com a experiéncia e a imaginacdo), abre espaco para um terceiro nivel
produtivo que se evidencia como resultante da prépria dinamica controversa das
disputas simbdlicas. Em outras palavras, queremos dizer que entendemos a dimensao
politica a partir das constantes disputas pelo sentido — que consideramos uma
faceta significativa da manifestacdo do poder no cotidiano —, de modo que tanto
as construgdes estéticas e linguisticas quanto os exercicios poéticos e discursivos
podem ser questionados por meio de suas implicacdes politicas.

Partindo das reflexdes de Iser (1979), se compreendemos o texto como um jogo
estabelecido entre o ato intencional de intervir no mundo existente, por parte do
autor, e o ato de imaginar e interpretar, por parte do leitor que se depara com
aobra, ndo nos parece equivocado considerar que, na continuidade dialética exposta
por Martino, tanto a produgdo quanto a recepgdo (e, consequentemente, a nova
producdo) serdo configuradas a partir do jogo, isto é, de algum tipo de disputa pelo
sensivel que se desenrola no esforco de identificacdao dos significados no mundo e
na reorganizacao deles no texto.

E interessante perceber como a leitura de Silverstone (2005) do aspecto de brincadeira
da experiéncia midiatica também remete a esse potencial transformador (ou melhor,
politico) da disputa pelo sentido que é inerente a dialética da apreensdo do mundo
entre a estética e a poética. Tal natureza da experiéncia midiatica, ou da experiéncia
comunicativa, pensada principalmente pelo viés do jogo textual na centralidade
das disputas sensiveis, explica como o aspecto ludico de desenhos animados
televisivos (e possivelmente do entretenimento midiatico de forma ampla) pode
ser apreendido politicamente tanto ao revelar uma organizacao de sentidos que
brincam com os limites entre “fantasia e realidade, entre o real e o imaginado”,
quanto ao proporcionar um espago que convida (ou impele) os sujeitos a testarem
realidades internas e externas a si, explorando as fronteiras “entre si-mesmo e
o outro” (Silverstone, 2005, p. 123). Talvez ndo seja por mero acaso que o termo
brincadeira, como consta na lingua original do livro de Silverstone, traduz-se como



2“qt the heart of media culture”,
no original.

3 Apropriamo-nos aqui dos termos de
Ranciére (2009) e Yamamoto (2017).

4Ranciére (2012) fala de uma critica que
reafirma seu préprio objeto ao abdicar
de um compromisso de transformacao
mais profunda do sistema de organizagdo
da vida, enquanto Zizek (2006) aponta
um esvaziamento no antagonismo
desvinculado da luta de classe. Nesse
sentido, é valido pontuarmos também

o trabalho Cinismo e Faléncia da Critica,
de Safatle (2008), que fala de um
esgotamento dos processos criticos
num capitalismo que se estrutura na
chamada racionalidade cinica. Segundo
o autor, o capitalismo tardio se legitima
por meio do cinismo que pauta as formas
de vida contemporaneas, de modo que
tal cinismo consiste na decomposigao de
valores normativos partilhados entre os
sujeitos. Um exercicio critico que parte,
segundo o autor, desse esgotamento
dos critérios normativos se esvazia pela
prépria incapacidade de voltar-se contra
seus proprios critérios.

5 Levinas pondera, na abertura de seu
livro Totalidade e Infinito (1988, p. 9),

se “a lucidez — a abertura do espirito ao
verdadeiro — ndo consiste em entrever

a possibilidade permanente da guerra”.
Entendemos que o fildsofo chama
atencdo para a natureza simultaneamente
politica e moral da existéncia, de modo
que a guerra, em seu texto, é simbdlica
do carater amplamente conflituoso

gue é inerente ao viver-juntos, ou seja,
se pensarmos desde a iminéncia e

a persisténcia dos conflitos politico-
econdmicos globais até os conflitos que
se desdobram mais precisamente na vida
cotidiana dos sujeitos.

®Cancdo do album Construgéo, langado
em 1971.
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play, que também pode ser entendido como jogo. Tal relacdo é mais clara no estudo
Complicity and Collusion in the Mediation of Everyday Life (Silverstone, 2002),
em que o autor parece reconhecer a centralidade do brincar (ou, por extensao,
do jogo) “no coragdo da cultura midiatica”?, mostrando como ela se manifesta em
ambas as partes do processo comunicacional, determinando os limites, as regras
e os mecanismos de confianga estruturantes da mediacdo (p. 16, tradugdo nossa).

Partindo mesmo da comunicabilidade sensivel que esta na base de qualquer
possivel comunicacional (Valverde, 2010), podemos considerar como uma espécie
de jogo ou uma processualidade politica se instaura na simples apreensao dos
estimulos por outrem. Desse modo, consideramos que a Alteridade parte de um
contato primordial com o Outro na comunicabilidade sensivel e se desdobra numa
manifestacdo comunitdria, ou numa divida comum — termo de Yamamoto (2017).
Diante disso, julgamos necessario considerar a natureza ficcional de Steven Universe
como imbricada num jogo discursivo de construcdo da realidade, que constantemente
reivindica uma espécie de partilha do comum?® na vida social.

Nossa preocupacao é justamente com esse nivel de partilha que parece indicado
no desenho, principalmente por considerarmos o que soa como a ascensado de
uma temporalidade marcada pelo antagonismo esvaziado numa faldcia moralista®*,
entre outras coisas. Levinas (1988), compreendendo uma permanente iminéncia da
guerra na existéncia®, entende a politica como o exercicio proprio da razdo pela qual
se pretende vencer essa guerra por qualquer meio disponivel. Destacamos a ideia
de guerra justamente por compreendermos que o pensamento do autor pode ser
esclarecedor aqui para tensionarmos o nivel de disputa sensivel, ou de partilha comum,
gue se supde imbricado na processualidade do comunicar. O autor compreende que
a guerra abstém a moral e anula os imperativos de obrigacdo com o outro, de modo
gue “a politica opbe-se a moral, como a filosofia a ingenuidade” (p. 9).

Nesse sentido, se considerarmos as reflexdes de Silverstone (2002) sobre a experiéncia
da mediacdo na vida didria, podemos compreender o cotidiano como o lugar de
manifestacdo da prépria guerra, isto €, como um lugar moral no qual constantemente
criamos e sustentamos nossa humanidade em comum. E justamente pelo fato de
o cotidiano se constituir como esse espa¢o moral, como lugar de exercicio politico
das disputas, que podemos compreender que, em algum nivel, essas disputas passam
a agir no intuito de suspender a moral e de anular o Outro — efetivamente agindo
em proximidade a ideia de guerra de Levinas (1988). Dessa forma, talvez ndo seja
equivocado pensar que o cotidiano é simultaneamente um lugar e um tempo fundado
na controvérsia—a complexidade da vida didria, como afirma Silverstone (2002), esta
no fato de os sujeitos se confrontarem com uma enorme diversidade de estimulos e
modos de vida e buscarem a seguranca de uma certa previsibilidade. Por isso, o autor
considera que o cotidiano é um lugar duro para a maioria das pessoas, mostrando
gue nado se trata apenas de uma mera celebracdo da diversidade do mundo e de uma
luta por abertura do possivel, mas que ha uma justa e necessdria movimentagao de
fechamento desse cotidiano, sem o qual a vida se tornaria impraticavel. Assim, a vida
didria como um lugar primariamente paradoxal, de celebracdo da diversidade, de luta
contra as imposicdes das ideologias dominantes e de efetivacdo da multiplicidade
politica e estética do mundo é, para Silverstone (2002), um luxo das elites. Ainda
que lugar do heterolégico, do imprevisivel e do tdtico, o cotidiano da modernidade
“consiste na constante luta contra o incerto e pela clareza e confianca na conduta da
existéncia diaria” (Ibidem, p. 5, traducdo nossa). Esse nivel de ambiguidade inerente
ao cotidiano, como um simultaneo lugar de abertura e fechamento, de ameaca e
seguranga, parece precisamente construido na cangao Cotidiano de Chico Buarque,
cuja narrativa varia do conforto ao tédio na rotina do eu-lirico, ao revelar uma vontade
de quebra da repeticao do dia a dia — o que nunca se concretiza, ja que ele prefere
a segurancga da “vida pra levar” em detrimento de sua vontade de “dizer ndo”®.

Se a vida social ganha sentido na sua prépria ordem previsivel (Silverstone, 2002),
como podemos pensar a atuacao efetiva de um antagonismo vendido como
mercadoria? Isto é, parece haver um movimento de naturalizacdo da diferenga que
insere o antagonismo numa certa ordem de normalidade, ou de previsibilidade, o que
pode ser fruto menos de uma expansao das expressées do possivel no cotidiano do que
de uma incorporacdo das lutas antagbnicas na ordem do mercado, desvinculando-as



7Vigésimo segundo episddio da segunda
temporada. Steven Universe: The Answer.
USA: Cartoon Network, 2016.

8Em portugués: “sem mais perguntas!
Nunca mais questione isso. Vocé ja é
a resposta”. Tradugdo nossa.
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da luta de classe e atingindo uma falsa ideia de igualdade. A diferenca fundamental
que Zizek (2006) aponta entre o antagonismo e a luta de classe é importante ao
considerarmos o questionamento acima, pois se o objetivo da primeira é transformar-se
em diferenca pacifica ou amenizar o préprio antagonismo social na chave de um tipo
de tolerancia, a segunda busca exatamente o oposto, isto é, acirrar a relacdo antagonica
entre as classes. No entanto, se a luta antagbnica é apropriada por uma légica de
mercado, de preenchimento de demanda para um determinado publico, entdo como
pensar o cotidiano se ndgo como o lugar da diversidade, restrita agueles que sao capazes
de uma suposta emancipacao pela insercao da identidade na esfera do consumo?
Por isso nos é cara a nogao do cotidiano como expressiva manifestacdo dos jogos, das
disputas politicas que buscam, em grande parte, previsibilidade e segurancga, nocao
gue construimos a partir da visada de Silverstone (2002). Se considerarmos o uso do
antagonismo como ferramenta de sustentacdo das demarcacgées de classes, podemos
supor, por exemplo, como o exercicio instrumental de uma pseudo luta feminista
é utilizado para reafirmar a posicdo intelectualmente superior de determinados
grupos frente a outros, de modo a garantir a previsibilidade das rela¢cdes entre eles,
em ultima instancia.

De maneira semelhante, um dos pontos em que Steven Universe nos parece
particularmente revelador (ou talvez até denunciativo) desse esvaziamento é
o processo de representacdo da heteronormatividade no desenho, principalmente
se pensarmos no episddio The Answer’, que mostra expressivamente a repressdo
de fusGes como Garnet na sociedade das Gems. A partir dele, podemos questionar
quais fatores fazem da homoafetividade uma manifestacao que contraria uma
l6gica estabelecida do social. Por exemplo, podemos supor como as Gems, que sao
construidas para cumprir uma funcao muito especifica na ordem social altamente
instrumentalizadora controlada pelas Diamonds, se empoderam com a fusdo e
deslocam-se das légicas tradicionais dessa organizacao social. Do mesmo modo,
as légicas consolidadas de acumulagdo econ6mica e de organizagdo social podem
se ver fragilizadas quando diferentes atores assumem posi¢cdes mais empoderadas.
Nesse sentido, é importante, para a manutencdo de uma ideia de status quo, que
instituicdes como o sistema judiciario sejam predominantemente ocupadas por um
determinado espectro social, por exemplo. Nos parece que Steven Universe toca
justamente nesse aspecto da complexidade politica do viver-juntos, mostrando um
expressivo imbricamento do antagonismo com uma ordem social mais profunda.

Podemos até ponderar, assim, uma diminui¢ao da violéncia no cotidiano pela
abertura indicada na subjetivacao politica por meio do antagonismo que privilegia
as identidades, mas se isso sé acontece na chave do consumo, a légica tradicional
de violéncia permanece essencialmente a mesma. A fuga de Garnet da estrutura
social de Homeworld ndao aconteceu em prol apenas de uma expressao mais sincera
da sua personalidade, mas talvez do estabelecimento de outra relacdo com as
demandas de um tempo social alheio ao seu — o que se resume no didlogo final do
episddio, em que Garnet questiona a si mesma, querendo saber o porqué de preferir
ser uma fusdao, mudando seu destino e abrindo mao de tudo o que deveria ser, ao
invés de assumir os papéis anteriormente delegados a ela, ao que Rose Quartz,
o simbolo maximo da revolta contra Homeworld, responde dizendo: “no more
questions! Don’t ever question this. You already are the answer”®. Portanto, ndo
parece ser no simples elogio a diferenca que o desenho vai questionar uma ldgica
de abertura do possivel, e sim no suposto culto a controvérsia, que se manifesta
em grande parte num elogio ao loser na série e que se apresenta como central na
estruturacdo da narrativa. E esse cotidiano moral que invade o desenho animado
e que, ao se tornar mediacao, pode ser apropriado pela chave de um moralismo
muito avesso a propria proposta que o desenho parece colocar, o que, com efeito,
nos indica a necessidade da subjetivagdo politica, isto €, o modo como os sentidos
sao disputados num viver-juntos atravessado por tal moralismo.

Politica no Entretenimento: entre a Abertura e a Privacao da Experiéncia Mediada

Se a politica, a partir de Levinas (1988), pode ser compreendida como um
ato comunicacional por exceléncia, ao lidar diretamente com a possibilidade
de transposicdo dos limites da moral e do possivel, seria o moralismo, entao,
avesso a politica (ou, talvez, apolitico)? Arriscamos considerar que provavelmente
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o vazio politico carregado no moralismo trabalha (politicamente), se ndo para um
fechamento do possivel, para a reafirmacdo de uma ideia de status quo — isto é,
o moralismo trabalha travestindo a guerra de “paz messianica” (lbidem, p. 10),
escondendo um processo politico que justifica a violéncia com o Outro, numa
espécie de amoralidade escondida na moral. Esse tipo de processualidade perversa
da moral é evidente, por exemplo, em organizacdes politicas contemporaneas
como o Movimento Brasil Livre (MBL), que justifica a violéncia contra determinados
grupos politicos e sociais apelando para a defesa da moral e dos bons costumes de
nossas criangas (como no apoio a censura da mostra “Queermuseu — Cartografias
da Diferenca na Arte Brasileira”, em que o grupo acusa a exposicdo de apologia
a pedofilia e a zoofilia). E precisamente nesse sentido que o discurso moralista é
esvaziado de moral, a medida que grupos como MBL parecem querer acabar com
a dita violéncia de governos populistas de esquerda, mas, na verdade, operam na
velha légica neoliberal de fechamento do possivel em favor da manutencao do poder
politico, da reafirmacao dos esquemas de acumulacdo e de concentracdo de renda.

Como podemos pensar realmente em discutir o racismo enquanto violéncia
cotidiana, se tal luta antagbnica passa ao largo de um sistema mundial de globaliza¢ao
que reafirma légicas seculares de dominagdo imperialista? Por isso Levinas (1988)
considera que a moral, enquanto avesso da politica, opera pela escatologia (isto &, por
uma visdo profética do deve ser) que funda a visdo maniqueista que situa guerra e paz
como meros opostos. Isso constitui um nivel de hipocrisia social que sustenta uma
espécie de império da opinido, fonte, por exceléncia, da escatologia, intensificando,
podemos supor, as dindmicas temporais de retomada dos extremismos politicos
nas sociedades contemporaneas. Assim, associamos essa espécie de doutrina
escatoldgica a complexa natureza ideoldgica da modernidade, que se fundamenta
regularmente em nog¢des como progresso, mérito e racionalidade técnica, mas
sem deixar de se estruturar no binarismo falacioso da guerra de Levinas (mesmo
que pensemos numa guerra das identidades). Aqui, a critica de Zizek (2016)
parece mais clara se pensarmos que, ao contrario do que ora poderiamos supor,
a expansao e o desenvolvimento dos processos de mediacao aliados a ascensao
da racionalidade técnica, culminando na chamada modernidade reflexiva, podem
ter mais intensificado esse binarismo escatolédgico do que efetivamente libertado
reflexivamente o ser. Se consideramos, desse modo, que a estrutura simbodlica do
nos, enquanto Alteridade inerente ao agir, é progressivamente colonizada pelos
meios de comunicacdo, entdo ndo se trata apenas do efetivo esvaziamento do
gesto, mas de que o préprio estabelecimento das distancias corretas no processo
de mediacdo podem ser significativos para compreendermos tais dindmicas da
subjetivacao politica contemporanea.

Nessa linha de raciocinio, a retdrica do mal é um bom exemplo de um problema
de distancia colocado na mediagdo. Para Silverstone (2002), a mediagdo, enquanto
processo de reproducao do simbdlico através do tecido midiatico, € um processo de
natureza social e tecnolégica imprescindivel para que o mundo faga sentido —isto
é, é um processo necessario para o estabelecimento de nossa relagdo com o Outro,
a medida que interfere diretamente na relacdo individuo-sociedade (podemos
pensar na constituicdo da Alteridade na chave do Grande Outro). A mediacdo nos
coloca, neste raciocinio, a certa distancia desse Outro, de modo que através dela é
possivel tanto homogeneizar quanto complexificar a experiéncia do cotidiano. Neste
raciocinio, a questdo da distancia consiste justamente no dilema da processualidade
comunicacional que nunca incorpora o Outro plenamente — o que o autor considera
ser, simultaneamente, a falha e a salvacdo da mediacdo. Por isso, Silverstone (2002)
argumenta que a base da moralidade no cotidiano depende da posicao assumida
pelos sujeitos no engajamento dos dilemas sociais, a partir justamente dos jogos
de distancia e proximidade com que a midia nos proporciona a experiéncia. E assim
gue a mediacao pode tanto nos privar da experiéncia quanto nos abrir a ela—o que
ocorre, precisamente, com o uso da retdrica do mal que nos revela o Outro como
algo tao distante que nos impede, muitas vezes, de entender os esquemas éticos
de responsabilidade para com ele (efetivamente nos privando da experiéncia do
e com o Outro).

A privacdo da experiéncia na mediacao é uma chave interessante para pensarmos
o entretenimento, principalmente se considerarmos como a experiéncia estética
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se relaciona com a Alteridade, admitindo, a partir de Jauss (1979), que esta nos
permite ter uma espécie de experiéncia de si no Outro. Talvez esse seja mais um
caminho para compreendermos a confusao entre uma real atuacao do antagonismo
e a expressao de um moralismo que reafirma as distancias entre classes sociais,
confusdo essa que estabelece a luta antagbnica como o dpice da subjetivacao politica
contemporanea. E obviamente necessério, ou mesmo incontrolavel, o movimento
de constante revisdo e subversdao dos poderes que se manifestam, por exemplo,
na linguagem como expressao de um patriarcado ou de uma heteronormatividade
gue condiciona os esquemas de visibilidade e invisibilidade do sujeito. Entretanto,
ha um nivel mais subterraneo da experiéncia cotidiana de que somos privados e
que, com efeito, nos priva do Outro.

Nesse sentido, segundo a leitura que Serelle (2016) faz da obra de Silverstone,
a midia, ao organizar o simbdlico que da sentido aos objetos do mundo, opera
por mediagdes que tendem a parecer transparentes, mas que ocultam certas
“estratégias midiaticas de representacdo” (p. 78). O autor observa como a omissdo
de estratégias de codificacdo se relaciona com certas neutralidade e objetividade
nos meios, semelhantemente a no¢do da imagem técnica de Flusser, que parte
dailusdo de que nossa relacdo com o mundo seria imediata e igualmente neutra.
A propria racionalidade técnica parece determinante nessa ilusao, se considerarmos,
segundo o entendimento de Silverstone (2002), que os mecanismos de confianca
gue depositamos na estrutura mididtica ndo necessariamente é relativa ao puro
conteudo dos meios, mas sim as regras segundo as quais esses meios se estruturam.
E dessa forma que julgamos necessério questionar como o entretenimento, em sua
mediacdo supostamente despretensiosa e resguardada sob o véu da ficcdo, pode
nos privar ou nos abrir a experiéncia do mundo. Se a mediacdo é necessaria para
nos posicionarmos a uma distancia adequada do Outro, como compreender o modo
com o qual somos privados da experiéncia? A questao seria justamente compreender
quando a complexidade social (ou sua falta), estruturada na mediacdo, volta-nos
asentidos que acirram as distancias, sustentando um esvaziamento da Alteridade que
justifique a negacdo do Outro, produzindo o que Silverstone (2002), em sua leitura
de Shanagan e Morgan, considera uma cultura de suspeita e hostilidade, além da
inviabilizacdo do julgamento moral, que envolve uma sensacao de responsabilidade
com o Outro.

Se tomarmos os discursos atravessados em Steven Universe na chave do
moralismo, por exemplo, desracionalizamos o Outro ao nos esquivarmos de
nossa responsabilidade com ele. Entretanto, se consideramos uma leitura mais
ampla, menos sustentada no binarismo escatoldgico, podemos notar indicios
gue nos conduzem mais para uma atencao com a Alteridade, clamando por uma
responsabilidade ao vincular o antagbnico ao sistémico. Percebe-se isso, no desenho,
a partir, por exemplo, da quantidade de personagens que representam corpos
desviantes do que é considerado padrao estético na contemporaneidade ocidental,
sem que isso seja diretamente problematizado no desenho: o protagonista, além
de outras personagens importantes, é gordo, fato que ndo é usado, em nenhum
momento, como objeto de humor na trama de Steven Universe.

No esforco reflexivo que propomos aqui, ndo nos aprofundaremos nas andlises das
personagens gordas que ndo sao usadas como chacota, da forte presenca de relagdes
homoafetivas ou dos lugares ocupados por personagens negras na narrativa de
Steven Universe, mas vale apontar que esses sao trés exemplos que evidenciam como
esse desenho animado pode manifestar a complexidade das disputas simbdlicas
gue permeiam o viver-juntos. A preocupacdo em revelar a natureza social pelo
culto da controvérsia, no desenho, parece fundamental para a aproximacao entre
a ideia de Alteridade e a nocdo de responsabilidade, fazendo com que Steven
Universe possa ser representativo de uma certa cultura questionadora® que ndo se
manifesta na mera escolha de um dos lados do maniqueismo que reduz a moral a
pos-verdade!®, mas que efetivamente antagoniza ao complexificar a realidade do
contato com o Outro no viver-juntos.

E evidente como o entendimento de mediag3o de Silverstone n3o coloca os sujeitos
numa posicao de passividade, como meras vitimas que se alienam frente a forca
dos conglomerados midiaticos. A noc¢do de responsabilidade serve justamente
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para refletirmos se os sujeitos sdo participantes que corroboram passivamente
ou se engajam ativamente numa cultura mediada que, em diversas situacdes,
“falha em entregar sua promessa de comunicacdo e conexdo” (Silverstone, 2002,
p. 4). Por isso, tendemos a compreender, com base na leitura de Serelle (2016),
gue é necessario que o processo de interpretacdo identifique “as estratégias que
tanto conformam uma voz enunciadora como a relagao proposta, no texto, com
o enunciatario” (p. 82). Steven Universe, nesse sentido, ndo parece ser um processo
mediador que busca nos afastar do mundo, para usar o termo do autor, mas parece
trabalhar numa ética da relagdo com o Outro, ao problematizar a diferenca num
contexto mais profundo de violéncia e controvérsia, proporcionando um nivel de
reconhecimento de uma certa comunhado na diferenga, em vez da sustentacao de
um abismo intransponivel entre o nés e os monstros, por exemplo. Levinas (1988),
ao se afastar da ideia de uma subjetividade egoista, fundada na vontade racional
do sujeito livre, considera que esta sé pode ser construida pela Alteridade, a partir
da relacdo com o Outro. A reflexdo de Serelle (2016) nos é vélida aqui por indicar
como a subjetivacao politica exigida na leitura dos textos midiaticos é construida
a partir das relagdes comunitarias, de grupos e classes.

Assim, numa inversao da légica da imagem técnica, podemos nos preocupar
em vislumbrar o real que se manifesta no desenho pela evidéncia de sua nao
neutralidade na representacao da vida, nos atentando para a ficcionalidade enquanto
fenbmeno de mediacdo que aponta para questdes que parecem abordar uma
problematica que diz da prdépria estruturacdo politico-econ6mica da partilha do
comum, como evidencia a centralidade do /loser na estrutura narrativa. A questao
seria, entdo, até que ponto tal estrutura narrativa ndo cai numa ideia de estetizacao
mercadoldgica da vida e se um suposto potencial subversivo nao se esvaziaria pelo
capital despolitizado das corporacdes de entretenimento. Apesar dessa questao,
de dificil solucdo, reconhecemos a importancia de uma mediacao que se proponha
a mostrar, ainda que com limitagdes, a vida social mais préxima de sua complexidade,
sem uma simplificacdo excessiva de suas controvérsias, principalmente porque
pressupomos a necessidade de uma coabitacdo que n3do passe ao largo dessa mesma
complexidade da manifestacdo do viver-juntos. Parece que Steven Universe revela,
na diversidade dos dilemas sociopoliticos que o atravessam (mesmo aqueles ndo
limitados a representacdo na diegese, como as reverberacdes geradas em suas
comunidades de fas), aimportancia da subjetivacdo politica na sustentacdo de um
convivio que ndo esvazie completamente nossa relagdo (e principalmente nossa
responsabilidade) com o Outro.

Serd ingénuo, entdo, apostar na sociabilidade pautada na subjetivacdo politica
como saida para uma melhor relacdo comunitaria, ou para uma subjetividade
mais pautada na Alteridade do que no individualismo? Mas como identificar,
nesse caso, as situacdes em que o proprio vinculo comunitdrio é utilizado como
justificativa da violéncia com o Outro? Por isso as discussdes sobre a modernidade
recorrentemente retratam um nivel de crise dos sistemas de organizacdo social, que
parecem caminhar entre manifestacdes reacionarias de um apego vazio a antigas
formas de partilha e uma busca escatoldgica por liberdade e comunhao. Temos,
nesse sentido, o esvaziamento da ideia de comunidade quando essa se torna
um mero objeto de consumo na liquidez das relagdes modernas, de modo que
Bauman (2001) considera que ela ndo mais se da na dimensdo do encontro quando
perde sua categoria de lugar da vida em comum. Como critica equivalente a essa
temporalidade moderna, Zizek (2016) fala do enfraquecimento da estrutura simbdlica
do Grande Outro e sua consequente colonizacao pela midia, causando um certo
nivel de desamparo dos sujeitos frente ao mundo. Ja Yamamoto (2017) percebe
a necessidade da revisdo das no¢des de comunidade justamente por reconhecer um
nivel de crise na propria ideia do comum, na medida em que a comunidade seria
a manifestacdo de uma substancia comum que permite que nos reconhegcamos
como iguais e que, simultaneamente, pratiquemos a violéncia com o diferente.

Assim, é cabivel refletir como existe um vazio que tende a ser preenchido pela
necessidade de uma autoridade externa, talvez da prépria figura do pai castrador de
que fala Zizek (2016). Isso é possivel considerando a comunidade pelo viés da busca
por seguranca, sustentada na manutenc¢do de uma politica do medo ou mesmo de
uma sociedade do risco (segundo as leituras de Bauman e Beck!?, respectivamente),
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qgue faz com que a nocdo de comunidade se transforme num “bom argumento de
venda” (Bauman, 2001, p. 108); bem como a ideia do proprio enfraquecimento das
estruturas simbdlicas, que outrora vinculavam os sujeitos a esses contextos (tais
como a Natureza, a Religido e a Tradicdo) e que agora permitem que estes sejam
supostamente mais libertos das constri¢des identitarias. Dai a substituicdo do Grande
Outro por um nds alimentado midiaticamente, que proporciona, por exemplo,
a aposta em figuras perversas e controversas como Donald Trump e Jair Bolsonaro,
ja que tais figuras apelam para um simulacro de conforto normativo, através da
volta a uma suposta simplicidade do passado.

Efetivacdao do Comum na Comunidade

Se realmente podemos pensar no surgimento de novas formas de sociabilidade,
ou, como afirma Yamamoto (2017), em uma ressignificacdo dos modos tradicionais
de partilha, de comunhado, de violéncia e de exterminio, entdo seria necessdria
uma revisao da prépria ideia de comum, considerando, inclusive, em que medida
ovinculo social ainda se manifesta como objeto primordial da comunicacdo. Nesse
sentido, Soares (2009) observa como o fundamento comunicacional, desde as
origens epistémicas que o sustentam, parece sempre se relacionar a um “ideal
de completude” (p. 102), como se o comunicar fosse capaz de tudo preencher
e tudo dizer. Entretanto, a autora pondera que, se ha uma impossibilidade ou
uma falta que é prdpria ao ser humano, a comunicacado estaria se sustentando
na ilusdo de uma possibilidade de preenchimento, de encontro e/ou de unido,
impedindo que reconhecamos “a prépria falta como estrutura constituinte do
humano” (p. 102). Evidentemente, é nessa mesma natureza faltante, como observa
a autora, que a comunicagdo — enquanto necessidade do ser — se sustenta.

Partindo dessas leituras, é possivel ponderarmos se Steven Universe nao seria
representativo de uma certa temporalidade de urgéncias, no sentido de se
manifestar tanto como sintoma da efetiva¢do de novas demandas politicas (ou de
uma releitura de velhas demandas, em alguns casos) quanto como reivindicagdo de
um desejo por subjetivacdo politica (mesmo que, por vezes, essa subjetiva¢ado caia nha
armadilha do consumo, como um mero adereco a vaidade individualista). Por aqui,
possivelmente passaria a ressignificacdo dos modos tradicionais da sociabilidade
de que fala Yamamoto (2017), considerando que, para o autor, a sociabilidade
consistiria numa dimensdo menos técnica do que humana que diz da vinculagao
dos sujeitos para além de um nivel familiar, ou seja, que os coloca em relacado
com o diferente e o distante. Assim podemos pensar essa relacdo entre o comum
enquanto vinculo (Sodré, 2014), no qual se baseia a sociabilidade, e a no¢do de uma
divida origindria (Yamamoto, 2017), que consiste num nivel de obrigacdo com o Outro
que acreditamos como estruturante da natureza dialética da Alteridade (enquanto
relagdo que perpassa o eu e 0 nds). Se podemos pensar numa abertura semantica
do mundo pela dimensao sensivel, isto é, numa reelaboracdo estética do simbélico
para captar novas formas sociopoliticas em Steven Universe, semelhantemente a
leitura que Yamamoto faz da proposta empirista de abertura do possivel de Deleuze,
podemos considerar também uma semelhante ampliacdo semantica nos sujeitos,
a medida que as dinamicas temporais que atravessam e dao forma aos elementos
(subversivos ou ndo) da narrativa do desenho sdo compartilhados com eles. Parece
haver, desse modo, um possivel movimento de integracao de um communitas no
processo de significacdo comunitdria (Yamamoto, 2017). Por communitas o autor
compreende um insistente, isto é, poderiamos pensa-lo como a prdépria falta, como
o possivel que se abre pela necessidade de novos modos de subjetivacao.

Se o communitas pode ser entendido como um tipo de continuo comunitario,
como uma falta que perdura, ele seria, entdo, relativo ao préprio sentido da
subjetividade verdadeira de Levinas (1988), a qual se manifesta unicamente a partir
da busca de completude no Outro. De modo semelhante, Yamamoto (2017) refere-
se a divida originaria a partir da ideia de que o individuo, em qualquer pretensao
de formagdo comunitdria, deve abrir mao de si mesmo, de sua individualidade,
para efetivamente participar, poderiamos supor, do que Ranciére (2009) chama
de partilha do sensivel. Por exemplo, problematizacdes como a questao do ser
gordo, aliadas a perspectiva de uma temporalidade marcada pelo império do
corpo, parecem agir no sentido de discutir esse comum que sustenta as relacdes
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de Alteridade, buscando uma certa expansao da partilha ao definir novas situacdes
de competéncias e incompeténcias — e o desenho ndo parece se abster desse jogo
justamente pela forma como tais lugares sociais sao distribuidos e tensionados no
seu universo ficcional.

Por fim, com base na leitura de Adorno e Horkheimer (1985), ponderamos
brevemente se a alienac¢do do sujeito — que ora pode se manifestar nos processos
de mediacdo, condicionados as légicas limitadoras da racionalidade técnica e do
consumo que tem no lucro a via ultima do sucesso — ndo poderia ser analoga
a uma alienacdo que parece ser imprescindivel a prépria Alteridade. Como pensar
qualquer dimensdo de contrato ou de laco social, qualquer nivel de efetivacao do
comum, sem essa simultanea alienagdo de si e do Outro? De modo semelhante a
justa apropriacao que poderiamos fazer da obra de Adorno e Horkheimer, a questao
seria refletir sobre os limites e a atuacdo da Alteridade nos processos politicos e
na organizacdo social das sociedades midiatizadas — que sado significativamente
manifestados na mediag¢do. Parece que hd um tipo de ironia subterranea que fomenta
a existéncia de desenhos animados que trabalhem propostas de representacdo e
de subversdao do comum de modo semelhante ao do Steven Universe, um tipo de
ironia que tenta transformar os processos de significacdo dos losers, ou mesmo de
algumas minorias, justamente por uma mediacdo que se assenta nos pressupostos
ético-politicos do cotidiano e ao mesmo tempo os nega —como nas representacoes
ancoradas na necessidade de uma diferenca pela chave do eu, com uma simultanea
necessidade de uma identidade que nao seja completamente avessa a conformidade.

A Nogao de Entretenimento e suas Ambivaléncias Politicas

Talvez mais importante do que justificar as contribuicdes especificamente
subversivas de Steven Universe, seja a compreensdo de que ele representa um
determinado processo simultaneamente social, temporal, comunicacional e politico
gue talvez ndo se destaque por uma ampliacdo do espectro de vozes e lugares
de fala que ocupam, por assim dizer, as instituicdes supostamente legitimadas
e consolidadas que compdem as bases culturais e organizacionais do mundo
capitalista ocidental (pelo menos). Em outras palavras, ha uma dinamica, que
insistimos em chamar de temporal, que se revela em Steven Universe, a qual nao
se limita a dar maior alcance a atores antes desprezados ou desamparados (pela
midia e pelo Estado), que agora podem participar ativamente dos enredos das
novelas, dos filmes, das propagandas, das musicas, dos telejornais e dos desenhos
animados. Antes disso, vislumbramos em Steven Universe sintomas de um tempo
marcado por controvérsias que pulsam constantemente nas disputas e nos jogos
cotidianos, nas subjetividades e nas vidas politicas dos sujeitos — controvérsias que
parecem ocupar a centralidade do viver-juntos.

N3do nos parece precipitado, neste esfor¢o de alinhavar nossas reflexdes destas
consideragdes finais, propor que Steven Universe reverbera e atualiza sentidos
do que entendemos aqui como uma atmosfera de controvérsia, que pode ser
percebida em diversas producées mididticas que permeiam a cultura das midias
do século XXI, pelo menos se voltarmos nosso olhar para parcela das produgdes
gue inundam a televisdo brasileira desde os anos 2000, mas que ja se fazia ver com
certa expressividade desde os anos 1990. Nesse sentido, trazemos apenas alguns
exemplos que nos parecem convenientes: 1. desenhos classicos de perseguicao
como Tom e Jerry (inclusive as varias versées do Pica-pau e dos Looney Tunes),
gue parecem construir o humor majoritariamente na desgraca alheia; 2. algumas
animacgodes japonesas (desde desenhos classicos como Os Cavaleiros do Zodiaco
e Yu Yu Hakusho a filmes como Akira e A Viagem de Chihiro do Studio Ghibli), que
lidam em vdrios momentos com mundos distépicos, na iminéncia da destruicdo ou
da guerra, nos quais as relagées humanas sao testadas, muitas vezes em batalhas que
se desenrolam menos num nivel fisico do que psicoldgico; 3. desenhos em formato
de sitcom norte-americana (notadamente Os Simpsons, Uma Familia da Pesada,
American Dad, South Park, O Rei do Pedaco, entre outros), que se sustentam quase
inteiramente na parddia e na ironia e geralmente sao finalizados com uma espécie
de reconciliacdo que deixa as coisas sempre do jeito que comecaram; e, finalmente,
4. o universo de animacgdao de emissoras norte-americanas, como Nickelodeon e
Cartoon Network, cujos desenhos parecem, em certo sentido, herdeiros do legado



2 Fyidentemente, poderiamos pensar em
diversos outros termos que compreendam
esse movimento critico que se assenta
numa cultura midiatica irnica, estendida
sobre uma atmosfera de controvérsia.
Aqui, nos parece valido apontar como
esse fendmeno pode ser pensado,
particular mas ndo definitivamente,

a partir de uma expressao televisiva
notadamente brasileira.
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critico de séries como The Simpsons (como Johnny Bravo, A Vaca e o Frango, Rocco
na Cidade Grande, Bob Esponja, As Trapalhadas de Flapjack, A Hora da Aventura,
O Fantdstico Mundo de Gumball, entre outros), e que muitas vezes caminham entre
aironia e o nonsense, possivelmente como um modo de subverter o malogro em
riso, num tipo de ironia quase melancdlica.

Sem a pretensao de elaborar um argumento fechado, conclusivo ou limitador,
percebemos que esse espirito de controvérsia e ironia, que se desdobra num
tensionamento critico quase melancdlico, vai muito além dos desenhos animados.
Podemos pensar, por exemplo, no extinto programa Hermes e Renato, da MTV Brasil,
gue apostava na parddia como elemento central para o desconcerto das bases
discursivas sociais e mididticas. Bem, isso ndo é exatamente original, sobretudo se
pensarmos nas diversas manifestacdes da comédia como género discursivo satirico
e incisivo no decorrer dos séculos. Em grande medida, porém, o programa se
tornou uma espécie de sintese argumentativa reveladora de um mundo cruelmente
midiatizado, firmado por uma espécie de cultura debochada, em que a concepc¢ao
do entretenimento se diluia como marca meramente ilustrativa, motivo pelo qual
o entretenimento era o esteio da revelacdo de uma sociedade condicionada pela
prépria “farsa da representacao”. Dai, possivelmente, emana a for¢a mais particular
e “engracada” do programa.

Portanto, ndo é exagero afirmar, a partir do fendmeno Hermes e Renato, que o mundo
das representacdes na sociedade contemporanea se hermesrenatiza*?, na medida
em que chaves de compreensao sobre a fungdo da parddia, ou da sdtira, se misturam
as formas intensas do atributo prescritivo de um fendmeno midiatico radical, o qual
prevé a memeficacdo do mundo como elemento decisivo de sociabilidade vigilante
na esfera publica. Alegorias a parte, hd uma discussao de fundo ancoradas em,
no minimo, trés frentes para pensarmos a concep¢ado do entretenimento:

1. Aforca e a fragilidade do discurso midiatico;
2. A presenca de um “fascismo” légico da sociedade do consumo;
3. A mediagao dos discursos e os seus ecos politicos.

O que parece sobressair desses itens é a nocdo fluida do entretenimento ante
a intensidade das referéncias do mundo midiatizado. Podemos estreitar ou alargar
a ideia de modernidade a partir dos inconvenientes das marcas implicadas nessa
nocgao, principalmente a sensacao de aceleracdo do mundo, frequentemente
confundida com tal intensidade midiatizada. No entanto, se pensarmos Steven
Universe como uma obra que tensiona as tematicas do entretenimento, moldando
a reflexao aguda e melancélica no seu eixo central, sua medida discursiva se da
por meio da denuncia dos atributos prescritivos da representatividade e da tenra
desconstrucdo do estigma social, incorporando um regime de visibilidade altamente
politico. A respeito disso, Soares (2020) nos diz que:

Entre a super-interpretacdao das imagens — dotando-as com as nossas vozes,
como se pudessem tudo dizer — e o esvaziamento de seu sentido — como se
elas ndo tivessem nada a dizer, incorporando quaisquer sentidos — oscilam as
tensdes em torno das imagens contemporaneas. Esse movimento pendular
nos faz retomar, baseados nas producdes midiaticas em suas injungdes com
o espetdculo, o questionamento sobre se tais imagens operam apenas como
reforcos de discursos estabilizados (ou circulantes) ou se, por outro lado,
permitem o surgimento de discursos de ruptura (ou de resisténcia), deslocando
e rearticulando os discursos correntes e, desse modo, interferindo nas politicas
da representacdo e nos regimes de visibilidade. (Soares, 2020, p. 335)

Desenha-se, a partir dessa descricdo, uma incorporacao fundada teoricamente
arespeito das fragilidades de uma politica diluida pela forma do entretenimento, nos
seus “regimes de visibilidade”. O condicionante dessa demanda do entretenimento
firma-se como um tema recorrente das dimensdes — e empecilhos — para o préprio
processo de divertimento, ou a conducdo do tempo do entretenimento nas telas,
estilhacado nesses “universos proprios” da instancia da representacao.
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Parece-nos, a partir dessa premissa, que Steven Universe aponta inconstancias
do processo de mediacao por meio das realizagdes de pautas nobres: a discussao
de género, direitos individuais, diversidade étnica, agendamentos civilizatérios etc.

Entretanto, compreendendo as agruras da alegoria, ou os limites do que é posto
como fantasia, a realidade se imp&e, em Steven Universe, como a materializacdo de
uma ambivaléncia. Sobre essa condig¢do, Pasolini, em ensaio de 1974, ja afirmava
gue a natureza do semblante do consumo se entrosa na ordem do que ele chama
de novo fascismo:

Mesmo se tivéssemos querido, ndo teriamos podido nos prostrar diante deles [os
comportamentos jovens dos anos 1960/1970]. Porque o velho fascismo, ainda
que através da degeneragdo retorica, distinguia, enquanto o novo fascismo — que
é algo bem diferente — ndo distingue mais: ndo é humanisticamente retdrico,
€ americanamente pragmatico. Seu propdsito é a reorganizagdo e a padronizagdo
brutalmente totalitaria do mundo. (Pasolini, 2020, p. 83)

Ou seja, estamos diante de um dilema de apreensao, ja que a dimensao politica
de Steven Universe se estende as artimanhas propositivas ou respectivas da
hermesrenatiza¢do do mundo, na medida que ndao ha metafora ou alegoria
suficientemente nitidas para a desconstrucdo da barbarie fascista do consumo.
Nesse sentido, se percebemos outros produtos do canal Cartoon Network (como
Irmdo do Jorel e Hora da aventura), a melancolia é marca do impacto da experiéncia
estética medida pela desconstrucao dessa natureza fascista da qual Pasolini chama
atencao, e que se reveste, de forma contundente, como veio critico parddico decisivo.

E como se, em outras palavras, o entretenimento propésito do canal, e mais
especialmente em Steven Universe, estivesse calcado na dinamica outra do seu
estatuto, este fantasma da confusdo da mediacdo como amparo simbdlico.

Aqui, a contemporaneidade é, pois, uma tematica para a poeticidade no entorno
ndo mais da representacao social dosada em tipologias, embora Steven Universe
faca uso intenso desse dispositivo, mas da indissociabilidade entre o triunfo estético
tido como sublime — ou ordenador — e o mundo da memeficacdao das simbologias
da ruina dessa estética. Nas palavras de Serelle (2016):

A mediac¢do das midias é fortemente inclusiva devido ao fato de as tecnologias de
comunicacdo terem se enredado no cotidiano, sendo praticamente impossivel estar
fora dela. Mas muito de sua forca reside, também, na capacidade que ela tem de
nos confortar por meio de uma simbdlica viciada, ndo provocativa, mas familiar e
redutora e que nos ajuda a lidar com a complexidade da vida imediata. Entretanto,
como denuncia Silverstone, isso tem muito pouco a ver com comunica¢do ou
com um dominio verdadeiramente publico capaz de nos abrir para o desafio
que é o outro. Se ndo podemos, de fato, viver fora dessa mediagdo, cabe-nos,
a todo momento, pensar as relacdes e as frestas entre o vivido e o representado
e reconhecer que, embora necessaria, a mediacdo é inevitavelmente incompleta
e ndo deve ser usada para nos afastar do mundo. (Serelle, 2016, p. 89)

Nesses termos, depreende-se que a dimensdo politica de Steven Universe se
associa a dimensao do entretenimento com elemento de fundo, na descricao de
um mundo corrosivo de mediagdo, ou da necessidade de compreensao do mundo
em seu condicionante de divertimento, cada vez mais privado, em que limites da
“epopeia tematica” da esfera publica se mostram fantasiosos ou exageradamente
fantasmaticos diante da proposta de vivéncia cultural.

Assim, o entretenimento se edifica pelas deformacgées de sua face, uma inconstancia
pouca preocupada com o jogo dos afetos, que os desenhos do canal Cartoon
parecem investir de simbologias nobres. Nas ambivaléncias estabelecidas, entao,
no que diz respeito a representacao e suas demandas de desconstrucdo simbdlica,
o ponto central € mesmo a hermesrenatiza¢do do mundo, um mundo “posto no
ridiculo e na impossibilidade de ser base de identificacdo”. Nesse sentido, Steven
Universe se manifesta como meta utdpica e, ao mesmo tempo, materializa-se como
diabolicamente divino.
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Resumo: O objetivo deste artigo é compreender como Marina Silva é percebida por sua
audiéncia nas redes sociais, enquanto figura publica e mulher negra de origem pobre,
no cendrio politico brasileiro, dominado por homens brancos. Para isso, por meio de um
estudo de recepcdo, levantaram-se os comentarios de uma postagem sua no Twitter, no dia
22 de maio de 2020, a fim de os comparar a comentarios de um post realizado no mesmo
dia e na mesma rede social por Ciro Gomes. Analisa-la comparativamente a Ciro Gomes,
um politico de caracteristicas semelhantes as dela (extensa vida publica, viés ideoldgico
parecido, participagdo em elei¢cdes presidenciais), € uma forma de compreender como
0 género pode impactar ou ndo os discursos dos sujeitos que interagem com producdes
mididticas de politicos brasileiros. Como resultados, percebe-se que Marina foi mais
atacada do que Ciro, com destaque a sua aparéncia fisica.

Palavras-chave: género, recep¢do, Marina Silva, Ciro Gomes.
La “Momia” y el “Coronel”: Recepcidon en las Redes Sociales de Marina Silva y Ciro Gomes

Resumen: El propdsito de este articulo es entender cémo Marina Silva es percibida por su
audiencia en las redes sociales, como figura publica y mujer negra de origen pobre, en el
circulo politico brasilefio dominado por hombres blancos. Para eso, a partir de un estudio
de recepcién, comparamos los comentarios de una publicacién de Marina en Twitter el
22 de mayo de 2020 con otros de una publicacion realizada el mismo dia y en la misma
red social por Ciro Gomes. Analizarla con la de Ciro, un politico de similares caracteristicas
(amplia vida publica, similar visidn ideoldgica, participacion en elecciones presidenciales),
es una forma de entender como el género puede impactar el discurso de sujetos que
interacttian con las producciones mediaticas de los politicos brasilefios. Como resultado,
Marina fue mas atacada que Ciro con énfasis en su apariencia fisica.

Palabras clave: género, recepcion, Marina Silva, Ciro Gomes.

The “Mummy” and the “Colonel”: Reception of Marina Silva and Ciro Gomes on
Social Networks

Abstract: This article aims to understand the way Marina Silva — a black woman of poor
origin inserted within the Brazilian political scenario, which is dominated by white men —
is perceived by the online audience. This reception study compared the comments of two
Twitter posts made on May 22, 2020 — one from Mariana Silva, and the other from Ciro
Gomes. As Silva, Ciro has an extensive public life, similar ideologies, and also participated
in presidential elections, so that analyzing this figure is a way of understanding how gender
may impact the discourse of individuals interacting with media produced by Brazilian
politicians. The results indicate that Marina Silva was more attacked than Ciro Gomes,
especially regarding her physical appearance.

Keywords: genre, reception, Marina Silva, Ciro Gomes.
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3 A reunido tinha sido citada, pelo
ex-ministro da Justica Sérgio Moro,
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autonomia da Policia Federal.

4 https://www.youtube.com/
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®0 que da maior relevancia a
informacédo é o fato de o presidente Jair
Bolsonaro ser acusado constantemente
de envolvimento com membros

ativos dessas milicias, que operam
como organizagdes criminosas em
comunidades de baixa renda. Bolsonaro
e sua familia possuem um histdrico de
longa data de proximidade a membros
dessas organizagdes.
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8Dados colhidos em 6 de junho de 2020.
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No dia 22 de maio de 2020, as 20h53, a ex-senadora Marina Silva publicou a seguinte
mensagem, através de sua conta no Twitter: “Esperamos que Ministério Publico
Federal, STF e Congresso tomem medidas imediatas para o afastamento do ministro
Ricardo Salles. Ao tramar dolosamente contra a prépria pasta, demonstra agir
com desvio de finalidade”. A mensagem vinha acompanhada de um link do site
Observatorio do Clima, de que foi colhida a citacdo compartilhada por ela. Essa
postagem gerou 324 comentarios, 726 compartilhamentos e mais de 4,6 mil curtidas?.

Nesse mesmo dia, o ministro Celso de Mello, do Supremo Tribunal Federal (STF),
tinha acabado de autorizar a divulgacdo do video da reunido ministerial feita no
dia 22 de abril de 20203. A gravacao foi exibida praticamente em sua totalidade por
diversos veiculos de comunicagdo, causando grande reacdo publica por parte de
diferentes instituicdes, de personalidades do meio politico e artistico e do cidadao
comum. A fala do ministro do Meio Ambiente, a que Marina faz referéncia em sua
postagem, defende “passar a boiada” e “mudar regras”, aproveitando o momento
em que os meios de comunicacdo tém sua atencdo voltada a pandemia de Covid-19%.

No dia 11 de margo, a Organizacdo Mundial da Saude (OMS) declarou ao mundo
gue vivemos uma pandemia: o diretor do 6rgdo, Tedros Adhanom Ghebreyesus,
comunicou que o numero de casos de Covid-19 tinha aumentado 13 vezes fora
da China, o pais de origem da doenca. O virus ja estava presente em 114 nacles®.
A partir desse dia, governos do mundo todo comecaram a tomar medidas
preventivas e a trabalhar em mecanismos de alertas e planos de contengdo para
gue a contaminacao pelo virus fosse desacelerada. Diferentes normas e propostas
comecam a dividir a opinido publica mundial. Como preservar vidas e preservar
a economia? Medidas nacionais comecam a ser coordenadas pelo Ministério da
Saude juntamente com as normas dos governos estaduais. No entanto, iniciou-se
ai um caminho de divergéncias no enfrentamento da Covid-19 entre o presidente
Jair Bolsonaro e a maioria dos governadores de estados. A crise ideoldgica e politica
ja existente se torna ainda mais profunda.

Nesse contexto, nesse mesmo dia 22 de maio de 2020, Ciro Gomes compartilhou
seus posicionamentos através de seu perfil pessoal no Twitter, como também
fez Marina Silva. As 15h12, o politico postou a seguinte mensagem: “Perderam
completamente a vergonha na cara!” — uma exclamacao sobre a noticia anexada a
mensagem, veiculada pelo site Congresso em Foco, que trazia a seguinte chamada:
“Advogado de milicianos® é nomeado assessor especial do ministro da Saude”’.
Essa postagem gerou 263 comentdrios, 827 compartilhamentos e 5.880 curtidas®.

O objetivo inicial desta pesquisa é compreender como Marina é percebida por sua
audiéncia nas redes sociais, enquanto figura publica, mulher negra de origem pobre,
no cenadrio politico brasileiro dominado por homens brancos, a partir dessa postagem.
Analisar Ciro, um politico de caracteristicas semelhantes as dela (extensa vida publica,
viés ideoldgico parecido, participacdo em eleices presidenciais), mas que é seu
contraponto como homem branco, é uma forma de compreender como o género
pode impactar ou ndo os discursos dos sujeitos que interagem com producgdes
mididticas de politicos brasileiros. Para isso, adotaremos a perspectiva dos estudos
de recepcao das mensagens midiaticas, associada a analise de conteludo. Porém,
primeiramente, debateremos a presenca das mulheres na politica e a participacao
desses dois atores politicos nas redes sociais.

Mulheres, Politica e Midia

Castells (1999), ao falar sobre como trabalho e emprego foram transformados
pelas mudancas tecnoldgicas, diz que esse processo ndao diminuiu o niumero
de vagas de emprego como um todo, pois, apesar algumas categorias terem
desaparecido, outras surgiram. Porém, a remunera¢do ndao acompanhou o aumento
da produtividade e do lucro. Diante desse quadro, muitas mulheres entraram no
mercado de trabalho para manter o padrao de vida de suas familias. E, segundo
o autor, “a feminizacdo da forca de trabalho afetou substancialmente as bases
econdmicas do patriarcado e abriu um caminho para a ascensdo da consciéncia
feminina” (Castells, 1999, p. VII).
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https://saude.abril.com.br/medicina/oms-decreta-pandemia-do-novo-coronavirus-saiba-o-que-isso-signif
https://saude.abril.com.br/medicina/oms-decreta-pandemia-do-novo-coronavirus-saiba-o-que-isso-signif
https://congressoemfoco.uol.com.br/governo/advogado-de-milicianos-e-nomeado-assessor-especial-do-min
https://congressoemfoco.uol.com.br/governo/advogado-de-milicianos-e-nomeado-assessor-especial-do-min
https://congressoemfoco.uol.com.br/governo/advogado-de-milicianos-e-nomeado-assessor-especial-do-min
https://congressoemfoco.uol.com.br/governo/advogado-de-milicianos-e-nomeado-assessor-especial-do-min
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Essa abertura redefiniu alguns papéis sociais de género na sociedade, como
guando a mulher passou a ser também provedora do sustento da familia. Porém,
os cargos de liderancga e poder ndo refletem proporcionalmente a presenca feminina
no mercado de trabalho, inclusive na participacao politica. Um dos motivos para
esse fato, segundo Finamore e Carvalho (2006, p. 353), seriam os esteredtipos das
fungbes que os géneros devem cumprir em sociedade: “as mulheres candidatas
a cargos eletivos tém de enfrentar o esteredtipo que coloca os homens nos cargos
de lideranca politica, reservando as mulheres o trato dos problemas domésticos”.

No Brasil, é recente a chegada de mulheres ao poder politico, especialmente se
levarmos em consideracdo que aqui, até o inicio do século passado, o voto era um
direito exclusivo dos homens. Na Suica, um pais de primeiro mundo, mulheres sé
puderam votar em 1971; na Africa do Sul, apenas em 1993; na Arabia Saudita, em 2011.

Em nosso pais, a primeira eleitora foi Celina Guimaraes, que em 1927, na cidade de
Mossord, RN, exerceu esse direito assegurado por uma lei de seu estado. Em seguida,
apelou ao Senado Federal, via telegrama, para que essa garantia fosse estendida
a todas as compatriotas: “Algumas fontes enfatizam que Celina ndo planejara ser
a primeira eleitora e ficou surpresa com toda a repercussao que houve. Mas o fato
é que a potiguar e o estado do Rio Grande do Norte entraram para a histéria...”
(Schumaher & Ceva, 2015, p. 73).

Isso s6 foi possivel porque outra mulher, Bertha Lutz, em retorno ao Brasil depois
de ter concluido seus estudos em Paris, em 1918, iniciou sua luta pelos direitos das
mulheres, que incluiam o direito ao voto e o acesso a educacgao:

Desde que voltou ao Brasil, Bertha mergulhou na luta pelo sufragio universal, que
garantisse os direitos politicos das mulheres, ou seja, a sua participacdo nas eleigdes
e na carreira publica. Outro tema de sua preocupacao se referia a ampliacdo do
acesso a educagdo, pois a maioria da populacdo brasileira na época era analfabeta —
grande parte constituida de mulheres. (Schumaher & Ceva, 2015, p. 67)

Embora tenha havido grandes avancos nesse sentido nas Ultimas décadas — dos quais
0 mais notavel é a chegada de Dilma Rousseff ao cargo maximo do poder Executivo, em
2011 —, as estatisticas ainda apontam grande desigualdade. De acordo com matéria
publicada em marc¢o de 2018 pelo jornal O Globo, dados divulgados pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), em seu estudo “Estatisticas de género-
indicadores sociais das mulheres no Brasil”, mostram que o pais ocupa a 1522 posicao
no ranking de representatividade feminina parlamentar, de um total de 192 paises.
Apenas 10,5% do conjunto de deputados federais sdo mulheres (Pains, 2018).

Segundo Finamore e Carvalho (2006), “a midia tem papel fundamental na
disseminacado das representacdes da realidade sdcio-econ6mica e da imagem
das mulheres, e dos politicos, influenciando a formacao da opinido publica em
diferentes circunstancias, inclusive durante o processo eleitoral” (Finamore &
Carvalho, 2006, p. 359). Para eles, é preciso, pois, investigar os diferentes meios
de comunicacao pelos quais circulam esses discursos hegemonicos, que cristalizam
os esteredtipos de género, interferindo na percepcao social sobre a participacao
politica das mulheres.

Portanto, entender como a cultura de massa consolida o sujeito moderno,
no sentido de compreender como ela produz e intensifica seus pensamentos e
comportamentos (Morin, 1962), em relacGes aos padrdes sociais estabelecidos,
é caminho necessario para aprender sobre a importancia e a urgéncia de aspira¢des
ligadas a representatividade politica feminina. Ou seja, na produg¢do mididtica de
massa, podemos encontrar discursos com os quais nos identificamos e que nos
permitem expressar nossos desejos, frustracdes e realizacdes em relacdao aos
papéis sociais de género.

A cultura de massa se constituiu em funcdo das necessidades individuais que
emergem. Ela vai fornecer a vida privada as imagens e os modelos que dao
forma as suas aspiragdes. Algumas dessas aspiracdoes ndo podem se satisfazer
nas grandes cidades civilizadas, burocratizadas; nesse caso a cultura resgata



°https://politica.estadao.com.br/
noticias/geral,pv-lanca-marina-silva-
como-candidata-a-presidencia-nesta-
quinta-feira,564037.

W https://www1.folha.uol.com.br/fsp/
brasil/fc1602201008.html.

1 Artigo escrito e publicado por Caio Tulio
Costa, jornalista, doutor em Ciéncias

da Comunicacao pela USP, professor de
jornalismo e consultor em novas midias.
Foi o coordenador de Midia Digital da
campanha de Marina Silva a Presidéncia
em 2010 e é um dos sécios da MVL
Comunicag¢Oes, empresa responsavel
pela comunicac¢do da candidatura.
http://www.observatoriodaimprensa.
com.br/e-noticias/o-papel-da-internet-
na-conquista-de-votos.
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uma evasao por procuracdao em dire¢do a um universo onde reinam a aventura,
0 movimento, a acdo sem freio, a liberdade, ndo a liberdade no sentido politico
do termo, mas a liberdade no sentido individual, afetivo, intimo, da realizagédo
das necessidades ou instintos inibidos ou proibidos. (Morin, 1962, p. 90)

Essa liberdade, a realizagdo desses instintos inibidos, encontra lugar ainda mais
confortdvel nos novos meios de comunicacgdo existentes hoje, como as redes sociais?
Han (2017) avalia que sim. O sujeito contemporaneo — que ele chama como aquele
“de desempenho”, classificado como alguém de positividade excessiva, que se
autoestafa em busca de atingir ideais de produtividade e performance (estimulados
pela ideologia neoliberal) — é um individuo aparentemente livre, mas que, de fato,
é escravo de si e desconfia do outro, com quem compete. Nesse sentido, o autor
diz que vivemos num mundo carente de alteridade, que em nada nos compele
a exercitar nosso pensamento sobre o diferente, algo que empobrece as relacdes
humanas. Nesse contexto, as redes sociais, novos canais de comunicac¢ao que
surgem com a promessa de fortalecer a diversidade cultural, acabam tomando
sentido oposto, fortalecendo nossa resisténcia ao outro e nossos esteredtipos.
Mesmo que tenha a totalidade de um mundo virtual a ser explorado, o sujeito se
conforma a ficar em um mesmo lugar, e os algoritmos ainda conspiram para que
ele veja apenas o que lhe agrada.

O sujeito de desempenho esgotado, depressivo estd, de certo modo, desgastado
consigo mesmo. Esta cansado, esgotado de si mesmo, de lutar consigo mesmo.
Totalmente incapaz de sair de si, estar |4 fora, de confiar no outro, no mundo,
fica se remoendo, o que paradoxalmente acaba levando a autoerosdo e ao
esvaziamento. [...] Também os novos meios de comunicagdo e as técnicas de
comunicacao estdo destruindo cada vez mais a relagdo com o outro. O mundo
digital é pobre em alteridade e em sua resisténcia. (Han, 2017, p. 91)

A seguir, veremos como Marina Silva e Ciro Gomes se apropriam de suas midias
sociais e como os discursos que por ali circulam podem ser analisados sob
a perspectiva dos estudos de recepcao.

Metodologia

Depois de ter ocupado cargos publicos importantes, como os de senadora e
ministra do Meio Ambiente, Marina Silva ganhou maior projecdo e destaque
no cendrio da politica nacional ao participar de trés processos eleitorais para
a Presidéncia da Republica.

Seu perfil no Twitter foi criado em janeiro de 2010, ano em que se langou pela
primeira vez como candidata a Presidéncia do Brasil. Sua candidatura, que até entdo
era apenas especulada, foi oficializada em junho de 2010°. Nessas eleicGes, a ex-
ministra do Meio Ambiente saiu na frente dos demais concorrentes ao ingressar nas
midias sociais, com estratégia propria para os meios digitais!’. Com pouco espaco
na propaganda eleitoral na TV e no radio e poucos recursos advindos do Partido
Verde (PV), Marina obteve 19.636.359 votos, resultado que a posicionou em terceiro
lugar e qualificou a terceira colocagdo com maior percentual de votos (19,33%)
desde a primeira eleicdo democratica pés-ditadura. Assim, mostrou o potencial
da internet, até entdo pouco explorado!! em processos eleitorais.

Ciro Gomes nasceu no interior de Sdo Paulo e, aos 4 anos, sua familia mudou-se
para o Ceard. Entrou na politica nos anos 80, tornando-se um dos principais nomes
politicos do estado. Como Marina, Ciro ja participou de trés processos eleitorais
para a Presidéncia da Republica. Em sua ultima participacdo, em 2018, mesmo
derrotado, antecipou o anuncio de que concorrera nas eleicdes presidenciais
de 2022. Desde entdo, vem realizando um trabalho de oposi¢cdo ao governo Jair
Bolsonaro, através de entrevistas concedidas a diversos veiculos midiaticos e de
postagens em suas redes sociais. Seu ingresso no Twitter aconteceu em abril de
2009, nove meses antes da entrada de Marina Silva.

Estes sdo os numeros de seguidores de ambos nas principais redes sociais:


https://politica.estadao.com.br/noticias/geral,pv-lanca-marina-silva-como-candidata-a-presidencia-ne
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https://politica.estadao.com.br/noticias/geral,pv-lanca-marina-silva-como-candidata-a-presidencia-ne
https://www1.folha.uol.com.br/fsp/brasil/fc1602201008.html
https://www1.folha.uol.com.br/fsp/brasil/fc1602201008.html
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/e-noticias/o-papel-da-internet-na-conquista-de-votos
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/e-noticias/o-papel-da-internet-na-conquista-de-votos
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/e-noticias/o-papel-da-internet-na-conquista-de-votos

2NUimeros coletados no dia 15 de junho
de 2020.
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TWITTER 2.086.717 1.020.347
FACEBOOK 2.336.889 814.569
INSTAGRAM 216.000 1.000.000
YOUTUBE 18.600 210.000
Total* 4.658.206 3.044.916

Tabela 1: Seguidores de Marina Silva e Ciro Gomes nas redes sociais
Nota: Elaboragdo das autoras.

Vemos que, no valor total, Marina tem vantagem com relacao a Ciro, com diferenca
de mais de um milhdo de seguidores, e que tem mais que o dobro de Ciro em suas
contas no Twitter e no Facebook. Contudo, é importante perceber que Ciro possui
quase cinco vezes mais seguidores no Instagram e quase 12 vezes mais em seu
canal de YouTube do que Marina. Tanto Instagram como YouTube sdo redes sociais
mais imagéticas; portanto, a escolha do Twitter neste estudo é relevante por ser
uma rede social que valoriza o conteudo escrito, ainda que ofereca recursos para
postagens de videos e imagens.

Para a realizacdo desta pesquisa, recolhemos todos os comentdrios gerados
pelas postagens de Marina e Ciro citadas acima. A coleta de mensagens referentes
ao post de Marina foi feita manualmente no dia 26 de maio de 2020. Foram
desconsiderados os comentdrios direcionados a terceiros, isto é, que ndo estavam
nominados diretamente a ela. Além disso, mensagens incompreensiveis contendo
representacdes graficas (emajis, GIFs), capturas de telas e links também foram
descartadas, restando 174 comentarios para serem analisados. A coleta referente
a postagem de Ciro foi feita manualmente no dia 6 de junho de 2020. A mesma
regra de descarte dos comentdrios a postagem de Marina foi aplicada, restando
150 comentdrios a serem analisados. Ndo verificamos aqui marca¢des de género
ou regido dos comentaristas, em razao do escopo do trabalho.

Vale destacar que, em nossa andlise mais geral das duas redes sociais, as postagens
mais contundentes, nas quais Marina ou Ciro atacam com mais veeméncia
o presidente Bolsonaro, sdo as que trazem o maior niumero de comentarios e
mais agressividade da parte dos comentaristas. As duas missivas analisadas aqui
refletem esse cardter mais genérico.

Em seguida, a partir da leitura do material, os comentarios foram categorizados de
acordo com os temas e subtemas que se destacaram quanto a frequéncia. Seguiu-
se, portanto, uma das vertentes da andlise de contelddo, a chamada de “categorial”:
“é o método das categorias, espécie de gavetas ou rubricas significativas que
permitem a classificacdo dos elementos de significagdo constitutivos da mensagem”

(Bardin, 2002, p. 39).

Como dito, neste trabalho, queremos investigar comparativamente como os sujeitos
compreendem as mensagens midiaticas produzidas por duas figuras importantes
do cendrio politico brasileiro, mas de géneros diferentes, pela perspectiva dos
estudos de recepcao. Essa linha guiou nossa categorizacdo, exposta acima. Para
Sousa (1994), as andlises com esse viés enfrentam dificuldade por estarem ligadas
a pratica académica original que as relaciona aos estudos de consumo, opinidao
publica, publicidade e marketing. Nesses estudos, no entanto, o sujeito ndo é visto
apenas como um depdsito, alvo de uma estratégia comunicacional tracada como
ferramental, mas como alguém que pensa sobre o que consome.

Ou seja, é preciso tentar entender como ele se apropria das mensagens midiaticas:
se da novos significados a elas, apenas corrobora e amplia os significados j3
estabelecidos na sociedade, ou se as rejeita (Hall, 2003). Sobre isso, Canclini (2004)
nos acrescenta que essa vertente critica estd ainda ligada a condic¢do de circulacao
dos diferentes discursos, que é contingenciada pelas légicas de producdo da industria
capitalista, regentes dos meios de comunicacdo hegemaonicos (e das redes sociais
também). Em outras palavras: as narrativas circulantes no cenario midiatico sdo
circunstanciadas pelos modos de funcionamento da indUstria cultural, cendrio que
possibilita que certas significacGes de oposi¢ado (que fazem frente a determinados



3 Texto original em espanhol: “Pero ¢es
el sujeto solamente una construccion
ficcional de los medios, o puede haber
también sujetos criticos, espectadores
que ejerzan iniciativas propias a pesar de
las astutas manipulaciones mediaticas?
Los estudios sobre el lado activo de

la recepcién demuestran que no hay
medios omnipresentes, ni audiencias
pasivas, pero la concentracion monopdlica
y transnacional de las industrias de

la cultura y la debilidad de las asociaciones
de televidentes y consumidores dejan
aun irresuelta la cuestién de cuanto

nos permite ser sujetos el capitalismo

de redes globalizadas. La posibilidad de
serlo aparece no solo como la capacidad
creativa y reactiva de los individuos;
depende también de derechos colectivos
y controles sociales sobre la produccién
y circulacion de informaciones

y entretenimento.”
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estereotipos de género, no caso em tela) ocorram de forma relevante ou ndo. Aqui,
como afirma Han (2017), devemos considerar a aversdo a alteridade que sustenta
o modo de funcionamento das redes sociais, cujos algoritmos destinam mensagens
a usudrios que tendem a concordar com elas:

Sera que o assunto é apenas uma construcao ficticia da midia, ou também pode
haver sujeitos criticos, espectadores que exercem suas proprias iniciativas, apesar
das manipula¢des astutas da midia? Estudos sobre o lado ativo da recepcdo
mostram que ndo ha midia onipresente, audiéncias passivas, mas a concentracdo
monopolista e transnacional das industrias culturais e a fraqueza das associa¢des
de televisdo e de consumidores ainda deixam a questdo de quanto o capitalismo de
redes globalizadas nos permite ser sujeitos. A possibilidade de sé-lo aparece ndo
apenas como a capacidade criativa e reativa dos individuos; também depende de
direitos coletivos e controles sociais sobre a producdo e circulagdo de informacgGes
e entretenimento®. (Canclini, 2004, p. 148)

Por fim, em outro trabalho (Furtado & Doretto, 2019), j4 advogamos que 0s
estudos de recepcao se caracterizam pela analise dos sentidos construidos pelos
sujeitos no circuito da producdo-consumo. Assim, a investigacdo dos comentarios
coletados nas redes sociais pode ser também uma forma de compreender os
significados que se estabelecem no consumo das mensagens midiaticas, a partir de
compreensdes macrossociais sobre os temas debatidos nas missivas e investigacdes
dos cendrios que envolvem a publicacdo dessas mensagens, como fizemos nesta
se¢do. Como dizem Cogo e Brignol (2011), as redes sociais podem ser um caminho
para identificar construcdes de significados que reforcam o estabelecimento de
vinculos entre os sujeitos ali presentes:

Entendemos que é pertinente aos pesquisadores da recepcdo refletir sobre
a internet em suas multiplas dimensdes. Ou seja, partindo da sua concepgdo
como um ambiente comunicacional que permite a produgao, circulacdo e troca
de conteldos e informacdes, a aproximacao entre diferentes formatos e légicas
de midias, a interagdo interpessoal e o didlogo, o estabelecimento de vinculos,
a construcdo de projecoes das identidades de seus usuarios, a configuracdo
de uma memodria compartilhada e o estabelecimento de ldgicas colaborativas.
(Cogo & Brignol, 2011, p. 88)

Por fim, Flaz (1992, p. 218 apud Escosteguy, 2002) diz que os estudos de recepcao
devem problematizar o género para além das diferentes bioldgicas, de forma
a entender como essas concepgdes “sao constituidas e experimentadas e como nés
pensamos ou, igualmente importante, ndo pensamos sobre elas”. Neste trabalho,
voltamos nosso olhar ao processo de construcdao de género e as resisténcias e
criticas aos esteredtipos que o envolvem.

Em seguida, passaremos a descrever os dados obtidos na andlise dos
comentdrios selecionados, buscando compreender como o exposto aqui se
articula aos discursos coletados.

Resultados Alcangados

Como dito acima, as postagens de Marina e Ciro escolhidas para a analise neste
artigo ocorreram na mesma data (22 de maio de 2020), apresentam conteudo
semelhante (em que ambos criticam ministérios do atual presidente Jair Bolsonaro)
e tém numeros de interacdes préximos. Abaixo, seguem duas capturas de tela das
respectivas mensagens de Marina Silva e Ciro Gomes:
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Marina Silva @
@MarinaSilva

"Esperamos que Ministério Publico
federal, STF e Congresso tomem
medidas imediatas para o afastamento
do ministro Ricardo Salles. Ao tramar
dolosamente contra a propria pasta,
demonstra agir com desvio de
finalidade.”

observatoriodoclima.eco.br/salles-
deve-se...

20:53 - 22/05/2020 - Twitter Web App

776 Retweets 4.642 Curtidas

Figura 1: Postagem de Marina Silva no Twitter, no dia 22 de maio

Fonte: Reprodugdo/Twitter

Ciro Gomes @ @cirogom... - 22/05/2020
. Perderam completamente a vergonha na

cara!

Advogado de milicianos é nomeado
assessor especial do ministro da Sad...
congressoemfoco.uol.com.br

Q263 1775 Q) 5.880 g

Figura 2: Postagem de Ciro Gomes no Twitter, no dia 22 de maio

Fonte: Reprodugdo/Twitter.

70

Numa primeira etapa de andlise, para os comentdrios as postagens dos dois
politicos, foram criadas inicialmente duas categorias, que se destacam na primeira

N

leitura do material: “desfavoravel” e “favoravel” a mensagem postada. Na categoria
“desfavoravel”, surgiram 7 principais pontos de destaque (ou subcategorias) e, na
“favordvel”, dois temas principais surgiram. E importante destacar que em um
mesmo comentdrio pode haver mais de um tdpico classificatorio; isto é, os temas
nao se excluem mutuamente, mas se somam. Portanto, o nimero total de mencgées

classificadas ultrapass

a 0 numero de comentarios analisados.

Passemos a seguir a analise das manifestages encontradas na mensagem de Marina.

Comentdrios nas postagens de Marina Silva

Na tabela 2, apresentamos os 7 principais pontos de destaque desfavoraveis a
postagem de Marina Silva, que foram classificados da seguinte maneira:
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Comentarios de apoio ao presidente
Defesa de Bolsonaro Jair‘BoIson'aro e/og ao ministro do 37
Meio Ambiente, Ricardo Salles, que
implicitamente sdo desfavoraveis a Marina.
Comentarios contendo ofensas e
xingamentos que colocam em questao
Carater 0 seu carater e sua capacidade intelectual, 30
como “cretina”, “estupida” e pedidos de
“cala boca”.

Comentarios que insinuam um sumico da
parte de Marina Silva ou um aparecimento
apenas em ocasioes desfavoraveis aos
seus “inimigos” politicos (quem aparece

é porque estava supostamente sumido),

e, do mesmo modo, mensagens em que

o interlocutor sugere que ela volte a um
estado de desaparecimento.

Comentarios contendo palavras ligadas
historicamente a questdes politicas
Atuacdo politica e ofensas direcionadas a sua gestao 19
ou papel politico, como “comunista”,
“corrupta” e “incompetente”.

Comentarios que continham substantivos
e adjetivos que sugerem, direta ou
indiretamente, ligacdo com sua aparéncia
supostamente grotesca, disforme ou
enrugada, num sentido pejorativo, sendo
as palavras “tartaruga” e “dinossauro”

as mais presentes, seguidas de “ET” (ser
extraterrestre). H4 muitas mencdes feitas
por representacGes graficas (emojis), o que
reforca o carater de aparéncia.
Comentdrios que a adjetivam por meio do
substantivo “mumia”. Essas mensagens ndo
se enquadram na categoria “Aparéncia” pelo
entendimento de que mumia, além de um
cadaver preservado, mirrado, esquelético e 9
magro, evoca algo assustador. E, no sentido
coloquial, é termo bastante usado também
guando queremos dizer que o sujeito é
alguém lerdo, de raciocinio vagaroso.
Comentarios contendo o substantivo “velha”,
usados numa conjuntura desdenhosa.

Total 145
Tabela 2: Comentdrios negativos na postagem de Marina Silva

Nota: Elaboragdo das autoras.

Desaparecimento 28

Aparéncia 18

Aspecto assustador e
raciocinio vagaroso

Idade

Na categoria “favoravel” a mensagem postada de Marina, dois principais
temas apareceram:



14 Respeitou-se a grafia original
das mensagens.

5 http://g1.globo.com/Noticias/Politica/
0,,MUL1272525-5601,00-MARINA+SILVA+
ANUNCIA+SAIDA+DO+PT+E+DEVE+SE+
FILIAR+AO+PV.html.

6 https://piaui.folha.uol.com.br/
lupa/2018/11/09/verificamos-
marina-desmatamento.

ARTIGO | A“MUmia” eo “Coronel”: Recepgdo nas Redes Sociais de Marina Silva e Ciro Gomes 72

Desaprovacao e critica de diferentes formas ao
Oposicao a presidente Bolsonaro e/ou ao ministro Salles,

. . N 61
Bolsonaro do Meio Ambiente, ou desaprovac¢ao a agenda
politica da atual gestao da Presidéncia.
.. | Adjetivos elogiosos ligados a competéncia, a
Competéncia J & & P 5

lideranga ou ao desempenho de Marina Silva.
Total 66

Tabela 3: Comentdrios positivos na postagem de Marina Silva
Nota: Elaboragdo das autoras.

Alguns comentdrios precisam ser destacados para demonstrar os pontos desta
analise, sobretudo os que atacam essa figura publica, ja que revelam vdrias nuances
em como ela é compreendida pela sociedade. Temos aqui cinco exemplos que
sugerem o sumico da parte de Marina, como “hibernar”, “voltar para a tumba”
e alguns, que aparecerdo posteriormente, dizem “volte para o casco, tartaruga”.
E interessante notar a evidéncia dessa ideia do sumico, da invisibilidade de Marina,
que esta presente nas mensagens de varios sujeitos (quase 20% dos comentarios
negativos), tendo em vista que ela foi candidata nas uUltimas trés elei¢Ges, tem
concedido entrevistas constantes a diversos veiculos e, sobretudo, ainda que sua
presenca nos principais veiculos de comunicagao fosse inconstante ou inexpressiva,
em sua rede social, ela tem frequéncia didria de postagens:

Volte a hibernar....2022 estd a 2 anos ainda!!! (Classificacdo “Desaparecimento”,
comentdrio, 22 maio 2020).

Siléncio. S6 pode falar em 2022, lembra? (Classificacdo “Carater” e
“Desaparecimento”, comentario, 22 maio 2020).

Volta pra tumba de onde nunca mais deveria sair... (Classificacdo “Aspecto assustador
e raciocinio vagaroso” e “Desaparecimento”, comentario, 22 maio 2020).

Volta pra tumba, MUmia! #BolsonaroReeleito (Classificacdo “Aspecto assustador
e raciocinio vagaroso” e “Defesa de Bolsonaro”, comentario, 22 maio 2020).

Aparecei a fantasminha. Vao catar. Babagu (Classificacdo “Desaparecimento” e
“Carater”, comentario 22 maio 2020)%*.

Nos trés comentdrios a seguir, aparecem palavras que se referem a questdes
politicas ligadas a ideologia de esquerda e que os integram as categorias de “Atuacao
politica” ou de “Defesa de Bolsonaro”. No primeiro deles, o interlocutor a chama
de “guerrilheira midiatica”, e a palavra “guerrilheira” aqui usada parece fazer
referéncia a quem esta disposto a agir em prol de uma ideologia através do uso de
armas. O autor dessa mesma mensagem sugere uma mudanga de comportamento
em seu histdrico, de “doce” a “guerrilheira”. Em seu histdrico, porém, manteve-se
a luta pelos ideais socioambientais, o que pode sugerir que talvez a mudanca tenha
acontecido na compreensao do interlocutor.

No segundo comentario fica evidente que ainda hoje Marina tem sua imagem fortemente
ligada ao ex-presidente Lula, mesmo que tenha rompido politicamente com ele e com
o Partido dos Trabalhadores (PT) em 2009%. Foi ainda forte concorrente de Dilma Rousseff
nas eleicdes de 2014 e atuou como opositora politica ao PT. Mas o partido parece ainda
ser, para alguns missivistas, a Unica legenda relacionada as esquerdas no pais.

No terceiro comentario, o interlocutor sugere que o interesse de Marina pelas
questdes ambientais esta ligado a corrupcao, além de afirmar que seu marido é
condenado por desmatamento. De fato, seu esposo, Fabio Vaz de Lima, foi acusado
de ter cometido esse crime, mas nunca foi condenado. Alguns veiculos noticiaram
gue ha inumeras fake news ligando o nome de Fabio ao fato e que nado existe
comprovacdo dessas acusacgdes®. Os comentarios sdo esses:


http://g1.globo.com/Noticias/Politica/ 0,,MUL1272525-5601,00-MARINA+SILVA+ANUNCIA+SAIDA+DO+PT+E+DEVE
http://g1.globo.com/Noticias/Politica/ 0,,MUL1272525-5601,00-MARINA+SILVA+ANUNCIA+SAIDA+DO+PT+E+DEVE
http://g1.globo.com/Noticias/Politica/ 0,,MUL1272525-5601,00-MARINA+SILVA+ANUNCIA+SAIDA+DO+PT+E+DEVE
http://g1.globo.com/Noticias/Politica/ 0,,MUL1272525-5601,00-MARINA+SILVA+ANUNCIA+SAIDA+DO+PT+E+DEVE
https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/2018/11/09/verificamos- marina-desmatamento
https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/2018/11/09/verificamos- marina-desmatamento
https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/2018/11/09/verificamos- marina-desmatamento

”Marina Silva foi nomeada ministra do
Meio Ambiente em 2003, pelo entdo
presidente Lula. Por seu trabalho na
area, é reconhecida através de prémios
internacionais, tendo recebido em 2007
a maior condecorac¢do das Nacgdes
Unidas, o Champions of the Earth,

em reconhecimento ao seu trabalho.
Através de seu posicionamento
contrario a fala de Ricardo Salles,

a ex-ministra do Meio Ambiente quer
ressaltar a incongruéncia de uma
agenda que ndo trabalha em favor das
causas ambientais. Declarag¢des suas
como essa tém sido habituais, em
oposicdo a gestdo do atual governo de
Jair Bolsonaro.
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Marina, deu! Chega! Acabou! Todo mundo sabe. O BRASIL apoia o que eles
disseram naquela reunido! Lamentdvel uma pessoa tdo doce ter se tornado
uma GUERRILHEIRA MIDIATICA. E muito triste! Depois de velha cair numa valha
dessa. Reaja! (Classificacdo “Idade”, “Atuacdo politica” e “Defesa de Bolsonaro”,
comentdrio, 22 maio 2020).

N3do cuidou nem do Acre quando teve oportunidade, tudo capacho do Lula
(Classificacdo “Atuacdo politica”, comentario, 23 maio 2020).

Marina e seu desejo perturbado do meio ambiente. Mesmo seu marido ou ex
ser condenado por desmatamento ela insiste nessa pasta. Algo de muito bom I3
deve ter. Ela ndo quer largar o osso. (Classificagdo “Atuacdo politica”, comentario,
23 maio 2020).

Ha ainda muitos comentarios que reldnem trés ou mais categorias, dos quais
destacamos abaixo um que reuniu cinco. Aqui, além de ser acusada de gestora
incompetente, Marina é chamada de “mumia” (que carrega alguns sentidos ja
definidos por este estudo, na Tabela 1), de “extraterrestre” (que remete a aparéncia),
e de “insignificante”, que aqui aparece como uma ofensa, ja que remete a alguém
gue ndo possui significado. Além disso, o comentario sugere o desaparecimento
de Marina (ao pedir sua volta ao sarcéfago) e reitera o apoio a Bolsonaro.

O ET esqueceu que o desmatamento em sua gestdo o maior nos ultimos 25 anos.
Se tranque no sarcofago insignificante. #BolsonaroReeleito (Classificacdo
“Aparéncia”, “Atuacdo politica”, “Aspecto assustador e raciocinio vagaroso”,
“Carater” e “Defesa de Bolsonaro”, comentario, 22 maio 2020).

Os cinco proximos comentarios tém em comum ataques ligados a aparéncia, que
aparecem em 15% do total das mensagens (nas categorias “Aparéncia”, “Aspecto
assustador e raciocinio vagaroso” e “ldade”). Muitas das mensagens possuem
representacdes graficas (emojis) de tartarugas e dinossauros. E comum répteis
serem descritos como animais repugnantes (assim como anfibios e alguns insetos) e,
nesse caso, tém em comum um aspecto rugoso, elemento estético que evoca feiura
e envelhecimento, no sentido pejorativo. Algumas mencdes referem-se a ela como
“Curupira”, personagem do folclore brasileiro que protege as florestas e os animais:

Sai Dinossauro (Classificacdo “Aparéncia”, comentario, 22 mai. 2020).

Pronto, o Currupira saiu da mata. (Classificacdo “Aparéncia”, comentario,
22 maio 2020).

Soltaram mais cedo hj kkkkk (em referéncia a emojis de ET acrescentados a
mensagem) (Classificacdo “Aparéncia”, comentario, 22 maio 2020).

Afff tartaruga... Volta pro casco (Classificagcdo “Aparéncia” e “Desaparecimento”,
comentdrio, 22 maio 2020).

Vai dormir tartaruga (Classificacdo “Aparéncia” e “Carater”, comentario,
22 maio 2020).

Marina de fato tem um longo histérico de lutas socioambientais'’; portanto, seria
natural essa relacdo. Porém, as associacdes feitas, assim como a que a liga a figura
de extraterrestres, parecem sugerir uma descri¢cdo ofensiva, ligada, mais uma vez,
a aparéncia fisica. Ambos os seres (ETs e Curupira) tém aparéncia corporea disforme,
em relacdo as propor¢des mais comuns do corpo humano.

Comentdrios nas postagens de Ciro Gomes

Abaixo, apresentamos os 7 principais tépicos de destaque (subcategorias)
desfavoraveis a Ciro.
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80 coronelismo é um brasileirismo usado
para definir uma estrutura de poder

gue teve inicio no periodo regencial, em
que os grandes proprietarios recebiam

a patente de coronel, se utilizavam das
forgas policiais para a manutengdo da
ordem e tinham nessas milicias o apoio
para execugdo de seus préprios interesses.
O cangaceiro era 0 homem que fazia parte
de um bando armado. O cangaco foi um
movimento social disseminado no sertdo
nordestino entre os séculos 19 e 20.

Havia varios grupos distintos, mas todos
alinhados com banditismo e inimizade
com o Estado. Cangaceiros eram inimigos
dos coronéis, que eram opressores dos
mais pobres e desfavorecidos.
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Comentdrios sobre possiveis relagdes com o PT, ou
Atuacdo criticas ao partido, e questionamentos a respeito de 14
politica sua competéncia como gestor, bem como acusacdes
de corrupc¢ao.
Defesa de Apoio a Bolsonaro, que seria uma critica indireta a Ciro. 10
Bolsonaro
Comentarios que afirmam que a ética da advocacia
Oficio do obriga esses‘profissionais a prestcar seus servic;,o§
advogado a qualquer C|d‘adao (tendo em vista que a not'|C|a_|_ . 10
postada por Ciro sugere que um advogado de miliciano
ndo é uma boa escolha para um cargo publico).
Comentarios contendo ofensas e xingamentos
Carater gue colocam em questdo o seu carater, como 7
a expressao “vagabundo”.
Cobranca |Cobranca de acdo da parte de Ciro. 3
Comentdrios relacionados a origem nordestina do
. politico, como “coronel” e “cangaciro”, apelido que
Origem . “ . 3
faz um trocadilho com a palavra “cangaceiro” e seu
nome, “Ciro”.
. Mengdes que fazem referéncia ao consumo de alcool
Alcoolismo i 1
por Ciro Gomes.
Total 48

Tabela 4: Comentdrios negativos na postagem de Ciro Gomes
Nota: Elaboragdo das autoras.

Na categoria “favoravel” a mensagem postada de Ciro, surgiram dois principais temas:

Total concordancia com a critica feita e
Oposicao desaprovac¢do do governo ou do presidente 108
a Bolsonaro |Bolsonaro e/ou desaprovacdo as taticas adotadas
pelo ministro interino da Saude.
Competéncia Adjetivos elogiosos ligados a competéncia, a 5
lideranga ou ao desempenho de Ciro Gomes.
Total 113

Tabela 5: Comentdrios positivos na postagem de Ciro Gomes
Nota: Elaboragdo das autoras.

Assim como tratamos os comentdrios no post de Marina, trazemos pontos de
destaque dos comentarios ao post de Ciro. Apresentamos aqui os trés unicos
exemplos cujo conteudo é pejorativo, por referenciarem a origem nordestina de
Ciro Gomes por meio de expressées como “coronel” e “cangaciro” (em que ha
o trocadilho da palavra “cangaceiro” com seu nome). Os dois termos fazem parte
do imaginario e dos esteredtipos ligados ao Nordeste. O interessante é que essas
duas figuras da regido estdo presentes, teoricamente, em lados opostos. O coronel
era a figura que explorava os mais pobres em favor de seus préprios interesses,
enqguanto o cangaceiro era alguém que fazia parte de um movimento social contra
o Estado, isto &, contra o préprio coronelismo, tao presente na estrutura social da
época. Entretanto, ambos sao figuras ligadas a violéncia e ao poder?®:

CangaCiro! (Classificagdo “Origem”, comentario, 22 maio 2020).
CANGACIRO RETROESCAVADEIRA (Classificagdo “Origem”, comentario, 22 maio 2020).

Coroné do pé rachado esta pedindo processo, mais um dos varios (Classificagcdo
“Origem” e “Carater”, comentdrio, 22 maio 2020).
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Os préoximos comentarios tém em comum referéncias ao PT e a ligagcdo com
esquemas de corrupcao, além de questionarem as indicagbes do partido a alguns
cargos do STF. S3o missivas que aparecem com destaque no corpus analisado.
E evidente que o interlocutor associa a imagem de Ciro Gomes ao PT, por ter
sido ministro do governo Lula (de 2003 a 2006) ou pela associacdo desse politico
a partidos de esquerda e de centro-esquerda, dos quais Ciro fez e faz parte. Outra
analise é que, na percepcao do comentador, a critica de Ciro Gomes é seletiva:

Palavroes que ndo foram ouvidos na reunido ministerial: “propina” “Caixa 2”,
“Superfaturamente” “Triplex” “Amante” “Foro de Sdo Paulo” “Pasadena”
“Petroldo” “Mariel” “Odebrecht” #BolsonaroReeleito (Classificacdo “Atuacdo
politica” e “Defesa de Bolsonaro”, comentario, 23 maio 2020).

Advogado do PT é nomeado ministro do STF. (Classificacdo “Atuagdo politica”,
comentdrio, 22 maio 2020).

Cirdo dé uma olhada no passado de alguns ministros do STF vai ficar chocado.
(Classificacdo “Atuacdo politica”, comentario, 22 maio 2020).

Realmente o senhor deveria ir para o STF Sr Ciro. Es m guardido dos bons costumes!
Bolsonardo vai ganhar novamente em 2022. Em 2026 ele escolhe outro para
ganhar! (Classificacdo “Atuacdo politica” e “Defesa de Bolsonaro”, comentario,
22 maio 2020).

Por fim, transcrevem-se abaixo alguns dos comentdrios favoraveis a postagem, mais
presentes aqui do que na publicacdo de Marina. Isso aponta que, por alguma razao,
o papel de oposi¢do que Ciro Gomes ocupa é mais aceito entre seus interlocutores,
se compararmos 0os comentarios de seu post aos de Marina Silva.

Em um deles, o interlocutor, apesar de ndo concordar com a critica feita na
mensagem ao ponderar sobre o oficio do advogado, se refere a Ciro como
“presidente”, demonstrando a sua escolha como eleitor. No segundo exemplo de
comentdrio favoravel, o sujeito interage em concordancia com a critica do tuite,
mencionando que, desde a reelei¢cdo de Dilma Rousseff (PT), o pais se encontra
perdido, identificando o papel opositor de Ciro Gomes ao PT e demonstrando que
o comentarista acompanha com atencdo o futuro candidato a Presidéncia.

Discordando aqui presidente. Nés temos nojo dessa mundica toda. Porém
o sujeito é advogado e na época que defendeu esses criminosos estava so
fazendo o trabalho dele. e Bem (Classificacdo “Oficio do advogado” e “Oposi¢do
a Bolsonaro”, comentario, 22 maio 2020).

O governo estd mostrando sua verdadeira face. Estamos a deriva desde o day after
das elei¢cdes de 2014. Acredito que o Unico caminho é deixarmos as diferencas de
lado e convergir no rumo da democracia (Classificacdo “Oposicdo a Bolsonaro”,
comentdrio, 22 maio 2020).

Ciro 2022 (Classificacdo “Oposicdo a Bolsonaro”, comentario, 22 maio 2020).

Discussoes

Pelo exposto nas secdes anteriores, percebemos como o nivel de hostilidade
a Marina entre seus comentaristas é alto. Todas as menc¢des a ela com carater negativo
(que aparecem na Tabela 2, com exce¢do das missivas de apoio ao presidente),
somadas, representam 51% do total de comentarios, isto é, hd um alto indice
de agressao e rejeicdo a figura de Marina Silva. No caso de Ciro, a porcentagem
dessas mengdes é de 16%, e estao ligadas a tépicos como “Alcoolismo”, “Carater”,
“Cobranca” e “Atuacdo politica”. Somente as mencdes feitas pejorativamente a
imagem corpdrea de Marina somam 15% de todas as mensagens negativas. Nao ha
nenhuma missiva pejorativa ligada a aparéncia de Ciro Gomes. Podemos constatar,
portanto, que nesse caso ha mais agressoes a figura da mulher do que a do homem.
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E importante lembrar que Ciro tem, em seu histérico, episédios em que videos
o registram alcoolizado (em um dos quais profere ataques verbais, com comentarios
de baixo caldo), além de ele ser conhecido por ter emitido ataques explosivos
a jornalistas e adversarios. No entanto, ha apenas uma mencgao pejorativa que se
refere ao problema alcodlico e pouquissimas referéncias a seu temperamento.
O termo mais negativo usado contra ele é “coronel”, referindo-se a figura que domina
certas regides interioranas do Nordeste, o que pode ndo ser necessariamente

negativo, ja que reafirma seus poder e virilidade.

Outro ponto foi o indice de comentaristas que percebem Marina como alguém
ausente, desaparecida, sumida ou cancelada, com 13% dos comentarios fazendo
mencgoes a isso, a despeito de ter presenca constante em suas redes e de ter
concedido muitas entrevistas em diversos veiculos, especialmente no periodo
pandémico em que ocorreu a postagem. Inicialmente, levantamos a hipdtese de
gue a duvida do publico em relagdo ao vigor da atuagdo politica de Marina, em
sua oposicao ao governo de Jair Bolsonaro, deriva do fato de ela ndo ocupar cargo
publico no momento. No entanto, Ciro Gomes, que também faz oposicdo ao governo
e tem sido tdo atuante neste periodo quanto Marina, ndo foi mencionado por seus
comentaristas como alguém que esteja sumido, ausente ou cancelado. Ha 2% de
meng¢des que cobram agdo por parte dele, como um pedido de que ele faga mais.
Portanto, mais uma vez ha percepcao diferente, com respeito ao mesmo assunto,
da figura da mulher com relagdo a do homem.

Por fim, as men¢Ges a Marina Silva com a expressao “mumia” (bem como referéncias
ligadas a essa expressdo) surpreenderam. A palavra “mumia”, além de evocar
algo assustador, por ndo ter vida, também traz os sentidos de esqualido, mirrado,
esquelético, magro, por ser um cadaver preservado. Talvez nessa referéncia seja
guando Marina é percebida de forma mais ligada a fragilidade corpdrea.

Com relagdo as mencgdes de apoio ao conteudo postado por ambos, nota-se
bastante diferenga também. Ciro recebeu aprovagao de sua fala em quase 70% do
total de comentarios em sua postagem, contra cerca de 30% no caso de Marina,
ainda que as criticas colocadas em suas mensagens estejam em desacordo com as
agendas ministeriais do atual governo, assim como as de Ciro. Um destaque em
comum é que poucos interlocutores mencionam elogios ligados a competéncia,
a lideranca ou ao desempenho de Ciro ou Marina.

Consideragoes Finais

Na presente pesquisa, procuramos entender como Marina Silva, nortista, mulher
e negra, e Ciro Gomes, nordestino, homem e branco, sdo percebidos pelo publico
através de suas redes sociais. Notou-se que ela é significativamente mais atacada e
gue ha uma forte presenca de esteredtipos de género nesses comentarios, ligando
amulher a acdes politicas menos efetivas ou a padrdes estéticos. Da mesma forma
foi possivel aferir, como declara Han (2017), que nas redes sociais percebemos
pouco a alteridade que permite o didlogo entre os diferentes, e ndo a anulacao,
a invisibilidade e a hostilidade. Ou seja, a identificacdo dos sentidos dominantes
nos comentdrios analisados revela a forca de certas compreensdes coletivas
preconceituosas sobre a participacao politica feminina e das estratégias de
silenciamento voltadas as mulheres. Isso corrobora a relevancia dos estudos
dos comentdrios presentes nas redes sociais pelo olhar da recepcdo, por ser
mais uma forma de revelar estratégias de producdo de sentido que se articulam
a macroprocessos sociais — no caso, relacionados a construcdo social do género:

Partimos, portanto, do entendimento das redes como estratégias de interacbes
sociais, espacos de intercambios flexiveis, dindmicos e em constante movimento,
gue ndo deixam de comportar relacées de poder expressas nas disputas,
hierarquias e assimetrias que constituem a esfera da comunicac¢do e da cultura.
(Cogo & Brignol, 2011, p. 82)

Além disso, os discursos que veiculam ataques a sua aparéncia sugerem
desumanizacao de sua figura, trazendo um outro questionamento: a cor de sua
pele seria um fato provocador dessa visdo? Assim, nos parece essencial entender
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sexismo e racismo como elementos inseparaveis, como afirma Hooks (2019). Nao é
possivel olhar para Marina apenas pela questao machista ou pela racial para entender
por que ela é atacada de forma desumanizada. Portanto, o campo do feminismo e
suas interseccionalidades é fundamental para compreender esse fenébmeno que
se desenha aqui. E o que pretendemos realizar na continuidade deste trabalho.
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Costa

Resumo: Este artigo pretende problematizar como o devir feminino é trabalhado no
documentdrio Elena (2012), de Petra Costa. O filme, de corte ensaistico e (auto)biografico,
almeja reflexionar sobre as agruras do processo de “vir a ser mulher”, lancando mao
de diferentes matérias de expressdo articuladas criticamente para tensionar padrdes
culturais de género violentos. Isso posto, objetiva-se analisar ndo apenas a obra em si, mas
também discursos que a tangenciam. Investigarei como outras narrativas audiovisuais —
especificamente um conjunto de treze videos divulgados nas redes oficiais do filme —
extrapolam e excedem os contetidos do documentario, exercendo uma funcgéo paratextual.
SupGe-se que Elena, além de propor questdes centrais a emancipagdo feminina, consegue
potencializar, por meio dos seus “excessos”, sua propria circulagcdo e mediacdo social.

Palavras-chave: Elena, documentario de mulheres, ensaio audiovisual, autobiografia, feminismo.
Los Excesos de Elena: El Ensayo y el Devenir Mujer en la Obra de Petra Costa

Resumen: Este articulo pretende problematizar como se trabaja el devenir femenino
en el documental Elena (2012), de Petra Costa. La pelicula, ensayista y autobiografica,
tiene como objetivo reflexionar sobre las dificultades del proceso de “volverse mujer”,
utilizando diferentes materiales de expresién articulados criticamente para tensar
patrones culturales violentos de género. Dicho esto, el objetivo no es analizar solo la
obra en si, sino también los discursos. Se aborda cdmo otras narrativas audiovisuales —
un conjunto de trece videos publicados en las redes oficiales de la pelicula— superan los
contenidos del documental, ejerciendo una funcion paratextual. Se supone que Elena,
ademads de proponer temas centrales para la emancipacidén femenina, logra potenciar en
sus “excesos” su propria circulacién y mediacion social.

Palabras-clave: Elena, documental de mujeres, ensayo audiovisual, autobiografia, feminismo.
The excesses of Elena: Essay and womanhood in the work of Petra Costa

Abstract: This article aims to problematize how the process of becoming a woman is
approached in Elena (2012), a documentary by Brazilian filmmaker Petra Costa. Using
different filmic materials critically articulated to tension violent gender norms, the
movie, essayistic and autobiographical, intends to reflect upon the hardships of that
process. In this sense, this paper aims to analyze the movie itself and a set of thirteen
complementary audiovisual narratives released on the Internet that exceed the contents
of the documentary, exercising a paratextual function. Besides highlighting important
aspects of female emancipation, Elena manages do enhance, through its “excesses”,
its own circulation and social mediation.

Keywords: Elena, women’s documentary, film essay, autobiography, feminism.
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Todo ser humano do sexo feminino néo é, portanto, neces-
sariamente mulher; cumpre-lhe participar dessa realidade
misteriosa e ameagada que é a feminilidade. Serd esta
secretada pelos ovdrios? Ou estard congelada no fundo
de um céu platénico? E bastard uma saia de fru-fru para
fazé-la descer a Terra? (Beauvoir, 2016, p. 10)

Em determinado momento de Elena (2012), Petra Costa, em sua narracdo-carta
a irma morta que nomeia a obra, se pergunta: “qual o meu papel nesse filme?”.
Se aresposta ndo é simples, ou sequer soluciondvel, a pergunta reticente é, também,
mais abstrusa do que se pode aferir. Serd que Petra se refere ao seu papel como
uma diretora em busca da reconstituicdo de Elena — que se suicidou nos anos 1990,
em Nova York, aos 20 anos —, no emaranhamento ndo apenas dos fios elétricos do
seu sonho com airmd, mas de uma complexa arqueologia dos rastros e registros da
jovem aspirante a atriz de Hollywood? Seria essa uma indagacdo sobre o objetivo
ultimo do documentario, de corporificar a memaria e o trauma que a infancia de
Petra, que tinha apenas sete anos quando Elena morreu, ndo conseguiu preservar?
Ou seria sobre qual papel performa Petra, que reencena e reencarna a irma, cujo
destino sempre assombrou e se confundiu com o da diretora? Quem é Petra?
Quem é Elena?

Antes de ser um filme sobre suicidio, Elena talvez seja, como definiu Eliane
Brum (2014), um filme sobre a procura — e a perda — do préprio corpo, sobre
“a trajetéria de uma mulher em busca de ser ndo mais duas, mas uma.” (Brum,
2014, p. 18). O documentario, de corte ensaistico e (auto)biografico, busca refletir
sobre um devir feminino, ou devir mulher, que parece se sobressair como questao
medular nesta producao cinematografica, ponto que pretendo, neste artigo,
problematizar. Nao obstante, tomarei como referéncia ndo apenas a obra em si,
mas também alguns discursos que a tangenciam. Na ocasido do lancamento, Petra
Costa divulgou, tanto no canal do YouTube, quanto no site oficial do filme, uma série
de treze videos, ordenados tematicamente, com trechos que foram cortados de
Elena. Trata-se de entrevistas, registros de performances, materiais de arquivo na
integra e depoimentos sobre a feitura do documentario. Tomando emprestado um
conceito da literatura, podemos dizer que essas pilulas audiovisuais operam como
paratextos (Genette, 2018), como uma espécie de “franja” da narrativa principal,
gue interferem na sua acolhida e propdem novas reflexdes sobre ela.

Meu objetivo é problematizar como esses videos — estes excessos de Elena —
podem orientar leituras e espectatorialidades do documentdrio, interferindo em seu
carater ensaistico e, consequentemente, no tratamento dos dilemas que atravessam
o processo inexoravel do “vir a ser mulher”. Tenciono analisar como materiais
audiovisuais que extrapolam a obra podem potencializar tanto o argumento fulcral
de Elena, como a leitura que podemos efetuar a partir de sua fruicao.

As mulheres e o documentario

O filme de Petra Costa, em verdade, ressoa experiéncias similares no campo do
documentdrio brasileiro contemporaneo. Conforme Carlos Alberto Mattos (2018),
obras de cunho pessoal e autobiografico marcaram a producao nacional nos
ultimos anos e, em grande medida, com o trabalho de realizadoras mulheres.
Além de Elena, Didrio de uma Busca (Flavia Castro, 2011), Os Dias com Ele (Maria
Clara Escobar, 2013), Morada (Joana Oliveira, 2013), Uma Longa Viagem (Lucia
Murat, 2012) e os mais recentes Fico te Devendo uma Carta sobre o Brasil (Carol
Benjamin, 2020) e Extase (Moara Passoni, 2020), por exemplo, exploram agruras
familiares ou intimas para refletir sobre questdes sociais, histdricas e politicas
mais amplas, como a prépria ditadura militar (1964-1985), tematizada, em
maior ou menor medida, por quase todas elas. Trata-se de filmes, sugere Paola
Labbé (2017), que almejam exercer uma funcdo reparadora diante de sofrimentos
individuais e coletivos.

Entretanto, como nos lembra Denise Tavares (2017), o protagonismo feminino no
terreno do documentdrio ainda espelha a condicao subalternizada das mulheres.
Segundo Karla Holanda (2017a), os documentarios dirigidos por elas ganhariam



! Nesse contexto, é importante

o trabalho de Helena Solberg, que

a partir de A entrevista (1966), comecou

a propor representagdes nas quais sua
autoinscricdo narrativa operava como
dispositivo politico. Para Holanda (2017b),
observa-se um impulso de subjetividade
na obra da realizadora, muito influenciada
pelos estudos feministas.

2Cabe destacar, no entanto, que nio
entendo que essa “autoria feminina”
corresponda a uma perspectiva de ver
a realidade a partir de uma identidade
natural ou essencialista. Compreendo,
a partir de Paul B. Preciado (citado
por Sara Llano, 2014), que se trata

de um processo em que a mulher,

um sujeito politico subalternizado,
reivindica a escritura — em diferentes
suportes e linguagens — como uma
arma de transformacdo para redefinir e
reinterpretar processos sociais.

3 A titulo de comparacdo,

o documentario mais visto nos
cinemas em 2019, conforme dados da
Ancine, foi Estou me guardando para
quando o carnaval chegar, de Marcelo
Gomes, que teve pouco mais de 10 mil
espectadores. A audiéncia tipica para
um documentario no Brasil é de cerca
de 5 mil ingressos vendidos.

4Conforme dados divulgados pelo
Observatorio Brasileiro de Cinema
e Audiovisual.

5 Conforme Corrigan (2015), o filme
Carta da Sibéria (1958), de Chris Marker,
é considerado um marco do surgimento
do filme-ensaio, nomenclatura
cristalizada por André Bazin ao se referir
a obra, tomando como base a tradicdo
literdria e fotografica que se instituiram
no poés-guerra. Em diversas entrevistas,
Petra Costa referencia Marker,
apontando seu trabalho como uma de
suas principais referéncias.
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impulso somente a partir dos anos 1970?, e em franca desigualdade. Por isso, indica
a autora (2015), as narrativas que emergem nos Ultimos anos parecem almejar ndo
somente o preenchimento das lacunas das histdrias que ambicionam retratar, mas
o preenchimento dos hiatos de representatividade de género do préprio cinema
brasileiro. “Ou seja, ndo se trata somente de uma busca de uma histéria perdida,
mas de uma busca também de si, de um espag¢o nem sempre ocupado” (Holanda,
2015, p. 357). Suponho, entdo, que Elena seja um documentario representativo
desse conjunto mais dilatado de obras de autoria feminina? que buscam, através
de uma narrativa posicionada e particular, tensionar questdes prementes do nosso
tempo, marcadamente aquelas voltadas a condi¢do das mulheres neste contexto.

Isso posto, o filme de Petra Costa talvez tenha sido, entre eles, o que conseguiu
alcancar uma projecdao mais expressiva. Elena foi o documentario mais visto
em 2013 (Tavares, 2017), com mais de 57 mil® espectadores no cinema no seu
ano de exibicdo®. O filme ficou em cartaz por 10 semanas no Rio de Janeiro e em
Sao Paulo, além de ter circulado e ter sido premiado em diversos festivais como
o Festival de Brasilia, o Festival Internacional de Cinema de Guadalajara e o Festival
de Havana. Atualmente, esta disponivel na plataforma Taturana, onde contabiliza
2401 espectadores, em 44 sessOes registradas; e na Netflix, que disponibilizou
todos os filmes de Petra Costa depois do lancamento de sua obra mais recente,
Democracia em Vertigem (2019), indicado ao Oscar em 2020.

Ainda, Elena contou com uma forte campanha pela Internet. Conteudos sobre
o filme foram disponibilizados no site oficial e em um blog, abertos a movimentacao
do publico. Textos, frases e videos enviados a produgao foram publicados nesses
veiculos, que também reuniram criticas e resenhas. Elena arrematou cerca de
140 mil seguidores no Facebook e 1,5 milhdo de visualiza¢gdes no seu canal oficial
do YouTube. O video Quem é Elena?, encenado por atores e atrizes que assistiram ao
filme e quiseram ajudar em sua divulgacao, contabiliza mais de 750 mil visualizacGes
nessa plataforma. E nela que hoje podemos encontrar os treze videos que exercem
a funcdo paratextual que pretendo discutir neste artigo. Os excertos, que quase
compdem uma nova narrativa sobre a irma da cineasta, somam aproximadamente
89 mil visualizacdes.

Dessa forma, questdes politicamente fundamentais as mulheres extrapolam
a diegese do filme em uma mediac¢do cultural rizomatica, na qual as conversacdes
sobre Elena atuam na producdo de novos sentidos sobre a obra. Acredito, logo,
gue uma reflexdo sobre as dindamicas em torno dessa produg¢do cinematografica
possa estimular um debate interessante para pensarmos, ainda que timidamente,
a poténcia do documentarismo feminino brasileiro. O trabalho de Petra Costa
parece apontar para possiveis horizontes da producao audiovisual que ndo somente
tematizam debates pertinentes as mulheres, como engendram formas de fazer
proliferar esses discursos.

Neste artigo, irei, entdo, destacar algumas caracteristicas que julgo centrais ao
filme, como seu carater ensaistico e (auto)biografico, para, depois, problematizar
como essas estratégias narrativas, articuladas a diferentes matérias de expressao,
sdo acionadas para problematizar processos de constituicdao e elaboracdo de
feminilidades. Em seguida, pretendo refletir sobre como os videos paratextuais, os
excessos da obra de Petra Costa, atuam na remontagem da vida e da morte de Elena.

Os vultos de Elena e as lacunas do ensaio

Se, como propde T. Corrigan (2015), o filme-ensaio® surge em um contexto em
gue se tentava elaborar a sintese de uma tragédia inenarravel — o Holocausto —,
podemos afirmar, com o autor, sua aptiddo para lidar com traumas. O ensaio, nesse
sentido, tem uma vocacao para os discursos impossiveis. Ndo por acaso, é com essa
linguagem que Petra Costa sustenta a narrativa, a principio invertebrada, disforme,
de sua “memdaria inconsolavel”; conforme Henri Gervaiseau (2015), a forma do
ensaio permite que o cinema trabalhe, justamente, nos limites de sua capacidade
de representacao. Elena, consciente da sua propria insuficiéncia, € uma obra lacunar
e inconclusiva a procura de “uma verdade que jamais terd em maos” (Bense, 2018).
Dessa maneira, o filme nos oferece apenas fragmentos mnemonicos que Petra tenta
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reconstituir em uma audiovisualidade poética. A diretora parece almejar, como
sugere Adorno (2003), criar condicGes, ainda que precarias, para que um objeto —
neste caso, um sujeito, uma irma morta — se torne novamente visivel, mesmo que
de maneira incompleta. A materializacdo fugidia de Elena ser3, inevitavelmente,
rascunhada e espectral.

A obra tenta exprimir texturas da experiéncia subjetiva traumatica, e, portanto,
fissurada, de Petra Costa. Como outros documentarios de cunho ensaistico, busca
sobrepor imagens materiais e imagens psiquicas com intuito de figurar o trabalho,
sempre melindroso, de memaria (Gervaiseau, 2015). Para fabular e concretizar
suas lembrancas da irm3, Petra utiliza uma Super 8mm, a mesma camera que, no
passado, registrou Elena em vida; para filmar sua procura no presente, a diretora
lanca mao de uma Canon 5D, reservando, assim, estéticas distintas, embora
entrelagadas, para marcar as duas a¢bes que impulsionam o percurso narrativo.
Essas imagens sdo articuladas, ainda, a variadas matérias de expressdao. Como
pontua Gervaiseau, o filme-ensaio, de fato, se constitui em um jogo intertextual
complexo — em Elena, imagens de arquivo familiares, gravacdes de performances
teatrais, musicas diegéticas e a voz over contribuem com a arquitetura desse
palimpsesto audiovisual. A narracdo tateante, melancélica e reflexiva de Petra,
inclusive, é um artificio fundamental no processo de subjetivacao da jornada da
prépria diretora, como coloca Denise Tavares (2017). Para a autora, esse recurso
garante, também, a “universalizacdo dos embates com a dor” (p. 203).

No ensaio, mesmo quando se discorre sobre experiéncias individuais, elas adquirem
um carater mais abrangente (Gervaiseau, 2015). Segundo Corrigan (2015), uma
expressao pessoal pode se transformar em um debate coletivo, processo metonimico
reiterado, em Elena, pelo seu carater (auto)biografico, capaz promover um “elo
entre o singular e o universal” (Tavares, 2017). A obra estimula, como prop&e
Corrigan, uma “atividade do pensamento publico” a partir de vivéncias particulares
capazes de sintetizar outras que as ultrapassam. O suicidio, as rela¢des familiares
e os problemas de género presentes em Elena alegorizam dramas sociais. Logo,
o filme se constitui como uma “escrita de si” que reverbera a vida de outros sujeitos.
Ele ecoa, para mais, o lema da segunda onda do movimento feminista estadunidense
dos anos 1960, ramificado em disputas atuais: “o pessoal é politico”.

Curiosamente, o género literdrio das “escritas de si” — originado, conforme
Adorno (2003) e Bense (2018), com os Ensaios (1580) de Montaigne — comecgou
a ser significativamente apropriado por mulheres a partir do século XIX. Segundo
Maria Rita Kehl (2016), as mulheres oitocentistas passaram a reivindicar sua
condicdo humana por meio de seus registros autobiograficos, que tentavam dar
conta da experiéncia cotidiana marcada pela feminilidade, um objeto de reflexao,
até o momento, de exclusividade masculina. No cinema, percebemos, hoje,
a recuperacao e a ressignificacdo dessa maneira de narrar, também atravessada
por questdes de género. O devir feminino pode encontrar, nesse terreno fértil,
um potente lugar de autoenunciacao e, sobretudo, critica. Afinal, trata-se de um
padrao cultural coercitivo e, muitas vezes, impetuoso, uma vez que “nao existe
mulher para quem a condicdao feminina ndo signifique uma derrota de outras
pretensdes” (Kehl, 2016, p. 153).

As mulheres-narrativa, as escritas de si e o devir feminino

Para Simone de Beauvoir (2016), apesar de as mulheres tentarem reclamar seu papel
na elaboracdo do mundo, “esse ainda € um mundo que pertence aos homens” (Beauvoir,
2016, p. 17). Se a alteridade, conforme a fildsofa, € uma categoria fulcral do pensamento
humano e se, no jogo das diferencas, nenhuma coletividade se define sem produzir
distincOes e hierarquias, podemos afirmar que a mulher é, historicamente, o Outro
do homem. Ele, o “Sujeito”, “sé se pde em se opondo: ele pretende afirmar-se como
essencial e fazer do outro o inessencial, o objeto” (Beauvoir, 2016, p. 14). Dessa
maneira, a mulher é uma categoria negativa, cuja determinacdo serd, quase sempre,
assinalada pela limitagdo. Essa inferioridade feminina depende, em muito, dos modos
de inscricdo dos sujeitos no discurso. Afinal, as relacdes de género, segundo Maria
Rita Kehl (2016), sdo fruto de uma “trama simbdlica que constitui a cultura, que nos
designa lugares, posicoes, deveres, tracos identitarios” (Kehl, 2016, p. 23) — trama
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que as mulheres raramente conseguiram controlar. Assim, “a feminilidade é uma
construcdo discursiva produzida a partir da posicdo masculina a qual se espera que
as mulheres correspondam” (Kehl, 2016, p. 56).

O conjunto de predicados que compde a ideia hegemonica da feminilidade,
cristalizada, principalmente, no século XIX — como a fragilidade, a capacidade
procriadora, o recato, a docilidade, a passividade — operou coercitivamente no
afastamento das mulheres do espaco publico. Elas seriam inaptas ao trabalho,
aos estudos e a quase todos os esforgos fisicos. A mulher oitocentista é, conforme
Kehl, uma “eterna doente”. Eterna, pois sua subordinacdo escapa do “carater
acidental do fato histérico”, como coloca Beauvoir — o feminino se apresenta
como uma condic¢do natural, essencialista, e que, por isso, desafia qualquer tipo
de mudanca. No entanto, o “manual de instrucdes” dos papéis de género, de
acordo com Kehl, ndo da conta “da tarefa de tornar-se homem ou tornar-se mulher,
tornar-se sujeito do préprio desejo em oposicdo a alienacado inicial a um discurso
de autoridade” (Kehl, 2016, p. 23). A inscricdo das mulheres no discurso, apesar
das tentativas de sedimentacdo, ndo é fixa.

De fato, a vida das mulheres sofre uma transformac¢ao na modernidade; neste
contexto, consolidam-se novos padrdes discursivos que reorganizam o campo
simbdlico, que se torna mais vasto para a formacgdo dos sujeitos. Apesar da forte
codificacdo da experiéncia feminina, ha um alargamento das suas possibilidades
de manifestacdo através da emergéncia de diferentes expectativas em torno dela,
muitas vezes contraditérias. Essa pluralizacdo, no entanto, veio acompanhada,
segundo Kehl, de novos sofrimentos intimos e coletivos, do desamparo diante do
destino pessoal e do desenraizamento. O ajuste das mulheres aos papéis de género
legitimados sempre se deu com conflitos, cada vez mais radicalizados.

Aos ideais de submissdo feminina contrapunham-se os ideais de autonomia
de todo sujeito moderno. Aos ideais de domesticidade contrapunham-se os
de liberdade; a ideia de uma vida predestinada ao casamento e a maternidade
contrapunha-se a ideia, também moderna, de que cada sujeito deve escrever
seu proprio destino, de acordo com a prépria vontade. (Kehl, 2016, p. 38)

“Para cada mulher nascida no século XIX, e ainda hoje, apresenta-se a questdo de
ser um sujeito” ou de “colocar-se como objeto do discurso do Outro, segundo os
ideais de feminilidade construidos no mesmo periodo” (Kehl, 2016, p. 38). E sobre
os dilemas dessa escolha que Elena parece reflexionar. Ndo por acaso, a imagem
sintese da obra é uma releitura de Ofélia, personagem shakespeariana que se mata
afogada, literal e figurativamente, “no rio de desejos e sensagdes, de excessos do
sentir e do querer” (Brum, 2014, p. 19). Ofélia, para Marcia Tiburi (2010) é a figura
da passividade, sempre referenciada pela fala de outros personagens de Hamlet,
cuja morte — uma tentativa de fuga deste aprisionamento discursivo — sacraliza
a imobilidade que Ihe cabe na cultura dominante. “O corpo feminino se torna um
corpo sem narrativa, sem histdria” (Tiburi, 2010, p. 315), vitima de uma alienagdo
subjetiva. As Ofélias retratadas na obra de Petra Costa conjuram as mulheres cujos
“anseios latentes ndo encontram lugar ou palavra” (Kehl, 2016), que sucumbiram
no entrelugar de sujeito-objeto. A natureza feminina é o rio no qual, diante de uma
encruzilhada, submergem, sem conseguir voltar a superficie.

Figura 1: As Ofélias em Elena
Nota: Elena (Petra Costa, 2012).



®A Unica carta de Elena escrita em
papel, mostrada pelo filme, é sua carta
de suicidio. As ultimas cartas gravadas
expostas pelo filme evidenciam, talvez
coincidentemente, que Elena acreditava
estar perdendo sua voz.
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E contra essas aguas turbulentas que se luta; um elemento que, inclusive, assinala
repetidamente a narrativa do documentario. Esta presente nos créditos iniciais,
recobrindo flores, folhas e vestidos; emoldura, também, o rosto flutuante de Lian,
mae da cineasta, quando ela discorre sobre seu desejo prematuro de morrer; retorna
numa assombrosa lembranca infantil do filme A Pequena Sereia — na histdria original,
contou Elena a Petra, a sereia perde sua voz e morre ao tentar escapar do seu destino
no mar. A agua compde as performances de Elena no grupo de teatro Boi Voador e,
também, os primeiros trabalhos de Petra como atriz, ja enredada no tragico destino
de Ofélia. Uma concha é o objeto escolhido pela irma mais velha para fantasiar, de
Nova York, um telefone sem fio imaginario com a cagula no Brasil. Adgua, o rio e o mar
costuram a busca difluente da diretora nas correntezas da imagem, mas também sao
simbolos da natureza gendrada que nao cessa em Ilhe ameacar.

O documentario, suponho, é uma tentativa da prépria Petra de sobrenadar
nas aguas, na verdade sintéticas, da feminilidade. Elena parece denunciar os
enfrentamentos de um processo de assujeitamento doloroso e, nesse sentido,
afirma a capacidade do cinema de enfrentar discursividades dominantes sobre
o género. Representacdes alternativas e criticas do devir mulher, presentes nesse
filme, podem estimular outros processos de subjetivacao e interpelacdo, nao
ancorados em perspectivas hegemodnicas. Enquanto a morte de Elena, no meio
do filme, institui a agressividade de certos padrdes culturais, a sobrevivéncia de
Petra diante de uma trilha perigosa esbocada pela irm3, que sustenta o restante
da narrativa, afirma a possibilidade de se resistir. O cinema, como uma tecnologia
sexual, tal qual caracteriza Teresa de Lauretis (2019), é capaz, também, de mobilizar
sentidos mais libertadores sobre o corpo feminino. Se, para a psicandlise, o dominio
das nossas praticas linguareiras pode ser uma possibilidade de cura, podemos
encarar Elena como um “farmaco-filme” que, ao reivindicar um lugar disruptivo
no jogo das mediacdes, abre espaco para “falas emergentes, para a expressao do
recalcado, do que ainda ndo tem lugar no discurso” (Kehl, 2016, p. 85).

Como mencionado anteriormente, o teor ensaistico do documentario permite,
em grande medida, a manifestacdo da sua criticidade. Com Kehl, sabemos que
a apropriacdo de certos cddigos literdrios das “escritas de si” por parte das mulheres do
século XIX e, hoje, a reinterpretacao desses codigos em novas linguagens audiovisuais
provocam uma “inflagdo do imagindrio” capaz de perturbar as regras da feminilidade.
As mulheres — de escritoras a diretoras — passam a reclamar uma posicao de sujeito
do discurso e a reordenar os sentidos de suas prdprias experiéncias. Elena parece, até
mesmo, reverenciar essas outras narrativas intimas, autobiograficas e autorreflexivas
das quais é tributario ao se ancorar, por exemplo, na materialidade das cartas e
didrios da personagem que titula o filme, em uma espécie de cartografia dos lugares
possiveis de afirmacdo desse “eu” feminino em crise.

O diario é, pelo menos desde o século XIX, uma pratica ritualistica entre meninas
adolescentes que nele encontram, segundo Philippe Lejeune (2014), uma possibilidade
de subterfigio. “O diario é um espaco onde o eu escapa momentaneamente a
pressao social, se refugia protegido em uma bolha onde pode se abrir sem risco,
antes de voltar, mais leve, ao mundo real” (Lejeune, 2014, p. 303). Ele pode ser
uma ferramenta de construcgdo positiva da autoimagem, sem se eximir da sua
capacidade de provocar questionamentos e introspeccdes. O diario de Elena,
descoberto por Petra aos 18 anos, foi, justamente, a semente do documentario;
como um disco rigido da memdria, instrumento de solidificacdo de vestigios, ele
permitiu que a diretora se deparasse com as aflicdes e desejos que compartilhava,
mutuamente, com a irma. Assim como o didrio, a carta também foi um género
bastante cultivado entre as mulheres oitocentistas com pretensdes autorais e
um elemento marcadamente explorado na obra de Petra Costa. Conforme Kehl,
a correspondéncia foi a forma primeira de expressao das mulheres, que constituiam,
por meio dessas escritas pessoais, redes de compartilhamento e identificacao.
Elena, como caracteriza Mattos (2016), é ele préprio um filme-carta — para a irma
destinatdria e para espectadoras — lido pela diretora em tom menor, saudoso.
Ainda, as cartas de Elena para a familia — ou melhor, as video-cartas®, ja que ela
mesma experimentava escrever com a camera — sdo capazes de proporcionar
lampejos de sua existéncia, sublinhada, entre outras coisas, pela depress3o. E na
releitura desses videotextos que Petra, mimetizando o forte sotaque mineiro da



”Conforme Henri Gervaiseau (2015),

0 ensaio pode projetar ficcionalizacGes;
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irm3, a encena pela primeira vez, obnubilando as fronteiras materiais e subjetivas
que separam uma mulher da outra.

A confusdo entre corpos — manifestada, também, através de outras formas de
reencenagdo’ — parece se afirmar como uma das principais estratégias narrativas
para tornar uma histéria pessoal, politica. Para além de estreitar os sofrimentos
compartilhados por Petra e Elena, certas escolhas retéricas enfatizam o aspecto
alegdrico dessa indistingdo. Das tentativas da diretora de repetir os gestos da irma3,
as expressdes verbais que explicitam, diretamente, a indiscernibilidade entre as
duas — escutamos, por exemplo, diferentes vozes sobrepostas que destacam suas
semelhangas enquanto Petra, reconstituindo os passos de Elena, caminha pelas
ruas de Nova York —, objetiva-se engendrar, em verdade, a escrita de um “nés”,
capaz ecoar experiéncias femininas plurais. As aflicdes porosas que atravessam e
embaralham a vida de duas mulheres podem, também, implicar outros sujeitos
interpelados por afetos similares.

Figura 2: Petra e Lian levando a mdo ao peito, como fazia Elena para falar da sua angustia
Fonte: Elena (Petra Costa, 2012).

Implicam, ainda, uma terceira personagem, Lian, que assim como as filhas,
manifestava a ambicao de ser atriz — ela sonhava em ir pra Hollywood e beijar
Frank Sinatra —, o desejo de morrer — deu-se um prazo, até os 16 anos, para
encontrar um sentido na vida, quando conheceu, enfim, o pai das meninas — e
a necessidade de escapar de um mundo em que se via desadaptada como mulher.
As trés compartilham, também, a intimidade com a camera; no filme, misturam-se as
imagens gravadas por Elena e Lian, com a Super 8mm dos anos 1980, e as imagens
produzidas por Petra, que restaura memdarias com o mesmo equipamento. Nesse
sentido, ha, por vezes, uma fluidez ndo apenas entre as suas identidades, mas no
proprio lugar da autoria cinematografica. Subverte-se, ai, o carater plenamente
autobiografico da obra; se o pacto desse tipo de escrita pressupde uma relacao
clara entre autor, narrador e personagem, como propde Lejeune (2014), ha, em
Elena, uma tentativa de superacao dessa rigidez esquematica. O filme é tanto
sobre Petra, quanto sobre a irma e a mae enlutada; é sobre “subjetividades em
transito” (Labbé, 2017), fragmentadas e dispersas; é uma obra erguida a partir
de reflexdes sobre dores em alguma medida indiscriminaveis. “E desse labirinto
intrincado entre posi¢cées — mae, filha, irma... mulheres enlagadas (e misturadas) —
que fala o filme de Petra Costa. Diz também — e muito — desse lugar impossivel, que
€ o da filha que sobrevive diante de uma mae inconsolavel” (Brum, 2014, p. 20).

Para Lejeune, “transformar a sua vida em narrativa é simplesmente viver. Somos
homens-narrativa” (Lejeune, 2014, p. 86). Elena parece se afirmar, logo, como um
registro da luta por sobrevivéncia de Petra e Lian. Como discurso, o documentario
reelabora performativamente experiéncias de desamparo para que a diretora possa
exercer, de alguma maneira, algum controle sobre sua propria histéria e sobre
as arestas da feminilidade que atravessam, por vezes violentamente, os corpos
assinalados por ela. O filme, suponho, é uma tentativa de vocalizar e resgatar
Ofélias emudecidas; assim, Petra, Elena e Lian, mas ndo sé elas, podem e precisam
ser mulheres-narrativa.

As franjas de Elena: as reinterpretacdes do paratexto

A retomada de uma discussdo sobre Elena, ensejada por este artigo, é mobilizada
nao somente pela forma como a obra coteja questdes de género — cuja presenga no
debate publico é, hoje, inquestiondvel —, mas pela maneira como se instaurou sua
conversacdo social. Como defendido anteriormente, os treze videos divulgados no
canal do YouTube e no site oficial do filme — apenas uma parte dos produtos que
ampliaram os debates sobre o documentdrio — podem ser encarados como discursos



8 A musica foi adaptada pela artista

a partir do texto de Guimaraes Rosa,
autor que influenciou Elena em sua
carreira como atriz. No documentario,
a escutamos declamar, repetidamente,
as palavras de Corpo de Baile: “Bem,
estou adoecida de amor. PGe a mado
em mim, que eu viro dgua. Volta, me
escolhe, me leva”.
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paratextuais. Esse conceito da literatura, tomado a partir de Gérard Genette (2018), da
conta dos textos que “cercam e prolongam” a obra principal, garantindo sua presenca
no mundo e norteando sua recepgdo e consumo. Os paratextos engendram espagos
de acompanhamento, estratégicos na acdo com o publico, com intuito de orientar
e amparar o acolhimento da narrativa. Esses excessos de Elena parecem, entao,
potencializar os debates propostos pelo filme em sua mediacdo e circulagao cultural.

Nesses videos, observa-se a retomada de elementos fulcrais a construcao da critica
a feminilidade presente no documentario de Petra Costa, destacados anteriormente.
As imagens das Ofélias, por exemplo, iniciam essa narrativa ao mesmo tempo paralela
e complementar; os trés primeiros excertos — intitulados, respectivamente, | Turn
to Water, Ofélias e Memorias do Mar — recuperam a discussao do filme acerca de
uma natureza feminina que se deve enfrentar para nao morrer. No primeiro video,
observamos uma Unica Ofélia, ao som da musica homonima de Maggie Clifford?,
dancando no rio que representa sua sina. No segundo, varias jovens sao figuradas
nas suas buscas do “vir-a-ser-mulher” — entre elas, Petra — numa expansao do
fragmento metafdrico que sumariza a grande questdo da producdo documental.
Os tecidos dos vestidos se misturam, mais uma vez, com folhas e vitdrias régias,
consubstanciando, visualmente, mulher e natureza. No terceiro video, particulariza-
se essa narrativa que se inicia coletiva — na contracorrente do filme, que vai do
drama pessoal aos problemas comuns —, aproximando-a de experiéncias vividas,
somente, pelas duas irmas. Nele, tenta-se reelaborar a primeira ida de Petra a
praia — que, desde pequena, parece ter medo do poder destruidor das dguas.
Recupera-se, nessas passagens, a dinamica da universalidade/particularidade de
um devir feminino coercitivo e tormentoso, que se voltara, emblematicamente,
contra a diretora e sua irma.

A centralidade dos didrios e cartas —importantes lugares de registro das histérias
das mulheres, conforme apontado neste trabalho — também é reafirmada nos
videos paratextuais. No quarto trecho, Elena num Didrio Japonés, observamos
Petra (re) iniciar sua busca pelas escritas pessoais de outra pessoa, um possivel
amigo ou namorado da irma, que relata, a diretora, uma ida prosaica ao cinema
nos anos 1990. No oitavo, aprendemos que foi através de um recorte de jornal
escondido nos didrios de Elena que Petra conseguiu rastrear seus colegas do grupo
Boi Voador. No ultimo trecho, de numero treze — Mem©drias de uma Cria¢éo —
aspira-se ao registro do processo de realizacdo do documentario. A equipe —
majoritariamente feminina — reflete sobre inspiracdes, desafios da montagem,
a construcdo do roteiro e as transformacgdes inerentes a toda dinamica criativa,
em uma espécie de didrio audiovisual do préprio filme. Afirma-se, ai, as principais
estratégias narrativas da obra junto ao publico: a associagao nao linear entre imagem
e som; a busca da fluidez na figuracao da memoria; o anseio por enquadramentos
dancantes, conquistados com o abandono do tripé; as inspira¢ées shakespearianas;
a ambicdo de organizar uma narrativa representativa da experiéncia de outros
sujeitos. Evidencia-se, ainda, que se almejava retratar apenas alguns aspectos da
sua personagem-titulo, sem pretensdes de apresentar uma perspectiva realista.
Se o diario de Elena, a menina-mulher, orientou o percurso de edificacdo do filme,
este diario de Elena, o documentario, orienta o percurso de sua recepgao, conforme,
obviamente, os desejos de sua realizadora.

No sexto video, Uma Passagem pelos EUA, que se inicia com Elena armada de
sua Super 8mm, temos acesso a imagens diaristicas do seu cotidiano e, também,
as cartas de e para ela, em video e dudio. (Re)descobrimos, pela variedade dos
registros, que essa forma de comunicacdo era a preferida da entdo adolescente
para atualizar familia e amigos acerca de suas aventuras novaiorquinas. E nesse
extrato audiovisual que escutamos a voz original dessas correspondéncias, dubladas
no documentdrio por Petra, lembramos, numa primeira tentativa de reencenacao.
Nesse sentido, com a manifestacdo de uma enunciacdo mais juvenil, mais fina,
mais mineira, Elena vai ganhando, nas narrativas paratextuais, um corpo proprio,
distinto da cacula que vé, nela, sua prépria vida espelhada.

Ha, nos paratextos audiovisuais, uma perda do embaralhamento identitario que
assinala, tdo marcadamente, a obra principal. Neles, dispde-se de uma maior
variedade de imagens de arquivo de Elena, que vai se despindo de seu carater



°Quem sugeriu que Petra tirasse todos
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corte inicial da obra por intermédio de
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fantasmico. Se, no filme original, poucas gravacoes e fotografias se repetem, em
uma espiral da memoria, nas narrativas que o excedem reconhecemos melhor
a fisionomia, os modos e as diferentes facetas da irma da diretora. Elas se tornam,
assim, sujeitos plenamente distinguiveis. O efeito de separacdo dos corpos é ainda
mais acentuado nos videos em que outras possiveis personagens — o pai, a avo,
os amigos de Elena do Boi Voador, a familia com a qual a jovem se hospedou em
sua estadia nos Estados Unidos — entram em cena, oferecendo seus depoimentos
para o documentdrio. Nas entrevistas, Elena vai se tornando mais encarnada e mais
multipla, distanciando-se da imagem precariamente conservada pela lembranca
de Petra. Elena, como memodria coletiva, tem seu papel especular de irma mais
velha diluido entre outros possiveis — de amiga confidente, de estudante de
intercambio, de atriz em ascensao. As dificuldades compartilhadas entre as duas —
e outras — mulheres, no processo do “vir a ser”, vai perdendo, nos paratextos,
o protagonismo tematico. Petra ndo ocupa mais o lugar de personagem, mas de
uma entrevistadora em busca de um retrato, mais bem delimitado, de uma irma
gue pouco conheceu.

Ao apreciarmos a obra a luz dos paratextos que a ela se referem, é possivel imaginar
o que o filme poderia ter sido — uma biografia de Elena, elaborada a partir das
declaragdes das testemunhas da sua vida. Elena teria tido, talvez, um destino mais
parecido com o de Ofélia: se tornaria, tdo somente, um objeto do discurso alheio.
Ao organizar uma narrativa excedente, que evidencia aquilo que foi deixado fora
do filme?®, Petra Costa revela as camadas de suas escolhas criativas, propondo um
outro tipo de reflexividade, voltado para seus processos de montagem, de selecao
de planos e de engendramento de uma voz autoral implicada numa jornada que
é, também, subjetiva. Em uma reiteracao do desejo ensaistico do documentario,
é possivel problematizar, a partir dos discursos paratextuais, a prépria feitura dessa
experiéncia cinematografica.

Dangcando com Elena: breves consideracoes

Elena propde um recorte temdtico politicamente relevante, capaz de abarcar
discussbes que afetam as mulheres, grupo socialmente subalternizado. Contempla,
em sua estrutura narrativa, elementos discursivos que potencializam experiéncias
desses sujeitos: reclama-se as “escritas de si” dos ensaios, dos didrios e das cartas
para perscrutar as contradi¢cdes da feminilidade —um padrao cultural hegeménico
gue mascara sua condicdo histdrica, situada e, ndo obstante, abusiva. Ainda,
o documentario de Petra Costa conseguiu, por causa de uma producdo paratextual,
ampliar sua capacidade de circulacao, alargando as conversacdes sobre o devir
mulher para além das salas de cinema. Outros sentidos sobre a obra puderam
percorrer o ciberespaco, atingindo e implicando um nimero maior de espectadores.
Para além de possibilitar esse alcance maximizado, os paratextos audiovisuais
parecem reiterar, também, a criticidade de Elena, ratificando a relevancia de
certas matérias de expressao e jogos de linguagem, ou propondo novas inflexdes
na reflexividade que a obra reivindica.

Porém, é preciso ponderar sobre quais mulheres o documentdrio parece tratar.
As experiéncias de sofrimento diante da feminilidade doméstica, adoecida e fragil
dizem respeito a uma mulheridade branca, burguesa, e pouco correspondem as
espolia¢des que afetam pessoas racializadas, das classes populares. Expulsos da
prépria categoria “mulher”, como pondera Maria Lugones (2011), esses sujeitos
sempre tiveram que enfrentar as agruras do trabalho bracal e exploratdrio.
As manifestacdes da violéncia se ddo por outros caminhos, muitas vezes distantes
daquele sublinhado pelo “ideal feminino” que marginaliza as personagens figuradas
na obra de Petra Costa. Ndo obstante, a producdo cinematografica nao perde
sua importancia; trata-se de uma narrativa limitada, circunscrita a um aspecto,
especifico, do devir mulher, mas que pode apontar para novas formas de gestar
a critica as estruturas de opressdo que privam certos corpos do direito de ordenar,
discursivamente, suas préprias vidas.
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Resumo: Através da Hallyu, a Coreia do Sul tem se tornado um polo significativo de
producdo de cultura pop. Devido as particularidades do mercado de TV e internet no
pais, as empresas de streaming estrangeiras tém tido dificuldade para crescerem Ia.
Em contrapartida, a Coreia se estabeleceu como um dos maiores mercados nacionais de
streaming de video na Asia. A partir de uma revisdo da literatura e de matérias jornalisticas,
identificamos dois fendmenos significativos. Primeiro, um grupo de conglomerados
locais se juntaram para formar a plataforma Wavve com o objetivo de enfrentar o “mal
estrangeiro”, representado pela presenca da Netflix no pais. Segundo, a industria sul-
coreana esta se utilizando da influéncia global das plataformas estrangeiras para expandir
o alcance da Hallyu. Este estudo de caso, entdo, revela nuances e estratégias de uma
industria de midia em ascensdo na periferia global.

Palavras-chave: Hallyu, Coreia de Sul, streaming, Wavve.
El Mercado de Streaming en Corea del Sur: Disputas Internas e Invasion Extranjera

Resumen: A partir de Hallyu, Corea del Sur se convierte en un importante centro de
produccién de la cultura pop. Debido a las particularidades del mercado de television e
internet de ese pais, las empresas de streaming extranjeras tienen dificultades para crecer
ahi. Por otra parte, Corea del Sur es uno de los mayores mercados nacionales de streaming
de video en Asia. Basandose en una revision de la literatura y en articulos periodisticos,
identificamos dos fendmenos significativos. Primero, un grupo de conglomerados locales
se unié para formar la plataforma Wavve con el objetivo de enfrentar el “mal extranjero”
representado por la presencia de Netflix en el pais. Segundo, la industria surcoreana
esta utilizando la influencia global de plataformas extranjeras para ampliar el alcance
de la Hallyu. Este estudio de caso apunta los matices y las estrategias de una industria
mediatica en ascenso en la periferia global.

Palabras clave: Hallyu, Corea del Sur, streaming, Wavve.
The Streaming Market in South Korea: Internal Disputes and the Foreign Invasion

Abstract: South Korea has become a significant center for the production of pop culture
through Hallyu. Due to the particularities of the TV and internet market in the country,
foreign streaming companies have struggled to grow. In contrast, Korea has established
itself as one of the largest national video streaming markets in Asia. From a review of the
literature and journalistic articles, we identified two significant phenomena happening
in the country: first, to face the “foreign evil” represented by Netflix, a group of local
conglomerates came together to form the Wavve platform; and second, the Korean
industry is taking advantage of the global influence of foreign platforms to expand Hallyu’s
reach. This case study reveals the nuances and strategies of a rising media industry in the
global periphery.

Keywords: Hallyu, South Korea, streaming, Wavve.


mailto:danielamazur%40id.uff.br?subject=
mailto:melmaridis%40hotmail.com?subject=
mailto:daniel_rios%40id.uff.br?subject=

ARTIGO | O Mercado de Streaming na Coreia do Sul 89

O cendrio do streaming na Coreia do Sul esquentou nos ultimos anos com
a chegada de novos agentes. A Coreia, hoje, € um dos maiores mercados
consumidores de streaming de video na Asia (Gupta, 2019), alimentado
especialmente pela alta inser¢do nacional das tecnologias de video e da internet
banda larga (Kim et al., 2017). O pais possui infraestrutura tecnoldgica altamente
desenvolvida, cendrio local de streaming bem arquitetado, 100% de penetragao
da TV a cabo nas casas sul-coreanas e pacotes baratos de canais por assinatura
e de internet (Buckthought, 2020; Park, 2018). Em vista disso, a chegada da
Netflix no pais em 2016 foi hostil. A imprensa aponta palavras de confronto para
descrever o cenario, como indicam as manchetes de noticias a seguir, de traducao
nossa: “Guerra de streamings de video esquenta na Coreia do Sul” (https://bit.
ly/3wNdtzo), “Emissoras sul-coreanas se unem contra a Netflix com um novo
servico de streaming” (https://bit.ly/3gWPt6c) e “Servicos de video online da
Coreia do Sul enfrentam batalha dificil contra a Netflix” (https://bit.ly/3zRVnOD).
Esses veiculos mididticos, dessa maneira, apresentam uma narrativa que coloca
a empresa de streaming estadunidense como o “perigo estrangeiro”.

A televisdo leste-asiatica é considerada atualmente como um verdadeiro fenémeno
global (Kim, 2014). A Coreia do Sul é a décima segunda maior economia do mundo
e detentora da Hallyu (Onda Coreana), o grande fendmeno transnacional da cultura
pop sul-coreana. Os lucros de exporta¢do com a Hallyu ultrapassaram pela primeira
vez em 2019 a marca de 10 bilhdes de délares e, em 2020, o governo sul-coreano
designou 1,42 bilhdo de ddlares em incentivos para continuar apoiando a criacao
de conteldo cultural local (Jun, 2020) em favor do crescimento dessa influéncia
pelo mundo. E por meio da Hallyu que o pais estd movimentando seu mercado
interno e apresentando uma imagem atualizada da nagdo para o resto do mundo,
especialmente através do audiovisual. Por isso, a fim de manter o controle da narrativa
nacional e assegurar os lucros com sua producdo de conteldo, movimentagdes
internas estao acontecendo em favor de fortalecer e proteger o mercado local de
streaming das forcas estrangeiras.

A chegada da Netflix ao pais ndo ocorreu sem esforcos, uma vez que os mercados
nacionais de televisao e streaming ja eram bem estruturados. Contudo, o crescimento
da plataforma nos ultimos dois anos é inegdvel, com a adequacdo da empresa
as demandas locais. Tal crescimento acelerado assusta agentes locais, em vista
do reconhecimento da forca global dessa plataforma. Além disso, o mercado de
streaming como um todo estd em destaque no mundo em razdo da pandemia de
Covid-19, que manteve diferentes paises em isolamento social e aumentou em 51%
o consumo global de servicos de streaming de video (Jun, 2020), o que comp&e um
cenario de grande interesse sul-coreano. A prépria Coreia do Sul tornou-se uma
peca essencial nesse momento, uma vez que, diferentemente de outros paises,
sua producdo de entretenimento audiovisual basicamente nao parou devido a
pandemia, gracas ao desempenho do governo frente a crise de salde publica, que
regulamentou e monitorou as producdes (Tai, 2020). Tal fato tornou essa industria
fundamental para alimentar diversas plataformas de streaming pelo mundo, assim
como a prépria Netflix, nesse momento de crise.

Nesse sentido, a guerra de streamings na Coreia do Sul acontece em meio
a diferentes estratégias locais e estrangeiras. A partir da abordagem do imperialismo
de plataforma (Jin, 2015), revisdo de literatura atualizada e andlise de matérias
jornalisticas locais, o presente artigo se propde a entender esse mercado e os
entraves que atualmente acontecem nele. Investigamos como a indUstria de
entretenimento sul-coreana tem lidado com o avanco da plataforma estrangeira
no territdrio nacional e examinamos as estratégias do pais frente a essa expansao.
Argumentamos que ocorreram dois fenémenos distintos no pais. Primeiro,
os conglomerados de midia local se uniram para formar a Wavve, uma plataforma
de streaming nacional, que tem o objetivo de enfrentar o “perigo estrangeiro”
gue a Netflix representa para o mercado. Segundo, a indUstria sul-coreana esta
transformando o alcance das plataformas estrangeiras em um instrumento para
expandir a Hallyu globalmente. Portanto, é uma estratégia de mao dupla, na qual
a industria nacional se utiliza da Netflix para atingir publicos estrangeiros, mas
localmente é hostil a empresa.
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1A Coreia do Sul passou por um periodo
de ditadura militar que se estendeu
oficialmente entre 1961 e 1987,
enquanto o pais ainda se reestruturava
em seu pods-guerra e se compreendia
como uma nova nacgao depois da divisao
do territdrio peninsular. Esse periodo
foi marcado por intensa censura,
limitada liberdade de expressao, planos
de aceleracdo econdémica e ataques
violentos aqueles que se rebelavam
contra o regime. O fim do regime em
1987 ndo foi concreto em mudancas
democraticas no pails, ja que o regime
ditatorial ainda influenciava o cenario
politico. O processo de democratizagdo
se estendeu pelos anos seguintes e
apenas no fim dos anos 1990 mudancas
concretas nesse aspecto foram
colocadas em pratica (Hwang, 2010).

2 A Crise Financeira Asidtica de 1997
espalhou-se por grande parte do
Sudeste e Leste Asiatico e atingiu em
cheio a Coreia do Sul, desestabilizando

a economia do pais que estava em
processo de aceleramento desde os
modelos desenvolvimentistas da ditadura
(Hwang, 2010). Dois fatores contribuiram
para desencadear especificamente

a crise na industria sul-coreana: o uso de
financiamento externo para compensar
0s prejuizos e continuar o processo de
expansdo dos negdcios, além da queda
no sentimento de transparéncia com

o0 aumento de escandalos de corrupc¢ado
(Jang & Paik, 2012). Com isso, os bancos
nacionais acabaram com uma divida
externa impossivel de pagar, o que

levou a faléncia inimeras empresas e

ao aumento da taxa de desempregados.
Todavia, a longo prazo, a crise foi um
dos principais impulsionadores da
reestruturacdo do setor financeiro e das
estratégias utilizadas pela industria sul-
coreana (Mazur, 2018).
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A ascensdo da televisao sul-coreana

A industria televisiva sul-coreana se desenvolveu em meio ao cenario do avanco
acelerado da economia do pais e de grandes transformacdes na sociedade.
Os primeiros aparelhos de televisdao chegaram a Coreia do Sul em 1956, no pds-
guerra. Contudo, foi apenas no inicio dos anos 1960, com o levante da ditadura
militar?, que a televisdo foi devidamente regulamentada no pais, ja que o governo
ditatorial idealizava a rdpida modernizacdao da nacgao, progresso do qual a TV
era um simbolo. Foi nessa década que o formato Drama de TV foi importado do
Japdo e comecou a ser produzido regularmente no pais, entretanto, a producao
nacional ainda era limitada devido a pouca infraestrutura e a censura em voga,
que regulava vigorosamente a midia. Na época, as grades de programacao eram
preenchidas por meio da importacdo de produtos estrangeiros, majoritariamente
estadunidenses (Lee, 2004).

A entrada expressiva de conteldo estrangeiro representou um momento de trocas
culturais, mas, especialmente, de preocupacao com a preservacao da cultura local.
Incentivou-se, assim, a producao de programas televisivos para suprir a demanda
interna de modo a diminuir a dependéncia dessas importa¢cdes. Em razdo das
medidas protecionistas governamentais e da gradual estruturacao televisiva
nacional, a partir da década de 1980, o apelo da televisao sul-coreana comecou
a crescer entre o publico local e, consequentemente, esse mercado se tornou
menos dependente da importacdo de programacao televisiva (Y. Kim, 2019). Esse
protecionismo se repetia nos paises vizinhos, que também enxergavam os influxos
ocidentais como uma ameaca. Por essa razao, davam preferéncia ao consumo de
produtos culturais da regido, porque eles se mostravam mais “inofensivos” por
dialogarem com questdes identitdrias compartilhadas no cendrio do leste asiatico,
reafirmando valores locais. Além disso, tal “ameaca estrangeira” também se tornou
um incentivo para o desenvolvimento das indudstrias culturais nacionais, em favor
da producdo de seus préprios conteddos midiaticos, estruturando industrias que
hoje alimentam os mercados locais e comercializam produtos entre si, criando,
assim, novas légicas regionais no ambito cultural.

A década de 1990 foi essencial para a compreensao da cultura como um setor
econdmico em potencial para o desenvolvimento da Coreia do Sul. O governo de
Kim Youngsam (1993-1997) despertou a concepc¢do da industria cultural como parte
de um plano de estratégia econ6mica nacional, o que foi mantido e expandido
pelos governantes posteriores. Além de decretar leis a fim de atrair investimentos
na industria cinematografica (Jang & Paik, 2012; Shim, 2006), também requereu
apoio financeiro dos conglomerados empresariais, os chaebols, para desenvolver
o setor local. Entdo, o cendrio que estava comecgando a se formar pela liberdade
vivenciada com a transicdo democratica, a entrada de capital privado nas emissoras e
aintroducdo da televisdo a cabo no pais criou um ambiente mais plural para a televisao
nacional (Nam, 2008; S. Shim, 2008). Ainda nessa década, a emissora SBS foi fundada,
arquitetando-se, assim, o que hoje é conhecido como “Big Three”, os trés maiores
canais da TV aberta sul-coreana: KBS, MBC e SBS. Com isso, a demanda por dramas
de TV aumentou significativamente, tornando esse género a maior fonte de lucro da
industria televisiva e um dos maiores potenciais de exportacao cultural da Coreia do
Sul a época (Ju, 2017). E, apds a Crise Financeira Asiatica de 19972, o pais enxergou na
reestruturacdo de sua industria cultural uma estratégia com potencial de renovacao
econOmica. A instabilidade financeira da época possibilitou a implementacdo da tética
de reducao de preco de seus produtos televisivos, colocando-os abaixo da média do
mercado regional e atraindo importadores (D. Shim, 2008).

A China foi a primeira grande importadora da producdo de entretenimento sul-
coreano e parte essencial para o desenvolvimento da cultura pop da Coreia do Sul
como um fenémeno transnacional (Joo, 2011; Shim, 2006). Esse consumo inicial
ocorreu especialmente porque os dramas de TV sul-coreanos, mesmo estrangeiros,
dialogavam com a cultura chinesa, entdo, eram vistos pelo governo chinés como
uma alternativa mais segura do que os conteudos ocidentais. Esse didlogo cultural
se repetiu com outros paises da regiao, razao pela qual o conceito de Proximidade
Cultural (Straubhaar, 1991) é relevante para entender a circulagdo dos produtos sul-
coreanos nesse mercado. Essa regido compartilha um fluxo cultural construido por
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séculos de trocas, interlocucdes e intervencdes devido a cercania geografica, aos fluxos
migratdrios e a atos politico-diplomaticos. Tal fluxo perpassa genericamente esses
paises, criando certo sentimento de proximidade e familiaridade entre os publicos
consumidores, um imagindrio generalista de uma “identidade leste-asiatica”. Desse
modo, as audiéncias leste-asiaticas apresentam-se receptivas a produtos préximos
culturalmente (Keane et al., 2007), desenvolvendo interconexdes culturais entre
essas nacdes e facilitando o fluxo regional do mercado audiovisual.

Hoje, a Coreia do Sul simboliza, em meio aos fluxos internacionais, um centro
pulsante de tendéncias e formatos de sucesso, que se expande regional e globalmente.
Esse fendmeno cultural é chamado de Hallyu (Onda Coreana), que abarca o fluxo de
produtos e influéncias culturais originarios da Coreia do Sul que estdo alcangando
diferentes publicos pelo mundo (Hanaki et al., 2007; Shim, 2006). A producdo
televisiva do pais é essencial para entender as lutas de poder construidas dentro
e fora da Asia em favor da cultura pop e da identidade contemporanea nacional,
além de ser o primeiro termémetro do potencial sul-coreano como produtor e
exportador global de cultura.

Assim, mesmo em uma posicao ainda desfavordvel frente a forca ocidental e
globalizante dos Estados Unidos, a Coreia do Sul trava desafios a hegemonia
midiatica ostentada pelo pais angléfono. Mazur, Meimaridis e Albuguerque (2019),
por exemplo, argumentam que a Coreia do Sul se utiliza de sua influéncia televisiva
regional e do potencial da industria local para adaptar narrativas estadunidenses
aos paradigmas ficcionais televisivos nacionais e, consequentemente, regionais, em
vista de sua forte presenc¢a no mercado leste-asiatico. Dessa forma, o pais peninsular
tenciona a dominancia estadunidense, uma vez que a autoridade legitimadora
passa dos Estados Unidos para a Coreia do Sul, ja que o poder de adaptar uma
narrativa a realidade local significa definir-se como o centro de uma nova ordem
estabelecida (Mazur et al., 2019, p. 92).

As narrativas televisivas sul-coreanas sao intensos instrumentos de poder e, de fato,
a demanda por produtos da industria cultural sul-coreana vem crescendo também
fora da Asia, como na América Latina (Min et al., 2018), na Africa (Kim, 2017) e na
Europa (Sung, 2014). Em especial, destacamos a popularidade das producées sul-
coreanas no préprio contexto brasileiro (Mazur, 2018; Urbano, 2020). Tal demanda
levou emissoras sul-coreanas, como MBC e SBS, a lancarem seus préprios canais
no Youtube com parte do seu conteudo legendado em diferentes idiomas. Esforgos
como esse se dao em favor de maximizar o alcance da Hallyu pelo mundo. Em 2019,
a Coreia do Sul lucrou 12.3 bilhdes de délares apenas com a exportagao de produtos
culturais, um aumento de 22.4% em comparagdo ao ano anterior (Yonhap News
Agency, 2020a). Por isso, o mercado de streaming é um espaco de grande disputa,
com problematicas que podem ser observadas ndo apenas na Coreia do Sul, mas
também em outras poténcias do Leste Asiatico.

Tendéncias no mercado de streaming do Leste da Asia

O Leste Asiatico atualmente se posiciona como uma importante regido no cenario
mundial, onde varios paises se destacam, tanto pelo rapido progresso econémico
nas ultimas décadas quanto pela consolidacdo de suas industrias midiaticas
nacionais. Japao e Coreia do Sul se configuram como efervescentes polos de
producado, distribuicdo e consumo de programas televisivos: os animes japoneses
e os dramas sul-coreanos sdo produtos de exportacdo a nivel global (Chua &
Iwabuchi, 2008; Kim, 2014). Mas, se antes a circulacdo de conteudo audiovisual era
feita exclusivamente pelas redes de televisao tradicional, seja ela via radiodifusdo ou
satélite, cada vez mais observa-se o papel da internet nesse processo (Wee, 2016,
p. 209). Nesse sentido, na ultima década o desenvolvimento de plataformas de
distribuicdo digital tem complexificado o fluxo de programacao televisiva da regiao.

Sem duvida, o Leste da Asia é um territdrio extremamente heterogéneo, tendo em
vista que é constituido por uma grande pluralidade de paises e culturas. Contudo,
identificamos duas tendéncias que nos permitem ilustrar a paisagem atual do
mercado de streaming na regido. Por um lado, ha iniciativas nacionais de criacdo
de plataformas, muitas vezes capitaneadas por conglomerados mididticos pré-



3Baidu é a empresa que controla

a principal plataforma de pesquisa online
da China. Atualmente, a plataforma
chinesa é a segunda maior ferramenta
de pesquisa online do mundo, perdendo
apenas para a estadunidense Google
(Curtin & Li, 2018).
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estabelecidos. Ao mesmo tempo, hd também a insercdo de plataformas estrangeiras,
especialmente as estadunidenses Netflix e Amazon Prime Video, que tém como
objetivo abocanhar o mercado da regido. Essas duas tendéncias guardam muitas
semelhancas com casos registrados em outras regides periféricas, como a América
Latina (Meimaridis, Mazur, & Rios, 2020; Rios & Scarlata, 2018).

Por exemplo, podemos observar a forca da gigante iQiyi na China. Comandada
pela Baidu3, a plataforma de streaming é, desde 2013, o principal servico de video
sob demanda da China (Curtin & Li, 2018). O modelo de negdcios é centrado na
l6gica do conteldo freemium: ha a opc¢ao de utilizar o servico gratuitamente
mediante a visualizacdo de anuncios, e a de pagar uma taxa de assinatura que livra
o usuario da publicidade. A iQiyi oferece conteldo variado, com produgdes chinesas
e estrangeiras, tanto de paises asidticos, como de paises ocidentais. Além disso,
assim como a Netflix, a iQiyi também produz conteudos originais para a plataforma.
Em 2020, a plataforma chinesa contratou o antigo vice-presidente de politicas
publicas da Netflix Asia-Pacifico, Kuek Yu-Chuang, para ser seu vice-presidente de
negocios internacionais. A contratacdo faz parte da atual estratégia de expansao da
iQiyi pela regido do Sudeste Asiatico (Frater, 2019a). Curtin e Li (2018) argumentam
que um dos principais publicos-alvo da iQiyi sdo os jovens, tendo em vista que estao
cada vez mais se distanciando da programacao televisiva tradicional e buscando
o consumo de videos no meio digital, principalmente pelos smartphones.

Ja no caso do Japao, observamos um cendario tomado pelo sentimento de
cautela com a chegada da Netflix no pais. De acordo com Tse (2020), desde
gue a empresa estadunidense iniciou suas atividades no territério japonés,
em meados de 2015, a indUstria midiatica local passou a chamar a plataforma
de “black ship” (kurofune). O termo é derivado de uma expedicdo militar
estadunidense ocorrida na segunda metade do século XIX que forgou o Japao
a abrir sua economia para o mundo ocidental depois de passar duzentos anos
em reclusdo. Atualmente, a analogia do “black ship” tem sido “usada pelo
publico para descrever o langcamento de um produto, servico ou empresa
ocidental (geralmente estadunidense), assim como seu impacto no mercado
interno” (Tse, 2020, p. 144, tradug¢do nossa). Ainda que contenha uma carga
negativa, a utilizacdo do termo pela midia japonesa muitas vezes se apresenta
ambivalente: ao mesmo tempo que a empresa ameaca a industria local, também
representa a diversificacdao de conteudo para a audiéncia nacional.

O “mal estrangeiro”

A Coreia do Sul também é um mercado valioso para a Netflix, ndo apenas pelos
novos assinantes em potencial, como também pela possibilidade de exportacao
de conteldos locais. Segundo Greg Peters, diretor de streaming e parcerias,
“a Coreia é um mercado incrivel de criagcdo e consumo de conteido” (Lee, 2016,
traducdo nossa), o que demonstra que a empresa esta interessada ndo apenas em
vender seu servico no mercado sul-coreano, mas também em ser proprietaria de
“conteuldos sul-coreanos” e exportd-los para outras regides. Entdo, como parte da
expans3o a Asia, a Netflix chegou ao territdrio sul-coreano em janeiro de 2016.
A plataforma adentrou o mercado de forma timida, conquistando apenas 300 mil
assinaturas até o final de 2017, mas, rapidamente, em fevereiro de 2019, chegou
ao numero de 2.4 milhGes e no primeiro semestre de 2020 ja somava 3.28 milhdes
de assinantes (Yang, 2020).

Desde o inicio, a empresa procurou surfar na Onda Coreana: em 2017, a primeira
tentativa foi o longa-metragem Okja (2017), dirigido pelo reconhecido cineasta Bong
Joon-ho, que teve investimento de pouco mais de 48 milhGes de ddlares e resultou
no aumento de 70 mil assinantes sul-coreanos para 200 mil apds o lancamento do
filme na plataforma (Kim & Oh, 2020). Apesar desse sucesso, a Netflix manteve
baixo desempenho na Coreia do Sul nos dois primeiros anos de atividade no
pais (Gupta, 2019; Kim & Oh, 2020). Um dos grandes trunfos da Netflix no mundo,
a espectatorialidade por meio de dispositivos mdveis (Daidj & Egert, 2018), ja ndo
era novidade para os sul-coreanos: parte do conteudo televisivo no pais ja era
produzido com intuito de ser consumido também através de smartphones.
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Além disso, quando a plataforma estadunidense chegou a Coreia do Sul, encontrou
o mercado de streaming ja fortalecido e com grandes nomes do cendrio local.
A plataforma de streaming POOQ, por exemplo, ja estava em atuacdo desde 2011.
Formada a partir de um empreendimento conjunto controlado pelas trés maiores
emissoras abertas do pais, KBS, MBC e SBS, a POOQ era voltada especialmente
a catch-up TV, transmitindo canais sul-coreanos, além de seu catdlogo de filmes
e dramas de TV. Ademais, a empresa de telecomunica¢des SK Broadband lancou
em 2016 a Oksusu. A plataforma nasceu da fusdo entre a Btv e a Hoppin, servicos
de streaming também controlados pela SK Broadband. Assim como a POOQ,
a Oksusu também oferecia uma combinacao entre servicos de video sob demanda
e transmissao linear de canais disponiveis no pais, com destaque para aqueles
relacionados a campeonatos esportivos (Kim, 2016). As plataformas POOQ e Oksusu
se consolidaram no mercado local e até 2019 davam conta da grande maioria do
consumo de streaming nacional, quando a primeira tinha dez milhdes de assinantes
e a segunda, quatro milh&es (H. Kim, 2019).

Ainda que a TV a cabo possua 100% de penetragao no pais; que em 2019 mais
de 33 milhGes de sul-coreanos fossem assinantes desse servico (numa populagdo
de 51 milhdes, atualmente) (Buckthought, 2020); e que o pais tenha demonstrado
a forca de sua TV aberta, o mercado de streaming de video sul-coreano estd em
crescimento acelerado. Em 2016, os sul-coreanos gastavam anualmente a média
por usuario de 97 délares em servicos de assinatura, enquanto no Japao a média
era de 103 e na China, 31. As previsdes locais, ja em 2017, apontavam para um
grande avanco no setor, antecipando que até 2021 a industria do streaming no pais
triplicaria os niumeros de 2016, quando valia 142 milh&es de ddlares (Cher, 2017).
Contudo, na realidade, esse crescimento foi ainda superior: em 2020, o mercado de
streaming de video na Coreia do Sul foi estimado em aproximadamente 658 milhdes
de ddlares (Chae, 2020).

Esse cenario foi atrativo para a Netflix, um interesse alimentado também pela
necessidade de mediacdao ao resto do mercado leste-asiatico, uma vez que
a empresa estadunidense falhou em adentrar o mercado chinés, o maior em
potencial consumidor do mundo atualmente e um mediador importante na regido.
O governo chinés impde medidas restritivas as empresas estrangeiras que pretendem
entrar no mercado a fim de salvaguardar a economia e cultura local, empecilhos
em razdo dos quais a Netflix desistiu da empreitada (Riley, 2016). O interessante
é que a Coreia do Sul, hoje, encontra-se em um cendrio previsto pela China, em
gue o “perigo estrangeiro” se manifesta e intimida o mercado local, entdo algumas
medidas tardias estdao sendo tomadas pelo governo e industria sul-coreanos.

Se inicialmente a Netflix encontrou certa resisténcia da audiéncia sul-coreana,
atualmente a situacdo parece estar se revertendo. Entre 2018 e 2019, o nimero de
assinaturas da plataforma estadunidense quadruplicou, atingindo 1,86 milhdes na
Coreiado Sul (Lee & Lee, 2019). Para além de disponibilizar contetdos estrangeiros que
nao eram exibidos na televisao sul-coreana e comprar licenciamento de programas
locais, a empresa também passou a investir em producdes e coprodugdes locais,
como Busted! (2018-presente), Love Alarm (2019-2021) e Kingdom (2019-presente).
Também recorreu a planos mais acessiveis especificos para smartphones, em vista
da grande insercao desse tipo de dispositivo no pais.

Ao que tudo parece, a expansao da Netflix na Coreia do Sul é motivada também
pelo sucesso da Hallyu, a fim de chegar em paises onde esse fendmeno tem entrada
mais facilitada do que a empresa estadunidense, especialmente na¢des do Leste
e Sudeste Asiaticos, uma vez que é percebido que a industria estadunidense tem
falhado em se manter relevante em mercados com forte tradicdo em conteldo
televisivo local e regional (Keane et al., 2007). Portanto, as producdes sul-coreanas
se tornam veiculos atrativos para a conquista de assinantes em novas partes do
mundo, além de serem oportunidades de aproveitamento de um consumo de nicho
em ascensdao no mundo, como é o caso da Onda Coreana.

Com o crescimento da Netflix na Coreia, a industria de entretenimento local
ficou dividida quanto a como se posicionar. As maiores emissoras nacionais se
recusaram a licenciar seu conteldo mais recente para a Netflix. De acordo com
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a Korean Broadcasters Association, uma alianca com a Netflix seria o “ponto de
partida da destruicdo da industria midiatica” (Seo, 2018). Alternativamente, os
canais fechados e produtoras, como a Studio Dragon, continuaram vendendo seus
produtos para a empresa, com o argumento de que a Hallyu poderia ser abalada
caso ndo acontecessem parcerias da industria cultural sul-coreana com o Youtube,
a propria Netflix e outras plataformas de OTT (Seo, 2018). “Se o governo sul-coreano
ndo é capaz de bloquear a Netflix e o YouTube como o governo chinés fez, vender
conteldo para a Netflix pode ser uma forma de comercializar produtos midiaticos”,
argumentou um executivo da One TV (Seo, 2018, tradugdo nossa). O embate trata-
se, na realidade, de uma disputa entre interesses econémicos locais e globais, na
qual a Coreia do Sul ainda depende da Netflix para adentrar os fluxos audiovisuais
globais, mas, ao mesmo tempo, deseja proteger seu mercado doméstico.

Mesmo nesse cendrio conturbado, a Netflix parece ndo oscilar e continua investindo
em conteudo local a fim de manter seu crescimento no pais e alimentar a demanda de
produtos da Hallyu em ambito global. No final de 2019, a Netflix assinou uma alianca
com a maior provedora de contelido da Coreia do Sul, a CJ ENM, e a JTBC Content
Hub para a producdo de conteldo pelos proximos anos. A empresa estadunidense
também adquiriu recentemente uma participagdo de 4,99% no Studio Dragon e um
contrato de exclusividade com a LG U+. E o investimento da Netflix em conteudo
coreano deve continuar a aumentar. De acordo com Ted Sarandos, diretor de contetdo
da Netflix, “como o mundo gosta tanto do conteldo sul-coreano, faremos um grande
investimento na Coreia como parte importante da expansdo asiatica” (Kim & Oh, 2020).
Para a Netflix, € importante garantir os direitos de propriedade intelectual por meio
de investimento em custos de producao, porque a plataforma precisa que o contelddo
seja continuamente distribuido. Se apenas os direitos de transmissao forem garantidos,
haverd restricdes ao uso do conteddo a médio e longo prazo, entdo a empresa
tem apostado incessantemente nessas produgdes, especialmente as estratégicas.
As producdes sul-coreanas, por exemplo, abrem entrada para o mercado regional
e dialogam com o cenario global. “Mais da metade das horas de conteudo asidtico
assistidas na Netflix este ano sdo vistas fora da regido, entdao temos confianga de
gue nossa proxima lista de producdes asiaticas encontrara fas em seus paises e no
exterior”, apontou Sarandos (Lui, 2018, traducdo nossa).

A reagao sul-coreana

A principal reacdo a expansao da Netflix e outras empresas estadunidenses em
mercados locais tem sido por meio de propostas de regulamentacdo das plataformas
de streaming. No caso da Coreia do Sul e de outros paises da periferia global, como
Brasil e México, essa questdo se torna particularmente relevante, tendo em vista as
assimetrias existentes nas industrias audiovisuais locais (Baladron & Rivero, 2019).
Além das comprovacdes histdricas dos impactos do imperialismo cultural e da
globalizacdo pelo mundo, a preocupacao governamental e mercadoldgica da
Coreia do Sul frente as forcas estrangeiras possui raizes também no que Jin (2015)
descreve como Imperialismo de Plataforma.

Tal fendbmeno representa um novo tipo de imperialismo, que continua concentrando
capital e reafirmando o lugar de dominio do Ocidente, especialmente dos
Estados Unidos, nos jogos de poder no cendrio global. Em razao dos Estados
Unidos continuarem afirmando seu poder por meio, também, das plataformas
online (Facebook, Google, Apple, Netflix, entre outras), o Imperialismo de Plataforma
evidencia o papel das corporagées transnacionais, especialmente as estadunidenses,
gue comungam de privilégios nas relacdes de poder com paises ndo-ocidentais (Jin,
2015, p. 50) e de trocas tecnoldgicas e fluxos de capital desiguais, implicando,
assim, a continua dominancia desse cendrio. No Imperialismo de Plataforma, as
formas de dominacao desses paises de fora do eixo central pelos Estados Unidos
sdo diferentes, porque a propriedade intelectual e os valores comerciais estao
embutidos em plataformas, de maneiras mais efetivas para a acumulacdo de capital
e expansao de poder (Jin, 2015, p. 12), potencializando, assim, as assimetrias e
a manutenc¢do da hegemonia.

A preocupacao em proteger as conquistas locais em um cenario global hostil
aos agentes ndo-ocidentais evidencia a necessidade de medidas regulatérias para
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conter o avanco globalizante no ambiente nacional e regional. A inddstria sul-
coreana apresentou em 2020 novas restricdes, como a proposta de “Taxa de uso da
rede” (“Network usage fee”, traducdo nossa). Com ela, os fornecedores de acesso
a internet (Internet Service Providers, ISPs) acusam os provedores de conteldo
estrangeiros, como a Netflix, de “pegarem carona” (“free riders”, tradugdo nossa)
e o0s pressionam a pagar taxas extras, ja que esses servicos estdo aumentando
o trafego de internet (Yang, 2020). A Netflix deve pagar a taxa para que seu servico
de streaming possa ser fornecido aos usudrios locais com qualidade de transmissao.

Também em 2020, a Assembleia Nacional da Coreia do Sul aprovou o projeto
de lei apelidado de “Lei Netflix”, exigindo que ISPs e provedores de conteldo se
responsabilizem por manter a qualidade do servico de rede. A empresa estadunidense
alegou, em acao civil, que ndo pode pagar essas taxas e que os ISPs domésticos nao
tém o direito de as impor. Contudo, além disso, a Comissdao de Comércio Justo do
governo da Coreia do Sul também sinalizou que seria mais rigida nas avaliacdes
de empresas estrangeiras de OTT e demandou a Netflix alteracdes nos termos
de uso que sdo considerados injustos, como as mudancgas em planos e precos
sem o consentimento do consumidor (Shim, 2020). Oficiais estadunidenses do
Departamento de Estado dos EUA interferiram, alegando preocupacgdes de que as
regras visavam injustamente as plataformas estrangeiras (Shim, 2020).

Por outro lado, a estrutura do “nacionalismo pop” também é util para entender
o caso sul-coreano. O termo foi introduzido por Joo (2011) apontando para
o surgimento de discursos nacionalistas em paises que alcangaram sucesso exportando
seus produtos culturais, gerando certo orgulho nacional para o povo. O autor foi
diretamente inspirado pelo trabalho de Iwabuchi (2001) sobre “trans/nacionalismo”,
em que percebeu os vieses nacionalistas nos discursos dos japoneses ao abordar as
exportacgdes de contetdo de cultura pop para o resto do mundo (Joo, 2011). Devido
ao alcance e popularidade da Hallyu, o nacionalismo pop também é uma questao
importante no mercado de streaming sul-coreano, transformando a paisagem
coreana em uma disputa ainda mais complexa.

De fato, o nacionalismo pop influenciou as estratégias da Coreia do Sul para impedir
o avanco da Netflix no pais. Diferentemente de outros paises periféricos onde
o mercado local conta com diversas empresas disputando a atencdo do publico,
como é no caso do Brasil (Meimaridis et al., 2020) e do México (Cornelio-Mari,
2017), a decisdo geral da industria do entretenimento sul-coreana se concentrou
em outra solucdo: fundir as duas maiores empresas nativas de streaming do pais,
POOQ e Oksusu, em uma Unica plataforma, a Wavve.

O surgimento da Wavve

A Wavve é uma joint venture entre a gigante das telecomunicagdes SK Telecom e
as emissoras abertas KBS, MBC e SBS. O CEO da SK Telecom chamou o novo servico
de “Netflix da Asia” e apontou planos de expansdo no Sudeste Asiatico, com foco
na producdo de conteudo original a ser vendido no exterior (Doyle, 2019). A Wavve
estreou em setembro de 2019 com aproximadamente 14 milhdes de assinantes
herdados da fusdo. No entanto, nem todos os assinantes sao clientes pagantes, uma
vez que a Comissao de Comércio Justo somente aprovou a fusdo com a condicdo de
gue as trés emissoras ndo comegassem a cobrar pelo contelddo que ja forneciam
gratuitamente. Também firmou parcerias com outras plataformas asidticas, como
ViuTV (Hong Kong), iflix (Malasia) e iQiyi (China). A empresa tem interesse em
expandir o potencial da televisdo sul-coreana e streaming nos mercados asiaticos
e globais. O governo nacional apoiou a fusdo entre a Oksusu e a POOQ a favor
da criacdo da Wavve com base em estratégias de protecdo do mercado nacional.
Essa estratégia ndo é nova, ja que o mecanismo de busca local Naver foi e é exitoso
em impedir que o Google domine o mercado sul-coreano, ao tornar o seu contetdo
exclusivo indecifravel ao rastreio da ferramenta estadunidense (Doyle, 2019).

A Wavve se comprometeu ndo apenas a defender o mercado nacional da Netflix e
do YouTube, mas também a avancar no exterior, competindo globalmente por meio
da producao de conteudo original. Aempresa, assim, visa conquistar publicos locais
e regionais. A plataforma vai investir mais de 250 milhdes de délares para produzir
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conteudo exclusivo até 2023 (Chae, 2020), além de fornecer servicos de midia com
tecnologias locais de realidade virtual e aumentada (Frater, 2019b). Somado a isso,
a industria cultural coreana também investiu, por meio da Wavve, em acordos com
plataformas internacionais para continuar expandindo a influéncia do conteldo
televisivo e cinematografico da Hallyu pelo mundo. Recentemente, a Wavve fechou
acordo com a plataforma estadunidense NBCUniversal para a exportacao de conteddo
original (Kim, 2020). Além disso, as cinco maiores emissoras e conglomerados
sul-coreanos (SBS, KBS, MBC, JTBC e CJ ENM) também trabalham diretamente
com a plataforma honconguesa ViuTV, que assegura mais de 90% do conteudo
sul-coreano para o seu publico (Lim, 2020).

Durante seu langamento, a Wavve teve como objetivo acumular 5 milhdes de
assinantes pagantes e vendas anuais de 500 bilhdes de won (cerca de 2 bilhdes
de reais) até 2023. A assinatura da Wavve disponibilizaria mais de mil titulos, incluindo
filmes e dramas de TV nacionais e internacionais. No entanto, um ano apds a estreia
da Wavve, o desempenho da plataforma nao foi tao positivo quanto o esperado.
A Wavve iniciou seus servicos em setembro de 2019 oferecendo trés planos de
streaming, Basic, Standard e Premium, custando aproximadamente de R$37,00
a R$65,00 reais por més. Esses precos sdo mais acessiveis do que os da Netflix,
que variam entre R$44,50 e R$68,00 reais*. Nos primeiros meses, a plataforma sul-
coreana conseguiu se manter na lideranca, conforme o esperado com a heranga de
assinantes de POOQ e Oksusu (Yonhap News Agency, 2020b). O sucesso, entretanto,
foi prejudicado inicialmente pela pouca diversidade de contetdo do catdlogo, pela
dificuldade de acesso aos canais a cabo por meio da plataforma e pela instabilidade
na qualidade de video do servigo (KoreaTechToday, 2019). O nimero de usudrios
ativos mensais do streaming local diminuiu no final de 2019, enquanto o da Netflix
disparou, consolidando seu lugar no topo.

Em dezembro de 2019, a Netflix ultrapassou a Wavve, tornando-se a plataforma
mais popular da Coreia do Sul. O sucesso recente da Netflix nesse mercado alimentou
a guerra de streamings, com a Wavve investindo ainda mais em conteudo original,
especialmente visando os fas da Hallyu. O mais recente é o primeiro reality show
do grupo de K-pop SuperM, intitulado de “M-topia”. O programa é uma parceria
da plataforma com a maior e mais antiga empresa de K-pop, a SM Entertainment.
O SuperM é um grupo com estratégia de expansao global, ja que é fruto de uma
parceria com a Capitol Records, prestigiosa gravadora estadunidense. Além disso,
o grupo é formado por grandes nomes de grupos da SM de sucesso, que participam
do projeto paralelamente aos seus grupos originais. Os idolos do K-pop Taemin, do
grupo Shinee, Baekhyun e Kai, do EXO, Ten e Lucas, do WayV e Taeyong e Mark, do
NCT 127, fazem parte do grupo especial, que estreou com seu primeiro dlbum no
topo da lista Billboard 200, tornando-se o segundo grupo de K-pop da histdria a liderar
essa parada musical dos Estados Unidos. Porém, a Netflix esta tentando se familiarizar
0 mais rapido possivel também com esse potencial de venda: o primeiro documentdrio
da plataforma estadunidense sobre um grupo de K-pop foi lancado em outubro de
2020 e abordou um grupo também de massivo sucesso global: o BlackPink (Lee, 2020),
grupo de K-pop com o videoclipe mais visto do Youtube atualmente e o ato feminino
sul-coreano de maior sucesso na Billboard Hot 100 (Rolli, 2020).

O potencial de didlogo com conteudo atraente no mercado local, regional e global
da Hallyu pode ser a arma essencial para o real crescimento da Wavve, uma vez
gue a Netflix ainda ndo estd completamente familiarizada com as particularidades
do fendmeno. Por outro lado, o fato de a Wavve estar investindo principalmente
no mercado interno e em parcerias com plataformas de streaming estrangeiras
para vender direitos de licenciamento € um movimento estratégico, considerando
o potencial existente para as producgdes culturais sul-coreanas. O plano da Wavve
é produzir “dois tercos do contelddo coreano de apelo comercial suficiente para
viajar para o exterior” (Doyle, 2019), enquanto tenta avaliar e desafiar a forga
avassaladora das empresas estrangeiras de streaming no pais.

Concomitantemente, enquanto o Globoplay no Brasil busca se consolidar no
mercado local e a mexicana Blim tenta conquistar o mercado latino-americano,
a sul-coreana Wavve apresenta ambicdes tanto locais quanto globais. S6 o tempo
dird qual estratégia funcionara melhor, dando retorno lucrativo para essas empresas.
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Por ora, destacamos o fato de que, em varios outros paises da periferia global,
conglomerados de midia local estdo buscando estratégias para se manterem
relevantes em um momento em que, cada vez mais, a experiéncia de consumo
televisivo se encontra fragmentada e desterritorializada.

A Coreia do Sul, parte essencial do que conhecemos hoje como periferia global,
apresenta-se como um dos paises com maior destaque de soft power (Nye, 2004)
no cenario internacional. Um de seus instrumentos mais eficazes de influéncia
moderada é a cultura. Atualmente, a periferia global busca espaco e didlogo, a fim
de alimentar sua forga contra o centro. Por isso, a luta nas guerras de streamings é
extremamente significativa para o Leste Asidtico e, principalmente, para a Coreia
do Sul, por ser este o maior nome em poder brando da regido. Essas plataformas
apresentam-se como espacos eficazes de disponibiliza¢do e divulgacdo de conteldos
nacionais. Plataformas locais e periféricas como a sul-coreana Wavve, a chinesa
iQiyi, e a brasileira Globoplay sdo espacos ndo sé para o escoamento de produtos
estrangeiros, mas também para a cria¢do e distribuicdo de producgdes locais, que
contribuem para o fortalecimento da resisténcia periférica global em meio ao
ambiente internacional que ainda valoriza as empresas e o conteldo estadunidense.

Consideragoes finais

O fen6meno da Hallyu ainda estd crescendo globalmente e permanece vinculado
a um nicho de consumo de usudrios que acessam produtos culturais pela internet.
A Coreia do Sul estd conseguindo exportar um estilo de vida, uma identidade
atualizada do que significa ser sul-coreano, por meio dos diversos aspectos culturais
que compdem a Onda Coreana. A presenca, em particular, de dramas de TV em canais
ocidentais e plataformas de streaming, esta expandindo o potencial transnacional
da televisao sul-coreana, que, apesar de suas limitacdes idiomaticas e culturais, esta
lentamente ganhando espaco no cotidiano ocidental e se tornando parte vigente
da dinamica dos fluxos televisivos globais.

Pesquisadores interessados em analisar a chegada e a consolidacdao da Netflix
no mercado sul-coreano precisam ser cautelosos. A empresa de streaming é uma
oportunidade e uma ameaca ao pais. Por causa disso, a Coreia é hostil e cautelosa
no mercado local, mas vé a Netflix e outras plataformas de streaming estrangeiras
como uma forma essencial de continuar a expandir a Hallyu para mercados fora
da Asia. Diante do Imperialismo de Plataforma realizado pelos Estados Unidos
por meio dessas empresas transnacionais, a inddstria do entretenimento sul-
coreano tenta se defender e sobreviver, mesmo com os avancos estrangeiros
em seu territdrio. Contudo, na tentativa de conquistar mais espaco no cendrio
internacional, o pais aposta nessas préprias plataformas estrangeiras. O estudo
de caso da Wavve apresentado neste artigo chama a atencao porque revela os
esforcos de um pais oriental e periférico em meio aos fluxos globais ao lidar com os
avancos das plataformas ocidentais e centrais em seu pais. Embora a Wavve esteja
em seus estdgios iniciais, a plataforma ja nos mostra como o campo de batalha
do streaming na Coreia do Sul estd esquentando rapidamente, apontando para
estratégias atualizadas para sobreviver a novos tipos de imperialismo. A Coreia do
Sul, dessa forma, desponta cada vez mais no cenario dos fluxos televisivos globais
e revela-se um importante e complexo agente da periferia global em ascensao.
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Resumo: O artigo busca examinar alguns dos principios que regem a representagdo da
metrdpole contempordnea na producdo audiovisual brasileira. Para além do progresso
e do dinamismo tipicos da cidade moderna, o discurso contemporaneo aborda
a metropole como espaco de desorientacdo, que catalisa e amplifica experiéncias
sensoriais. Investigaremos em particular a representacdo de Sdo Paulo na série televisiva
Alice (2008), na qual a protagonista tem a vida afetiva atravessada por suas descobertas
da cidade, numa “estratégia feminina de leitura do espac¢o” (Bruno, 2007). Destacando
outras producdes paulistanas da primeira década dos anos 2000, refletiremos ainda sobre
as estratégias de abordagem do espaco urbano no cinema contemporéneo, questionando
a tendéncia de “retorno ao real” através da sensorialidade.

Palavras-chave: S3o Paulo, espaco urbano, cinema, realismo, Alice.
Alice en S3o Paulo: Cruces del Cuerpo en la Metrépoli Inacabada

Resumen: Este articulo pretende analizar algunos de los principios de la representacién
de la metrépoli contemporanea en la produccidn audiovisual brasilefia. Ademas del tipico
progreso y dinamismo de la ciudad moderna, el discurso contemporaneo aborda la metrépoli
como un espacio de desorientacién, que cataliza y amplifica las experiencias sensoriales. Para
esto, se centra, mas especificamente, en larepresentacion de Sdo Paulo en la serie de television
Alice (2008), en la cual la protagonista tiene su vida emocional con sus descubrimientos de
la ciudad, en una “estrategia de lectura del espacio femenino” (Bruno, 2007). Se destaca
otras producciones de la cuidad de la primera década del 2000 para reflexionar sobre las
estrategias de abordaje del espacio urbano en el cine contemporaneo, cuestionando
mediante la sensorialidad la tendencia de la “vuelta a lo real”.

Palabras clave: S3o Paulo, espacio urbano, cine, realismo, Alice.
Alice in Sdo Paulo: The Entangled Body in the Unfinished Metropolis

Abstract: This paper seeks to examine some of the principles governing the representation
of the contemporary metropolis in Brazilian audiovisual media. Beyond the progress and
dynamism inherent to the modern city, contemporary discourse addresses the metropolis
as a disorienting space that catalyzes and amplifies sensory experiences. Thus, we will
investigate the representation of Sdo Paulo in the television series Alice (2008), whose
protagonist’s life is pierced with her impressions of the city as she engages in a “feminist
strategy of reading space” (Bruno, 2007). Based on other audiovisual representations
of the city from the first decade of the 2000s, we also intend to discuss the strategies
employed by the contemporary world cinema for addressing the urban space, questioning
its tendency to use sensory appeals towards the “return of the real”.

Keywords: S3o Paulo, urban space, cinema, realism, Alice.
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10 nome Tecla pode ser retracado

a Santa Tecla, primeira mulher martir do
século |, convertida ao cristianismo pelo
apostolo Paulo de Tarso, conhecido hoje
como Sao Paulo.

2 A padronagem foi desenvolvida pela
arquiteta Mirthes dos Santos Pinto e
adotada pela prefeitura de Sdo Paulo
apds um concurso municipal realizado
em 1965 (TV Folha, 2015).
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Dentre as muitas “cidades invisiveis” imaginadas pelo escritor Italo Calvino (1990),
Tecla se destaca por oferecer uma paisagem dominada por guindastes e armaduras
metadlicas, parcialmente ocultos por tapumes e defesas de pano. Os habitantes de
Tecla ndo se ocupam de outra coisa sendo de sua perpétua construcao:

A pergunta: Por que a construcdo de Tecla prolonga-se por tanto tempo?,
os habitantes, sem deixar de icar baldes, de baixar cabos de ferro, de mover
longos pincéis para cima e para baixo, respondem:

— Para que ndo comece a destruicdo. — E, questionados se temem que apds
a retirada dos andaimes a cidade comece a desmoronar e a despedacar-se,
acrescentam rapidamente, sussurrando: — N&o so a cidade. (Calvino, 1990, p.117)

Cidade nao planejada e de crescimento desordenado e infinito, povoada por uma
massa de trabalhadores cuja Unica fungdo é construi-la, Tecla oferece uma sintese
da metrépole contemporanea. Ela se distingue da tipica metrépole moderna —
aquela que tem como modelo a Paris da multidao, dos veiculos e do fldneur,
exaltada pela poesia de Baudelaire e pelo ensaio de Benjamin que a projeta como
“capital do século XIX” (Benjamin, 1991). De fato, Tecla se dd4 menos ao olhar
descompromissado e admirador do fldneur do que ao olhar exausto e desinteressado
do trabalhador an6nimo. Sua paisagem é menos definida por construgdes imponentes
de funcionalidade e beleza do que pelos canteiros de obras. E uma metrépole que
nunca estd pronta, e interromper sua construcdo equivaleria a iniciar sua destruicao.

A identidade de Tecla, como a de toda metrépole contemporanea, ndo pode ser
definida em termos de uma estabilidade ou de uma utopia possivel. Ao contrdrio, essa
identidade s6 podera estar (caso ousemos mesmo afirmar sua existéncia) em uma
tentativa de definicdo ja desiludida de qualquer possibilidade de alcance. Como sugere
o antropdélogo Marc Augé, “O paradoxo do mundo atual é que o desenvolvimento da
cidade parece fazé-la desaparecer: nés temos o sentimento de ter perdido a cidade,
mesmo que ai ndo exista nada mais sendo ela” (2010, p. 91). Assim, na grandeza das
distancias, no vai e vem dos corpos, na proliferacdo das mdquinas e das imagens e
na mutacdo dos espagos urbanos (paisagem, arquitetura), o habitante de Tecla, ou
entdo seu visitante ocasional, se perde na cidade e perde a cidade.

Escrito em 1972, As Cidades Invisiveis traz uma ideia que foi posteriormente
revisitada por diversos autores: superado o fascinio da modernidade e as utopias
gue associam o progresso industrial e urbano ao bem-estar social e a realizacao
individual, a metrépole se revela uma miragem, como o odsis sempre mais adiante
em meio as dunas moveis do deserto. Para Augé, a metrépole contemporanea
“como utopia realizada, ndo existe em parte alguma”, sendo antes uma ilusdo cujos
termos bdsicos — transparéncia, luz e circulacdo — apenas aludem aquilo que ela
nunca sera (2010, p. 93). Sua identidade, como diria Zygmunt Bauman (2001), mais
do que fragil, é liquida, ou seja, ndo possui forma definida, mas sim uma natureza
fluida, como das coisas que transbordam ou escorrem por entre os dedos.

Nao é dificil convocar Sao Paulo como cidade real, capaz de traduzir a Tecla
imaginada por Calvino. Para além do parentesco etimolégico?!, veremos que a capital
paulista se aproxima da ficticia Tecla por ser frequentemente descrita como uma
cidade de multiplas identidades (ou, por isso mesmo, de identidade fragmentada),
uma “selva de pedras” ou um “mar de prédios” a perder de vista no horizonte.
O balanco das arvores nessa “selva” ou das ondas nesse “mar” se expressaria nas
variacOes de luzes, na intensidade do transito, nas transformacdes urbanisticas e
arquitetonicas. A nosso ver, até a padronagem classica das calgadas — cuja forma
geométrica evoca um mapa estilizado do estado de Sdo Paulo? — sugere, com seus
encaixes angulosos, uma repeti¢cdo sem fim (Figura 1).
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Figura 1: Padronagem cldssica das calcadas paulistanas
Nota: Folha de S.Paulo, 2015

Em sua andlise das representacdes visuais de Sao Paulo, Rubens Machado Jr.
aponta uma “pobreza iconografica” decorrente da auséncia de referéncias perenes
e estdveis — ndo ha na cidade uma Torre Eiffel, um Corcovado, uma Estatua da
Liberdade (Machado Jr., 2008, pp. 192-193). O pesquisador comenta a inconstancia
dos cartdes postais da capital paulista, observando a grande variedade de lugares
eleitos para representar a cidade: “Mais do que qualquer grande metrépole do
século, em S3o Paulo ndo serd muito facil encontrarmos tracos comuns entre os
cartGes postais mais vendidos de cada década” (Machado Jr., 2007, p. 118). Assim
como Tecla, em perpétua construcdo, Sdo Paulo ndo nos daria uma imagem visual
acabada e plena de si mesma.

Tal imagindrio da metrépole é reafirmado naquela que é, muito provavelmente,
a representacdo mais disseminada da cidade na cultura popular—a canc¢do “Sampa”,
composta por Caetano Veloso em 1978. Fazendo do cruzamento de duas avenidas
centrais (Av. Ipiranga e Av. Sdo Jodo) sua paisagem central, a cancdo descreve uma
experiéncia de desorientacdo (“é que quando eu cheguei por aqui eu nada entendi”)
em um espaco atravessado por forcas incessantes (“a forca da grana que ergue
e destrdi coisas belas”). Talvez diante da falta de outros predicados capazes de
sintetiza-la, a cidade é classificada como “o avesso do avesso do avesso do avesso”.

Neste artigo, partimos dessas reflexdes iniciais sobre Sao Paulo para observar
os principios que regem a representacao tipica da metrépole contemporanea.
Diferente das errancias do fldneur moderno e para além dos signos habituais da
modernidade urbana e industrial — a “cidade-mdaquina” do trabalho e da vontade
de progresso (Xavier, 2006) —, veremos que os discursos acerca da Sdo Paulo
contemporanea priorizam estratégias fundamentalmente afetivas de leitura do
espaco urbano, conjugando transparéncia, luz e circula¢do a experiéncias subjetivas
de desorientacdo. Nesse trajeto, analisaremos como principios associados a
identidade da metrdpole em geral, e de Sdo Paulo em particular, tém sido expressos
em termos narrativos e estéticos no meio audiovisual, mantendo-nos atentos
a eventuais rachaduras ou emendas que possam surgir nessas representagées.
Através da andlise da série televisiva Alice (2008), esperamos revelar como esse
espaco, descrito em termos de fluxos ininterruptos e intensas transformacdes,
catalisa e amplifica estimulos sensoriais, de modo a alimentar o imaginario que
faz da metrépole um sedutor “pais das maravilhas” (Carroll, 2010) — espago nao
apenas destinado ao trabalho-progresso ou ao trabalho-aliena¢do, mas também
lugar de um encantamento voraz. Ao longo do texto, consideraremos ainda alguns
filmes paulistanos da primeira década dos anos 2000, a fim de compreender melhor
em que medida suas representacdes audiovisuais da cidade dialogam com certa
tendéncia de “retorno ao real” que marca o cinema contemporaneo.



3 A Carte du pays de Tendre é um mapa
desenhado em 1654 pela escritora
francesa Madeleine de Scudéry que traca
a cartografia de uma “paisagem interior”,
possibilitando representar viagens
emocionais entre localidades como
“Estima”, “Esquecimento” e “Tepidez”,
dentre outras. Ele serve de inspiracao
para Giuliana Bruno em seu livro Atlas

of Emotion: Journeys in Art, Architecture
and Film (2007), sendo apresentado na
introducado e discutido diversas vezes nos
capitulos subsequentes.
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O Avesso do Avesso

Estd claro que a caréncia ou inconstancia iconografica é algo que, em algum grau,
suscita ou legitima o discurso que exalta o dinamismo da metrépole. Nesse sentido,
tecendo reflexGes a luz de Benjamin, a antropdloga Paula Montero (2008) sugere que,
em Sao Paulo, “Tudo flui, tudo é pressa, tudo é rapidez. A materialidade da cidade
se perde na cinética do movimento” (p. 195); assim, continua ela, a “experiéncia
cotidiana do urbano enquanto fluxo é a epitome da metrépole” (p. 192). A nosso
ver, a imagem do “fluxo” evocada por Montero retoma a trinca transparéncia-
luz-circulacdo de Augé e se revela capaz de encapsular os elementos basicos da
identidade metropolitana, tornando-a relativamente consistente — ou, talvez,
assumindo melhor sua inconsisténcia. Nesse sentido, o “fluxo” ndo deixa de ser uma
miragem destinada a dissimular o fato de que nao haveria identidade alguma passivel
de descricdo. E, pois, de sua indescritibilidade que a metrépole contemporanea
parece extrair sua identidade:

A identidade de Sdo Paulo estda muito mais ancorada nas imagens criadas
a respeito dela do que verdadeiramente no que ela é: multipla, fragmentada e,
portanto, pouco reconhecivel e apreensivel. A narrativa histdrica associou seus
acontecimentos mais significativos a velocidade, mobilidade, trabalho e progresso,
palavras acessiveis e de simples compreensédo, de grande impacto, quase como
um slogan publicitdrio, que criam na “terra da garoa” uma bruma, uma neblina
que envolve a memodria do paulistano, induzindo-o a tomar essas palavras como
elementos essenciais da identidade de S3o Paulo. (Leonarde, 2014, p. 209)

Assumindo o papel de definir o que é a metrdpole ou servindo como uma cortina
de fumaca que nos impede de ver que ela é indefinivel, a imagem do “fluxo” ecoa
no imagindrio popular e, também, nas representacdes audiovisuais. Alguns filmes
recentes, além de explorar a visualidade de Sao Paulo, parecem interessados
em fazer da cidade um objeto de reflexdao — continuando a tradicdo iniciada pelo
documentdrio Sdo Paulo, a Sinfonia da Metrdpole (Adalberto Kemeny e Rodolpho
Lustig, 1929) e revigorada, a época do Cinema Novo, por Sdo Paulo S/A (Luis
Sérgio Person, 1965). Filmes como Jogo Subterrdneo (Roberto Gervitz, 2005),
Os 12 Trabalhos (Ricardo Elias, 2006), Ndo por Acaso (Philippe Barcinski, 2007),
A Via Ldctea (Lina Chamie, 2007), A Casa de Alice (Chico Teixeira, 2007) e Linha de
Passe (Walter Salles e Daniela Thomas, 2008) tomam S3o Paulo ndo como “tema”,
“assunto” ou “cenario”, mas como “um organismo vivo”, “uma instancia fundamental
de mediac¢do da vida social” (Feldman, 2008).

E nesse contexto que se situa a série Alice, produzida pela HBO Latin America
com recursos da Ancine e direcdo geral dos cineastas Karim Ainouz e Sérgio
Machado. Alice teve uma Unica temporada (13 episédios), exibida entre setembro e
dezembro de 2008, e foi concluida com dois telefilmes em novembro de 2010. Como
veremos a segulir, ao longo da série, a urbanidade de Sao Paulo instiga e responde
as inquietacdes da protagonista que por ela perambula. Mais do que oferecer
representacoes realistas da cidade, a série filtra a realidade urbana nas experiéncias
afetivas de Alice, propondo uma cartografia afetiva que evoca a Carte du pays de
Tendre de que nos fala Giuliana Bruno®. Dessa forma, nossa discussdo ndo ira se
preocupar em fazer distingdes entre a cidade real e sua representac¢ao. Ao contrario,
optamos por assumir, sem buscar superar, o risco de confundir a cidade real com
uma cidade imaginada, tendo aprendido com Calvino (1990, p.59) que ha uma
relacdo entre elas e, com Machado Jr. (1989, p. 1), que “as cidades que vemos no
cinema transformam as cidades em que vivemos”.

Pela Toca do Coelho

Alice (interpretada por Andréia Horta) é uma jovem de Palmas, Tocantins, que
tem sua vida planejada em torno da familia, do trabalho como guia de turismo e do
casamento previsto para dalia um més. Ela e o noivo jd compraram o apartamento
onde irdo morar e escolheram nomes para os futuros filhos. Tudo isso é estabelecido
no prélogo de “Pela Toca do Coelho”, primeiro episédio da série, através de uma
montagem com farto uso de fotografias. A inércia dessa vida planejada (e das
imagens estaticas), serd oposta uma viagem: ao receber a noticia da morte do pai,
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de quem ndo tem noticia ha anos, Alice decide ir a Sdo Paulo para comparecer ao
enterro e tratar da heranca com a madrasta — heranga que a colocard em posse de
um galpdo abandonado no bairro da Barra Funda. Ao final da série, ela ainda nao
tera retornado a Palmas. Na sequéncia dos episédios, que narram as aventuras de
Alice na cidade, ela fard novos amigos e vivera novos romances, redescobrindo,
por fim, através da revitalizacdo do galpao herdado e com a ajuda da meia-irma
dez anos mais jovem, a verdadeira identidade do pai.

E interessante observar que a série mobiliza inicialmente uma estrutura
narrativa similar aquela identificada por Cecilia Mello no artigo “Um conto
de duas cidades” (2013). Assim como os filmes analisados por Mello — Terra
Estrangeira (Walter Salles e Daniela Thomas, 1995), Contra a Parede (Fatih
Akin, 2004), Import/Export (Ulrich Seidl, 2007) e Que Horas sdo ai? (Tsai Ming-
liang, 2001) —, Alice nos apresenta, logo de entrada, uma nitida oposicdo entre
imobilidade (stasis) e movimento, num encontro entre duas geografias que suscita
“gquestdes relacionadas ao tempo, ao espaco e a fabricacdo da memdria” (Mello,
2013, p. 120). No lado da imobilidade esta Palmas, cidade planejada que é vivida
por Alice, de vida igualmente planejada, como signo de adequacdo e acomodacgdo —
guia de turismo, Alice “domina” a cidade. Ja ao lado do movimento, no oposto de
Palmas, estd a capital paulista, cujas primeiras imagens nos sdo dadas pela vinheta
de abertura da série (Figuras 2-5): uma montagem dindmica em espelhamentos e
efeitos caleidoscépicos, que alterna imagens em timelapse do transito paulistano
a close-ups do corpo da personagem. Sem surpresas, a vinheta termina com
planos gerais de um “mar de prédios”*. Em entrevistas, o diretor Karim Ainouz
explica que, para a protagonista, a adequacdo equivaleria a morte (Feldman &
Eduardo, 2007,p. 14), e que Sdo Paulo, “teia infinita de possibilidades”, é usada
na série “como imagem e espelho da personagem” (Mello, 2007). Ao decidir ndo
retornar a Palmas, a personagem deixaria claro seu desejo de permanecer em
movimento, em construgao.

Figuras 2-5: Frames da vinheta de abertura
Nota: Alice, HBO, 2008

Se a vinheta propde um entrelacamento conceitual e visual do corpo de Alice a
topografia e a paisagem de Sdo Paulo, é porque seus deslocamentos pela cidade se
dardo como uma jornada de autoconhecimento — jornada que visa uma elaboragao
da memédria (do pai) e uma reativagdo dos desejos do corpo, ponto de contato
basilar com o mundo®. Alice fica emaranhada a cidade: ao final do primeiro episddio,
apos perder o voo que a levaria de volta a Palmas, ela desce do taxi em meio ao
transito e submerge no fim de tarde paulistano. Sua jornada ndo se dd meramente
pela superficie das ruas, mas na espessura da cidade que ela mesma produz para
si enquanto caminha.



® Numa passagem curiosa, Vivian
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Ja nessas primeiras experiéncias de Alice, Sao Paulo se mostra uma cidade de faréis
e buzinas impacientes, transeuntes apressados em todas as direcdes, vendedores
ambulantes. A experiéncia subjetiva da personagem orienta tal descri¢cao do espaco,
cumprindo a mdxima segundo a qual ndo existe espaco neutro—como afirma a gedgrafa
Doreen Massey (2008, p. 30), “O espaco ndo existe antes de identidades/entidades
e suas relacdes”. Com desfoques e rdpidas corre¢cdes de enquadramento, planos
fechados que abstraem as rela¢des espaciais, quebras de eixo, descontinuidades
e sobreposi¢cdes das camadas sonoras, o espectador é feito, com Alice e assim
como ela, de “passageiro que atravessa um terreno haptico e emotivo” (Bruno,
2007, p. 16). A experiéncia de estar perdido potencializa os estimulos sensoriais
produzidos pela metrdépole e, com isso, evidencia o espago como produto de nossa
prépria percepcao. Estar perdido é, pois, ndo conseguir situar o préprio corpo no
espaco —uma experiéncia distante das “excursdes prazerosas e sem rumo do fldneur
gue, por ndo ter destino definido, sempre chega onde quer” (Sobchack, 2004,
p. 15). Em sua representacdo de Sdo Paulo, Alice enfatiza o espaco como algo a ser
construido pela/na experiéncia afetiva individual, um meio fisico (site) muito além da
vista que oferece (sight). Fazendo da personagem uma espécie de espectador “por
procuracao” da propria cidade, a série suscita uma postura espectatorial mais préxima
a do viajante (voyageur) que do mero observador (voyeur). Essas passagens do sight
ao site e do voyeur ao voyageur convocam o hdptico numa “estratégia feminina de
leitura do espago” (Bruno, 2007, p. 16)°.

Outra maneira de atentar para a centralidade da relagao entre corpo e cidade
em Alice é evocando a recorréncia de elementos da vida noturna em seu enredo.
Boa parte das experiéncias da personagem se ddo em ambientes marcados
pela danca, consumo de drogas e sexo. A musica eletrénica reforga a vocacao
contemporanea e global da metrdpole, ao mesmo tempo que traz a tona sua
sensualidade. Em sua primeira noite sozinha em Sao Paulo, Alice acaba em uma
festa e se deixa levar para casa pelo DJ. A sequéncia termina ao amanhecer, com
a montagem alternando imagens do noivo de Alice em seu carro na arborizada
Palmas e da prépria Alice caminhando pela Avenida Paulista até chegar ao Edificio
Copan, onde sua tia administra um brechd. No percurso, ouvimos seu pensamento
em voz over: “E esquisito, porque eu devia estar me sentindo mal, culpada. E o pior
é que eu ndo estou.” Em S3o Paulo, sobretudo pela vida noturna e pelo sexo,
ela encontra meios de empregar seu corpo para se divertir e se redescobrir sem
constrangimentos. A dinamica da vida noturna é central na cidade que a série
discursivamente constréi, permitindo-nos reconhecer a sensualidade que ha no
“fluxo”: a metrdpole contemporanea também é atravessada pelo prazer.

Mais adiante, nos episédios 7 (“Wonderland”) e 8 (“A Guerra de Alice”), a vida
noturna serd novamente relacionada a construcdo identitdria, agora nos termos de
uma reconfiguracdo da memdria do pai. Tendo revitalizado o galpdo da Barra Funda,
Alice o inaugura com uma festa e uma apresentacao de Telecatch — modalidade de
luta-livre da qual seu pai participava. A inaugurag¢do é um sucesso, apesar da greve
que paralisa a cidade (pretexto para imagens do transito cadtico) e da localizacdo
do galpdo (comenta-se, em determinado momento, que uma antiga casa noturna
do bairro sera convertida em igreja evangélica). Dessa forma, Alice transforma
o galpdao numa fonte de renda segura que a permite se estabelecer em definitivo
na cidade. Além disso, os preparativos para a inauguracao a aproximam da meia-
irma e a colocam em contato com antigos amigos do pai, que a ajudam a substituir
aimagem do homem deprimido que a abandonou e cometeu suicidio pelaimagem
do homem que viveu intensamente suas paixdes sem nunca realmente esquecé-la.
Como uma ruina desenterrada da areia, o galpdo deixa de ser um local abandonado
para se tornar o deflagrador de lembrancas e afetos. E na vivéncia do espago — e nio
exatamente no tempo, como tanto se diz — que Alice revive e repara seu passado.

Ao longo da série e assim como a cidade, portanto, a personagem nunca nos dd uma
imagem acabada e plena de si mesma. Para ambas, cidade e personagem, a questao
é manter uma identidade coesa num contexto de incessantes transformacgdes que
torna impossivel, justamente, o estabelecimento e a coesdo de qualquer identidade.

Noutra sequéncia (episédio 9, “Em Busca do Ouro”) que permite compreender
melhor essas transformagdes, uma nova amiga de Alice, prestes a se mudar para outro



7 A Ponte Octdvio Frias de Oliveira,
na regido sudoeste da cidade, foi
inaugurada em maio de 2008.

ARTIGO | Alice em Sdo Paulo: Atravessamentos do Corpo na Metrépole Inacabada 108

pais, é levada num passeio de despedida para observar Sdo Paulo “de um jeito que
vocé nunca viu”. Ela é conduzida ao alto da ponte estaiada (Figuras 6-7), que é hoje um
cartdo postal da cidade, mas que estava, a época das filmagens, ainda em construcgao’.
A série parece sugerir que nao hd lugar melhor para contemplar a metrépole do
gue uma ponte (local de passagem por exceléncia), ademais inacabada, em obras,
como as pontes de Tecla. No mesmo sentido, extrapolando o universo diegético,
vale notar ainda o uso particular de ferramentas de geolocalizacdo na campanha de
divulgacdo da série: entre 2008 e 2010, a suposta localizacao da Alice ficcional era
publicada na rede social Foursquare (Mascarenhas, 2014), convidando o espectador-
usudrio a acompanhar a protagonista até uma eventual segunda temporada (que
nao foi produzida). Nessa estratégia, os corpos de Alice e da cidade se encontram
novamente entrelacados, ndo apenas com a cidade real mobilizada pelo universo
da ficcdo, mas, também, com a personagem ficcional aderindo a cidade real.

Figuras 6-7: Vista da ponte estaiada
Nota: Alice, HBO, 2008

A Cidade Real e o Cinema Paulistano

Num texto sobre a producdo cinematografica paulistana da primeira década
dos anos 2000, Illana Feldman destaca tragos semelhantes aos que identificamos
em Alice. Ela nota que, enquanto o cinema produzido no Rio de Janeiro é mais
atento a violéncia social e urbana e aos conflitos de classe, o cinema paulista tem
como pauta o “individuo em tensdo com uma situacao que nao consegue ordenar,
controlar ou, simplesmente, compreender” (Feldman, 2008). Assim, a fim de
explorar a proximidade entre a série e o cinema paulistano, sera util percorrer
alguns exemplos entre filmes ja mencionados.

Em Os 12 Trabalhos, a histéria do jovem que busca, trabalhando como motoboy,
se recuperar de um periodo na prisdao é narrada em planos ageis, com a camera
acoplada a moto, levando o espectador a enfrentar, junto ao personagem, os riscos do
transito da cidade. Ja em Ndo por Acaso, a urgéncia das entregas de moto cede lugar
ao calculo: a cidade real serve de matéria-prima para a construcdo de uma cidade
esquematica e fria aos moldes do protagonista, um operador de trafego obcecado
por controlar tudo a seu redor — o que rende imagens estilizadas em tomadas
aéreas fluidas e geométricas. Em A Via Idctea, filme construido predominantemente
por imagens do protagonista em seu carro, a fragmentacdo da geografia urbana
materializa o delirio de seus ultimos instantes de vida (vitima de um acidente de
transito), com a paisagem manifestando a luta travada contra uma desilusdo amorosa.
Ultimo exemplo: em Linha de Passe, quatro irm3os tém suas vontades (encontrar
o pai na figura de um motorista de 6nibus; tornar-se jogador de futebol; seguir
os preceitos de uma fé religiosa; e quitar as dividas da familia) ao mesmo tempo
alimentadas e negadas em meio a precariedade da periferia de Sao Paulo — cidade
gue traz ao cinema de Walter Salles, segundo Felipe Braganca, “alguma coisa de
caodtico que Ihe ajuda a ser menos totalizante e alguma coisa de frio, que lhe ajuda
a ser menos ‘humanista’” (Valente, 2008).

A analise mais detida dessas produgdes, bem como a discussdo sobre as relacdes
entre os formatos seriado (de Alice) e longa-metragem (dos filmes mencionados),
estd além do que nos propomos a realizar aqui. Cabe ressaltar, no entanto, que
a série, tanto quanto os filmes, investe em representacdes da cidade que recorrem
a certo realismo (assentado sobretudo em loca¢des facilmente identificaveis) para
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agucar o drama dos personagens. Da cidade real, pode-se reconhecer lugares como
a Avenida Paulista, a Praca Roosevelt, o Mercadao, a Galeria do Rock, o Parque do
Ibirapuera. A presenca da cidade real nessas producdes é tal que, por vezes, elas
conversam entre si: o episédio 11 (“Mil Quilémetros por Hora”), por exemplo, faz
referéncia aos anuncios de lingerie que outrora povoavam os arredores do Minhocao,
como visto em Terra estrangeira — filme que traz o elevado no centro da cidade
ostentando um enorme outdoor das calcinhas Hope. A ambientac¢do sonora da
série traz ruidos das ruas mesmo em cenas internas, e as imagens com frequéncia
buscam exprimir dinamismo por meio de mascaramentos e reflexos — aspectos
também presentes nos filmes e que sugerem um equilibrio entre filmar a cidade
real e explorar a subjetividade de personagens em conflito com ela.

No entanto, apesar das filmagens em locacdo e do aprego temdtico a essa condicdo de
estar na/atravessar a cidade, essa recente producdo paulistana guarda distancias dos
pressupostos realistas do cinema apontados por André Bazin em sua leitura seminal
do cinema neorrealista italiano dos anos 1950 (Bazin, 1991). Por consequéncia,
essa producdo paulistana diverge, em varios aspectos, da tendéncia de “retorno
ao real” do cinema contemporaneo — tendéncia que tem sido associada a obra de
realizadores como Jia Zhangke, Tsai Ming-liang, Apichatpong Weerasethakul e Gus
Van Sant, dentre outros. Enquanto esses realizadores parecem buscar atenuar os
efeitos imersivos/ilusionistas da narrativa classica, operando num regime mais de
opacidade que de transparéncia narrativa®, e retomam algumas das estratégias-
chave da estética realista baziniana, a producao paulistana recente se revela mais
afeita a manipulac¢des do espaco real do que propriamente a sua preservacao.

A provével excecdo de A Via Ldctea, que apresenta uma estrutura narrativa
mais fragmentdria, todas as obras referidas empregam uma estrutura bastante
convencional, transparente, deixando claras as motivacdes dramaticas dos
personagens e amarrando os acontecimentos da trama em relag¢des facilmente
compreensiveis de causa e efeito. Vale notar também que Alice e Linha de Passe, de
modo ainda mais pronunciado que as demais producgdes, recorrem com frequéncia
a planos fechados para construir “retratos” dos protagonistas. Esses “retratos”,
gracas a op¢do dos realizadores por uma fotografia com baixa profundidade de
campo, trazem a cidade bastante desfocada ao fundo — estratégia que talvez
favoreca a identificacdo afetiva com os personagens, aproximando o espectador
de seus rostos, mas que, por outro lado, nos aliena do espaco real.

A producado paulistana referida aqui também nao compartilha daquele que é
o recurso estilistico mais caro as produgdes contemporaneas investidas no “retorno
aoreal”: o plano longo (Mello & Nagib, 2009, p. XV). A renovacdo da aposta baziniana
na longa duracdo de uma imagem sem cortes, fazendo coincidir o tempo real e
o tempo do filme (fazendo o espectador experimentar, no filme, a passagem do
tempo real), é marca distintiva de um cinema contemporaneo que busca preservar
e priorizar a realidade em detrimento do artificio ilusionista, ou melhor, de um
cinema que condiciona o artificio ilusionista a potencializacdo dos efeitos de
realidade no filme. O “uso hiperbdlico do plano longo” &, pois, um traco definidor
da “tendéncia realista contemporanea” (Luca, 2011, p. 192). Por esse motivo,
a nosso ver, o viés realista da produgdo paulistana recente parece encontrar seu
limite na consideracdo (talvez irrefletida, mas mais provavelmente desejada e
planejada pelos produtores e realizadores) das confortaveis convenc¢des de uma
narrativa mais transparente, pouco disposta a renunciar as qualidades imersivas
da ficcdo e a questionar o pacto identificatério que tende a se estabelecer entre
personagens e espectadores. Colocado de outro modo, producdes como Alice
apenas engajam seu espectador no espaco urbano sob a condicdo de que esse
espectador se sujeite a experimentd-lo exclusivamente através da personagem,
aderindo (de um modo que nos parece mais passivo do que critico) a seu ponto
de vista, seus valores, seus desejos. Nesse passeio por Sdo Paulo, por assim dizer,
ndo nos é permitido afastar-nos da guia.

A Travessia do Deserto

A colocagdo do espago como refligio da memoria e agente de sua deflagragao, ja
desenvolvida nos episddios que tratam da festa no galpao da Barra Funda, é retomada
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em “A Flor da Pele”, ultimo episddio de Alice. Nele, a protagonista descobre que
sua mae, morta quando ela era pequena, ndo foi vitima de um problema cardiaco,
como ela até entdo acreditava, e sim de um acidente de carro no deserto do
Jalapao, no interior do Tocantins. De fato, a morte sequer foi comprovada: a mae
parece ter desaparecido no deserto, abandonando o carro nas dunas. A descoberta
reconfigura a estrutura familiar de Alice. Na busca por assimilar essa nova versao
de sua proépria histéria, ela parte para o deserto (Figuras 8-9): assim como havia
sido necessdrio reativar o galpao da Barra Funda para ressignificar a figura paterna,
ela explora a aridez das dunas para recuperar o passado da mae.

Figuras 8-9: O deserto do Jalapdo
Nota: Alice, HBO, 2008.

Embora o vazio e o siléncio do deserto parecam opostos ao principio do “fluxo”
gue governa a metrdépole, a travessia das dunas pode ser abordada em termos
semelhantes aqueles da desorientacao inicial de Alice em S3ao Paulo. Tanto quanto
a metrépole contemporanea (e ndo apenas para o inexperiente recém-chegado),
o deserto se da como espaco imensuravel e indspito. Ao descrever algumas de
suas passagens pelo Saara, o explorador Michael Asher explica que, sem nenhum
signo estdvel capaz de organizar visivelmente o espaco, as distancias se dissolvem:

Figuei observando Marinetta se afastar correndo de nossa caravana... ela
ziguezagueava pela areia... quando tentei fazer o mesmo, sem nada para fixar
o olhar, percebi que era impossivel correr em linha reta. Qualquer ondulagdo ou
sombra na superficie criava uma impressao de relevo. Ao nos aproximar do que
parecia ser uma massa de dunas, descobriamos que ela se dissolvia em pequeninas
ondas de areia. (Michael Asher, 1988, citado por Sobchack, 2004, p. 19)

Apds enfrentar o deserto, Alice retorna a uma Sdo Paulo que ja ndo lhe é mais
hostil. Durante os créditos finais do Ultimo episédio, vemos que ela aprende a dirigir
um carro — o que nos faz pensar no controle do transito em Ndo por Acaso, nos
mapas do metrd de Jogo Subterrdneo e nas motos de Os 12 Trabalhos, no 6nibus
de A Casa de Alice, nos muitos 6nibus onde o cacula da familia passeia a procura
do pai em Linha de Passe e na jornada de carro do protagonista de A Via Ldctea.
O dominio do transporte e de seus meios, tanto em Alice como nesses filmes,
contrasta com o dinamismo, o movimento e a velocidade que determinam as
representacdes da metrépole.

A narrativa da série opera, de certo modo, uma acelerag¢do: antes de chegar a velocidade
do carro no episédio final, episddios anteriores, especialmente no inicio da temporada,
trazem montagens com imagens estaticas, fotograficas. Além das jd mencionadas
fotografias de Palmas e da familia de Alice logo no inicio da série, destaca-se, também
no primeiro episddio, a cena em que ela vé (e nds vemos com ela, congeladas na tela) as
fotos do DJ que a leva para casa apds a festa. Numa cena do episddio seguinte (“O Tesouro
de Alice”), a tela é ocupada pelas fotos que registram seu primeiro encontro com a meia-
irma. E o quarto episddio (“No Jardim das Flores Perdidas”) traz fotos do aniversario
de Alice no monitor de um computador. Essa recorréncia de imagens fotograficas em
episddios iniciais ndo deixa de exprimir um desejo de desaceleracao, de pausa, de fixar
o momento diante do fluxo intenso de novas experiéncias. Esse recurso é descartado
a medida que a personagem se acostuma, se adapta, aceitando e se lancando no
“fluxo” de Sao Paulo. Assim, sua imagem ao volante de um carro representa de modo
inequivoco a conclusao de seu arco dramatico: assumir a dire¢do de um carro é, para
Alice, uma cristalizacdo de seu dominio da cidade.
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Recomecar de Novo

Dois anos apds o ultimo episddio, a HBO exibiu dois telefilmes que retomavam
o universo de Alice. Mais do que um encerramento, no entanto, os telefilmes operam
um recomego. “Recomegar, recomegcar, mil vezes recomegar, recomegar de novo,
recomecar sempre, recomecar”: o lamento do protagonista de Sdo Paulo S/A (filme
gue a personagem havia assistido enquanto trabalhava na produg¢do da Mostra de
Cinema de S3o Paulo, num longinquo segundo episddio) serve como prentncio
de mudancas. Se, para Alice, “a adequacdo é a morte” (Feldman & Eduardo, 2007,
p. 14), ndo basta dominar a cidade. E preciso desestruturar a personagem, fazé-la
guestionar uma vez mais seu lugar e se relancar no “fluxo”. Afinal, como afirma
Bauman sobre as identidades “pds-modernas”, o problema ndo é construir e manter
uma identidade, mas evitar toda e qualquer forma de fixacdo e manter em aberto
suas possibilidades (Bauman, 1996, p. 18).

O primeiro telefilme (O Primeiro Dia do Resto da Minha Vida) encontra Alice
em um relacionamento amoroso estdvel, dirigindo com naturalidade pela cidade
(ainda que com a ajuda de um aparelho de GPS) a procura de um apartamento
para comprar. Seus planos, como os que ela tinha em Palmas antes de se mudar
para Sdo Paulo, serdo rapidamente desfeitos: ela desiste de visitar novos imdveis
e rompe com o namorado. No segundo telefilme (A Ultima Noite), irritada
com o desfazer de seus projetos, Alice bate o carro. A batida de carro surge,
tal como no Contra a Parede analisado por Cecilia Mello (2013), como signo
maior de uma brutal imobilidade. Apds o acidente, ela perambula sozinha pelas
ruas do centro. Nessa cena, uma vez mais (uma uUltima vez), a personagem e a
metrdépole se encontram entrelagadas e em construcdo. A locu¢cdao em voz over
explicita sua inquietacao:

A gente sente a hora exata em que a gota d’agua entorna o copo. Estou sentindo
um vazio, como se de uma hora pra outra alguém tivesse roubado o chdo debaixo
dos meus pés. Vontade de andar, andar, andar. Sem chegar a lugar algum.

Caminhando a noite por essas ruas desertas, Alice se depara com um telefone
publico que parece chamar por ela. O espectador pode supor que sua resposta
a essa ligacdo a levard por muitas outras ruas, outros bares e outras festas, sem
seus amigos habituais e sem planos para o futuro. “A Ultima noite” é, pois, uma
abertura para novas experiéncias da cidade e véspera de uma nova Alice.

Buscamos, neste artigo, refletir sobre o modo como a série Alice se apropria
da cidade de Sao Paulo para construir uma outra Sdao Paulo — uma cidade
imagindria que é espelho da protagonista. Contando com uma forte identificacdo
entre a personagem e o espectador, a série constrdi para ele uma metrépole
contemporanea ideal a partir dos fragmentos filmados da cidade real. Apés
consideracgdes iniciais mais amplas acerca da no¢cdo mesma de uma “metrépole
contemporanea” e do imagindrio tradicionalmente mobilizado pela cidade de
S3o Paulo, observamos como a cidade se articula narrativa e esteticamente
na série, se colocando plenamente a servico das demandas afetivas de sua
protagonista, ao mesmo tempo que tem suas representagdes conformadas
por elas. Nesse processo, que buscou também colocar a série em didlogo
com producdes que |lhe sdo conterraneas e contemporaneas e com uma
tendéncia cinematografica internacional de “retorno ao real”, observamos
gue Alice mobiliza criticamente principios usualmente atribuidos a metrépole
contemporanea: aos termos habituais do “fluxo” (transparéncia, luz, circulagado),
a série incorpora sensualidade, seducdo, prazer. A metrédpole emerge nao
apenas como um espaco de densidades e intensidades, um mundo onde tudo
parece ser possivel, mas também como uma experiéncia afetiva implicada no
corpo, um catalisador e amplificador de medos e desejos. A Sdo Paulo de Alice
é um espaco de desorientacdo e de reelaboracao do passado, da memoria, da
prépria identidade individual, sob o modo ciclico do recomeco. Nao é, pois,
a cidade do controle e do progresso, sempre para frente, como tantas vezes
se diz. Nela, é impossivel correr em linha reta.
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