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RESUMO

O objetivo deste trabalho é verificar a percepcao dos brasileiros em relagao as caracteristicas, comportamentos e formas de vida
da populacdo brasileira que vive no exterior. Procuramos identificar nivel de conhecimento, fontes de informacao, referéncias
e esteredtipos construidos. Foi realizada pesquisa de opinido publica ndo probabilistica, com aplicacado de questionario.
Destacamos que a ideia que se constrdi simbolicamente do emigrante brasileiro esta ligada a questao da origem comum
e ao bindmio espaco-tempo, essencial a perspectiva migratdria. Porém, a percepcao do grupo se edifica em um ambiente
comunicacional composto por constructos mentais anteriores, ndo necessariamente de acordo com a realidade envolvida.

ABSTRACT

This study aimed to evaluate the perception of Brazilian people about the characteristics, behaviors, and ways of life of
the Brazilian population living abroad. We tried to identify the level of knowledge, sources of information, references,
and constructed stereotypes. A non-probabilistic public opinion survey was produced, with the application of questionnaire.
We highlight that the symbolically idea constructed of Brazilian emigrants is related to the issue of common origin and the
space-time binomial, essential to the migratory perspective. However, the group'’s perception is built ina communicational
environment composed of previous mental constructs that fail to necessarily follow the involved reality.

RESUMEN

El objetivo de este trabajo es identificar la percepcion de los brasilefios sobre las caracteristicas, comportamientos y modos
de vida de la poblacion brasilefna residente en el exterior. Se pretende identificar el nivel de conocimiento, las fuentes de
informacion, las referencias y los estereotipos construidos. Se realizé una encuesta de opinidn publica no probabilistica,
con la aplicacion de un cuestionario. Destaca que la idea que se construye simbdlicamente del emigrante brasilefio esta
relacionada con la cuestion del origen comuny el binomio espacio-tiempo, esenciales a la perspectiva migratoria. Sin embargo,
la percepcion del grupo se construye en un ambiente comunicacional que se compone de construcciones mentales previas,
no necesariamente acordes a la realidad involucrada.
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ma pesquisa sobre percepcao da realidade migratdria (Ipsos, 2019) revelou como o conhecimento das pessoas no que

serefere a questdes migratdrias pode ser superdimensionado, ndo corresponder a realidade, ou até mesmo se tratar de

uma tematica desconhecida. No Brasil, estima-se a existéncia de muitos estereotipos sociais relacionados aos migrantes
internacionais, especificamente no caso de brasileiros que vao viver no exterior (emigrantes); e diversos fatores discutidos em
estudos anteriores (Escudero, 2020 e 2023) podem contribuir para umaideia negativa dessa populacao, entre eles: (1) legislacdes
restritivas adotadas por paises do Norte Global para a entrada de migrantes, inclusive brasileiros; (2) politicas publicas
escassas para essa populacao e precariedade de dados oficiais; (3) campanhas nacionalistas e ufanistas implantadas ao longo
da historia brasileira?, (4) discursos midiaticos sensacionalistas; 5) questdo latente do trafico humano e exploragao sexual;
6) circulacao de um “imaginario de glamour” envolvendo esportistas e celebridades, bem como casos de sucesso financeiros.

De acordo com estimativas do Ministério das Relacoes Exteriores (2021), o numero de brasileiros que viviam no exterior, em 2020,
erade 4,2 milhdes de pessoas contra 1,3 milhdo de imigrantes internacionais fixados no Brasil, no mesmo ano, sendo este ultimo
numero do Observatdrio das Migracgdes Internacionais (2021). No entanto, apesar da quantidade de emigrantes ser quase quatro
vezes maior que a deimigrantes e 0 acesso as informacdes, de maneira geral, ter sido facilitado nos ultimos anos —especialmente
com a popularizacado das Tecnologias de Informacao e Comunicacao (TICs) — acredita-se na hipotese de que a realidade vivida
por essas pessoas ainda é amplamente desconhecida pela opinido publica brasileira, o que favorece a construcao de percepcgoes
enviesadas, esteredtipos sociais e invisibilidade do grupo. “A realidade, seja qual for, s6 agira em nos e sobre nds, se vier a ser
conhecida. Enquanto dela ndo dispusermos de alguma representacao mental, ela em nada nos influenciara” (Krtiger, 2004, p.26).

Nesse sentido, o objetivo deste trabalho?® é verificar qual a percepcao dos brasileiros sobre comportamentos e formas de vida
dos brasileiros que moram no exterior. Interessa-nos saber: (1) o nivel de conhecimento dos brasileiros referente a realidade
de seus conterraneos que vivem no exterior; (2) como os brasileiros tomam conhecimento da existéncia e da realidade dessa
populacao; e (3) algumas caracteristicas, referéncias e estereotipos construidos pelos brasileiros sobre 0s emigrantes.

Para isso, foi realizada pesquisa de opinido publica ndo probabilistica via questionario. A partir do estabelecimento de uma
selecao amostral ndo aleatdria, foram coletadas 219 respostas de um universo dado por pessoas maiores de 18 anos, de ambos
0S sexos, com faixa de renda ndo determinada, residentes no Estado de Sao Paulo.

A ideia de opinido publica esta diretamente relacionada a construgao de vinculos simbdlicos entre determinados grupos,
0s chamados publicos que, rigorosamente, precisam ter entre si lacos especificos que os caracterizem com objetivos comuns,
amplo acesso a informacao e a possibilidade de debate. Ambientes com baixo nivel de liberdade de expressao, informacao ou
debates, por exemplo territdrios ditatoriais ou autocraticos, impelem ao siléncio entre pessoas, impedindo a construcao de vinculos.

2 Costumam ser lembrados até os dias de hoje, slogans como “Brasil: Ame-o ou deixe-0" ou “Quem nao vive para servir ao Brasil, ndo serve paraviver no Brasil", implantadas
pelo governo Médici (1969-1974) e divulgadas amplamente no territério brasileiro.

3 Este artigo faz parte de uma pesquisa maior, intitulada Brasileiros no exterior: As redes de comunicacdo na identificacao do perfil, condicdes de vida, formas de
organizacdo e de construgdo das identidades. Os autores agradecem ao professor livre-docente Luiz Alberto de Farias por todo apoio nas indicacdes e no desenho dos
recursos tedrico-metodoldgicos utilizados sobre o conceito de Opinido Publica.
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De outro modo, a contemporaneidade nos traz ambientes de amplo acesso a informacao, todavia mediados pela construcao
de bolhas e filtros (Pariser, 2012) gerenciados por algoritmos controlados por plataformas digitais — as chamadas big techs—
que determinam o fluxo de acesso e, por conseguinte, de predisposicao em relagao a algumas noticias, diminuindo o franco e amplo
debate e levando a busca e ao encontro de comfort news, ou seja, reforcando o viés de confirmacao (Farias; Nassar; Cardoso, 2020).

Esse cendrio de construcao de opinido vai na contramao do conceito tedrico de opinido publica, por mais controverso queseja,
pois vem sendo construido a partir de influéncias de ordem historica e social, no pensamento epistemoldgico de seus diferentes
autores. Podemos dizer que

Aopinido se formadiante do acesso ainformacdes[..] seu processamento e geracdo de um cddigo de entendimento definido a partir
de lentes proprias a cada pessoa, gerando enunciacao e possivel embate-encontro com outras opinides, chegando ao consenso.

Para entender a opinido publica, é necessaria a composicado de dados de pesquisa [..], mas também e fortemente a observancia
do trajeto histdrico de um dado lugar, suas caracteristicas comportamentais, afetivas, histdricas, demograficas e 0 modo como
se colocou diante do olhar do publico [..] o fato a ser avaliado (Farias, 2019, p.43).

E exatamente nesse pré-filtro gerado por predisposicdes coletivas ndo debatidas, mas impostas pela oferta abundante,
direcionada e expressada—as bolhas se criam a partir da auto exposicao e sdo utilizadas como marcador de oferta de informacao,
em ritmo acelerado, gerando consequente agendamento — que se gera a distorgado e o conceito preliminar a um tema.

No caso dos migrantes, nao seria diferente; depende de origens envolvidas e do espaco-tempo ocupado por processos de
deslocamento e fixagao territorial. A ideia do que chega, ou do que sai, vai depender de constructos mentais anteriores a
analise do fato, porém esses modelos podem ser perfeitamente desenhados por informacdes previamente estabelecidas,
provindas de imposicdes informativas, e, consequentemente, atingir o conforto informativo/opinativo.

Assim, sdo formados, em motocontinuo, olhares e imagens acerca do que sdo essas populagdes migrantes. Se o Brasil se
voltou a recepcao de imigrantes no século XX, especialmente de origens europeia, arabe e japonesa, muito pela pretensao
politica de modelar uma racialidade, ndo se pode dizer o mesmo para o aspecto de emigracao de brasileiros, movida por
razoes de foro pessoal, mesmo que estimuladas por questdes econdmico-sociais de determinados periodos. A tais olhares
e imagens do que sejam essas populacdes migrantes, consideramos, aqui, como esteredtipos sociais:

a crenca coletivamente compartilhada acerca de algum atributo, caracteristica ou traco psicoldgico, moral ou fisico atribuido
extensivamente a um grupo humano, formado mediante a aplicacdo de um ou mais critérios, como por exemplo, idade, sexo,
inteligéncia, moralidade, profissao, estado civil, escolaridade, formacao politica e filiagcao religiosa (Krliger, 2004, p.36-37).

Portanto, aos que deixam o seu territorio caberd, por natural, um olhar estereotipado. Esse olhar ndo é necessariamente
positivo ou negativo, mas decorrente de filtros pessoais e, acima de tudo, do significado que lhe dara a opinido publica.
Destaca-se o olhar de Lippmann sobre a capacidade humana de entender o todo:

Cadaumde nos vive e trabalha numa pequena parte da superficie da Terra, move-se num pequeno circulo, e dessas coisas familiares
conhece somente algumas intimamente. Das ocorréncias publicas que tém largos efeitos vemos, na melhor das hipoteses,
somente uma fase e um aspecto. Isso é tdo verdade para os eminentes bem-informados que rascunham tratados, fazem leis e
dao ordens, como para aqueles para os quais os tratados foram estabelecidos, para quem as leis foram promulgadas, e as ordens
foram dadas. Inevitavelmente nossas opinides cobrem um largo espectro, um longo periodo de tempo, um nimero maior de coisas
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que podemos diretamente observar. Elas tém, portanto, que ser formadas de pedacos juntados do que outros nos relataram e do
que podemos imaginar (Lippmann, 2008, p.83).

Justamente nos modos de relatos que se destacam as representagdes midiaticas da pessoa migrante. Estudos como Cogo e
Badet (2013), Cogo (2006), Escudero (2020; 2023) e Ravanello (2024), entre tantos outros, apontam para uma subvalorizacao
cultural e ideias de pobreza e ndo-qualificacdo socioecondémica, nas narrativas produzidas pela midia brasileira sobre
imigrantes originarios da América Latina, Caribe e Africa. No caso especifico de brasileiros no exterior, tem-se que

[..] s@o os jornais e o noticiario cotidiano os grandes responsaveis pelo que podemos chamar de visibilidade mediada sobre os
brasileiros no exterior. Isso significa que, por meio das noticias construidas a partir de processos de apropriacao e recorte dos
fatos, bem como de l6gicas relacionadas a midiatizacao, expde-se o ocorrido constituindo um campo simbdlico de conhecimento
capaz de sustentar estruturas cognitivas e interpretativas sobre tal acontecimento (Escudero, 2023, p.281).

E nesse sentido que se pode ter opinido sobre migrantes —ou qualguer outro perfil ou tema—sem que tenhamos tido, de fato,
qualguer contato com essas pessoas, suas realidades, necessidades, ou motivacoes, amparando-nos apenas em esteredtipos
e utilizando a experiéncia emprestada de terceiros. Deve-se ainda considerar que, hoje, no campo midiatico, mais forte e
frequente do que midias tradicionais, como televisao, cinema, jornais, revistas etc., ha pessoas especializadas em comentar
0 mundo (seu e dos outros), 0s chamados influenciadores digitais, que alcancam um alargamento de fronteiras e geram
predisposicdes informacionais, criando ou reforgando esteredtipos. Um exemplo nesse sentido é o estudo de Avila (2022).

O questionario para coleta de informacdes foi disponibilizado para preenchimento via formulario da plataforma Google,
entre os dias 23 de margo a 10 de abril de 2023. Foi composto por 26 questdes, a maioria de multipla escolha*. O publico-
alvo da pesquisa eram brasileiros com 18 anos ou mais (estimado em 159 milhdes de pessoas)®. Ao todo, foram computadas
320 participacdes® provenientes das diversas unidades federativas do pais, mas neste estudo optou-se por trabalhar apenas
com o universo de residentes do Estado de Sdo Paulo (cerca de 11 milhdes de habitantes nessa faixa etaria)’, o que perfez um
total amostral de 219 casos, nimero decorrente de respostas, durante o periodo em que o questionario ficou aberto.

Trata-se de umaamostranao probabilistica, devido aimpossibilidade técnica de realizacao de sorteio aleatdrio com 0s membros
do universo. Entretanto, ainda que a metodologia traga limitacdes para determinar o nivel de confianca do estudo, a pesquisa
possibilitou um olhar imersivo na percepcao dos residentes do Estado de Sao Paulo acerca dos emigrantes brasileiros.

Trés questdes pretenderam conhecer o perfil dos participantes. Assim, dos 219 respondentes, 66% autodeclaram-se do sexo
feminino e 34% do sexo masculino. Em relacao a faixa etaria (Grafico 1), 31% tém entre 40 e 50 anos. Ja o nivel de escolaridade

4 Seu uso foi determinado por apresentar vantagens, como a garantia de anonimato do respondente e a liberdade das pessoas responderem no momento que julgarem
conveniente (Gil, 2008). Além disso, o fato de ser aplicado via Google Forms possibilitou atingir um maior nlimero de pessoas, ainda que dispersas geograficamente,
e implicou em menores custos com pessoal.

5 Disponivel em: https://wwwl.folha.uol.com.br/cotidiano/2022/05/95-da-populacao-acima-de-18-anos-se-diz-heterossexual-estima-ibge-pela-la-vez.
shtml#:~:text=Segund0%20a%20PNS%2C%20em%202019,de%2018%20an0s%20n0%20pa%C3%ADs. Acesso em 07 jan. 2023:

6 A divulgacao da pesquisa e os pedidos para preenchimento do questionario foram feitos pelos autores deste artigo, a partir de suas redes sociais (virtuais ou nao),
contando ainda com a colaboracao dos integrantes do Grupo de Pesquisa Comunicacdo para o Desenvolvimento e Opinido Publica (MOB-COM), a quem os autores
agradecem imensamente a cooperacao.

7 Disponivel em: https://populacac.seade.gov.br/. Acesso em: 07 jan. 2023.
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(Grafico 2) estabeleceu uma discrepancia em relagao a escolaridade média nacional, porque 56% das respostas vieram de
individuos com pds-graduacao completa.

Grafico 1: Faixa etaria Grafico 2: Nivel de escolaridade
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Fonte: Elaborado pelos autores. Fonte: Elaborado pelos autores.

Sobre o perfil do emigrante brasileiro, buscou-se conhecer a percepgao dos participantes da pesquisa a respeito do nivel de
escolaridade dos brasileiros no exterior. O ensino médio completo obteve 52% das escolhas. As “extremidades” (fundamental
incompleto e pds-graduacao), juntas, obtiveram apenas 7% das predilecoes.

A questdo inicial pretendia identificar nos participantes a primeira palavra/expressao que vinha a cabega ao pensarem em
brasileiros vivendo no exterior (Grafico 3). Cerca de 88 palavras foram citadas, sendo as trés primeiras: a) “Oportunidade”,

com 28 ocorréncias; b) “Trabalho”, com 19 ocorréncias; e ¢) “Sonho”, com 10 ocorréncias.

Grafico 3: Nuvem de palavras
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Fonte: Elaborado pelos autores.
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Outra questao tinha como objetivo conhecer a percepcao sobre o numero de brasileiros vivendo no exterior (Grafico 4).
36% dos participantes opinaram acertadamente, optando pela alternativa “De 3,6 milhdes a 5 milhdes de brasileiros".
Nessa mesma linha perceptiva, a pesquisa quis conhecer quais paises 0s emigrantes brasileiros tinham como destino.
Se as estatisticasindicam que os Estados Unidos, Portugal e Paraguai sao 0s paises que mais abrigam brasileiros no mundo,
a percepcao dos participantes mostrou que os Estados Unidos (33% dos respondentes) e Portugal (24% dos respondentes)
sao lembrados como importantes destinos. Porém, a discrepancia se deu com o Paraguai (1%, ou seja, 5 respondentes) e a
relevante emigracao via fronteira terrestre que liga o Brasil ao pais vizinho.

Grafico 4: Estimativas quantitativas
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Fonte: Elaborado pelos autores.

Emrelacao ao principal motivo que leva os brasileiros a residirem em outro pais, 54% dos respondentes opinaram por “Melhores
oportunidades de trabalho” e 39% escolheram pela “Qualidade de vida". Acerca do cotidiano dos brasileiros vivendo no exterior,
também foi questionado sobre 0os meios mais utilizados para a manutencéao do vinculo afetivo com o Brasil. Podendo optar
por mais de uma alternativa, para 190 individuos (86%), a opcao “Mantendo contato com familiares e amigos que ficaram
no Brasil" apareceu mais vezes, seguida de “Acompanhando noticias e informacoes sobre o Brasil na imprensa brasileira e
internacional”, escolhida 102 vezes (47%), e "“Acompanhando assuntos, comentarios e compartilhamentos nas redes sociais
virtuais”, marcada 93 vezes (42%).

Comrelacdo a documentacoes e exigéncias legais para entrada em outros paises, foi questionado aos participantes se eles
acreditavam que a maioria dos brasileiros migra ao exterior de forma legal ou ilegal. O resultado foi 53% respostas para forma
regular e/ou legal e 47% para forma irregular e/ou ilegal. Referente a participacao politica dessa populacdo, perguntou-se
a opiniao sobre o fato dos brasileiros que residem no exterior participarem das elei¢des presidenciais do Brasil, votando em
seus paises de destino, e 69% afirmaram serem favoraveis ao voto no exterior.

Acerca do preconceito (entendido como toda opinido preconcebida sobre determinado grupo ou pessoa, sem qualquer informacgao
ou razao), foi questionado se os participantes da pesquisa acreditavam que quem reside no exterior passa por situacoes
preconceituosas por ser brasileiro e/ou latino: 94% afirmaram que sim. Também foi respondido se tinham conhecimento da
existéncia de organizacoes sociais, associacoes (formais e informais) e igrejas em outros paises que prestam assisténcia e
apoio a brasileiros que vivem no exterior e 54% disseram desconhecer.

Quanto ao mercado de trabalho, perguntou-se a percepgao sobre as areas que os brasileiros atuam em outros paises (Grafico 5),
e 12% responderam que acreditam ser em areas totalmente fora das suas qualificacdes profissionais desenvolvidas no Brasil.
Ainda sobre 0 mesmo tema, os participantes tiveram que opinar a respeito de quais setores o0s brasileiros encontram mais
oportunidades profissionais no exterior (Grafico 6). 30% responderam o setor de servicos, enquanto 21% optaram pelo comércio.
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Graficos 5 e 6: Atuacao profissional
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Fonte: Elaborado pelos autores.

A pesquisa também buscou conhecer a frequéncia com que noticias sobre brasileiros no exterior se fazem presentes no
cotidiano dos respondentes. Metade (50%) respondeu que as vezes acompanham, dependendo do assunto, seguidos por 22%
de respondentes que afirmaram raramente acompanhar e outros 21% que disseram acompanhar com frequéncia e sempre
que possivel. Apenas 3% disseram nao ter interesse na tematica em questao.

Dando énfase no conhecimento desses participantes, foi perguntado se eles tém familiares, amigos ou conhecidos residindo no
exterior e 91% disseram ter, pelo menos, uma pessoa conhecida. Aos que afirmaramisso, questionou-se se essa(s) pessoa(s) esta(ao)
presentes em suas redes sociais digitais (Grafico 7) e 84% afirmaram que sim. Além disso, ainda sobre os familiares, amigos ou
conhecidos brasileiros que vivem no exterior, foi perguntado se ha o habito de telefonar, fazer chamadas de video via internet ou
mandar audio via Whatsapp para alguma delas (Grafico 8) e 21% responderam que faziam esse tipo de contato frequentemente.

Grafico 7: Redes sociais digitais Grafico 8: Formas de comunicacao
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Fonte: Elaborado pelos autores. Fonte: Elaborado pelos autores.

Sobre o envio de remessas do exterior para o Brasil, foi perguntado se conheciam brasileiros que enviam dinheiro a familiares
e 54% afirmaram ndo conhecer esse tipo de acdo. Quanto ao conhecimento de retornados, ou seja, de brasileiros que moraram
no exterior, mas voltaram o Brasil, 77% dos participantes disseram conhecer individuos que fizeram isso.

Emrelacdoaimagem do Brasil no exterior, foi questionado qual grupo de pessoas mais contribui para divulgar essaimagem. Ocuparam
as primeiras referéncias da percepcao dos participantes, com 68% e 67%, respectivamente, as celebridades e personalidades
brasileiras que moram em outros paises, assim como as midias nacionais e estrangeiras por meio das noticias que divulgam.

Por fim, os participantes foram instigados a pensar na sua condigdo de possivel estrangeiro (Grafico 9). E importante dizer
que 35% dos 219 respondentes afirmaram ja terem vivido no exterior, e um total de 55% disse que migraria para outro pais
atualmente, caso tivesse oportunidade (Grafico 10). No que se refere ao conhecimento de outro pais por meio de viagem
(trabalho ou turismo), 71% afirmaram ja terem realizado viagens para fora do Brasil.



Grafico 9: Morada no exterior Grafico 10: Intencao de migrar
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Fonte: Elaborado pelos autores. Fonte: Elaborado pelos autores.

CRUZAMENTOS DE DADOS: ALGUMAS PROPOSTAS

Para compreender a experiéncia de residéncia em paises estrangeiros, foram cruzados dados a respeito de algumas
questdes que traduziriam, nesta pesquisa, percepgdes sobre os estrangeiros, estereotipadas ou ndao. Uma delas, referente
ao voto no exterior (Grafico 11), indicou ligeiramente que pessoas que residiram fora do Brasil tendem a apoiar mais
a participacao desses brasileiros nas eleicdes do pais, com 71% contra 69% de respondentes que nunca residiram no
exterior. Aumentando essa diferenca, a vivéncia no exterior contribui mais na percepcao acertada do nimero de brasileiros
emigrantes: 41% dos respondentes que viveram fora escolheram a opcdo correta, contra 34% dos respondentes que nunca
residiram no exterior (Grafico 12).

Grafico 11: Residéncia no exterior x Voto no exterior
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Grafico 12: Residéncia no exterior x Estimativa de brasileiros no exterior

Fonte: Elaborado pelos autores.
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Fonte: Elaborado pelos autores.
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A experiéncia de ter emigrado favoreceu tambhém a diferenca na percepcao sobre o mercado de trabalho, topico central na decisado
pelamigracdo. A integragao ao mercado de trabalho no exterior, nas areas relacionadas a formacao desses emigrantes, manifestou
diferencaentre osrespondentes. Entre os que ja residiram no exterior, 43% afirmaram que essaintegracao se da via areas relacionadas
a suas formacdes, enquanto apenas 23% dos respondentes nunca residentes no exterior responderam o mesmo (Grafico 13).

No entanto, quando analisada a percepcao sobre aregularidade migratoria desses brasileiros no exterior, houve inversao entre
aqueles respondentes que ja foram migrantes e 0s que nunca migraram (Grafico 14). Entre os que ja foram, 41% manifestaram
percepcao sobre a situacao regular; e entre 0s que nunca foram, o nimero corresponde a 56%.

Grafico 13: Residéncia no exterior x Percepcao sobre atuacgao de brasileiros no mercado externo

Residéncia no exterior x Percepcio sobre
atuacdo de brasileiros no mercado externo

W Em dreas & atividades de suas
7% P o
gualificactes profissionais

57%

% & atividades

345% rielad omadac de alguma maneira
a swiasgualificactes profisionais
17%
T% % Em dreas & atividades
. totalmente fora de suas
gualificacBes profissionais
VES] Sim

Fonte: Elaborado pelos autores.

Grafico 14: Residéncia no exterior x Percepcéao sobre ingressos de brasileiros no exterior

Residéncia no exterior x Percepgdo sobre
ingressos de brasileiros no exterior

CE 58%
44% 41% W Em uma situagao
irregular efou ilegal
W Em uma situagdo
regular efou legal
Mo Sim

Quando perguntado se emigrariam atualmente em caso de oportunidade, 64% dos participantes que ja residiram no exterior
e 52% dos que nunca residiram fora do Brasil afirmaram que sim (Grafico 15).

Fonte: Elaborado pelos autores

Grafico 15: Residéncia no exterior x Oportunidade de migrar
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Fonte: Elaborado pelos autores.
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Cruzamentos similares a respeito de possiveis percepcdes também foram realizados com o recorte de faixa etaria dos
participantes da pesquisa. Sobre o voto no exterior (Grafico 16), os dois recortes de maiores faixas etarias se mostraram
mais favoraveis a esse direito. Na média, cerca de 79% dos participantes de 51 anos ou mais apoiam o direito de voto para
brasileiros residentes no exterior, contra 54% dos participantes cujas idades estavam entre 18 e 28 anos. Quanto a percepcao
da quantidade de brasileiros emigrantes (Grafico 17), a opcao correta ndo obteve mais de 50% em nenhum caso, mas foi com
os participantes idosos (mais de 62 anos) a maior média de acerto, com 43% dos respondentes. A menor média, com 24%,
esteve com a faixa etaria de 29 a 39 anos.

Grafico 16: Faixa etaria x Voto no exterior
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Fonte: Elaborado pelos autores.

Grafico 17: Faixa etaria x Estimativa de brasileiros no exterior
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Fonte: Elaborado pelos autores.

Sobre a integracado ao mercado de trabalho no exterior (Grafico 18), foi justamente a faixa de 29 a 39 a escolher a opcao
de uma integracdo ao mercado de trabalho vinculada as areas relacionadas a formacéao desses emigrantes, com 33% de
respondentes. Ja a faixa mais jovem (18 a 28 anos) teve apenas 19% de suas respostas atreladas a essa valorizacdo da mao
de obra brasileira no exterior.

A média geral da percepcao de regularidade/legalidade da migracao brasileira migratoria foi de 53%, demonstrando um
equilibrio entre as varidveis analisadas (regular x irregular), mas as maiores médias para a regularidade couberam as faixas
etarias mais jovens (Grafico 19). No geral, certa discrepancia dos participantes de até 50 anos (média de 56%) com o0s acima
dessa idade (46%) é o dado que mais chama atencao desse quesito de relativo equilibrio na percepcéo dos respondentes
acerca da documentacao.
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Grafico 18: Faixa etaria x Percepcdo sobre atuacao de brasileiros no mercado externo
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Fonte: Elaborado pelos autores.

Grafico 19: Faixa etaria x Percepcdo sobre ingressos de brasileiros no exterior
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Fonte: Elaborado pelos autores.

Tratando, agora, da oportunidade emresidir fora do Brasil (Grafico 20), as faixas etarias que compreendem dos 40 aos 61 anos
(média 58%) afirmaram que, atualmente, gostariam de migrar. Apenas os respondentes acima de 62 anos obtiveram menos
dametade de respostas (46%) no que diz respeito a saida do Brasil, hoje. A maior parcela de duvida (“Nao sei dizer") ficou com
os respondentes de 18 a 28 anos, com 42% de respostas.

Grafico 20: Faixa etaria x Oportunidade de migrar
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Fonte: Elaborado pelos autores.

IDEIAS, PERCEPCOES E ESTEREOTIPOS CONSTRUIDOS E REVELADOS

Trabalhamos neste artigo com uma amostra nao probabilistica. Conforme dissemos anteriormente, ainda que a metodologia
traga limitacdes para a determinacdo do nivel de confianca do estudo, a pesquisa possibilitou um olhar imersivo na percepcao
acerca dos emigrantes brasileiros e nos da pistas para uma melhor compreensao da opinido publica brasileira referente a
populacdo que vive no exterior.
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Nesse sentido, o primeiro aspecto que se destaca é a presenca da questdo migratoria na realidade dos respondentes da
pesquisa. Nota-se que mais de 90% disseram ter alguma pessoa conhecida vivendo em outro pais e quase 80% afirmaram
conhecer algum emigrante que retornou ao Brasil depois de um tempo. Além disso, vale lembrar que mais de 70% dos
respondentes conhecem outros paises por meio de viagem ao exterior (a turismo ou a trabalho). Soma-se aisso o fato de a
maioria ter indicado a quantidade de brasileiros no exterior em acordo com as estimativas oficiais e dito que migrariam para
outro pais se tivessem oportunidade.

Essapresenca e contato direto com o tema, porém, ndo parecem ser suficientes para a desconstrucao de alguns esteredtipos
frequentemente relacionados ao perfil do migrante, se entendermos esse grupo construido e determinado a partir de vinculos
simbalicos aos olhos da opinido publica consultada. As respostas obtidas acabam por ir de encontro a circulacao de ideias
que tendem a compor uma perspectiva negativa do processo migratorio, entre elas: legislacdes restritivas adotadas por
paises, especialmente do Norte global, para a entrada de estrangeiros e a participacao dessa populacdo na economia do
pais de destino, além de discursos midiaticos sensacionalistas.

Relaciona-se esse aspecto aos pré-filtros gerados pelas predisposicdes coletivas existentes, ainda que em ambientes
democraticos, como no caso estudado, contudo, ndo discutidas, mas determinadas pela abundante, direcionada e imposta
oferta de informacao, as chamadas bolhas e filtros, de Pariser (2012). Acredita-se que a auto exposicao as bolhas e ao
agendamento produzido por elas induza a producao dos estereotipos sociais.

Nesse sentido, as respostas coletadas reforcam a ideia de que brasileiros se deslocam para outros paises para trabalhar,
forade suaareade formacao e, principalmente, nos setores de servigos e comércio, em condigdes, muitas vezes, irregulares.
Chama a atencdo, ainda, que as respostas consideram a existéncia do fluxo de brasileiros quase que exclusivamente para 0s
Estados Unidos, paises da Europa e Japao. Paises que fazem fronteira com o Brasil, do continente africano e Oriente Médio,
por exemplo, ndo figuram entre os principais destinos apontados. Ademais, ainda que se destaguem os paises centrais, pouco
foi considerada a presenca de expatriados e da diaspora académica (que compoem a chamada migracao qualificada).

Outro ponto que reforca essa percepcao é justamente os meios pelos quais 0s respondentes afirmaram tomar conhecimento
sobre os fluxos migratorios. Embora a maioria tenha revelado conhecer pessoas que migraram para outros paises, uma das
principais maneiras destacadas para receber informacoes sobre esse tema é a midia tradicional e as redes sociais digitais.
Mesmo assim, mais de 70% disseram que raramente, ou as vezes (dependendo do assunto), acompanham noticias sobre
brasileiros no exterior em veiculos de imprensa tradicionais e, ainda que as redes sociais digitais e as TICs “tornem a pessoa
mais proxima" e facilitem as interacgdes, foram poucos (cerca de 20%) os que demonstraram ter um contato mais intimo e
direto (com telefonemas e chamadas de video, por exemplo).

A énfase na comunicacao também se revela nas formas de manutencéao de vinculos da populacao emigrada com o Brasil.
Quase 100% consideraram que os vinculos sociais e afetivos sao mantidos, principalmente, por meio do contato direto
com familiares e amigos que ficaram no pais, acompanhando noticias e informacdes sobre o Brasil na imprensa brasileira
e internacional e postagens, comentarios e compartilhamentos nas redes sociais digitais. Poucos (média de 50 respostas)
consideraram aspectos mais amplos e diversos, como 0 acompanhamento de producdes culturais e praticas esportivas
brasileiras (novelas, filmes, musica, campeonatos de futebol do Brasil etc.), participando de eventos e festas tematicas no
pais de destino ou mesmo preparando e/ou consumindo comidas e alimentos tipicos do Brasil no exterior.

Verifica-se que a ideia que se constrdi simbolicamente do emigrante brasileiro esta relacionada, sim, a questdo da origem
comum e ao bindmio espaco-tempo, essencial a perspectiva migratdria. Entretanto, a percepcao do grupo se edificaem um
ambiente midiatizado e comunicacional composto por constructos mentais anteriores ao conhecimento e/ou analise do fato.
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Em outras palavras: desenham-se modelos a partir de informacoes previamente estabelecidas, porimposicoes informativas
relacionadas ao confortoinformativo/opinativo. Destaca-se, assim, que os esteredtipos formados ndo decorrem somente de
filtros pessoais, mas também do significado dado pela opinido publica.

A partir das respostas coletadas, nota-se, ainda, que sao reconhecidas as dificuldades dos brasileiros em lidar com questoes
relacionadas ao preconceito e xenofobia pela origem brasileira e/ou latina, ndo sendo consideradas outras formas de violéncia,
por exemplo trafico humano e exploragao sexual. Ademais, ndo foi captada a possibilidade de percepcao de que a pessoa que
deixa o Brasil estaria “abandonando” ou “traindo” a patria, bem como um conhecimento mais profundo em relagao a politicas
publicas e formas de participacao social, econdmica, cultural, seja no pais de origem ou no de destino.

E importante destacar sobre esse dltimo ponto o fato de que um pouco mais da metade demonstrou desconhecimento sobre
a existéncia de redes de apoio ao emigrante e formas organizativas da comunidade no pais de destino. Menos da metade
desconsiderou o “cidadao brasileiro comum”, por meio do seu trabalho, estudos e interacdes no cotidiano, como protagonistas
da tematica, sendo relevante o numero de respostas relacionadas ao “imaginario de glamour” envolvendo esportistas,
celebridades e casos de sucesso financeiros de brasileiros no exterior.

Assim, reforca-se a ideia de Lippmann (2008) de que, nas demonstracdes publicas de opinido, na melhor das hipdteses,
percebe-se apenas uma fase e/ou um aspecto do fato, ainda mais no contexto das influéncias midiaticas, como o trabalhado
neste artigo. Significa dizer que envolve experiéncias, acessos, identificacdes e, em ultima instancia, formas de organizagao
social e relacdes de poder definidas a partir da convivéncia, "dos conflitos e das tensdes no que diz respeito a sua propria
delimitacao e constituidos por redes de relacdes ou de oposicdes entre 0s atores sociais” (Vestena, 2008, p.17).

No tocante arelacao entre opinido publica e aspectos migratorios, observa-se uma construcao a partir das bases e identificacoes
com grupos de referéncia (sociais ou midiaticos) em torno de questdes mais amplas, como aspectos de identidades e
pertencimentos. Nesse sentido, enfatiza-se a necessidade de considerar tal relagdo como modo participante (entre outros)
de constituicdo e reconhecimento de uma situacdo ou mesmo de um grupo. Nesse caso, a opiniao publica ndo é responsavel
apenas por dar conhecimento a realidade emigratdria do Brasil, mas também propor modos prdprios de fazer existir tal realidade.

Baseando-se no conceito de opinido publica, procuramos, neste trabalho, discutir brevemente a percepcao dos brasileiros
emrelacao as caracteristicas, comportamentos e formas de vida da populacao que moram no exterior. Nosso foco foi tentar
retratar o nivel de conhecimento dos brasileiros referente a essa realidade, as fontes de informacao e caracteristicas,
referéncias e esteredtipos construidos sobre a tematica. Apesar das limitagoes ja citadas deste estudo, destacamos dois
achados interessantes.

O primeiro diz respeito ao proprio desenvolvimento e aplicagdo do conceito de opinido publica, ndo s6 no que corresponde as
suas diferentes matrizes originarias, como também a complexidade de sua aplicacao a partir da reuniao das interpretacoes
de um grupo especifico de receptores que precisam ter entre si determinados vinculos que os caracterizem com objetivos
comuns, amplo acesso a informacao e a possibilidade de debate. Significa dizer que, apesar de se mostrar um conceito
importante e flexivel, ao mesmo tempo, apresenta contradicdes que precisam dar conta da heterogeneidade intrinseca a
qualquer tipo de agrupamento, sujeito a multiplas possibilidades de acesso a informacao e formas de debate.
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O segundo relaciona-se a tematica estudada. O fluxo emigratdrio brasileiro € um processo recente, iniciado na década de 1980,
e que ainda carece de estudos para sua compreensao. Trata-se de uma tematica interdisciplinar e que, na sua pratica social,
concretiza-se a partir da atuacdo de diversos atores, nem sempre coordenada e de ordem geopolitica transnacional: populagao
residente e migrante nos territorios de origem e destino, estrutura estatal nacional e internacional (no que diz respeito a
niveis e tipos de poderes — executivo, legislativo e judiciario e municipal, estadual e federal), sociedade civil (organizada
ou ndo), midia, organismos internacionais, entre outros. Nesse sentido, conhecer a realidade desse recorte —ainda que em
um aspecto simbdlico como o proposto, envolvendo a compreensao de esteredtipos sociais — € tarefa bastante complexa,
porém, necessaria, especialmente pela sua configuracdo vinculativa, capacidade modeladora de organizacao de trocas reais
e evidéncia de diferencas comuns.
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