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Resumo O evento que incitou este artigo foram as campanhas digitais realizadas por
candidatas a vereanca nas elei¢oes de 2020 do municipio de Rio Grande da Serra (SP).
Partindo deste cenario, a pesquisa foi organizada em trés fases: 1) coleta dos dados
pelas redes sociais de todas as 77 candidatas; 2) envio de questionario, com alcance de
dez respostas; 3) entrevista com quatro das candidatas, possibilitando aprofundamento
de suas impressoes da campanha e do uso das redes. O presente artigo apresenta as
etapas 2 e 3 da investigacdo, analisando como os dados coletados na primeira etapa
se encontram com as trajetorias e vivéncias dessas mulheres. Tanto nos questionarios
quanto nas entrevistas, houve uma percepcao de insatisfacdo com o partido, em que se
destaca o auxilio para o uso das redes sociais e o valor recebido para campanha. Ao final
do processo eleitoral, considerando a eleicdo de uma Camara Municipal inteiramente
masculina, pode-se afirmar que o ambiente virtual teve baixo desempenho para a eleicao
de mulheres. A partir dos relatos nas entrevistas individuais, pode-se observar relatos
solitarios de conducao de campanha, com dificuldades na criacao de pecas de divulgacao
e no uso de ferramentas, bem como um sentimento de frustracido com o contexto politico
do municipio, mas com uma postura menos critica ao partido.
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Abstract This article was motivated by the digital campaigns of female city council
candidates in the 2020 elections for the municipality of Rio Grande da Serra (SP).
Based on this scenario, we organized the research into three phases: 1) data collection
through the social networks of all 77 candidates; 2) a survey, with ten responses;
3) an interview with four of the candidates, which allowed us to delve deeper into
their impressions of the campaign and the role of social media. This article presents
stages 2 and 3 of the investigation, analyzing how the data collected in the first stage
relates to the trajectories and experiences of these women. In both the survey and the
interviews, dissatisfaction with the party emerged, particularly on the support offered
for managing social networks and the funds received for the campaign. At the end of
the elections, with an all-male city council, we can affirm that the virtual environment
performed poorly for the election of women. From the individual interviews, it was
possible to observe loneliness in campaign management, difficulties in designing
campaign materials and using digital tools, as well as a feeling of frustration with the
political context of the municipality, but with a less critical stance towards their party.
Keywords Female representation. Election campaign. Social networks. Municipal

elections. Elections and pandemic.

INTRODUCAO

Para o ano de 2020, no Brasil, as eleicbes municipais estavam previstas como
grande evento nacional, o que nao se pode prever € que o ano se tornaria também
o primeiro da pandemia de Covid-19. Sem muita informacao confiavel sobre e sob
o medo, foram adotadas diferentes medidas de isolamento no pais e no mundo.
Para as elei¢cbes municipais, nao foi diferente. Com isso, surgiram questoes sobre
o uso da internet nas campanhas eleitorais municipais que ocorreriam em todo
o Brasil no final daquele ano. Portanto, a partir das restri¢oes de aglomeracao, a
internet surgia nao s6 como um espago democratico e de alcance de eleitores, mas
como um dos Unicos territorios em que esse contato poderia ser feito.

Enquanto as campanhas presenciais, também chamadas “campanhas de rua”,
exigem mais das candidatas mulheres em comparacao aos homens!, passamos a
questionar se a concentracao na campanha virtual poderia diminuir a desigual-
dade de género nos resultados da urna. Assim, este artigo tem como objetivo
compreender como as mulheres utilizaram esse momento especifico da histoéria
para gerenciar suas redes sociais e reverter os resultados de eleicoes que, apesar

1 O financiamento dos partidos nfo é distribuido igualitariamente, o que pode impactar nos
recursos e, além disso, sendo as mulheres frequentemente associadas aos afazeres domésticos
e cuidados de dependentes, elas dispdoem de menos liberdade de deslocamento e tempo livre.
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das cotas de género que garantem suas vagas para candidaturas, nao se refletem
nos resultados eleitorais.

Para tanto, foram analisadas as campanhas virtuais das candidatas mulheres
do municipio de Rio Grande da Serra, um dos menores e mais pobres municipios
do ABC Paulista, na Regidao Metropolitana de Sao Paulo, que também se destaca
por nao ter elegido mulheres vereadoras em 20 anos, contando com as eleicoes
municipais de 2020. Na primeira parte da pesquisa foi realizado o monitoramento
do Facebook e Instagram de 77 candidatas na disputa pelas cadeiras da Camara
Municipal de Rio Grande da Serra, do dia 277 de setembro a 14 de novembro de 2020.
Ao final dessa primeira etapa da pesquisa e com os resultados eleitorais, verificou-se
que o ambiente virtual teve baixo desempenho para a eleicdo de mulheres, refle-
tindo a desigualdade de género ja percebida em campanhas presenciais. Diante
disso, entende-se que o baixo desempenho das mulheres nas urnas nao pode ser
explicado por somente uma variavel, envolvendo dimensoes politicas, economicas
e culturais, além das dificuldades proprias das realizacoes campanhas eleitorais
onlines e presenciais.

Este artigo apresenta a segunda parte da pesquisa, com a participacao ativa
das candidatas como respondentes de um questionario enviado para seus e-mails
e redes sociais e como participantes de uma entrevista semiestruturada. Para ter
uma visao mais completa da campanha eleitoral, respeitando a dificil posi¢ao das
candidatas nao eleitas?, optou-se por avaliar o cenario a partir de uma variedade
de métodos. Entre eles, estao: a observacao das redes, na primeira fase; passando
ao contato com as candidatas, convidando-as a participar da pesquisa por meio de
questionarios e, posteriormente, a serem entrevistadas pelas pesquisadoras, que
buscaram compreender a percepcao delas sobre a trajetoria politica que constru-
iram, o uso das redes e a construc¢ao da relacao com os partidos e eleitores.

Aindagacao que norteou e ampliou a pesquisa em uma segunda etapa consistiu
em compreender como as redes sociais foram utilizadas durante o periodo de
campanha eleitoral, em um contexto de pandemia, a partir das vivéncias relatadas
pelas proprias candidatas. Nossos objetivos primordiais foram: i) analisar se as
candidatas empregaram as redes sociais como meio para engajar eleitores; ii) inves-
tigar os tipos de materiais fisicos e digitais utilizados durante as campanhas com o
intuito de ampliar sua visibilidade nas redes sociais e durante o processo eleitoral;
e iii) avaliar a percepcao das candidatas acerca de suas trajetorias e suas interacoes

2 A critica aos partidos, muitas vezes, é um risco para continuidade na politica das candidatas
ndo eleitas. Especialmente no contexto de menor abrangéncia como Rio Grande da Serra.
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com os partidos politicos. Ademais a introducao e a descricao metodolbgica, este
artigo compreende se¢oes de revisao da literatura entrelacadas com os relatos das
entrevistadas acerca das concepcoes e contextos relacionados ao uso das redes sociais
no municipio de Rio Grande da Serra. Posteriormente, sdo discutidos o papel e a
responsabilidade dos partidos politicos nas trajetdrias das candidatas e, por fim, o
comportamento da populacao eleitora, em especial, das eleitoras mulheres.

METODOLOGIA

A pesquisa foi realizada a partir das eleicoes municipais de 2020 e teve
como foco a campanha eleitoral realizada no municipio de Rio Grande da Serra.
A intencao foi entender como as mulheres que se candidataram ao cargo de
vereadora realizaram suas campanhas eleitorais durante a pandemia e, por isso,
focamos primeiramente nas campanhas digitais. A partir do entendimento de que
as redes sociais podem ser utilizadas para criar narrativas e defender pontos de
vista sem depender da midia tradicional, partimos do conceito de Nemer (2021) de
Tecnologias Mundanas que trabalha “como as pessoas fora dos centros de poder
tecnologicos e sociais usam materiais e conhecimento da tecnociéncia profissional
para seu proprio tipo de producao sociotécnica” (Nemer, 2021, p. 28). A hipdtese
inicial era de que, sem o mesmo acesso as ruas, a internet seria o principal palco
de campanha nas elei¢oes municipais de 2020, podendo trazer novas narrativas
e maior diversidade para os resultados eleitorais, ferramenta potencializadora,
diante outras variaveis tradicionais que repercutem nos resultados eleitorais, como
financiamento ou apoio logistico para campanhas.

Na primeira fase foram coletados os dados nas redes sociais, no Instagram e
Facebook, monitoramento realizado do dia 27 de setembro a 14 de novembro de 2020
de forma coletiva, manual e diaria por uma equipe formada por quatro pesquisadoras.
Assim, passamos para a segunda e terceira etapa, que estao sendo apresentadas neste
artigo. Ao buscar dar voz as mulheres que estudamos, entramos em contato com
elas por e-mail e redes sociais. Inicialmente, aplicamos um questionario e, ao final
deste, elas foram questionadas se gostariam de continuar a pesquisa em uma fase
de entrevista em profundidade e, caso a resposta fosse positiva, para que deixassem
um contato. De 77 candidatas, recebemos dez respostas ao questionario, entre os
meses de junho e julho de 2021. O interesse de prosseguir na pesquisa foi manifes-
tado por seis respondentes e, ao final, quatro foram entrevistadas.

As entrevistas semiestruturadas foram realizadas por plataforma online, de
forma sincrona, como uma conversa, mas guiado por questoes semiestruturadas de
temas que queriamos abordar. Nas entrevistas, elas foram avisadas de seus direitos
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de responder apenas o que elas quisessem, assim como poderiam parar a entre-
vista a qualquer momento, além de concordarem com a gravacao e com o termo de

consentimento livre e esclarecido que foi apresentado no inicio da conversa. A fim

de tentar garantir o anonimato para as candidatas, elas tiveram seus nomes subs-
tituidos por “Candidata 17, “Candidata 2”, “Candidata 3” e “Candidata 4”, nomeadas

aleatoriamente. Diante disso, as analises aqui presentes foram realizadas com base

nas respostas das candidatas, principalmente referente as entrevistas. Também,
para este trabalho, é central o contexto da Regiao do ABC Paulista, entendendo que

se trata de sete municipios com baixa eleicdo de mulheres para o cargo de vereadora,
sendo o municipio escolhido com o cenério mais grave entre eles.

O PERFIL DAS CANDIDATURAS FEMININAS DE RIO GRANDE DA
SERRA

O namero de candidatas e candidatos a Camara Municipal de Rio Grande
da Serra foi de 237 nas Eleicoes Municipais de 2020. Deste total, as mulheres
constituiram 32,4% das candidaturas para o cargo de vereadora, sendo assim, 77
candidatas para vereanca. Além das pretendentes ao legislativo municipal, houve
seis candidatas ao cargo de vice-prefeita e uma candidata ao cargo de prefeita,
sendo 83 mulheres na disputa eleitoral. Do total para o legislativo municipal, sete
concorreram pelo Partido Democratico Trabalhista (PDT), sendo o partido com
maior nimero de candidatas mulheres ao legislativo:

SOLIDARIEDADE 3 REPUBLICANOS 3.
CIDADANIA6.50%  DEM6.50%  .90% 00% PT.3.00%

P5C.3.90%
PL.5.20%
MDEB.5.20%

PTC.6.50%

AVANTE,7.80%

Grafico 1. Listagem de partidos por candidaturas de mulheres. Fonte: Elaboragao propria
a partir dos dados do TSE (2020).
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Do total de 77 candidatas mulheres concorrendo a vereanca nas eleicoes de
2020 em Rio Grande da Serra, de acordo com o TSE (2020), 55 se autodeclararam
brancas (71,42%) e 22 (28,57%) se autodeclararam pardas e pretas. Quanto a
escolaridade, cerca de 56% possuiam ensino médio completo (43 candidatas),
enquanto 5% possuiam ensino fundamental incompleto (quatro) e 22% ensino
superior completo (17). Ao todo, 51 candidatas (cerca de 66%), ou seja, a maioria
delas, nasceram no estado de Sao Paulo. Acerca de suas ocupacoes profissionais,
as trés ocupacoes mais citadas sao: doze (15.6%) se declararam Donas de casa,
quatro (5.2%) sao Enfermeiras, e em terceiro lugar, empatado com trés (3.9%)
declarantes para cada, estao Cabeleireira e barbeira, Empresaria e Professora de
ensino fundamental.

Na segunda etapa, com os questionarios enviados a todas as candidatas,
somente algumas responderam, sendo elas: cinco autodeclaradas brancas e cinco
autodeclaradas pretas e pardas. Os partidos das 10 respondentes do questionario
sao: Partido Trabalhista Cristao (AGIR), Democratas (DEM), Partido Democratico
Trabalhista (PDT), Partido dos Trabalhadores (PT), Partido Social Cristao (PSC),
Partido Socialista Brasileiro (PSB), Podemos (PODE) e Rede Sustentabilidade
(REDE).

Sobre o contexto de realizar a campanha durante a pandemia, todas afirmaram
que a Covid-19 afetou sua campanha. Metade das respondentes disse nao ter reali-
zado campanha presencial de rua, e a outra metade afirmou que fez campanhas
de rua com restricao. Em resposta a questao “Sobre as redes sociais, vocé utilizou
esse meio na sua campanha?”, nove responderam positivo e uma candidata alegou
nao ter usado as redes para fazer campanha.

A CIDADE DE RIO GRANDE DA SERRA E O PANORAMA DO USO DAS
REDES SOCIAIS NA DISPUTA ELEITORAL

A internet e as redes sociais sao, como descreve David Nemer (2021), um
“campo de batalha” (p. 20), pois nao € construido sem um viés e sao constantes as
disputas de narrativas dos acontecimentos. A disputa e a observacao de desigual-
dades, no entanto, inicia-se no acesso a rede. No Brasil, a proporcao de pessoas
com acesso a internet passou de 46,5% em 2011 (IBGE, 2013) para 74,7% em 2018
(IBGE, 2020). Para mais, o telefone celular passou a ser o equipamento mais
utilizado para acessar a internet, presente em 99,2% dos domicilios com acesso
(IBGE, 2020). Nesse contexto, percebe-se que a analise dos dados concernentes ao
acesso a internet em Rio Grande da Serra assume relevancia essencial na avaliacao
das taticas de campanha virtual.
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A hipotese de que um maior alcance das suas redes poderia mudar a quanti-
dade de votos é compartilhada por seis das dez candidatas que responderam ao
formulério da pesquisa. As respondentes puderam escolher mais de uma opcao
sobre quem foram os responsaveis pela elaboragao dos contetidos de propaganda
eleitoral on-line, sendo as opcGes: vocé (a propria candidata); Partido; Familia;
Amigos; Alguém do movimento social que faz parte; além da opcao “Nao utilizei

as redes sociais como meio de campanha”.

Voceé
Partido

Alguém do movimento
social que faz parte

Famuilia

Anmugos

Nio utilizel redes soctais como |
me10 de campanha

0 1 2 3 4 5 6 7 8

Grafico 2. Contagem dos responsaveis pela elaboragdo da propaganda eleitoral on-line.
Fonte: Elaboragao propria a partir das respostas das candidatas.

Entre as dez candidatas que responderam ao questionario, sete participaram
da criacao do contetildo de campanha, sendo que trés conduziram sozinhas a criacao
de contetido postado em suas redes e outras trés nao participaram da criacao do
contetdo postado na campanha.

No ano de 2021, o celular predominava como o principal meio de acesso a
internet nos lares. Em sequéncia, a televisdo emergiu como o segundo dispositivo
mais utilizado para tal fim, com uma prevaléncia de 44,4% dos lares, ultrapassando,
pela primeira vez, o computador, que registrava uma taxa de utilizacao de 42,2%.
Entre as entrevistadas, registra-se que o dispositivo utilizado, computador ou
celular, variou, mas com a predominancia do uso do celular a partir de aplicativos:

[...] é muito dificil ser uma candidata [...] mas eu tinha certeza do proposito,
que se Deus quisesse que fosse, eu tinha certeza de que eu era capaz de repre-
sentar. Mesmo que eu ndo soubesse eu ia procurar estudar pra saber, e foi o
que eu fiz. E ai no Messenger, no Facebook, no WhatsApp, eu mandei o projeto
pra todo mundo, no ultimo dia eu fui nas casas, mas eu ndo entrei eu fiquei no

portdo falei com algumas pessoas naquela limitagdo porque eu também nao
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tinha grana eu peguei R$ 50, na verdade eu pedi pro meu amigo fazer um Uber
para mim e depois eu pagava ele quando meu marido recebesse. (Candidata

1, grifos nossos).

Eu falo que eu sai dessa campanha eleitoral me sentindo muito vitoriosa, eu fiz
uma campanha de seis meses, sem gastar nenhum centavo se quer, tudo que
eu fiz nessa campanha, eu fiz, no meu computador. Entdo, ndo gastei... Gastet
gasolina nos tilltimos dias, para fazer... A gente comecou a sair para fazer pan-

fletagem na rua, mas coisa bem pouca... (Candidata 2, grifos nossos).

Minha campanha mesmo foi mais por Whatsapp, pelo Facebook, pelo Instagram
conversando com as pessoas. Porque eu pegava minha foto de campanha e eu
ia mandando no messenger e ai eu ia conversando com as pessoas. (Candidata

3, grifos nossos).

O que a campanha online, ela traz? Ela tem que ter um engajamento. [...] Eu
fazia, mas as publicacoes era eu. Entao vocé tava na rua, tava publicando, fazen-
do tudo ao mesmo tempo. Entdo, falta uma equipe estruturada, entendeu? E
isso falta nao s6 na minha, como na de todas as outras mulheres. (Candidata

4, grifos nossos).

No Censo de 2022, a populacao do municipio de Rio Grande da Serra registrou
o namero de 44.170 habitantes, sendo que, deste total, 51,2% sao mulheres e 45,9%
se autodeclara parda. De acordo com o Comité Gestor da Internet no Brasil (CGI.
BR, 2022), os municipios que detém uma populacao entre 20 e 100 mil habitantes
apresentam, em média, 69% de sua populacdo sendo usuaria de internet. Entre os
domicilios com acesso a internet, os municipios desse mesmo porte apresentaram,
em média, 41% conexao por Cabo ou Fibra Optica, 27% por Modem ou Chip, 6%
por xDSL, 7% por Satélite e 6% por Radio (CGI.BR, 2021). O wifi utilizado pelas
candidatas também varia, no sentido de serem de seus proprios domicilios: “entao
eu tinha o wifi do meu irmao que a gente dividia né, entao eu fazia tudo isso pela
internet né”, de acordo com a Candidata 1, assim também ha relatos do uso do
proprio wifi de casa, como a Candidata 2, “foi tudo muito simples, wifi aqui de
casa, notebook, canva, plataforma do canva e s6”.

Nas redes é comum estar associado com pessoas que compartilham ideias e
experiéncias parecidas, como as pessoas que compartilham o mesmo territorio.

Entre as estratégias realizadas pelas candidatas, destacam-se: criacao de grupos
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de comunidade no Facebook, postagens de suas bandeiras e propostas no Facebook
e realizacao de lives no Instagram. No que diz respeito as temaéticas principais,
relatadas por elas na divulgacao de suas campanhas, estao a trajetoria pessoal e
a valorizacao das mulheres na politica:

Facebook foi o que eu mais usei, Instagram usei pouco, o Messenger e o What-
sapp - o meus status né - eu trabalhei bastante essa parte né, igual eu falei pra
vocés os meus projetos que eu fiz... foi tudo pelo In Shoot, peguei uma imagem
ali, publiquei. Enfim, eu tava me mostrando pro povo, eu ja tinha uma histoéria

de simplicidade, uma histéria de garra, né? (Candidata 1, grifos nossos).

Fiz posts falando sobre a forca da mulher, porque a mulher ela é mae, ela é
empresaria, ela trabalha fora, ela é empregada, ela é estudante, por que ela
ndo pode ser uma figura politica? Por que ela ndo pode ser uma vereadora ou
uma deputada? Se ela tem forca para tantas coisas, por que ndo ser uma figura

politica? (Candidata 2, grifos nossos).

Segundo o monitoramento virtual realizado pela pesquisa, as tematicas mais
frequentemente abordadas foram “Educacao e Assisténcia Social” e “Causas Munici-
pais”, ambas com 29 referéncias em campanhas individuais. A categoria “Educacgdo e
Assisténcia Social” abarca assuntos como Acessibilidade, Assisténcia Social, Crianca
e Adolescente, Populacao Idosa, Inclusao Social, Moradia, Juventude e Educacao,
sendo esta ultima subcategoria a mais destacada, com 12 mencoes. Por sua vez,
a categoria “Causas Municipais” engloba Satde, Desenvolvimento Economico,
Seguranca, Defesa de Bairro, Comércio, Empreendedorismo, Participacao Cidada,
Turismo, Emprego e Infraestrutura, sendo esta tltima a mais recorrente entre as
subcategorias, com seis mencoes pelas candidatas. Apds essas duas categorias,
destacam-se “Meio Ambiente e Causa Animal” (com doze mencées), “Mulher em
pauta” (com dez mencoes) e “Cultura e Lazer” (com nove mencoes). Um aspecto
diferenciado foi a apresentacao da proposta de mandato coletivo, na qual a candidata
delineou as atribuicgoes e estrutura de seu mandato nesse formato.

“OS 30%": RESPONSABILIDADES DOS PARTIDOS E DESEMPENHO
DOS MECANISMOS ELEITORAIS

A cada quatro anos ocorrem as eleicbes municipais em todo o Brasil para a
escolha de representantes para a chapa de prefeita ou prefeito e vice-prefeita ou
vice-prefeito e para o cargo de vereadora ou vereador. O fato de a filiagcao partidaria
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ser etapa obrigatoria para uma candidatura, torna os partidos um dos principais
atores para avaliar uma eleicao de representantes. Além disso, os partidos sao os
responsaveis por cumprir a as leis n® 9.504/1997 n° 12.034/2009, popularmente
conhecidas como leis de cotas de género, garantindo pelo menos 30% de candida-
turas de cada sexo na lista apresentada para os cargos de representacao proporcional
(Brasil, 1997; Brasil, 2009) — no caso das eleicoes municipais, para a vereanca.

Existem critérios importantes a serem garantidos pelo Estado para a realizacao
de eleicoes confiaveis. Dentre os conceitos relevantes estao o de entendimento escla-
recido e a participacao efetiva, propostos por Dahl (1997), que dialogam nesse artigo
com a possibilidade de as pessoas utilizarem as redes para propor seus proprios
pontos de vista, inclusive politicamente. Isso porque outros critérios importantes
também podem se ligar a instituicoes politicas ao pautar a liberdade de expressao,
informacao alternativa e autonomia para associacao. A liberdade de expressao, por
sua vez, possibilita que os conhecimentos e informacoes sejam compartilhados e
que seja possivel a divulgacao destes, por parte de quem quiser, pois ha a liberdade
de se expressar livremente3 — tendo alcance entre sua rede de contatos e seguidores.

Alinternet, dessa maneira, trouxe a possibilidade de criacao de fontes alternativas
de narrativas e informacgdes de facil acesso. Esse novo cenario impediria a concen-
tracao de narrativas em poucos veiculos — por exemplo, uma fonte oficial do governo

— e cria meios de questionar fontes majoritarias (Nemer, 2021). Na perspectiva das
eleicoes, como é argumentado no capitulo “O uso do Facebook em campanhas elei-
torais: um meio de contornar desigualdades socioeconomicas e falta de recursos
tradicionais?” do livro Candidatas em Jogo (2020), ao contrario da distribuicao do
Fundo Partidario, Fundo Eleitoral e do tempo de propaganda no radio e na TV, o
uso das redes sociais nao depende das decisoes das executivas partidarias. Dessa
maneira, as candidaturas podem possuir uma maior autonomia para decidir sobre o
uso dessas redes como ferramentas de campanha para a divulgacao de informacoes
(Ramos, Barbieri, Herscovici, Aflalo, Mardegan, Marin, Youssef, Chaves, 2020).

O entendimento esclarecido também pode sofrer de informacé6es tendenciosas
ou mesmo da falta de informaco6es confiaveis. Os cidadaos, que sao politicamente
iguais, devem ter oportunidade de formular suas preferéncias; expressa-las aos
outros e ao governo, individual ou coletivamente e garantir que suas preferén-
cias sejam consideradas para as acoes do governo (Dahl, 1997). Na discussao da

3 Asredes sociais e plataformas online tém regras de convivéncia e uso que sao aceitas pelos usu-
arios ao ingressar. As publicacoes tém de estar de acordo com esses limites, podendo os proprios
usuarios denunciarem conteiidos que entendem violar as regras, e se for constatada a violagao,
pode ser determinada a exclusao da publicacao e, em alguns casos, o banimento do usuario.
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escolha de representantes pelos eleitores, o papel dos partidos politicos vai além
da mediacao com a sociedade, pois sao fundamentais na garantia da democracia.
O sistema eletivo nao gera, necessariamente, a identidade dos representados com o
corpo de representantes, além de os eleitos terem certa independéncia e liberdade
de acao (Manin, 2013).

Neste ponto, podemos debater os tipos de representacao e critérios de auto-
rizacao da representacao. Assim, partiremos do conceito de politica da presenca
de Anne Phillips (2001), que nao entende que a representacao parte da defesa de
demandas e objetivos comuns, mas que faz parte do jogo politico o convencimento
das decisOes tomadas. Portanto, os individuos que dividem perspectivas iniciais
parecidas — como género, raca e classe — podem ter uma maior capacidade de
representar tais individuos, pois conseguem construir conexdes com representados.

As cotas para mulheres representam uma medida globalmente adotada para
corrigir a desigualdade de género nos espacos de poder (Krook, 2013). Contudo,
ainda em 2001, a socitloga Clara Aragjo alertou que, mesmo com as cotas, sem
os investimentos, auxilios e apoio do partido, as candidaturas femininas nao
iriam obter relevancia necessaria para o sucesso eleitoral. No contexto brasileiro,
as cotas concentram-se na fase de candidatura, reservando vagas para mulheres
candidatas. Contudo, ainda em 2001, a socidloga Clara Aratjo alertou que, mesmo
com as cotas, sem os investimentos, auxilios e apoio do partido, as candidaturas
femininas nao iriam obter relevancia necessaria para o sucesso eleitoral.

No ambito informal dos partidos politicos, por exemplo, existe a pratica de
criar candidaturas ficticias que nao avancam no processo eleitoral, uma vez que
sdo arenas de producao e reproducao de desigualdades. Essas candidaturas podem
assumir varias formas, com a suposta candidata podendo estar ciente ou nao da
sua inclusao, sendo convidada ou nao para participar desse ato, e até mesmo sem
o seu consentimento. Embora todas essas praticas sejam consideradas criminosas,
a comprovacao de que uma candidatura foi estabelecida apenas para cumprir o
numero minimo de vagas exigido por lei é um desafio (Gatto, Wylie, 2021).

Nas entrevistas individuais, a Candidata 1 revela como foi perceber que o
convite para participar das eleicoes era menos sobre ela e mais sobre o cumpri-
mento da lei, de maneira semelhante a Candidata 3, que relata a mesma situacao

sobre suas colegas:
Eles me chamaram mesmo na intencdo de eu ser um quociente eleitoral e nao

realmente de eu trabalhar mesmo, de eu ganhar, porque eles ndo me deram a

possibilidade de eu ganhar. Porque eu nao tinha panfleto, eu nao tinha dinhei-
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ro, ndo tinha cabo, ndo tinha nada, entendeu? Eu senti isso mesmo no meio da
campanha, que eu ndo seria eleita e, assim, a pandemia também atrapalhou

muito. (Candidata 1, grifos nossos).

Entdo, muitas mulheres que foram candidatas estavam ali para preencher um
nimero, entendeu? Nao era uma pessoa que estava ali para batalhar pela cam-
panha. Por isso que eu te digo, pessoas que entraram ali e se ela ndo quisesse
entrar ela podia ter trabalhado para trazer os votos para quem realmente

estava ali querendo, entendeu? (Candidata 3, grifos nossos).

Apesar do esteredtipo comum de que as mulheres nao se interessam por poli-
tica, é frequente encontrar mulheres engajadas em suas comunidades em diferentes
contextos, como em seus bairros, na escola dos filhos ou em atividades religiosas.
Existe nelas também uma vontade de participar, ainda que pareca distante até

receberem uma proposta de fato, muitas vezes, com uma recusa inicial:

Quando me convidaram para ser candidata a vereadora da minha cidade, eu
achei uma loucura e dei muita risada, mas pensei: Quem sabe, né, eu posso
mudar algumas coisas. [...] E ai, eu aceitei, depois de muita insisténcia, o con-
vite. Fui estudar, fiz curso de politicas publicas [...], fiz lideranca feminina, fiz
oratoéria e fiz mais algum que eu t6 esquecendo... marketing politico.” (Candi-

data 1, grifos nossos).

Um amigo me chamou para conversar: [...] por que vocé ndo sai candidata a
vereadora? Al eu falei: ndo, essas coisas ndo sao para mim. [...] Ele me falou:
[...] tem muita falcatrua, porque ndo tem pessoas como vocé la dentro. A gente
precisa mudar esse quadro. [...] E eu: ndo, ndo sei fazer essas coisas. [...] Mas
ai... Vindo embora para casa e pensando a respeito, comecet a pensar justa-
mente nessa questdo politica da coisa: o quanto a gente faz politica sem perce-
ber que estamos fazendo politica ou sem aceitar que estamos fazendo politica.

(Candidata 2, grifos nossos).

Quando eu cheguei na Camara, que eu falei... sé6 tinha homem: sao 13 verea-
dores. At eu olhei aquilo ali e falei assim “[Nome], nao tem uma mulher vere-
adora?”. Ele falou “vocé ndo sabia?” E ai eu falei “cara, que cidada que eu sou?
Como é que eu posso cobrar alguma coisa se eu mesmo nao faco alguma coisa?”

E ai eu olhei la: 13 homens. (Candidata 3, grifos nossos).
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Essa fala demonstra que as barreiras que impedem as mulheres de acessar
0s espacos institucionais transcendem a suposta falta de interesse em lideranca
associada ao esteredtipo masculino, envolvendo complexas questoes estruturais e
culturais. A literatura destaca trés barreiras principais: o acesso ao partido (Aragjo,
2001, Aratjo, 2009), a candidatura (Alvares, 2008, Sacchet, 2012) e a obtencéo
de votos (Matland, 2002; Peixoto, Marques, Ribeiro, 2022).

Dentre essas barreiras, o momento da candidatura emerge como o n6 central.
A dificuldade em convencer os eleitores a votarem em mulheres ndo se mostra
necessariamente como uma questao tao robusta (Bohn, 2008; Cavenaghi; Alves,
2010). Assim, partimos do pressuposto de que a construcao de uma candidatura
verdadeiramente competitiva constitui o principal obstaculo que afasta as mulheres
da politica e esta responsabilidade estaria, principalmente, nas decisoes internas
dos partidos (Verge; de la Fuente, 2014). Como bem descreve a Candidata 1 quando
fala da quantidade de votos que teve com sua campanha, apesar do partido,
segundo ela, nao se esforcar para que ela realmente pudesse ganhar: “eu me senti
vitoriosa, eu estava no partido errado.” (Candidata 1).

Acerca do financiamento de propagandas eleitorais pelos partidos as candi-
datas, as respostas do questionario apontaram que, dentre os materiais e servicos
acessados por elas, a prevaléncia foi de materiais impressos — “Santinhos”, outros
materiais e distribui¢do de materiais — e de adesivos — individuais e para carros

—, como aponta o grafico a seguir.

Santinhos 9

Adesivo para carro 8

Distribuigdo de 5
material

Adesivos 3
individuais

Bandeiras na rua 2

Criar e manter de 2
péginas na internet

Banner / Cartaz 1

Propaganda Eleitoral

Carros de som 1
Eventos e 1
encontros

Qutros materiais 1
impressos

0 2 4 6 8 10

Grafico 3. Tipos de propagandas financiadas pelos partidos. Fonte: Elaboragao prépria a
partir das respostas das candidatas.
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Observa-se que a criacao e manutencao de paginas da Internet obteve uma
baixa declaracao de financiamento dos partidos pelas candidatas que responderam
o questionario. A divisao proporcional do fundo eleitoral € uma medida que visa
aumentar a visibilidade das candidaturas de mulheres e, a partir de 2019, foi defi-
nida a distribuicao proporcional entre as candidatas mulheres (TSE, 2019). Esse
foi um assunto perguntado e, entre as entrevistadas, observou-se uma frustracao
com a competitividade de suas candidaturas diante do cenario local ou da postura
dos partidos, como apontam as Candidatas 1 e 4:

Eu vejo que a mulher, ela nao tem vez na politica. Ja tem o que eles querem que
ganhe: aquelas pessoas ja estao ali, o dinheiro ja vem para elas. As mulheres
estdo ali s6 de fachada. Entdo, Rio Grande da Serra ndo tem vereadora, enten-
deu?[...] Porque a gente é laranja né? Infelizmente. Eles ndo querem que a gente
ganhe. E vai ter a campanha que vem e eles ndo vdo preparar, ndo é s6 o meu
partido, [...] todos os partidos. As mulheres nao tém vez. Tem aqueles que eles

querem que ganhe e pronto, acabou. (Candidata 1, grifos nossos).

Ah, de modo geral, eu avalio que foi boa [a campanha], s6 que, infelizmente, né,
ai a gente entra na questdo que... pra mim, eu vou falar: a minha foi 6tima, foi
boa... s6 que a gente trabalha com quem tem mais poder, né? Entao, infelizmen-

te, hoje a gama de votos vendidos é muito grande... (Candidata 4, grifos nossos).

No entanto, também foram relatados depoimentos elogiosos e positivos em
relacao aos seus respectivos partidos por trés das quatro entrevistadas:

Pra mim foi positiva [a relagdo com o partido]. [...] Numa campanha, eu nao
sabia praticamente nada, sabia nem para que lado ir né, e ai tudo que eu
questionei né, eles sempre se puseram a disposicdo para tirar duvida, eles até
falavam: “[Candidata 1], tem duvida? Manda mensagem, liga de madruga-
da, de tarde, de noite. O que vocé precisar”. Eles disponibilizaram para gente
advogado, contador, é... Tinha o pessoal do marketing. O pessoal se eu quises-
se filmar, fazer video, eu tinha a disposicao [...]. Ao meu ver foi bem positivo,

porque tudo que eu precisei eu encontrei ali. (Candidata 2, grifos nossos)
A gente tem que comecar por algum lugar, né. Eu comecei e me dei mal, mas

assim, foi uma experiéncia, valeu! Conheci muita gente legal, que agregou

bastante coisa na minha vida. Assim, me mostrou quem realmente s@o as pes-
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soas, né? [...] Foi uma experiéncia positiva, digamos assim, decepcionante, mas

positiva. (Candidata 3, grifos nossos).

Entao, eu nao posso ser também ingrata, né? Porque se eu tivesse trabalhando
la atras e eu tivesse uma visibilidade melhor, talvez o partido, o préprio cole-
giado que a gente tava ajudando, podia estar investindo mais, né? [...] Entdo,

pra mim, eu me sinto agradecida. (Candidata 4, grifos nossos).

Nas respostas coletadas pelos questionarios, o grau de satisfacao foi variado,
apresentando maior insatisfacdo com os partidos. Apenas uma candidata declarou
estar satisfeita com o valor disponibilizado pelo partido para sua campanha, duas
apontaram estar satisfeitas com o auxilio do partido com o gerenciamento das
redes sociais, e trés disseram estar satisfeitas com o material disponibilizado para
campanha. Como pode ser observado no Grafico 4, no apoio geral a campanha a
maioria diz estar “Pouco satisfeita” com o seu partido.

Satisfeita
10,0%

Pouco satisfeita
50,0%

Nada satisfeita
40,0%

Grafico 4. Grau de satisfagdo com o seu partido politico no apoio do partido para a cam-
panha. Fonte: Elaboragao propria a partir das respostas das candidatas.

Apesar da derrota eleitoral e das dificuldades enfrentadas, as entrevistas
individuais apresentaram resultados diferentes, observando-se depoimentos de
satisfacao com os partidos. Para além da avaliacao pessoal, nossa hipotese € de
que esta postura pode estar relacionada a uma sensacao de maior seguranca
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proporcionada pelo anonimato do questionario, pelo medo de ser excluida ou perse-
guida pelo partido, pela vontade de ganhar espaco no partido ou pelo sentimento

de culpa interiorizado pelas mulheres em disputa de campanha. No entanto, se a

relacdo com o partido é ponderada de maneira positiva em boa parte dos relatos,
a frustracao com a auséncia de votos de eleitoras mulheres parece ser constante

nos depoimentos das candidatas entrevistadas.

MULHER VOTA EM MULHER?

A afirmacao “mulher nao vota em mulher” apareceu em dois de quatro relatos
nas entrevistas individuais. Uma derivacao dela, “mulher nao confia em mulher”,
também esteve presente. As generalizacoes sobre o comportamento eleitoral das
mulheres nos municipios aparecem como expressao da frustracao nos depoimentos
das entrevistadas.

[...] politicas ptiblicas é lindo, identifiquei a necessidade, vou trabalhar com
aquilo, é lindo, no papel mas na politica do Brasil, ndo s6 na minha cidade,
ndo acontece, ndo funciona entdo é muito triste é muito triste a desinformacao
também das mulheres, dos homens, de todo mundo no geral... é muito grande
entendeu? E complicado e mulher nio vota em mulher, que é o pior: tem essa

rixa. (Candidata 1, grifos nossos).

Entdo, eu vejo que existe... A propria mulher em si, ndo vota na mulher. Por
que? Eu acho que existe uma... ndo sei nem como dizer a palavra, na realidade...
Nao vota na mulher, ndo sei se é porque ndo acredita, ou porque é aquele con-
servadorismo la. [...] Entao, eu vejo dessa forma a cultura do nosso municipio.

(Candidata 4, grifos nossos).

De fato, a democracia, da forma que tem sido construida, € masculina, branca
e heteronormativa (Connell; Pearse, 2015). As instituices democréaticas e a cultura
politica sao construidas como qualquer outro campo social, carregam a bagagem
das normas, dos discursos, e das divisoes de poder (Bourdieu, 1998, Miguel, 2010).
Por isso, antes da pergunta sobre o voto de mulheres eleitoras em mulheres candi-
datas, é preciso questionar a tamanha homogeneiza¢ao masculina na politica, em
todos seus niveis. Primeiro, nos é ensinado que o poder pertence aos homens, e
depois, nos culpam por assimilar tal discurso. Assim, para uma mulher votar em
outra mulher, existe um passo anterior a campanha eleitoral: a construcao de um
imaginario politico. O trabalho das pesquisadoras Lori Beaman, Esther Duffo,
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Rohini Pande e Petia Topalova (2012) demonstrou como as liderancas femininas
causam influéncia no melhoramento educacional e nas aspiracoes de jovens
mulheres. Analisando 400 vilarejos, o estudo demonstrou a importancia de lide-
rancas femininas resultarem no aumento de aspiracoes de meninas, equivalente as
aspiracoes dos meninos da mesma idade (Beaman; Duflo; Pande; Topalova, 2012).

Nesse mesmo sentido, a cientista politica americana Jane Mansbridge (1999),
ao olhar para a representacao de mulheres negras, defende que o papel principal
da democracia representativa é o de representar os interesses substantivos dos
representados por meio das funcoes deliberativas e agregativas. Para a autora, que
valoriza os beneficios simbolicos da representacao descritiva, o aumento da inclusao
de membros de grupos historicamente sub-representados é capaz de aumentar seu
sentimento de proximidade com a politica e a democracia (Mansbridge, 1999). Além
disso, afirmar que mulher nao vota em mulher como uma generalizacao categorica
¢ ignorar por quem o voto feminino foi defendido e conquistado. As lutas pelas
liberdades, bem como pela defesa da democracia, em diferentes tempos histéricos
foram realizadas por mulheres (Chehab, 2019). As mulheres desempenharam um
papel central na critica a cidadania e na demanda por direitos, a critica feminista
desempenha um papel fundamental na ampliacao do ideério de cidadania, tanto
como algo essencial, quanto como abrangente (Aragjo, 2012).

Diante dos diferentes fatores, as candidatas entrevistadas relatam frustracao
com o eleitorado feminino, a partir do reconhecimento de uma cultura patriarcal,

sem a individualizacao da questao:

E uma mulher tem muito preconceito contra a outra. Entao, assim, vai ser muito
dificil uma mulher ser eleita na nossa cidade. Mas ao mesmo tempo, esse ano,
algumas, ndo sei se é da boca para fora, mas queriam uma mulher la dentro,
porque ninguém sente a dor da mulher senao a mulher. [...] Nao adianta, eles
nao tém esse sentimento, esse “sentir” da mulher, entendeu? (Candidata 1, gri-

fos nossos).

[...] precisamos mudar a cultura, mudar a mentalidade e fazer com que as pro-
prias mulheres entendam que elas possam, elas podem fazer a diferenca, que
elas sdo a maioria na populacio, né, e que elas, tendo consciéncia de que, elas
escolhendo uma candidata e focando, apoiando essa candidata, nés vamos ter
uma representante mulher 14 para nés, ndo sé aqui em Rio Grande, né, como

na maioria do pais, é uma dificuldade gigantesca. (Candidata 3, grifos nossos).
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Vamos olhar pela légica de mulher: mulher é um bicho complicado... a prépria
mulher nao confia na mulher, infelizmente. No meu ponto de vista é a cultura.
E a cultura... que é uma cidade conservadora, é conservadora! Entdo, existe
aquele, que n6s possamos dizer, o patronal. O homem, entendeu? Sobressaindo

nessa situacao. (Candidata 4, grifos nossos).

Por sua vez, no senso comum, o comportamento eleitoral masculino nao
apresenta uma frase de efeito da mesma forma sobre seu voto. O homem é compre-
endido como diverso em seu pensamento politico, a0 mesmo tempo que é aliado
de outros homens. Analisando mais de uma década de comportamento eleitoral
de homens e mulheres quando candidatos masculinos e femininos se enfrentam
nos Estados Unidos, Craig Leonard Brians (2005) apresenta dados que demons-
tram que as candidatas obtém um apoio maior das mulheres do que de homens.
Se o quadro de sub-representacao das mulheres continua em varias democracias,
o voto em mulheres deveria ser preocupagao nao somente do seu proprio género,
mas também a responsabilidade compartilhada pelo desenvolvimento das demo-
cracias liberais de representacao.

O engajamento de movimentos de mulheres pela defesa das pautas especi-
ficas de género obteve atencao nas tltimas elei¢cdes presidenciais brasileiras. Em
2018 e 2022, em exemplo, a corrida eleitoral de Jair Bolsonaro como candidato a
Presidéncia da Repiblica foi marcada pela questao de género: o candidato obteve
a maioria dos votos masculinos e enfrentou rejeicao por parte das mulheres. Como
reacao as suas falas e posturas abertamente misoginas, no ano de 2018 surgiu o
movimento chamado de “Todas contra Bolsonaro”, conhecido pela hashtag “Ele
nao”. Apesar da grande mobilizacao nacional, na visao da cientista politica Flavia
Biroli o movimento nao poderia impedir a vitéria de Bolsonaro nas elei¢oes de
2018, mas o que fez foi marcar a violéncia de género como pauta central da agenda
eleitoral (Candido; Gomes; Tanscheit, 2019).

No Brasil, ha também a argumentacao de que género nao € uma variavel sufi-
ciente para realizar a analise. De fato, se faz necessario admitir hé o perigo de se
entender a categoria “mulher” como algo tnico (Carneiro, 2003). Na analise do
survey LAPOP-Brasil 2007 que questionava sobre o voto em uma mulher para a
Presidéncia do Brasil, cerca de 88,7% do eleitorado feminino votaria em candi-
datas mulheres, e entre os homens, a porcentagem € de 87,0%, sendo assim uma
baixa diferenca (Bohn, 2008). As Candidatas 3 e 4, por exemplo, relataram em
diversos trechos sua decepcao com a postura das mulheres com quem tiveram
contato durante suas campanhas:
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[...] esses dias também a gente postou no nosso insta ... “A mulher ela nao apoia
outra mulher”, sdo poucas as mulheres que apoiam outras mulheres. A soro-
ridade é muito bonita na rede social, mas quando chega na vida real nao tem
essa sororidade, entendeu? A mentalidade é muito machista ainda. (Candidata

3, grifos nossos).

[...] se amulher ela ndo est4 ativa na politica, ela nao é participativa, ela ndo se
envolve nos conselhos que tem, municipais, porque tem... Nos temos conselhos
municipais, mas vocé vai entrar: poucas pessoas. Entdo, é um povo que nao é
participativo na politica da cidade. Agora, se tem uma pessoa dentro daquela
casa e ela é participativa, ela vai falar “olha, vocés vao votar nessa pessoa” e
elas vao votar. E quem geralmente é isso? E o homem, entendeu? Infelizmente.

(Candidata 4, grifos nossos).

Houve também momento de elogios ao comportamento de mulheres, especial-

mente aquelas que atuaram em parceria com suas candidaturas, seja na campanha

ou na valorizacao da participacdo das mulheres:

E l6gico que eu quero mudanca, ver uma Camara com mulheres, porque seria
inédito, ndo uma, mas queria ver varias mulheres. E a gente teve uma coisa na
época da campanha, foi até legal, porque outras mulheres de outros partidos, a
gente acabava meio que se apoiando, fazendo campanhas. Porque quando uma
mulher falava da outra, a gente falava muito bem. E a gente tinha mulheres de
outros partidos, que eu via uma boa chance nelas, e via um sentimento que era

0 mesmo que o meu, um sentimento de mudanca. (Candidata 2, grifos nossos).

[...] ai ela disse: “nega, eu t6 contigo até o fim, eu sou sua cabo eleitoral niimero
1! Nossa, que legal”. E eu, gente, eu ndo acredito, ela fez mascara para minha
campanha, para mim. Ela sempre falava de mim para as pessoas do bairro.
Entdo, foram coisas que me marcaram muito durante a campanha: realmen-
te descobrir aquilo que eu queria, enquanto vereadora. (Candidata 2, grifos

N0SS0s).

A frase oriunda do senso comum de que “mulher nao vota em mulher” apre-

senta diversas potencialidades como agenda de pesquisa feminista. O entendimento

sobre a associacao ao poder ao masculino, a pesquisa sobre a estrutura que impede

o companheirismo entre mulheres, a compreensao de uma cultura que gera baixa
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aspiracao para mulheres, comportamento eleitoral e a sub-representacao feminina,
entre outras questoes. Mas, a0 mesmo tempo que permite diversas novas perguntas,
¢ também uma frase limitada: primeiro, quem sao essas mulheres? Uma vez que
género nao aparece como variavel anica e universal. E, depois, por que culpé-las,
ao invés de compartilhar a responsabilidade com quem estruturou tal sistema?

CONCLUSAO
A sub-representacgdo politica das mulheres persiste em diversas esferas de
poder da sociedade brasileira, com especial agravamento no poder local, como
o legislativo municipal. Diante deste cenario, este estudo focou nas elei¢oes
municipais de 2020, em Rio Grande da Serra (SP), com o objetivo de investigar
o potencial das campanhas virtuais para aumentar a competitividade das candi-
daturas femininas, durante a pandemia da COVID-19. Monitorando os perfis de
Facebook e Instagram das 77 candidatas ao cargo de vereadora, constatou-se que,
embora as redes sociais sejam importantes ferramentas de participacao social,
as campanhas virtuais nao foram suficientes para alterar o quadro de apagao da
representacao feminina no municipio pesquisado. Mesmo diante das dificuldades
impostas pela pandemia as campanhas de rua, a presenca virtual ndo se traduziu
em sucesso eleitoral para as candidatas mulheres. Diante dos resultados eleitorais
e das respostas coletadas nos questionarios e em entrevistas, formula-se a hipotese
de que o espaco virtual, na verdade, reproduz a desigualdade de género observada
em outras esferas da campanha, em relagao aos recursos financeiros, geréncia das
ferramentas e acesso a dispositivos, bem como engajamento nas redes.
Embora as redes sociais aparentam ser uma alternativa as formas tradicionais

de comunicacio eleitoral e também de redugdo dos custos de uma campanha, o
financiamento, o apoio do partido, bem como as proprias capacidades da candi-
data (no sentido, material e habilidades de ferramentas) desempenham um papel
crucial para uma boa execucao de campanhas digitais. Para futuras pesquisadoras,
coloca-se aqui também o papel desempenhado por algoritmos no engajamento de
postagens por género, bem como a vulnerabilidade de mulheres nas redes sociais
em detrimento da produgio de contetido por homens, diante da violéncia politica
de género na Internet, entre outras reacdes por grupos miséginos digitais. As
entrevistas também revelaram insatisfacdo com o apoio partidario e dificuldades na
conducao das campanhas, refletindo um sentimento de frustragao com o contexto
politico local. Assim, conclui-se que o ambiente virtual teve baixo desempenho
na promocao da eleicao de mulheres, destacando-se a complexidade dos desafios
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enfrentados por elas, que vao além das questoes de género e incluem aspectos
como raca/etnia e apoio partidario insuficiente.
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