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RESUMO

A éarea do desenvolvimento regional tem merecido especial atencdo por parte de diversos
investigadores. Empreendedorismo, clusters, inovacdo, universidades e empresas de base tecnolédgica
sdo areas de conhecimento que tém mostrado um papel principal na contribuicdo do desenvolvimento
regional e, especificamente, no estudo das teorias de localizacdo. Esta investigacdo visa identificar
quais os factores que influenciam a localizacdo das empresas de base tecnolégica. Para alcangar tal
objetivo um estudo empirico foi conduzido com base em 203 questionarios a empresas de base
tecnoldgica localizadas na regido da Beira Interior (Portugal). Os resultados evidenciaram a
possibilidade de identificar factores cruciais que influenciam a localizacdo dessas empresas. Esses
fatores sdo de natureza comportamental, institucional e neoclassica.
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Teorias de Localizagdo Aplicadas as Empresas de Base Tecnoldgica: Um Estudo Empirico

1 INTRODUCAO

A atividade empreendedora, assim como todos os fatores que estao por de tras da sua existéncia
e a sua influéncia no desenvolvimento econémico regional tém sido objeto de estudo por parte de
diversos autores (Birley, 1985; Kirchoff & Phillips, 1988; Storey, 1994). A questdo do
desenvolvimento regional tem despertado interesse nos mais diversos investigadores, nacionais (0
interesse deve-se essencialmente a existéncia de assimetrias regionais) e internacionais (0 interesse
deve-se a todos 0s acontecimentos que envolvem a Europa e, mais concretamente, a Unido Europeia)
(Lopes, 1998; Cooke, 2002; Santos, 2002 e 2005; Rego, 2003).

O empreendedorismo aparece também como um acontecimento que contribui para o
desenvolvimento regional (Raposo et al., 2004). O White Paper (2001), da National Commission on
Entrepreneurship (NCOE), defende que o maior contributo do empreendedorismo a nivel local é a
inovacdo. Associada a questdo da importancia do empreendedorismo para o desenvolvimento regional,
aparece inevitavelmente, a questdo das teorias da localizacdo, ou seja, 0 que leva 0s empresarios (que
provocam a atividade empreendedora) a escolherem determinado local para implementarem a sua
empresa (Hayter, 1997; Silva, 2005; Roper & Love, 2006).

As éreas rurais ainda estdo muito aquém das suas homdlogas urbanas, principalmente no
que respeita a criacdo de empresas de base tecnoldgica. Face a esta problematica, levantamos a
seguinte questdo de investigacdo: Quais as razbes que levam as empresas de base tecnoldgica a
estabelecerem-se em determinada regidao? Em particular, quais os fatores de localizacdo das empresas
de base tecnolégica da Beira Interior? Temos como principal objetivo tentar dar reposta a esta questao.
Apos esta breve introducdo, iremos sistematizar as principais abordagens teoricas sobre a localizacdo
das empresas, onde propomos 0 nosso modelo conceptual de investigacdo e formulamos as nossas
hipoteses de investigacdo, de acordo com o mesmo. Em seguida, apresentaremos 0S aspectos
metodologicos, onde apresentaremos os critérios de classificacdo das industrias de base tecnologica,
definimos a nossa amostra e descrevemos 0s procedimentos estatisticos usados e testamos 0 nosso
modelo de investigacdo. Seguidamente analisamos e discutimos os resultados obtidos. Por Gltimo s&o

feitas as consideracdes finais da investigacao.
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2 ABORDAGENS TEORICAS SOBRE A LOCALIZACAO DAS EMPRESAS

De acordo com Silva (2005), a distribuicdo espacial das atividades econémicas € o resultado de
oportunidades e de estratégias de localizacdo tracadas em funcdo de determinados objetivos. No
entanto, os processos de decisdo sdo complexos e envolvem uma importante componente econdmica,
pois grande parte das atividades humanas envolve a utilizagéo e a partilha de recursos limitados.

De acordo com Arauzo e Viladecans (2006), a localizacdo das atividades econdmicas, tem
merecido uma atencdo especial por parte dos investigadores, hd muitos anos. VVon Thiinen (1826)
debrucou o seu estudo no conceito de renda fundiaria, no qual defende que o fator distancia é o mais
importante na definicdo da localizacdo da renda fundiéria, tal qual ela ocorria. Marshall (1890) deu
especial atencdo as economias de aglomeracdo e ao conceito de distrito industrial, Weber (1909)
comegou por abordar a localizagcdo da industria, dando particular importancia a minimizacdo dos
custos. Para Weber (1909) existiam trés fatores que determinariam a localizacdo de uma empresa
industrial: o custo de transporte; os custos de trabalho; e as vantagens associadas a aglomeracéo
(economias de aglomeracdo). Hoover (1948) estudou, o que ele defendia, como a diviséo espacial do
mercado, combinando aglomeragéo e custos de transporte. Losch (1954) fez a sua investigacdo sobre a
area de mercado, na qual admite que o mercado é homogeéneo, tal como a procura e que 0s custos de
transporte sdo proporcionais a distancia a percorrer e, Christaller (1933), explorou a sua teoria dos
lugares centrais.

Segundo Capello (2007), existem dois grupos de teorias, (as quais chama regional economics),
gue abordam a questdo da légica econdémica que pretende explicar a localizacdo de empresas ou, de
outra forma, porque é que existem areas mais desenvolvidas do que outras: (i) Teorias de localizacao:
mecanismos econdmicos que provocam a distribuicdo das atividades no espaco; (ii) Teorias do
Crescimento e desenvolvimento regional: centram-se nos aspectos espaciais do crescimento
economico e da distribuicéo territorial do rendimento.

Por outro lado, Hayter (1997) propde analisar a localizagdo da atividade econdmica através de
trés abordagens distintas: (i) neoclassica, que se dedica maioritariamente a teoria de localizacdo e
centra a sua analise em estratégias de maximizacao do lucro e de minimizagéo dos custos (ex.: custos
de transporte, custos de mdo de obra e economias externas; (ii) institucional, afirma que é importante
ndo s6 considerar a empresa que procura um local adequado como também o meio institucional onde
ela se encontra (clientes, fornecedores, associagdes comerciais, sistemas regionais, 0 governo e as

outras empresas); e (iii) comportamental, que aborda situacdes de incerteza e falta de informacéo.
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Dentre toda a literatura revista que se debruca sobre os fatores de localizacdo das empresas de
base tecnoldgica, optamos por seguir a classificagcdo conceitual proposta por Hayter (1997). De acordo
com este autor, estas trés abordagens servem para nos demonstrar o quao complexas séo as razdes que
motivam a localizacdo de uma atividade economica e permitem analisar os fatores de localizacdo a um
nivel mais micro. No ponto seguinte faemos uma breve caracterizacdo destas abordagens, dando a

perspectiva e a contribigdo de diversos autores.

3 ABORDAGEM NEOCLASSICA

Existem diversas investigacfes, como a seguir se mostra, que se centram nos fatores de
localizacdo das empresas de base tecnoldgica, no entanto, poucas dessas analises refletem os motivos
pelos quais essas empresas decidiram estabelecer-se em zonas rurais. A explicacao a essa escassez de
informacdo provavelmente é o pequeno nimero de empresas localizadas em areas rurais. Contudo,
devido ao desenvolvimento das tecnologias de informagé&o, e especialmente da internet, Grimes (2000)
identificou um incremento do nimero de empresas que se implantaram nestas areas.

De acordo com Ouwersloot e Rietveld (2000), um dos pontos-chave do desenvolvimento
econdmico é a inovacdo tecnoldgica, ou seja, a introducdo de novas técnicas de producdo, produtos ou
servicos. No entanto o aparecimento destes novos elementos é usualmente precedido por um processo
intensivo de Investigacdo e Desenvolviemento (I&D). Assim, e segundo estes investigadores, a
localizacdo de atividades de I&D é influenciada por diversos fatores. Identificaram, entdo, quatro
fatoresexternos as empresas que podem influenciar as decisdes de localizacdo: (i) oferta de trabalho;
(ii) infraestruturas do conhecimento; (iii) infraestruturas fisicas; e (iv) efeitos de aglomeragdo. Estes
investigadores, concluiram que dependendo do tipo de empresa é o fator decisivo que as leva a
localizarem-se em determinada regido. Ou seja, para as empresas tradicionais de transformacdo, a
composicdo industrial do local onde se vdo implementar é fator principal. Fatores como as
infraestruturas fisicas e instituicGes nas quais se gera conhecimento sdo fundamentais para a decisao de
localizagé&o das empresas de servicos.

Holl (2004) centrou na Espanha sua investigacdo dos impactos que as novas infraestruturas
rodovidrias tiveram no aparecimento de empresas transformadoras. Ao contrario de muitas
investigacOes anteriores, esta fez a sua analise ao nivel micro, para explorar as variagdes na

localizacdo, a uma escala geografica detalhada. Por intermedio dos resultados empiricos, o autor
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conclui que, num pais como a Espanha, onde a rede de autoestradas foi desenvolvida recentemente
(1980-1994) e onde as diferengas intra e inter-regionais estdo muito presentes, 0 acesso as
infraestruturas rodoviarias faz toda a diferenca, na hora decidir onde localizar uma nova empresa.

Costa et al. (2004) analisaram os mecanismos que levaram a localizacdo de novas empresas de
base tecnoldgica na Espanha, e propuseram que a localizagcdo das empresas tinha a ver com o tipo de
indUstria e com o ciclo de vida do produto, sobre o qual a empresa estava relacionada a sua atividade.
Assim, quando o empresario encontra um local para implementar a sua empresa, deve analisar se esse
meio envolvente é o mais favoravel para efetuar o seu processo produtivo. Esse meio pode ser mais ou
menos populoso e conter maior ou menor variedade de atividades produtivas. No entanto, pelo seu
estudo empirico, concluiram que as cidades mais populosas e desenvolvidas perderam atratividade
relativamente a localizacdo de empresas, face as suas homdlogas, mais pequenas e mais rurais. Ndo
obstante, quando observaram, as novas empresas de base cientifica preferem localizar-se e aglomerar-
se nas grandes cidades espanholas. Assim, a localizacdo das empresas é mais proxima ou mais afastada
dos grandes centros dependendo do tipo de atividade da empresa.

De acordo com a abordagem neocléssica e segundo Hayter (1997), a localizacdo das empresas
assenta essencialmente no poder das forcas econdémicas. A verdade é que, na préatica, dependendo do
perfil do empreendedor, este pode perfeitamente ignorar o poder dessas forcas. De acordo com este
autor, esta situacdo provoca muitas vezes uma influéncia perversa nas teorias dos investigadores que
apenas defendem a abordagem neoclassica, pois pelo “senso comum”, assim como pelas vantagens
econdmicas, o empreendedor, quando escolhe o local onde vai implementar a sua empresa, tem em
conta todo o tipo de custos, localizando, desse modo, onde estes sejam mais baixos. E precisamente
devido a esta problemaética, e porque para Hayter, este fator ndo explica por si sé a localizacdo das
empresas, 0 autor desenvolveu também as duas abordagens que se seguem: institucional e
comportamental.

Em suma, na abordagem neoclassica, os fatores que proporcionam o0 aparecimento das
empresas sdo as infraestruturas rodoviarias, os locais serem mais ou menos populosos e o tipo de

industria que se pretende implementar.
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4 ABORDAGEM COMPORTAMENTAL

Galbraith (1985) estudou 98 administradores de empresas de alta tecnologia com uma média de
670 trabalhadores, em Orange County, Califérnia (EUA). O autor concluiu que as empresas de alta
tecnologia, durante o seu processo de tomada de decisdo de localizagdo, operam num conjunto
diferente de fatores que ndo os da industria tradicional. Esse autor identificou trés aspectos que
determinam a localizagdo deste tipo de empresas: avaliagdo da personalidade pessoal e profissional;
cultura e modo de vida; e o desejo do fundador da empresa de viver nessa localidade. Estas conclusfes
sdo também suportadas por Arauzo e Viladecans (2006), no seu estudo sobre o nivel de concentracao
espacial das novas empresas (no periodo 1992-1996) nos municipios das areas urbanas espanholas. Os
autores entendem que o processo de sub-urbanismo é especialmente importante para as empresas de
alta tecnologia. Estas empresas deslocam-se das grandes cidades nas grandes areas urbanas (a sua
localizacgdo tradicional), para as cidades mais pequenas que, desta forma, acabam por melhorar as suas
acessibilidades, devido aos investimentos em infraestruturas rodoviarias. Alias, as cidades mais
pequenas parecem ser as preferidas para a localizagdo das empresas de base tecnoldgica; pois oferecem
um meio evolvente mais calmo, com mais qualidade de vida, extremamente valorizada pelos
individuos qualificados que trabalham nessas industrias.

Felsenstein (1996) defende que as areas urbanas tém uma rede fisica de infraestruturas melhor
que as areas ndo urbanas (ex.: telecomunicagfes), sendo esta razdo suficiente para que 0s empresarios
as prefiram para localizarem as suas empresas. No entanto, baseando-se num estudo, que fez a uma
amostra de 160 empresas, tanto de areas urbanas como ndo urbanas, em Telavive (Israel), analisou
qual a tendéncia das empresas de alta tecnologia, de escolherem areas urbanas para se fixarem. O autor
concluiu que, a localizacdo das empresas ndo segue uma estratégia, nem um calculo; ou seja, ndo é
uma decisdo fundamentada. Parece ser especialmente o caso das pequenas novas empresas que nascem
em uma localidade, sem uma estratégia de fundo definida. No entanto, acabou por observar e concluir
que uma das caracteristicas da rede de novas empresas € precisamente ndo se localizarem em areas
urbanas.

De acordo com Hayter (1997), a localizagdo de muitas empresas é explicada por esta
abordagem, pois muitos empreendedores, no momento em que decidem onde localizar a sua empresa,
acabam por fazé-lo nos locais de onde séo naturais, deixando os fatores neoclassicos de lado. De

acordo com 0 mesmo autor, esta perspectiva vai contra 0s principios economicos, uma vez que apenas
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se avaliam fatores comportamentais. No entanto, esta abordagem explica grande parte do aparecimento
das pequenas e médias empresas.

Em suma, na abordagem comportamental, os investigadores defenderam que a localizacdo das
empresas prende-se essencialmente com a qualidade de vida e as caracteristicas de cariz pessoal dos

empresarios.

5 ABORDAGEM INSTITUCIONAL

Uma outra abordagem ao estudo da localizagdo das empresas de base tecnoldgica, a abordagem
institucional, é adotada por Elgen et al. (2004). A sua investigagdo teve como objetivo verificar qual o
papel que os institutos pablicos de investigacdo tém na captacdo/ atracdo para perto de si, de novas
empresas de base tecnoldgica. Para tal usaram 20.000 novas empresas alemas criadas especificamente
com base no conhecimento intensivo das instituicdes de investigacdo. Os resultados a que chegaram
mostram que estas start-ups de alta tecnologia tendem a confiar de uma forma muito “intensa” na
ciéncia, levando-as a localizarem-se perto de instituices de investigagdo. No entanto, as novas
empresas de servicos tendem a afastar-se destas mesmas instituicGes. Assim, pode dizer-se que
dependendo do nivel de tecnologia necessario a actividade de uma empresa, assim esta se localiza mais
perto ou mais afastada das instituigdes de investigagéo.

Meyer (2003) acrescenta algo mais a investigacdo dos autores anteriores, pois para este autor,
outro fator muito importante e que influencia a localizacdo de empresas é o fato de existir, numa
determinada localidade, uma incubadora de empresas. Sendo esta instituicdo muito importante na hora
em que se faz a opgéo de se localizar uma empresa num determinado local. Num estudo similar, tendo
as novas empresas de base tecnolégica como unidade de analise, Audrestch et al. (2005) focaram a
importancia do acesso a spillovers de conhecimento, no momento em que as novas empresas de base
tecnoldgica decidem localizar-se. Neste modelo, os autores incluem: a distancia das empresas as
universidades em quilometros, o nimero de artigos cientificos publicados pelas universidades, o
namero de estudantes em ciéncias exatas e em ciéncias sociais, nimero de habitantes, o preco da diaria
no hotel mais caro e a idade média das empresas. Os seus resultados mostraram que as novas empresas
de alta-tecnologia séo influenciadas por outros fatores que nédo as caracteristicas tradicionais regionais,

mas sim a oportunidade de acesso ao conhecimento gerado pelas universidades.
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Autant-Bernard et al. (2006) analisaram os determinantes da criacdo das novas empresas de
biotecnologia na Francga, durante a Ultima década (1993-1999), para compreenderem o papel do meio
envolvente local, na comercializacdo dos resultados cientificos. Basearam-se, entdo, em trés
determinantes fundamentais: proximidade dos recursos de conhecimento, meio envolvente local, e
meio envolvente da industria. Os resultados a que chegaram estes autores mostram que € necessario
que exista, dentro de uma regido, uma grande e diversificada base cientifica para que essas empresas,
depois de serem criadas, continuem a sua atividade por muitos anos. Observando o caso de outro pais
da Peninsula Ibérica, Espanha, Alonso (1999) e Trullén (2001) defendem que, as empresas de base
tecnoldgica, tendem a aglomerar-se na periferia das grandes areas urbanas, especialmente quando estas
empresas recém-criadas tém mais de 100 colaboradores, para, desta forma, captarem a tecnologia
criada por outros agentes e terem custos mais baixos. De acordo com Hayter (1997), existem também
os empreendedores que preferem localizar-se perto das universidades, centros de investigacdo e de
Orgdo governamentais, para terem apoio mais adequado as atividades que pretendem desenvolver no
seio das suas organizagoes.

Em suma, os autores que, referenciamos, entendem que os fatores de localizacdo das empresas
se prendem, com a existéncia de incubadora de empresas, com a proximidade ou o afastamento de
institutos publicos de investigacdo e de cidades mais ou menos populosas.

Face a sistematizacdo apresentada e atendendo as trés abordagens dos fatores de localizacdo
das empresas de base tecnoldgica, apresentamos na Figura 1, o nosso modelo de investigacdo. O
modelo pretende evidenciar os principais factores que influenciam as decisdes de localizacdo das

empresas de base tecnologica.
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Factores Institucionais: Factores Neoclassicos:
e Incubadora de empresas. Distancia a capital do municipio;
Iniversidades ou centros de investigag&o. Infra-estruturas rodoviérias;
e Incentivos de 1&D, criacdo de empresas, Nivel de atividade econdémica da regiao;
de postos de trabalho. Custos da propriedade industrial;
e Empresarios de referéncia. Outras infraestruturas fisicas.

e Feiras Tecnoldgicas. Especializagéo das empresas da regiéo.

N\ e

Decisdes de
localizagéo das
empresas de base
tecnoldgica

l

Fatores Comportamentais:
e O fundador decide viver nesse local;
Desejos dos colaboradores de viverem nessa
localidade
Boas condi¢des de alojamento;
Oportunidades recreativas e de lazer;
O fundador nasceu nessa localidade;
Atitude da comunidade face aos negécios;
Proximidade da residéncia do fundador.

Figura 1: Modelo de investigacdo proposto.
Fonte: Elaborado pelos autores.

Face ao modelo conceptual, foram formuladas as seguintes hipéteses de investigacdo (Quadro

1) relativamente a cada um dos fatores de localizacéo reflectidos no modelo.
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Quadro 1 - Hipdteses de investigacdo

Dimensao Hipdteses de investigacao Estudos
H1a: O desejo do fundador em viver nesta localidade, influencia a Elgen et al
Fatores comportamentais localizagdo das empresas de alta média e baixa tecnologia (2004)
H1: Os fatores : j i i
H1b: O desejo dos colaboradores em viverem nesta localidade Mayer (2003)

comportamentais
influenciam a localizacéo
das empresas de alta

influencia a localizacdo das empresas de alta média e baixa
tecnologia

Audrestch et

média e baixa tecnologia, | Hlc: A proximidade da residéncia do fundador influencia a al. (2005)
na Beira Interior localizacdo das empresas de alta média e baixa tecnologia Autant-
H1d: O acesso a boas condicdes de alojamento influencia a Bernzagggt al.
localizagdo das empresas de alta média e baixa tecnologia ( )
H1e: O local de nascimento do fundador influencia a localizacéo A_‘I_I?Urﬁgne
das empresas de alta média e baixa tecnologia;
P gia, (2001)
H1f: As oportunidades recreativas e de lazer influenciam a
£ o - . Hayter
localizagdo das empresas de alta média e baixa tecnologia; (1997)
H1g: O clima da regido influencia a localizag&o destas empresas;
H1h: A Atitude da comunidade em relagdo aos negdcios
influencia a localizacdo das empresas de alta média e baixa
tecnologia
Fatores Neoclassicos H2a: A distancia a capital do municipio influencia a localizagao Grimes
H2: Os fatores das empresas de alta média e baixa tecnologia; (2000)

neoclassicos determinam
a localizacdo das

H2d: O custo dos terrenos influencia a localizacdo das empresas
de alta média e baixa tecnologia

Ouwersloot e

empresas de alta média e Rietveld
baixa tecnologia, na Beira | H2b: As infra-estruturas rodoviarias influenciam a localizagéo (2000)
Interior das empresas de alta média e baixa tecnologia
Holl (2004)
H2c: Outras infra-estruturas fisicas influenciam a localizacéo das
empresas de alta média e baixa tecnologia Costa et al.
(2004)
H2e: O nivel da atividade econémica do municipio/regido
influencia a localizacdo das empresas de alta média e baixa Hayter
tecnologia (1997)
H2f: A especializagdo das empresas da regido influencia a
localizagdo das empresas de alta média e baixa tecnologia.
Factores Institucionais H3a: A existéncia de uma incubadora de empresas na regido .
influencia a localizacdo das empresas de alta média e baixa Galbraith
H3: Os fatores tecnolodia (1985)
institucionais determinam g
a localizacdo das Arauzo e

H3b: O acesso ao conhecimento gerado pelas universidades,
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empresas de alta médiae | parques tecnoldgicos ou centros de investigacao influencia a Viladecans
baixa tecnologia, na Beira | localizacdo das empresas de alta média e baixa tecnologia (2006)
Interior

H3c: Os incentivos de 1&D, de criacdo de empresas ou de criagdo | Felsenstein
de emprego para localizar os negdcios nesta regido influenciam a (1996)
localizagdo das empresas alta média e baixa tecnologia

Hayter
H3d: As feiras tecnoldgicas realizadas periodicamente na regido (1997)
influenciam a localizacdo das empresas alta média e baixa
tecnologia

H3e: Os modelos de “referéncia” na regido influenciam a
localizagdo das empresas de alta média e baixa tecnologia.

Quadro 1 - Hipoteses de investigacao.
Fonte: Elaborado pelos autores.

6 ASPECTOS METODOLOGICOS

A classificacdo de industrias de base tecnoldgica inclui a classificacdo da OCDE (2003) para
empresas transformadoras de base intensiva de atividades de 1&D, tendo em conta tudo aquilo com
que essas empresas podem contribuir para o pais em 1&D e producdo de valores e valor acrescentado
para 0 mesmo, resultando, assim, quatro categorias fundamentais: (i) industrias de alta-tecnologia; (ii)
industrias de média-tecnologia; (iii) industrias de média-baixa tecnologia; (iv) inddstrias de baixa-
tecnologia.

A OCDE, tem usado especificamente a densidade populacional, para medir a ruralidade, ou
seja, todas as areas com menos de 150 habitantes por km?, sdo &reas rurais (OCDE, 1996). Em termos
regionais, a OCDE considera rurais todas as areas de NUT (Nomenclatura de Unidade Territorial) 11
com mais de 50% da sua populagdo a viverem em municipios rurais. A Comissdo Europeia (1997)
também usa a densidade populacional para medir a ruralidade, esta qualifica como rural todas as areas
com densidade populacional abaixo dos 100 habitantes por kmz.

Atendendo aos critérios apresentados, a nossa unidade de analise (regido da Beira Interior) é
“rural” em todas as localidades que a compdem.

Os objetivos da nossa investigacdo prendem-se com a analise e identificagdo dos fatores que
influenciam as decisdes de localizacdo das empresas de base tecnoldgica na Regido da Beira Interior
(Portugal). Pretendemos ainda: (i) validar empiricamente modelo conceptual proposto, das decisdes de

localizacdo das empresas de base tecnoldgica na Beira Interior; (ii) identificar quais os factores que
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influenciam a localizacdo das empresas de base tecnoldgica na Beira Interior; e (iii) caracterizar as
empresas nos diferentes niveis de tecnologia e detectar possiveis diferencas entre esses niveis. Os

principais aspectos metodoldgicos estdo sistematizados no seguinte modo (Quadro 2):

Quadro 2 - Ficha Técnica de Investigacdo

Regiéo Beira Interior (distritos da Guarda e de Castelo Branco) - Portugal

Populacéo 550 Empresas industriais de base tecnologica (60% alta tecnologia;
14% media tecnologia e 26% de baixa tecnologia)

Unidade de amostra Empresas industriais de base tecnolégica

Tamanho da amostra 203 respostas (taxa de resposta de 36,9%)

Inquiridos Empresarios — proprietéarios das empresas

Modelo do questionario O questionario é constituido por questdes fechadas, com utilizacdo de
uma escala de likert.

Método de recolha da informagao Inquérito administrado pessoalmente (face-to-face)

Modelos estatisticos utilizados Teste de Qui-quadrado e Kruskal-Wallis, Analise factorial dos
componentes principais;

Anélise de dados SPSS 15.0

Quadro 2 - Ficha Técnica de Investigacéo.
Fonte: Elaborado pelos autores.

7 ANALISE ESTATISTICA

Para identificarmos os fatores de localizacdo das empresas de alta, média e baixa tecnologia, na
Beira Interior, procedemos a uma analise fatorial em 19 itens do questionario. O objetivo da aplicacédo
dessa técnica de anélise foi obter um nimero reduzido de fatores que permitam identificar as relacfes
estruturais entre as 19 variaveis que aferem a importancia dos fatores de localizagdo das empresas. O
método de extracdo de fatores aplicado foi 0 método dos componentes principais através do método
varimax, com o intuito de obter uma estrutura fatorial na qual uma e apenas uma das variaveis
originais esteja fortemente associada com um Unico fator e pouco associada com os restantes fatores
(Maroco, 2003).

A estimacao dos ‘“fator scores” foi efetuada pelo método de Bartlett, isto ¢, método dos
minimos quadrados ponderados. A analise fatorial dos componentes principais para as 19 variaveis em
estudo inclui 196 empresas. Todas as varidveis que saturavam mais que um fator seriam eliminadas (o
critério de saturacdo foi o coeficiente 0,40). N&o se eliminaram itens, ficando as 19 variaveis em
estudo (KMO = 0,759 e teste de esfericidade de Bartlett = 1347,702 com significancia: 0,000).
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De acordo com a regra de extracdo dos fatores com valores préprios superiores a 1 é sugerido
que sejam extraidos cinco fatores (motivag¢des pessoais; inovagdo e incentivo a criagdo de empresas;
caracteristicas da localidade; expansdo economica da regido; condices do meio envolvente) que
explicam cerca de 62% da variabilidade total. Iniciou-se o processo de analise fatorial eliminando-se
da matriz de componentes as varidveis com pesos fatoriais inferiores a 0,40, em valor absoluto.

O Quadro 3 mostra o agrupamento dos 19 itens distribuidos pelos 5 fatores, os valores proprios
para cada fator e a percentagem de variancia explicada e a consisténcia interna de cada fator a partir do

coeficiente de alpha de Cronbach.

Fator 1 Fator 2 Fator 3 Fator 4 Fator 5
Motiva Inovacdo e Caracte- Expansio Condi¢Bes do
¢Oes Incentivoa | risticas da economica Meio
Pessoais criacéo de localida- da regido Envolvente
empresas de

Desejo do fundador viver nesta localidade 0,861

Desejo dos colaboradores viverem nesta localidade 0,731

Proximidade da residéncia do fundador 0,852

O fundador nasceu nesta localidade 0,811

Incubadora de empresas na regidao 0,787

Acesso ao  conhecimento  gerado  pelas 0,732

universidades, parques tecnoldgicos ou centros de

investigacao 0,774

Incentivos de 1&D, criacdo de empresas ou criacdo

de emprego para localizar os neg6cios nesta zona 0,685

Feiras tecnoldgicas periodicamente na zona 0,635

Modelos de "referéncia" na zona

Atitude da comunidade em relacdo aos negdcios 0,523

Distancia a capital do municipio; 0,784

Outras infra-estruturas fisicas 0,650

Intra-estruturas rodoviarias 0,722

Custo dos terrenos 0,639

Nivel da atividade econémica da regido 0,669

Acesso a boas condicBes de alojamento 0,568

Oportunidades recreativas e de lazer 0,482

Clima desta zona 0,648

Especializacdo das empresas da regido 0,473

Variéncia Explicada (%) 22,45 16,77 8,57 7,13 6,77

Consisténcia & Cronbach 0,859 0,768 0,575 0,582 0,386

Quadro 3 - Fatores de decisdo de localizacao das empresas de base tecnoldgica: analise fatorial dos
componentes principais, ap6s rotacdo varimax

Fonte: Elaborado pelos autores.

*KMO = 0,759 e teste de esfericidade de Bartlett = 1347,702 (significancia: 0,000)
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A andlise de consisténcia interna de cada fator revelou valores aceitaveis de alpha para todos os
fatores com a excecdo do fator 5 que apresentou um valor de alpha inferior a 0,5.

Assim, analisando o agrupamento das variaveis em fatores, obtém-se a seguinte interpretacéao
para os fatores encontrados: o fator 1 estd relacionado com motivacGes pessoais do fundador da
empresa (opcdo de residéncia dos trabalhadores e dos fundadores, residéncia proxima do local de
localizacdo da empresa e naturalidade). O fator 2 esta relacionado com o grau de inovacdo (incubadora
de empresas, proximidade das universidades, feiras tecnolégicas), empresarios de referéncia na regiao
e incentivo a criacdo de empresas. O terceiro fator refere-se a caracteristicas da localidade (atitude da
comunidade face aos novos empresarios, e 0 nivel das infra-estruturas). O quarto fator refere-se a
possibilidade de expansdo econdmica que a regido pode proporcionar (infraestruturas rodoviarias,
custo dos terrenos e nivel de atividade econdémica). O quinto fator refere-se a condi¢cBes de meio
envolvente (boas condicBes de alojamento, oportunidades de lazer, clima, especializacdo das empresas
da regido). Apos a realizacdo da analise fatorial, verificamos que a agregacao dos fatores é diferente da
que propusemos no nosso modelo conceptual (Figura 1). Assim para o caso da Beira Interior, 0s
fatores que influenciam a localizac&o das empresas agregam-se do seguinte modo:
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Motivagdes pessoais Inovacdo e incentivo a criagdo de empresas
o Desejo do fundador viver nesta localidade; e Incubadora de empresas no municipio/regiao;
e Desejo dos colaboradores viverem nesta localidade; e Acesso ao conhecimento gerado pelas universidades,
e Proximidade da residéncia do fundador; parques tecnoldgicos ou centros de investigagao;
e O fundador nasceu nesta localidade. e Incentivos de I&D, criacdo de empresas ou criacdo de
emprego para localizar negécios nesta area;
e Feiras tecnoldgicas na area/zona;
e Modelos de referéncia na area (empresarios, empresas de
1&D etc.).
Caracteristicas da localidade Decis@es de localizagdo Expanséo econémica da regido
e Atitude da comunidade face aos negécios; das empresas de base e [nfraestruturas rodoviarias;
o Distancia da capital ao municipio > . ) ¢ e Custo dos terrenos (€/m2);
Outras infraestruturas fisicas (comboios, tecnoldgica na Beira o Nivel de atividade econémica
aeroportos, telecomunicacdes etc.). Interior da regido.
A

Condig¢des do meio envolvente '
Acesso a boas condigdes de alojamento (precos, tamanho etc.); |
Oportunidades recreativas e de lazer; :
Clima desta regiéo; |
Especializagdo das empresas do municipio. i

Figura 2 — Modelo Empirico.
Fonte: Elaborado pelos autores.

8 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS: FATORES DE LOCALIZACAO DAS
EMPRESAS DE BASE TECNOLOGICA

No sentido de aprofundar o conhecimento acerca das diferencas relativamente ao grau de
concordancia face aos fatores de localizacdo em estudo, recorreu-se novamente ao teste Kruskal-
Wallis, que surge ndo como alternativa ao teste paramétrico, mas como o teste adequado a esta escala
de medida (1- nenhuma importancia, 5- muito importante), ou seja, a uma escala ordinal.

As estatisticas de teste permitem concluir que os factores “Desejo dos colaboradores em
viverem nesta localidade” e “Clima desta zona” conduziram a um grau de concordancia diferente nos
trés tipos de tecnologia, para o nivel de significancia de 5%. Para 10% verificou-se que os factores
“Desejo do fundador viver nesta localidade”, “Proximidade da residéncia do fundador”, “O fundador
nasceu nesta localidade”, “Oportunidades recreativas e de lazer”, “Distancia da capital ao municipio” e
“Nivel da atividade econdémica do municipio/regido” apresentam diferencas nos trés tipos de

tecnologia (Quadro 4).
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Para os restantes fatores ndo houve diferencas estatisticamente significativas. No sentido de
identificar quais os fatores decisivos a localizacdo das empresas na regido da Beira Interior, segundo a
classificacéo tecnologica (baixa, media e alta), foram criadas trés variaveis denominadas por neo, inst e
comp que pretendem quantificar a importancia atribuida aos fatores de localizacdo definidos como
neoclassica, institucional e comportamental. No modelo de investigacdo podemos ver as questdes
associadas a cada uma destas novas variaveis.

Dada a ndo verificagdo dos pressupostos relativos & normalidade da variavel dependente e
homogeneidade de variancias, recorreu-se ao teste de Kruskal-Wallis para testar se existem diferencas
relativas a importancia dos fatores de localizacdo das empresas ou, de outro modo, se existem

diferengas no grau de concordancia com fatores relativamente ao tipo de tecnologia.

Fatores de Localizacio Qui-quadrado | g.l. | Sig. Assimp
E1- Desejo do fundador viver nesta localidade 5,02 2 0,08**
E2- Desejo dos colaboradores viverem nesta localidade 10,71 2 0,00*
E3- Proximidade da residéncia do fundador 5,20 2 0,07**
E4- Acesso a boas condigdes de alojamento 0,26 2 0,88
E5- O fundador nasceu nesta localidade 5,05 2 0,08**
E6- Oportunidades recreativas e de lazer 5,73 2 0,06**
E7- Clima desta zona 10,75 2 0,00*
E8- Atitude da comunidade em relagdo aos negdcios 1,56 2 0,46
E9- Distancia a capital do municipio 5,06 2 0,08**
E10- Intra-estruturas rodoviarias 0,80 2 0,67
E11- Outras infra-estruturas fisicas 1,85 2 0,40
E12- Custo dos terrenos 3,27 2 0,20
E13- Nivel da actividade econ6mica da regido 5,74 2 0,06**
E14- Especializagdo das empresas da regido 0,34 2 0,85
E15- Incubadora de empresas na regido 0,14 2 0,93
E16- Acesso ao conhecimento gerado pelas universidades, parques
tecnol6gicos ou centros de investigagdo 0,87 2 0,65
E17- Incentivos de I&D, criagdo de empresas ou criagdo de emprego
para localizar os neg6cios nesta zona 1,63 2 0,44
E18- Feiras tecnol6gicas periodicamente na zona 0,76 2 0,68
E19- Modelos de "referéncia’ na zona 1,67 2 0,43

Quadro 4 - Teste de Kruskal-Wallis aplicado aos 19 Fatores de Localizag&o.
Fonte: Elaborado pelos autores.

*=p<0,05 **=p<0,10
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As hipOteses sob estudo podem escrever-se formalmente do seguinte modo:

Ho 0 =0, =0, vs H:31j:6,#0;(i= )1, ]=123) . No Quadro 5, das estatisticas de teste,

podemos observar a probabilidade de significancia calculada assimptoticamente (p=0,003), pelo que
rejeitamos a hipétese HO, isto é, no que se refere a variavel que quantifica a importancia dos fatores
comportamentais, concluimos que existe pelo menos um tipo de tecnologia com concordancia
diferente face aos fatores de localizacéo.

Para as varidveis associadas ao fatores de localizacdo Neoclassicos e Institucionais, nao
rejeitamos a hipotese de a sua influéncia ser idéntica para os diferentes tipos de tecnologia pois,
p=0,450 e p=0,872, respectivamente.

Neo Stand Ins_Stand Comp_Stand
Qui-quadrado 1,598 0,275 12,578
Graus de liberdade 2 2 2
Significancia Assimptotica 0,450 0,872 0,002

Quadro 5 - Estatistica de teste de Kruskal-Wallis - Test Statistics(a, b)
Fonte: Elaborado pelos autores.

*a Kruskal-Wallis Test; b Grouping Variable: Tipo de Tecnologia

A analise do Quadro 6 permite verificar que os fatores associados as abordagens neoclassicas e
institucionais estdo correlacionadas ainda que essa correlacdo possa ser considerada fraca. Os fatores

associados a abordagem comportamental ndo estdo correlacionados com os demais.

Neo_ Stand Ins_Stand Comp_Stand
Neo Stand Pearson Correlation 1 334 122
Sig (2-tailed) ,000 ,092
N 195 195 ,193
Ins_Stand Pearson Correlation 334 1 ,001
Sig (2-tailed) ,000 ,991
N 195 201 198
Comp_Stand | Pearson Correlation ,122 ,001 1
Sig (2-tailed) ,092 ,991
N 193 198 198

Quadro 6 - Correlacéo dos factores de localizac&o por tipo de abordagem.
Fonte: Elaborado pelos autores.
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Atendendo as andlises efetuadas, apresentamos agora o Quadro 7 que resume os resultados face

as hipoteses de investigacdo previamente formuladas.

Hipoteses Resultados por tipo de tecnologia
Alta- Média- Baixa-

Tecnologia Tecnologia Tecnologia

Fatores Comportamentais

Hla: O desejo do fundador em viver nesta localidade, Verifica-se Verifica-se Verifica-se

influencia a localizacdo das empresas de alta média e parcialmente

baixa tecnologia

H1b: O desejo dos colaboradores em viverem nesta | Verifica-se Verifica-se Verifica-se

localidade influencia a localizag&o das empresas de alta
meédia e baixa tecnologia

parcialmente

parcialmente

parcialmente

Hlc: A proximidade da residéncia do fundador influes
localizagéo
das empresas de alta média e baixa tecnologia;

Verifica-se

Verifica-se
parcialmente

Verifica-se

H1ld: O acesso a boas condi¢cbes de alojamento
influencia a localizacdo das empresas de alta média e
baixa tecnologia

Nao se verifica

N3o se verifica

N3o se verifica

Hle: O local de nascimento do fundador influencia a
localizacdo das empresas de alta média e baixa
tecnologia

Verifica-se
parcialmente

Verifica-se
parcialmente

Verifica-se
parcialmente

H1f: As oportunidades recreativas e de lazer influenc
localizacdo das
empresas de alta média e baixa tecnologia

Nao se verifica

Na&o se verifica

Nao se verifica

H1g: O clima da regido influencia a localizagéo destas
empresas

Nao se verifica

Na&o se verifica

Na&o se verifica

Hih: A Atitude da comunidade em relacdo aos
negécios influencia a localizacdo das empresas de alta
média e baixa tecnologia

Nao se verifica

N3o se verifica

Nao se verifica

Fatores Neoclassicos

H2a: A distancia a capital do municipio influencia a
localizacdo das empresas de alta média e baixa

N&o se verifica

Nao se verifica

Nao se verifica

tecnologia

H2b: As infraestruturas rodoviarias influenciam a | N&o se verifica | N&o se verifica | Nao se verifica
localizacdo das empresas de alta média e baixa

tecnologia

H2c: Outras infraestruturas fisicas influenciam a | N&o se verifica | N&o se verifica | Nao se verifica

localizacdo das empresas de alta média e baixa
tecnologia

H2d: O Custo dos terrenos influencia a localizagéo das
empresas de alta média e baixa tecnologia

N&o se verifica

Nao se verifica

Nao se verifica

H2e: O nivel da atividade econémica do
municipio/regido influencia a localizacdo das empresas
de alta média e baixa tecnologia

Verifica-se

Nao se verifica

Verifica-se

H2f: A especializacdo das empresas da regido
influencia a localizacdo das empresas de alta média e
baixa tecnologia

N&o se verifica

Nao se verifica

Nao se verifica

Fatores Institucionais
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H3a: A existéncia de uma incubadora de empresas na | N&o se verifica | N&o se verifica | N&o se verifica
regido influencia a localizacdo das empresas de alta
média e baixa tecnologia

H3b: O acesso ao conhecimento gerado pelas | N&o se verifica | N&o se verifica | N&o se verifica
universidades, parques tecnoldgicos ou centros de
investigacdo influencia a localizacdo das empresas de
alta média e baixa tecnologia

H3c: Os incentivos de 1&D, de criacdo de empresas ou | N&ao se verifica | N&o se verifica | N&o se verifica
de criacdo de emprego para localizar os negdcios nesta
regido influenciam a localizacdo das empresas alta
meédia e baixa tecnologia

H3d: As Feiras tecnoldgicas realizadas periodicamente | N&o se verifica | N&o se verifica | N&o se verifica
na regido influenciam a localizagdo das empresas alta
média e baixa tecnologia

Quadro 7 - Sintese dos resultados das hipoteses de investigacao.
Fonte: Elaborado pelos autores.

9 CONSIDERACOES FINAIS

Na presente investigacdo centramo-nos nas diversas contribui¢cdes do desenvolvimento regional
e abordamos as principais teorias de localizacdo das empresas, focando-nos fundamentalmente, em trés
abordagens tedricas de localizacdo: neoclassica, comportamental e institucional. Foi precisamente a
partir deste ponto que formulamos a nossa questdo de investigacao inicial: quais as razdes que levam
as empresas de base tecnoldgica a estabelecerem-se em determinada regido? Em particular, quais 0s
fatores de localizacdo das empresas de base tecnoldgica da Beira Interior?

Com base nos resultados obtidos das analises estatisticas efetuadas identificamos, como fatores
que influenciam a localizacdo das empresas de base tecnoldgica da Regido da Beira Interior, 0s
seguintes: (i) o desejo do fundador em viver nesta localidade; (ii) o desejo dos colaboradores em
viverem nesta localidade; (iii) a proximidade da residéncia do fundador; (iv) o local de nascimento do
fundador; (v) o nivel da atividade econdmica da regido (este fator apenas influencia as empresas de
alta e baixa-tecnologia).

De acordo com o nosso modelo conceptual, verificamos que os primeiros quatro factores
pertencem a abordagem comportamental, ou seja, sdo fatores de ordem pessoal, e apenas o quinto e
ultimo, pertence a abordagem neoclassica. Os fatores de carater institucional ndo refletiram influenciar
tais decisoes.

Na sequéncia desta questdo de investigacdo tracamos trés objetivos especificos: (i) validar

empiricamente 0 modelo conceptual proposto, das decisdes de localizacdo das empresas de base
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tecnoldgica na Beira Interior; (ii) identificar quais os fatores que influenciam a localizacdo das
empresas de base tecnoldgica na Beira Interior; e (iii) caracterizar as empresas nos diferentes niveis de
tecnologia e detectar possiveis diferencas entre esses niveis.

De acordo com o estudo empirico, foi possivel verificar que as empresas de alta-tecnologia
localizam-se em meios menos rurais que as de média e baixa-tecnologia. No que se refere a
caracterizagdo das empresas de alta, media e baixa-tecnologia, é de salientar que os fatores sdo os
mesmos para os trés tipos de tecnologia isto porque 0s empresarios, quanto as suas caracteristicas
socio-demograficas ndo tém um padrdo definido para cada tipo de empresa, nem ao nivel da idade,
nem ao nivel das habilitac6es, fazendo com que a importancia dada aos fatores seja a mesma.

Foi, ainda, possivel validar empiricamente o modelo conceptual desenvolvido, embora tenha
sofrido alteracBes no que toca aos fatores de localizacdo das empresas desta regido de analise. Este fato
sugere que sejam feitas futuras investigacdes, aplicadas a diferentes regides, no sentido de averiguar 0s

fatores que mais pesam na decisdo de localizacéo.
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LOCATION THEORIES APPLIED TO TECHNOLOGY-BASED FIRMS: AN EMPIRICAL
STUDY

ABSTRACT

The study of regional development has been receiving special attention from researchers.
Entrepreneurship, clusters, innovation, universities and KIBS (Knowledge Intensive Business
Services) are areas of knowledge having demonstrated a leading role in contributing to regional
development and, specifically, in the study of location theories of firms. This research aims to identify
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which factors influence the location of technology-based firms. In order to achieve this objective, an
empirical study was developed based on a questionnaire completed by 203 technology-based firms
located in the region of Beira Interior (Portugal). Results indicated the possibility of identifying key
factors influencing the location of these firms. These factors are of behavioral, institutional and
neoclassical nature.

Keywords: Location Theories; Technology-based firms; Regional development.
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