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1. INTRODUCAO

O estudo da histdria ndo serd completo se o foco
recair apenas sobre os segmentos mais poderosos e
ricos da sociedade. Para entender por completo os fatos
histdricos, é vital reunir dados e analisar pessoas comuns,
que constituem a grande maioria da populagdo. Algo
parecido ocorre ao estudar o mercado de servicos de
auditoria. Se nos concentrarmos apenas nas chamadas
empresas de auditoria de grande porte e em seus grandes
clientes, negociados em bolsa de valores, ndo teremos uma
compreensio aprofundada do mercado. Em 2014, nos 28
paises da Unido Europeia (UE), 92,98% das empresas eram
microempresas, ou seja, tinham menos de 10 funcionarios.
Se restringirmos nossa aten¢do ao mercado de servigos
“de contabilidade, de escrituracio contabil, de auditoria
e fiscais”, a porcentagem alcanga 95,63% (Eurostat, 2017).
Em outras jurisdigdes, os percentuais sao semelhantes ou

até mais altos. Por conseguinte, de fato, a grande maioria
das empresas de auditoria e seus atuais e potenciais clientes
consiste em pequenas e médias empresas (PME).
Apesar da importancia das PME para o mercado de
auditoria, apenas bem recentemente a literatura académica
passou a dar a atencdo que merecem. E provével que a
falta de dados acessiveis e confiaveis seja uma das razoes
pelas quais muitos estudos do passado negligenciaram
esse segmento do mercado e concentraram-se em grandes
empresas de auditoria. Neste editorial, enfocamos os
insights gerados pela literatura recente que examina as
PME no mercado de auditoria, tanto do lado da oferta
como da procura. Destacamos como essa vertente da
literatura aprimorou nossa compreensao sobre como
funciona o mercado de servi¢os de auditoria e como ele
proporciona diversas oportunidades para novas pesquisas.

2. O LADO DA OFERTA: O MERCADO DE AUDITORIA E COMPETITIVO?

O alto nivel de concentragédo e a possivel falta de
concorréncia no mercado de auditoria tém sido motivos
de preocupagao para os reguladores ha muito tempo. Em
seu estudo seminal, Simunic (1980, p. 161) comegou com
a seguinte frase:

A questao da existéncia de concorréncia entre auditores tem
sido objeto de consideravel discussdao nos tltimos anos. Mais
especificamente, as “Oito Grandes” empresas foram acusadas
em grupo de monopolizar o mercado de auditoria.

Mais de 30 anos depois, Numan e Willekens (2012,

p. 451) abriram a se¢do “Motivagdo e Contribui¢do” de
seu artigo afirmando que:
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O mercado de auditoria é caracterizado por um alto nivel
de concentragdo, demanda regulamentada de auditorias
por empresas negociadas em bolsa e fortes barreiras a
entrada devido aos efeitos de reputagdo e a necessidade de
conhecimento especializado. Os reguladores de diversos paises
muitas vezes se mostram preocupados com o fato do nivel de
concorréncia no mercado de auditoria ser suficiente ou néo.

A primeira vista, podemos ter a impressio de que
nossa compreensao da dinamica competitiva do mercado
de auditoria ndo melhorou muito nessas trés décadas
se os pesquisadores ainda estdo abordando a mesma
questdo central: o mercado de servicos de auditoria é
suficientemente competitivo para garantir um nivel
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adequado de qualidade por um prego aceitavel? Talvez essa
visao pessimista ndo se justifique. Durante trinta anos, a
literatura académica acumulou uma grande quantidade
de evidéncias empiricas sobre a dindmica competitiva
do mercado de auditoria. No entanto, tais evidéncias
empiricas ndo conseguiram estabelecer uma regularidade
clara sobre a relagdo entre a concentragiao do mercado e os
honorérios de auditoria e a qualidade da auditoria - para
referéncias sobre honorarios de auditoria ver Eshleman
e Lawson (2017), para referéncias sobre qualidade da
auditoria ver DeFond e Zhang (2014).

De acordo com Simunic (1980), estudos anteriores
geralmente presumem que as empresas de auditoria de
grande porte e as empresas de auditoria que nao sao
de grande porte operam em dois segmentos separados
do mercado que raramente se cruzam. No entanto, a
literatura recente coloca essa hipotese em questdo e
analisa as interagoes entre esses dois segmentos e suas
implicagoes para os honorarios de auditoria e a qualidade
da auditoria (Bills & Stephens, 2016; Keune, Mayhew, &
Schmidt, 2016).

Do ponto de vista tedrico, esta recente vertente da
literatura se refere a nociao de “concorréncia espacial”
(Hotelling, 1929; Tirole, 1988). Em um mercado
perfeitamente competitivo, a concorréncia de precos
deve levar a um prego de equilibrio tnico igual ao
custo marginal. No entanto, na vida real, observamos
diferentes pregos de equilibrio no mesmo mercado que
ndo correspondem necessariamente ao custo marginal.
Esse resultado pode ser atribuido a diferenciacdao do
produto. Antes de concorrer em termos de precos, as
empresas escolhem onde se posicionar no espaco do
produto. Quanto mais elas se posicionarem no espago do
produto na primeira etapa, mais fraca serd a concorréncia
de precos na segunda etapa.

De modo surpreendente, até recentemente esse
quadro tedrico ndo vinha sendo aplicado no estudo da
concorréncia no mercado de auditoria. Chan (1999) adapta
o classico modelo de concorréncia espacial horizontal ao
mercado de servicos de auditoria. Duas caracteristicas
estilizadas desse mercado estao inseridas no modelo:
especializagao da industria e custos de instalagdo, ou seja, 0
fato de que a primeira auditoria de um novo cliente é mais
dispendiosa do que as auditorias subsequentes, devido
aos investimentos iniciais necessarios para se familiarizar
com o sistema contabil do cliente. Nessa configuracao, trés
grandes efeitos devem ser levados em consideragdo por
uma empresa de auditoria na escolha de sua estratégia de
especializacdo ideal. O primeiro é o efeito “participacdo
de mercado” A fim de ganhar participag¢do no mercado, as
empresas de auditoria precisam diminuir a diversificagio,

ao mesmo tempo que escolhem a especializa¢do da
industria. Ao fazer isso, elas se tornam mais atraentes para
uma propor¢ao maior de potenciais clientes. O segundo
é o efeito “estratégico”. Para diminuir a concorréncia de
precos, as empresas precisam se diferenciar o maximo
possivel e escolher um nivel extremo de especializagao
na industria. O terceiro é o efeito “reducdo de custo”
Quanto mais perto a empresa de auditoria estiver de
um cliente em termos de especializa¢ao da industria,
menor sera seu custo para realizar uma auditoria. Se
apenas os dois primeiros efeitos forem considerados,
entdo, o efeito “estratégico” domina e, em equilibrio, as
empresas se diferenciam o maximo possivel e posicionam-
se 0 mais distante possivel umas das outras. No entanto,
se o efeito “reducao de custo” for introduzido, o efeito
“participa¢ao de mercado” dominara e as empresas se
posicionardo bem préximas umas das outras em termos
de especializagao. Consequentemente, de acordo com esse
modelo, esperamos que as empresas de auditoria oferecam
produtos bastante similares e tenham participacoes de
mercado bastante similares. Chan (1999) afirma que esse
modelo proporciona uma boa descri¢do da concorréncia
entre as empresas de grande porte e que tal concorréncia
pode ser bastante feroz, apesar da concentracao.

Numan e Willekens (2012) foram os primeiros autores
aaplicar esse quadro em um estudo empirico de mercados
de auditoria reais. Como proxy para o efeito “reducao de
custos’, Numan e Willekens (2012) usam o percentual
da receita total gerada por uma empresa de auditoria
em um setor especifico, ou seja, o grau de especializa¢ao
do negdcio em termos de receita. Quanto maior o nivel
de especializacao geral do negocio, espera-se que os
honorarios de auditoria sejam equilibrados. Para verificar
se predomina o efeito “participacdo de mercado” ou o
efeito “estratégico’, os autores usam a diferenca entre
as participacdes de mercado do auditor incumbente e
0 concorrente mais proximo no mesmo mercado. Eles
adotam as Areas Estatisticas Metropolitanas (AEM) nos
Estados Unidos da América (EUA) como mercados locais
separados, nos quais suas hipdteses sao testadas e o efeito
“participagdo de mercado” e o efeito “estratégico” sao
observados. Os honorarios de auditoria vém aumentando
tanto na especializacdo geral da industria e na distancia das
participagoes de mercado da concorrente mais proxima
na mesma industria, mostrando predominancia do efeito
“estratégico”

Numan e Willekens (2012) se concentram nas empresas
de grande porte e seguem Simunic (1980) e Chan (1999)
ao presumir que a concorréncia entre as empresas de
grande porte e as empresas que ndo sio de grande porte
ocorre em dois mercados distintos, que nio influenciam
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um ao outro. Tanto Bills e Stephens (2016) como Keune,
Mayhew e Schmidt (2016) questionam essa hipotese
critica, mantendo a concorréncia espacial como quadro
tedrico subjacente. Quando passamos do mercado de
auditoria para as empresas multinacionais e enfocamos
os mercados locais de auditorias para clientes privados,
observagdes ocasionais indicam que, nesses mercados
locais, o auditor principal ndo é necessariamente uma
das empresas de grande porte. Novamente, é bastante
surpreendente que esse fato sé recentemente tenha
desencadeado andlises empiricas.

Keune, Mayhew e Schmidt (2016) selecionam para
sua analise empirica os mesmos mercados que Numan
e Willekens (2012), ou seja, AEM nos EUA. Usando
rankings locais de auditores, os autores mostram que
em mercados onde o lider nao ¢ uma das Big Four, o
nivel geral de honordrios de auditoria ¢ menor. Bills e
Stephens (2016) também analisam AEM nos EUA. Eles
se concentram na diferenga absoluta das participagdes
de mercado entre 2 empresas de auditoria concorrentes
e constatam que a distancia entre as Big Four e a mais
proxima das ndo Big Four é mais importante para
determinar o nivel geral dos honorarios de auditoria do
que a distancia somente entre os concorrentes das Big
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Four. Além disso, quanto mais proximo uma das nao Big
Four estiver de sua concorrente das Big Four, menor serd
o nivel de honorérios de auditoria. Ambos os estudos
mostram que o papel desempenhado pelas nao Big Four
¢ vital para determinar o nivel geral de competitividade
nos mercados locais de servigos de auditoria e o nivel de
honorarios de auditoria nesses mercados.

Entao, voltemos a pergunta original: o mercado
de servicos de auditoria é competitivo o suficiente?
Agora, podemos dizer que essa questao nao pode ser
devidamente respondida ao se concentrar exclusivamente
em um mercado de auditoria para clientes negociados
em bolsa dominado pelas Big Four de auditoria (o
“grande” mercado de auditoria). Precisamos estender
nossa analise aos mercados locais onde as empresas
privadas de portes diversos, inclusive as PME, exigem
servi¢os de auditoria. Nesses mercados, as Big Four e
as ndo Big Four competem e interagem (o “pequeno”
mercado de auditoria). As evidéncias empiricas reunidas
recentemente mostram que, nesse nivel ampliado de
andlise, a competitividade do mercado de auditoria é
alta e a dindmica do mercado é complexa, colocando
em questao a necessidade de intervengao regulatdria
destinada a aumentar a concorréncia.

3. O LADO DA DEMANDA: AS PME PRIVADAS DEMANDAM AUDITORIA?

As empresas negociadas em bolsa sdo obrigadas a
ter seu relatorio anual auditado. Consequentemente, no
“grande” mercado de auditoria dominado pelas Big Four,
uma demanda economicamente significativa é garantida
pelas exigéncias regulatdrias. Quando passamos para
mercados de auditoria locais, precisamos levar em conta
a demanda de auditorias por parte de PME privadas
- que nem sempre sdo obrigadas a se submeter a uma
auditoria. Vanstraelen e Schelleman (2017) oferecem
uma abrangente revisdo da literatura sobre auditoria em
empresas privadas.

As politicas de auditorias obrigatdrias variam
significativamente de pais para pais (Minis & Shroff, 2017).
Nos EUA e no Canada, as empresas privadas geralmente
nao sdo obrigadas a ter uma auditoria das demonstragdes
financeiras, independente do porte. De acordo com a
regulamenta¢ao da UE, as isen¢des de auditoria para
empresas privadas sdo baseadas no porte da empresa
tendo como proxy o numero de funcionarios, os ativos
e o volume de negécios anual. Em muitas jurisdigoes,
a decisdo de auditar suas demonstracdes financeiras é
voluntaria. Por que elas consideram que os beneficios de
uma auditoria externa superam seus custos? Quais sdo
os beneficios das auditorias voluntarias? Um numero de
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estudos relativamente pequeno, mas crescente, investigou
essas questoes (p. ex., Dedman, Kausar, & Lennox, 2014;
Minnis & Shroff, 2017).

Diversos estudos examinaram a influéncia dos custos
de agéncia das PME privadas na demanda de auditorias
voluntarias (Hope, Langli, & Thomas, 2012). Normalmente,
as PME mostram menos conflitos de agéncia relacionados
a separagao entre propriedade e gestdao do que as empresas
publicas, de grande porte. No entanto, podemos esperar
custos de agéncia mais proeminentes associados a conflitos
entre diferentes proprietarios. No geral, os resultados
sugerem que as empresas 30 mais propensas a se submeter
a auditorias voluntdrias se tiverem custos de agéncia
mais altos (Carey, Simnett, & Tanewski, 2000; Collis,
2010; Dedman, Kausar, & Lennox, 2014). Além disso,
o nivel dos custos de agéncia dos detentores de agdes e
de titulos de divida e as restri¢des contratuais impostas
pelos credores a empresa parecem estar entre os principais
impulsionadores da demanda de auditorias voluntarias
nas PME (p. ex., Abdel-Khalik, 1993; Carey, Simnett, &
Tanewski, 2000; Seow, 2001; Senkow, Rennie, Rennie, &
Wong, 2001; Corten, Steijvers, & Lybaert, 2015). Outras
caracteristicas do negc')cio, como porte, tempo, status
de incorporagio e complexidade de negdcios, também
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foram identificadas como impulsionadoras da demanda
de auditorias voluntérias (p. ex., Collis, Jarvis, & Skerratt,
2004; Allee & Yohn, 2009; Cassar & Ittner, 2009; Minnis,
2011; Collis, 2010; Dedman, Kausar, & Lennox, 2014).
Os gestores de PME podem usar uma auditoria
externa como mecanismo de controle interno quando
a complexidade organizacional aumentar - p. ex., para
compensar a perda hierarquica de controle sobre os
funcionarios quando uma empresa aumenta de porte
(Abdel-Khalik, 1993; Senkow et al., 2001; Seow, 2001).
As PME também podem exigir auditorias voluntarias
com a expectativa de obter dos auditores as habilidades
e os recursos nao disponiveis dentro delas. As evidéncias
empiricas sugerem que as PME valorizam o conselho
empresarial oferecido por auditores externos em dreas
como tributacio e contabilidade (p. ex., Niemi, Kinnunen,
Ojala, & Troberg, 2012; Bianchi, no prelo; Collin, Ahlberg,
Berg, Broberg, & Karlsson, 2017). Além disso, as PME
entendem que os auditores podem desempenhar um
papel de apoio as decisdes de gestdo, bem como ajudar
a melhorar a eficiéncia operacional e a eficacia (Collis,
2012; Ojala, Collis, Kinnunen, Niemi, & Troberg, 2016).
Por fim, estudos recentes examinaram a influéncia das
instituicoes e os fatores macroecondmicos sobre a demanda
voluntdria de auditorias. As auditorias voluntarias podem
ser vistas como substitutas em ambientes institucionais
fracos (Francis, Khurana, Martin, & Pereira, 2011).
Além disso, nos periodos de crescimento econdmico,
ha diminui¢do do uso de demonstragdes financeiras
auditadas pelos bancos, levando a menor demanda de
auditorias (Lisowsky, Minnis, & Sutherland, 2017).
Para resumir, a literatura recente indica que as
auditorias voluntdrias exigidas pelas PME podem ser
uma resposta aos conflitos de suas agéncias; elas também
podem ser uma poderosa ferramenta de gestdo para
resolver problemas internos e/ou compensar a falta de
forte protecdo institucional. E quais sao as consequéncias
das auditorias voluntdrias para as PME?
Até o momento, as pesquisas anteriores que

4. SUGESTOES PARA FUTURAS PESQUISAS

examinam os potenciais beneficios decorrentes de
auditorias voluntdrias ficaram restritas ao seu impacto
na contratagdo da divida e na qualidade da informacao
financeira (Kim, Simunic, Stein, & Yi, 2011; Minnis,
2011; Clatworthy & Peel, 2013; Kausar, Shroft, & White,
2016). As auditorias voluntarias facilitam a contratac¢do
da divida por duas razdes. Primeiro, elas podem aliviar
aincerteza da informacao enfrentada pelos credores; em
segundo lugar, a garantia oferecida por uma auditoria
pode reduzir os custos de monitoramento e negocia¢ao
da divida (Blackwell, Noland, & Winters, 1998; Kim et al.,
2011). Pesquisas empiricas da Coreia, do Reino Unido e
dos EUA apoiam tais argumentos (Blackwell, Noland, &
Winters, 1998; Minnis, 2011; Kim et al., 2011; Lennox &
Pittman, 2011; Dedman & Kausar, 2012; Kausar, Shroff, &
White, 2016). Hope, Thomas e Vyas (2011), usando uma
amostra com 68 paises, encontram resultados semelhantes.

O segundo beneficio potencial das auditorias
voluntarias é maior qualidade do relatério financeiro.
Argumenta-se que uma auditoria externa melhora a
qualidade e a credibilidade das contas, e, assim, o valor
informativo das demonstragdes financeiras para terceiros.
Embora esse argumento seja geralmente dado como
certo, ha evidéncias empiricas limitadas acerca do efeito
benéfico das auditorias voluntarias na qualidade contabil,
ponto no qual Dedman e Kausar (2012) e Clatworthy
e Peel (2013) constituem duas grandes excegdes.
Dedman e Kausar (2012) mostram que as auditorias
voluntarias estdo associadas a relatdrios financeiros menos
conservadores. Clatworthy e Peel (2013) constataram que
as demonstragdes financeiras auditadas das empresas
privadas apresentam quase a metade da probabilidade de
conter erros contabeis das contas nao auditadas.

Em suma, estudos anteriores proporcionam evidéncias
empiricas de demanda por auditorias voluntarias e as
consequéncias positivas que a compra dessas auditorias
voluntarias trazem para as PME, tanto em termos de
contratagdo de divida como de qualidade contabil.

Como destacado por Cassar (2011), a configuragdo de
empresas privadas oferece diversas oportunidades para
compreender os principais problemas contébeis. As secoes
anteriores resumem o que aprendemos com a literatura
disponivel. Onde podemos chegar a partir daqui?

Mostram-se necessarias novas pesquisas que exploram
a heterogeneidade de regulamentagdes e ambientes nos
quais as PME privadas operam. As auditorias obrigatdrias

constituem uma politica utilizada pelos governos para
regulamentar a qualidade dos relatdrios financeiros. Ha
uma grande variedade de regimes regulatérios em relagao a
auditorias obrigatdrias para as PME privadas. Essa variagao
empirica pode proporcionar informagdes produtivas sobre
o papel da auditoria na sociedade. Pesquisas anteriores
examinaram a reagao das empresas as mudangas no regime
regulatdrio, para compreender melhor os beneficios das
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auditorias voluntarias (p. ex., Lennox & Pittman, 2011;
Kausar, Shroft, & White, 2016). Futuras pesquisas sobre
alteracOes limiares, que isentam certas empresas de
auditorias obrigatorias, podem contribuir com o debate
atual acerca dos custos e dos beneficios da auditoria das
PME. Tal investigagdo também pode avaliar a validade
de limiares com base em métricas como porte, receitas e
funciondrios para isen¢des de auditoria. Minnis e Shroft
(2017) oferecem ideias interessantes para novos estudos.
Por exemplo, esses autores afirmam que ha necessidade
de pesquisas para prover evidéncias sobre a medida em
que os auditores contratados em carater particular atuam
como monitores de conformidade em diversos paises.
Isso é particularmente relevante no caso dos paises em
desenvolvimento, dado o papel das PME e os ambientes
institucionais fracos que tipicamente caracterizam tais
configuragoes.

Como pesquisas anteriores sugerem (p. ex., Minnis,
2011), as caracteristicas das empresas clientes tém uma
influéncia importante nos custos e beneficios da auditoria.
Uma drea promissora para futuras pesquisas consiste em
explorar a heterogeneidade dentro das PME privadas, na
tentativa de entender melhor a dinamica da demanda
de auditoria. Por exemplo, os estudos podem examinar
potenciais custos e beneficios de auditorias voluntarias
para empresas familiares, start-ups ou empresas em rapido
crescimento.

Mais pesquisas também se mostram necessarias para
entender melhor a relagdo entre as PME e as praticas
de auditoria pequenas e médias e seus agentes “chave”
(CEO/proprietarios, gestores e parceiros de auditoria).
Por exemplo, pode valer a pena explorar o papel de tracos
individuais (capital humano, capital social, idade ou
experiéncia) no processo de auditoria — do envolvimento a
publicagdo de relatorios de auditoria. Pesquisas anteriores
mostraram que, no caso das auditorias obrigatérias, 0S
atributos individuais influenciam a remuneracdo dos
auditores, tanto em empresas de auditoria de grande
e pequeno porte (p. ex., Knechel, Niemi, Zerni, 2013;
Bianchi, Carrera, & Trombetta, 2017). Até onde sabemos,
nenhum estudo considerou simultaneamente os tragos
individuais dos proprietarios de empresas e auditores.
Persistem as questdes sobre a medida em que as
habilidades individuais podem influenciar a qualidade
do relatério financeiro da empresa. Explorar o papel dos
atributos individuais tanto dos proprietarios/gestores (p.
ex., Allee & Yohn, 2009) como do auditor no processo de
selecao da empresa de auditoria podem prover insights
interessantes sobre os fatores de sucesso no “pequeno
mercado de auditoria”

Segundo DeFond e Zhang (2014, p. 304), o processo
de auditoria “é uma caixa-preta para pesquisadores de
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auditoria de arquivos, principalmente devido as limita¢oes
dos dados” Novas pesquisas sobre processos de auditoria
com foco especifico nas PME podem proporcionar
informacdes sobre como os auditores lidam com a
heterogeneidade na qualidade critica do input durante
o processo de auditoria, ou seja, nas demonstragdes
financeiras pré-auditoria. Além disso, praticamente nao
hé pesquisas que explorem a avaliagdo do risco de fraude
e os procedimentos de auditoria para detectar fraudes.
O uso dos dados de proprietarios das PME poderia
prover informagoes interessantes sobre essa etapa critica
do processo de auditoria. Ademais, os auditores nessa
configuragdo proporcionam muito mais do que convicgao
nas demonstracdes financeiras. Estudos como Niemi et
al. (2012), Ojala et al. (2016) e Collin et al. (2017) trazem
insights sobre o valor agregado oferecido pelos auditores
externos em dreas como tributacdo, contabilidade e
tomada de decisdes. Persistem as questoes sobre a medida
em que a provisdo implicita desses servi¢os adicionais no
envolvimento da auditoria pode afetar a independéncia
do auditor (Vanstraelen & Schelleman, 2017). Futuras
pesquisas também podem explorar o potencial impacto
dos auditores nas métricas de desempenho, bem como
o impacto social das auditorias nas PME.

Ha, ainda, necessidade de revisitar o conceito de
qualidade da auditoria e sua relagdo com a qualidade do
relatorio financeiro (Gaynor, Kelton, Mercer, & Yohn,
2016) no contexto especifico das PME. Novos estudos
devem considerar métricas alternativas para qualidade
da auditoria e a qualidade contdbil, mais bem adaptadas
ao contexto das PME privadas. Tais métricas podem levar
em conta, por exemplo, como os auditores influenciam o
processo de relatdrio financeiro, inclusive o potencial efeito
dos tragos individuais dos auditores, como observado
anteriormente. Outro fator a considerar é a percepcao das
partes interessadas acerca da “qualidade contabil” (p. ex.,
credores e fornecedores) no caso das PME, que podem
diferir significativamente da percepgdo dos acionistas e
das partes interessadas de empresas publicas, de grande
porte. Também ha necessidade de mais pesquisa na drea de
controle de qualidade, pois pouco se sabe sobre os efeitos
da intervencao regulatoéria na qualidade da auditoria
oferecida por praticas pequenas e médias no “pequeno”
mercado de auditoria.

Mostra-se bastante surpreendente como a literatura
de auditoria pouco se beneficiou da literatura tedrica
e empirica de organiza¢ao industrial, a fim de abordar
a concorréncia no mercado de auditoria. Mesmo em
um livro-texto “maduro”, como Tirole (1988), podemos
encontrar muito mais modelos de concorréncia com
diferencia¢do de produtos que niao sejam o modelo
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A pequena vira grande! O papel das “pequenas” auditorias no estudo do mercado de auditoria

horizontal classico de “concorréncia espacial” adotado
por estudos de auditoria recentes. Por exemplo, modelos
verticais de diferencia¢do de produtos e padroes de
qualidade minimos podem ser tteis para descrever a
intera¢ao competitiva entre empresas de diversos portes
que oferecem distintos niveis de qualidade da auditoria sob
diferentes regimes de regulamentagdo da qualidade - ver
Trombetta (2003) para um exemplo de regulamentagao
internacional de qualidade da auditoria e responsabilidade
dos auditores. A utilizagdo da distancia entre participagoes
de mercado no mesmo setor como proxy para localizagao
espacial foi inspirada em analises empiricas aplicadas ao
setor bancdrio. Estudos que examinam outros setores,
onde o grau de concorréncia é motivo de preocupagao
(p. ex., servigos de telefone e dados ou companhias
aéreas) podem estimular abordagens alternativas que
levem a destacar caracteristicas especificas da dinamica
do mercado de auditoria negligenciadas por pesquisas
anteriores.

Curiosamente, a literatura recente mostrou a
importancia dos mercados locais. Essa conclusdo
exige novos estudos em paises menores e/ou regioes
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