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RESUMO

ABSTRACT

O estudo da Teoria da Contabilidade é relevante
para os académicos e para aqueles envolvidos em
atividades praticas relacionadas com a Contabilidade
Aplicada.

Este trabalho focaliza a inadequagéao de concei-
tos tradicionais no estudo da contabilidade -
conservadorismo, objetividade e custo histérico como
base de valor- enfatizando a necessidade de mudan-
¢as e quebra de paradigmas.

O desenvolvimento deste trabalho mostra a im-
portancia do Subjetivismo Responsavel, defendido por
Sérgio de ludicibus e outros estudiosos e a necessi-
dade de considerar a relevancia de aspectos subjeti-
vos para a qualidade da informacao no processo
decisério e no atual contexto econémico.

Palavras-chave: objetividade, subjetivismo respon-
savel, qualidade da informagéo, processo decisorio.

The study of accounting theory is relevant for
academics and for those who are directly involved
in practical activities related to applied accounting.

This work focuses on the inappropriateness of
traditional concepts in the study of accounting -
conservatism, objectivity and historic cost as a
value base - emphasizing the need for changes
and breach of paradigms.

The development of this study shows the
importance of “Responsible Subjectivity”, defended
by Sérgio de ludicibus and other academics, as
well as the need to consider the relevance of
subjective aspects for information quality in the
decision making process and in the present
economic context.

Keywords: objectivity, responsible subjectivity,
information quality, decision making process.
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1. INTRODUCAO

A Contabilidade € um campo do conhecimento que
acompanha a humanidade desde os seus primérdios,
sendo que o ato de contabilizar eventos é tdo antigo
quanto a escrita, conforme evidéncias arqueoldgicas.

As Ciéncias Contabeis ndo possuem carater me-
ramente contemplativo e ndo devem se restringir ao
campo da chamada “beleza intrinseca”, mas voltar-
se também para propositos e questdes de natureza
pratica e utilitaria.

Houve grandes mudancas sociais, econémicas e
politicas ao longo dos séculos, assim como inova-
¢Oes, descobertas e quebra de paradigmas nas di-
versas areas do conhecimento cientifico.

A Contabilidade, ante o cenario de grandes trans-
formagbes ocorridas na sociedade como um todo, ain-
da é alicergada pelo conservadorismo e pela conven-
¢ao da Objetividade, fundamentando-se nos Principi-
os Contabeis Geralmente Aceitos.

No campo académico, considerando-se as pes-
quisas investigativas e a bibliografia especializada
(livros, artigos e congressos), verifica-se, entretanto,
que houve (e esta havendo) evolugao do estudo da
Contabilidade em termos de qualidade e profundida-
de, colocando-a entre 0s mais promissores e avan-
¢ados campos do conhecimento cientifico. Constata-
se, portanto, uma grande defasagem entre a “Conta-
bilidade Académica” do campo cientifico e a “Conta-
bilidade Aplicada” do campo profissional.

Conforme ressaltam ludicibus e Carvalho (2001,
p.02), “Somos, decidida e paradoxalmente, t&o ousa-
dos e relevantes em nossos trabalhos académicos
quanto tdo prudentes e conservadores na pratica do
dia adia”.

O objetivo do presente artigo é destacar a impor-
tancia do chamado Subjetivismo Responsavel e mos-
trar que alguns conceitos e técnicas tradicionais utili-
zados na Contabilidade ndo sdo mais condizentes
ante a atual realidade econdmica, constituindo entra-
ves ao pleno atendimento dos objetivos e necessida-
des dos usuarios da informagéao contabil.

2. OS OBJETIVOS DA CONTABILIDADE

Vatter (1963, p. 179), de Berkeley, ao considerar
que as pedras fundamentais na construgcdo de
uma teoria da Contabilidade eram os objetivos,

questionou o enfoque dado aos postulados e princi-
pios, considerados verdades universais. O autor
enfatizou a necessidade de fixar uma meta ou fina-
lidade, de forma que os principios fossem os meios
pelos quais 0s objetivos poderiam ser atingidos.

Nesse contexto, a Associagao Americana de Con-
tabilidade produziu, em 1966, um documento intitulado
“A Statement of Basic Accounting Theory (Asobat)”,
no qual a Contabilidade é “ ...0 processo de identifi-
cagao, mensuragdo e comunicagdo de informacao
econdmica para permitir a realizagédo de julgamentos
bem informados e a tomada de decisdes por usuarios
da informagéo”. O Asobat constituiu-se, pois, no pri-
meiro pronunciamento da teoria da Contabilidade a
se orientar para o usuario, priorizando os desejos do
usuario em comparacao aos pontos de vista dos
preparadores das demonstragdes contabeis embora
aidéia da Contabilidade orientada para o usudrio nao
fosse algo recente.

Aidéia de a Contabilidade orientar-se para o usu-
ario fora mencionada, por exemplo, por Paton (1922,
p.16): “a fungédo da contabilidade e das explicagdes
de principios e procedimentos contabeis deve ser
exposta em termos de necessidades e das finalida-
des dos proprietarios...”

O Asobat teve grande influéncia nos trabalhos
posteriores, como podemos verificar no pronuncia-
mento n°4 do APB e no Referencial Conceitual do
FASB. A definicdo de Contabilidade, conforme o pro-
nunciamento n°4 do APB, é “uma atividade de pres-
tacéo de servicos...(cuja) funcao é fornecer informa-
¢Oes quantitativas, principalmente de natureza finan-
ceira, sobre entidades econémicas, e cuja finalidade
é permitir a tomada de decisdes econdmicas”. O FASB
também reforgou o enfoque pragmatico: “a divulga-
¢éao financeira deve fornecer informagdes que sejam
uteis para investidores e credores atuais e em poten-
cial, bem como para outros usuarios que visem a to-
mada racional de decisdes de investimento, crédito e
outras semelhantes.”

O objetivo cientifico da Contabilidade, segundo a
Resolugédo CFC n° 774, de 16 de dezembro de 1994,
manifesta-se na correta apresentagao do Patrimdnio
€ na apreensao e analise das causas das suas muta-
¢bes. Sob o ponto de vista pragmatico, a aplicagao
da Contabilidade a uma determinada Entidade busca
prover os usuarios com informagdes econdémicas, fi-
nanceiras e fisicas a respeito do Patriménio da
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Entidade e suas muta¢des, compreendendo registros,
demonstragdes, analises, diagndsticos e prognosti-
cos. Uma questao a ser destacada é a diversidade de
usuarios, cada qual com suas necessidades e inte-
resses especificos, além da dificuldade em se co-
nhecer os modelos de decisao.

Os usuarios da Contabilidade, conforme a cita-
da Resolucéao, podem ser tanto internos como ex-
ternos, sendo que as informacdes geradas pela
Entidade devem ser amplas e fidedignas, de modo
a permitir a avaliacao da situagdo patrimonial, as
mutacdes do Patrimdénio e a realizacao de
inferéncias sobre o futuro.

A importancia da informacgéo contabil em atender
a uma vasta gama de usuarios foi salientada por
ludicibus (2000, p.19), para qual o objetivo da Conta-
bilidade é fornecer aos usuarios, independentemente
de sua natureza, um conjunto basico de informacgdes
que considerem, igualmente bem, todos os tipos de
usuarios, ou seja, construir “um arquivo basico de in-
formacao contabil que possa ser utilizado, de forma
flexivel, por varios usuarios, cada um com énfases
diferentes neste ou naquele tipo de informacgao, neste
ou naquele principio de avaliagao, porém extraidos

todos os informes do arquivo basico ou ‘data base’
estabelecido pela Contabilidade”.

A funcgao primordial das Demonstracdes Contabeis
é o fornecimento de informagdes financeiras uteis para
a tomada de decisdes econdmicas dos usuarios, sen-
do esse o ponto de partida a ser considerado.

3. 0S USUARIOS DA INFORMA(;AO
FINANCEIRA E AS CARACTERISTICAS
QUALITATIVAS DA INFORMAGAO

A Contabilidade deve priorizar o usuario, de forma
que as informagdes financeiras atendam aos seus
desejos e necessidades para a tomada de decisdes
econdmicas.

No tocante ao usuario da informagéao, ha pelo me-
nos duas questoes relevantes: a existéncia de usua-
rios heterogéneos, com fungdes utilidades distintas
e, conseqlientemente, o problema de definir o grupo
principal de usuarios.

ludicibus (2000, p.21) elencou os principais tipos
de usuarios das informagdes contabeis e a natureza
béasica das informacgdes requisitadas:

Usuério da Informagdo Contabil

a) Acionista minoritario

b) Acionista majoritario ou com grande participagao
c) Acionista preferencial

d) Emprestadores em geral

Meta que desejaria maximizar ou tipo de informacao mais importante
fluxo regular de dividendos

fluxo de dividendos, valor de mercado da agao, lucro por agao

fluxo de dividendos minimos ou fixos

geracdo de fluxos de caixa futuros suficientes para receber de volta o

capital mais os juros, com seguranga

e) Entidades governamentais
f) Empregados em geral, como assalariados

valor adicionado, produtividade, lucro tributavel
fluxo de caixa futuro capaz de assegurar bons aumentos ou

manutenc¢ao de salarios, com seguranca; liquidez

g) Média e Alta Administragao

retorno sobre o ativo, retorno sobre o patriménio liquido; situagao de

liquidez e endividamento confortaveis.

Nesse quadro, constata-se a diversidade de
usuarios e suas metas, assim como o interesse
em fluxos de renda e de caixa futuros, de forma
que as demonstragdes contabeis sdo relevantes
a medida que possam ser utilizadas como instru-
mentos de predi¢ao sobre eventos ou tendéncias
futuras.

Nas ultimas décadas, no &mbito da Contabilidade
de Custos, verifica-se que houve uma grande mudan-
¢a de foco: a funcdo gerencial passou a prevalecer
sobre aquela relacionada apenas a mensuragao. A pre-
ocupacao primeira da Contabilidade de Custos, con-
forme Martins (2001, p.21-22), estava voltada para a

resolugao de problemas de mensuracao monetaria de
estoques e de resultado.

Dados o desenvolvimento industrial, o crescimen-
to das empresas e o aumento da competitividade, a
Contabilidade de Custos passou a ser um instrumen-
to gerencial, com duas fun¢des importantes para os
usuarios internos: auxilio ao Controle e respaldo as
tomadas de Decisao. A atividade de Controle refere-
se ao fornecimento de dados para o estabelecimento
de padrdes e orgcamentos, assim como para 0 acom-
panhamento do que foi previsto e do que foi efetiva-
mente realizado. O processo decisorio, por sua vez,
abrange os aspectos relativos a fixagcao de pregos de
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venda, opgao por comprar ou fabricar, estratégias de
curto e longo prazo, entre outros.

Segundo Hendriksen e Van Breda (1999, p. 80), o
Asobat procurou fugir da dificuldade de determinacao
dos desejos dos investidores especificos sugerindo
que o fornecimento de informacgéo financeira ficasse
subordinado a quatro padrdes ou critérios. O FASB

denominou tais padrdes ou critérios como caracteris-
ticas qualitativas, que séo os atributos necessarios
para tornar Uteis as informacdes.

Nos quadros a seguir, temos um resumo das ca-
racteristicas qualitativas da informagéo, propostas
pelo Asobat e pelo FASB, através do Statement of
Financial Accounting Concepts n° 2, de 1980:

Caracteristicas qualitativas da informacgao

Asobat

Relevancia
aos resultados desejados.

Verificabilidade
Auséncia de viés
Quantificabilidade

A informagao deve ser pertinente ou associada, de maneira util, a agdes que visem a facilitar ou

Individuos qualificados, agindo independentemente, devem chegar ao mesmo resultado.
Nao favorecimento de um grupo especifico de usuarios.
Possibilidade de mensuragédo, nao necessariamente em termos monetarios.

FASB

Beneficio e custos
Relevancia

A informagao deve proporcionar beneficios superiores aos custos.
A informacéao relevante é pertinente a questdo analisada.

Valor preditivo, valor como feedback, oportunidade.

Confiabilidade

Qualidade que garante que a informacéo seja razoavelmente livre de erro e viés e represente

fielmente o que visa a apresentar. Fidelidade de representagao, verificabilidade e neutralidade.

Comparabilidade
econdmicos.

Uniformidade, consisténcia.
Compreensibilidade

Qualidade que permite identificar semelhangas e diferencas entre dois conjuntos de fenébmenos

A informacgdo deve ser atingir o maior nimero de usuarios.

O Asobatfundamentou-se na convencéo da Obje-
tividade ao elencar caracteristicas como
verificabilidade e quantificabilidade.

Quanto a definicao de um grupo principal de usu-
arios, o FASB priorizou os acionistas, investidores
e credores, enfatizando que a divulgagao financei-
ra deve ser util para a tomada de decisdes de in-
vestimento, concesséo de crédito e outras decisdes
semelhantes.

A analise custo-beneficio de informacodes
contabeis, apesar da simplicidade aparente, cons-
titui tarefa extremamente dificil, mormente no que
se refere a mensuracgao: os custos recaem basica-
mente sobre os preparadores da informacéo, mas
os beneficios atingem tanto os produtores quanto
os usuarios. Os custos e beneficios distribuem-se
amplamente, sendo repassados tanto aos usuarios
das informacbdes como para os consumidores de
bens e servicos.

Tanto o Asobat quanto o FASB enfocaram a ques-
tdo da relevancia da informagéo, associando-a a
pertinéncia com relagao ao assunto analisado.

Ainformacao é relevante quando é pertinente a ques-
tdo analisada, afetando pelo menos trés aspectos:

metas (permite que as metas dos usuarios sejam atin-
gidas), compreensao (o destinatario da informagéo com-
preende o significado pretendido da informacéao
divulgada) e tomada de decisbes (a informacao facilita
a tomada de decisbes dos usuarios).

O FASB, dentre os trés aspectos, enfatizou a re-
levancia para a tomada de decisdes, considerando-a
como a capacidade da informacdo em “fazer diferen-
¢a” numa decisdo. Tal diferencga é almejada “ajudando
0s usuarios a fazer predigdes sobre o resultado de
eventos passados, presentes e futuros, ou confirmar
ou corrigir expectativas anteriores”.

A informacao, para ser Util, deve ser oportuna, ou
seja, estar disponivel ao usuario antes de perder sua
capacidade de influéncia. Conforme Hendriksen e Van
Breda (1999, p.99), “a oportunidade nao garante rele-
vancia, mas ndo é possivel haver relevancia sem
oportunidade”.

A relevancia é funcao, portanto, do valor preditivo,
valor como feedback e oportunidade. As informacoes
contdbeis, para serem relevantes no processo
decisdrio, precisam servir de insumo para o modelo
de tomada de decisao. Os modelos de decisao, por
sua vez, sdo complexos, sendo que ha falta de
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entendimento da relagdo entre os dados contabeis e
os eventos/objetos que podem ser insumos para os
modelos de tomada de deciséo, assim como falta de
modelos normativos com descricdo suficiente dos
insumos.

A confiabilidade, conforme definicdo no SFAC2, é
“a qualidade da informag&o que garante que a infor-
magao seja razoavelmente livre de erro e viés e re-
presente fielmente o que visa representar’. Uma base
de dados confiavel deve caracterizar-se pela fidelida-
de (representacdo fidedigna da realidade),
verificabilidade e neutralidade.

A comparabilidade amplia a utilidade da informa-
¢ao, a medida que permite comparar uma entidade a
outra ou comparar a mesma entidade em periodos
diferentes. Objetiva facilitar predigbes e decisoes fi-
nanceiras, sendo que depende da uniformidade e con-
sisténcia dos dados e informacgoes.

A uniformidade subentende eventos iguais re-
presentados de maneira idéntica, de modo a faci-
litar a comparabilidade entre empresas diferentes.
Ha criticas quanto a uniformidade estrita ou rigi-
da, a medida que impde regras e procedimentos,
restringindo a liberdade de escolha da administra-
¢ao e inibindo mudancas favoraveis. Os argumen-
tos contrarios sdo que a diversidade de praticas
aceitaveis dificultam a comparabilidade e que a
liberdade irrestrita da administracdo em escolher
seus métodos podem propiciar manipulacao de
dados e presenca de viés.

A consisténcia refere-se ao uso dos mesmos pro-
cedimentos contabeis por uma dada empresa ou en-
tidade contabil de um periodo a outro e ao uso de
conceitos e procedimentos de mensuragéo semelhan-
tes para itens afins nas demonstragdes de uma em-
presa, num dado periodo.

Cabe destacar a importancia da com-
preensibilidade, pois problemas de linguagem e de
comunicagdo podem interferir no pleno entendi-
mento por parte dos usudrios das informagdes
contabeis. Segundo pesquisas realizadas no Bra-
sil e nos Estados Unidos, a linguagem contabil e
suas terminologias, notadamente nas notas
explicativas, ndo sao suficientemente compreen-
siveis aos usuarios, possuindo alcance limitado,
com efeitos adversos sobre o processo de anali-
se, interpretacdo e, conseqientemente, na
otimizacgdo de resultados.

4. A CONVENGAO DA OBJETIVIDADE

O arcabouco conceitual da Contabilidade, consi-
derando-se a primeira metade do século XX, é predo-
minantemente normativo, enfocando as caracteristi-
cas objetivas das demonstracdes contabeis.

A convencao da Objetividade, também chamada
de norma ou restrigdo, influenciou profundamente as
normas praticas e a estrutura conceitual da Contabili-
dade, ao priorizar informagdes de carater histérico e
verificavel, fundamentadas em transagoes efetiva-
mente ocorridas e em documentos comprobatorios.

A Objetividade, sob a ¢tica de Hendriksen (1971,
p.114), é uma restrigdo principalmente quanto ao
aspecto da mensuracdo. As mensuracdes
contabeis, para cumprirem o objetivo de fornecer
informacodes relevantes para predi¢gdes e tomadas
de decisdo dos usuarios, devem apresentar dois
aspectos bem definidos: o atributo a ser mensurado
e o procedimento de mensuragéo adequado para a
descri¢ao do atributo.

Segundo o autor, a objetividade tem sido concei-
tuada de maneiras diferentes, tais como:

1. mensuracgoes e avaliagdes de caraterimpesso-
al ou que se configuram fora do pensamento
das pessoas que estéo realizando;

2. mensuragdes baseadas no consenso profissio-
nal de experts qualificados;

3. mensuragdes e avaliagbes baseadas em evi-
déncia e documentacgéo verificavel;

4. valor da dispersao estatistica das mensuracdes
de um atributo, quando efetuadas por varios pes-
quisadores.

Ha varios aspectos, entretanto, que podem inter-
ferir na busca da objetividade, que esta intimamente
relacionada com a verificabilidade.

Na pratica, constata-se que nao é facil separar
completamente a medida da pessoa que realiza a
mensuracao, ou seja, crengas e valores do mensurador
podem acarretar avaliacdo subjetiva e presenca de
viés pessoal. Numa transagéo, o valor de mercado
independe da pessoa do avaliador, mas o avaliador
precisa tomar decisbes sobre o valor do ativo que é
cedido ou recebido. Em sintese: “o valor, como a be-
leza, esta nos olhos de quem julga”.

Um consenso profissional de experts qualifica-
dos sobre um procedimento ou mensuragao nao é
resultado de um processo totalmente objetivo,
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sendo decorrente de um processo psicossocial de
percepcao e julgamento, nem sempre suportado por
evidéncias objetivas.

Quanto as mensuracgdes e avaliagcdes baseadas
em evidéncia e documentagéo verificavel, ha mais
énfase na evidéncia do que na mensuracao em si.
O problema a ser destacado é que, embora a evi-
déncia seja verificavel, a sele¢ao do critério de evi-
déncia como base de mensuragao pode ser objeto
de viés pessoal.

A verificabilidade, conforme defini¢cdo da Asobat,
é atributo da informagao que permite a individuos
qualificados, trabalhando independentemente um do
outro, chegar a medidas ou conclusdes essencialmen-
te iguais. Na pratica, mesmo que diversos investiga-
dores utilizem o mesmo método de mensuracgao de
um atributo e baseiem suas medidas em evidéncia
semelhante, podem encontrar valores diferentes, den-
tro de um mesmo intervalo.

O grau de objetividade ou verificabilidade depen-
de, pois, da dispersao dos valores medidos em torno
de uma média. Como o verdadeiro valor da média nao
pode ser determinado, a diferenca entre a média esti-
mada e a verdadeira precisa ser calculada com base
em julgamento subjetivo. O prdprio valor da média
pode, muitas vezes, ndo retratar adequadamente o
atributo a ser considerado.

Toda mensuragéo €, portanto, um processo de
aproximagao da realidade, sendo que devemos con-
siderar a subjetividade que Ihe é inerente. Nesse con-
texto, podemos inferir que a mensuracdo do lucro
correto deveria consistir na busca de um intervalo, e
nao de um ponto, como é tradicionalmente realizado.

5 A PBOBLEMATICA DA ESTRUTURA
CONTABIL TRADICIONAL

A estrutura contabil tradicional, com base em “Prin-
cipios Contabeis Geralmente Aceitos”, é conserva-
dora e prioriza valores passados, com foco voltado
principalmente para o lucro como base para a distri-
buicao de dividendos e calculo do imposto de renda.

No Brasil, a Contabilidade é tradicionalmente co-
nhecida e voltada para apenas um de seus campos
de especializagéo - a Contabilidade Tributaria - que,
embora relevante, atende primordialmente aos inte-
resses do Fisco. A Lei das S/A, por sua vez, volta-se
basicamente aos interesses de um dos usudrios das

informacgdes contabeis: o acionista. Nesse contexto,
surgiu o lamentavel esteredtipo do contador, como
sendo o profissional que “apenas preenche formulari-
0s”, alimentando a falsa imagem de que o alcance da
Contabilidade é muito limitado. Uma questao que co-
locamos é a seguinte: a estrutura contabil tradicional,
permite informagdes realmente uteis e com teor
preditivo aos seus usuarios?

Hendriksen e Van Breda (1999, p.93) destacam
que a principal dificuldade com a énfase no processo
de contabilizacdo e na estrutura convencional de di-
vulgacao é que certos termos contabeis, tais como
lucro liquido e receita, e mensuragdes como custo
histérico, possuem pouco ou nenhum significado
interpretacional no mundo real.

Houve, principalmente nas ultimas décadas, gran-
des transformagdes no cenario econémico nacional e
mundial, acompanhadas por mudancas e inovagdes
tanto no campo tecnoldgico como em diversos cam-
pos do conhecimento cientifico.

A curva de conhecimento da Contabilidade (1775-
1975), elaborada por Leo Herbert August (1971) e
apresentada por Most (1977, p.05), mostra um cres-
cimento exponencial da Contabilidade, mormente a
partir de 1950, com influéncia de varias disciplinas,
tais como Economia, Administragéo, Psicologia, en-
tre outras, reflexos das mudancgas advindas das pra-
ticas empresariais.

Nesse contexto, houve, sobretudo, mudancga das
necessidades do mercado e dos agentes econdmi-
cos. O investidor atual, importante usuario da infor-
magao contabil, assim como a grande maioria dos
usuarios, nao possui interesses voltados para valo-
res histéricos ou passados, mas em fluxos de renda
e caixa futuros, ou seja, com o carater preditivo das
demonstragdes contabeis. A estrutura contabil tradi-
cional, entretanto, tanto sob o ponto de vista acadé-
mico quanto profissional, ndo contribui para atender
plenamente as necessidades dos usudrios ante o
contexto atual.

6. O PRINCIPIO DO CUSTO HISTORICO
COMO BASE DE VALOR

A adoc¢ao do custo histérico como base de
valor constitui um grande reflexo do
conservadorismo da Contabilidade, ao se optar por
um valor objetivamente verificavel (custo original),
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fruto de avaliagdo objetiva de transagdes efetiva-
mente ocorridas.

O custo histérico pode ser adequado apenas
no momento do registro da transacédo, mas perde
relevancia no decorrer do tempo, seja devido a in-
flagdo ou a outros fatores, tais como: inovacoes
tecnoldgicas, obsolescéncia, alteragdes no proces-
so produtivo, condicdes de mercado e ao
impairment do ativo.

Um dos Principios Fundamentais da Contabilida-
de, conforme a Resolugéo CFC n° 750, de 29 de de-
zembro de 19983, é o registro pelo valor original, sen-
do que os componentes do patrimbnio devem ser
registrados pelos valores originais das transa¢oes —
valores de entrada, que se caracterizam como histé-
ricos, objetivos e verificaveis.

Houve mudancgas na legislacao societaria, tais
como a introducéo de critérios de corre¢cao mone-
taria e a possibilidade de reavaliagdes periodicas
de grupos do ativo. Com o advento do Plano Real
e um cenario econdmico com taxas de inflagao
consideradas despreziveis, houve abolicdo da
correcao monetaria, de modo que o principio do
custo histérico como base de valor continua
prevalecendo.

Os ativos, conforme definicdo do FASB, no SFAC
6, “sdo beneficios econdmicos futuros provaveis,
obtidos ou controlados por uma dada entidade em
conseqliéncia de transagdes ou eventos passados”.
O FASB, assim como diversos estudiosos, enfatizam
a caracteristica essencial do ativo, que reside no seu
potencial de beneficios futuros.

Um aspecto relevante é que os custos histori-
cos nao expressam o valor econdmico dos ativos
e, mesmo que atualizados, representam, no maxi-
mo, o valor de desembolso na data de aquisicao
dos mesmos.

Para ludicibus e Carvalho (2001, p.07), “como
consequéncia do culto primitivo aos custos histo-
ricos, surge a falta de ousadia em reconhecer gan-
hos néo realizados”, e que “a qualidade da
valoragdo, em Contabilidade, foi prejudicada pela
metodologia. Isto foi se enraizando nos habitos
dos contadores, que perderam a ousadia e
criatividade originais de apresentar, se nao o valor
econdmico da empresa, pelo menos o patriménio
liquido como residuo de ativos e passivos avalia-
dos a valor de mercado “

Houve, felizmente, alguns avangos na utilizagéo
de custos historicos, como o uso do valor de merca-
do e do fair value .

O fair value, conforme Hendriksen e Van Breda
(1999, p.309), é o valor total sobre o qual os investi-
dores tém direito a um retorno justo.

Segundo os autores, citados acima, o fair value
néo é uma base de avaliagcdo especifica que pode
ser aplicada as demonstragbes contabeis de forma
genérica, dadas as diferengas de posi¢ao entre os
tribunais e as empresas de utilidade publica. Para o
célculo do fair value, os tribunais defendem a inclu-
séo de todos os fatos pertinentes, incluindo os cus-
tos passados prudentes e custo de reproducao, sen-
do que as empresas de utilidade publica priorizam a
inclusdo do custo de reposicéo.

No cenario internacional, crises financeiras de
empresas como Barings, Metallgesechafft, Proctor &
Gamble, Daiwa Securities e Orange County, entre
outras, mostraram a necessidade de evidenciagao,
mensuracao e reconhecimento de ativos e instrumen-
tos financeiros até entdo nao incluidos no Balango
Patrimonial (off balance sheet).

Nesse contexto, o FASB, através do SFAS 133
“Accounting for Derivatives Instruments and Hedging
Activities”, considerou o fair value como a “melhor
medida de mensuracgao de instrumentos financeiros
e a Unica medida possivel para os derivativos”.

O FASB, considerando as caracteristicas e pecu-
liaridades dos instrumentos financeiros, notadamente
os derivativos - alta alavancagem, grande velocidade
das operagdes e complexidade da estrutura financei-
ra dos produtos - impds o registro contébil de todos
os instrumentos financeiros derivativos a fair value.

O fair value, conforme o SFAS 107 -"Disclosure
about Fair Value of Financial Instruments”, é “o va-
lor pelo qual esse instrumento poderia ser trocado
em uma transacao corrente entre partes interessa-
das, que nao seja em uma liquidag¢ao ou venda for-
cada”. Trata-se de um conceito mais amplo que o
valor de mercado, pois caso os pre¢os de mercado
nao sejam disponiveis, ha outras formas de estima-
lo: com base no prego cotado de um instrumento
em condig¢des similares, analise de fluxos de caixa
descontado a valor presente, modelos de
precificagdo de opgoes, entre outros.

O fair value accounting, conforme Pereira (2000,
p.14), parece ser a ultima grande revolucéo
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da Contabilidade, pois apesar de seus valores nao
serem completamente verificaveis (sdo estimados
ou cotados a mercado), “sdao a melhor forma no mo-
mento de se retratar a realidade econdmica dos itens
patrimoniais expostos no balan¢o das empresas”.

O Banco Central do Brasil, desde 31 de dezem-
bro de 1999, prepara e divulga suas demonstracdes
financeiras com os ativos realizaveis e passivos
exigiveis “marcados a mercado”, representando os
primeiros esforcos na busca de um valor justo — o
fair value.

A Circular 3.068/2001 do Banco Central do Brasil,
trata dos critérios para registro e avaliagdo contabil
de titulos e valores mobiliarios, sendo que estes de-
vem ser classificados nas seguintes categorias:

I- titulos para negociagéo (trading);

lI- titulos disponiveis para venda (available- for-

sale);

[lI- titulos mantidos até o vencimento (held-to-

maturity).

Os titulos para negociagédo (adquiridos com o
propdsito de serem ativa e frequentemente nego-
ciados) e os titulos disponiveis para venda devem
ser ajustados pelo valor de mercado, de acordo
com o art. 2° da referida circular. No caso de titu-
los para negociagéo, a valorizagéo/desvalorizagéo
deve ser registrada em adequada conta de recei-
ta/despesa no periodo. No caso de titulos disponi-
veis para a venda, a valorizagédo/desvalorizagado
deve apresentar contrapartida em adequada con-
ta do Patrimdnio Liquido.

Os titulos mantidos até o vencimento, por sua vez,
devem ser avaliados pelos respectivos custos de
aquisicéo, acrescidos dos rendimentos auferidos, os
quais devem impactar o resultado do periodo.

O normativo, em sua esséncia, segue o IAS 39,
que trata do reconhecimento e mensuracao dos ins-
trumentos financeiros. Segundo o /AS 39, todos os
ativos e passivos financeiros devem ser reconheci-
dos no Balango Patrimonial, incluindo os derivativos,
sendo que o fair value recai nos instrumentos finan-
ceiros classificados como trading e available-for- sale.

Os instrumentos financeiros derivativos, confor-
me a Circular 3082/2002 do Banco Central do Bra-
sil, também devem ser registrados segundo o valor
de mercado, computando-se a valorizagao/des
valorizagcao em contrapartida a adequada conta de
receita/despesa.

A apuracao do valor de mercado, tanto para titu-
los e valores mobiliarios como para derivativos, &
de responsabilidade da instituicao e deve ser
estabelecida com base em critérios consistentes e
passiveis de verificagdo, podendo ser considera-
dos como parametros:

I- o preco médio de negociacao no dia da apura-
¢ao ou, quando ndo disponivel, o prego médio
de negociagao no dia util anterior;

[I- o valor liquido provavel de realizagéo obtido
mediante adogé@o de técnica ou modelo de
precificagao;

[lI- o preco de instrumento financeiro semelhante,
levando em consideracdo, no minimo, os pra-
zos de pagamento e vencimento, o risco de cré-
dito e a moeda ou indexador.

Em junho de 2002, devido as desvalorizacdes
dos titulos publicos federais no mercado internaci-
onal e a marcacao a mercado desses fundos, hou-
ve perdas nos fundos de investimento em renda
fixa, causando impactos nos investidores e até pro-
movendo, num primeiro instante, uma “migracao de
recursos” para as cadernetas de poupanca.

O fair value constitui, essencialmente, uma ruptu-
ra do principio do custo histérico como base de valor
e da convencéo da objetividade, & medida que ha a
contabilizacdo de um valor estimado, ndo necessari-
amente objetivo.

As demonstragdes contabeis com valores his-
toricos possuem, pois, fraco poder preditivo e
informacional, ndo constituindo instrumental ade-
quado para a tomada de decisdes dos agentes
econdmicos.

7. A SUBJETIVIDADE NO ESTUDO DA
CONTABILIDADE

O ato de decidir é parte integrante do cotidiano
das pessoas, estando presente mesmo nas situa-
¢Oes mais simples, como a escolha da roupa que se
ird vestir ou da refei¢éo do dia. O processo de esco-
Iha, tal como na Teoria Econdémica, implica a opcao
pela melhor alternativa dentre as disponiveis, consi-
derando-se as limitagdes e as vantagens e buscan-
do, em suma, a otimizagao dos recursos.

A tomada de decisao é parte do processo natural
da gestao das organizacdes, sendo uma das
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responsabilidades gerenciais que vao além das fun-
¢Oes basicas do processo administrativo - planejar,
organizar, dirigir, controlar -contempladas no inicio
da Administragéo Cientifica.

Na literatura, as primeiras propostas de modelos
decisdrios fundamentaram-se, basicamente, no prin-
cipio econdmico da maximizagéo do uso dos recur-
sos disponiveis, considerando-se a racionalidade
como unico fator.

A Teoria dos Jogos, proposta por Von Newmann e
Morgenstern (1944, p.05) e outros estudos, mostrou,
por sua vez, que as caracteristicas subjetivas do
decisor, tais como a preferéncia e a atitude perante o
risco, sao de extrema relevancia no processo decisorio.

Segundo pesquisa bibliografica realizada por
Steiner Neto (1991), apud Antunes e EIl Hajj (2002,
p.03-04), foram identificadas 16 (dezesseis) vari-
aveis que podem influenciar a tomada de deciséo,
a saber:idade, nivel hierarquico, grau de escolari-
dade, experiéncia profissional, atitude perante o
risco, interesses funcionais, intuicdo, excesso de
confianga, envolvimento pessoal, negécio da em-
presa, beneficiarios da decisdo, grupo de traba-
Iho, forma de apresentacao das possibilidades de
resultado, complexidade cognitiva, erros de
codificacéo e tempo.

O processo decisério, como podemos consta-
tar, é tdo complexo quanto a prépria natureza hu-
mana, envolvendo uma vasta gama de variaveis e
aspectos subjetivos, inclusive psicoldgicos, néao
se restringindo meramente a racionalidade e obje-
tividade.

Na Contabilidade, ha estudiosos contemporaneos
que defendem a busca de meios de se aproximar mais
do conceito de valor, ao invés da permanente ligagao
aos conceitos de custo e preco, privilegiando concei-
tos subjetivos em detrimento da objetividade.

Para Guerreiro e Reis (1998, p.03), a objetividade
esta relacionada com os interesses dos usuarios ex-
ternos da contabilidade e a subjetividade, por outro
lado, se impde no contexto do usuario interno, ou seja,
do gestor interno da organizagéo.

A subjetividade considera as expectativas e per-
cepgdes pessoais dos agentes econémicos na iden-
tificacao e mensuracao de eventos a serem informa-
dos na Contabilidade. A mensuracéo do ativo, sob a
otica da objetividade, privilegia o custo de aquisigéo,
enquanto que na subjetividade busca-se a melhor

expressdo do valor num determinado contexto.
Nesse caso, o valor de uma maquina produtiva se
traduziria no seu fluxo de beneficios futuros.

A propria esséncia do ativo reside na
potencialidade de geragéo de beneficios futuros. A
medida de valor de um ativo, conforme o Comité de
Conceitos Contabeis da American Accounting
Association (1957) é “a soma dos precos futuros
de mercado dos fluxos de servigos a serem obti-
dos, descontados pela probabilidade de ocorréncia
e pelo fator juro, a seus valores atuais”. Para Martins
(1972, p. 104), “Ativo é o futuro resultado econdmi-
CO que se espera obter de um agente.”

Uma questao importante é o tratamento dos ati-
vos intangiveis. Nas ultimas décadas, devido as gran-
des mudancas tecnoldgicas e crescente importancia
do conhecimento e do poder da informagéo, os ativos
tangiveis (tais como edificios e instala¢des) nao sédo
mais os grandes responsaveis pela geracao de valor
e de riqueza para a entidade. Empresas como a
Microsoft e a Coca Cola, por exemplo, possuem um
valor de mercado que é mais de cem vezes o valor
de seus ativos tangiveis.

A Contabilidade reconhece o registro dos ati-
vos intangiveis especificos, tais como marcas e
patentes, mas n&o enfatiza o reconhecimento de
ativos intangiveis economicamente significativos,
como o goodwill e o capital intelectual. A falta de
reconhecimento se deve, principalmente, ao grau
de subjetividade na mensuracao desses ativos in-
tangiveis.

Sob a égide da objetividade, a Contabilidade prioriza
a documentacao formal, evidéncias materiais e a
tangibilidade do objeto passivel de mensuragao. Con-
forme ludicibus (2000, p.71), duas empresas que te-
nham o mesmo goodwill registrado (pela aquisi¢ao),
mas desenvolvendo esforgos bem diferenciados quan-
to a pesquisa e desenvolvimento, treinamento de exe-
cutivos, boas relagdes industriais, entre outros, terdo
tendéncias futuras completamente diferentes. Se tais
esforgos diferenciados néo forem evidenciados, ha-
vera o fornecimento de um quadro “injusto”, enviesado
€ nao neutro para 0s usuarios.

Dada a importancia do tema, uma forma de calcu-
lo do goodwill foi apresentada por Martins (1972, p.
95-100), consistindo, basicamente, na diferenca en-
tre o “valor subjetivo da empresa” (metodologia de flu-
xo0s de caixa ou lucros descontados) e o valor dos
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ativos liquidos (através da avaliagao do valor de mer-
cado de todos os ativos identificaveis, incluindo os
ativos intangiveis).

A origem do capital intelectual esta relacionada
com o surgimento da sociedade do conhecimento ou
sociedade pos-capitalista.

Segundo Edvinssom e Malone (1998, p.09), o ca-
pital intelectual é a posse de conhecimento, experi-
éncia aplicada, tecnologia organizacional, relaciona-
mento de clientes e habilidades profissionais que pro-
porcionam um diferencial a empresa, ou seja, uma
vantagem competitiva no mercado. Os autores fazem
uma interessante analogia entre a empresa e a arvo-
re, sendo que o capital intelectual da empresa (valor
oculto) é o sistema de raizes da arvore, parte invisi-
vel, mas fundamental para a sua existéncia.

As demonstracdes contabeis tradicionais e atuais
refletem, basicamente, o capital fisico e o capital fi-
nanceiro da empresa, nao evidenciando o capital inte-
lectual. A falta de mensuragéo e reconhecimento do
gooawill criado pela empresa e do capital intelectual,
“justificados” pela subjetividade envolvida, faz com que
a avalia¢do patrimonial das empresas néo reflita, con-
seqlentemente, a verdadeira situagéo econémica.

A subjetividade é inerente a todo processo de
mensuragéo, encontra-se presente em diversos as-
pectos do processo decisério e nao deve constituir
obstaculo para a precificagao e o reconhecimento de
ativos devido ao problema da objetividade.

Conforme ludicibus (1998, p.03) enfatiza, veemen-
temente, “temos de ter capacidade de exercer um
subjetivismo responsavel , aprendermos a lidar com
valores...” e “...n&0 nos acomodar, apenas, numa fal-
sa nogao de objetividade”.

Jreige (1998, p.08), ao tratar da subjetividade do
conceito de true and fair view (visao justa e verda-
deira) lembra que ludicibus sugere que, “dada a
necessidade de poder preditivo das informagdes
contabeis, o consagrado principio da objetividade
deveria, talvez, ser substituido pelo “subjetivismo
responsavel”.

Para Cardoso e Costa Junior (2002, p. 32), as pro-
postas apresentadas pelo FASB, por intermédio do
SFAS 133, que trata do registro contabil dos instru-
mentos financeiros derivativos, “tornaram latente o
seguinte desafio para os profissionais envolvidos com
a contabilidade desses instrumentos: a imperiosa
busca pelo subjetivismo responsavel”.

O subjetivismo responsavel, no nosso entender,
ndo se reduz apenas a uma ousadia no estudo da
Contabilidade, ao se confrontar com a consagrada
Objetividade, mas uma resposta a real necessidade
de mudancas, ante o contexto atual e em prol da fun-
¢ao primordial das demonstragdes contabeis: forne-
cer informagdes que realmente subsidiem a tomada
de decisbes dos usuarios.

8. CONSIDERACOES FINAIS

A funcao primordial das demonstra¢des contabeis
é prover informagdes Uteis e confiaveis para a toma-
da de decisao de seus usuarios internos e externos.
Idealmente, deveria constituir um arquivo-base com
informagdes que pudessem atender aos mais diver-
S0S usuarios e seus interesses.

As demonstracdes contabeis, para atender as re-
ais necessidades dos usuarios, devem possuir cara-
ter preditivo, ndo refletindo apenas fatos passados e
retratar, o mais fielmente possivel, a realidade eco-
némica das empresas.

A convencao da Objetividade e o conservadorismo
norteiam a estrutura contébil vigente, que evidencia
apenas fatos passados e enfatiza a verificabilidade e
tangibilidade na mensuracao de ativos, ndo reconhe-
cendo ativos de grande significado econdmico, como
0 goodwill criado pela empresa e o capital intelectual.

A subijetividade, por sua vez, esta presente em
todo processo de mensuragao, na classificacao dos
eventos e na tomada de decisdes dos agentes eco-
némicos.

O fair value, conforme os pronunciamentos do
FASB, é a melhor medida de mensuracao de instru-
mentos financeiros e a Unica medida possivel para
os derivativos. E decorrente da necessidade de
evidenciacdo, mensuracao e reconhecimento de ati-
vos e instrumentos financeiros - incluindo as opera-
¢coes “off balance sheet’ - tendo em vista as crises
financeiras no cenario internacional.

A medida que pressupde um valor estimado, o fair
value caracteriza-se pela subjetividade e constitui uma
ruptura do principio do custo como base de valor e da
convengao da objetividade, além da prevaléncia da
esséncia sobre a forma.

A luz dessas questdes, verifica-se a necessidade
premente de repensar alguns conceitos e técnicas
tradicionais utilizados na Contabilidade, calcados no
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conservadorismo e objetividade, presentes desde a
crise de 1929.

Nas ultimas décadas, houve grandes transforma-
¢bes econdmicas, politicas, sociais, tecnoldgicas e
em diversos ramos do conhecimento cientifico. De-
vemos questionar a validade e a adequacao desses
“paradigmas contabeis”, considerando-se a necessi-
dade atual dos usuarios das informagdes contabeis,
no tocante a qualidade da informag&o no processo
decisorio.

E necessario, portanto, reduzir a defasagem exis-
tente entre a Contabilidade Académica - em evolu-
¢do- e a Contabilidade aplicada, envolta de
obsoletismo.

O “subjetivismo responsavel”, defendido por
ludicibus e outros estudiosos, € mais do que uma
inovacgao no estudo da Contabilidade, mas uma ne-
cessidade ante a nova realidade econémica, consi-
derando-se as mudancas ocorridas, as exigéncias e
os atuais desafios do mercado.
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