AS TRANSFORMA COES DA METROPOLE PAULISTANA NOS ANOS 80

I~ Parte de um processo geral

Ao longo do discurso com que se analizavam e se
formulavam os elementos com o0s quais se iniciava todo
estudo das cidades — em especial a metrépole — o primeiro
passo era definir o que se denominava de "mefrépole”.

Os gedgrafos da década de 50 — em especial a
escola francesa e seus seguidores — se preocupavam em
descrever a forma espacial que impiricamente estudavam
em tamanho, nimero de habitantes e tipo de atividades
desenvolvidas. A metropole era composta de uma cidade
principal — a cidade grande — que gerava e organizava uma
extensa drea, suburbanizando-a: sf#o o0s municipios
vizinho$, os quais no entanto conservavam autonomia
administrativa. Produto desta época € "A Cidade de Sio
Paulo" em 4 volumes, trabalho realizado por um grupo de
geografos sob a direcio de Aroldo de Azevedo,
pertencentes a Associagdo dos Gedgrafos Brasileiros,
se¢ao Sao Paulo e que foi publicado em 1958,

A partir de meados da década de 70 tiveram
divulgaciio enire nés os trabalhos de Castells, Topalov,
Harvey. Lipietz, Indovina, Folin, destacando-se no Brasil,
os de Milton Santos ("Produzir ¢ produzir espago”), onde
a questdo urbana € analisada sob novos prismas
metodologicos e estruturais. Os processos ¢ os agentes da
urbanizagdo capitalista, assim como o0s movimentos
sociais urbanos foram entdo estudados ¢ compreendidos a
parlir de uma pesquisa participante com os proprios atores
dos processos que sc desenrolavam. A metropole € o
objeto dessa producéio cientifica, seja ela Paris, Madrid,
cidade de México, Rio de Janeiro ou Séo Paulo.

Nesses momentos entdo, a metrépole se define
como um grande centro territorial onde se acumulam o
poder ¢ o capital e se constitue em "locus” de produgio de
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bens e servicos e em consequéncia, o lugar onde se
realizam a gestdo ¢ o consumo por exceléncia, o que
resulta numa méxima acumulagéo territorial de rendas.

Ao contrdrio da tese de Castells que afirmava que a
metrépole sé € forma espacial de paises capitalistas
industrializados, nosso dilema entretanto ao estudar a
cidade de Séo Paulo era mostrar que esses processos
também aconteciam nas cidades — metrépoles — dos paises
em desenvolvimento ou de economias dependentes.
Procuramos  demonstrar  através da  produgio
tedrico-empirica que também estas eram metrépoles, na
medida que cumpriam o papel que o capital internacional
lhes impunha.

A planificacdo urbana, as atividades urbanisticas, a
gestdo das metropoles — tanto no Primeiro como no
Terceiro Mundo — consistiam em querer "organizar" a
divisdo funcional e a segregacdo social logicamente
espacializadas, que estas cidades apresentavam. A divisao
territério  para  produgio-residéncia-gestio e o
encaminhamento dos recursos e inversdes em
infracstrutura ¢ equipamentos que assegurassem esta
situagéio dariam uma orientagfio ao crescimento acelerado
das metropoles. Fato também constatado em sdo Paulo. As
idéias dos projetos eram de um tipo ¢ os resultados
concretos de outro consequéncia das pressOes que os
orgios politicos sofriam dos movimentos sociais ¢ dos
grupos de poder e que traziam uma dinimica nova.
Comeca a considerar-se o papel do conflito no jogo dos
construtores do espago urbano.

Ainda € o momento em que a cidade grande era
vista como sindénimo de qualidade de vida-consumo, o
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reino da liberdade, das diversdes ¢ do anonimato para o
grande fluxo migratério que procurava nela a iluso
vendida pelo sistema. E a fase que coincide com o
capitalismo monopolista do Estado, que necessita para sua
reproducdo, a concentragio da populacio (emprego) e do
capital nessas dreas metropolitanas.

Este processo afeta de forma diferente as diversas
classes sociais que 0 vivem com uma situagio antagOnica
de fortes conflitos.

O Estado assumird um papel de fornecedor de
infraestrutura, equipamento € o conjunto de atividades
necessdrias ao crescimento do capital, propondo
mudangas a nivel polftico-administrativo, que permitirdo o
ingresso em grande escala do capital financeiro no setor
imobilidrio.

O espaco urbano consequentemente apresentara
uma nova organizagio pela abertura de grandes eixos de
comunicagio destinados a ligar as principais dreas da
regido metropolitana ¢ a relaciona-las com os mercados do
resto do pais. E o momento das avenidas marginais em
Sao Paulo, das vias elevadas, das rodovias Castelo
Branco, Regis Bittencourt, dos Imigrantes, Trabalhadores,
duplicag¢fio da Raposo Tavares, etc.

Uma nova estrutura urbana se produzird valorizando
antigas drcas residenciais para receber o rdpido
crescimento do setor tercidrio-servigos, que o grande
desenvolvimento  tecnolégico da inddsiria e a
concentra¢do do capital ¢ da populacéo exigem.

Enfim, as metrépoles — e como as outras Sdo
Paulo —, fazem o papel de centro nevralgicos do capital
monopolista, com o espago criado para a integragéo
territorial dos processos produtivos ¢ o poder das elites, de
definir ¢ impor ideologias ¢ modelos de consumo &
maioria da populagdo que nela habita,

O espago melropolitano mesmo, apresenta uma
grande discontinuidade na sua ocupagdo territorial. Centro
¢ periferia embora compondo um todo oferecem
caracteristicas diferenciadas, constituindo dois modos de
organizagdo espacial realizados por duas realidades
histéricas diferentes. O centro apresenta grande variedade
de formas urbanas, inclusive de alto valor histérico. Assim
mesmo ¢ suporte de todo um conjunto de elementos que

favorecem uma dinimica socio-econdmica intensa para
complementar os bairros residenciais dos arredores.

A drea suburbana — o préprio nome o indica — € uma
drea segregada, de subordinagéo, de controle social rigido,
uma 4rea produzida para sobreviver, mais que para viver,
habitada por pessoas socialmente semelhantes e com uma
finalidade restrita: a reproduCao da forga de trabalho.

Nestes  "suburbios" que eram  chamados
"dormitdrios”, em geral hd uma caréncia generalizada de
infraestrutura e servigos, chegando d&nibus, luz, 4gua,
escola... — por ordem de conquista — depois de muita luta.

Nos anos 80 entramos numa crise econémica que se
reflete numa crise do modelo urbano metropolitano. E nas
grandes cidades onde aparece primeiro o impacto do
problema. A meirépole entra numa crise urbanistica de
crescimento quantititativo e de grandes obras de
infraestrutura sustentadas por tecnologias sofisticadas. A
contradigéio territorial que apresenta hoje ndo € mais a de
cidade — campo, mas a nivel de poder ¢ de equipamento
desigual ¢ a de centro-periferia: uma dialética territorial
que mosira a realidade dos bairros deteriorados € o0s
bairros onde se concentra a renda diferencial. Comega
uma luta para a criagio de uma metrépole mais igualitdria
€ com uma melhor qualidade de vida.

Como o processo de producio cada vez mais tende a
abandonar o espaco da metrépole em busca de outras
cidades menores, se¢ refor¢a hoje ainda mais seu papel de
centro do poder € do consumo. Todo o territério
metropolitano se converte potencialmente num espago de
concentragio da gestéo, do lazer e da cultura. Isto também
€ um espago mistificado ¢ ideologizado pois sendo o reino
da linguagem da publicidade e da diferenciagio social, se
confundem como num cendrio de teatro a ficgdo e a
realidade implacdveis deste capitalismo de conumo.

II - "Sua alteza estd em perigo”

Na cidade-metrépole capitalista, os valores que
eram s6 de uso se convertem em valores de troca, fazendo
dela toda uma mercadoria o que lhe dd um aspecto
fetichistico e ideolégico transformando tudo do que se
apropria numa necessidade de consumo.



Pela ideologia e pela pritica podemos distinguir 3
aspectos do modo de realizar-se a mercadoria de uso na
cidade:

—a cidade € usada privadamente
—a cidade ¢ organizada publicamente
—a cidade € apropriada capitalisticamente.

Para a andlise da organizagio do espago urbano
devemos levar em conta que o uso da cidade se faz como
mercadoria ¢ que essa organizagio estd impregnada de
ideologia.

O uso do solo urbano € o resultado de um conjunto
de mercadorias complementares e complementares a uma
série de servigos publicos produzidos de forma capitalista.
Este uso da cidade exige que de tempos em fempos "o
consumidor" exerga certas operagbes proprias como
somar, integrar, dividir, etc. diversas mercadorias ¢
diversos servigos ¢ estas circunstfincias lhe dio a
possibilidade de usar-consumir a cidade,

Esta forma de considerar a metrépole como uma
soma de mercadorias complexas (a terra, a moradia, o
escritério, o comércio) trds implicagbes de ordem
ideolégica assim também como de estrutura econdmica e
politica. Dentro deste modelo de mercadoria (feitico e
ideolog::,) a cidade cumpre um papel politico importante
como ¢ o de integrar classe ¢ estrato social dentro dos
sistema de valores, interesses ¢ comportamentos.

Esse conceito de espago urbano — mercadoria, entra
nas regras do mercado ou, melhor dito, mercados e faz
parte de toda a ideologia da necessidade de consumo.

O conceito de necessidades que sustentou a teoria
econdmica tradicional se tornou objeto de andlise também
da Psicologia ¢ da Sociologia. Hoje o sujeito real movido
a necessidades € confrontado a objetos reais fontes de
satisfacio.

Ainda a liberdade estd ligada ao reconhecimento da
necessidade, conceito este que tem origem em Hegel e que
Marx ¢ Engels consideram ¢ desenvolvem em
profundidade dentro do materialismo historico. Afirmam
que a liberdade consiste no dominio de nos mesmos ¢ da
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natureza externa fundado sobre o conhecimento das
necessidades naturais. A conciéncia da necessidade néo
basta para ser livre, mas € uma meta do problema. Para o
marxismo a liberdade € a conciéncia da necessidade,
embora reconheca que as transformagdes das necessidades
tragam as transformagdes da realidade.

Hannah Arendt analisando Marx escreve que a
emancipacio da necessidade equivale & emancipagio do
trabalho o que em dltima andlise significa a emancipacéo
do préprio consumo. "..Cem anos depois de Marx
sabemos quio falaz € este raciocinio: as horas vagas do
animal laborans jamais séo gastas em outra coisa senio
consumir; ¢, quanto maior é o tempo de que ele dispoe,
mais dvidos e insacidveis sdo os seus apetites ... de modo
que 0 consumo j4 néo se restringe as necessidades da vida
mas ao contrario visa principalmente as superfluidades da
vida, nfio altera o cariter desta sociedade; acarreta o grave
perigo de que chegard o momento em que nenhum objeto
do mundo estard a salvo do consumo ¢ da aniquilagio
através do consumo". (1983, p. 146).

Como vivemos uma "sociedade de consumidores”
onde também o espago € consumido €le sofre toda uma
estruturagio de sistemas de indices e simbolos que se
traduzem numa linguagem particular que domina a gestao
e que Felix Guattari chama de "semidtica da valorizagéo
capitalista".

Neste modo de semiotizacdo — necessidade do
capital — tudo se constitui como se fosse um grande
computador coletivo do social ¢ da produgéo, entdo se cria
uma séric de objetos-signos sistematizdveis ¢ que sdo
consumiveis como objetos de consumo.

Dentro desta légica do consumo formada pelo papel
do signo e da diferenga aplicando-a ao espago
metropolitano distingue-se:

— uma légica funcional do valor de uso do solo
—uma légica funcional do valor de troca do solo.
Estas categorias dependendo do tipo de atividades a

que se destinem, podem ter status de utilidade, de
mercado, de simbolo ou de sinal.
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O bairro, a moradia, o escritorio, etc, formam parte
da mobilidade social realizada através da trajetéria da
carreira e do "status”, séio ligados 4 constelagdo de objetos
consumiveis e se convertem invaridvelmente na mesma
obsolescéncia acelerada de outros objetos de consumo.

Embora estes elementos do espago se enquadrem
dentro do problema da procura sempre maior que a oferta,
podem também ser tomados — especialmente a moradia —
na légica das conotagdes diferencidveis e mutdveis da
moda. carregando as mesmas defini¢des que qualquer
outro objeto de consumo: trago cultural, idéia, gesto,
linguagem, e qualquer outra caracteristica que as
convertem em objetos de consumo. Estes possuem
determinagoes psiquicas como simbolo, de utilidade como
fungéo e de mercado como produto,

Refletindo esta postura tedrica em relagdo a
metropole paulistana, hoje com scus 16 milhoes de
habitantes (segundo estimativas SEADE para 1987), quem
€ COMO USa-consome este espago urbano?

Scgundo os niveis de grupos salariais informados
temos que 75.61% da populagiio estimada ganha até 5
saldrios minimos. (1Saldrio Minimo = 40 ddlares). De 5 a
10 saldrios minimos representa 15.26% e com mais de 10
saldrios minimos hd um total de 9,13% da populagio da
Grande Sao Paulo.

Através das pesquisas empiricas podemos {azer um
zoneamento da cidade segundo a localizagho das suas
classes sociais. Assim os bairros de popula¢io de maior
poder aquisitivo — os de classe A ¢ B sc encontram no
cixo Norte-Sul. enquanto as zonas Leste ¢ Oeste sdo
ocupados pela populagic de menor rendimentos,
categorizados como C, D/E.

Assim dentro dessa divisao territorial dos bairros da
cidade hd uma categorizagao segundo a classe, que
engloba os trés clementos da mercadoria-consumo que
antes mencionamos: simbolo, fungio ¢ produto.

Um "ranking” dos bairros onde estd acontecendo o
maior mimero de langamentos de noovos prédios nos
mostra:

12 lugar —Moema
2%lugar - Vila Mariana

— Morumbi
3lugar —Itaim
4%lugar  —Pinheiros

— Santana
5%lugar - Vila Prudente
6°lugar  —Bela Vista

— Perdizes
7%lugar  —Butantd

— Ipiranga
8% lugar — Aclimagio

— Cerqueira Cesar

—Liberdade

—Paraiso

— Casa Verde

— Saudde
9¢lugar - Brooklin

— Jabaquara

— Real Parque

- Vila Olimpia
10%lugar — Alto da Lapa

Também os bairros de maior ndmero de
apartamentos langados estdo arrolados segundo o seguinie
quadro:

1¢lugar  — Moema 1.149 aptos.
2%lugar  — Vila Mariana 1.008 aptos.
3%lugar  — Bela Vista 792 aptos.
4%lugar  — Vila Prudente 722 aptos.
5%lugar - Paraiso 576 aptos.

6*lugar  —Morumbi 530 aptos.



7°lugar  — Freguesia do O 449 aptos.

8%lugar  —Santana 413 aptos.
92 lugar  —Jabaquara 297 aptos.

— Liberdade 288 aptos.
— Cerqueira Cesar 288 aptos,

10° lugar

Fonte: EMBRAESP: 1987
Relativos a Jan./jun. 1986

Apos o Plano Cruzado houve ¢ continua a haver um
surfo de especulagio imobilidria: estd sendo construida na
cidade uma quantidade nunca vista de conjuntos
residenciais, flats, house-apartaments, prédios de
escritérios, shopping centers, etc. que estdo fazendo
crescer cada vez mais a cidade para o alto.

Numa pesquisa que realizei nos jornais de maior
circulagio de Sdo Paulo (Estado de Sio Paulo ¢ Folha de
Sio Paulo) durante o més de agosto do corrente ano pude
avaliar os seguintes fatos:

1 — A ideologia do consumo se persegue a partir do nome
do prédio, o qual procura atrair os compradores a
partir do prestigio social. Assim encontramos
prédios-moradias com denominagbes em linguas
extrangeiras como king Space, Rosengarten, Sunset
Square ou Maison Nattier, Chateau de Manet,
‘condominio Paysage, etc.

2 — Procura-se transmitir a imagem psicoldgica de
tranquilidade ¢ o bucolismo das dreas rurais: "Interior
da Cidade de Sao Paulo" onde se vendem
apartamentos nos municipios da drea metropolitana
(Itapecerica da Serra, Guarulhos, Tabo#o), que eram
considerados periferia na década de 70 ¢ agora jd sao
dreas de localizagéo de populagdo de maior renda.

3 - A imagem da mercadoria se oferece trazendo a
memdria os bons momentos do "milagre econdmico”,
atuando psicolégicamente, e assim os jornais
proclamam: "Os bons tempos voltaram..."

4 - Alguns bairros sdo considerados a partir de valores
como "Tradicional" e "Familiar".
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5 - O consumo da moradia enquanto simbolo de status
leva a toda uma exposi¢io de luxo ¢ conforto nio sé
do apartamento como do prédio, enunciando uma série
de atrativos como piscinas, sauna, hidromassagem,
lareiras, terragos, campos de esporles, aniena
parabdlica, efc.

6 — Do ponto de vista da mercadoria-produto hé uma
detalhada exposi¢io do prego total, valor da entrada,
prestagdo mensal a pagar, financiamento, tipo, prazo,
orgio financiador, efc., que esperam desperiar no
cosumidor a "necessidade" de ver o bom investimento
€ a seguranga econdmica que realiza.

7 — Um argumento ideolégico de grande alcance € a idéia
que esses lugares possuem um grande e completo
esquema de seguranca. As grandes companhias
imobiliarias fem em seus escritdrios mapas de
localizagao dos fatos policiais da violéncia urbana e
sdo mostrados ou ndo segundo o interesse de cada
lugar a ser vendido. Assim os bairros da Consolagao,
Pinheiros, Liberdade, Jardim Paulista, Ibirapuera e
Santo Amaro sdo os mais afetados com roubo; ja
bairros onde hd maior incidéncia de furtos sdo citados:
S€, Paulista, Jardins, Liberdade ¢ Santo Amaro.
Enfim, hd toda uma rotulagio da metrépole.

Essa mesma linha de andlise pode ser feita para
prédios de escritorios ¢ consultdrios onde se incentiva a
busca de lugares de prestigio social e qualidade de vida
como Moema, Ibirapuera, Avenida Paulista, Faria Lima
entre outros. Também se alerta para a qualidade de
infraestrutura ¢ do projeto. Neste ramo da especulagio a
ideologia da necessidade do consumo se especializou até
no detalhe ¢ forma de venda. Para o aluguel ou venda
destes prédios — que geralmente sdo feitos a executivos em
sua esmagodora maioria do sexo masculino — as corretoras
sio propricdade de mulheres ou empregam em seus
quadros s6 mulheres. Numa entrevista feita com o
proprietario de uma grande corretora, o mesmo declara:
"Chegamos a empregar homens para essa fungio, mas cles
ndo rendiam quanto as mulheres”.

Ja as vendedoras, com idade de 25 a 40 anos —
limite etdrio para este tipo de atividade — acham o campo
de trabalho muito bom porque tem flexibilidade de
hordrios o que lhes permite conciliar vida familiar com
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atividades  lucrativas. titulos

universitarios.

Em geral possuem

Com relagio ao setor comercial, também a ideologia
trata de fazer consumir o espago para uma melhor e maior
possibilidade de vendas. Antigos bairros do centro de Sao
Paulo, que sofrem uma forte degradagéio, como Santa
Efigénia, hoje estio fazendo uma remodelaggo ¢ criando
novas formas de uso do solo transformando-se num
Shopping especializado ¢ "a céu aberto" com as
"vantagens” que simboliza esta expressdo.

Um outro bairro de classe média — Agua Branca —
estd entrando num forte esquema de mudangas. As antigas
¢ classicas casas geminadas vdo dar lugar a vdrios
shopping centers: num raio de 2 km serdo inauguradas
mais de 1000 lojas, com restaurantes, cinemas e dreas de
lazer para criangas ¢ jovens. O prego do terreno ja entrou
em vertiginoso aumento, trazendo problemas de
circulagfio as avenidas que lhe ddo acesso. Sdo mudancas
¢ IransformagGes na metrépole produzidas pela

necessidade de novas formas de consumo do espago
urbano.

Finalmente, toda essa luta pela ocupaciio e consumo
do espago com uma forte carga ideolégica, que €
anunciado com grandes titulos e de grande tamanho nos
jornais, s6 objetiva atingir 9,13% da populagiio — a que
ganha mais de 10 saldrios minimos — a qual realiza no
espago a satisfaciio de sua "necessidade" de prestigio
social.

Se considerarmos que na metrépole paulistana a luta
por uma cidade mais igualitdria e com maior qualidade de
vida ainda € muito incipiente ¢ que 75,61% da sua
populagio ganha até 5 saldrios minimos, realmente
devemos concluir compartilhando a opinido de Indovina

de que "sua alteza estd em perigo”.

Nota

" A classificagio de classes em A, B, C, D/E ¢ feita segundo as
pesquisas de mercado por niveis de renda e de consumo.
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